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O presente estudo teve como objetivo o desenvolvimento de uma metodologia de avaliagdo do setor industrial de
Cachoeira do Sul, buscando identificar as principais agdes e estratégias mercadoldgicas utilizadas pelas industrias do municipio.
Cachoeira do Sul é um municipio que caracteriza-se por uma base econdmica eminentemente primaria, sendo assim, de
fundamental importancia o desenvolvimento de alternativas econémicas originarias de outras setores da atividade econdmica.
Partindo deste objetivo, o trabalho adotou uma metodologia que definiu como populacdo da pesquisa as empresas industrias
instaladas em Cachoeira do Sul. Foram entrevistados os proprietarios ou gerentes de 160 empresas que responderam a um
questiondrio estruturado contendo perguntas objetivas e subjetivas a respeito da atuacdo mercadoldgicas destas empresas. Os
dados obtidos através do questionario foram tabulados e analisados, trazendo informagdes a respeito de como as empresas
calculam os precos dos seus produtos, onde buscam sua matéria—prima, como estd estruturada sua forca de vendas, que
instrumentos utilizam para divulgar seus produtos. Os resultados dessa andlise estdo contemplados no relatério final do trabalho
que apresenta os graficos e tabelas descritivos e também, um relato das principais estratégias utilizadas pelas empresa
pesquisadas.





