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RESUMO

Em prol de averiguar quais os conteudos informacionais que aparecem com
mais frequéncia no Fundo Entretenimento do website Youtube, foi feita uma coleta
de descritores especificos, durante trés meses, dos videos da Classe Mais
Populares. Fala que as atividades humanas formam redes mesmo quando nao ha
contato direto entre os individuos. Expde os elementos fundamentais para a
constituicdo das redes bem como a tipologia das mesmas. Apresenta a Internet,
ferramenta norte-americana criada com intengcdes militares durante a Guerra Fria
gue passou a conectar socialmente pessoas de todo o mundo. Discorre sobre o que
€ a cibercultura e qual seu espaco de desenvolvimento. Trata sobre arquivos
audiovisuais e sites de compartilhamentos de videos. Explana sobre o histérico e o
funcionamento do YouTube. Discute a situacdo da Arquivologia diante deste tempo
de mudancas. Conclui explicando que a andlise dos dados resultou nos usuarios do

YouTube muito voltados para temas como televisdo e jogos.

Palavras-Chave: Redes. Redes virtuais. Redes sociais virtuais. Internet.
Cibercultura. Ciberespaco. Arquivos Audiovisuais. Sites de compartilhamentos de
videos. YouTube. Comunidade virtual. Arquivologia. Arquivistica Integrada.

Documento de arquivo digital. Teoria das Trés Idades. Principios Arquivisticos.



RESUMEN

Hacia la determinacion de los contenidos informativos que aparecen con mas
frecuencia en la web de entretenimiento del Fondo de Youtube, una coleccion
estaba hecha de descriptores especificos durante tres meses, la Clase Videos Mas
Populares. Discurso que las actividades humanas formar redes incluso cuando no
hay contacto directo entre individuos. Expone los elementos fundamentales para el
establecimiento de redes, asi como la tipologia de la misma. Muestra de Internet,
una herramienta creada con las intenciones militares estadounidenses durante la
Guerra Fria, que se convirtid6 en socialmente conectar a las personas de todo el
mundo. Explica qué es la cibercultura y lo que su desarrollo espacial. Este sobre
archivos audiovisuales y sitios de videos compartidos. Explica la historia y el
funcionamiento de YouTube. Analiza la situacion de Archivologia tiempo antes de
estos cambios. Concluye explicando que el analisis de los datos dio lugar a los

usuarios de YouTube también se centro en temas como la television y los juegos.

Palabras clave: Redes. Las redes virtuales. Las redes sociales virtuales. Internet.
Cibercultura. Ciberespacio. Archivo Audiovisual. Los sitios de videos compartidos.
YouTube. Comunidad Virtual. Archivologia. Integrado archivo. Documento de archivo

digital. La teoria de las tres edades. Principios archivisticos.
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1 O PRIMEIRO ENTENDIMENTO

Ao realizarmos nossas atividades diérias, em meio fisico ou virtual, formamos
redes. Pertencemos a redes amplas, como as de pessoas que vao a academia, que
pagam contas, que jogam video game ou a redes mais restritas como a teias de
pessoas que frequentam seguidamente o mercadinho do bairro ou as de que sao
formandos de Arquivologia no segundo semestre de 2012 da Universidade Federal
do Rio Grande do Sul (UFRGS). Essas redes ou teias s6 se desenvolvem a partir da
coexisténcia de dois elementos: os atores e as conexdes. As conexfes passam a
existir no momento em que existe algum tipo de vinculo direto ou indireto entre os
participantes da teia. Elas ligam os atores os quais, no meio virtual, s&o
necessariamente representados por blogs, canais, perfis, etc. As redes, bem como
todo o mundo virtual, s&o moldadas pelos usuarios, estando sempre em constante
movimento.

A rede mais conhecida de todas, que se popularizou enormemente apos a
criacdo da web, chama-se Internet. Basicamente utilizada como um meio de
comunicacao social foi criada para fins militares norte-americanos durante a Guerra
Fria. A Internet, de uma maneira que ndo era esperada, passou a conectar tanto
vizinhos como pessoas a quildmetros de distancia umas das outras, revolucionando
a comunicacdo mediada por computadores. A partir dela estabeleceu-se um novo
tipo de cultura, a qual conecta todos os que sdo englobados por ela e que tem o
homem cibernético como principal sujeito.

O que vivenciamos pode ser registrado em diversos suportes que Sao
escolhidos conforme o objetivo que temos ao efetuar o registro. Com a Internet
apareceram diversas novas maneiras de compartilhar os registros humanos. O
registro audiovisual que mistura som e imagem esta em voga no momento devido
aos inumeros sites de compartilhamento de videos que existem, sendo o YT o mais
conhecido deles.

O Youtube (YT) surgiu em Fevereiro de 2005 com o intuito de possibilitar ao
usuario “descobrir e moldar o mundo através do video.” (YOUTUBE, 2012a). No seu
nascimento ele era um site destinado exclusivamente ao compartiihamento de
contetdos produzidos pelos usuarios. Apos a venda para a Google Inc. o site
cresceu absurdamente, permitindo aos usuarios inclusive ganhos financeiros em

cima dos videos produzidos. O facil uso e compreensao das ferramentas disponiveis
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no site, a autonomia na escolha de opc¢des relativas aos videos que sdo dadas ao
usuario na hora de compartilhar os documentos audiovisuais, o fato de o YT
constituir uma rede social e uma comunidade virtual s&o justificativas para o site
abranger cada vez mais pessoas.

Ja4 h& alguns anos a Arquivologia passa por um significativo periodo de
transicdo no qual alguns autores e projetos afirmam que as teorias e as praticas
rigidamente aplicadas n&o servem para todas as realidades e nem para todos os
géneros documentais. Com o surgimento do suporte digital, conceitos arraigados da
Arquivologia como o de documento de arquivo e suas caracteristicas, a Teoria das
Trés Idades e os Principios norteadores da ciéncia, bem como o modo padronizado
de organizar as informagfes na primeira e na segunda ordem da ordem, como fala
David Weinberger (2007), passam por uma reflexdo profunda. A Arquivistica
Integrada sera apresentada brevemente como um caminho possivel para o
desenvolvimento desta reflexdo e desta pratica.

A formacao de redes e suas tipologias, a Internet considerada como a rede
das redes e a cibercultura sdo os temas do primeiro capitulo. Nossas vivéncias
registradas em meios audiovisuais e a concepcdo, o0 desenvolvimento e o
funcionamento do YT s&o os assuntos do capitulo dois. As mudancas pelas quais
passa a Arquivologia e o entendimento ndo padronizado de organizacdo da
informacé&o sdo tematicas abordadas no capitulo terceiro.

No quarto capitulo foram feitas as analises das tabelas e dos gréficos criados
a partir dos dados coletados para este estudo cujo objetivo era averiguar quais sao
0s conteudos informacionais que aparecem com mais frequéncia no Fundo
Entretenimento da Entidade Receptora de Documentos YouTube. Os obijetivos
especificos incluiam avaliar os dados coletados em busca de uma analise do
conteudo informacional dos videos para possibilitar uma reflexdo cultural a cerca das
informac0des obtidas, verificar as caracteristicas informacionais do momento em que
vivemos na producao audiovisual do YouTube e tracar o histérico deste website. A

metodologia desenvolvida para a concretizacdo dos objetivos definidos consistiu em:

a) levantamento do referencial tedrico;
b)efetivacdo de duas entradas semanais na Entidade Receptora de

Documentos YouTube, durante trés meses (do dia 04 de Abril ao dia 29 de
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Junho de 2012), na Classe “Mais Vistos Hoje/ Mais Populares'” do Fundo

Entretenimento para coleta dos critérios de andlise, a saber:

- suporte documental (com especificacdo da lingua do video): material em
gue sao registradas as informacdes;

- data de acesso: dia em que foram coletados os cinco videos mais
populares;

- URL do video: localizagdo do video na rede;

- titulo do video: nome do video dado pelo emissor;

- descricao do video: breve relato do que ocorre no video;

- nimero de visualiza¢des: quantidade numérica de acessos que o0 video
recebeu;

- data de emisséo: dia, més e ano em que 0 emissor emitiu o video no YT;

- emissor: quem postou o video, no YT o emissor pode postar videos de
sua autoria ou nao;

- observacdes: caracteristicas diversas das demais propostas que
pudessem se sobressair de alguma maneira fazendo diferenca para a

andalise final dos videos.

c) cruzamento dos dados de maneira quantitativa e qualitativa,
d) reflexdo a cerca da producéo histérico-audiovisual encontrada no periodo

de tempo definido.

Terminada a coleta de dados, todos foram inseridos em uma tabela dividida
por més, a qual foi nomeada como Tabela Geral de Dados (que se encontra nos
Apéndices — Apéndices A, B e C). Os campos descricdo do video e observacoes
foram os ultimos a serem completados, pois exigiam que todos os videos fossem
revistos para se fazer uma nova varredura apenas por estes dados. Todas as
tabelas foram feitas - incluindo a tabela de descritores que inclui termos pensados
pela autora como possibilidades de busca dos usuarios do site pelos videos colhidos

- seguidas dos graficos para que entdo pudessem ser realizadas as andlises dos

! Durante o periodo da coleta de dados a Classe Mais Vistos Hoje mudou de nome para Mais
Populares.
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dados. O més de Junho contou com uma data de coleta a menos do que a
inicialmente programada, pois no dia 27/06/2012 n&o houve coleta.

Os documentos analisados neste trabalho sdo arquivisticos. Para serem
compreendidos como tal decidimos chamar o YouTube de Entidade Receptora de
Documentos, por ele ser o ente que recebe todas as produ¢cbes documentais, sem,
no entanto, ter qualquer responsabilidade por elas. As categorias de videos divididas
por assuntos, chamamos de Fundos, pois elas contem atributos de um Fundo
arquivistico e as subcategorias destes Fundos, nomeamos Classes. Uma destas
classes é 0 objeto deste estudo, a Classe de videos Mais Populares. Segundo o
YouTube (2012b), o que torna um video popular é a quantidade de visitas que este
recebe em certo espaco de tempo. Durante o trabalho optou-se por chamar o
YouTube por YT.

A inerente formacédo de redes fisicas entre as pessoas, a utilizacdo da Internet
como ferramenta social mesmo sem ter sido concebida para isso, 0 surgimento do
YT que tem como objetivo permitir aos usuarios descobrirem e moldarem o mundo
através do video, a insercdo da arquivistica na cibercultura e a criagdo massiva de
documentos arquivisticos digitais diretamente da fonte sdo eventos que estédo
conectados direta ou indiretamente. Nao é possivel afirmar que haveria outra ordem
para o0s acontecimentos, o fato € que eles aconteceram e que estdo
irreversivelmente atrelados. Como muitos outros eventos deste trabalho... Entéo,

gue venham as conexdes!
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2 TUDO ESTA CONECTADO

As pessoas ao se relacionarem direta ou indiretamente formam redes. Um
time de futebol, uma comunidade de bairro, um grupo de amigos, os frequentadores
de uma mesma loja, etc. todas essas relacdes levam a formacdo de redes. Na
medida em que as relacdes e a comunicagdo comecaram a ser mais e mais
mediadas por computador, comecou a se fazer uso da Internet. A Internet unida a
criacdo da web levou parte do mundo a virtualidade, moldando um novo espago para
o desenvolvimento de uma nova cultura: o ciberespaco e a cibercultura.
Computadores controlando o mundo, pessoas transportando-se de um lugar a outro
por meio de tele transporte e robds vivendo em meio a seres humanos fazem parte
da fantasia necessaria a concepcao de toda novidade. O YT — conhecido canal de
compartilhamento de videos — € uma rede virtual, cuja comunicacdo mediada por

computadores € realizada cumprindo a ideia chave da cibercultura: a interconexao.

2.1 FORMANDO REDES

O que chamamos de redes ou teias sao conexdes entre pessoas. Seres
humanos conectam-se a outros por diversos motivos — devido a lagos familiares, de
amizade, de gosto, de interesse em comum, de necessidade, etc. Um ser humano
comum que estuda, trabalha, tem amigos, familia, bicho de estimacéo, casa prépria,
conta no banco, vai a academia, vai ao supermercado e é casado ja pertence a dez
diferentes redes sociais. Nas redes do “ser humano comum” atores sociais podem
se repetir, visto que um de seus amigos pode frequentar o mesmo banco que ele
frequenta ou pode também ter casa propria ou ainda estudar na mesma faculdade
gue ele, etc. As teias podem ser extremamente complexas como no exemplo acima,
ou mais restritas se as relagdes estipuladas também forem limitadas. Se o “ser
humano comum” passasse a ser analisado como aluno do ultimo semestre do curso
de Arquivologia da FABICO da UFRGS sua rede de relagdes na categoria “estudos”
seria bem menor. Para Clovis Lima e Rose Marie Santini mencionando Manuel

Castells:

As redes sdo sistemas organizacionais capazes de reunir individuos e
instituicdes, de forma voluntéria e democratica, em torno de objetivos e/ou
teméaticas comuns, e sdo estabelecidas por relagdes horizontais que



22

supdem o trabalho colaborativo e participativo. (CASTELLS, 1999 apud
LIMA; SANTINI, 2009, p. 46)

Para a constituicdo de uma rede social € preciso da existéncia de dois
elementos: os atores e as intera¢cdes que os unem. De acordo com Raquel Recuero
(2009) os atores (que podem ser um individuo, grupos ou instituicdes) sdo os nos
das redes, isto €, o0s pontos que se interconectam através das relacdes
estabelecidas, sendo estas relacdes as conexdes, normalmente representadas

graficamente por linhas.

2.1.1 Atores e Conexdes

Quando inseridos no meio virtual, os atores sociais séo representados, tendo
suas vivéncias relacionadas a perfis, blogs, fotoblogs, twitter, etc. Os demais atores
da rede s6 tem acesso as informacgdes que a pessoa decide expor através dos seus
canais no meio virtual. Sendo assim um usuario virtual é o que ele quer mostrar.
Lacia Santaella (2010) caracteriza os atores como atores-actantes, sendo que estes
correspondem a quaisquer espécies de figuras dotadas de habilidade para agir,
incluindo pessoas e objetos materiais (no caso de objetos materiais, ela cita como
exemplos entidades sob estudo, conceitos, organizagdes, profissées, dinheiro, etc.).

Os lacos que unem os atores das redes sociais se chamam conexdes. Essas
conexdes acontecem devido a fatores que motivam 0s usuarios a interagirem seja
por interesses em comum, curiosidade, necessidade de ser visto, etc. Assim, para
gue haja uma rede social é preciso que um ator tenha a percepg¢do do Outro e
interatue com ele. Segundo Recuero (2009, p. 24) “a abordagem de rede tem,
assim, seu foco na estrutura social, onde nédo é possivel isolar os atores sociais e
nem suas conexodes.” Pois, caso se isole algum dos elementos a completude da
estrutura se rompe.

Os atores, a partir das acfes que executam e das relagdes que instituem tem
a faculdade de moldar os sistemas dos quais participam interferindo inclusive na
composicao total da estrutura da rede. Logo, quem esta inserido ou ndo na teia, de
gue maneira esta pessoa se comunica com as demais, qual tipo de relacionamento
ela tem com as restantes e de que modo ela agrega conhecimento séo fatores que

diferenciam o esqueleto da rede.
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2.1.2 Tipologia das redes

Dependendo da quantidade de atores ou de conexdes, diferentes tipos de
redes podem se formar. O autor Paul Baran, prop6és em 1964, o seu famoso
Diagrama das Redes no qual sugeriu trés tipologias de redes: Redes Centralizadas,
Descentralizadas e Distribuidas.

Figura 1 - Diagrama das Redes de Paul Baran
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Fonte: Adaptado de Magalhaes, 2009.

Considerando o diagrama (figura 1), temos:

a) nas Redes Centralizadas um ponto conecta-se a todos os demais, sendo
gue os demais pontos ndo se conectam entre eles. Neste caso, uma
pessoa A conhece muitas outras que ndo se conhecem, mas que estado
ligadas por A,

b) nas Redes Descentralizadas, existem varios nucleos com conexdes
préprias, esses nucleos, ou nés, podem se conectar ou ndo. Neste tipo de
rede, a pessoa A tem sua rede de amizades bem como a pessoa B tem a
sua e A e B podem se relacionar sem que as pessoas das suas redes
sejam obrigadas a terem contato. A, dependendo do seu lugar na teia,

pode nunca chegar a interagir com B. Logo A e B sdo nucleos que podem
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ter contato direto ou indireto por meio das relacdes que estabelecem ou
ndo ter contato, relacionando-se assim, com outros noés;

c) por fim, nas Redes Distribuidas, todos 0s nds possuem mais ou menos o
mesmo numero de conexdes, ndo existindo um nucleo central ou qualquer
outra hierarquia entre os nés. Neste tipo de rede, A esta conectada com B
e C. Asrelagbes de Bsdao Ae D,Ee Fe asde C sédo A, D, G e H. Desta
forma, B e C interagem em comum com A e D e assim se estabeleceréo as
demais relacbes da rede que seguem o conhecido dito popular de que

“alguém sempre conhece alguém que te conhece”.

Analisando o Diagrama proposto por Baran, a rede de relacionamentos que
se constitui pelos usuarios do YT pode ser classificada tanto como Descentralizada
guanto como Distribuida. Se o sujeito que analisa estabelecer, pelo menos um
objeto central, a rede tornar-se-4 Descentralizada, porém se o0 sujeito da analise
optar por estudar todos os ndés sem centralizar nenhum, a rede serd do tipo
Distribuida. No estudo das redes virtuais a percepcao de que elas estdo sempre em
movimento e podem ser avaliadas por diversos pontos de vista é fundamental.
Santaella sintetiza essa percep¢ao quando afirma que redes sdo “fluxos,
circulagdes, movimentos, aliancas que nada tem haver com entidades fixas.”
(SANTAELLA, 2010, p.32) Logo, se algo na estrutura da rede mudar, sua tipologia
também podera ser alterada.

As redes existem em meios fisicos ou virtuais. A diferenca entre redes sociais
e redes sociais virtuais € que as primeiras relacionam atores por meio de conexdes
e as Ultimas necessitam da intermediacdo do computador para fazerem isso. Com o
surgimento da Internet e da web houve a inevitavel proliferacdo das redes socais

virtuais.

2.2 A REDE DAS REDES

Conhecida como a rede das redes, a Internet (ou Arpanet como era chamada
nos anos 1960, época de sua criacdo) surgiu por uma necessidade militar norte-
americana. Durante o periodo da Guerra Fria, 0s norte-americanos necessitavam de
uma ferramenta de comunicacdo a distancia que se mantivesse funcionando caso

houvesse ataques inimigos que destruissem os demais meios de comunicacao. Por
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anos a Internet foi utilizada para fins militares e académicos e somente trés décadas
apos sua criacdo, devido a concepcdo da Web, comegou a conectar ndo apenas

militares, cientistas e académicos:

Em 1989, um engenheiro na Suica deu o passo principal para a interligacéo
do mundo. Com o intuito de criar um protocolo Unico, desenvolveu a
linguagem Hipertext Mark Up Language. O HTML de Tim Berners-Lee
permitiu que um texto fosse visto de forma idéntica em diferentes partes do
mundo. Depois da base criada pelo IP, este padrdo foi o0 segundo passo
para uma universalizagdo da rede. Era criada a grande teia mundial, a
World Wide Web. (PASE, 2008, p.84)

Segundo seu criador, a web:

E uma criacdo mais social do que técnica. Eu a construi para um efeito
social — ajudar as pessoas a trabalharem juntas — e ndo como um brinquedo
tecnoldgico. A finalidade ultima da web é ajudar a melhorar a “teia” de nossa
existéncia no mundo. NOs nos agrupamos em familias, associacdes,
empresas, [..] O que acreditamos, endossamos e aceitamos &
representavel e, cada vez mais, representado na web. (BERNERS-LEE,
1999 apud PASE, 2008, p. 84)

Quem poderia imaginar, antes da concepc¢do da Internet, comunicar-se com
alguém do outro lado do mundo ou mesmo com um vizinho instantaneamente
através de uma rede que nem sequer foi criada para esse fim? Ou que, apos a
criacdo da Web e evidenciacdo do potencial social da Internet, as pessoas
acrescentariam cada vez mais conteudos e ferramentas de modo a nutrir o
crescimento incalculavel desta rede? Para David Weinberger (2007), o crescimento
da web se deu de maneira tdo fenomenal por ela ter crescido sem um plano, estar
aberta para que qualquer usuério coloque os contetdos que quiser podendo fazer
um link para qualquer coisa sem que se tenha que contatar um registro central ou ter
aprovacao de alguém.

Além disso, quem poderia imaginar que a velocidade de aderéncia da
sociedade a rede aconteceria de maneira tdo rapida? Que do tempo em que a
conexdo com a Internet interrompia o funcionamento do telefone e os usuarios
tinham que acessa-la somente em horarios estratégicos para evitar grandes
despesas a banda larga haveria um grande salto em curto periodo de tempo? E que
em alguns anos 0 acesso a Internet se tornaria ndo apenas mais frequente como
diario e sua necessidade de esporadica passaria a imprescindivel? Conforme
Castells (1999) a Internet teve um indice de penetracdo mais célere do que qualquer

outro meio de comunicacdo na histéria: nos Estados Unidos, a Internet chegou a
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sessenta milhBes de pessoas em trés anos apos a criacdo da teia mundial, nimero
que a TV levou quinze anos para alcancar e o radio trinta. Castells afirma que um
dos motivos para o advento deste nimero de pessoas em tdo pouco tempo é o fato
de que “os consumidores da Internet também sao produtores, pois fornecem
conteudo e dao forma a teia.” (CASTELLS, 1999, p.439) Atualmente, de acordo com
0 apresentador Rafael Bastos em um dos programas A Liga (2011), sobre o Mundo
Web, a Internet tornou-se uma midia de massa, um meio propicio para a exposicao
e, portanto, o berco das novas celebridades.

O surgimento da Internet revolucionou também a comunicagdo global
mediada por computadores (CMC), pois ha web os usuarios encontraram um meio
propicio para estabelecer relacbes de interacdo, colaboragdo, cooperacdo e troca

entendidas como essenciais na formacéo de redes.

Figura 2 — Tipos de comunicacdo segundo Spyer
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Fonte: Spyer, 2007.

Juliano Spyer (2007) ilustrando a figura afirma que a Internet € um meio
diferente dos demais porque possibilita a comunicacdo simultanea entre varias

pessoas.

A imagem mostra a comunicagdo por telefone (1), caracterizada pela
comunicacdo de duas vias entre duas ou poucas pessoas. A TV e outros
meios de difusdo (2) alcangam milhares de espectadores, mas a
transmissdo tem apenas uma via, o transmissor “fala”, e os receptores
“‘escutam”. Com a rede mundial de computadores (3), grupos podem
conversar usando aplicativos como murais de mensagem, listas de
discusséo ou salas de chat.[...] Em outras palavras, a Internet representa a
unido das possibilidades de interacdo do telefone com o alcance macico da
TV.
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O terceiro tipo de comunicacdo de Spyer é denominado por Pierre Lévy
(1999) como “todos-todos” no qual ndo ha distingdo entre emissores e receptores,
devido as condicbes que todos tém de exercer esses papéis ao participarem
ativamente do processo de comunicag¢ao. Todos 0s usudrios podem se envolver nas
interagcbes e auxiliarem na elaboragcdo das mensagens. Estas ndo séo apenas
transmitidas como também circulam entre os envolvidos, contrariamente aos outros
tipos de comunicagdo, “um-um” e “um-todos”, em que a mensagem € apenas
repassada do receptor para os emissores. Na Internet ocorrem todos os tipos de
comunicacao citadas pelos autores. Quando um usuario se comunica com outro por
e-mail, caracteriza-se o tipo de comunicacdo “um-um”. Quando um emissor coloca
um texto em seu blog pessoal e ndo abre espaco para comentarios, configura-se o
tipo “um-todos” de comunicacédo. E quando um usuario representado por seu perfil
em uma rede social compartilha uma foto que é compartilhada por outros em suas
respectivas redes sociais, temos o tipo de comunicag¢ao “todos-todos”.

O YT é uma rede cujo esquema de comunicacéo utilizado é frequentemente o
“todos-todos” de Lévy, com possibilidades de excecdes que levam aos demais tipos
de comunicacdo. Para fazer parte do modelo comunicacional de todos para todos,
as mensagens informacionais devem ser repassadas sem restricbes a usuarios (o
que caracteriza um video publico, contrario de um video Privado?), com permisséo a
comentarios e incorporacdo de videos em outros sites. Esse tipo de restricdo é
colocado na hora em que os usuarios vao postar seus videos no site (demais
guestdes de funcionamento do YT serdo aprofundadas no préximo capitulo). Caso o
emissor do video decida restringir comentarios, incorporacdes e o acesso dos
videos a outros usuarios ele estara compondo o tipo de comunicagao “um-todos” em
gue um comunica e todos recebem a mensagem sem que haja troca entre 0s
participantes. Caso o emissor da mensagem decida compartilhar seu video com
apenas um receptor — visto ser possivel fazer isso quando se opta por tornar o video

Privado no YT - estabelece-se 0 esquema comunicacional “um-um”.

% Se vocé quiser limitar a exposicdo de um de seus videos, podera defini-lo como um video Privado.
Se seu video for definido como Privado, apenas vocé e até 50 outros usuarios que vocé convidar
poderédo assisti-lo. O video ndo aparecera em seu canal, nos resultados de pesquisa, nas listas de
reproducdo etc. Texto completo em: http://support.google.com/youtube/bin/answer.py?hl=pt-
BR&answer=157177



http://support.google.com/youtube/bin/answer.py?hl=pt-BR&answer=157177
http://support.google.com/youtube/bin/answer.py?hl=pt-BR&answer=157177
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Proposi¢cbes podem ser feitas para identificar por que a rede das redes foi téo
bem aceita no mundo - se foi por possibilitar a insercdo de todo tipo de conteudos
sem uma geréncia centralizada, por facilitar a interacdo mediada por computadores,
por auxiliar na convergéncia dos suportes comunicacionais, por permitir que
consumidores sejam também produtores ou por tornar possivel que os usuarios
através de suas a¢bes moldem a teia - o fato € que a unido da Internet com a web
deu muito certo. Com a cibercultura é possivel perceber claramente o alcance dessa

parceria de sucesso.

2.3 A CULTURA “CIBER”

Cultura esta relacionada ao comportamento, habitos, pensamentos, acoes,
necessidades, anseios, etc. de um determinado grupo de pessoas. Ela se manifesta
em o qué, como, por que e para quem as pessoas fazem o que fazem, comem o que
comem, vestem 0 que vestem, pensam 0 que pensam, adquirem o que adquirem,
etc. A cultura, portanto, € formada por uma conjuntura de fatos que de estaticos
podem passar a constante transformacdo. Pase citando Pires diz que “a cultura
trata-se de uma visdo partilhada do mundo que inclui multiplas e variadas agdes
como: falar, elaborar mitos, fazer trabalho cientifico e até alimentar-se.” (PIRES,
2004 apud PASE, 2008, p. 106).

A “ciber” € um tipo de cultura que inclui uma esmagadora minoria de pessoas,
mas que, conecta, de alguma maneira, todos que a ela estdo conectados. Lemos

apud Lima e Santini fala da concepc¢ao da cibercultura:

Conjunto de processos tecnolégicos e sociais emergentes a partir da
década de 70 do século XX, com a convergéncia das telecomunicacdes, da
informética e da sociabilidade contra-cultural da época (BRETON, 1990;
CASTELLS, 2001), que tem enriquecido a diversidade cultural mundial e
proporcionado a emergéncia de culturas locais em meio a global
supostamente homogeneizante. Uma das principais caracteristicas dessa
cibercultura planetéria é o compartilhamento de arquivos, musicas, fotos,
filmes, etc. construindo o espaco coletivo. (LEMOS, 2004 apud LIMA;
SANTINI, 2009, p. 53)

Esta cultura tem como um de seus agentes o homem cibernético que produz,
consome e repassa informacfes para outras pessoas. Segundo o dicionario virtual
inFormal cibernético “é uma pessoa que utiliza de forma consistente os recursos da

internet, alguém que sabe navegar na internet e o faz regularmente.” (DICIONARIO
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INFORMAL, c2006-2012). Os seres humanos se relacionando virtualmente por
diversos motivos, as transformacdes na estrutura das teias, a proliferacao das redes
sociais no meio virtual, a Internet militar, cientifica ou académica passar a social e
ser acessivel em tdo pouco tempo, tudo isso ocorre no ciberespaco e a cibercultura
€ tudo isso acontecendo. Lévy (1999) afirma que o ciberespaco é o novo meio de
comunicagdo que advém da interconexdo entre 0s computadores e que a

cibercultura ndo devera permanecer dentro deles:

Uma das ideias, ou talvez devéssemos dizer das pulsdes mais fortes na
origem do ciberespaco é a da interconexdo. Para a cibercultura, a conexao
€ sempre preferivel ao isolamento. A conexdo € um bem em si. Como
Christian Huitema disse muito bem, o horizonte técnico do movimento da
cibercultura € a comunicacao universal: cada computador do planeta, cada
aparelho, cada maquina, do automével a torradeira, deve possuir um
endereco na Internet. Este € o imperativo categérico da cibercultura. Se
este programa se concretizar, o menor dos artefatos podera receber
informacdes de todos os outros e responder a eles, de preferéncia sem fio.
[...] Os veiculos de informacédo ndo estariam no espaco, mas por meio de
uma espécie de reviravolta topologica, todo o espaco se tornaria um canal
interativo. (LEVY, 1999, p.127)

Muitas producdes cinematograficas dos anos 1980 e 1990, como Blade
Runner, De Volta Para o Futuro e O Quinto Elemento, previram um futuro pos anos
2000 dominado pela cibercultura fora do computador, onde pessoas sobrevoam as
cidades em automoveis aéreos controlados por pilotos automaticos, criaturas se
locomovem por meio de esteiras que ligam os pontos da cidade ou por tele
transporte, seres humanos convivem com robds e tudo é organizado e funciona
devido ao controle de computadores. Neste ambiente tdo fantastico e cheio de
possibilidades - o ciberespaco - € onde se desenvolvem os instrumentos de
interconexdo como as redes sociais virtuais, as comunidades virtuais e a inteligéncia

coletiva.
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3 O UNIVERSO YOUTUBE

De um universo escuro, quentinho e conhecido saimos aos berros ja expondo
0s sentimentos de estranheza que temos com o novo mundo. Enquanto né&o
entendem nada do que tentamos expressar vamos abrindo bem os olhos para
visualizar tudo a nossa volta. As criacdes de Deus e dos homens vao se tornando
cada vez mais conhecidas. Com o tempo aprendemos a juntar as letras e expressar
em palavras ou em gestos 0 que queremos dizer, a tocar nas pessoas e nos objetos
para conhecé-los e reconhecé-los. Aprendemos a fazer sinais, a atentar aos sons, a
sentir os cheiros e os gostos do mundo. Transformamo-nos em arquivos de sentidos
e passamos a registrar e a comunicar 0 que sentimos, ouvimos, vemos, pensamos.
Quando sao audiovisuais esses registros guardam cenas mescladas a sons que
podem ser difundidas em diversos meios de comunicacdo através de dispositivos
tecnoldgicos. O YT € um desses meios de comunicacao além de um enorme arquivo

de documentos audiovisuais.

3.1 ARQUIVOS AUDIOVISUAIS

A percepcéo das nossas vivéncias pode ser imediatamente registrada dentro
de ndés. O que vivemos € U0nico, auténtico, organico, original porque passa
diretamente pela nossa interpretacdo da vida. NOs, seres humanos somos arquivos
sempre em construgdo. E 0 somos ao mesmo tempo em que, no intuito de
gravarmos nossas ag0es e preservarmos nossos momentos marcantes, adquirimos
0 costume de produzir registros. Caracterizando, assim, seres que vivenciamos e
produzimos conhecimento.

Aquilo que registramos € a fonte arquivistica primaria das nossas acfes. O
suporte do registro varia de acordo com o objetivo que se tem ao cria-lo.
Audiovisuais sdo arquivos que envolvem registros sonoros (DBTA, 2005) — a fala,
musicas, barulhos, etc. — e a visualizacdo de imagens fixas ou em movimento
(DBTA, 2005) - fotografias, gravuras, cenas — gravados em suporte material.
Considerando essa conceituacdo constatamos que filmes televisivos ou
cinematograficos, videos em geral e programas de TV podem pertencer a este tipo
de registro documental. Ray Edmondson em conformidade com os membros da

Rede de Interesse na Filosofia de Arquivo de Audiovisuais (AVAPIN) propbe, na
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obra Uma Filosofia de Arquivos Audiovisuais (1998), uma conceituagcédo para esse

género de documentos, a saber:

Documentos audiovisuais s&8o obras incluindo imagens e/ou sons
reproduziveis incorporados num suporte cujo registo, transmissao, percepcao
e compreensdo normalmente requerem um dispositivo tecnoldgico, o
conteddo visual e/ou sonoro tem duracdo linear e cujo propésito é a
comunicacao daquele contetido, mais do que a utilizacao da tecnologia para
outros propositos. (EDMONDSON, 1998, p. 5-6)

Contudo, os autores afirmam que € impossivel sugerir uma definicdo exata
para os arquivos audiovisuais, pois deles emana muitas discussdes. Nesta definigéo
eles sugerem que para se criar e acessar um documento audiovisual é necessario
um meio eletrénico e que a difusdo do conteddo registrado no documento € mais

importante do que o uso da tecnologia em si.
3.2 SITES DE COMPARTILHAMENTO DE ARQUIVOS AUDIOVISUAIS

Por varios meios podemos compartilhar o conhecimento que produzimos, um
destes meios sdo os sites de compartilhamento de videos. Sites como o Vimeo?,
DailyMotion?, VideoLog®, MetaCafe® e o YT’ compdem a crescente lista de sites que
oferecem recursos para usuarios trocarem informacdes e arquivos audiovisuais.

Varias sao as vantagens na existéncia destes meios de comunicacao. Através
dos canais de compartilhamento de arquivos audiovisuais, 0s videos passaram a ser
arquivados e distribuidos de maneira muito rapida, visto que as conexdes entre 0s
atores facilitou tanto a comunicacéo entre eles quanto a circulacdo dos videos em
toda a teia.

Além disso, com o aparecimento deste tipo de canal na rede, surgiu a
possibilidade de exposicdo massiva de registros antes particulares. Expor-se, como
afirma Recuero (2009), é uma obrigatoriedade para existir no ciberespaco, a autora
diz que é preciso ser “visto”: “é preciso constituir-se parte desta sociedade em rede,
apropriando-se do ciberespagco e constituindo um “eu” ali.” (EFIMOVA, 2005 apud
RECUERO, 2009, p. 27). Com a oportunidade de visualizar e de transportar suas

® Disponivel em: http://vimeo.com/
* http://www.dailymotion.com/br

® http://www.videolog.tv/

® http://mww.metacafe.com/

" http://mww.youtube.com/



http://vimeo.com/
http://www.dailymotion.com/br
http://www.videolog.tv/
http://www.metacafe.com/
http://www.youtube.com/
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vivéncias registradas para os canais oferecidos na teia, as pessoas passaram a
trocar com outros usudrios arquivos familiares, de viagens, de eventos empresariais,
de situacgBes inusitadas, peliculas de cinema, de gravacfes da televisao, etc. ja nao
tdo privativos. Dentre todos os sites de compartilhamento de videos, o YT é o que
mais se destaca até hoje.

3.3 0 YOUTUBE

3.3.1 Histoérico

O YT é um canal que possibilita aos usuarios compartilhem seus registros
audiovisuais, tendo sido registrado em 14 de Fevereiro de 2005, com o intuito de
possibilitar ao usuario “descobrir € moldar o mundo através do video” (YOUTUBE,
2012a). Os criadores - Chad Hurley e Steve Chen — perceberam que a0 mesmo
tempo em que sites de compartilhamento de fotos estavam crescendo apareceram
diversas maneiras de baixo custo para capturar videos, porém nao havia um bom
modo de compartilha-los. Na mesma época de criacdo do YT popularizaram-se
equipamentos tecnologicos como filmadoras embutidas a cameras fotograficas
digitais e telefones celulares com cameras o0s quais deram as pessoas 0 poder de
registro fotogréafico e audiovisual abundante. Segundo Chad e Steve, em declaracéo
a revista americana Fortune, a ideia de inventar o YT surgiu por conta do
inconveniente de obter facilmente a criacdo audiovisual, mas ndo um modo pratico e
veloz de compartilha-la entre indmeros individuos: “Estdvamos em um jantar em
janeiro de 2005, onde fizemos arquivos digitais. No dia seguinte, ndo conseguiamos
envia-los por e-mail e demoramos muito para coloca-los na internet. Pensamos que
deveria haver uma forma mais facil de fazer isso”. (REVISTA FORTUNE apud G1,
2006)

O site recebeu seu primeiro video em 23 de Abril de 2005, arquivo de apenas
dezenove segundos que mostra um dos cofundadores do site, Jawed Karim, em um
zoolégico. Para encontrar esse video no site o0 usuario poderia buscar por

descritores como “Jawed Karim”, “Me at the zoo”, “Jawed no zoolégico”, “zoolégico”,

“primeiro video do YT, etc.:
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Figura 3 — Primeiro video postado no YT: Jawed Karim, cofundador do site, em
um zooldégico.

Me at the zoo

jawed o Inscrever-se Um video ¥

b Gostei ' Adicionar a Compartilhar o = 8901 1 88 il

Enviado por jawed em 23/04/2005
The first video on YouTube, uploaded at 8:27PM on Saturday April 23rd, 2005.
The video was shot by Yakov Lapitsky at the San Diego Zoo. Edite este video!

55846 "gostei”, 4346 "ndo goster"

Fonte: YouTube, c2012.

Em Dezembro do mesmo ano ocorreu o langamento oficial do YT, usuarios de
varias partes do mundo comecaram a trocar experiéncias por meio do mais novo e

popular site de compartilhamento de videos. Conforme Angela Meili:

O YouTube surgiu em 2005 como um site destinado exclusivamente a
contelidos produzidos pelo usuario, formatado como uma ferramenta de
broadcasting que permitiria o acesso livre a distribuicdo de contelddo
audiovisual por individuos ndo associados ao mainstream midiatico. Sua
politica editorial, desde o surgimento, priorizou a democratizacdo das
ferramentas de distribuicdo audiovisual e, enfim, a cultura colaborativa, a
comunidade de usuéarios comuns. (MEILI, 2011, p. 53)

Cerca de um ano depois de seu lancamento a marca foi vendida para a
empresa Google Inc., transformando-se em um dos produtos da Google, por 1,65
bilhdo de dodlares. Nesse momento “o site jA possuia grande popularidade e
agregava 46% do mercado de videos online”. (MEILI, 2011, p. 53) Em 2007 o YT foi
lancado em nove paises, jA& pbde ser visualizado em celulares e lancou seu

programa de parcerias. Além disso, durante 2007 sua audiéncia apontou “[...], 40
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milhdes de exibicbes de videos por dia.” (PASE, 2008, p. 121) No final de 2008,
quinze horas de videos eram obtidos via upload por minuto (ver estatisticas
completas em Anexos — Anexo B) e iniciava-se a implementacgéo de legendas do YT.

Ainda no ano de 2008 cresceram as execuc¢fes de anuncios publicitarios
antes e durante o processamento dos videos. O YT disponibiliza a qualquer usuério
do site paginas que ensinam a criar videos publicitdrios — o que significa que
qualquer usuario do YT representa um empreendedor em potencial para o Google.
Ao acessar 0 espaco de Publicidade® do site fica claro porque se acentuou a
execucao deste tipo de video antes ou durante o processamento dos demais videos.
O site fornece aos usuarios um passo-a-passo de como conquistar os clientes, de
como encontrar o publico-alvo em meio a tantos publicos, do que falar no video,
entre outros. Segundo o YT, qualquer pequeno negdcio pode ganhar destaque se o
anunciante ndo pensar em fazer um video ao estilo Titanic. Eles aconselham: “Seja
pessoal. Coloque a camera em si mesmo e fale sobre os seus produtos favoritos.
Vocé vende hardware? Entdo mostre ao mundo como instalar uma maganeta.”
(YOUTUBE, 2012b) Segundo Rafael Bastos em apresentacdo ao programa A Liga
(2011) as pessoas ndo precisam de muito para fazer sucesso na internet é
necessario apenas uma camera e boas ideias.

Em 2009, varios novos canais foram incorporados tal qual o Canal do Papa® -
canal que compartilha com os usuarios da rede a cobertura das principais atividades
do Papa e do Vaticano. Em Fevereiro de 2010, o YT realizou a transmissao ao Vivo
da entrevista do presidente norte-americano Barack Obama'®, na qual ele respondeu
a questdes enviadas pelos proprios usuarios do YT. Para execucao de transmissdes
ao vivo, 0 site conta com a intermediacdo de canais parceiros. Estes parceiros
repassam aos demais usuarios o evento ao vivo. Durante a transmissao pode haver
ou NAo comunicacao entre 0S USUArios que assistem e 0s que participam do evento.
No caso da entrevista com o presidente, o canal parceiro que transmitiu o evento foi
o CitizenTube®".

Ainda no ano de 2010, o YT alcancou a marca total de 24 horas de videos
obtidos por upload em um minuto e excedeu dois bilhdes de exibicbes por dia

(Visualizar Linha do Tempo completa nos Anexos — Anexo A). Atualmente, o nimero

® Acessivel em: http://www.youtube.com/yt/advertise

°Disponivel em: http://www.youtube.com/user/vatican

19 Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=0pazNJYzh7|&feature=player_embedded
' Acessivel em: http://www.youtube.com/user/citizentube



http://www.youtube.com/yt/advertise
http://www.youtube.com/user/vatican
http://www.youtube.com/watch?v=0pqzNJYzh7I&feature=player_embedded
http://www.youtube.com/user/citizentube?feature=results_main
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de usuarios chega a centenas de milhdes em todo o mundo e “48 horas de video
sdo enviadas a cada minuto, resultando em praticamente oito anos de conteddo
enviado a cada dia”. (YOUTUBE, 2012a). Conforme citado no site:

Hoje, o YouTube é o maior destino de videos online no mundo e o terceiro
mais visitado site global. [...] Superior a dois bilhdes de visualiza¢des por dia
- quase o dobro da audiéncia no horario nobre de todas as trés grandes
redes norte-americanas combinadas. A plataforma compreende a maior
comunidade de compartilhamento de video do mundo e inclui usuarios,
anunciantes e mais de 10.000 parceiros. [...]. Centenas de milhdes de
usuarios em todo o globo vém para o YouTube para descobrir e moldar o
mundo através do video. (YOUTUBE, 2012a)

A explosdo do YT é percebida, de um jeito ou de outro, por todos que
frequentam a teia, ja que os videos compartilhados no site “pipocam” pelos inumeros
meios de comunicacéo do ciberespaco e do meio fisico. Em entrevista ao programa
A Liga — Mundo Web, o “blogueiro” Mauricio Cid (2011)* afirma que os videos virais,
isto €, aqueles que se espalham rapidamente pela teia dao certo porque sao
espontaneos ao mesmo tempo em que PC Siqueira (2011)*, conhecido “vlogueiro”
da rede diz, no mesmo programa, que falar o que acredita é o que faz os videos
funcionarem. Certamente, uma justificativa para a explosao do YT € evidente, a facil

utilizacdo dos componentes do site.
3.3.2 Funcionamento

Na péagina inicial do YT o usuario depara-se com as trés funcdes basicas do
site: a caixa de pesquisa, o link para envio de videos e o link para acessar a sua
conta. Usuarios com ou sem cadastro e “logados” ou ndo no sistema’* ao abrirem o
site se deparam com esses elementos.

Para usuarios que nao entraram no sistema (isto €, ndo “logaram”, podendo

estar cadastrados ou nao), os demais itens da tela inicial sdo: o botdo Fazer login e

'2 Disponivel em: http://www.naosalvo.com.br/
13 Disponivel em: http://www.youtube.com/user/maspoxavida?feature=results main

1 Usuario cadastrado é aquele que possui vinculo com o YT e, consequentemente com o Google, e
usuario “logado” é aquele que efetuou login e entrou no sistema. O usudrio pode estar cadastrado e
nado “logado”, pode néo estar cadastrado e visitar o site, inclusive para buscar videos, mas nunca
podendo entrar no sistema, ou pode estar cadastrado e “logado”. Para cada uma destas opgbes
existem telas diferentes.


http://www.naosalvo.com.br/
http://www.youtube.com/user/maspoxavida?feature=results_main
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as categorias de videos no menu a esquerda, os videos Do YT no meu central e os

videos Em Destaque no meu a direita, como na imagem a seguir:

Figura 4 — Pagina inicial para usuarios nao “logados” no YT

You TUbe E Q Procurar = Enviar videos _._ Fazer login
oo
CONHECA O ULTIMO
DESTINO DESSA VIAGEM
PORTO ALEGRE

Assistir com som

FOLLOW THE RABBIT TV
H : S02E01 :

por djdziadzior
54017 views

Em destaque

Faca login para Do YouTube
adicionar canais a

sua pagina inicial

*

Fazer login Resident Evil 6 AO VIVO

5 guilhermegamer

How The Amazing
Spider-Man Should Have
por HISHEdotcom

1613015 views

= Do YouTube

¥ How The Amazing
Spider-Man Should Have
por HISHEdotcom

304 views

’u!u“:r“r! " Floresta do Crepuscul...

m VenomExtreme
180027 views

& e
http

CREPUSCU[GW
. RandonsPlays enviou um video

J Ja se foi o disco Voador!

a f RandonsPlays
m OI, 5173 views 7

Fonte: YouTube, c2012.

Caso o usuario seja ator social do YT, ou seja, tenha cadastro no site e esteja
‘logado”, sua pagina inicial contera os seguintes elementos: o botao “Procurar
canais” no cabecalho do menu esquerdo seguido de alguns itens do perfil do usuério
como “foto” e “histdrico”, os “canais em que este usuario esta inscrito”, suas “redes
sociais”, algumas das categorias de videos que podem ser desdobradas clicando-se
em “ver tudo” e “canais de outros usuarios” sugeridos pelo YT. As inscricbes™
servem para manter o usuario conectado as atividades compartilhadas e aos videos

mais recentes do canal em que se inscreveu de forma a manté-lo atualizado sobre

5 Acessivel em: http://www.youtube.com/t/about _essentials
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tudo o que a pessoa do canal faz. No menu central aparecem videos da categoria
inscrices e no menu a direita podem ser visualizados os videos Recomendados um
abaixo do outro, seguidos pelos videos Em Destaque. Esta descricdo pode ser

visualizada na imagem a seguir:

Figura 5 — Pagina inicial para usuarios cadastrados e “logados” no YT

Yuu Tuhe I EI Q Procurar = Enviar videos l
Fechar (¥]
CONHECA O ULTIMO
DESTINO DESSA VIAGEM:
PORTO ALEGRE
Assistirecom som

€ Procurar canais . Mostrar apenas os envios | Exibir ¥

simonscat enviou um video
" ¢ Simon's Catin
» N 'Springtime’

4‘ \\ 414500 views
#f hitp/iwww.simonscat.com

Simon's Cat in
"Window Pain”
por DisneyShorts

f 1064429 views

Britney Spears -
Everyday (Lyrics +
por MUZIKICA

371752 views

= Inscrigbes

MY EternalCraft#2 - A

| Mina Assombrada XD
por VenomExtreme

) 373601 views

simonscat enviou um video

® 000l I
DO http:/hww
N :

Monark € Romantico?
- Minecraft #17

por RandonsPlays

229811 views

= Do YouTube

imonscat.com

= ' Funny Videos/
=" Creative Ads
por funnyvideo07

simonscat enviou um video

o 8 "3.1\‘ Simon's Cat in 'Ready, R TR Mod's Mini
Steady, Slow!" <

i= Canais sugeridos i, %’P 4\0”1"‘ 1506569 views

Fonte: YouTube, c2012.

por VenomExtreme
323216 views

Novos usuarios, ao fazerem o login, séo recebidos pelo YT com uma péagina
inicial um pouco diferente das dos usuarios antigos, pois para facilitar o uso, o YT
prové instru¢cdes de como utilizar a conta recém criada. Todas as categorias de
videos passam a existir desdobradas no meu direito e inUmeras possibilidades de
canais aparecem no menu central para que 0 usuario novato possa se inscrever,

conforme a imagem abaixo:
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Figura 6 — Pagina inicial para usuarios novos cadastrados e “logados” no YT

You Tube E Q Procurar ~ Enviar videos 0 +

J Voceé esta registrado no YouTube! x
Informagées da conta Primeiros passos para usar o YouTube
Enderego de e-mail da Conta do X i ) oA
Google: Procurar categorias e Inscreva-se em canais ¢ os Confira sua pagina inicial
@gmail.com encontrar canais interessantes. adicione a sua pagina inicial para ver as atividades das
Configuracdes do YouTube nacrignes

A Pagina inicial Adicionar canais Vocé ndo esté inscrito nos canais

Categorias

YouTube - Jorge ...

Jorge teus & uma dupla de
. misic: eja, formada pelos um evento pablico ou
Recomendado para vocé cantores goiano privado. O M
o Inscrever-se o Inscrever-se

2 YouTube - Brasil

animados musicais

© inscreverse

Canal Parafernalha SoSertanejo10
B HTTR PARAFERNALHA
COM.BR
o Inscrever-se o Inscrever-se

YouTube - Luan S...

Luan Rafael D

OneDirectionVEVO

ngos Santana &

ompositor brasileiro

€ Inscreverse ©  Inscreverse

SBTonline

€ Inscreverse

Fonte: YouTube, c2012.

Clicando no botdo P&agina Inicial localizado no cabecalho do menu esquerdo,
0 NOVO usuario € remetido a uma pagina idéntica a dos usuarios antigos cadastrados
e “‘logados” conforme a Figura 5 (Pagina inicial para usuarios cadastrados e
‘logados” no YT). O site também possui um cabecalho inferior, encontrado abaixo
dos demais menus, que conta com links que auxiliam o usuéario a navegar e a
conhecer o site. Neste mesmo cabecalho, configuracdes de seguranca, de idioma e

de pais de visualizacdo podem ser alterados.
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Figura 7 — Cabecalho inferior do YT

Ajuda Sobre Imprensaeblogs Direitos autorais  Criadores e parceiros  Publicidade  Desenvolvedores

Termos Privacidade Seguranca Informar um bug Tente algo novo!

ldioma; Portugués ¥ Local Brasil ¥ Seguranca: Desativado ¥

Fonte: YouTube, c2012.

Dentre as categorias de videos do YT, trés merecem consideracfes
especiais, sdo elas a de videos Recomendados®®, a de videos Em Destaque’’ e a de
videos Do YT*®. Os Recomendados sdo sugeridos pelo site de acordo com registros
assistidos pelo usuério anteriormente. O que o usuario assistiu fica no seu histérico,
sendo que este pode ser gerenciado pelo préprio utilizador do canal de modo que as
recomendacdes estejam totalmente de acordo com o que o ele deseja. Videos que
surgem na categoria Em Destaque séo ou de parceiros do YT ou de outras pessoas
gue estdo fazendo sucesso na rede no momento (este video pode ou nao ter

passado pela categoria Videos do Momento™®).

Isto €, para aparecer nesta categoria
€ preciso fazer sucesso na rede, mesmo que momentaneo. E a categoria de videos
Do YT , segundo o site, serve para manter o usuario atualizado quanto as
tendéncias do site. Nesse conjunto sdo mostrados cinco videos que, comumente,
transitam entre as categorias Tendéncias (videos que estdo recebendo uma grande
guantidade de atividade em um curto espaco de tempo), Popular (videos que
ganharam muitas visualizacdes recentes), Musica (videos musicais de diversos

artistas) e Entretenimento (colecdo de vlogs, clipes de programas de TV e etc.).
3.3.3 Contas e canais
Para criar uma conta € preciso vincular-se ao Google e preencher os dados

solicitados no cadastro. O endereco de e-mail que preenchera o campo “Escolher

um nome de usuario do Google” sera o e-mail deste usuério para todos os produtos

% Acessivel em:
http://support.google.com/youtube/bin/static.py?hl=en&page=guide.cs&guide=1728471&topic=239352
8

M http://support.google.com/youtube/bin/answer.py?hl=pt-BR&answer=143421
Bhttp://support.google.com/youtube/bin/static.py?hl=en&page=gquide.cs&quide=1728471&topic=2387
321

9 http://support.google.com/youtube/bin/answer.py?hl=pt-BR&answer=143420
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http://support.google.com/youtube/bin/answer.py?hl=pt-BR&answer=143421
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40

do Google Inc. Para que o cadastro seja efetivado o usuério precisa aceitar 0s
Termos de Servi¢co do Google e a Politica de Privacidade.

Ao fazer o login, o usuério entra na sua conta. Essa conta transforma um
usuario qualquer em um usuério do YT. Através dela é possivel ter acesso ao seu
canal (cujo nome de usuario € o mesmo da conta). O canal € a representacao virtual
do usuario do YT, ele funciona como um perfil onde todos os dados e arquivos do
usuario podem ser inseridos. Logo, para ter uma conta ndo necessariamente €
preciso utilizar o canal, mas para ter um canal é preciso fazer uma conta. Um
usuario pode ter mais de uma conta, portanto mais de um canal. No YT a

configuracdo do canal se da desta forma:

Figura 8 — Aparéncia da pagina inicial de um canal do YT

Canal de

Procurar videos

Editar
Listas de reproducdo Gosta Comentarios FalbE LETELEE
A
A
Afividade mais recente 04/10/2012
Data de inscricdo 180412008
- inscreveu-se em Pais Brasil

simonscat
o Inscrever-se
© Outros canais
. adicionou a Favoritos

The Tudors season 1
3 Fll Edidin - 145127 views
. 1:23

. adicionou a Favoritos

E&d Cassia Eller - No Recreio

S Bl thaileskuprer - 20516 views
B8 Clip "No Recreio”.

. adicionou a Favoritos

Ava Adore

[ :
r & ﬂ nxmelloncolliex 2577948 views

-
LIl /va Adore bythe Smashing Pumpkins

Fonte:YouTube, c2012.

No canal, o usuario pode alterar configuracdes de aparéncia, informacdes
relativas a descricdo deste e do seu perfil de usuario. Para postar videos é

obrigatério ter um canal. Nele, o usuario pode gerenciar seus videos, visualizar as
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estatisticas que envolvem os compartilhamentos do seu canal, além de ter acesso
ao histérico de visualizacdes e de pesquisas, aos seus favoritos, aos videos que
gostou?®’, aos videos que compartilhou, ao editor de videos do YT, aos videos que
compartilharam com o dono do canal, outros usuarios que o contataram, ao catélogo
de endereco de seus contatos na rede e as suas demais atividades no site.

Ao compartilhar um video, o usuario toma uma série de decisdes, tais quais: a
categoria, em que quer colocar o video, quem podera acessa-lo — se o publico geral
do YT ou apenas usuérios escolhidos - qual sera o titulo, a descri¢cdo, a miniatura da
foto, as palavras-chave, o local e a data de gravacao do video, se pretende permitir
comentarios e que incorporem ou ndo o video em outros sites, entre outros. Quando
0 usuario escolhe uma categoria, dentre as determinadas pelo YT, para compartilhar
o video, ele esta se adequando ao modo de estruturacdo e organizacdo do
conhecimento fixado pelo site (taxonomia). Logo, os metadados ou descritores que
serdo gerados a partir desta decisdo sdo pouco abrangentes, pois Sd0 muito
estaveis. Todavia, apos a definicdo taxondmica das categorias, 0 usuario também
pode fazer escolhas que nao séo pré-concebidas pelo organismo superior do site e
gue representam para si a melhor e mais completa maneira de descrever o seu
video (folksonomia). Essa escolha, no YT, se da através da definicdo das palavras
gue compordao o titulo, a descricéo e as palavras-chave do video, tais termos podem
gerar inUmeros descritores, pois estes ndo estdo detidos a categorias fixas.

Ademais, no YT os videos pertencem ao produtor/emissor e ndo ao site como
este deixa claro através dos Termos de Servico®* que 0s novos usudrios tém que
aceitar para efetuarem cadastro no site. Os videos podem ser colocados ou
retirados pelo produtor a qualquer momento, a ndo ser em casos de violacdo de

direitos autorais em que o YT pode intervir retirando 0s arquivos por conta prépria.
3.4 0 YT VISTO COMO REDE SOCIAL E COMO COMUNIDADE VIRTUAL
O site YT, por permitir que os usuarios criem perfis publicos que representam

sua identidade real no meio virtual, conectem-se a outros perfis, troquem e difundam

informacBes e compartilhem arquivos, pode ser considerado como uma rede social

%% Quando o usuario gosta de um video que assistiu pode mostrar para todo mundo, clicando no
botéo “Gostei.” Texto original em: http://www.youtube.com/t/about_essentials
! Disponivel em: http://www.youtube.com/t/terms
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virtual. Os atores desta rede sdo 0s usudrios representados por seus canais e que
através deles mantém relagcdes com os demais, constituindo redes descentralizadas
ou distribuidas. As conexfes ndo ocorrem somente através da visualizacdo do video
por qualquer usuério — o usuério deve ser do YT, isto é, ter um canal - e € preciso
que ele faca comentérios, adicione o video aos favoritos, compartilhe o arquivo,
goste ou ndo goste, seja parceiro do YT, anuncie pelo site, etc.

O YT também pode ser considerado como uma comunidade virtual, pois
comunidades virtuais retnem e pdem em contato usuarios com interesses e
objetivos semelhantes. Segundo Lévy: “uma comunidade virtual é construida sobre
as afinidades de interesses, de conhecimento, sobre projetos mutuos, em um
processo de cooperacdo ou de troca, tudo isso independente das proximidades
geograficas e das filiagdes institucionais.” (LEVY, 1999, p. 127). No YT, essas
comunidades podem ser percebidas quando membros da rede interagem com donos
de canais que contém assuntos afins aos seus, formando um circulo de contatos,
isso acontece, por exemplo, com os usuarios RandonsPlay, FerOmOnas e
VenomExtreme que além de frequentarem uns 0s canais dos outros ainda
estabelecem parcerias na criacdo de videos e formam, com outros usuarios, a

comunidade de fas do jogo Minecraft.
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4 A ARQUIVISTICA NO OLHO DO FURACAO

A Arquivistica sempre teve seus objetos de estudo elaborados em suportes
fisicos e palpaveis. Com o aparecimento do suporte digital, novas pesquisas
comecaram a ser desenvolvidas e as teorias e 0s principios que outrora haviam sido
criados para nortear os profissionais comecaram a necessitar de adequacoes.
Definicbes terminologicas e aplicacBes arquivisticas estdo sendo repensadas nas
estruturas mais fundamentais da Arquivologia para que esta ndo seja deixada para
trds pelo universo digital. No meio fisico o conhecimento era representado por
arvores. Nessas arvores as informacoes, isto é, os galhos que levavam a folha, o
item documental, eram organizadas, identificadas e encontradas em apenas um
local correto e padronizado e repassadas para todos os tipos de usuarios. No meio
digital, galhos e folhas passam a fazer parte do imenso universo dos metadados
aonde tanto as informacdes quanto os documentos chegam personalizados para
cada usuario de acordo com suas necessidades. Dentre as correntes ideoldgicas da
Arquivologia, provavelmente seja a Arquivistica Integrada que tem mais chances de
transpor as barreiras praticas e terminologicas ainda presentes na ciéncia e inserir a

Arquivologia neste mundo virtual. E o YT € um mundo dentro deste mundo.

4.1 UM TEMPO DE MUDANCAS

Mesmo com o desenvolvimento da cibercultura, a Arquivologia mostra-se,
ainda, arraigada a conceitos e principios desenvolvidos por autores do século XIX.
Esses autores nortearam o entendimento e a aplicacdo da ciéncia na época em que
0s arquivos eram custodiados de maneiras aleatérias conforme o interesse dos
governantes, datas, lugares, etc. Tais conceitos e principios fundamentaram o fazer
arquivistico durante muito tempo, pois por muito tempo perpetuou-se o registro das
informacfes apenas em suportes como placas de argila, papiro, pergaminho, couro
e papel.

Com o aparecimento do suporte digital novas pesquisas como a realizada
pelo Projeto InterPARES?, auxiliam a sintonizar a Arquivologia a este tempo de

mudancas. O Projeto InterPARES (International Research on Permanent Authentic

%2 Disponivel em: http://www.interpares.org/
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Records In Eletronic System - Pesquisa Internacional sobre Documentos
Arquivisticos Auténticos em Sistemas Eletrénicos) é uma pesquisa colaborativa de
nivel internacional relativa a producdo, ao desenvolvimento e a preservacao de
documentos arquivisticos digitais auténticos. O Projeto conta com profissionais de
diversas areas e lugares do mundo e foi dividido em trés fases — cada uma com
objetivos e resultados diferentes. O InterPARES 1, focou em questdes referentes a
preservacdo de documentos digitais e durou trés anos de 1999 a 2001, o
InterPARES 2, de 2002 a 2006, estudou a producdo de arquivos correntes
artisticos, cientificos e governamentais no meio digital e o InterPARES 3, ultima
etapa da pesquisa com previsao de término para o ano de 2012 iniciou em 2007
com o objetivo de traduzir “as teorias e os métodos de preservacao digital, definidos
nas fases anteriores da pesquisa, em planos de acdo concretos para conjuntos
documentais mantidos a longo prazo”. (DRESSLER, 2011, p. 33). Para Luis Carlos
Lopes antigas teorias arquivisticas, mesmo antes do aparecimento do suporte

digital, ja ndo funcionavam na pratica:

A Teoria das Trés ldades, bastante conhecida dos arquivistas brasileiros,
continua sendo, no plano da prética, ficcional. O Principio da Proveniéncia
vem sendo ameacado por propostas de classificagdo por assunto, que
trazem enormes riscos para a integridade dos fundos, especialmente para a
manutencao da relacdo das informacbes e dos documentos com a ordem
estrutural interna das organiza¢fes. O Principio da Ordem Original, tal como
antes era concebido, ndo tem mais qualquer significacdo com a era da
informacdo digital e com a constatacdo de que 0s arquivos correntes
brasileiros tendem a ser gigantescos e pouco organizados (quando muito).
(LOPES, 2000, p. 31)

Lopes (2000) também afirma que o Principio da Proveniéncia e a Teoria das
Trés Idades sobrevivem ao terremoto da nossa época, mas que mMesmo Vivos
precisam ser revistos em funcdo dos novos problemas. Por outro lado, José Maria
Jardim acredita que as teorias fundamentais da Arquivistica estdo sendo

examinadas para se adequarem a este outro tempo:

Do ponto de vista da arquivologia, alguns conceitos basicos estdo sendo
reexaminados como, por exemplo, os de ordem original e documento
original, proveniéncia, e instituicdes arquivisticas como depdsitos centrais
de documentos. Por consequiéncia, praticas como avaliacdo, arranjo e
descricdo, preservagdo e uso estdo sendo também repensadas. [...] As
ligacBes entre computadores dissolvem, [...], as tradicionais fronteiras entre
organizagdes, o que confronta o arquivista com a especificidade do contexto
administrativo gerador do documento. Os efeitos desta tendéncia de se criar
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bases de dados inter-organizacionais permitem um uso mais amplo do
conceito de proveniéncia. [...] (JARDIM, 1992, p. 254)

Adequacbes estdo sendo pensadas e devem ser feitas inclusive nas
estruturas mais fundamentais da Arquivologia. Algumas dessas estruturas séo: as
caracteristicas de documento de arquivo, a Teoria das Trés Idades e os Principios da
Proveniéncia, da Ordem Original e da Territorialidade.

4.2 O DOCUMENTO DE ARQUIVO E SUAS CARACTERISTICAS

Em suma os conceitos de documento de arquivo referem-se a ele como
sendo a informacdo registrada em algum suporte, produzida ou recebida por
entidade publica ou privada ou por individuos em decorréncia das atividades dessas
entidades ou pessoas e que possa servir de testemunho da realizacdo desta
atividade. De acordo com a Lei n°® 8.159, de 8 de janeiro de 1991, que dispde sobre
a politica nacional de arquivos publicos e privados e da outras providéncias

documento de arquivo é:

[O] conjunto de documentos produzidos e recebidos por 6rgdos publicos,
instituicGes de carater publico e entidades privadas, em decorréncia do
exercicio de atividades especificas, bem como por pessoas fisica, qualquer
gue seja o suporte da informac&o ou a natureza dos documentos. (BRASIL,
1991).

Essa definicdo da Lei n°® 8.159 frisa a questao da producdo ou recepgao por
entidades publicas, privadas ou por pessoas, diferentemente da definicdo escolhida
pelo Conselho Internacional de Arquivos (International Council on Archives, ICA) que
menciona todos os elementos de maneira equilibrada: “A informagao registrada,
independente da forma ou do suporte, produzida ou recebida no decorrer da
atividade de uma instituicdo ou pessoa e que possui conteudo, contexto e estrutura
suficientes para servir de evidéncia dessa atividade”. (COMMITTEE ON
ELETRONIC RECORDS, 1997 apud RONDINELLI, 2005, p. 47). De acordo com o
Projeto InterPARES, o documento arquivistico € o “documento elaborado ou
recebido no curso de uma atividade pratica como instrumento ou resultado de tal
atividade, e retido para acao ou referéncia”. (THE INTERPARES PROJECT, 2008
apud DRESSLER, 2011, p. 108) Porém, de todas as conceituacdes referidas, a mais

completa e que alude a documentos digitais é a apresentada por Dressler:
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Por definicdo, documento é a informacgéo afixada em um suporte, sob uma
forma fixa. O documento arquivistico agrega o fato de ser o documento
elaborado ou recebido no curso de uma atividade pratica como instrumento
ou resultado de tal atividade, e retido para acdo ou referéncia, independente
de qual seja o suporte. Assim, o documento arquivistico digital é aquele
produzido no meio digital e gerenciado como um documento arquivistico.
(DRESSLER, 2011, p. 10)

O conteudo informacional que as pessoas fixam no suporte que escolhem
para registrar suas acdes, no caso do YT, o suporte audiovisual, constitui um
documento. Os usuarios do YT registram nos documentos que compartilham suas
atividades familiares, empresariais, de viagens, de momentos marcantes, cenas
inusitadas e demais questdes que lhes parecem interessantes. Os videos, se
mantidos no YT, servirdo como testemunho futuro das atividades dos usuarios.
Ademais, esses documentos podem ser compartilhados por individuos ou
organizagbes devidamente cadastrados e “logados” em seus canais. Logo, os
videos do YT podem ser considerados como documentos arquivisticos digitais.

Outras caracteristicas ndo explicitadas nas definicdbes relacionadas acima
fundamentam o entendimento de documento de arquivo, tais quais a unicidade, a
organicidade e a autenticidade. O modo como essas caracteristicas se manifestarao

no meio fisico para o meio digital pode variar.

Documento Unico: o que torna um documento de arquivo Gnico, é que este,

indiferentemente do suporte, habita um lugar s6 seu dentro do conjunto de
documentos. Nos meios fisicos este lugar € identificado através da classificacéo e
posterior ordenacdo dos arquivos no Fundo (descrito posteriormente no item 4.4
Principio da Proveniéncia), ja na rede este lugar é determinado por um endereco o
gual cada documento, de arquivo ou nédo, tem - a URL (Uniform Resource Locator,
em portugués, Localizador Uniforme de Recursos). Documentos Unicos nao
necessariamente sao originais, pois ambos referem-se a questdes diferentes.
Enquanto a unicidade do documento de arquivo estéa relacionada ao local Unico que
o documento habita, o original faz referéncia ao primeiro documento produzido.
Segundo Dressler citando o Projeto InterPARES, documento arquivistico original é a
‘primeira copia ou exemplar originarios a partir do qual um outro instrumento &
transcrito, copiado ou iniciado”.(THE INTERPARES PROJECT, 2008 apud
DRESSLER, 2011, p. 109)
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Documento Orgénico: a Organicidade é uma das principais caracteristicas de um

documento de arquivo, estando relacionada a acumulagdo natural dos documentos.
Desde a producgéo, os arquivos estabelecem relacdes entre si, seja por terem a
mesma funcédo, derivarem da mesma estrutura, envolverem o mesmo assunto, etc.
Havendo a acumulacdo natural, as redes entre os organismos formar-se-ao em
gualquer meio. Nos arquivos do YT essa organicidade pode ser percebida quando, o
site recomenda videos que possam nos agradar baseado em buscas anteriores que
realizamos. Esses videos sdo sugeridos pelo site de acordo com registros assistidos
pelo usuério anteriormente e que formaram a “rede de videos que o usuario gostou”
ou a “rede de videos que o usuario ja assistiu e pode querer assistir novamente”.
Como explicado antes, eles aparecem na categoria de videos Recomendados
situada no menu direito do usuario que acessa o0 site, estd cadastrado ao YT e

“logado” na sua conta.

Documento Auténtico: € o aquele que ndo pode ser contestado, uma vez que é

revestido de todas as formalidades legais que lhe sdo requeridas. De acordo com o
Projeto InterPARES documento arquivistico auténtico “é o que diz ser e que ¢é livre
de adulteragdo ou corrupgao”. (THE INTERPARES PROJECT, 2008 apud
DRESSLER, 2011, p. 108) Tanto no suporte papel quanto no digital, existem
técnicas Diploméaticas de averiguar a autenticidade dos documentos verificando se
h& o uso de carimbos, assinaturas, brasfes, elementos textuais pré-definidos e uma
porcdo de outros elementos. Estes dados podem variar conforme a tipologia
documental que esta sendo examinada. No YT, os elementos, dentre os coletados,
gue conferem autenticidade a um video sdo a URL, o titulo e o emissor do

documento.

4.3 A TEORIA DAS TRES IDADES

A Teoria das Trés ldades € a sistematizacdo do ciclo de vida de um
documento de arquivo. De acordo com Lopes “dividir os arquivos em trés —
correntes, intermediarios e permanentes - foi uma inovagao norte-americana do poés-
guerra” (LOPES, 2000, p. 236) cujo objetivo era diminuir a massa documental

acumulada. Entende-se que este ciclo inicia quando o documento é criado para
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cumprir uma funcdo administrativa que dura duas idades e continua quando o
documento passa a ser historico, existindo sob uma nova funcdo a de servir a
pesquisa e uma nova idade, a terceira idade. Um documento pode ndo chegar a
terceira idade caso nao |he seja conferido o valor secundério - isto é, a chance de
provar, informar ou testemunhar as acdes nele registrada - durante o processo de
Avaliacdo de Documentos. Bellotto afirma que a distancia arquivistica entre
administracao e histéria € uma questédo de tempo:

A distancia entre a administracdo e a histéria no que concerne os
documentos &, pois, apenas uma questdo de tempo. Isso quer dizer que os
arquivos administrativos guardam os documentos produzidos ou recebidos
por cada uma das unidades governamentais durante o exercicio de suas
funcdes, e que véo sendo guardados organica e cumulativamente a medida
gue se cumprem as finalidades para as quais foram criados. Esses
documentos sdo, na realidade, os mesmos de que se valerdo o0s
historiadores, posteriormente, para colherem dados referentes ao passado,
ja no recinto dos arquivos permanentes. (BELLOTTO, 2006, p. 23)

Na Primeira Idade os documentos sdo chamados de correntes, pois sua
frequéncia de uso, devido a atividade que os gerou, é grande. Os arquivos podem
ser correntes pelo tempo que for necessario para seu uso diminuir. A Segunda Idade
corresponde aos documentos intermediarios cuja frequéncia de uso € bem menor,
mas a funcdo que os gerou ainda € a mesma. Essas duas idades incluem
documentos de valor primario. E a Terceira Idade, de valor secundario, concerne 0s
documentos permanentes ou historicos, que servem a pesquisa - estes documentos
devem ser custodiados para sempre no suporte em que foram gerados. No YT, ha a
desconstrucdo evidente da Teoria das Trés Idades, visto que o0s documentos
inseridos no canal nascem e permanecem na mesma idade, a permanente. Os
documentos servem desde seu nascimento a cultura, a pesquisa e a historia, mas

nao necessariamente a administracao.

4.4 O PRINCIPIO DA PROVENIENCIA

O Principio da Proveniéncia foi concebido em 1841 para que 0s Arquivistas
deixassem de perder os documentos misturando-os em Fundos diferentes de seus
originais. Rousseau e Couture conceituam o Principio da Proveniéncia como o
“Principio fundamental segundo o qual os arquivos de uma mesma proveniéncia nao

devem ser misturados com os de outra proveniéncia e devem ser conservados
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segundo a sua ordem primitiva, caso exista.” (BUREAU CANADIAN DES
ARCHIVISTES, 1990 apud ROSSEAU; COUTURE, 1998, p. 82). O Projeto
InterPARES(2008) citado por Dressler (2011) fala em “Contexto da Proveniéncia”
referindo-se a entidade produtora, sua missdo, estrutura e funcdes e nao
propriamente ao tema de n&o mesclar proveniéncias distintas em um mesmo Fundo,
conceito mais afinado com as particularidades dos documentos digitais.

Este principio € conhecido também como o Principio de Respeito aos Fundos
(do francés respecter des fonds). Compreender o sentido de Fundo, portanto, é
essencial para entender o Principio da Proveniéncia. Segundo Rousseau e Couture,
Fundo é o “conjunto de documentos de qualquer natureza reunidos automatica e
organicamente, criados e/ou acumulados e usados por uma pessoa fisica ou moral
ou por uma familia no exercicio das suas atividades ou das suas fungdes.”
(ROUSSEAU; COUTURE, 1998, p. 91). Ao analisarmos as duas defini¢cbes,
percebemos que elas se cruzam estabelecendo uUnico entendimento. Rousseau e
Couture ao afirmarem, na conceituacdo de Fundo, que os documentos séo criados
e/ou acumulados e usados por uma pessoa ou familia, referem-se a origem de onde
provieram o0s documentos antes de chegarem ao arquivo. Arquivisticamente
entende-se que a origem para constituir um Fundo deve ser a mesma para todo o
conjunto documental.

No YT o usuario escolhe o primeiro Fundo, para onde ira o documento
guando insere o video no seu canal, no caso deste estudo, o Fundo Entretenimento.
A partir dai, a miscelanea de destinos que o YT cria através dos videos
Recomendados, dos Populares, dos Em Destaque, etc. e pelos quais os videos
passardo ja ndo depende da vontade do emissor. Weinberger (2007) garante que
para tirarmos total proveito do mundo digital, temos que esquecer a ideia de que
existe uma maneira ideal de organiza-lo. Por conseguinte, mesmo que seja possivel
determinar a proveniéncia detectando-se o emissor do video, é problematico aplicar
0 conceito que se tem de Fundo Arquivisitico, ja que na web um documento néo
precisa pertencer a um local dito como correto para preservar a sua unicidade dentro

do conjunto.

4.5 O PRINCIPIO DA ORDEM ORIGINAL
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Este principio relaciona-se principalmente com a organicidade das teias
documentais e com a organizagdo interna dos Fundos. Rousseau e Couture
determinam ordem original por “todos documentos de um fundo de arquivo ocupam
um determinado lugar que tem que ser respeitado ou restabelecido, caso a ordem
primitiva ou a ordem original tenha sido modificada por qualquer razao.”
(ROUSSEAU; COUTURE, 1998, p 83). Um arquivo s6 ocupa seu lugar determinado
pela ordem original se a acumulacdo € natural (organica), isto €, se ndo ocorre
intervencdo humana durante o acimulo dos documentos. Além disso, no Plano de
Classificacdo de Documentos (instrumento de Gestdo) ficam claros os lugares
exatos de cada documento, com a separacdo em classes primeiramente e a
ordenacdo por final, sendo que esta, se possivel, deve ser a original do conjunto.

Da mesma forma como acontece com o Principio da Proveniéncia, no
Principio da Ordem Original também temos a dificuldade de pontuar um local para a
informac&o/documento que esta na web. Como ndo ha maneira de determinar a que
conjunto pertence um video especifico, ja que este pode participar de varios sem
perder sua unicidade dentro de cada um, € complicado dizer qual o exato local a que
tal video pertence e quais vem antes e depois dele — a ndo ser que fosse analisado

um produtor em particular.

4.6 O PRINCIPIO DA TERRITORIALIDADE

O dultimo dos principios arquivisticos, refere-se ao territério — regional,
nacional ou institucional - onde os arquivos foram criados e acumulados. Conforme
Rousseau e Couture “para que os arquivos permanegam vivos e sejam utilizados e
melhor entendidos, eles devem o mais possivel, ser conservados nos meios donde
emanam ou que influenciaram sua producdo.” (ARCHIVES NATIONALES DU
QUEBEC apud ROUSSEAU; COUTURE, 1998, p. 86) Além disso, de acordo com o0s
autores os arquivos préprios de um territério devem seguir o destino deste ultimo.
Esse principio existe para controlar a dispersao dos documentos, evitar a formacao
de colecdes e manter os documentos 0 mais préximos possivel de sua entidade
produtora, possibilitando, assim, a mais completa contextualizacdo dos arquivos.

No meio fisico, seguir o Principio da Territorialidade se mostra uma grande
dificuldade para muitos paises e regides, contudo, na rede, ndo existem raizes

territoriais, os documentos pertencem a rede. Os videos do YT, assim sendo, nao
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tem territorio. Como explicado antes, os arquivos competem, primeiramente, aos
produtores que ao compartilharem-nos pelo meio difusor liberam o conteddo na

rede, esta a segunda “dona” dos documentos.

4.7 ORGANIZACAO DA INFORMACAO INDIVIDUALIZADA OU GENERALIZADA?

Organizar as informacdes palpaveis em locais perfeitamente identificaveis —
como sugerem o0s trés principios arquivisticos acima - é totalmente plausivel, tanto
para instituicbes arquivisticas que recebem grandes quantidades documentais
guanto para aqueles que nao recebem. Na realidade ndo virtual, o ideal é ter uma
ordem padrédo que funcione para encontrar todos os documentos, pois se cada
documento tiver que ser encontrado de uma maneira diferente, a busca podera
tonar-se impossivel. Para Weinberger (2007), contudo, a organizacdo estavel e
padrdao do meio fisico que serve a todos os usuarios de maneira mais ou menos

equilibrada ndo serve aos usuarios da rede virtual:

Uma ordem que pode funcionar para determinado interesse talvez ndo dé
certo para outros — juntar todos os livros sobre Guerra Civil ajudaria quem
estivesse a procura de obras sobre o tema, mas tiraria um titulo como .. .E 0
vento levou da prateleira em que os fas de ficcdo histérica costumam dar
uma olhada. WEINBERGER, 2007, p. 10)

Na obra A Nova Desordem Digital, David Weinberger (2007) defende que o
tipo de divisdo “perfeita” ndo cabe mais na ordem criada na cibercultura. O autor
divide em trés ordens o jeito como organizamos as informacdes: na primeira ordem
da ordem, organizamos as coisas propriamente ditas — livros em prateleiras, fotos
em albuns, etc. Na segunda ordem, catalogos apontam os locais fisicos onde a
primeira ordem determinou guardar os objetos/documentos. Essas duas primeiras
ordens sofrem com limitacdes de espaco, seus objetos, por determinacdes fisicas,
nao podem ocupar um mesmo local e o material que os compde degrada-se devido
a uma série de fatores. David Weinberger explica que isso acontece porgue 0S
objetos da primeira e da segunda ordem sdo formados por atomos e existem leis
gue determinam o funcionamento dos atomos. O Principio da Proveniéncia, o da
Ordem Original e o da Territorialidade que s&@o aplicados aos documentos em

suporte palpavel se encaixam particularmente bem nessas duas ordens da ordem.
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J& os objetos da terceira ordem (também chamada, pelo autor, de ordem da
miscelanea) sdo formados por bits. Nesta ordem, os contetdos e as informacdes
sobre eles podem ser digitalizados, removendo-se as limitagdes presumidas como
inevitaveis no modo como organizamos as informagcBes. A Arquivistica que
conhecemos certamente jA chegou a terceira ordem da ordem, porém ainda nédo se
apossou de todas as caracteristicas que dela provém.

A organizagdao linear da informag&o das primeiras ordens se vé representada
pelo conhecimento em arvore. No Plano de Classificacdo de Documentos,
visualizamos como se da esse tipo de representacdo — uma categoria maior se
subdividindo em outras menores e assim sucessivamente até a mais elementar das
folhas documentais (o item) como galhos de uma arvore. Weinberger, ao explanar
sobre a organizacdo das informacdes na arvore vai de encontro, como era de se

esperar, as maneiras arquivisticas de organizar a informacéo fisica:

Uma arvore bem construida coloca cada coisa em seu lugar. Ndo adianta
ter uma arvore com varios itens sem lugar certo, jogados na categoria
“diversos”. Cada coisa tem seu Unico e exclusivo lugar. Relacionar “queijo
picado” sob o titulo “antepasto, entradas e sobremesas” confundiria as
pessoas. Nenhuma categoria deve ser grande nem pequena demais. Se um
catélogo de roupas tem uma secdo separada para cada sapato de cada
tamanho diferente, a organizacdo sera ramificada demais e impraticavel.O
principio que define cada categoria deve ficar 6bvio. Uma lista de ofertas de
iméveis com uma categoria chamada “lugares” ndo serviria para muita
coisa. (WEINBERGER, 2007, p. 71)

Na terceira ordem da ordem, inversamente as subdivisbes da arvore,
Weinberger (2007) diz que cada folha deve ter o maior niumero de galhos possiveis,
pois quanto mais informacdes agregadas a ela mais facil sera encontra-la. Tudo é
metadado, “a unica diferenca entre metadados e dados é que aqueles refletem o
que vocé ja sabe e os dados sdo o que vocé esta tentando descobrir.”
(WEINBERGER, 2007, p. 104) E o melhor é desistir do controle, visto que ninguém é
capaz de organizar tudo de todas as maneiras. O YT € um exemplo de meio de
compartilhamento de informacdes de terceira ordem. Nele, as informacdes ndo tem
um lugar fixo, movimentando-se pela rede conforme o usudrio precise delas, cada
termo que se conecte ao video é metadado e a quantidade de galhos por folha é
enorme, devido as inumeras relacfes entre os videos.

O autor diz que podemos vislumbrar o funcionamento da terceira ordem da

ordem quando passamos a analisar o caso da empresa norte-americana Corbis que
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com uma equipe formada, classifica imagens fotogréficas recebidas pela empresa

prevendo as necessidades dos usuérios que fardo uma busca.

Quando uma nova imagem chega a colecéo, um dos catalogadores usa um
software especial para percorrer os 61 mil “termos preferidos” na lista de
tépicos que melhor descrevem o contetdo da imagem, geralmente anexando
de 10 a 30 termos a cada um deles. O sistema apresenta cerca de 33 mil
sinbnimos [...] e mais de 500 mil permutas de nomes de pessoas, filmes,
ilustracdes, lugares, etc. Isso amplia tanto o0 espectro de pesquisa que,
mesmo se vocé digitar incorretamente o nome de Katharine Hepburn como
Katherine ou Catherine, encontrara todas as imagens da lendaria atriz na
coleténea da Corbis. (WEINBERGER, 2007, p. 21)

Na terceira ordem da ordem prima-se pela previsao de necessidades quando
se trata de um usuario que fara uma busca, é fundamental que ele encontre o que
procura apesar da quantidade de informacfes e documentos que existem no meio
virtual. Com essa questdo em mente foram elaboradas tabelas relativas a amostra
deste estudo, com o intuito de ilustrar as ideias terminoldgicas que 0s usuarios
poderiam vir a ter ao realizarem um busca pelos videos que apareceram entre 0s
Mais Populares da coleta de dados. Estas tabelas foram construidas més a més
com um total de 266 aparicbes de descritores nos trés meses e podem ser

visualizadas nos Apéndices D, E e F.

4.8 UM CAMINHO POSSIVEL - A ARQUIVISTICA INTEGRADA

A Arquivologia é permeada por trés divisbes ideoldgicas - a arquivistica
tradicional, de origem europeia, ligada aos arquivos permanentes, o records
management, norte-americana, cuja preocupacdo envolve 0S arquivos
administrativos e a arquivistica integrada, canadense, atentada a todo o ciclo de vida
dos documentos (LOPES, 2000). Destas, a Unica que parece ter condicbes de
ultrapassar as barreiras praticas e terminoldgicas apresentadas € a Arquivistica
Integrada, visto que é a corrente que agrega as ideias arquivisticas no plano da
pratica voltando-se a atualidade e as necessidades do futuro. Segundo o autor se
nao nos limitarmos aos principios e a teoria das trés idades e agregarmos a isto “a
valorizacdo do conteudo informacional dos documentos estar-se-4 no caminho da
construcéo de novos paradigmas”. (LOPES, 2000, p. 246).

De acordo com Lopes os maiores defensores da corrente integrada no mundo

sdo Couture e Rosseau, no Canada, e o proprio Luis Carlos Lopes no Brasil. Lopes
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(2000) afirma que a arquvistica integrada € a Unica corrente que permite que se
avance na teoria e na pratica para que a arquivistica possa ter uma cientificidade
indiscutivel, liberando-se do senso comum, pois ela estd aberta a pesquisa, a
redefinicdo de conceitos e de metodologias sendo a Unica que ousa buscar o status
de disciplina autbnoma capaz de se auto questionar e auto rever ao contrario das
demais correntes autocentradas nas suas verdades. Auto rever-se € 0 passo
necessario e fundamental a todo entendimento que se tem da ciéncia arquivistica e

0 caminho ja comecou a ser tragado.
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5 ANALISES

5.1 METODOLOGIA PARA REALIZACAO DAS TABELAS E GRAFICOS

Abaixo se encontram descritos os procedimentos realizados para desenvolver
as tabelas mensais situadas nos apéndices e os graficos postos neste capitulo.
Todos os dados foram retirados da Tabela Geral de Dados que esta dividida por
meses nos apéndices A, B e C, nela estdo relacionados todos os dados obtidos
durante o periodo de coleta. Alguns canais sao regidos pelos mesmos donos (como
no caso do canal de RandonsPlays e monarkplay), essa questdo ndo interferiu nas
analises, pois todos os resultados foram considerados separadamente por canal.

Em todos os casos, primeiramente, foi feita uma analise dos dados més a
més e apdés uma analise geral que agrega os resultados de todos os meses. Os
dados foram colocados em tabelas e, posteriormente, em gréaficos. Abril obteve um
total de 100% audiovisuais em portugués. Maio teve 99% das ocorréncias videos
com som e imagem e 1% de videos sem som e sO com imagem, todos em
portugués, sendo que um destes em portugués de Portugal. Junho obteve 99% de

audiovisuais em portugués para 1% de audiovisuais em inglés sem legenda.

5.1.1 Total de vezes que 0 emissor apareceu

Para concretizacdo desta tabela, foram analisados em separado os emissores
da Tabela Geral de Dados. Emissores repetidos foram somados, chegando-se ao
total de vezes que cada emissor aparece e, desta forma, a porcentagem de cada
um. A guantidade de vezes que um emissor aparece ndo € 0 mMesmo que a
guantidade de postagens que ele realizou. Um usuario pode fazer apenas uma
postagem e aparecer varias vezes no més por causa da elevacdo numeérica das

visualizacdes pela qual passou e passa o seu video constantemente.
5.1.2 Numero de apari¢cdes por data de emissao
Para a construcdo desta tabela foram observados todos os videos com suas

respectivas datas de emisséo e, ap0s, somada a quantidade de apari¢cdes de cada

data de emissédo (ndo importando se do mesmo video). Passando as informacdes
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para o grafico, no ranking geral, revelou-se qual més obteve a maior quantidade de

aparicoes.

5.1.3 Analise de observacdes nos videos

A partir da Tabela Geral de Dados foram analisados todos os videos que
continham alguma observacéo. Estas observacdes foram acrescentadas a coleta de
dados por revelarem elementos complementares que aparecem nos videos e
mereceram atencdo neste estudo. Todas as observagbes se referem a trés

guestdes:

a) ao patrocinio de videos — os videos no YT podem ser patrocinados por
gualquer empresa interessada no que o usuario dono do canal compartilha
com os demais usuarios. Um patrocinio que apareceu com frequéncia nos
videos coletados foi o da empresa Machinima que patrocina videos dos
usuarios VenomExtreme, RandonsPlays e BRKSEDU e cujo interesse €&
formar “a proxima geracéo de rede de entretenimento para os jogadores de
video game” (MACHINIMA, 2012).0 patrocinio comumente aparece
anterior a exibicdo do video, dando a ideia de estar acoplado a ele como se

fizesse parte do mesmo;

b) aos anuncios publicitarios — como explicado no tépico Historico do YT (item
3.3.1 deste trabalho), o YT disponibiliza a qualquer usuario do site paginas
gue ensinam a criar videos publicitarios no espaco de Publicidade® do site.
Sendo assim desde 2008 o crescimento na reproducdo deste tipo de
anuncio antes, durante ou ap0s os videos s6 aumenta sendo este um
ponto que merece destaque entre as observacdes. Os anuncios bem como
0s patrocinios, costumam aparecer antes dos videos (podendo aparecer
durante o processamento deles também), contudo diferentemente dos
patrocinios, eles ndo vem atrelados aos videos, mas aparecem como um

extra que o espectador pode escolher assistir ou néo;

% Disponivel em:http://www.youtube.com/yt/advertise
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c) as possibilidades de interacdo — este tipo de observacao foi colocado
guando o usuério que esta assistindo o video pode, em algum momento,
interagir com o documento, clicando em algum link ou brincando com a

proposta do video.

Desta forma, foram criadas novas tabelas para que se pudesse contabilizar os
resultados obtidos. Como em um mesmo video podem ocorrer mais de uma

observacéao o total da porcentagem néo é 100%.

5.1.4 Somatério de visualizagdes por emissor

Para identificacdo destes dados, foram coletados da Tabela Geral de Dados,
todos os emissores de cada més e, posteriormente, de todos 0os meses com seus
respectivos numeros de visualizagdes. Todas as repeticbes de emissores com
videos diferentes foram adicionadas, obtendo-se o somatorio total de cada emissor.
Desta forma é possivel identificar qual 0 emissor mais visto em cada més e no

ranking geral, assim como 0 menos visto e os demais resultados.

5.1.5 Teméaticas mais frequentes e mais acessadas

Para desenvolver esta tabela foram colhidos da Tabela Geral de Dados todos
os primeiros lugares de cada més. Para estar em primeiro lugar no més basta ter
sido o video mais visualizado, porém ser o mais acessado nao significa estar dentre
as tematicas mais postadas. Portanto se um assunto aparecer varias vezes em
primeiro lugar, mas tiver um namero de visualizacbes mais baixo que outro que
apareceu somente uma vez na primeira posi¢cdo, o que obteve mais acessos sera
considerado 0 mais visto e 0 que apareceu mais vezes em primeiro lugar sera o
mais frequente.

Neste caso, o grafico desenvolvido relaciona-se com o0 assunto mais
frequente, isto €, o tema que mais apareceu entre 0s primeiros lugares e a tabela
conta com todas as informacdes registradas no grafico mais o numero de
visualizacdes de cada assunto que € o que determina se ele foi mais visto ou nao.
Determinar a tematica mais acessada e que mais apareceu entre 0S primeiros

lugares é fundamental para o reconhecimento do conteudo informacional mais
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frequente dos videos de Entretenimento do YT. No ranking geral pode ser

visualizada a temética mais acessada e a mais recorrente dentre os Mais Populares

durante todo o periodo de coleta de dados. Referindo-se a esta amostra, as

tematicas que apareceram foram:

a)

celebridades: este video tem relagdo com o célebre “caiu na rede”, onde

um casal de famosos foi flagrado se beijando;

b) jogos: os videos relacionados a jogos contém majoritariamente usuarios

d)

gue ao utilizarem o servico do jogo, de video game ou de computador,
comentam suas jogadas. Alguns usudarios apresentam breves tutorais
sobre os jogos, fazem parcerias com outros jogadores aparecendo em
seus videos e tem um ou mais canais nos quais também tratam sobre este
tema, mas nao necessariamente aparecem utilizando os jogos;

musica: este tema, nesta categoria de tematicas mais frequentes e mais
acessadas, refere-se a um videoclipe de uma cantora em divulgacéo ao
seu trabalho. Segundo a “blogueira” Débora Nunes “Basicamente
podemos dizer que videoclipe € um filme pequeno acompanhado por uma
musica e cujo objetivo principal € transmitir uma mensagem, oferecer
significados e identidade a musica e ao musico(s). Videoclipes sempre
estiveram e ainda estdo muito relacionados a marketing. Segundo Arlindo
Machado “o videoclipe é irmdo da publicidade.” (NUNES, 2009) O
Videoclipe estad relacionado tanto a televisdo quanto a muasica e a
publicidade, outras duas categorias que apareceram neste estudo.
Contudo, considerando que sem a composic¢ao inicial da musica nao
haveria nhenhuma das demais possibilidades de categorizacdo, optou-se
por esta classificacao;

publicidade: os videos publicitarios desta categoria nada tem haver com a
Publicidade oferecida pelo YT, questdo ja discutida neste trabalho. Os
videos publicitarios desta categoria sdo videos emitidos pelos proprios
anunciantes através do seu canal em prol do anuncio do seu produto. Isto
faz com que o YT acabe se parecendo com a televisdo que assistimos em
casa, com a diferenca que podemos escolher assistir ou ndo a publicidade

gue aparece no meio da programacao;
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a) televisdo: todos os eventos deste grupo foram filmados da televisdo por
usuarios e compartilhados no site do YT, sendo este o motivo pelo qual
eles foram agregados pela autora nesta categoria. Dentre 0s assuntos mais
vistos, este € o que tem mais variedade nas suas ocorréncias. Nesta
categoria existem videos relacionados a parddias musicais e parddias a
apresentacao de programas de TV, a capitulos de novela, a interrupcdo da
apresentacdo de programas de TV por briga ou por erro da emissora e a
uma assistente de palco raspar o cabelo ao vivo no programa,

b)vlog: o vlog € uma variagdo de blog que se disseminou com o
aparecimento dos canais de compartiihamento de videos onde o
“vlogueiro” fala diante da camera sobre questdes que l|he parecem

interessantes. Este € um fenémeno latente no YT, com muitos novos

“vlogueiros” aparecendo e falando sobre assuntos diversos.
5.2 GRAFICOS DO MES DE ABRIL, COM SUAS RESPECTIVAS ANALISES,
COMPOSTOS A PARTIR DA RETIRADA DE DADOS DA TABELA GERAL DE

DADOS

Gréafico 1 — Total de apari¢cdes por emissor em Abril
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Dentre as oito entradas para coleta de dados, o0 més de Abril obteve um total
de 29 diferentes postagens divididas entre 21 emissores. RandonsPlays foi o que
mais apareceu com um total de seis ocorréncias 15% do total dos resultados.
leonardrtg , VenomExtreme e TudoTeenTV foram os emissores que ficaram
empatados em segundo lugar como 0s que mais apareceram, com trés ocorréncias
cada um ficou com 7,5% do total de aparicdes. Os usuarios lvezrafacortez,
5incominutos, emersonambrosio, msmdelochoyt, = monarkplay, Parisfilmes,
RebeldesAllStar e zenildo36 apareceram duas vezes no periodo de coleta do més
de Abril , ficando estatisticamente com 5% do total de eventos. Os demais emissores
chegarem na marca de 2,5% com uma aparicdo por més. Sao eles: VideoLinkBR,
Amanda Carvalho, BRKsSEDU, cqc, didifubuhuu, felipeneto, gilslopespanico,

JovemNerd e quemonline.

Grafico 2 — Numero de apari¢cdes por data de emissdo em Abril

NUmero de aparicdes por data de emissao em Abril

m 29/03/2012 m 30/03/2012 m 09/04/2012

10/04/2012 11/04/2012 m 16/04/2012
m 17/04/2012 18/04/2012 m 22/04/2012
23/04/2012

Fonte: Elaborado pela autora.

Durante a coleta do més de Abril, alguns dos videos Mais Populares foram

postados tanto no més de Margo quanto no més de Abril. A data que obteve mais
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aparicfes foi o dia 17/04/2012 com um total de onze ocorréncias (quase 30% do
total de ocorréncias). O segundo lugar ficou com o dia 29/03/2012 com seis
aparicdes, 15% do total, seguido pelo dia 11/04/2012 com cinco presencas
totalizando 12,5%. Os dias 30/03/2012 e 09/04/2012 obtiveram quatro
aparecimentos cada um, ficando com 10% do total de eventos. E os dias que
apareceram menos vezes foram o dia 22/04/2012 com trés episddios, os dias 16, 18
e 23/04/2012 cada um com duas e o dia 10/04/2012, com uma presenca apenas —
estes tiveram 7,5, 5 e 2,5% do total de aparicbes respectivamente. Isto significa que
0 més de Abril obteve mais apari¢cdes de datas do préprio més. Mais ou menos no
meio do més houve o auge de aparicdes por data de emissdes e no fim do més
houve a maioria de datas com a menor quantidade de aparicbes, apesar de o dia
10/04/2012 ter sido a data de emissao que apareceu apenas uma vez.

Grafico 3 — Observacdes dos videos do més de Abril

Observacdes dos videos do més de Abril

m Patrocinado m Interativo Com anuncio

Fonte: Elaborado pela autora.

No més de Abril houve um total de sete videos patrocinados, quatro videos
com alguma possibilidade de interagdo e dois contendo anuncio publicitario.

Patrocinados resultaram em 70%, interativos em 40% e com anuncio em 20% do
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total de videos com observagBes. Todos os videos patrocinados receberam
patrocinio da empresa Machinima. Dentre os interativos, as interagdes que surgiram
foram a possibilidade de clicar em links que remetem o usuério a outros videos do

canal ou a inscrever-se no canal do produtor em questéao.
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Grafico 4 — Numero de visualizagdes por emissor em Abril
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Durante o més de Abril o emissor que mais teve visualizagbes, com uma
distdncia numérica muito superior ao segundo colocado foi o0 usuério
lvezrafacortez com o total de 2.335.157 visualizagbes, seguido pelo usuario
RandonsPlays que conseguiu 708.007 visualizagBes no més. O terceiro usuario
cujos videos mais acessados foi 0 VenomExtreme que atingiu a marca de
486.946 visualizacbes. As postagens dos canais gilslopespanico e
VideoLinkBR ficaram entre 320 e 385.000 acessos. O canal felipeneto
alcancou a marca de 276.358 visualizagdes e o canal 5incominutos totalizou
258.636. Entre 120 e 165.000 acessos houve cinco emissores. Monarkplay e
JovemNerd atingiram 82.202 e 74.789 visitas respectivamente. Entre 50 e
60.000 visualizagdes apareceu uma ocorréncia, o canal de zenildo36. Todos os
demais canais — quemonline, BRKsSEDU, cqc, didifubuhuu, leonardrtg e
RebeldesAllStar — tiveram entre 20 e 31.530 acessos.

Abril apesar de apresentar a menor quantidade de emissores quando
comparado aos demais meses, foi 0 més em que um emissor obteve mais de
dois milhGes de acessos em apenas uma postagem. O segundo lugar com
maior numero de visualizacbes de Abril também superou Maio em mais de
18.000 acessos. Abril, no entanto, foi 0 més com mais emissores alcancando
marcas abaixo das 50.000 entradas, o que significa que foi um més pouco
acessado entre os Mais Populares. Além disso, de todos os meses, Abril € 0

més que tem o grafico que menos oscila.
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Grafico 5 — Tematicas mais frequentes de Abril

Tematicas mais frequentes de Abril

mTelevisdo mCelebridade =Jogos mVliog

Fonte: Elaborado pela autora.

As tematicas mais frequentes durante o més de Abril giraram em torno
de quatro assuntos: televiséo, celebridades, jogos e vlogs. Televisdo esteve em
1° lugar trés vezes no més de Abril totalizando 37% do total de ocorréncias.
Vlog e jogos foram temas que ficaram em 1° lugar duas vezes no més de Abril,
cada um obtendo a marca de 25% do total da quantidade de aparecimentos em
1° lugar no més. O tema celebridade ficou em 1° lugar apenas uma vez
totalizando 13% do total de videos que ficaram nos primeiros lugares.

Quanto ao numero de visualiza¢cdes, a tematica mais acessada foi televisao
com 2.716.294 de entradas. Mesmo com vlog e jogos tendo aparecido entre os
primeiros lugares duas vezes cada um, pelo niumero de visualizacbes superior
de vlog este foi 0 segundo tema mais visto do més seguido por jogos. O tema,
dentre os 1° lugares do més, que foi menos visto em Abril foi o relativo a
celebridades com 138.259 de acessos. Os videos mais visualizados deste més

foram:
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a) Barraco gravacgdo Agora é tarde!!! (duas vezes seguidas);

b) Manu Gavassi e Chay Suede beijando!;

¢) Robo transando com minha cara - Shoot Many Robots (Langamento);
d) Adeus Formigueiro! - FormigaCraft #10;

e) 5inco Minutos — PERSONALIDADE (duas vezes seguidas);

f) Panico Na Band 22/04/2012 - Babi raspa o cabelo ao vivo no

programa.

5.3 GRAFICOS DO MES DE MAIO, COM SUAS RESPECTIVAS ANALISES,
COMPOSTOS A PARTIR DA RETIRADA DE DADOS DA TABELA GERAL DE
DADOS

Gréafico 6 — Total de aparigcbes por emissor em Maio
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Fonte: Elaborado pela autora.

No més de Maio, foram feitos nove acessos ao site do YT para coletar

dados, totalizando 45 diferentes videos postados divididos entre 27 distintos

emissores. Destes emissores 0 que mais se manteve presente foi o
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RandonsPlays com sete postagens, 16% do total de presencas.
RebeldesAllStar e VenomExtreme apareceram cinco vezes, ficando na marca
dos 11% cada um e o canal 5incominutos apareceu trés videos atingindo 7%
do total de postagens. BRKSEDU e FerOmOnas alcangaram a porcentagem de
4% cada um, surgindo duas vezes durante o periodo de coleta do més de
Maio. Todos os demais usuarios apareceram apenas um video, chegando a
2% do total de usuarios.

Grafico 7— Numero de apari¢cdes por data de emissdo em Maio

NUmero de apari¢cdes por data de emissdo em Maio
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® 21/05/2012 24/05/2012 25/05/2012 m 27/05/2012
28/05/2012

Fonte: Elaborado pela autora.

Os videos Mais Populares de Maio foram emitidos tanto em Abril quanto
em Maio, sendo que a data que apareceu mais vezes foi o dia 21/05/2012 com
cinco videos, 11% do total de apari¢des. Os dias 03, 11 e 28/05/2012 tiveram
guatro aparicées, com 9% do total de aparicdes desta amostra. Das dezessete
ocorréncias de datas diferentes, cinco — os dias 22/04/2012, 06/05/2012,
14/05/2012, 17/05/2012 e 25/05/2012 - apareceram trés vezes. Cinco datas

apareceram duas vezes, totalizando cada uma 4% do total de aparigbes. Os
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dias 02, 10 e 27/05/2012 tiveram um aparecimento, com 2% do total de
eventos analisados por data de emisséao.

Isto significa que o més de Maio obteve mais aparicdes de data de
emissao do préprio més, assim como aconteceu em Abril. O auge de apari¢cdes
de Abril ocorreu no dia 17/04/2012, Maio obteve seu auge em 21/05/2012,
porém com seis ocorréncias a menos que Abril cujo total de eventos foi onze
aparicfes. Todas as ocorréncias de numero de aparicdo de data de emisséo de
Maio foram mais ou menos bem distribuidas durante o més, visto que do inicio
ao fim do més houve muitas datas, mas cada uma com poucas apari¢cdes. O
dia 10/05/2012 apareceu apenas uma vez, da mesma maneira como ocorreu
em Abril com a data 10/04/2012.

Grafico 8 — Observacdes dos videos do més de Maio

Observacdes dos videos do més de Maio

m Patrocinado H [nterativo Com anuncio

Fonte: Elaborado pela autora.

No més de Maio, a maioria dos videos que receberam observacgbes é
interativa, obtendo a marca de 56% com nove ocorréncias. Videos
patrocinados tiveram sete ocorréncias, com 44% do total da amostra e videos
com anuancio registraram a marca de quatro aparicdes em um total de 25% do

total de observacoes.
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As interagdes que surgiram sao relativas a links como o “inscreva-se”
gue é colocado pelo autor em algum momento do processamento do video
para que o usuario clique e se inscreva no canal emissor; e a possibilidade do
usuario brincar com a proposta do video escolhendo alguma camisa que
lembre um time brasileiro para o qual os atores do video cantam a cancao dos
vice-campedes. Todos o0s videos patrocinados o foram pela empresa
Machinima que aparece durante este estudo patrocinando videos cujo
conteudo envolve jogadores de video game ou computador jogando e narrando
suas acles durante os videos. Apareceram possibilidades de assistir aos

anuncios publicitarios antes, durante ou ap6s o video.
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Grafico 9 — Numero de visualiza¢gdes por emissor em Maio

Numero de visualizacoes por emissor em Maio
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Fonte: Elaborado pela autora.
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No més de Maio, somando-se todas as ocorréncias, O emissor
RandonsPlays foi o mais visualizado alcangando 802.862 visualizagoes.
VenomExtreme foi o segundo mais visto com 689.998 acessos ao seu canal.
Préximo da margem dos 400.000 acessos houve dois canais — gilslopespanico
e Amimaminha. O usuério VideoLinkBR chegou em 356.890 enquanto que dois
usuarios - 5incominutos e nissanoficial — ficaram com visualizacfes entre 255 e
280.000. Quatro emissores - monarkplay, joao6928, TataWebsite e
JornalPrimeiro — atingiram o nimero de visualizagdo entre 200 e 250.000. Trés
emissores obtiveram um namero préximo, para mais ou para menos, aos
150.000 acessos. Entre 100 e 150.000 visualizagdes houve quatro ocorréncias:
BRKsEDU com 126.961, djdvd87 com 109.898, RebeldesAllStar com 106.291
e msmdelochoyt com 102.359 visitas.

Com quase 100.000 acessos houve um usuario — BudBrasilOficial - e na
faixa dos 80.000 acessos tiveram trés usuarios. O usuario SoSertanejol0
totalizou 56.398 visualizacbes e 0s demais quatro emissores obtiveram
acessos abaixo das 50.000 visualizagdes. O emissor mais visualizado de Maio
estd 400.000 entradas abaixo do mais visualizado de Abril, apesar das
visualizacdes em geral de Maio serem superiores as de Abril. No més de Maio,
pouquissimos emissores fizeram menos de 50.000 acessos, contudo o grafico
oscila bem mais que o de Abril, pois existe uma significativa diferenca entre os

valores nele contidos.
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Grafico 10 — Tematicas mais frequentes de Maio

Tematicas mais frequentes de Maio

m Televisdo mJogos = Publicidade

Fonte: Elaborado pela autora.

Em Maio as tematicas mais recorrentes foram respectivas a televiséo,
jogos e publicidade. Videos relativos a televisdo apareceram cinco vezes,
ficando com 56% do total de videos que apareceram em 1° lugar. Videos sobre
jogos e publicitarios obtiveram um total de duas ocorréncias cada um, somando
44% do total de aparicdes.

Os videos televisivos somados no total de suas ocorréncias resultaram
em 1.286.934 visualizacBes a este tema. Os jogos e o0s videos publicitarios
obtiveram o menor niumero de ocorréncias, porém jogos com 17.061 acessos a
mais que os videos publicitarios obteve o segundo lugar de mais visto deste

més. Os titulos dos primeiros lugares de Maio foram:

a) Panico Na Band 22/04/2012 - Babi raspa o0 cabelo ao vivo no
programa;

b) EternalCraft #1 - Ceifador de Vidas Caverna do Dragédo #1;

c) [NOVO] Nissan March Homenageia os VICE-CAMPEOES;

d) Super Show LACTA 100 anos;

e) Patricia Poeta e Chaves no Jornal Nacional,
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f) Rebelde 2 - Capitulo 50 - Parte 4/4 Segunda-Feira 21/05/2012
(Brasil);

g) Comédia MTYV - Indiretas J& (24/05/2012);

h) Globo corta o "Domingdo do Faustdo" no meio de fala do
apresentador (27/05/2012).

5.4 GRAFICOS DO MES DE JUNHO, COM SUAS RESPECTIVAS ANALISES,
COMPOSTOS A PARTIR DA RETIRADA DE DADOS DA TABELA GERAL DE

DADOS

Grafico 11 — Total de aparicdes por emissor em Junho

Total de apari¢cdes por emissor em Junho (%)
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Fonte: Elaborado pela autora.

Em oito entradas totais para a coleta dos dados, foram colhidos 35
diferentes videos distribuidos em 24 emissores distintos. Destes usuarios, o
gue mais apareceu durante o periodo de coleta foi RebeldesAllStar com um
total de cinco videos emitidos, 12,5% do total de presencas. No segundo lugar
ficaram empatados os usuarios 5incominutos, RandonsPlays, VenomExtreme
e JovemNerd cada um com trés aparicdes e 7,5% do total de emissdes. Com

duas presencas e 5% do resultado global de presencas cada um, apareceram



74

0s canais nissanoficial, BRKSEDU, djdvd87 e PequenoSapeca. Todos o0s
demais canais surgiram apenas uma vez no més, ficando com 2,5% do total de

usuario.

Grafico 12 — Numero de apari¢cdes por data de emissdo em Junho

Numero de apari¢cdes por data de emissdo em Junho
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Fonte: Elaborado pela autora.

O més de Junho recebeu postagens tanto de Maio quanto de Junho
entre os videos que estiveram na categoria Mais Populares e foram coletados
para andlise. A data que mais apareceu foi 18/06/2012 com sete presencas,
17,5% do total de videos analisados por aparicbes em data de emissdo. Os
dias 30 e 31/05/2012 apareceram cinco vezes cada um, somando 25% na
porcentagem total. Com quatro aparecimentos, o dia 12/06/2012 ficou em
terceiro lugar na contagem. Cinco datas de Junho tiveram trés episédios e o0s
dias 06 e 28/06/2012 apareceram apenas duas vezes, ficando com 5% do total
de ocorréncias cada um. Junho teve uma quantidade reduzida de datas de
emissdo diferentes assim como Abril, porém da mesma forma como Maio, a

guantidade numeérica de aparicbes destas datas foram baixas e bem
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distribuidas entre elas. Junho, como nos demais meses, teve mais apari¢cdes
de datas de emissao do préprio més. O auge de apari¢cdes de data foi no dia
18/06/2012, com sete ocorréncias, este numero aproxima-se mais do resultado
de Maio — de cinco ocorréncias. Tanto o inicio quanto o fim do més de Junho
tiveram poucas aparicbes por data de emissao, o que também aconteceu em
Maio, mas nao sucedeu em Abril. Ao contrario dos outros meses, em Junho

nao houve nenhuma apari¢cdo no dia dez deste més.

Grafico 13 — Observacdes dos videos no més de Junho

Observacdes dos videos do més de Junho

E Patrocinado ® Interativo Com anuncio

Fonte: Elaborado pela autora.

Das observacbes registradas no més de Junho, a maioria esta
relacionada a patrocinio, com nove aparicbes o0s videos patrocinados
registraram 60% do total de observacdes. Videos interativos chegaram a 53%
com oito ocorréncias e videos com anuncios apareceram 33% das vezes com
cinco ocorréncias no total.

As interacdes que apareceram sao relativas a pedidos de inscricdo dos
emissores para 0s espectadores do arquivo, links que remetem a sites e a
outros videos do mesmo canal. Todos o0s patrocinios sdo da empresa
Machinima e os anancios publicitarios podem ser assistidos antes, durante ou

apos o video.
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Grafico 14 — Namero de visualizagdes por emissor em Junho
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Fonte: Elaborado pela autora.
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Em Junho, quatro usuérios destacaram-se por terem ultrapassado a
casa dos milhGes de acessos, sao eles: 5incominutos com 1.082.183,
nissanoficial com 1.145.205, KatyPerryVEVO com 3.118.003 de visualizagdes e
0 mais acessado de todos, superficie com 3.562.319 de acessos. Com quase
1.000.000 de acessos houve um usuario — JornalPrimeiro - e com quase em
500.000 acessos, mais um — VenomExtreme. O emissor PsiricoOficial
alcancou 358.510 visitas ao seu canal. Entre 240 e 300.000 visitas existiram
dois usuéarios, entre 200 e 210.000 mais dois. O emissor JovemNerd atingiu a
marca de 182.071 acessos e RebeldesAllStar registrou 155.283 visualizagbes
aos videos que postou. BRKsSEDU, OficialMundoCanibal e programagalofrito
apontaram de 100 a 115.000 visitas. LGdoBrasil alcangou quase 100.000
visitas. Sobrell atingiu 70.970 acessos. PequenoSapeca chegou a 67.640
visualizacdes, o canalparafernalha registrou 59.606 visualizacbes e o usuario
FerOmOnas, 51.338. Os demais usuarios atingiram acessos abaixo das 50.000
visualizacoes.

Mesmo que neste més varios emissores tenham chegado a casa dos
milhdes, o pico atingido por KatyPerryVEVO é tdo aparente no grafico que
abafa todas as marcas dos demais usuarios. Neste més, bem como em Abril e
em Maio, alguns usuarios alcancaram até 50.000 acessos. Este numero de
entradas foi considerado como razoavel nos outros meses, porém neste,
inclusive graficamente, estes emissores apareceram perto da linha do zero por
suas visualizacbes representarem tdo pouco ou como quase nhada perto de

tantos milhdes.
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Grafico 15— Tematicas mais frequentes de Junho

Tematicas mais frequentes de Junho
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Fonte: Elaborado pela autora.

Em Junho as tematicas mais acessadas foram relativas a publicidade,
vlog, jogos, musica e televisdo. Televisdo, musica e publicidade foram os
temas menos recorrentes com apenas um episodio, 14% cada um do total de
eventos. Com dois casos cada um, vlog e jogos foram os temas mais ocorridos,
os dois somando 58% do total de ocorréncias.

Dos temas mais frequentes, 0 mais visualizado foi musica que com
apenas uma ocorréncia atingiu 3.118.003 de acessos. O segundo mais visto foi
o tema referente a publicidade com 1.145.205 de acessos, ainda passando a
casa dos milhGes a terceira mais vista, foi a tematica viog com 1.082.183 de
visitas. Com uma ocorréncia o tema televisdo obteve 917.893 visualizacbes e
com duas, jogos alcancou 234.139 acessos. Os videos mais visualizados de

Junho foram:

a) Nissan - IPl Reduzido + Reduc¢éo Nissan (duas vezes);
b) 5inco Minutos - DIA DOS NAMORADOS!;

¢) Minecraft: Venom e os Aventureiros - Multiplayer #8 - O Grande ;



d) 5inco Minutos - "EU SOU MESMO PIRIGUETE" (PARODIA);

e) Katy Perry - Wide Awake;

f) Homem tem convulséo durante o "Programa do Gugu" (17/06/2012);
g) DayZ Mais Dificil do que nuncal!.
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A

5.5 GRAFICOS DOS TRES MESES COMPOSTOS A PARTIR DA ANALISE DE DADOS DOS TRES MESES DE COLETA

A

Grafico 16— Total de aparicdes por emissor durante os trés meses de coleta

Total de apari¢oes por emissor (%)

Fonte: Elaborado pela autora.
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No ranking geral, o emissor que mais apareceu foi RandonsPlays,
jogador e narrador de jogos de video game e de computador, com dezesseis
ocorréncias nos trés meses de coleta, quase 13% do total de aparigbes.
RebeldesAllStar, canal que posta videos relacionados a novela Rebeldes, com
doze eventos e quase 10% do total, ficou em segundo lugar. Em terceiro lugar
esteve o0 usuario VenomExtreme que também narra suas acfes enquanto joga
jogos de computador e de video game, apresentando onze presencgas, mais ou
menos 9% do total destas. O canal de 5incominutos apareceu oito vezes e
BRKsEDU cinco. O usuéario JovemNerd alcancou 3,2% do total de apari¢cdes
com quatro episédios. Oito usuéarios - djdvd87, FerOmOnas, leonardrtg,
monarkplay, msmdelochoyt, nissanoficial, PequenoSapeca e TudoTeenTV -
estiveram presentes trés vezes, sete emissores - 1lvezrafacortez,
emersonambrosio, gilslopespanico, JornalPrimeiro, Parisfilmes, VideoLinkBR e
zenildo36 - duas vezes e trinta € um emissores apareceram apenas uma vez
durante os meses de coleta 0 que os levou a atingir, respectivamente, as

marcas de 2,4%, 1,6% e 0,8% do total de aparicbes por emissor.

Grafico 17— Numero de apari¢cdes por més de emisséo durante os trés

meses de coleta

NUmero de aparicdes por més de emisséo

m Abril
40% Maio
® Junho

Fonte: Elaborado pela autora.

= Margo
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Analisando-se as datas em que os videos Mais Populares foram
emitidos, pode-se chegar a este grafico mensal o qual inclui a quantidade de
aparic6es por més. Mesmo que o més de Marco ndo pertenca ao periodo da
coleta de dados, dez videos que apareceram na categoria pesquisada tiveram
aparicdes neste més. O més que obteve a maior marca de eventos foi Maio
com 50 aparecimentos, 40% do total destes. Em Abril houve trinta e cinco
presencas, totalizando 28% do total da amostra e em Junho trinta apari¢des, as
quais alcancaram a marca de 24% no total de episodios durante os trés meses
de coleta.

Grafico 18 — Total de observacdes

Total de observagoes

M Patrocinado M Interativo Com anuncio

Fonte: Elaborado pela autora.

Somando-se as porcentagens totais das observacdes mensais e
dividindo-as por trés (quantidade de vezes que cada observacao aparece) tem-
se a média na porcentagem de observacfes. Esta média indicou que a maioria
dos videos receberam observacdes relativas a patrocinio, com 55% das
ocorréncias € a minoria dos videos recebeu a observagao de “com anuncio”
com 25% do total da amostra. Com quase 55%, ficaram os videos interativos

gue alcancaram a margem de 54% das observacoes totais.



Grafico 19 — Numero total de visualizac6es por emissor
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O usuério superficie foi 0 mais visualizado de toda a amostra com um
total de 3.562.319 ao emitir um video anunciando um laptop da Microsoft. Em
segundo lugar, ficou o usuario KatyPerryVEVO, ao emitir um videoclipe, com
3.118.003 de Vvisualizagbes. Ainda na casa dos milhGes de Vvisitas,
lvezrafacortez totalizou 2.335.157com a emissao de uma filmagem de uma
briga que interrompeu a gravacdo de uma programa de TV, seguido por
RandonsPlays com 1.799.693, que postou videos relacionados a jogos de
video game e computador, 5incominutos com postagens relativas a vlogs
somou 1.596.315 visualizacdes, VenomExtreme outro jogador de video games
e jogos de computador, atingiu 1.589.910 de acessos. Nissanoficial ficou com
1.415.949 e JornalPrimeiro com 1.118.826 de acessos em trés meses de coleta
de dados. Os canais gilslopespanico e VideoLinkBR obtiveram,
respectivamente, 796.672 e 678.006 visualizacdes, as primeiras marcas mais
elevadas abaixo dos milhdes.

Entre 350 e 450.000 visitas apareceram dois usuarios. O usuario
djdvd87 alcancou 317.866 visualizacdes. Entre 250 e 300.000 acessos ficaram
seis usuarios. Os emissores googlebrasil e TataWebsite obtiveram as marcas
de 245.870 e 243.431 acessos respectivamente. Os canais de FerOmOnas,
joa06928, e mixedmartlalarts marcaram resultados na faixa das 200.000
visualizactes. Descealetra fez 180.984 visualizacbes. Com cerca de 150.000
visualizacbes houve dois episddio, perto dos 130.000 mais dois e com
aproximadamente 100.000 acessos cinco. TudoTeenTV alcancou 160.577
acessos. Entre 70 e 90.000 entradas apareceram quatro usuarios. O emissor
canalparafernalha chegou em 59.606, SoSertanejol0 em 56.398 e
Y2JLeoNeves em 56.718 de visualizacdes. Abaixo das 50.000 visitas o niamero
de ocorréncias foi de nove, sendo que o usuario quemonline foi 0 menos visto
dos emissores com um total de 20.821 de acessos aos videos que postou

durante o periodo de coleta de dados.
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Grafico 20 — Tematicas mais frequentes durante os trés meses de coleta
de dados

Teméaticas mais frequentes

® Publicidade ®Vilog ®mJogos mMdusica mTelevisdo ® Celebridade

Fonte: Elaborado pela autora.

Neste panorama geral, coincidentemente, a tematica mais frequente foi
também a mais acessada - a tematica televisdo ficou em primeiro lugar nos
aparecimentos com mais ou menos 36% das aparicdes e a que mais foi vista
com 4.921.121 de visualizacfes. Jogos foi o segundo tema mais recorrente,
porém um dos menos vistos dentre os primeiros lugares dos Mais Populares
com 864.642 de visualizacdes. Um dos temas menos frequentes com apenas
um episodio dentre os vinte e dois totais foi musica, contudo foi o0 segundo mais
visto com mais de trés milhdes de acessos. Vlog e publicidade foram temas
gue ocorreram a mesma quantidade de vezes, aparecendo trés vezes, quase
14% do total de aparicbes cada um, todavia publicidade superou viog em mais
ou menos 200.000 acessos. Um dos menos frequentes e o menos visto de
todos os assuntos foi celebridade com um evento, 4,5% do total de eventos e

138.259 de visualizagdes.
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Isto significa que o assunto televisdo é o mais visto tanto em quantidade
de acessos quanto em quantidade de ocorréncias em primeiro lugar. Jogos €
um dos temas que mais recebem postagens, mas que nao € tdo assistido,
contrariamente a musica que recebe poucas postagens, mas € muito
visualizada. A temética celebridade tem poucas visualizacbes e pouca
frequéncia e entre assistir videos relativos a vlogs ou a publicidade, os usuarios

preferem a publicidade.

5.6 VIDEOS QUE SE SOBRESSAIRAM

Durante este estudo alguns videos e usuarios se destacaram devido a
diversos motivos que variam desde a quantidade de visualizagbes que um
video recebeu até ao fato de um emissor ter compartilhado um video cuja
tematica sO é abordada nele em trés meses de coleta de dados. O usuario
lvezrafacortez ao postar um video relativo a televisdo no dia 29/03/2012
chegou a mais de um milhdo de acessos. Esta Unica postagem apareceu duas
vezes seguidas em primeiro lugar, sendo que na segunda vez, apenas trés dias
depois da primeira coleta a contagem de visualizagfes ja tinha subido mais ou
menos 400.000 visitas. Outros usuarios que alcancaram um numero elevado
de visualizacbes em apenas uma postagem foram a cantora Kety Perry, com
um videoclipe que chegou a mais de 3.000.000 de visualizacbes e o canal
superficie que tendo emitido um video anunciando um laptop no dia 18/06/2012
atingiu 3.562.319 de visitas.

RandonsPlays, VenomExtreme, RebeldesAllStar e 5incominutos séo
usuarios que se sobressairam por terem aparecido em todos 0s meses deste
estudo. RandonsPlays e VenomExtreme representando a tematica jogos,
RebeldesAllStar o tema televisao e a “vlogueira” Sincominutos o assunto vlog.
O video [NOVO] Nissan March Homenageia os VICE-CAMPEOES
compartilhado pelo usuario nissanoficial em 11/05/2012 foi o Gnico que permitiu
aos usuarios a possibilidade de realmente interagirem com a proposta do video
e, portanto, esse video também merece ser lembrado. Apds o término deste
video, os espectadores, podem escolher uma camisa de algum time brasileiro
de futebol para quem os atores do comercial cantem a cancdo dos vice-

campedes. No dia 28/05/2012 o usuario djdvd87 compartilhou a Unica noticia -
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relativa a descriminalizacdo do uso de drogas - que apareceu durante 0s
meses de coleta. Ja o video Dancarino tem ataque epilético ao vivo no
programa do GUGU 17-06-2012 - Original em HD coletado no dia 23/06/2012
marcou especialmente pelo seu conteudo, por aquilo que acontece durante o
video que é um dancarino sofrer um ataque epilético durante uma
apresentacao e enquanto algumas pessoas se preocupam em ajuda-lo, muitas
continuam dangando como se nada estivesse acontecendo.

Se 0 més de Maio ndo teve nenhum video cujo niumero de visualizacdes
“saltasse aos olhos”, Junho foi o més dos milhGes, em que quatro emissores
chegaram a mais de 1.000.000 de visualizagbes com n&o mais de duas
postagens e trés aparicées. Segundo estatistica apresentada pelo programa A
Liga — Mundo Web de 2011, apenas 0,33% dos videos postados no YT
chegam a um milhdo de visualiza¢des. Maio e Junho foram 0s meses em que
se destacaram emissores de videos relacionados a jogos, cada um dos meses
teve, pelo menos, quatro usuarios mantendo as postagens regularmente. Abril
e Maio se destacaram no quesito “vlogueiros”, nesses meses se manteve a
presenca de, pelo menos, trés emissores por més. Tirando a participacdo do
usuario lvezrafacortez, o més de Abril foi 0 que apresentou os numeros de
visualizacbes mais baixos com a maioria dos emissores totalizando até
350.000 acessos.

Abril também foi o0 més com menos postagens e menos emissores
distintos. Contudo, foi neste més que o tema mais frequente e mais acessado
(televisdo) teve maior destaque devido a participacdo de dois usuarios
lvezrafacortez e gilslopespanico. Em Maio todos 0s usuarios apareceram mais
ou menos a mesma quantia de vezes, fora RandonsPlays que apareceu sete
vezes e mais dois usuarios que apareceram cinco vezes. A quantidade de
diferentes datas de emissédo abarcadas por este més foi muito maior do que a
dos outros meses, totalizando dezessete datas de Maio contra dez de Abril e
onze de Junho. Maio teve o maior nimero de postagens e emissores diferentes
postando videos, sem que nenhum video se repetisse nos dias de coleta.
Neste més, mais uma vez a tematica televisdo se sobressaiu totalizando mais
de 1.200.000 acessos com a contribuicdo de varios usuarios. Junho, além de
ser o més das milhdes de visualizacdes, também se destacou pela quantidade

de observacbes nos videos. Esta contagem chegou a nove videos
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patrocinados, dois a mais do que os demais meses, oito videos interativos,
guatro a mais que Abril e um a menos que Maio e cinco videos com anuncio,
também com quantidade a mais que os dois outros meses. Porém, neste més a
tematica que mais se sobressaiu entre as demais foi musica, televiséo ficou
com 917.893 acessos, com apenas uma postagem chegando ao primeiro lugar.

Neste estudo o tema mais acessado foi também o que apareceu mais
frequentemente na primeira posicao dos Mais Populares. A temética televisao
esteve presente entre 0s primeiros lugares nos trés meses de coleta com uma
média de trés postagens relativas ao assunto por més, totalizando mais de
4.000.000 de visualizacdes. De todos os assuntos mais frequentes ou mais
acessados o Unico que também apareceu nos trés meses de coleta foi o tema
jogos, porém com um numero de acessos muito inferior a primeira tematica.
Com apenas trés postagens de diferenca, jogos obteve quase 4.000.000 de
visualizacdes a menos que o0 tema mais visto e mais frequente.

Com mais de 1.300.000 acessos em apenas quatro posts, um assunto
gue apareceu em Abril e Junho dentre os primeiro lugares e que vem se
popularizando entre os usuarios do YT, € o vlog. Publicidade foi outro tema que
apareceu em dois meses diferentes — Maio e Junho - entre 0s primeiros
lugares. Este tema apesar de ter um numero relativamente baixo de usuarios
gue postaram videos por més atingiu a marca de mais de 1.500.000 de
acessos com apenas trés videos diferentes que estiveram em primeiro lugar. O
tema mausica ndo apareceu com a frequéncia esperada durante os trés meses,
ficando em primeiro lugar apenas uma vez. Porém com este Unico video o
assunto ultrapassou outros que foram mais frequentes devido ao seu numero
elevado de acessos: mais de 3.000.000 de visitas. Este feito foi conquistado
pelo canal de Katy Perry (KatyPerryVEVO), cantora norte-americana
mundialmente conhecida. A tematica celebridade teve um nimero de acessos
consideravelmente mais baixo que os demais primeiros lugares. Ele sé
apareceu entre os temas mais acessados por um motivo: o numero de
visualizacdes dos demais videos Mais Populares coletados neste dia foi inferior
ao video relativo a este assunto (essa comparacao pode ser feita analisando-
se o dia de coleta de dados 11/04/2012 da Tabela Geral de Dados onde o

video “Manu Gavassi e Chay Suede beijando!” aparece em primeiro lugar).
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6 TAO LONGE DE CHEGAR, MAS PERTO DE ALGUM LUGAR

Vamos ao Brique da Redencéo - uma feira de artesanato e produtos
alimenticios que acontece todos os sabados e domingos em frente ao Parque
Farroupilha em Porto Alegre - com alguma frequéncia e 14 encontramos uma
antiga amiga de colégio com a qual relembramos “os velhos tempos”. Junto de
nossa amiga, tomamos um chimarrdo em frente ao Monumento do
Expedicionario — monumento erguido em comemoracdo a Independéncia do
Brasil e a Revolucdo Farroupilha. Ali perto estd havendo uma feira de adocao
de animais o que nos faz lembrar que adotamos recentemente dois lindos
gatinhos pretos. Nossa amiga vai embora e resolvemos dar uma olhada na
feira, procurando por colares feitos de ceramica esmaltada. Os colares
encontrados passam dos R$ 40,00 e, por isso resolvemos ndo comprar
nenhum. Olhando para o relégio, percebemos que ja passam das 11h e que
precisamos ir para casa preparar o almogco porque as criancas devem ter
acordado e estar famintas, portanto, nos dirigimos para a Av. Jodo Pessoa com
o intuito de esperar, pelo menos, por quinze minutos por um dos 6nibus que
podemos pegar para ir para casa. Chegando a casa percebemos que as
criancas ainda ndo acordaram e que o marido ja fez o almogco e que, assim
sendo, dara tempo de escrever mais um pedacinho do Trabalho de Conclusao
de Curso.

Nessa breve manha ja participamos de mais de quinze redes diferentes.

Fizemos parte da rede de pessoas que:

a) vado ao Brique pela manha ou da rede que foi ao Brique naquela
manhg;

b) sairam do colégio e ainda tem amigos daquela época;

c) encontraram amigos do colégio naquela manha;

d) tomam chimarrdo ou que tomam chimarrdo no Parque Farroupilha;

e) tomaram chimarrdo na frente do Monumento Expedicionario naquele
dia ou naguele momento, com amigos;

f) adotam animais;

g) adotam gatos e preferem gatos pretos;

h) v&o ao Brique para olhar os produtos da Feira;
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I) gostam de ceramica esmaltada;

j) naquele dia ndo compraram colares acima de R$ 40,00;

k) usam relégio de pulso;

l) séo donas de casa cujos filhos acordam perto do meio dia;

m)pegam Onibus na Av. Jodo Pessoa para ir para a casa, e o Onibus
demora um pouco;

n) o marido participa nas atividades domésticas;

0) é formanda de algum curso e esté escrevendo o TCC.

Caso a nossa personagem mais ou menos ficticia tivesse ido para o
Briqgue da Redencéo durante o turno da tarde porque dormiu demais de manha,
as redes que ela formaria de tarde provavelmente seriam outras. Talvez a
amiga do colégio nado tivesse aparecido ou tivesse e a nossa personagem a
detestasse e fingisse ndo vé-la, talvez ela tivesse mais dinheiro consigo e o
artesédo dos colares fizesse uma promocao de dois pelo preco de um, talvez o
marido quisesse ir com ela o que levaria aos dois a sentarem em alguma
sorveteria e ndo a ficar perto do Movimento do Expedicionario. Todos esses
“talvez” modificariam irreversivelmente a estrutura da teia, formando novas
redes com novos atores e novas conexoes.

Da mesma maneira que essa personagem forma redes fisicamente, se
ela esta conectada a cibercultura, utilizando, repassando e até auxiliando a
construir informacdes no ciberespaco ela esta formando redes virtuais. Essas
redes sdo, normalmente, percebidas mais facilmente do que as redes fisicas
visto que a propria Internet ja é entendida como uma rede. A Internet é uma
rede com fim social por possibilitar que tantas pessoas se conectem trocando
informacbes e possam participar ativamente da construcdo de um
conhecimento que vem sendo e pode ainda mais ser erguido e compartilhado
com todos, no momento em que a cibercultura incluir cada vez mais e mais
pessoas no mundo. O futuro que as tecnologias da cultura cibernética nos
reserva pode ter relacdo com o que assistimos na ficcdo — o teletransporte,
muitas vezes, viria bem a calhar. Mas o mais importante é que as tecnologias
advindas dessa cultura possam servir principalmente para que informacéo
chegue as pessoas, cumprindo, assim, ndo a ideia pela qual a Internet foi

concebida, mas o propésito pelo qual ela é imprescindivel nos dias de hoje.



91

Como uma das representagfes sociais advindas da Internet e que sé
existe por causa dela, esta o YT. Esse site nasceu com a ideia de dar espaco
audiovisual as pessoas comuns, crescendo velozmente em apenas sete anos
tornou-se o site mais lembrado pelos usuarios que buscam compartilhar seus
momentos marcantes. O YT € um site que atrai os diferentes usuarios de toda
a rede pela diversidade de conteudos postados, pela facilidade de acesso e de
uso das informac6es disponiveis no site e pelo modo simples de compartilhar
os documentos. Além disso, ele apresenta forma fixa - um mesmo layout nas
paginas - e contetdo estavel — um conteddo que mesmo mutavel serve para
prever o que o usuario pode querer assistir, ele é estavel devido a esta
previsdo que faz com que todo o site se movimente para atender a
necessidade do usuario. Prever as necessidades dos usuarios é uma
caracteristica da terceira ordem de David Weinberger.

A informacdo vem sendo considerada como o centro do registro,
contudo, o surgimento de novos suportes sempre geram estranhamentos,
desta forma, a Arquivologia vem desenvolvendo projetos relativos ao tempo de
mudancas em que esta inserida. Estas novas ideias sao basicamente
encabecadas pelo Projeto InterPARES que propde novas maneiras de se
pensar conceitos e teorias que mesmo antes do suporte digital ja nao
funcionavam téo bem na pratica. A Arquivistica Integrada € uma das correntes
arquivisticas pela qual se pode tracar esse caminho de mudancas.

Ja existem boas conceituacfes para documento de arquivo digital, quais
as caracteristicas que ele deve conter para ser considerado assim e de que
maneira 0s principios e teorias arquivisticas se aplicam a ele. Porém, ndo esta
definido o que caracteriza um documento de arquivo digital do YT, tentamos
fazer essa caracterizacdo nesse trabalho. Quanto a Teoria das Trés ldades,
dentre os demais tépicos tratados, esta teoria € o que ha de mais inflexivel
dentro do estudo da Arquivologia, ndo porque seja obrigatdério o seu uso
pratico, mas porque nao vai de encontro com todas as realidades. Os
Arquivistas nem sempre conseguem organizar as idades em ambientes
diferentes, manter os documentos de primeira idade proximos ao produtor ou
destinar com precisdo massas documentais imensuraveis. Se a arquivistica no
estudo e na pratica sdo tao diversas ainda em relacédo a Teoria das Trés Idades

no meio fisico o que dizer dela no meio virtual? Nos arquivos do YT, por
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exemplo, ndo existe a divisdo das trés idades, com adequacdes, existe a
possibilidade de uma, a Idade Permanente, pois os documentos néo sofreram
a avaliagdo de uma comissao permanente de avaliacdo de documentos, mas
nascem servindo a pesquisa histérica. Além disso, determinar proveniéncia,
ordem original e territorialidade sem uma origem fixa, sem que se estabeleca
um produtor fixo para estudar é muito complicado, pois na rede ndo ha raizes e
nao necessariamente existem padrées de acumulacdo de informacgbes e
documentos.

Sem padronizagdo muitos conceitos arquivisticos precisam de revisao,
ou no minimo, de adequacdo. O que Weinberger (2007) denominou de terceira
ordem da ordem ndo segue um mesmo modelo para todos. Para o autor, em
vez de tudo ser do mesmo jeito para todos, tudo pode ser reorganizado para
cada pessoa a cada atividade. No lugar de um espaco limitado que comporte
todos os itens, o mundo digital pode incluir uma ilimitada quantidade de itens e
usuarios. Ao invés de os itens viverem em prateleiras perfeitamente
organizadas, eles podem ficar embaralhados sendo organizados somente
guando requisitados pelo usuario. E o melhor de tudo isso, é que em vez de
percorrermos corredores sem fim, no mundo digital encontramos o que
procuramos a poucos cliques de distancia. Tudo isso é relativamente novo para
Arquivologia, mas este € um caminho que esta ciéncia ja comecou a trilhar.

Os temas que aparecem com mais frequéncia entre os primeiros lugares
foram, respectivamente, relativos a televiséo, jogos, publicidade, vlogs, musica
e celebridades. Destes se esperava mais apari¢cfes de videos relacionados a
musica, pois o YT é lotado de videoclipes. E mais registros relativos a vlogs por
ser esta uma continuidade dos blogs escritos s6 que de uma maneira mais
expositiva, pois possibilita aos usuarios mostrarem o seus rostos ao exporem
suas ideias. Dentre os videos coletados, jA era esperado encontrar videos
como o das assistentes de palco do programa Panico na Band (como o registro
coletado no dia 23/05/2012 em que as assistentes de palco do programa
Panico na Band realizam testes fisicos) dentre os Mais Populares, pois
sabemos que a televiséo brasileira esta cheia deste tipo de programas.

Respondendo ao objetivo geral desta pesquisa, um dos conteudos
informacionais que aparece com mais frequéncia no Fundo Entretenimento é

relacionado ao tema televisdo. Os usuarios do YT tém muito interesse em
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compartilhar o que passa na televisdo, visto que, muitos registros
compartilhados pertencem a gravacoes de programa de TV como novelas e
minisséries. Esse interesse se estende quando os idolos de alguma novela
aparecem em algum outro programa como quando o grupo Rebeldes faz uma
entrevista em um programa na emissora MixTV (registro coletado no dia
18/04/2012). Desta forma, o YT também se transforma em um tipo de televisdo
em que os programas podem ser acessados sem a padronizacéo televisiva.
Além disso, os videos gravados da televisdo e postados no YT ferem direitos
autorais, pois ndo sao producdes originais, podendo ser retirados pelo site ou
pelo detentor dos direitos. Por outro lado, essa postagem indevida acaba
divulgando os programas de modo que mesmo burlando os direitos autorais 0s
videos permanecem sendo exibidos. Isto &, a veiculagdo de um programa de
TV através de um canal do YT acaba ndo sendo assim tdo negativa para os
detentores dos direitos autorais que tem o seu programa divulgado na rede e
assistido por até mais de milhGes de usuarios.

Muitos usuarios também estdo conectados a tematica jogos formando
uma rede de usuarios que jogam e comentam suas acdes durante o video ou
apenas assistem outros usuarios jogando e comentando as aclfes que
realizam. Essa tematica pareceu reunir grande quantidade de fas por causa do
numero de visualiza¢Bes nas postagens, com alguns usuarios encarregando-se
das aparicdes semanais de maneira que esta tematica sempre esteve entre 0s
videos Mais Populares. Tamanho é o sucesso de alguns usuarios que postam
videos deste tipo que alguns ja podem ser considerados como celebridades do
YT, como o usuario monarkplay que inclusive foi convidado a palestrar sobre
seu canal em um evento em Campinas (registro colhido no dia 09/05/2012).

Alguns emissores pareciam cumprir uma funcdo dentro do YT, como a
funcdo de divulgar programas televisivos ou criar a rede de jogares de video
games e jogos de computador. Visto que todas suas postagens foram relativas
a algum tema especifico, usaram seus canais somente para isso, criando
NOVOS canais para postar outros assuntos caso quisessem e todos 0s meses
emitiram alguma postagem relativa a esses temas. O usuario RebeldesAllStar
compartilhou apenas videos relativos a novela que intitula o canal, funcionando

como um fa clube e os usuéarios RandonsPlays e VenomExtreme apareceram
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praticamente somente jogando e narrando suas jogadas, quando apareciam
fisicamente em seus videos ndo deixavam de lembrar dos jogos.

N&o € de se estranhar, por conseguinte, que no YT existam usuarios que
fazem da producdo de videos uma profissdo. Com objetivos tdo claros por
parte dos canais, parece evidente que algumas empresas fossem querer
patrocinar 0os emissores para que estes lucrassem produzindo diversao. Os
usuarios citados neste paragrafo como formadores da rede de jogadores sao
dois dos patrocinados pela empresa Machinima. O emissor BRKSEDU, é um
usuarios que também trabalha produzindo videos que sdo compartilhados no
YT e diz que tem a melhor profissdo do mundo (registro coletado no dia
02/06/2012).

Quanto a publicidade apareceram algumas questdes interessantes. Ao
mesmo tempo em que canais publicitario compartilharam seus anuncios
pretendendo primordialmente o lucro como os canais nissanoficial, superficie,
BudBrasilOficial e RollingStoneBrasil. Outros apenas compartilharam anuncios
porque gostaram dos videos como o canal de leonardrtg que postou, no més
de Abril, publicidades do seriado Arnold da emissora SBT. Um video
publicitario que, na opinido da autora, utilizou uma abordagem diferente dos
demais que pareceram durante esta pesquisa foi o Making of - Anderson Silva
postado pelo emissor RollingStoneBrasil e colhido no dia 16/06/2012. Este
video atrai os possiveis compradores através da curiosidade que se cria em ver
0 que mais aconteceu nos bastidores e o resultado final da proposta, pois 0
video é bem curto e apresenta poucas cenas do making of do lutador. Os
videos, publicitarios, ademais foram os mais criativos chamando a atencéo por
este fator.

Outras questdes interessantes que surgiram durante este estudo foram o
fato de que a quantidade de postagens realizadas pelos emissores ndo tem
relacdo direta com a quantidade de visualizacbes que eles obterdo, pois um
usuario pode aparecer muitas vezes entre os Mais Populares sem, no entanto,
ser um dos mais visualizados. Alguns usuarios tiveram que aparecer dezesseis
vezes no total dos meses para somar mais de um milhdo de visualizacdes
enquanto alguns apareceram apenas uma vez e ja somaram mais do que isso.

Além disso, realizar uma pesquisa no YT se mostrou imprevisivel, pois

nunca sabemos se o video estara |4 novamente quando precisarmos dele.
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Todos os descritores dos videos foram coletados juntos, menos a descri¢do do
video e as observac¢fes. Quando a autora foi rever os videos para descrevé-los
aconteceu uma situagdo ndo prevista durante o projeto da pesquisa que foi a
possibilidade de remocéo dos videos ser feita a qualquer momento. O video
postado pelo emissor matagaursol64 e coletado no dia 05/05/12 com 84.014
visualiza¢des ndo invalidou completamente a contagem e a analise dos dados,
mas também ndo a validou por completo. No entanto, existe maneira de saber
0 que € completamente previsivel na rede? Através da aplicacdo da
metodologia, a autora deste estudo acredita ter atingido os objetivos propostos.

Voltamos do Brique da Redencéo, chegamos a casa e o almogo esta
pronto e as criangas ainda dormem, terminamos o Trabalho de Concluséo de
Curso. Na verdade nao terminamos, porque este trabalho ndo tem concluséao,
tiramos algumas conclusfes, talvez muitas conclusdes, mas nao todas as
conclusdes porque este trabalho apenas comeca aqui. O mundo dos arquivos
audiovisuais recebidos e compartilhados pelo YT possui uma infinidade de
possibilidades que ndo foram desbravadas nesse trabalho, as quais a autora
sugerira algumas para o leitor mais interessado. O que torna um emissor do YT
popular? Sera o fato de trabalhar produzindo videos, sera o fato de ter muitos
amigos conectados ou o fato de compartilhar assuntos que interessam ao
publico? Porque alguns temas sdo mais populares que outros? O que leva as
pessoas a gostarem tanto de televisdo e de jogos? O que levou RandonsPlays
e VenomExtreme a compartilharem videos de jogos na web? Porque tanta
gente gosta de expor suas ideias em vlogs e porque eles fazem tanto sucesso?
Que tipo de lucro, aléem do financeiro tem o0s usuarios que trabalham
produzindo videos que serdo compartilhados? E para vocé, futuro ou ja colega

Arquivista, o YT pode ser um meio eficaz de difusdo de arquivos digitais?
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APENDICE A - Tabela Geral de Dados, Més de Abril
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Fundo Entretenimento | Classe Mais Vistos Hoje/Mais Populares | Més de Abril

Data de Ordem Suporte Data de Numero de
de Mais P Titulo do Video Descri¢éo do Video N Emissor Visualizac6e Observacoes URL do Video
Coleta Documental Emisséo
Populares S
Audiovisual | Barraco aravacso Adora é Briga entre participantes interrompe http://www.youtube.co
1° N 9 & 9 gravacao do programa Agora € | 29/03/2012( 1vezrafacortez | 1.929.683 _ m/watch?v=_6s8vMrjF1
em portugués tarde!!! . X _
Tarde da emissora Bandeirantes. k&feature=b-mv
Usuario VenomExtreme agradece .
Audiovisual as 100 mil inscri¢des em seu canal Video patrocinado pela hitp:/ww. youtube. co
20 " | Especial: O Grande Dia =) 5o 29/03/2012| VenomExtreme | 299.841 P 0 P m/iwatch?v=kIV3ybLRH
em portugués e comemora o feito mostrando a empresa Machinima. _
s Q4&feature=b-mv
trajetoria do canal.
No inicio do video, no
canto esquerdo da tela,
aparece o link “inscreva-
o Monark Virou uma - se” colocado pelo autor. O
A I . . R PI X http: . .
04/04/2012 3° ud|0V|suaA Formiga? - FormigaCraft U_suarlo . andonsPlay comenta 29/03/2012| RandonsPlays 252.703 dono deste canal é o ttp //WWW_yOUtUbe co
em portugués jogo Minecraft enquanto joga. m/watch?v=xOgARtFH
#1 mesmo do canal _
. Cyo&feature=b-mv
monarkplay. Video
patrocinado pela empresa
Machinima.
o ~ . |Briga entre participantes interrompe . http://www.youtube.co
40 Audlowsual Barraco gravacao Agora gravacgao do programa Agora é | 30/03/2012 emersonambrosi 102.362 _ m/watch?v=iwlorwgz4u
em portugués Tarde - Legendado. . - o] _
Tarde da emissora Bandeirantes. U&feature=b-mv
o . . - . http://www.youtube.co
50 Audiovisual | Mega Engenheiro - Tribes | Usuario monarkplay comenta jogo 30/03/2012 monarkplay 24,053 miwatch2v=ylQMuSfxz

em portugués

Ascend

enquanto joga.

Hwé&feature=b-mv
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07/04/2012

10

Audiovisual
em portugués

Barraco gravagao Agora é
tarde!!!

Briga entre participantes interrompe
gravacgdo do programa Agora é
Tarde da emissora Bandeirantes.

29/03/2012

lvezrafacortez

2.335.157

http://www.youtube.co
m/watch?v=_6s8vMrjF1
k&feature=b-mv

20

Audiovisual
em portugués

Especial: O Grande Dia =)

Usuario VenomExtreme agradece
as 100.000 inscrigdes ao seu canal
e comemora o feito mostrando a
trajetéria do canal.

29/03/2012

VenomExtreme

350.729

Video patrocinado pela
empresa Machinima.

http://www.youtube.co
m/watch?v=kIV3ybLRH
Q4&feature=b-mv

30

Audiovisual
em portugués

Monark Virou uma
Formiga? - FormigaCraft
#1

Usuario RandonsPlay comenta
jogo Minecraft enquanto joga.

29/03/2012

RandonsPlays

299.201

No inicio do video, canto
esquerdo da tela, aparece
o link “inscreva-se”
colocado pelo autor.Video
patrocinado pela empresa
Machinima.

http://www.youtube.co
m/watch?v=xOgARtFH
Cyo&feature=b-mv

40

Audiovisual
em portugués

Barraco gravagéo Agora é
Tarde - Legendado.

Briga entre participantes interrompe
gravagédo do programa Agora é
Tarde da emissora Bandeirantes.

30/03/2012

emersonambrosi
0

129.057

http://www.youtube.co
m/watch?v=iwlorwqz4u
U&feature=b-mv

50

Audiovisual
em portugués

Mega Engenheiro - Tribes
Ascend

Usuario monarkplay comenta jogo
enquanto joga.

30/03/2012

monarkplay

82.202

http://www.youtube.co
m/watch?v=yIQMuSfxz
Hw&feature=b-mv

11/04/2012

10

Audiovisual
em portugués

Manu Gavassi e Chay
Suede beijando!

Ator e cantor Chay Suede e
cantora Manu Gavassi se beijando.

09/04/2012

Amanda Carvalho

138.259

http://www.youtube.co
m/watch?v=7Qy_ND8y
otO&feature=topics

20

Audiovisual
em portugués

Malditos Zumbis do
Inferno! - FormigaCraft #7

Usuério RandonsPlay comenta
jogo Minecraft enquanto joga.

10/04/2012

RandonsPlays

82.430

Anudncio publicitario
anterior ao video.Video
patrocinado pela empresa
Machinima.

http://www.youtube.co
m/watch?v=zhpMOlvzgj
A&feature=topics

30

Audiovisual
em portugués

Vidas em Jogo 09/04/2012
- Ultimo Capitulo Parte 4/4

Parte do capitulo da novela Vidas
em Jogo da emissora Record.

09/04/2012

TudoTeenTV

61.431

Anuancio publicitario
anterior ao video.

http://www.youtube.co
m/watch?v=FcFOFJnqY
do&feature=b-mv

40

Audiovisual
em portugués

Vidas em Jogo 09/04/2012
- Ultimo Capitulo Parte 3/4

Parte do capitulo da novela Vidas
em Jogo da emissora Record.

09/04/2012

TudoTeenTV

58.917

http://www.youtube.co
m/watch?v=SppmSmw
mjXg&feature=b-mv

50

Audiovisual
em portugués

Vidas em Jogo 09/04/2012

- Ultimo Capitulo Parte 2/4

Parte do capitulo da novela Vidas
em Jogo da emissora Record.

09/04/2012

TudoTeenTV

40.229

http://www.youtube.co
m/watch?v=k87Pe96Y
WrE&feature=b-mv
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14/04/2012

Audiovisual

Robo transando com

Usuério RandonsPlays comenta

No canto esquerdo da tela
aparece o link “inscreva-

http://www.youtube.co

1° oM POMUGUBS minha cara - Shoot Many Suas acBes enauanto ioda 11/04/2012| RandonsPlays 102.604 se” colocado pelo m/watch?v=gJrGtiLYRt
portug Robots (Langamento) ¢ d joga. autor.Video patrocinado k&feature=b-mv
pela empresa Machinima.
No fim do video aparecem
Audiovisual #SONIAABRAOING PARA Comediante fala sobre links, colocados pelo http://www.youtube.co
20 ~ | NOSSAALEGRIA - N&do . 11/04/2012 felipeneto 276.358 produtor, que ao serem [ m/watch?v=H4_dzyhW
em portugués . celebridades na Internet. ;
Faz Sentido clicados remetem a outros | _ Ol&feature=b-mv
videos do canal.
Editor da série NerdOffice grava No fim do video aparecem
Audiovisual NerdOffice SO3E13 - episadio no lugar dos Nerds para links, colocados pelo http://www.youtube.co
3 R “tapar o buraco”, visto que o 11/04/2012|  JovemNerd 74.789 produtor, que ao serem | m/watch?v=_aJwuy7Q
em portugués| Gaveta, o Tapa Buraco L o e . _
episodio da semana ndo ficou clicados remetem a outros | vUw&feature=b-mv
pronto. videos do canal.
Claudia Leitte diz que ndo | Cantora Claudia Leitte fala sobre .
Audiovisual sabe sexo do bebé: ravidez e apresentacéo de hitp:/jsnww. youtube. co
40 ar ehe- g P Gao 11/04/2012|  quemonline 20.821 _ miwatch?v=iHQQwszH
em portugués | "Quero esperar até a hora | programas de TV em entrevista a "
. . smwé&feature=b-mv
do parto Revista Quem.
- . Propagando posterior ao | http://www.youtube.co
50 Audiovisual Espada Gigantesca - Jogador VenomExtreme comenta 11/04/2012 | VenomExtreme | 136.217 video.Video patrocinado |m/watch?v=sLTTk6gB0

em portugués

Tesouro dos Piratas XD

suas aces enguanto joga.

pela empresa Machinima.

64&feature=b-mv
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Jogador de MineCratt,

No canto esquerdo da tela
aparece o link “inscreva-

http://www.youtube.co

Audiovisual A F igueiro! - .
1° udl0V|suaA deus .ormlguelro RandonsPlays, comenta suas 17/04/2012| RandonsPlays 93.688 se” colocado pelo m/watch?v=kiVy9t0Jm
em portugués FormigaCraft #10 - . . - .
acdes enquanto joga. autor.Video patrocinado MA&feature=topics
pela empresa Machinima.
L . ) . . http://www.youtube.co
2 | o portugees| Langamentos e et | - jogos enauaniojoga | 171042012(  BRKsEDU | 3ispe | YUREEEREOMES | miwatchoveceN@pLo
porttg ¢ 1og q loga. P ] Ed4&feature=topics
Jogador de futebol Neymar danga, )
18/04/2012 o no programa CQC da http://www.youtube.co
Audiovisual | Neymar danca Eu Quero . o« m/watch?v=-
30 N , Bandeirantes, a musica “Eu Quero | 16/04/2012 cqc 27.015 _
em portugués| Tchu, Eu Quero Tcha L45VRwWEWbU&feature
Tchu, Eu Quero Tcha” da dupla .
N =topics
sertaneja Jodo Lucas e Marcelo.
Audiovisual Rebeldes no Comando Mix | Grupo Rebeldes é entrevistado no http://www.youtube.co
4°0 « TV - 16/04/2012 — programa Comando da emissora |16/04/2012(  didifubuhuu 22.015 _ m/watch?v=4HcMmrP8
em portugués ) .
Completo MiXTv. H4s&feature=topics
L SBT: Arnold de volta nesta . . http://www.youtube.co
A I Publ Arnol
50 em“d'gr‘;f“fés segunda, 18h30 ub 'C'dazem‘ijsoszre:g‘g’T noldda 1, 7/0412012|  leonardrig 20.326 ~ miwatch?v=QuHYswX
poriug (17/04/2012) ' Btni&feature=topics
Audiovisual 5inco Minutos — Vlogueira comediante fala sobre http://www.youtube.co
1° - pessoas sem personalidade e 17/04/2012| 5incominutos 163.951 _ m/watch?v=WUO36gT
em portugués PERSONALIDADE .
assuntos relacionados. kTBM&feature=b-mv
- Teaser Trailer - A Saga - ' http://www.youtube.co
20 Audnowsual Crepusculo: Amanhecer - Publicidade da parte | do,fllme 17/04/2012 Parisfilmes 118.700 _ m/watch?v=4DL8k5hm
em portugués Amanhecer da Saga Crepusculo.
Parte 2 x08&feature=b-mv
L L . o . L . . http://www.youtube.co
ovoaporz | | Judovisual | wMinissérie ReiDavi 5% | Capiulo da Mnissérie Rei DAVl da | g10015|  zenidods | 45.839 ] miwatch?v=de-
portug P P ' DXtf5N8&feature=b-mv
L SBT: Arnold de volta nesta . . http://www.youtube.co
A I Publ Arnol
40 em“d'gr‘;f“fés segunda, 18h30 ub 'C'dagem‘ijsoszre:g(g’T noldda 1 7040012|  leonardrtg 23.973 _ miwatch?v=QuHYswX
poriug (17/04/2012) ' Btnigfeature=b-mv
Audiovisual Rebelde 2 - Capitulo 26 - Parte do caitulo da novela http://www.youtube.co
50 Parte 1/4 Terga-Feira P 17/04/2012 | RebeldesAllStar 22.996 m/watch?v=572sqOZL

em portugués

17/04/2012 (Brasil)

Rebelde 2 da emissora Record.

Eto&feature=b-mv
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Viogueira comediante fala sobre

http://www.youtube.co

Audiovisual inco Mi - . . .
1° udlowsuaA Sinco Minutos pessoas sem personalidade e [17/04/2012| 5incominutos 258.636 _ m/watch?v=WUO36gT
em portugués PERSONALIDADE .
assuntos relacionados. KTBM&feature=b-mv
o Teaser Trailer - A Saga - ) http:/lwww.youtube.co
A I , Publ te Il do fil -
2° ud|owsuaA Crepusculo: Amanhecer - ublicidadle da parte do,l Me 117/0412012|  Parisfimes 151.137 _ m/watch?v=4DL8k5hm
em portugués Amanhecer da Saga Crepusculo.
Parte 2 x08&feature=h-mv
. L . . . L S http://www.youtube.co
250412012 | 3° e’;“d'(‘)’r‘:f“jés Mg'ass,frl'g Rgo'?r‘?“’l'eﬁ Cap"“"’;i I';";'gf;gig‘;‘ Davida 11g/000012|  zenildoss 57.911 B miwatch?v=de--
portug pituio —%.omp ' DXtf5N8&feature=b-mv
. SBT: Arnold de volta nesta - . http://www.youtube.co
40 eﬁng:fujés segunda, 18h30 Pubhc|da2(:n<i1|5c;§(re;|e;cljgoTArnold da 17/04/2012 leonardrtg 24.873 _ m/watch?v=QuHYswX
portg (17/04/2012) ) Btnl&feature=b-mv
Audiovisual Rebelde 2 - Capitulo 26 - Parte do canitulo da novela http://iwww.youtube.co
50 oM DOMUAUAS Parte 1/4 Terca-Feira Rebelde 2 da zmissora Record 17/04/2012 | RebeldesAllStar 25.511 _ m/watch?v=572sqOZL
poriug 17/04/2012 (Brasil) ' Eto&feature=b-mv
Audiovisual Panico Na Band Assistente de palco do programa http://www.youtube.co
L .| 22/04/2012 - Babi raspa o | televisivo Panico na Band raspa 0 |22/04/2012| gilslopespanico | 381.137 _ miwatch?v=_ljx0T5wo9
em portugués . . -~
cabelo ao vivo no programa|  cabelo ao vivo no programa. 8&feature=topics
- . . . Produtor de videos do canal . . http://www.youtube.co
20 Audmwsual Muito Obrigado pelp apoio RandonsPlays agradece as 200 mil [23/04/2012 | RandonsPlays 130.084 Video patrocmao!o.pela m/watch?v=TIWUAEOM
em portugués 200.000 Inscritos! A empresa Machinima. .
inscricfes ao canal. 5Egé&feature=topics
Audiovisual Babi raspando o cabelo no | Assistente de palco do programa http://www.youtube.co
28/04/2012 3° .| Programa Péanico na Band | televisivo Panico na Band raspa o (22/04/2012 | VideoLinkBR 321.116 _ m/watch?v=Dsazh13S
em portugués . )
- 22/04/12 cabelo ao vivo no programa. 2csé&feature=topics
o [8/12] Panico na Band - Humoristas do programa Panico na http:/iwww.youtube.co
Audiovisual 22/04/2012 (Amaury . ) - .
40 R Band da emissora Bandeirantes  {22/04/2012 | msmdelochoyt 89.699 _ m/watch?v=Dom6HNi0
em portugués| Dumbo e a mulher do o
abordam famosos em evento. eHE&feature=topics
Marcos Paulo)
Audiovisual [12/12] Panico naBand - | Assistente de palco do programa http://www.youtube.co
50 22/04/2012 (Babiraspa o | televisivo Panico na Band raspa o |23/04/2012 | msmdelochoyt 73.479 _ m/watch?v=w697HRI-

em portugués

cabelo ao vivo)

cabelo ao vivo no programa.

VgY&feature=topics

Fonte: Elaborada pela autora.
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Fundo Entretenimento | Classe Mais Vistos Hoje/Mais Populares | Més de Maio

Data de Orde”_’ Suporte ] . Data de _ NUmero de
de Mais Titulo do Video Descri¢do do Video L Emissor o Observacdes URL do Video
Coleta Documental Emisséo Visualizagdes
Populares
Audiovisual Panico Na Band Assistente de palco do programa
22/04/2012 - Babiraspa | televisivo PaniconaBandda  [22/04/2012| . . http:/Aww.youtube.com/watch?v
10 em . . . gilslopespanico 415535 _ , )
ortuaués | ° cabelo ao vivo no emissora Bandeirantes raspa o =_[x0T5wo98&feature=topics
poritg programa cabelo ao vivo no programa.
20 Audz)r\gsual Muito Obrigado pelo Ra:cggr?;g;d:vgzzzsgsgggl il 23/04/2012 RandonsPlavs 137 401 http:/Aww.youtube.com/watch?v
~_ |apoio - 200.000 Inscritos! STy Ng y ' - =TIWUAEOM5Egé&feature=topics
portugués inscricBes ao canal.
Audiovisual | Babi raspando (3 gabelo ASS|'st'ente de palco do programa 2210412012 . http:lwww youtube. com/watch?y
02052012 3 em no Programa Panico na | televisivo Panico na Band raspa o VideoLinkBR 356.890 B _ o
. . =Dsazh13S2csé&feature=topics
portugués Band - 22/04/12 cabelo ao vivo no programa.
Audiovisual [8/12] Panico na Band - Humoristas do programa Panico na
22/04/2012 (Amaury > Prog . 22/04/2012 http:/Aww.youtube.com/watch?v
40 em Band da emissora Bandeirantes msmdelochoyt 102.359 _ . .
. Dumbo e a mulher do =Dom6HNiOeHE&feature=topics
portugués abordam famosos em evento.
Marcos Paulo)
Audiovisual . L
, . , n
50 em SKOL - Dentista Anuncio pubhmtgno damarcade [23/04/2012 skolweb 85,607 ) http.//WWW.youtube.comlwatgh N
portugués cerveja Skol. =A75qvcOErdo&feature=topics
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10 AudIOr\]/’:SUd EternalCraft #1 - Jogt;ac_ior dZ Eterr:al Ct:rgftrfalr? sokr)];e 03/05/2012 VenomExtrem 195.041 Anunct:rlo ail::tzrlor alo V'rie(;' Video http://Awww.youtube.com/watch?v
© R Ceifador de Vidas xp | ©°'¢ 1090 €€ computador enquanto eno eme ' pafrocinado pe'a empresa =ZL m7doyFa6Y&feature=topics
portugués joga. Machinima.
Especial 400 Videos! -
Audiovisual Quarto Monarkiko! Produtor dos videos do canal No canto esquerdo da tela aparece
Produtor dos videos do RandonsPlays comemora a 03/05/2012 e a » P http://iwww.youtube.com/watch?v
20 em o . RandonsPlays 141.018 o link “inscreva-se” colocado pelo )
R canal RandonsPlays publicagdo do 400° video =TbK3zwe4PgM&feature=topics
portugués s autor.
comemora o 400° video mostrando seu quarto.
05/05/2012 mostrando seu quarto.
Video
. 02/05/2012 http://iwww.youtube.com/watch?v
0
3 remowd,O. _ _ matagaurso164 84.014 _ ~J80YskWJAgl&feature=topics
pelo usuério
Audiovisual
. ) . . 2012 . . http: . . h?v
4° em 5inco Minutos — FOBIAS | Viogueira fala sobre suas fobias. 03/05/20 Sincominutos 72.470 _ t_tp haw youtube comlxvatg
. =Hyg-aS5jpQ4&feature=topics
portugués
Audiovisual BLA.CK OPS I.I i Trailer comentado do jogo BLACK |03/05/2012 An,unC|o p ub||C|tar|o.anter|or a0 http:/iwww.youtube.com/watch?v
50 em Futurista!? Trailer BRKsEDU 46.145 video.Video patrocinado pela o o
N OPS II. . =u-ixJKwOz4&feature=topics
portugués Comentado! empresa Machinima.
Audiovisual | Caverna do Dragdo #1 - Jogadores comentam um jogo  |06/05/2012 An,unC|o p ub||C|tar|o.anter|or ao http://www.youtube.com/watch?v
1° em Com Monark e ) VenomExtreme 239.170 video.Video patrocinado pela _ _
N enguanto jogam. . =IWb-Yd_N28E&feature=b-mv
portugués Feromonas XD empresa Machinima.
Audiovisual Bate-Papo com o Monark disponibiliza um V'df?° €M 1 06/05/2012 http://www.youtube.com/watch?v
2° em ) que ele palestra em Campinas monarkplay 203.432 _ _ o
N Monark em Campinas! =rLRrRAcB1Ucé&feature=topics
portugués sobre 0 seu canal no YouTube.
No final do video aparece um link
o - Primai .
Audiovisual KART. I Prlmelré PNrodutor dq video fala sobre comg 05/05/2012 _colocado pelo autor que ao ser http:/fwww.youtube.com/watch?v
3° em Corrida no Canada! sdo as corridas de Kart no Canada BRKsEDU 80.546 clicado remete o espectador a outra | _ . B
n . . . . . =_63HejHmen8&feature=b-mv
09/05/2012 portugués Venci? mostrando uma corrida sua. janela.Video patrocinado pela
empresa Machinima.
Audiovisual ngsts e Evolugdo - Monark comenta suas jogadas  |06/05/2012 No .carlt.o esquerdo"da tela aparece http:/iwww.youtube.com/watch?v
40 em Guild Wars 2 (Beta) ! . RandonsPlays 65.807 o link “inscreva-se” colocado pelo | _ N
N enquanto joga Guild Wars 2. =NQPL75zBy54&feature=b-mv
portugués Parte 2/4 autor.
Video mudo com foto da atriz
Supostas fotos de Carolina Dieckmam anexa ao
50 Video em |Carolina Dieckmann nua fundo. vai passando um texto que 05/05/2012 10806928 213.406 http://iwww.youtube.com/watch?v
portugués vazam na internet vap 4 ! ' - =ypXfcO0AakA&feature=b-mv

05/05/2012

trata sobre as fotos da atriz que
vazaram na Internet.
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12/05/2012

Carro Nissan March foi considerado
0 Melhor Compacto 2012 pela

Na parte final 0 espectador pode
brincar com a proposta do video,

Audiovisual | [NOVO] N|§san Merch Revista Carro (Maio/2012). . - escolhendo uma cor de camisa de  |http://www.youtube.com/watch?v
1° em Homenageia os VICE- L 11/05/2012|  nissanoficial 270.744 . o ~ N
. < Empresa Nissan ironiza derrota um time de futebol brasileiro para 0 | =XYHaYbaqYdA&feature=b-mv
portugués CAMPEOES . .
dos demais carros ao homenagear qual os personagens do video
0S segundos lugares. cantam o hino dos vice-campedes.
Antes do inicio do video aparece
uma janela com duas opgdes para
Audiovisual 0S USuarios: assistir a um antincio
Piscina Monarkika! - Monark, jogador de Minecraft comercial antes do video ou a dois  {http://www.youtube.com/watch?v
2 em . . . . 11/05/2012| RandonsPlays 121522 e < _ _
ortgues Minecraft (FTB - Epi4) | comenta 0 jogo enquanto joga. anlncios durante a reproducéo do |=gY_UQZ7WTeY&feature=b-mv
P video. No canto esquerdo da tela
aparece 0 link “inscreva-se”
colocado pelo autor.
Audiovisua Homenagem feita pra | Anlncio publicitario do Banco ftat http://www.youtube.com/watch?v
% em gem fefap P Bancotal 41 05m012|  Bancottau 80.283 ) Hp . YoUILDe com/walch
. VOCE. em homenagem ao Dia das M&es. =BAOQf2y-dEE&feature=h-mv
portugués
Audiovitil Sinco Minutos - ODIO | Viogueira fala sobre odiar pessoas http://www.youtube.com/watch?v
0 = . . . . 0 H
4 e . GRATUITO sem ter motivo aparente. 10/05/2012| - Sincominutos 199% - =x1sSiKstDcc&feature=b-mv
portugués
Audiovisual . VenomExtreme, dono do canal
fWar 3. P L ’ http: . : h?
50 em God Of War 3: Poseidon comenta 0jogo God Of War  |11/05/2012| VenomExtreme 65.770 Upfaw.youtube.comwalch?v

portugués

Deus dos Mares +16

enquanto joga.

=VluccQRyyW04é&feature=h-mv
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Audiovisual Propaganda do show em
S Show LACTA 100 - http:/ .youtube.com/watch?
1° em uper show comemoragéo aos 100 anos da  |14/05/2012 lactaoficial 146.406 _ _ P-IWVWW.yOUTLIbe.com Wf ey
R anos =X4SHV2ROowé&feature=b-mv
portugués marca LACTA.
Audiovisual | Mega Master Armas! - Trés jogadores, donos de No canto esquerdo da tela aparece htto:/lwww voutube. com/watch?v
20 em Monark, VenomExtreme | diferentes canais do YouTube, [14/05/2012| RandonsPlays 126.750 o link “inscreva-se” colocado pelo p: Y ' '
R . : =52hf4g3rz98&feature=b-mv
portugués e Leon (Parte 3) jogam e comentam jogo. autor.
Audiovisual C?)Toasdsotg'olig:ea VenomExtreme, jogador de Video patrocinado pela empresa  |http://www.youtube.com/watch?v
16/05/2012 3° em - ror¢ . | Shadow of the Colossus comenta |14/05/2012| VenomExtreme 73.283 P op P b -YOUILIDE. '
. | Tartaruga XD - Episodio . ) Machinima. =-ZU9BYgRil&feature=b-mv
portugués 9 0 jogo enquanto joga.
. Comercial das tintas Propaganda da marca de tintas
Audiovisual . : hat ) )
40 em Suvinil com Grazi Suvinil protagonizada pelos 13/05/2012 cardosomassafera 40.726 http://www.youtube.com/watch?v
OrUUBS Massafera e Caud atores Grazi Massafera e Caud lima ' - =eu0eGILFdmI&feature=b-mv
poriug Reymond (2012) Reymond.
Audiovisual Dark Souls na Vida Jogador de Dark Souls mostra http://www.youtube.com/watch?v
0 : . . 7
5 por?tzgués Real!? ambiente real que lembra o jogo. 13/05/2012| PequenoSapeca 35.049 - =NTq8K7BrM2U&feature=b-mv
Audiovisual Patricia Poeta e Chaves Parodia a apresentagdo de Pat.rlma 17/05/2012 . . http://lwww.youtube.com/watch?v
1° em . Poeta no programa Jornal Nacional Amimaminha 403.103 _ . L
N no Jornal Nacional . =eJ6jMv-BmnU&feature=topics
portugués da emissora Globo.
Audiovisual Vlog em Londres - Big Usuarios FerOmOna e . |18/05/2012 Video patrocinado pela empresa  |http://www.youtube.com/watch?v
20 em VenomExtreme, donos de canais VenomExtreme 116.734 - - L
R Ben XD Machinima. =rNvIMhABT zk&feature=topics
portugués no YouTube, em Londres.
Audiovisual
30 em VLOG: Surpresa e Feromonas e VenomExtreme em  17/05/2012 Feromonas 105,530 Video patrocinado pela empresa  |http://www.youtube.com/watch?v
19/05/2012 portugués de Atualizagdes! =P Londres. ' Machinima. =U41AzJgM_Xw&feature=topics
Portugal
Audiovisual Propaganda da cerveja Budweiser
40 em Budweiser: The Great com o ator americano Steven 18/05/2012 BudBrasilOficial 95.179 http://www.youtube.com/watch?v
R Preparation Seagal e o lutador brasileiro ' - =4hUDUU2GD6l&feature=topics
portugués .
Anderson Silva.
Audiovisual . ) . e o
- : ?
50 em 5inco Minutos - TAL Mae e filha viogueira dialogam 17/05/2012 Sincominutos 73.036 http://lwww.youtube.com/watch?v

portugués

MAE, TAL FILHA

comicamente.

=TehOKW lya8o&feature=topics
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23/05/2012

Audiovisual |Rebelde 2 - Capitulo 50 - .
: %
0 - patte 4/4 Seqund: Parte do capﬂu]o da novela Rebelde 211052012| RebeldesAlStar | 23,932 http.//WWW.yputube.com/watch.v
oortugués | Feira 210512012 (Brasi) 2 da emissora Record. =mQgdiQGid40&feature=topics
- Academia de Panicats - . ,
Audiovisual Buzanfudas Qosiosas - Auxiliares de palco do Programa 21052012 http:/fwww.youtube.com/watch?v
2 em parico nagBan 0. Panico na Band da emissora EliBrady10 24.629 =aWZWN3rVNSY&feature=topic
portugués 201052012 Bandeirantes fazem testes fisicos. S
Audovsual |Rebelde 2- Capftio 50- Cenas de capitulo danovela  |21/05/2012 http://www.youtube.com/watch?v
3 em Parte 3/4 Segunda- . RebeldesAllStar | 21.092 :
oortugués | Feira 210512012 (Brasi) Rebelde 2 da emissora Record. =3XUvQsUpECwé&feature=topics
Audiovisual |Rebelde 2 - Capitulo 50 -
[ udfr\:sua et;i?; 1 4(:8?'%:0 Parte do capitulo da novela Rebelde (21/05/2012 RebeldesAlStar | 19955 http:/fwww.youtube.com/watch?v
ortugués. | Feira 21/05 /2012 (Brasi) 2 da emissora Record. ' =RnMKseFLpY0&feature=topics
. Audg/r:sual Regﬂiz 2 /4213?;3:0 " Parte do capftulo da novela Rebelde |21/05/2012 RebeldesAlSr | 18745 http:/www.youtube.com/watch?v
oortugués. | Feira 21052012 (Brasi) 2 da emissora Record. =iwfXAhabBTc&feature=topics
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26/05/2012

Parddia dos humoristas do

Audiovitial Comédia MTV - Indiretas | Proorama Cgmed|a~MTV daa 24/05/2012 . http:/fwww.youtube.com/watch?v
1° em J4.(24/0502012) emissora MTV a cangao Roda Viva TataWebsite 243431 _ —PIVBDCASOARfeate={oniCS
portugués apresentada por Chico Buarque e P
MPB-4 em festivais.
iovi : 2
Audiovisual Sai Zumbil! Sail - DayZ | Jogador de DayZ Mod narrasuas | 25/05/2012 No.carltlo esquerdo”da tela aparece |http://www.youtube.com/watch : v
2° em Nod (Paite 2) oadas RandonsPlays 97.204 | olink “inscreva-se” colocado pelo | =FMSdCWpSvow&feature=topic
portugués Jogadas. autor. S
No canto inferior esquerdo o autor
Audiovisual | Minecraft: Atualizagao , colocou um link que ao clicado
Jogador de Minecraft narra suas iy .
o em Semana2l-"temde | . . 25/05/2012 remete 0 uSuario para outro video |http://www.youtube.com/watch?v
3 . jogadas e fala de atualizagdes, FerOmOnas 62.364 . . o )
portugués de |Troca, Novas Estruturas o de sua autoria relativo ao jogo.Video | =uwcNwbk9UrO&feature=topics
, ; formando um breve tutorial do jogo. :
Portugal e Bad Ender! patrocinado pela empresa
Machinima.
Audiovisual | Chris .Jencho'chuta Lutgdor norte-amencano chuta 251052012 At youtube comAwatchv
40 em bandeira brasileirae | bandeira do Brasil dentro do ringue Y2JLeoNeves 56.718 B P o
. o =QOIJLWVA 3o&feature=topics
portugués corta promo e irrita espectadores.
Audiovisual |Rebelde 2 - Capitulo 53 - ]
HrlovIstaT | ebelde gpl o . Cenas de capitulo danovela  |24/05/2012 http://www.youtube.com/watch?v
¥ o Pate 4/4 Quina-Fefa Rebelde 2 da emissora Record RebeldesAlStar 23.207 - =uo2cm-mpGRké&feature=topics
portugués |  24/05/2012 (Brasil) ' ) P ~op
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30/05/2012

Globo corta o
Audiovisual Dommgqo do Faustao Em[ssora cor.ta apresentador 2710512012 o At youtube.comMwatchy
1° em nomeiodefalado | Faustdo nomeio de sua fala para JornalPrimeiro | 200.933 _ T o
. . . =pboiUZdcjfUéfeature=topics
portugués apresentador tansmissdo de comercial de carro.
(27/05/2012)
2 AUdfr\T/:Sljal JUVENTUDE Viogueiro comediante fala sobre a | 28/05/2012 descealetia 180,984 ,:?af::zlc(ri? ;/;dsg :Ei:ceen;rlg]tzr http:/fwww.youtube.com/watch?v
R TRANSVIADA promiscuidade infantil ' P K P =IYz8WxVcEdo&feature=topics
portugués mais videos do autor.
Audovisa Quem é Bandido Agora? quador (e Day’Z Mod narra Slfas 28052012 No .Carlt.o esquerdoﬂda tela aparece http://www.youtube.com/watch?v
3 em - DayZ Mod (Parte 9) jogadas e fala sobre atualizagOes RandonsPlays | 113.160 | olink “inscreva-se” colocado pelo —CHIUDNTWetsfeature=tonics
portugués y feitas no jogo. autor. P
Comisséo de juristas do Senado
aprova, por maioria, a
- . . descriminalizag&o do porte de
A I Brasil Pod
o udz)r\gsua Descrri;ilr]aliga?rj Uso drogas para uso pessoal e para  |28/05/2012 didvds7 109.898 http://www.youtube.com/watch?v
. plantio de pequenas quantidades. O ) ' - =s2_210fTZOwé&feature=topics
portugués | De Drogas - 28/052012 (™~ . . )
tréfico continua sendo crime e
algumas atitudes passam a ser
ctiminalizadas
Audiovisual Mateus-A |l I '
udiovisual | Jorge e ateug magem da dupla sertaneja Jorge e 28052012 | it youtube Comwalchy
5 em Gente Nem Ficou Mateus anexa ao fundo enquanto SoSertanejo10 56.398 _ .
R . . o =KIh72h0zs0k&feature=topics
portugués [Oficial] toca a musica “A Gente Nem Ficou”.

Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 3 — Tabela Geral de Dados, com dados referentes ao més de Junho.
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Fundo Entretenimento | Classe Mais Vistos Hoje/Mais Populares | Més de Junho

Data de Ordem de Suporte Data de Numero de
Mais P Titulo do Video Descri¢&o do Video s Emissor Visualizagbe Observagoes URL do Video
Coleta Documental Emisséao
Populares S
Audiovisual Nissan - IPI Publicidade da marca de Durante a propaganda aparece um | http://www.youtube.com/w
1° em Reduzido + ) 31/05/2012 nissanoficial 508.537 link que quando clicado remete o atch?v=ASI76-
.  np carro Nissan. - . .
portugués Reducéo Nissan usuario ao site da empresa. uNOwo&feature=topics
Audiovisual | Monark Narrador de Jogador de Minecraft narra Andncio anterior ao video. No canto | http://www.youtube.com/w
20 em Jogos Vorazes! — suas iogadas 31/05/2012| RandonsPlays 140.546 esquerdo da tela aparece o link atch?v=811F7gvC_rl&feat
portugués Minecraft 199 ' “inscreva-se” colocado pelo autor. ure=topics
Emissora MTV transmite
Audiovisual | Faroeste Caboclo - U-:kz:\):;oci;agti? \I;\?g'ic;r http://www.youtube.com/w
3° em Tributo & Legiéo ' \veg 30/05/2012 djdvd87 117.918 _ atch?v=IEQ7rdpKZkM&feat
N Moura nos vocais. Neste S
portugués | Urbana - 30/05/2012 . ure=topics
video ele canta Faroeste
02/06/2012 Caboclo.
Comediantes falam sobre a
imediata retirada dos
. NerdOffice SO3E19 -| créditos finais dos filmes
Audiovisual Créditos. Cinaue ap6s seu termino em http://www.youtube.com/w
40 em - NG P : 30/05/2012|  JovemNerd 70.443 ~ atch?v=nuvwAeD5RdU&fe
OrUGUAS Terre e umatorre | algumas emissoras de TV ature=tonics
portug torta (ENG SUB) | fechada e mostram cenas ~iop
com comentarios da viagem
que fizeram a Italia.
o Jogador de video game fala O usuario BRKsEDU também é .
Audiovisual Profisséao: sobre si, sobre canais de dono do canal PequenoSapeca hitp://www.youtube. com/w
50 em : T 31/05/2012 BRKsEDU 62.198 . . q peca. atch?v=mIgEHWpzcql&fea
N YOUTUBER outros usuarios e sobre Video patrocinado pela empresa .
portugués ture=topics

parceiros enguanto joga.

Machinima.
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06/06/2012

Audiovisual Nissan - IPI - Durante a propaganda aparece um | http://www.youtube.com/w
10 em Reduzido + PUb“CICd;?s S;ggca de |31/05/2012 nissanoficial 1.145.205 | link que quando clicado remete 0 atch?v=ASI76-
portugués | Reducdo Nissan ' usuario ao site da empresa. uNOwo&feature=topics
Audiovisual « . . http:/Awww.youtube.com/w
2° em Dor d.e Mae | Novo \ﬁdeo~c pe da musma_ Dor de |30/05/2012 PsiricoOficial 358.510 _ atch?v=RYNgo04pWFo&fe
. Clipe do PSI Mée do cantor Psirico. .
portugués ature=topics
Emissora MTV transmite
Audiovisual | Faroeste Caboclo - U:gf:gocz:]a;g? b\?a?I?]Zr 30/05/2012 http:/iwww.youtube.com/w
3 em Tributo a Legido MoUTa N0S VOCaIS Ngste djdvd87 207.968 B atch?v=IEQ7rdpKZkM&feat
portugués |Urbana - 30/05/2012| . ' ure=topics
video ele canta Faroeste
Caboclo.
Audiovisual |Monark Narrador de . Anlncio anterior ao video. No canto | http:/fwww.youtube.com/w
40 em Jogos Vorazes! - Jogadc!u(lz I%n;g;ﬂ narra - |31/05/2012 RandonsPlays 199.150 esquerdo da tela aparece o link | atch?v=811F7gvC_rl&feat
portugués Minecraft Jogadas. “inscreva-se” colocado pelo autor. ure=topics
Comediantes falam sobre a
imediata retirada dos
o NerdOffice SO3E19 -| créditos finais dos filmes ,
Audiovista Créditos, Cinque apds seu términoem  |30/05/2012 Rt/ youtube comw
50 em Tere e u;na tgrre al uFr)nas emissoras de TV JovemNerd 96.455 _ atch?v=nuvwAeD5RdU&fe
portugués g ature=topics

torta (ENG SUB)

fechada e mostram cenas
com comentarios da viagem
que fizeram a Italia.
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09/06/2012

Audiovisual 5inco Minutos - DIA Vlogueira comg@ante oeot2l No fllnal dp YldeO aparecem links | http:/www.youtube.com/w
1° em DOS NAVORADOS! descreve esteredtipos de 5incominutos 184.166 | parainscricdo no canal e para ver atch?v=uTYl-
portugués ' casais. mais videos do canal. hZGUEQ&feature=h-mv
Audiovisual Re%ﬂt{epi;tgiztulo Cenas de capitulo da novela 06/06/2012 http://www.youtube.com/w
2 em Quarta-Feira Rebelde 2 da emissora RebeldesAllStar 34.193 B atch?v=Mv4nJPg2nswéfea
portugués 06/06/2012 (Brasi) Record. ture=b-mv
Audiovisual Re%ezld_epztg;ﬂtulo Parte do capitulo da novela 06/06/2012 hittp://www.youtube.com/w
3 em Quarta-Feira Rebelde 2 da emissora RebeldesAllStar 24.535 B atch?v=nEvZu8RcoJU&fea
tugué b Record. ture=topi
portugués 0610612012 (Brasi) ecord ure=topics
Audiovisual . , http://www.youtube.com/w
- M te f 7/06/2012 :
4o em inglés gnd|go d(.) Comedlqn el propagandg 07106120 PequenoSapeca | 23.403 _ atch?v=I0kvgiF YwsA&featu
Resident Evil 6 | do jogo/filme Residente Evil. .
sem legenda re=topics
o Rebelde 2 - Capitul .
Audiovisual et;%d_epartgggtu 0 Parte do capitulo da novela 0710612012 http://www.youtube.com/w
50 em Quinta-Feira Rebelde 2 da emissora RebeldesAllStar 21.886 _ atch?v=L0pdZ 5Xyb8&feat
portugués Record. ure=topics

07/06/2012 (Brasil
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13/06/2012

Minecraft; Venom e

Audiovisual . . . . http:/Awww.youtube.com/w
L o 0s Aventurelros Jogador de Mlnecraft narra |12/06/2012 VenomExtreme 144,465 Video patrocmadlolpela empresa atchv=ichy35qVnPU&feat
. Multiplayer #8 - O suas jogadas. Machinima. .
portugués ure=topics
Grande

Audiovisual | ConhecaoLG Anlncio publicitario da 11/06/2012 http:/Awww.youtube.com/w
2° em Optimus L3 com o marca LG com cantor LGdoBrasil 94.666 _ atch?v=mNnlbGRpMRcé&fe

portugués Thiaguinho Thiaguinho. ature=topics

. 5inco Minutos - "EU , , . .
0 Audiovisual SOUMESMO | Par6dia musical ao estilo de 12006120121 . No flngl do ylgeo aparecem Ilqks http:/lwww.youtube.com/w
3 em " . Sincominutos 79.119 para inscricdo e para ver mais | atch?v=PPBCZVe7DDO0&f
ortugués PIRIGUETE vida de algumas mulheres. videos do canal eature=topics
poritg (PARODIA) | P

Audiovisual Retgzld_epi;tg?ztulo Parte do capitulo da novela http://www.youtube.com/w
40 em Segunda-Feira Rebelde 2 daemissora  [11/06/2012| RebeldesAllStar 38.391 _ atch?v=CVumqTx7ixo&fea

portugués 11/06/2012 (Brasi) Record. ture=topics
Audiovisual .« | Usuario narra suas jogadas http://www.youtube.com/w
50 em MIV3 2o vivo « S0 enquanto joga Modern 11/06/2012 marciobandit 20.836 _ atch?v=WXhRrdLppjA&fea

. de 12 (ou ndo) .
portugués Warfare 3. ture=topics
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16/06/2012

Audiovisual

5inco Minutos - "EU

No final do video aparecem links

http://www.youtube.com/w

10 em SOouU MESM? P§r0d|a musical ao estilo de |12/06/2012 BinCOMINULOS g98017 | Paa |qscr]gao no canal e pfara Vel | tchov=PPBC2Ve7DDO&S
OrtUGUAS PIRIGUETE vida de algumas mulheres. mais videos do canal. Video cature=tonics
porug (PARODIA) patrocinado. P
Audiovisual
; I((e):rlwlsua Heavy Rain: A Luta! | Usuério joga Heavy Raine {13/06/2012 Video patrocinado pela empresa nitp: fwww.youtube. comfw
20 A vy Rain: AL Joga eavy Fer0mOnas 51.338 P 0 peia.emp alch?v=mDYB7r055Q84f
portugués de #4 faz comentérios. Machinima. eatUre=tonics
Portugal =lop
Audiovisual - L ] . http:/iwww.youtube.com/w
30 em Destino: Canada-5 | Usudrio BRKSEDU fala, 13/06/2012 BRKSEDU 47435 Video patrocmad_o_pela empresa atchv=gTJKL7hpUE&feat
.| MESES!!! (Parte 9) | sobre sua vida no Canada. Machinima. .
portugués ure=topics
Audiovisual Eg?ii?é 1 /iaTZ:trm;- Cenas do capitulo da novela 1210612012 http:/fwww.youtube.com/w
40 em . ¢ Rebelde 2 da emissora RebeldesAllStar 36.278 _ atch?v=H6S9J0_nsDc&fea
ortugués Feira 12/06/2012 Record ture=topics
porg (Brasil ' P
Making of do ensaio
Audiovisual fotografico do utador http:/fwww.youtube.com/w
5° em Making Of.' Apderson Sika, , 13/06/2012 RollingStoneBrasil | 37.064 _ atch?v=wD5FAwmEdJs&f
. Anderson Silva | caracterizado como Michael .
portugués eature=topics

Jackson, para a revista
Rolling Stone.
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20/06/2012

Audiovisual . Clipe da misica Wide . oy . http://www.youtube.com/w
10 em inglés Katy P:\Lglkéwme Awake da cantora Katy 18/06/2012 KatyPerryVEVO | 3.118.003 Antincio pUb|\I;(IjT:(r)IO anterior o atch?v=k0BWInBmIE&fea
sem legenda Perry. ' ture=topics
Audiovisual . http:/www.youtube.com/w
2 em S“ﬁ’\jircf'rz'seoﬁte'a Pmpagah'/l]i?o‘iigmpresa 180062012 ¢ perficie | 3562.319 ) atch?v=dpzu3HM2Clogfea
portugués ' ture=topics
NerdPlaver 31.- Jogador Nerd apresenta o
Audiovisual varvel L);Itimate jogo Marvel: Ultimate 18/06/2012 No final do video aparecem links | http:/Awww.youtube.com/w
3 em AIIiancle A~ Alliance 2, jogares JovemNerd 85.616 parainscricdo e paraver mais  |atch?v=tJEYdDD8MhQ&fe
portugués o comentam suas agoes videos do canal. ature=topics
Capitéo! :
enguanto jogam.
Audiovisual . http:/www.youtube.com/w
I I | 118/06/2012 :
4o em Qual o ime desses | Gandy 8 comemorz,im 0gol | 18/06/20 sobrell 70.970 _ atch?v=jUTvgmkgOVcé&feat
portugués gandulas? do time adversario. wre=topics
Audiovisual , . - . http://www.youtube.com/w
50 om Munggrrccl)z:r;bal D|versacsorcne:§r§ng(r)agadas 18/06/2012 OflClaIMur;doCanlba 107158 i AlChV=SW27c5UgqE0& e
portugués L0 ature=topics
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23/06/2012

Audiovisual Home tem Durante apresentagao no http:/www.youtube.com/w
10 em  |Convisdoduranteo | ProgiamadoGuguda 1710612012 g oo cke | 917803 ) atch?v=DRMn90047M&fe
OUGLES Programado  |emissora Record dangarino AUIE=10DICS
poriug Gugu" (17/06/2012) tem convulso. P
. Google+ Hangouts .
Audiovisual OnAir- Afama | Propaganda de umanova |18/06/2012 . htp:fww youtube comiw
2° em o googlebrasil 245.870 _ atch?v=Te-
. nunca foi tdo ferramenta do Google. .
portugués ” 2cVCMAAK& feature=topics
democrética
Audiovisual POKIMAQ - Parddia ao desenho japonés 17/06/2012 No final do video aparecem links | http://www.youtube.com/w
Ky em Jigglypuff Vs Justin | Pokémon e ao cantor Justin programagalofrito | 112.697 para inscricdo e para ver mais | atch?v=5¢jLfJOuVPwé&feat
portugués Bieber Bieber. videos do canal. ure=topics
Audiovisual L http://www.youtube.com/
10 ! Ier\rl: . Fanta Transparente | Usudrio fala sobre suas | 18/06/2012 PeqUenoSaneca 44937 athrJr?\\;\invEﬁ\)/IX\l/Ju% s &feat\zlvr
A e Trilha de Bike! experiéncias no Canada. d P ' - ' ~ .J -
portugués e=topics
Dangarino tem Durante apresentagdo no
Audiovisual | ataque epilético ao Pro rampa do Gu gu da 170062012 http:/www.youtube.com/w
50 em Vivo no programa do emissgra Record dagn arino josemarcaljr 42.131 _ atch?v=0SPa2LrJMbsé&fea
portugués | GUGU 17-06-2012 - ¢ ture=topics

Original em HD

tem convulsao.
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30/06/2012

Antes do inicio do video aparece
uma janela com duas opcdes para
0S USUArios: assistir a um anuncio

Audiovisual o L . . . .| http:/iwww.youtube.com/w
10 em DayZ Mais Difficil do | Usuério Monark joga~DayZ 200612012 RandonsPlays 89 674 corperqal antes do video ou %dms atch?v=wigrHz8309g&feat
R que nunca! narrando suas agdes. anuincios durante a reproducéo do Y
portugués . ure=topics
video. No canto esquerdo da tela
aparece o link “inscreva-se”
colocado pelo autor.
Antes do inicio do video aparece
uma janela com duas opgdes para
Audiovisual |BossCraft: Cagador Jogador de Minecraft narra 0S USUArios: assistir a um andncio | http://www.youtube.com/w
20 em de Mdmias - g N . 28/06/2012| VenomExtreme 188.003 | comercial antes do video ou a dois |atch?v=FR9pz02ezek&fea
R i suas agdes enquanto joga. .. ~ .
portugués Minecraft XD anuincios durante a reproducéo do ture=topics
video. Video patrocinado pela
Machinima.
Aeurilci)r\]nslgsl UFC 148 Silva vs. Chamada da luta Silva vs http:/iwww.youtube.com/w
3 9 Sonnen 2 Primetime " |28/06/2012| mixedmartlalarts | 203.682 _ atch?v=3v3kCLKPIrQé&feat
sem Sonnen do UFC. )
TEASER ure=topics
legendas
Antes do inicio do video aparece
uma janela com duas opgdes para
Audiovisual God Of War 3:  |Usuério VenomExtreme joga 0S usudrios: assistir a um anuncio | http:/Awww.youtube.com/w
40 em Escapando do God Of War 3 e narrasuas [29/06/2012 VenomExtreme 80.498 | comercial antes do video ou a dois atch?v=JW-
portugués Inferno +16 acoes. anuncios durante a reproducéo do | KXOuD9Is&feature=topics
video. Video patrocinado pela
Machinima.
Audiovisual Feliz Dia do Homenagem ao Dia do No final do video aparecem links | http://www.youtube.com/w
50 em g 29/06/2012| canalparafernalha 59.606 para ver mais videos do canal.  |atch?v=AmEbYhljxwA&feat
. Dublador Dublador. . . L
portugués Video patrocinado. ure=topics

Fonte: Elaborada pela autora.
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APENDICE D - Prevendo necessidades: possibilidades de descritores que
busquem pelos videos mais populares (Abril)

Tabela 4 — Tabela Prevendo necessidades: possibilidades de descritores que
busquem pelos videos mais populares (Abril)

PREVENDO NECESSIDADES: POSSIBILIDADES DE DESCRITORES
QUE BUSQUEM PELOS VIDEOS MAIS POPULARES (ABRIL)

Briga Cinema
Brigana TV Jogos
Programa de TV Jogador
Emissora de TV Narragdo/comentéarios durante jogos
Band Apresentacdo de programa de TV
SBT Comediante
Record Humor
MixTV Agradecimentos
Televisao Numero de inscrigbes no canal YT
Programa Panico na Band Comemoragéo
Assistente de palco Casal
Programa Agora é Tarde Casal se beijando
Jogo Minecraft Flagra
Novela Entrevista
Vidas em Jogo Revista QUEM
Rebeldes Claudia Leitte
Novela Rebeldes Gravidez
Minissérie Neymar
Rei Davi Programa CQC
Canaldo YT Temas Nerds
Anuncio Publicitario Musica
Programa Arnold Musica Sertaneja
Seriado de comédia Dupla Sertaneja
Filme Amanhecer Internet
Saga Crepusculo Celebridades
Comédia Pessoas sem personalidade
Trailer Vlog

TOTAL DE DESCRITORES: 54
Fonte: Elaborada pela autora.



APENDICE E - Prevendo necessidades: possibilidades de descritores que

busquem pelos videos mais populares (Maio)

Tabela 5 — Tabela Prevendo necessidades: possibilidades de descritores que

busquem pelos videos mais populares (Maio)

PREVENDO NECESSIDADES: POSSIBILIDADES DE DESCRITORES QUE
BUSQUEM PELOS VIDEOS MAIS POPULARES (MAIO)

Programa de TV
Televisdo
Emissora de TV
Band
Record
Globo
MTV
Programa Panico na Band
Assistente de palco
Raspar cabelo
Agradecimentos
Canal YT

Inscri¢cbes no canal YT (nimero
de)
Novela

Novela Rebeldes 2
Testes Fisicos
Sensualidade

Humor
Humoritas
Comediantes
Minecraft
Eternalcraft

Jogos
Jogador
Narragdo/comentéarios durante
jogos
Jogo DayZMod
Jogo God of War
Anuncio Publicitario
Trailer
Cerveja
Skol
Budweiser
Celebridades
Celebridades do YT
Eventos de Celebridades
Banco
Itad

Chico Buarque
MPB-4
Festival de Musica
Cancao Roda Viva
Postagem de video
Corridas
Corridas de Kart
Corridas de Kart no Canada
Canada
Corredor
Nudez
"Caiu na Rede"
Fotografias

Fotografia Eroticas
Parodia
Programa Jornal Nacional
Apresentacao de programa de TV
Patricia Poeta
Promiscuidade infantil
Vlog
Porte de drogas

Comissao de Juristas do Senado
brasileiro
Senado brasileiro

Descriminalizacdo do porte de drogas
Trafico de drogas

Aprovacéo
Reprovacao
Criminalizag&o de atitudes
Dark Souls
Ambiente real/virtual
Marca de carro
Vencedores
Perdedores
Prémio Melhor Compacto 2012
Revista Carro
Lutador norte-americano
Bandeira do brasil



Dia das Mées
Palestra
Comediantes
Comédia
Play Station 2
Jogo Shadow of the Colossus
Marca de Tintas
Marca de produtos alimenticios
LACTA
Suvinil
Grazi Massafera
Caué Raymond
Jorge e Mateus
Dupla Sertaneja
Musica Sertaneja
Musica
Quarto
Comemoracéao
Show
Amor
Programa Comédia MTV

120

Espectadores irritados
Provocacao
Udo de drogas
Faustao
Interrupgdo de programa
Parentesco
Mée
Filha
Conversa entre mae e filha
Londres
Viagem
Usuarios do YT em viagem
Amigos
Stevem Seagal
Anderson Silva
Disputa
Luta
Sentimentos
Odio
Tutorial de jogo
Atualizacdo de jogo

TOTAL DE DESCRITORES: 116
Fonte: Elaborada pela autora.



121

APENDICE F - Prevendo necessidades: possibilidades de descritores que
busquem pelos videos mais populares (Junho)

Tabela 6 — Tabela Prevendo necessidades: possibilidades de descritores que
busquem pelos videos mais populares (Junho)

PREVENDO NECESSIDADES: POSSIBILIDADES DE DESCRITORES
QUE BUSQUEM PELOS VIDEOS MAIS POPULARES (JUNHO)

Programa de TV
Televisao
Novela
Rebeldes 2
Emissora de TV
Record
MTV
Legido Urbana
Wagner Moura
Tributo a Legido Urbana
Cancéo Faroeste Caboclo
Musica
Jogos
Jogadores
Narracdo/comentarios durante
jogos
God of War 3
Minecraft
Modern Warfare
Heavy Rain
Marca de carro
Vencedores
Perdedores
Prémio Melhor Compacto 2012
Revista Carro
Cantor Psirico
Cancédo Mae
Cantor brasileiro Thiaguinho
LG

Dublador
Cancao Wide Awake
Katy Perry
Cantora norte-americana
Musica norte-americana
Microsoft
Temas Nerds
Jogos Marvel
Marvel: Ultimate Alliance 2
Marvel
Google(publicidade)
Ferramenta do Google
Parddia
"Piriguetes”

Tipo de mulher

Justin Bieber
Pokémon
Anime
Desenho animado
Italia
Viagem
Amigos
Créditos de filmes
TV fechada
Canais de TV fechada
Clipe musical
Anuncio Publicitario
Lutadores



Making of
Ensaio fotogréafico
Anderson Silva

Caracterizacéao de Michael
Jackson
Michael Jackson

Revista Rolling Stone
Lutador brasileiro
Gandula
Gol
Times de futebol
Time adversario
Futebol
Convulsdo
Dancgarino
Apresentacdo de dancarinos
Programa do Gugu
Canada
Vida no Canada
Experiéncias em outro pais
Dia do Dublador

Luta
Artes marciais mistas
Chael Sonnen
Parédia musical

Comédia
Comediantes
Humor
Filmes
Canais do YouTube
Parceiros
Revista
Tipos de casais
Casais
Vlog
Comemoracao
Celebridades
Caracterizagao
Cenas engracadas

Comentarios nas cenas engracadas

Homenagem

TOTAL DE DESCRITORES: 96

Fonte: Elaborada pela autora.
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APENDICE G - Tabelas do més de Abril compostas a partir da retirada de
dados da Tabela Geral de Dados

Tabela 7- Total de vezes que o emissor apareceu em Abril

TOTAL DE VEZES QUE O EMISSOR APARECEU EM ABRIL

Emissores Total de apari¢cdes por Total de apari¢cbes por usuario
USUArio (%)
VenomExtreme 3 7,5
VideoLinkBR 1 2,5
lvezrafacortez 2 5
5incominutos 2 5
Amanda Carvalho 1 2,5
BRKsEDU 1 2,5
cqc 1 2,5
didifubuhuu 1 2,5
emersonambrosio 2 5
felipeneto 1 2,5
gilslopespanico 1 2,5
JovemNerd 1 2,5
leonardrtg 3 7,5
monarkplay 2 5
msmdelochoyt 2 5
Parisfilmes 2 5
guemonline 1 2,5
RandonsPlays 6 15
RebeldesAllStar 2 5
TudoTeenTV 3 7,5
zenildo36 2 5
TOTAL 40 100

Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 8 — Quantidade de videos que apareceram por data de emissdo em Abril

QUANTIDADE DE VIDEOS QUE APARECERAM POR DATA DE EMISSAO EM ABRIL

Data de Emissao

29/03/2012
30/03/2012
09/04/2012
10/04/2012
11/04/2012
16/04/2012
17/04/2012
18/04/2012
22/04/2012
23/04/2012
TOTAL

Quantidade de aparicoes Quantidade de apari¢coes (%)
6 15
4 10
4 10
1 2,5
5 12,5
2 5
11 27,5
2 5
3 7,5
2 5

40 100

Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 9 — Analise de observacfes nos videos do més de Abril

ANALISE DE OBSERVAGOES NOS VIDEOS DO MES DE ABRIL

Possibilidade de Anuncio

Observacdes Patrocinado Interatividade Publicitario

Video patrocinado pela

empresa Machinima. X

Anuncio publicitario
anterior ao video. Video
patrocinado pela
empresa Machinima.

Anuncio publicitario
anterior ao video.

No canto esquerdo da
tela aparece o link
“‘inscreva-se” colocado
pelo autor. Video
patrocinado pela
empresa Machinima.
No fim do video
aparecem links,
colocados pelo produtor,
gue ao serem clicados
remetem a outros videos
do canal.

No fim do video
aparecem links,
colocados pelo produtor,
gue ao serem clicados
remetem a outros videos
do canal.
Propagando posterior ao
video. Video
patrocinado pela
empresa Machinima.
No canto esquerdo da
tela aparece o link
“‘inscreva-se” colocado
pelo autor. Video
patrocinado pela
empresa Machinima.

Video patrocinado pela
empresa Machinima.

Video patrocinado pela

empresa Machinima. e

TOTAL 7 4 2

Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 10 — Somatorio de visualizagbes por emissor do més de Abril

SOMATORIO DE VISUALIZAGOES POR EMISSOR DO MES

DE ABRIL
Emissor Total de visualiza¢des por emissor

lvezrafacortez 2.335.157
VenomExtreme 486.946
RandonsPlays 708.007
emersonambrosio 129.057
monarkplay 82.202
Amanda Carvalho 138.259
TudoTeenTV 160.577
felipeneto 276.358
JovemNerd 74.789
gquemonline 20.821
BRKsEDU 31.529
cqgc 27.015
didifubuhuu 22.015
leonardrtg 24.873
5incominutos 258.636
Parisfilmes 151.137
zenildo36 57.911
RebeldesAllStar 25,511
gilslopespanico 381.137
VideoLinkBR 321.116
msmdelochoyt 163.178

Fonte: Elaborada pela autora.

Tabela 11 — Teméaticas mais frequentes e mais acessadas de Abril

TEMATICAS MAIS FREQUENTES E MAIS ACESSADAS DE ABRIL

Assunto Quant. de vezes que Quant. de vezes que Numero total de
apareceu em 1° lugar apareceu em 1° lugar visualizagbes
(%)
Televisao 3 37,5 2.716.294
Celebridade 1 12,5 138.259
Jogos 2 25 196.292
Vlog 2 25 258.636
TOTAL 8 100

Fonte: Elaborada pela autora.
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APENDICE H- Tabelas do més de Maio compostas a partir da retirada de dados

Tabela 12 — Total de vezes que 0 emissor apareceu em Maio

TOTAL DE VEZES QUE O EMISSOR APARECEU EM MAIO
Total de apari¢cdes por

Emissores

5incominutos
Amimaminha
Bancoltau
BRKsEDU
BudBrasilOficial

cardosomassaferalia

descealetra
djdvd87
EliBrady10
FerOmOnas
gilslopespanico
j0ao6928
JornalPrimeiro
lactaoficial
matagaursol64
monarkplay
msmdelochoyt
nissanoficial
PequenoSapeca
RandonsPlays
RebeldesAllStar
Skolweb
SoSertanejol0
TataWebsite
VenomExtreme
VideoLinkBR
Y2JLeoNeves
TOTAL

da Tabela Geral de Dados

usuario
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Fonte: Elaborada pela autora.

Total de apari¢c6es por usuario

(%)
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Tabela 13 — Quantidade de videos que apareceram por data de emissdo em
Maio

QUANTIDADE DE APARICOES POR DATA DE EMISSAO EM MAIO
Data de Quantidade de aparicoes Quantidade de aparicdes (%)
Emisséo

22/04/2012
23/04/2012
02/05/2012
03/05/2012
05/05/2012
06/05/2012
10/05/2012
11/05/2012
13/05/2012
14/05/2012
17/05/2012
18/05/2012
21/05/2012
24/05/2012
25/05/2012
27/05/2012
28/05/2012

TOTAL 45 100
Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 14 — Analise de observac¢des nos videos do més de Maio

ANALISE DE OBSERVAGCOES NO MES DE MAIO

Observacoes

Anuncio anterior ao video.
Video patrocinado pela
empresa Machinima.

No canto esquerdo da tela
aparece o link “inscreva-se”
colocado pelo autor.
Anuncio publicitario anterior ao
video. Video patrocinado pela
empresa Machinima.
Anuncio publicitario anterior ao
video. Video patrocinado pela
empresa Machinima.

No final do video aparece um
link colocado pelo autor que ao
ser clicado remete o espectador
a outra janela. Video
patrocinado pela empresa
Machinima.

No canto esquerdo da tela
aparece o link “inscreva-se”
colocado pelo autor.

Na parte final o espectador
pode brincar com a proposta do
video, escolhendo uma cor de
camisa de um time de futebol
brasileiro para o qual os
personagens do video cantam o
hino dos vice-campedes.
Antes do inicio do video
aparece uma janela com duas
opc¢des para 0s usuarios:
assistir a um anuncio comercial
antes do video ou a dois
anuncios durante a reproducéo
do video. No canto esquerdo da
tela aparece o link “inscreva-se”
colocado pelo autor.

No canto esquerdo da tela
aparece o link “inscreva-se”
colocado pelo autor.

Video patrocinado pela
empresa Machinima.
Video patrocinado pela
empresa Machinima.

Video patrocinado pela
empresa Machinima.

Patrocinado

Possibilidade de
Interatividade

Anuncio
Publicitario

X
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No canto esquerdo da tela
aparece o link “inscreva-se”
colocado pelo autor.

No canto inferior esquerdo o
autor colocou um link que ao
clicado remete o usuério para
outro video de sua autoria
relativo ao jogo. Video
patrocinado pela empresa
Machinima.
No final do video aparecem
links para inscricdo no canal e

para ver mais videos do autor.

No canto esquerdo da tela
aparece o link “inscreva-se”
colocado pelo autor.

TOTAL

7 9

Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 15 — Somatorio de visualizagdes por emissor do més de Maio

SOMATORIO DE VISUALIZAGOES POR EMISSOR DO MES

DE MAIO

Emissor Total de visualizacdes por emissor
gilslopespanico 415.535
RandonsPlays 802.862
VideoLinkBR 356.890
msmdelochoyt 102.359
skolweb 85.607
VenomExtreme 689.998
matagaursol164 84.014
5incominutos 255.496
BRKsEDU 126.961
monarkplay 203.432
joao6928 213.406
nissanoficial 270.744
Bancoltau 80.283
lactaoficial 146.406
cardosomassaferalima 40.726
PequenoSapeca 35.049
Amimaminha 403.103
FerOmOnas 167.894
BudBrasilOficial 95.179
RebeldesAllStar 106.291
EliBradyl10 24.629
TataWebsite 243.431
Y2JLeoNeves 56.718
JornalPrimeiro 200.933
descealetra 180.984
djdvd87 109.898
SoSertanejol0 56.398

Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 16 — Tematicas mais frequentes e mais acessadas de Maio

TEMATICAS MAIS FREQUENTES E MAIS ACESSADAS DE MAIO

Assunto Quant. de vezes que Quant. de vezes que Numero total de
apareceu em 1° lugar apareceu em 1° lugar visualizacbes
%
Televisdo 5 EE6 ) 1.286.934
Jogos 2 22 434.211
Publicidade 2 22 417.150
TOTAL 9 100

Fonte: Elaborada pela autora.
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APENDICE | — Tabelas do més de Junho compostas a partir da retirada de

dados da Tabela Geral de Dados

Tabela 17 — Total de vezes que 0 emissor apareceu em Junho

TOTAL DE VEZES QUE O EMISSOR APARECEU EM JUNHO

Emissores Total de apari¢cdes por Total de apari¢c6es por usuario
USUArio (%)
nissanoficial 2 5
5incominutos 3 7,5
BRKsEDU 2 5
canalparafernalha 1 2,5
djdvd87 2 5
FerOmOnas 1 2,5
googlebrasil 1 2,5
JornalPrimeiro 1 2,5
josemarcaljr 1 2,5
JovemNerd 3 7,5
KatyPerryVEVO 1 2,5
LGdoBrasil 1 2,5
marciobandit 1 2,5
mixedmartlalarts 1 2,5
OficialMundoCanibal 1 2,5
PequenoSapeca 2 5
programagalofrito 1 2,5
PsiricoOficial 1 2,5
RandonsPlays 3 7,5
RebeldesAllStar 5 12,5
RollingStoneBrasil 1 2,5
sobrell 1 2,5
Superficie 1 2,5
VenomExtreme 3 7,5
TOTAL 40 100

Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 18- Quantidade de videos que apareceram por data de emissdo em
Junho

QUANTIDADE DE APARICOES POR DATA DE EMISSAO EM JUNHO

Data de Quantidade de aparicoes Quantidade de aparicdes (%)

Emisséo
30/05/2012 5 12,5
31/05/2012 5 12,5
06/06/2012 2 5
07/06/2012 3 7,5
11/06/2012 3 7,5
12/06/2012 4 10
13/06/2012 3 7,5
17/06/2012 3 7,5
18/06/2012 7 17,5
28/06/2012 2 5
29/06/2012 3 7,5

TOTAL 40 100

Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 19 — Analise de observacdes nos videos do més de Junho

ANALISE DE OBSERVAGCOES NO MES DE JUNHO

Observacoes

Durante a propaganda aparece um
link que quando clicado remete o
usuario ao site da empresa.
Anuncio anterior ao video. No canto
esquerdo da tela aparece o link
“‘inscreva-se” colocado pelo autor.
Video patrocinado pela empresa
Machinima.

No final do video aparecem links
para inscricdo no canal e para ver
mais videos do canal. Video
patrocinado.

Video patrocinado pela empresa
Machinima.

No final do video aparecem links
para inscricdo e para ver mais videos
do canal.Video patrocinado.

Video patrocinado pela empresa
Machinima.

Video patrocinado pela empresa
Machinima.
Anuncio publicitario anterior ao
video.

No final do video aparecem links
para inscricdo e para ver mais videos
do canal.

No final do video aparecem links
para inscricdo e para ver mais videos
do canal.

Antes do inicio do video aparece
uma janela com duas opc¢des para 0s
usuarios: assistir a um anuncio
comercial antes do video ou a dois
anuncios durante a reproducéo do
video. No canto esquerdo da tela
aparece o link “inscreva-se” colocado
pelo autor.

Antes do inicio do video aparece
uma janela com duas opges para 0s
usuarios: assistir a um anancio
comercial antes do video ou a dois
anuncios durante a reproducgéo do
video. Video patrocinado pela
Machinima.

Patrocinado

Possibilidade
de
Interatividade

X

Anuncio
Publicitario



Antes do inicio do video aparece
uma janela com duas opc¢des para 0s
USUArios: assistir a um anancio
comercial antes do video ou a dois X
anuncios durante a reproducéo do
video. Video patrocinado pela
Machinima.
No final do video aparecem links
para ver mais videos do canal. Video X
patrocinado.

TOTAL 9

Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 20 — Somatorio de visualizagdes por emissor do més de Junho

SOMATORIO DE VISUALIZAGCOES POR EMISSOR DO MES

DE JUNHO
Emissor Total de visualizacdes por emissor
nissanoficial 1.145.205
RandonsPlays 288.824
djdvd87 207.968
JovemNerd 182.071
BRKsEDU 109.633
PsiricoOficial 358.510
5incominutos 1.082.183
RebeldesAllStar 155.283
PequenoSapeca 67.640
VenomExtreme 412.966
LGdoBrasil 94.666
marciobandit 20.836
FerOmOnas 51.338
RollingStoneBrasil 37.064
KatyPerryVEVO 3.118.003
superficie 3.562.319
sobrell 70.970
OficialMundoCanibal 107.158
JornalPrimeiro 917.893
googlebrasil 245.870
programagalofrito 112.697
josemarcaljr 42.131
mixedmartlalarts 203.682
canalparafernalha 59.606

Fonte: Elaborada pela autora.
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Tabela 21 — Tematicas mais frequentes e mais acessadas de Junho

TEMATICAS MAIS FREQUENTES E MAIS ACESSADAS DE JUNHO

Quantidade de vezes Quantidade de vezes que Numero de
Assunto que apareceu em 1° apareceu em 1° lugar (%) visualizacbes
lugar
Publicidade % 14 1.145.205
Vlog 2 29 1.082.183
Jogos 2 29 234.139
Musica 1 14 3.118.003
Televiséo 1 14 917.893
TOTAL 7 100

Fonte: Elaborada pela autora.
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APENDICE J- Tabelas compostas a partir da anélise dos dados tabelados nos

trés meses de coleta

Tabela 22 — Total de vezes que 0S emissores apareceram nos trés meses de

coleta.

TOTAL DE VEZES QUE OS EMISSORES APARECERAM NOS TRES MESES DE

Emissores

5incominutos
lvezrafacortez
Amanda Carvalho
Amimaminha
Bancoltau
BRKsEDU
BudBrasilOficial
canalparafernalha
cardosomassaferalima
cqc
descealetra
didifubuhuu
djdvd87
EliBrady10
emersonambrosio
felipeneto
FerOmOnas
gilslopespanico
googlebrasil
joao6928
JornalPrimeiro
josemarcaljr
JovemNerd
KatyPerryVEVO
lactaoficial
leonardrtg
LGdoBrasil
marciobandit
matagaursol64
mixedmartlalarts
monarkplay
msmdelochoyt
nissanoficial
OficialMundoCanibal
Parisfilmes

COLETA
Total de apari¢cdes por
usuario
8

NPFPWWWRRPRRPRPRORRPMRP,PNRPRPNORPNR®RRPRPRLRRPRLRUORRLRRERN

Total de apari¢cdes por usuario (%)

6,4
1,6
0,8
0,8
0,8
4,0
0,8
0,8
0,8
0,8
0,8
0,8
2,4
0,8
1,6
0,8
2,4
1,6
0,8
0,8
1,6
0,8
3,2
0,8
0,8
2,4
0,8
0,8
0,8
0,8
2,4
2,4
2,4
0,8
1,6



PequenoSapeca
programagalofrito
PsiricoOficial
quemonline
RandonsPlays
RebeldesAllStar
RollingStoneBrasil
skolweb
sobrell
SoSertanejol0
superficie
TataWebsite
TudoTeenTV
VenomExtreme
VideoLinkBR
Y2JLeoNeves
zenildo36
TOTAL

125
Fonte: Elaborada pela autora.
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2,4
0,8
0,8
0,8

12,8

9,6
0,8
0,8
0,8
0,8
0,8
0,8
2,4
8,8
1,6
0,8
1,6
100

Tabela 23 — Quantidade de aparicdes por més de emissdo durante os trés

meses de coleta.

QUANTIDADE DE APARICOES POR MES DE EMISSAO DURANTE OS TRES MESES

DE COLETA

Més de Quantidade de aparicbes
Emisséo

Marco 10

Abril 35

Maio 50

Junho 30
TOTAL 125

Fonte: Elaborada pela autora.

Quantidade de aparicdes (%)

Tabela 24 — Anélise de observacdes nos videos durante os trés meses de

coleta.

ANALISE DE OBSERVACOES NOS VIDEOS DURANTE OS TRES MESES DE COLETA

Meses
Abril
Maio

Junho

TOTAL

Patrocinado (%)

Total de Observacoes

7 (30,4%) 4 (19%)
7 (30,4%) 9 (42,9%)
9 (39,1%) 8 (38,1%)
23 (100%) 21

Fonte: Elaborada pela autora.

Interativo (%)

Com anuncio (%)

2 (18,2%)

4 (36,4%)

5 (45,5%)
11
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Tabela 25 — Somatorio de visualizagdes por emissor durante os trés meses de

SOMATORIO DE VISUALIZAGCOES POR EMISSOR
DURANTE OS TRES MESES DE COLETA

Emissor

lvezrafacortez
5incominutos
Amanda Carvalho
Amimaminha
Bancoltau
BRKsEDU
BudBrasilOficial
canalparafernalha
cardosomassaferalima
cqc
descealetra
didifubuhuu
djdvds7
EliBradyl10
emersonambrosio
felipeneto
FerOmOnas
gilslopespanico
googlebrasil
joao6928
JornalPrimeiro
josemarcaljr
JovemNerd
KatyPerryVEVO
lactaoficial
leonardrtg
LGdoBrasil
marciobandit
matagaursol64
mixedmartlalarts
monarkplay
msmdelochoyt
nissanoficial
OficialMundoCanibal
Parisfilmes
PequenoSapeca
programagalofrito
PsiricoOficial
quemonline
RandonsPlays

Total de visualizagbes por

emissor
2.335.157

1.596.315
138.259
403.103

80.283
268.123
95.179
59.606
40.726
27.015
180.984
22.015
317.866
24.629
129.057
276.358
219.232
796.672
245.870
213.406
1.118.826
42.131
256.860

3.118.003

146.406
24.873
94.666
20.836
84.014

203.682

285.634

265.537

1.415.949
107.158
151.137
102.689
112.697
358.510

20.821

1.799.693
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RebeldesAllStar 287.085
RollingStoneBrasil 37.064
skolweb 85.607
sobrell 70.970
SoSertanejol0 56.398
superficie 3.562.319
TataWebsite 243.431
TudoTeenTV 160.577
VenomExtreme 1.589.910
VideoLinkBR 678.006
Y2JLeoNeves 56.718

Fonte: Elaborada pela autora.

Tabela 26 — Teméaticas mais frequentes e mais acessadas durante os trés
meses de coleta.

TEMATICAS MAIS FREQUENTES E MAIS ACESSADAS DURANTE OS TRES MESES DE

COLETA
Assunto Quantidade de vezes que Quantidade de vezes que Numero de
apareceu em 1° lugar apareceu em 1° lugar (%) visualizacbes
Publicidade 3 13,6 1.562.355
Vlog 3 13,6 1.340.819
Jogos 6 27,3 864.642
Musica 1 4,5 3.118.003
Televisao 8 36,4 4.921.121
Celebridade 1 45 138.259
TOTAL 22 100

Fonte: Elaborada pela autora.
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ANEXO A - Linha do Tempo do Youtube em ordem decrescente
2010
mai
O YouTube excede 2 bilhdes de exibi¢des por dia
abr
A temporada da principal liga de criquete da india ao vivo para o0 mundo no YouTube
mar
O novo design da pagina de video do YouTube foi langado
24 horas de videos obtidos por upload por minuto
fev
Transmissao ao vivo global da entrevista do presidente Obama no YouTube
jan
Locacdes do YouTube lancadas
2009
nov
Lancamento em Full-HD 1080p
out
O YouTube anunciou mais de um bilh&o de visualizacdes por dia
Transmisséo ao vivo do show do U2

Primeiro negdcio de rede importante assinado para transmitir TV no YouTube: canal
4

ago
Parceria de videos individuais lancada

jul

3D lancado

jun

Compartilhamento automatico do YouTube com redes sociais e webmail lancado

mai
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Upload de 20 horas de videos a cada minuto
abr

Langamento de programas e filmes com centenas de filmes e milhares de episodios
completos de programas de TV

mar
Negocios da Disney assinados

fev

Canal do Papa lancado

jan

Canais lancados do Congresso dos EUA e do Presidente
Os anuncios da pagina inicial expandiram de 1 a 7 formatos
2008

dez

HD de 720p lancada

nov

Videos promocionais lancados

Anuncios lancados antes da reproducéo do video

out

15 horas de upload de videos a cada minuto

A programacao integral da CBS e da MGM chega ao YouTube
ago

Iniciando legendas do YouTube

jun

Recurso interativo de anotacdes do YouTube langado

jun

Integracdo do YouTube com a TV Sony Bravia

mai
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13 horas de videos enviados a cada minuto

abr

Sala de projecao do YouTube lancada

mar

Ferramenta de andlise de Insight do YouTube lancada
jan

10 horas de videos obtidos por upload por minuto
2007

dez

Programa de parceria do YouTube lancado

nov

Debates com a CNN e o YouTube - Parte 2

out

Copyright tecnologia de gerenciamento, ID do conteudo, lancado
set

Canais sem fins lucrativos lancados

ago

Anuncios InVideo lancados

jul

CNN/YouTube Debates - Parte 1

jun

YouTube para celular lancado

O YouTube é lancado em nove paises

mai

Primeira ocorréncia conhecida de um Rickroll
2006

out
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Adquirido pela Google por US$ 1,65 bilh&o

ago

Primeiros conceitos de anuncios lancados: anuncios em video participativos
jul

100M video visualizac¢des por dia; 65.000 novo video uploads por dia
mai

Respostas de videos lancadas

mar

Programa de verificacdo de contetdo lancado

2005

dez

Lancamento oficial do site (8M de videos exibidos por dia)

nov

O YouTube garante a primeira rodada de financiamento com a Sequoia Capital em
R$ 3,5 milhdes

jun

O YouTube permite incorporacdes de outros sites
mai

Lancamento beta do site

abr

Primeiro video enviado para o site

fev

Os fundadores registram o nome do dominio e comecam a trabalhar no site



147

ANEXO B - Estatisticas do Youtube?

Trafego

e 60 horas de video séo carregadas a cada minuto, ou uma hora de video é
enviada ao YouTube a cada segundo.

« Mais de quatro bilhdes de videos sé&o vistos por dia
+ Mais de 800 milhdes de usuarios Unicos acessam o YouTube todos 0os meses
o Mais de 3 bilhdes de horas de video sao assistidas a cada més no YouTube

e Mais videos foram enviados para o YouTube em um més do que a
guantidade de videos produzidos pelas trés principais emissoras dos EUA em
60 anos

e 70% do trafego do YouTube vém de fora dos EUA
e YouTube esta localizado em 39 paises e esta disponivel em 54 idiomas

e Em 2011, o YouTube teve mais de 1 trilhdo de visualizacfes, ou quase 140
visualizacdes para cada pessoa na Terra

Programa de parceria do YouTube

e Criado em 2007, agora temos mais de 30.000 parceiros de 27 paises ao redor
do mundo

o Pagamos milhdes de ddlares por ano aos parceiros
o Centenas de parceiros estdo gerando valores de seis digitos por ano

e Areceita dos parceiros aumentou mais que o dobro durante quatro anos
consecutivos

Monetizac&o

e O YouTube gera receita com mais de trés bilhdes de exibicdes por semana
mundialmente

e 98 dos 100 principais anunciantes do AdAge geram campanhas no YouTube
e na Rede de Display do Google

¢ Centenas de anunciantes estdo usando TrueView in-stream e 60% de nossos
anuncios in-stream sédo agora podem ser pulados

Métricas do produto

24 Capturadas no site da marca no ano de 2012.
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Temos mais contetado em alta definicdo do que qualquer outro site de videos
on-line

Temos milhares de longas-metragens no YouTube
10% dos videos do YouTube estdo disponiveis em alta definicao

O YouTube para celular recebe mais de 600 milhdes de visualizagbes por dia,
e o tr&fego a partir de dispositivos moéveis triplicou em 2011

O player do YouTube esta incorporado a dezenas de milhdes de websites

ID do conteudo

Social

O ID do conteldo verifica mais de 100 anos de video todos os dias

Mais de 3.000 parceiros usam o ID do conteudo, incluindo emissoras de TV,
estudios de cinema e gravadoras importantes

Temos mais de oito milhdes de arquivos de referéncia (mais de 500.000
horas de material) em nosso banco de dados de ID de contetdo. Esse
namero esta entre um dos mais abrangentes do mundo. O namero duplicou
no ultimo ano

Mais de um terco do total de exibicbes monetizadas do YouTube vem do ID
do conteudo

Mais de 12 milhdes de videos foram reivindicados pelo ID do conteudo

500 anos de video do YouTube séo assistidos todos os dias no Facebook e
mais de 700 videos no YouTube sao compartilhados no Twitter a cada minuto

100 milhdes de pessoas realizam uma atividade de redes sociais no YouTube
(gostam, compartilham, comentam, etc) toda semana

Um tweet compartilhado automaticamente resulta em seis novas sessdes no
youtube.com.br em média, e vemos mais de 500 tweets por minuto que
contém um link do YouTube

Milhdes de inscricbes séo feitas diariamente. Elas permitem que vocé se
conecte com alguém de seu interesse, seja um amigo ou a NBA, e
acompanhe a atividade no site

Mais de 50% dos videos no YouTube foram avaliados ou incluem
comentarios da comunidade

Milhdes de videos sao adicionados como favorito todos os dias



