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“Introdacay:

:A experiéncia do fiel com a igreja passa a ser!

|
diversos  dispositivos!

/midiatizada por |
:tecnolégicos, gue reestruturam o seu modo:
:de operar em funcao das regras e contratos:

:das midias. I

|
| Se as lgrejas mudam suas praticas em|

|fungao da midiatizacao do campo religioso, os|
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'O objetivo € entender como ocorre a entrada, a:
Ipermanenua/vmculo e

possiveisi
.
ltensmnamentos entre fiéis e as |grejas|

Iestudadas por meio do estudo dos contratos de.

|Ie|turas firmado pelas instituicoes religiosas. :
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|f|e|s também tém de se adaptar a esse novoﬁ@d@ @gﬂ@o

|
|contexto Desta forma, nota-se a emergéncia,

.de uma comunidade religiosa que interage V|a:

'diversos dispositivos, consome e experimenta:

a religido de diferentes formas. :

: O trabalho reflete sobre esta experiéncia:

:religiosa atravessada por uma sociedade em:

lprocesso de midiatizacao, apresentandol

|
laspectos que ajudam na compreensao da5|

:Ioglcas de funcionamentos das |grejas|
1analisadas, Internacional da Graca de Deus,
1(IIGD) e Universal do Reino de Deus (IURD),,

com seus fiéis.

esulta

Aexperlenua religiosa € individualizada e seI
|reaI|za atraveés de distintos dispositivos SOCIOI

|tecn|cos para além da presenca no templo. O.

‘movimento de entrada, fixagdo e desligamento é,

:muito singular e fortemente relacionado a:

laspectos de ordem individual. I
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!0 estudo de campo consiste em entrevistas,
Isemi-estruturadas com dois fiéis da 1IGD, dois,
Ifiéis da IURD e um ex-fiel da 1IGD. As perguntas;
:avaliaram a construcao da experiéncia religiosa,=
Itensoes confrontos e permanéncia nos:
:templos relacao com representantes das |grejaqu
|e contatos com dispositivos midiaticos, a fim del

|relatar a construcao do sentimento de pertenca. :

A pesquisa é qualitativa.

Avalia-se a técnica da entrevista comoy
icentral para a compreensao da entrada do.
ifiel na religido, permitindo entender de que.
iforma ocorre o vinculo, o porqué ocorre e 0
lque pensam os fiéis sobre a relacdo queP
lestabelecem com a Igreja e seus dispositivos:

IA partir da analise dos dados, nota-se que aMmldlathOS

\

Cohsjderagdes Finais:

:Observa-se a importancia do discurso religioso, da
:autoridade do pastor e a insercao da lgreja nas:
Imidias para a manutencao do vinculo. Asi
entrevistas dao pistas de que hoje ha uma religiéo:
mais individualizada e menos comunitaria. Emboral’
:haja um sentimento de pertenca, as relacoes entre:
:fiel e Igreja sao mais fragmentadas e supérfluas,:
pois o fato de nao ter um desejo concretizado el

:motivo imediato para afastamento. ,
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