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Resumo

Esta dissertacdo aborda o Forum Social Mundial (FSM) como um fenémeno
de comunicacdo que produz para a sociedade duas representacdes de um mesmo
acontecimento: uma da prépria sociedade civil organizada, outra da midia de massa.
A primeira foi construida através da unido de forgas dos movimentos sociais, que
utilizando a Internet formaram uma rede de comunicacdo e mobilizaram milhares de
participantes. A segunda foi construida quando a midia se apropriou do
acontecimento e reproduziu-o. O objetivo principal é verificar as similaridades e
diferencas de abordagens. O FSM é analisado sob as perspectivas teoricas dos
Espetaculos e do Enquadramento. Esta dissertacdo analisa uma amostra de textos da
midia impressa que cobriu 0 evento no ano de 2002, bem como textos publicados no
mesmo periodo na pagina oficial do evento na internet. O resultado sdo dois
enquadramentos diferentes. Identificam-se duas interpretagdes do Férum Social, uma
da sociedade civil, que destaca os conteidos e os interlocutores notaveis a sociedade,
e outra da midia, que constroi um enquadramento mais fragmentado,
comportamental, personificado e imagético. A apropriacdo do evento por poderes
diferentes, a grandiosidade que o mesmo adquire e as reproducdes e re-interpretacfes
identificadas o caracterizam como espetaculo de comunicacdo. De acordo com as
tipologias de espetaculo consultadas é possivel enquadrar o FSM como um
espetdculo de comunicacdo. Mas o fato de ter sido produzido pelo campo social,
independente dos demais poderes, o diferencia dos espetaculos existentes,

inaugurando a possibilidade de um novo tipo de espetaculo.

PALAVRAS-CHAVE: COMUNICAGAO, ESPETACULOS, MIDIAS,
REPRESENTACOES, PODER SOCIAL.



Abstract

The dissertation points out the World Social Forum (WSF) as a
communication phenomenon that has two representations to society: one from the
organized civil society, other from mass media. The first one was organized by social
movements, having Internet as a tool, and building up a communication network to
mobilize millions of people to participate. The second was built by the mass media as
it takes possession of the event and re-writes it in another frame. A Framing Analysis
takes as samples news reports published by media and news stories published in the
WSF web page in the Internet. One finds out that media and WSF web page have
different interpretation for the same event, because they express two representations
of the same issue. Those interpretations, the grandiosity and the reproduction of the
same event by different social fields allow it to be named as communication
spectacle. According to available typology of spectacles, it is possible to classify it as
one. More than that, the fact that WSF was produced by the organized civil society
independent from mass media or any other power field makes it different from other

spectacles, assuming the possibility of new typology being born.

KEY-WORDS: COMUNICATION, MEDIA, SOCIAL FIELD, SPECTACLE,
FRAMING ANALYSIS.



1 Introducéo

O Foérum Social Mundial (FSM), evento que relne movimentos sociais,
entidades do Terceiro Setor e organizacdes ndo-governamentais (ONGSs) e
simpatizantes da esquerda mundial, aconteceu pela primeira vez em janeiro de 2001
em Porto Alegre, cidade ao Sul do Brasil. Desde entdo se repete anualmente, sendo
que a segunda e a terceira edicdo aconteceram na mesma cidade. Em 2004, Mumbai,
na India, foi a cidade sede do evento. O FSM mobiliza diversos campos sociais: o
politico, representado pelas organizagfes governamentais, instituicbes publicas,
partidos politicos; o social, representado pelos cidaddos civis, ativistas sociais,
movimentos sociais e ONGs; o0 econémico, representado pela industria turistica; e o
midiatico, representado pelas organizagdes privadas de comunicacdo. Todos esses
campos sociais apropriam-se do evento, traduzem-no e interpretam-o, e, a0 mesmo
tempo, compartilham e disputam a construcdo de imagens. A apropriacdo e o
consumo desse produto simbdlico pelos diferentes campos sociais caracterizam o
evento como um espetaculo de comunicacdo. Mas diferente das espetaculariza¢bes
da midia que, de acordo com autores como Debord (1997), Debray (1994) e
Schwartzenberg (1978), quando se apropria de um fato politico aborda-o de forma
pejorativa, 0 FSM surge como um espetaculo que faz o poder social provocar o poder

dominante, produzindo uma outra representacdo do mesmo acontecimento.

Esse trabalho pretende identificar a forma com que essa representacdo é
construida, utilizando as novas tecnologias. O FSM é um evento que quebra a légica
de dominacdo do mercado de comunicagdo mundial. Um movimento que engloba
centenas de outros movimentos faz da Internet o principal mecanismo de
comunicacgédo, formando uma rede de comunicacdo que se encarrega de interligar 0s
participantes, conquistar adeptos e manter contatos e troca de idéias durante o ano

inteiro.



Essa perspectiva desperta uma disputa de poderes entre duas forcas em
conflito: o poder econdmico e o poder social. Na arena publica mundial, estdo as
instituicdes financeiras e governamentais de apoio a globalizacdo econémica de um
lado, e 0s movimentos sociais e as esquerdas mundiais contrarios ao sistema vigente,
de outro. A disputa mostra-se historicamente bastante desigual. Os valiosos minutos
na televisao, as reportagens em um jornal impresso, ou entrevistas nas radios eram e
ainda sdo de dificil acesso para as vozes dos grupos sociais. As excec¢des sdo alguns
movimentos como 0s Zapatistas do México, o Greenpeace Mundial e, num ambito
nacional, o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra. Mesmo assim, quando
o0 espaco lhes é cedido, o enfoque da noticia normalmente ndo favorece os grupos

sociais.

Mas através do trabalho dessa rede de comunicacdo, o0 FSM conquistou uma
grandiosidade surpreendente que provem do campo social e adquire uma forca
simbolica marcada por dois fortes indicadores: a data e o local. A data marca a
oposicdo a idéia de uma economia globalizada ja que acontece simultaneamente ao
Férum Econémico Mundial de Davos, na Suica, e retne os representantes do poder
econémico. O local reforca o slogan “Um outro Mundo é Possivel”, pois a cidade de
Porto Alegre, administrada por um partido de esquerda, implementou a experiéncia
de uma democracia participativa através do chamado Orcamento Participativo. O
FSM apresenta-se contréario ao sistema capitalista globalizado e a favor de propostas

alternativas que suscitem novas experiéncias.

Na fundamentacdo teorica, abordam-se estudos sobre a globalizacdo, os
movimentos sociais e 0s espetadculos da comunicacdo. No capitulo seguinte,
apresenta-se 0 evento como um espetaculo de comunicagdo, que parte do campo
social, sendo construido de forma independente, torna-se autbnomo, ao provocar a
midia, mas também é espetacularizado no momento em que é transmitido pela midia
de massa. O espetaculo social justifica-se pela funcionalidade da rede de
comunicacdo e pela grandeza atingida; O autbnomo, com base na tipologia
espetaculo politico autbnomo de Weber (2000), justifica-se pelas provocacbes a
midia que o espetaculo social produz; A espetacularizacdo, com base nos principais
autores da area, entre eles Debord (1997) e Rubim (2000,2002), justifica-se pela
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cobertura de midia que se apropriou do evento, reinterpretou-o e reproduziu-o para a

audiéncia.

O campo social e o campo da midia se apropriam do FSM e o abordam com
vieses diferenciados que podem ser observados através de textos comunicativos
produzidos pelo evento e pela midia comercial que reporta o0 evento. No quarto
capitulo a analise é realizada a partir da perspectiva tedrica da Analise de
Enquadramento. A abordagem do tema, as vozes que representam o evento e 0
espaco editorial da publicacdo sdo variaveis para classificar essas diferencas. Os dois
campos teoricamente diferentes disputam o mesmo capital simbdlico: o poder de
comunicar o FSM com ampla visibilidade e com tamanha credibilidade que legitime

a mensagem.

Para aplicar este método, foi desenvolvido um instrumento de anélise e foi
selecionada uma amostragem da divulgacdo do evento. A midia de massa sera
analisada a partir de uma selecdo de 254 textos, retirados de cinco veiculos de
comunica¢do num periodo que corresponde a uma semana antes e uma semana
depois do evento de 2001. O enquadramento do FSM pela sua organizacdo sera
analisado através de uma selecdo de 31 textos retirados do link “noticias” da pagina
eletronica da Web. Os dados foram transferidos para o software eletrénico SPSS

versdo 11.0, o que resultou em 13 tabelas para anélise.

O crescimento e a diversidade cultural do FSM fazem deste um estudo
valioso para mais de uma area do conhecimento. O crescimento e a repercussao
adquirida pelo evento remete-0 ao campo da Sociologia e da Ciéncia Politica. A
forma como o FSM comunica-se, fazendo das novas tecnologias um instrumento
para mobilizar grupos e individuos, ndo sé colabora para a area da Comunicacao
Social como pode inspirar novos estudos para o campo das RelagGes Publicas

Internacionais, Ciéncia Politica, Teoria de Comunicagdo de Massa e Opinido Publica.
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2 Fundamentacao teorica

The becoming cultural of the economic, and the becoming
economic of the cultural, has often been identified as one of the
features that characterize what is now widely known as
postmodernity (JAMESON, 2001, p. 60).

O FSM é uma arena de discussdo que levanta questdes pertinentes a reflexao
e ao entrosamento da realidade social, politica e comunicacional na
contemporaneidade. O proprio evento, enquanto uma esfera de debates de temas
atuais, desenvolve diversas questdes tendo a globalizacdo como centro provedor das
problematicas. Entre os assuntos abordados no encontro anual, estdo o comunismo, o
socialismo e o capitalismo; a governabilidade e a corrupgéo; o mercado mundial e a
pobreza; a disputa de poder e a ética; o Terceiro Setor e 0s movimentos sociais; a
producdo, a distribuicdo e 0 acesso a riquezas e a sustentabilidade; e as questdes do

meio ambiente.

A grandiosidade do evento, identificada no préximo capitulo, torna-o um
objeto de estudos instigante e mdltiplo. Essas caracteriticas suscitam diversas
questdes a serem estudadas. Para o alcance deste trabalho, abordam-se fundamentos
tedricos que contextualizam o evento de forma pontual e limitrofe. Como este é um
estudo do campo da Comunicacdo Social, ndo esta dissociado dos fenémenos
sociologicos e historicos da contemporaneidade. Portanto, faz-se um breve apanhado
de conceitos como a globalizacdo e 0s movimentos sociais para se chegar ao ponto

chave, que séo os espetaculos da comunicacéo.

Abordam-se questdes pertinentes as consequéncias sociais que despertaram e
motivaram o surgimento dos movimentos sociais transnacionais, que, por sua vez,
sdo agentes transformadores da realidade em diferentes esferas, inclusive a da

Comunicacdo Social. ldentifica-se a relagdo entre 0s movimentos sociais e as novas



tecnologias comunicacionais que despertam para uma reconfiguragdo dos
espetaculos de comunicacdo. Com esse embasamento tedrico, trata-se o Férum
Social Mundial como um movimento social maior, que engloba muitos outros, sendo
responsavel pela producdo de um espetaculo de comunicacdo, o da sociedade, e

sendo objeto de apropriacdo para outro espetaculo, o da midia.

2.1 A Globalizacédo

Na segunda metade do século XX, o processo de globalizacdo e seus efeitos
na tecnologia, na politica, na economia e no social trouxeram mudancas para o
cotidiano, alterando a vida em varias instancias, especialmente nos paises do
Terceiro Mundo. O movimento, acentuado de Norte para Sul, teve como motor a
capitalizacdo dos paises que seguiram o modelo econdmico dos Estados Unidos da
América (EUA). Poténcia financeira mundial, os EUA s&o o principal estimulador e
patrocinador da capitalizacdo global, abertura de mercados, importagéo e exportacéo
de produtos e de mao-de-obra, um movimento que ambiciona romper as barreiras
comerciais impostas pelas economias nacionais, promovendo a formacdo de blocos

econdmicos e um possivel mercado Gnico.

Esse processo iniciou no pés-Segunda Guerra Mundial. A segunda metade do
século passado imprimiu um processo de internacionalizacdo do sistema capitalista e
de combate aos Estados-nacfes que ndo seguissem a légica do capital. A chamada
Guerra Fria, que comegou em 1946, dividiu as grandes poténcias em dois blocos
liderados pela Unido Soviética, na época comunista, e pelos Estados Unidos,
defensores do capitalismo global. O fim dessa época foi marcado pela queda do
Muro de Berlim em 1989, caracterizando a capitalizacdo daquele pais. O fato marcou
a derrota de um projeto socialista e uma vitoria do que o socidlogo brasileiro Octavio
lanni (1999) chama de globalismo.

A globalizacdo econdmica tem politicas desiguais para paises desenvolvidos

e em desenvolvimento. Os paises considerados em processo de estabilizacdo politica
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e econémica sofrem restri¢cdes para a participacdo no mercado externo. Nessa ldgica,
0s paises considerados de Terceiro Mundo, importam mais do que exportam,
tornando-se consumidores em potencial da Inddstria de Massa dos paises mais
avancgados em tecnologia e negdcios. 1sso porque o custo de producdo local fica alto
frente a concorréncia dos produtos importados, manufaturados em grande quantidade

e, portanto, com baixo preco de custo.

A expansdo do mercado financeiro global é uma caracteristica da geografia
politica onde o capital é o centro das negociacBes. A dependéncia dos paises
considerados em desenvolvimento em relacdo aos paises do Norte, em especial dos
EUA, agrava-se ainda mais na medida em que ndo sé os produtos norte-americanos
sdo consumidos, mas a propria moeda americana em forma de empréstimos, ajuda ou

investimentos.

O processo de propagacdo do sistema econdmico capitalista influencia
diretamente a cultura das nacBes que se abrem para o mercado externo e fecham o
mercado interno. De programas de televisdo e cinema até roupas e rede de
lanchonetes, os produtos norte-americanos sdo inseridos e alteram culturas. O
resultado € uma homogeneidade de produtos em série que, através da propaganda,
vendem identidades. Com essa cultura do consumo, as tradi¢bes locais sdo
obscurecidas por um comportamento mercantil, em que ndo se compram apenas
produtos, mas personalidades. Aquilo que se veste, come-Se Oou a que se assiste
corresponde a identidade do consumidor. O filésofo francés Guy Debord (1997)
caracterizou esse comportamento coletivo como a constru¢do de uma identidade da

sociedade de consumo.

A globalizagdo acontece na era chamada de Pds-modernista. A era anterior, a
Modernista, foi caracterizada pela criacdo e producdo de culturas, uma época de
efervescéncia cultural. A contemporanea é marcada pelo consumo desta producéo:
pouco se cria e tudo se consome. E um periodo em que a economia mercantilista

assume dimensoes globais e passa a ter poderes imperialistas e deterministas sobre 0s
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Estados-nacgdes. O poder do Estado, que na Era Modernista estava acima dos demais,

perdeu espaco para o poder do Mercado PGs-modernista.

O sociodlogo escocés Leslie Sklair (2001) realizou um estudo da globalizacao
econdmica que para ele influencia e altera a vida nos seguintes niveis: no campo
politico (com a introducdo dos 6rgédos reguladores mundiais tais como a Organizagéo
das NacBes Unidas); no campo econémico (através de instituicdes como o Fundo
Monetario Internacional e o livre-mercado); no campo social-cultural (cultura do

consumismo de massa); e no campo midiatico (através das novas tecnologias).

No campo politico-econémico, 0 pos-modernismo constituiu uma nova
ordem mundial, mediada por organizagdes transnacionais responsaveis pelas tomadas
de decisbes e dominada por representantes do capitalismo de consumo. A
Organizacdo das Na¢des Unidas (ONU) e o Fundo Monetéario Internacional (FMI),
assim como o Banco Mundial (BM) séo a representacdo desse poder transnacional e
foram criados para regular os negdécios e as politicas no mercado globalizado. O
problema é que tais instituicdes muitas vezes ndo conseguem desempenhar o papel
que lhes cumpre. A ONU ndo obtém sucesso, por exemplo, em solucionar conflitos.
Para citar um caso recente, a guerra contra o Iraque desencadeada em marco de 2003,
liderada pelos Estados Unidos, foi uma deliberacdo do presidente norte-americano
George Bush, ndo endossada pela ONU. A entidade, que ndo havia esgotado as
possibilidades de negocia¢do com o lider Saddam Hussein, foi sobrepujada por uma
decisédo politica unilateral. O 6rgdo que deveria ser responsavel pela mediacéo entre

as nacdes falhou em evitar o conflito armado.

Ainda no campo politico-econémico, os cidadaos trabalhadores, produtores
de bens e servicos, tém liberdade politica limitada. Os paises capitalistas,
normalmente democratas e presidencialistas, permitem aos cidaddos o direito ao
voto, ou seja, uma participacdo politica timida. Seguindo a estrutura de classes do
capitalismo, a classe politica é também detentora do poder econdmico. A inclusdo da

classe trabalhadora na politica ainda € parcial no Terceiro Mundo, com excecdes
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como o presidente brasileiro Luiz Inacio Lula da Silva, originalmente sindicalista

metaldrgico, eleito presidente em 2002.

Ja no campo social-cultural, pelo contrario, o objetivo do capitalismo é incluir
todas as classes, especialmente aquelas subordinadas, assalariadas e apoliticas. Sklair
denominou esse sistema de ideologia cultural de consumo que consiste no “projeto
de persuadir as pessoas a consumirem mais do que suas necessidades bioldgicas a

fim de perpetuar a acumulacéo do capital pelo lucro” (SKLAIR, 2001, p. 297).

Dessa forma, Sklair polariza o p6s-modernismo politico-econdmico e social
em dois movimentos culturais: o movimento pro-sistema capitalista global e o
movimento anti-sistema capitalista global. O primeiro apdia as corporacdes
transnacionais, serve aos interesses do capitalismo de consumo e promove a
ideologia cultural do consumo. O segundo desafia as corporacGes transnacionais,
opde-se ao capitalismo de consumo e promove uma cultura de oposicao a ideologia
cultural consumista. Esse ultimo sdo os chamados novos movimentos sociais,
caracterizados pela metodologia de trabalho através de redes virtuais de
comunicacéo, subsisténcia por doacgdes financeiras e provocagdo da sociedade e da

midia para conquistar visibilidade.

A lbgica do movimento pro-sistema capitalista global é a seguinte: os
membros tém perspectivas globais somadas a interesses locais estando conectados ou
agindo internacionalmente. Essa classe pds-moderna é composta pelas corporactes
transnacionais e suas afiliadas, governistas, politicos, profissionais liberais e elites de
consumo. “O conceito implica que existe uma classe capitalista transnacional que
toma decisdes pelo todo, assim como conecta com os membros de cada localidade,
regido e pais” (SKLAIR, 2001, p. 300).

J& 0 movimento anti-sistema capitalista global congrega aqueles hostis ao
capitalismo, aqueles que lutam para atenuar as suas consequéncias e aqueles que
querem garantir que o capitalismo funcione com menos desigualdade social do que o

livre mercado permite. Sklair (2001), no entanto, argumenta que tais movimentos
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ainda ndo atingiram sucesso internacionalmente porque os efeitos do ativismo social
tém se mostrado locais, sem efetiva (massiva) repercussdo global. O autor conclui
que, para ser efetivo, 0s movimentos sociais contra o capitalismo precisam encontrar
novas formas de reproduzir as acGes de sucesso, 0 que significa desencadear um
movimento anticapitalista local e encontrar meios de globalizar agdes, procurando

oportunidades de transformacao que a democracia pode proporcionar.

Entre os campos politico-econdémico e social-cultural estd o chamado campo
midiatico, ou seja, 0 mercado da comunicacdo. A sociedade contemporanea recebe
informacdes através da midia eletronica, ainda predominantemente pela televiséo.
Uma pesquisa realizada pela Roper Organization Surveys nos Estados Unidos
apresenta um crescimento da televisdo como fonte de noticia de 51%, em 1959, para
69% em 1992 (CASTELLS,1999b, p. 369).

A midia eletrénica de massa transformou-se assim em uma intermediaria
entre a sociedade e a informacdo. Como tem o dominio da comunicacdo informativa,
obriga os demais campos sociais a recorrerem a ela: o publico busca informacgéo e
entretenimento; o politico busca meios para persuadir a opinido publica; os
representantes do mercado buscam meios para vender produtos. A midia, atualmente,
¢ composta por “grupos empresariais cada vez mais concentrados e globalmente
interconectados, embora, altamente diversificados e com atencbes voltadas para
mercados segmentados” (CASTELLS, 1999b, p. 371). Ou seja, as empresas de midia
sdo tambem representantes daqueles grupos pré-sistema capitalista global ou parte

integrante, apoiadora e difusora da globalizacéo.

As forcas do mercado livre ou a globalizacdo econdmica despertam
guestionamentos para diversos pensadores pds-modernistas. John Gray (2001) afirma
que o conservadorismo cultural, das tradi¢cbes nacionais, € incompativel com o
intervencionismo mercantilista, bem como a democracia também néo teria uma
convivéncia harmdnica neste novo contexto, ja que a maioria do povo precisa resistir

ao empobrecimento e as outras conseqiéncias deste processo.
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Exatamente porque o capitalismo influencia todas as formas de organizacéo
do trabalho e vida social com as quais entra em contato, o socidlogo brasileiro
Octavio lanni o considera como um processo avassalador (IANNI,1999, p. 171). Para
ele, a sistematizacdo do capitalismo global, ou seja, o processo de aplicacdo do
mesmo sistema econémico para diferentes nagdes, € a globalizacdo. O ciclo que o
autor chama de globalismo destaca as corpora¢des transnacionais como 0s grandes
atores do capitalismo mundial. Em geral, elas sdo assessoradas, direta ou
indiretamente, por organiza¢Ges também transnacionais, como o Fundo Monetario
Internacional (FMI), o Banco Mundial e a Organizacdo Mundial do Comércio
(OMC), entre outras organizacdes multilaterais, que “passam a desempenhar um
papel crescente na institucionalizacdo e dinamizagdo da economia de mercado”
(IANNI, 1999, p.181). Dessa forma, as corporagfes determinam as politicas publicas
em certos paises muito mais que 0s proprios governos, de acordo com 0s interesses

econdmicos que regem as relacdes internacionais.

Para Jameson (2001), a globalizag&o econdmica configura o que ele chama de
um novo imperialismo que tira autonomia politica e econémica dos Estados e
transfere poder para a matriz que séo 0s paises mais ricos, como os Estados Unidos.
Ao perder a soberania politica, o Estado-Nacdo perde identidade cultural. Na medida
em que ha interferéncia externa em politicas nacionais que regem a economia, a
producgédo e o consumo, promove-se uma mescla entre o capital e a cultura. Assim,
manifestacdes e tradi¢des locais passam a ser substituidas pelos produtos resultantes
da Industria Cultural Mundial, provocando a “estandartizacdo da cultura mundial”
(JAMESON, 2001, p. 20). Ou seja, esse processo de dominacdo acaba propagando-se
em todos o0s niveis sociais. O resultado é uma ansiedade coletiva causada pela perda
de identidade, “em outras palavras, trata-se do medo de que os préprios modos de

vida especificamente étnico-nacionais sejam destruidos” (JAMESON, 2001, p. 20).

2.2 Os Movimentos Sociais

Neste ponto, é preciso contextualizar o papel desempenhado pelos

movimentos sociais na contemporaneidade. As organizagdes ndo-governamentais sdo
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hoje responsaveis pelas reacGes de parte da sociedade civil, protagonistas de um
contraponto de idéias com o objetivo de libertar-se da pretensa padronizacdo de
identidade cultural e da imposicdo econdmica. Tal reacdo, chamada por Sklair
(2001) de movimento anti-sistema capitalista global, originou 0s movimentos sociais
reativos definidos por Castells (1999). Esse processo de resisténcia social foi a forma
gue os sujeitos anticapitalistas encontraram para buscar a libertacdo, retomando as
referéncias locais que disponibilizem a retomada de personalidade, tradicdo e

independéncia.

A dinamica dos movimentos sociais funciona a partir de pequenos grupos
oprimidos, desvalorizados ou estigmatizados que se reinem na reconstrucdo das
referéncias perdidas. E um movimento que Castells chama de construcdo de uma
“identidade destinada a resisténcia”, em que “0s sujeitos, se e quando construidos,
ndo sdo mais formados com base em sociedades civis que estdo em processo de
desintegracdo, mas sim como um prolongamento de resisténcia comunal”
(CASTELLS, 1999b, p. 28). Surgem entdo 0s movimentos sociais contemporaneos
OuU 0S NOVOS movimentos sociais como agrupamentos de etnias, de comunidades, de
cidadaos civis com interesses em comum que buscam solucbes para problemas ou

alternativas para uma convivéncia local e mundial mais harmonica.

Normalmente, sdo conjuntos de pessoas que ndo estdo incluidos no contrato
das midias, ou seja, ndo tém voz na esfera publica midiatica. As questdes e 0s
problemas desses grupos sociais localizados podem se transformar em temas de
interesse publico, como o feminismo, as questdes ecoldgicas e a reforma agréria,
quando sdo conduzidos dos microespagos publicos ou espacos periféricos (esferas
publicas episodicas e organizadas) para o debate publico (esfera publica midiatica e
virtual) por vozes que sustentam tais teméticas e sdo capazes de atribuir a elas a
legitimacdo necessaria para ultrapassar a barreira do discurso dialdgico cotidiano
disperso. Ou seja, as demandas partem de didlogos cotidianos casuais, passam para
discussdes organizadas, ganham vozes legitimadoras e formadoras de opinido que
revitalizam o circulo de comunicacdo. A dindmica dos movimentos sociais se

constitui essencialmente através da Internet, interligando diferentes paises do mundo.
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No cenario contemporéneo, 0S movimentos sociais surgem como um
fendmeno que concilia novos instrumentos tecnoldgicos, politicas de comunicacéo,
mobilizagdo politica e difusdo cultural. Existem estudos inter-relacionando os
aspectos culturais e as novas tecnologias como Debray (2000), Wapner (2000), Jones
e Kucker (2001) e Moraes (2000, 2001). Outros abordam especificamente a relacao
entre movimentos sociais e participacdo politica, considerando a Internet um
instrumento como Smith (2001), Guiniven (2002) e Castells (1999). Uma revisdo dos
principais aspectos de tais estudos serd brevemente apresentada, enfocando aqueles
que consideram as novas tecnologias como uma forma através da qual os
movimentos sociais comunicam propostas, divulgam idéias, atingem publicos-alvo e

despertam nos cidaddos interesses em questdes politicas.

Smith (2001), em artigo sobre o impacto da globalizagdo sobre o cidadéo,
parte do pressuposto de que as novas tecnologias criam o ambiente ideal para a
formacdo de comunidades virtuais. Nestas, os cidaddos participam de redes
horizontais de relacionamento através da troca de informacgdo, ndo limitada a
barreiras geogréficas nem de hierarquia. Smith sugere que 0s movimentos sociais
estdo fornecendo uma alternativa a interacdo vertical que os cidaddos politizados
normalmente possuem com o Estado. O objetivo de tal estudo € demonstrar que 0s
canadenses estdo entre os mais ativos usuarios da Tecnologia de Informacdo e
Comunicacdo (TCIs). A hipGtese é que os canadenses estdo atingindo um

engajamento da cidadania através da Internet, considerada uma arena publica virtual.

Smith analisou 400 websites de organizacdes nao-governamentais do mundo
inteiro e elaborou uma “Lista dos 10 mais”, com base no comando de sites
relacionados, normalmente chamado de “Outros Links”, ou simplesmente “Links”.
Da “Lista dos 10 mais”, seis eram websites canadenses. A analise apontou que o link
indicado com maior frequéncia é MAI-Not Flora, uma organizacdo estudantil
operando em duas universidades de Carlenton para o incremento do trabalho
voluntario. A conclusdo aponta que os enderecos eletrdnicos de movimentos sociais
canadenses sdo os mais influentes na divulgacdo de informacGes. Generalizando 0s

resultados, Smith afirma que a Internet permite que a cidadania seja “alargada e
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aprofundada na era da globalizacdo, e ndo contraida e estreitada como alegado
comumente” (SMITH, 2001, p. 3).

Guniven (2002) analisou as diferencas entre os Estados Unidos da América e
0o Canadd na relagdo entre o ativismo e as organizacfes publicas. Foram
desenvolvidas entrevistas com 15 comunicadores e Relagdes Publicas, com
experiéncia pratica nestes dois paises. O resultado encontrado aponta que geralmente
os canadenses preferem um modelo comunicacional simétrico de duas vias, ou seja,
que enfatize o didlogo em vez da ordem hierarquica. J& os estado-unidenses utilizam
mais 0 modelo de duas vias assimétrico, atraves do qual os dois lados tém direito de
expressao, mas a palavra daquele superior na hierarquia sempre prevalece. Guniven
(2002) sustenta que 0 modelo de comunicacdo pode ser considerado um dos motivos

para os canadenses lidarem melhor com grupos ativistas do que 0s norte-americanos.

O novo processo de comunicacdo organizado em redes de comunicacéo
através da Internet facilita a intercomunicacdo entre diferentes pessoas e grupos
heterogéneos que tém similares crencas. Para Moraes (2001), movimentos sociais
normalmente funcionam como referéncia para a constru¢cdo da identidade cultural,

promocéo de valores éticos e a democratizacdo da arena publica.

Castells (1999) faz uma diferenciacdo entre aqueles movimentos sociais
reativos como o0s Zapatistas (México), e aqueles que sdo pro-ativos como o
Greenpeace. O sucesso de tais movimentos € atribuido a capacidade de adaptacdo as
condigdes contemporaneas de comunicacdo como a midia de massa e as novas
tecnologias. Castells afirma que, embora boa parte do movimento dependa de
organizacbes de base, suas acbes ocorrem em razdo de eventos que sejam
apropriados para divulgacdo na midia. Para Castells (1999b, p. 161), ao criar eventos
que “chamam a atencdo da midia”, os ambientalistas conseguem transmitir sua

mensagem a uma audiéncia bem maior que a representada por suas bases diretas.

Castells conduz também um estudo de caso das estratégias de comunicacao

dos Zapatistas, movimento social mexicano, que enfatiza a relagcdo entre 0s
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Zapatistas e a midia. As taticas abordadas pelo movimento o capacitaram a
conquistar a atencdo dos grandes grupos noticiosos, de intelectuais e em especial a
imaginacdo do povo. Coronel Marcos, conhecido como principal lider do

movimento, tornou-se uma figura simbdlica.

Possuia extraordinaria capacidade de estabelecer um elo de ligagdo
com a midia por meio de textos bem redigidos e do mise-en-scéne
(mascara, cachimbo, entrevistas pré-agendadas), logrando sucesso
com suas atitudes meio que de forma inesperada, como no caso da
mascara, que exerceu importante papel na popularizacdo da
imagem dos revolucionarios no mundo. (1999b, p. 104)

Wapner (2000) explorou a nogdo de movimentos sociais como agentes para
uma transformacdo cultural. Para ele, as organizacbes nao-governamentais tém
vocacdo cultural e politica e tém alcancado dimensdes crescentes. O alvo na
superficie é o aparentemente isolado campo da vida cultural, mas as atividades
desenvolvidas acabam atingindo um abrangente campo politico, incluindo
organizacGes governamentais e econdémicas. Existe uma relacdo muito proxima entre
varios atores ou organizacdes sociais e as instituicdes politicas, por abordarem
assuntos semelhantes. Muitas vezes tais grupos sociais acabam virando pauta para
essas instituicBes politicas. Wapner acredita que, trabalhando para influenciar
mudanga cultural, os movimentos sociais influenciam também a concep¢do de
politicos e da populacdo em geral com relacdo aos problemas sociais, fazendo

diferenca na formag&o da opinido publica.

Em contraposicdo, Moraes (2000), em artigo sobre “cyber ativismo”,
argumenta que a mudanca cultural € um processo lento, dificil de ser atingido. Para o
autor, no caso brasileiro, por exemplo, a midia de massa continua sendo o0 meio mais
importante e eficiente de influenciar a audiéncia, porque apenas as classes alta e
media estdo conectadas a Internet. De acordo com Moraes, em 2001, dados da Rede
de InformagGes do Terceiro Setor mostravam que, entre as mais de 5.000 cidades do
pais, cerca de 300 estavam conectadas a Internet. Moraes fez uma analise

comparativa entre 18 websites de movimentos e organizagdes sociais enfatizando
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dois aspectos: 1) Diversidade de organiza¢des e movimentos desenvolvendo politicas
de comunicacdo e mobilizacdo através da Internet; 2) Potencial desse novo sistema
de comunicagdo e interacdo, que ndo obedece a hierarquia como o modelo de

comunicagdo de massa.

A conclusdo aponta que é impossivel construir uma unidade de pensamento
ou um publico-alvo através da Internet. Mas hoje é viavel implementar estratégias de
comunicacdo eletronica considerando o retorno dos usuarios. As organizagoes
utilizam a Internet como um canal publico de comunicacdo, livre de qualquer
regulamentacdo ou controle externo, para divulgar informacao, que contribui para
reforcar democracia, hegemonia e cidadania. A Internet estd proporcionando a

sociedade civil instrumentos para construir uma arena publica.

No entanto, 0 acesso a Internet continua sendo uma grande barreira. Moraes
(2001) sugere que as organizacdes mantenham o trabalho de base, criando uma ponte
entre o ativismo real e o virtual. Os canais de comunicacdo on-line sdo importantes,
mas outros canais diretos, como informativos impressos, também sdo necessarios. A
sugestdo é que esses grupos implementem o conhecimento e a capacidade para lidar
com as novas tecnologias e, especialmente, invistam em divulgacdo educativa para
que o numero de usuarios também possa crescer, especialmente nos paises em

desenvolvimento.

A Internet € um dos muitos meios possiveis de interacdo, mas nao deve ser
separado da vida real e da rede de comunicacdo interpessoal. A Internet esta criando
uma cultura virtual, possivel de ser integrada a cultura real. Jones e Kucker (2001)
acreditam que, para estudar a Internet, é preciso atentar para a nocdo de “espaco
social”, que é criado e recriado no curso das interacfes mediadas tecnologicamente.
Os estudos sobre as comunidades virtuais e sobre as redes de comunicagdo tendem a
explorar um grupo particular de pessoas, dirigido por interesses em comum,
desenvolvendo um senso de comunidade no curso da interacdo eletronicamente
mediada. O fendmeno, até entdo pouco explorado, é como essas pessoas reunidas

através de redes de computadores criam uma identidade de grupo com a auséncia da
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interacdo face-a-face. Os autores supdem o desenvolvimento de status quo, regras ou

conhecimentos em comum e vinculos interpessoais baseados em relacdes textuais.

Jones e Kucker (2001) identificam trés fases nos estudos da comunicacao via
Internet. Os primeiros referem-se a Comunicacdo Mediada por Computadores
(CMC) baseada nos estudos organizacionais. Os segundos estudos referem-se a
inser¢cdo do computador no cotidiano e a influéncia dele no comportamento do
individuo. Os ultimos consistem de pesquisa sobre a descentralizacdo da rede de
computadores e a difusdo através do processo e da pratica cultural. As relacGes
presentes e impulsionadas pela Internet foram construidas anteriormente ao acesso
virtual. “A escolha que alguém deve fazer quando estd desenvolvendo estudos
culturais sobre a Internet é decidir qual dos mundos, o real ou o virtual, se encaixa ao
outro”. (JONES; KUCKER, 2001, p. 223).

A Internet como meio de comunicacao e propagacéo de idéias e movimentos
sociais sem fronteiras contribui para o crescimento de uma comunicacdo de rede
mundial. O efeito é a formacdo de grupos sociais com sede real em um pais, mas
diversas células em outros paises do mapa, interconectando idéias e acles. Essa
dindmica recente e inovadora altera as relacdes entre a midia e a sociedade. O campo
da midia, historicamente dominadora e unilateral, passa a ser provocado e desafiado
pelo campo social. O resultado suscita uma disputa simboélica de poder entre 0 campo
de midia e o campo da sociedade organizada, como analisaremos através das noticias

divulgadas na pagina oficial do FSM e da cobertura de midia impressa do evento.

2.3 Os espetaculos da comunicacao

The New World Order is in a Disney mode... in the form of a vast
“reality show” where reality itself becomes a spectacle, where the
real becomes a theme park (BAUDRILLARD, Disney World
Company, 1996).
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As vozes da padronizacdo cultural ecoam atraves dos meios de comunicacgao
de massa, representantes do capitalismo mundial. A televisdo, o radio e o jornal
impresso sdo os interlocutores da informacdo. A midia adquiriu um poder mediador
entre a sociedade e os diferentes campos sociais. E através dessa tela que recorta e
filtra a realidade, que os campos sociais ganham visibilidade e legitimidade. A
relacdo entre a politica e a sociedade na contemporaneidade posiciona a midia como
mediadora e tradutora da vida em sociedade e assim uma potente produtora de

espetaculos.

O poder da midia € uma das tematicas em debate no FSM. Isso porque o
campo da comunicacdo é responsavel pelo processo de homogenizagdo cultural,
alterando comportamentos e propagando a ldgica consumista. Mas, além disso, esse
campo se situa hoje como um potente setor da economia de mercado, pela
lucratividade e crescimento cumulativo. Leon (2003) afirma que as comunicacdes
tém demonstrado uma agressiva expansdo nos negocios, formando oligopdlios

transnacionais.

As megacorporacdes tém sido formadas pela fusdo entre a midia impressa,
televisdo, radio, filmes, telecomunicacbes, entretenimento entre outras atividades
cumulativas. Essas midias concentradas sdo regidas exclusivamente pelo critério
comercial da rentabilidade: “o que conta é lucratividade sobre e acima do interesse
publico”. Isso esboga para o futuro a privatizacdo da informacdo de qualidade,
acessivel apenas para quem pagar, enquanto que a informagdo ndo paga sera
“abundante, mas banal, degradada e transformada em espetaculo” (LEON, 2003, p.
197).

Apesar de Leon ter utilizado o termo espetaculo sem acuidade tedrica, a
aplicacdo ndo esta inadequada. No entanto, existem diferentes tipologias para definir
0s espetaculos, assim como existem produtores e co-produtores de um espetaculo,
envolvendo os campos da midia, da politica e o social. O conceito de comunicagéo-
espetaculo na sociedade de consumo globalizada surgiu exatamente como resultado
do sistema produtivo capitalista e das novas tecnologias e sofreu diferentes
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interpretacdes teoricas. O fundador do conceito do espetaculo na contemporaneidade
foi Guy Debord, com a obra seminal A Sociedade do Espetaculo, em 1967. Rubim
(2001) faz uma diferenciacdo de dois eixos interpretativos do espetaculo de Debord.
O primeiro é o espetaculo mercadoria, em que a sociedade de consumo se constitui
em uma consequéncia do modo capitalista de organizacao, marcada pela
convergéncia das tecnologias como mercadorias diferenciais, privilegiadas em
termos de desenvolvimento cientifico e acumulagéo financeira. A sociedade do

espetaculo seria o estagio atual da sociedade capitalista.

O segundo eixo da sociedade espetaculo € o da representacdo do real atraves
da midia. Debord foi o primeiro autor a se referir aos processos de representacao
produzidos pelos meios de comunicacdo social e através deles como “uma imensa
acumulacdo de espetaculos”. (1997, p. 13). O espetaculo de Debord apresenta-se
como uma invencao da realidade, ou seja, uma contraposicao entre espetaculo e vida
ou realidade pressupde que deveria existir uma apresentacao direta da vida, porque
toda a representacdo ou imagem implica uma negacao da realidade. A obra atribui de
forma incondicional uma conotacdo negativa e pejorativa para o espetaculo, que
estaria de forma intrinseca relacionado ao capital e ao mercado de forma irreversivel,

ndo podendo haver espetaculo fora da representacdo da midia.

No campo da politica, Debord (1997) considera que o espetaculo esvazia o
debate, artificializa a democracia, reduz a retorica politica, impossibilita a interacéo
face-a-face entre emissor e receptor. O determinismo de Debord retrata a politica
como campo dependente e corrompido pelas telas midiaticas. Seguindo essa ldgica, o
espetaculo é o resultado do sistema produtivo, que oculta e transforma a realidade, ou
seja, “inverte o real... a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo é real”
(DEBORD, 1997, p. 15). O espetéculo é visto como uma imagem invertida da
realidade social, que se separou da sociedade para se voltar contra os homens, ja que
“no mundo realmente invertido, a verdade € um momento do que é falso”. (Ibidem,
1997, p. 16). Debord acredita ndo ser possivel dissociar o espetaculo do contexto
historico e econdémico. Nessa nova relagdo social, toda experiéncia estaria

representada pelo espetaculo e ja ndo haveria um ndo-espetaculo. Para Debord, o
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espetaculo ndo deseja chegar a nada que nao seja ele mesmo, sendo completamente

vazio e alienante.

Debray (1994), no estudo sobre a funcgdo do Estado, analisa o Poder em trés
fases: a absolutista, a republicana e a atual. Debray assume que as na¢fes ndo tém
autoridade sobre a midia transnacional. Os meios de comunicacdo de massa
atualmente estdo nas maos de poténcias econdémicas. A midia determina o tempo e a
agenda do Estado. Debray apresenta o exemplo de um caso francés. Em setembro de
1986, quando um repdrter ofereceu uma reportagem sobre a fome em Mogambique,
Africa, para uma emissora de televisdo, recebeu a seguinte resposta “cada terror no
seu tempo”. Na época, a midia estava saturada com o conflito Ird-lraque. “A midia
obedece as limitagdes de tempo e espaco: quando o Oriente Médio é manchete, a
Africa tem que esperar” (DEBRAY, 1994, p. 162). Debray afirma que uma boa
politica internacional so ¢ efetiva quando bem-vinda pela midia. Os meios de
comunicacdo de massa sdo considerados eficientes quando acertam o enquadramento
do assunto. Esse fendbmeno é chamado por Debray como “privatizacdo da
diplomacia”. “O assunto que ndo esta agendado na midia, ndo interessa” (Ibidem,
1994, p. 163).

Debray também desenvolve um estudo sobre a midia como meio transmissor
de significados. Ele se refere a midia como “midiabdlica” porque “cada vez que o
anjo reverte sua funcéo para demonio, o vetor forma uma tela, obstruindo o canal da
mensagem que chega a audiéncia” (DEBRAY, 2000, p. 41). Ele critica todo o poder
que a sociedade moderna atribui aos mediadores. Ao mesmo tempo, 0s mediadores
sdo o0s anjos que permitem a divulgacdo da mensagem, e 0os demoénios que tomam o
lugar da fonte e muitas vezes alteram os significados. Os resultados séo apropria¢oes
errbneas das mensagens. Para ele, sempre haverd um anjo esperando, sera um
professor, um guru, um padre, e qualquer tentativa de ir adiante sem a intervencéao do
mesmo sera em vdo. Ou seja, Debray ndo acredita que o individuo possa construir

um repertorio de conhecimento préprio sem influéncia das mediagdes.
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Ja Schwartzenberg (1978) tem uma visdo mais pragmatica do espetaculo
como um sinénimo de diversdo e de entretenimento para a sociedade do consumo,
em que a midia se apresenta como mediadora de fatos, com uma linguagem propria.
Essa graméatica midiatica, determinista e fechada, acaba criando tensdes entre os
demais campos sociais, em especial com o campo politico. Na gramatica midiatica,
ndo ha espaco para o discurso denso da politica, 0 que aparece é a representacdo
deste, a superficie politica apresentada como arte, drama e constituida em uma
“comunicacdo prazer” através da “mediapolitica”. Essa nocdo de divertimento
atribuida aos meios de comunicacdo de massa, em especial a televisdo, deriva do
conceito de um espaco ludico onde as pessoas procuram uma alienacao da vida real,
uma gratificacdo depois de um dia de trabalho, um sorriso depois de um
desentendimento, uma curiosidade para fugir da rotina.

A politica passou a ser traduzida na linguagem midiatica e da propaganda,
sedutora, persuasiva, promotora de seus atores e de suas mensagens através dos
artificios do marketing. A imagem como “comunicacdo implicita” ou nao-verbal
passou a ter mais peso na persuasao do que o discurso verbal. O marketing politico,
surgido como consequiéncia dessa nova relacédo entre a politica e a sociedade, tendo a
midia como mediadora, introduz a nog¢do de que o publico presta mais atencdo aos
gestos, as expressdes, aos sorrisos do que ao conteudo do discurso. No final dos anos
1970, surge nos Estados Unidos da América uma profissionalizacdo da propaganda
politica, visando a ganhar elei¢bes. De acordo com Schwartzenberg, as funcdes
desses grupos de profissionais, chamados de campaign management acabaram

criando uma inddstria do marketing.

Para tais autores, o espetaculo da midia pode ser visto como uma associagdo
da informacéo ou do fato com o entretenimento e a dramatizagdo. Schwartzenberg
foi seguidor da escola daqueles que acreditam que o “espetaculo” pode legitimar a
reducdo da préatica politica ao campo da midia e a rendi¢do do publico a légica do

espetaculo.
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Rubim (2000) faz uma diferenciacdo entre espetaculo, que conota
visibilidade, no sentido informativo, ver para conhecer, e espetacularizacdo, que
conota 0 negativismo de uma imagem denegrida. Em uma analise da relacdo
espetacular entre a midia e a politica, Rubim ndo enxerga um tirano e uma vitima,
mas uma interdependéncia. “A espetacularizacdo pode significar a realizacdo e a
dominéancia de uma légica midiatizada ou, pelo contrario, a predominancia de uma
I6gica politica que se realiza justo através do recurso ao espetacular midiatizado”.
(RUBIM, 2000, p. 72). Assim, a midiatizagdo significa a veiculagcdo de um fato na
midia, ja a espetacularizacdo acontece quando a midia se apropria de um evento,

enguadra-o e reconfigura-o.

Rubim (1998) identifica nos espetaculos um potencial estimulante e
mobilizador das massas, ou seja, ndo considera o espetaculo totalmente degenerativo
para a politica. Cita o caso dos “cara-pintadas”, acontecido no Brasil em agosto de
1992, como um espetéaculo da politica em que se procurou falar por imagens em vez
de palavras. As pessoas, em especial jovens estudantes, tomaram as ruas das
principais cidades brasileiras pedindo o impeachment do presidente Fernando Collor
de Melo. Os brasileiros foram tirados da apatia e levados a exercer a cidadania. Ou
seja, 0 movimento politico sucumbiu a estética, produzindo um espetaculo para a

midia, o que ndo significou prejuizo de seus objetivos e racionalidade.

Maria Helena Weber (2000) considera esse fato politico como um espetaculo
politico autdnomo. “Como evento imprevisivel e incontrolavel, tem a magnitude
suficiente para provocar a ortodoxia estética das midias e delas exigir um
comportamento diferenciado”. (WEBER, 2000, p. 38). A autora acredita que tanto a
televisdo como a politica detém e compartilham o poder de gerar espetaculos. A
politica, em busca de visibilidade, expde-se nas mediacdes e nas midiatizagdes e

assim também se apresenta como potencial produtora de espetaculos.

E importante, no entanto, ressaltar que nem toda a visibilidade midiatica
constitui um espetaculo de midia. Os movimentos sociais sdo exemplos de

organizagdes que buscam a visibilidade na midia pelo reconhecimento necessario a
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causas e acles, 0 que nado significa que se constituam em espetacularizacfes. Anistia
Internacional, o Greenpeace e 0s Zapatistas sao exemplos de organizacdes globais
que, ao provocar a midia, conquistam visibilidade para suas campanhas, lutas e
reivindicagdes politicas. Para ser espetacularizacdo, é preciso que o fato seja
apropriado ndo apenas pela midia, mas por organizacgdes privadas e publicas, por

sujeitos e pela sociedade de forma a traduzir, reproduzir e consumir o acontecimento.

Pois, apesar das participacdes das ONGs na midia, na maioria das vezes ndo
consistir em espetacularizacdo, mas em midiatizagdo, € desses movimentos que esta
surgindo a configuracdo de um novo tipo de espetaculo de comunicacgéo, que busca a
visibilidade, a legitimidade e a mobilizacdo social e politica, mas ndo depende das
midias. Dos espetéaculos ja identificados na sociedade desdobra-se esse novo tipo de

comunicacéo espetacular.

A comunicacdo espetacular como categoria de pesquisa aponta que 0S
espetaculos podem ser construidos pelo campo da politica que cria agdes e
estratégias para se mostrar nas midias de massa ou pelo campo das midias que se
apropriam de um fato politico e o transformam em espetacular. Para classificar essa

diferenciacdo, Weber (2000) criou tipologias que serdo abordadas a seguir.

A midia e a politica podem produzir quatro tipos de espetaculos: o politico
editorial, ou seja, aquele que recorta fatos politicos e os formata ou os transforma de
acordo com a gramatica da midia e por decisdo da empresa de comunicacgao; o
politico articulado, quando a midia apresenta eventos politicos obrigatorios como
debates, eleicdes e posse de governantes em acordo com o poder politico e de forma
que a midia também possa se promover, utilizando a transmissdo dos fatos em
campanhas de publicidade da prépria midia; o politico arbitrario, que é a veiculacao
da propaganda politica que pode ocupar espagos comprados ou obrigatoérios por lei
(horarios eleitorais gratuitos); e o politico autbnomo, ndo previsto pelas midias, mas

que irrompe e obriga a midia de massa a estar presente.
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A autonomia desse tipo de espetaculo reside no fato de os acontecimentos
terem uma governabilidade propria do campo da politica e ndo dependerem da midia
para divulgacdo ou para a traducao do acontecimento. O fato desarranja de tal forma
a cotidianidade da sociedade e dos meios de comunicagdo de massa que provoca uma
reacao obrigatdria da midia, construindo assim um espetaculo politico auténomo.
Nele, a politica ndo apela para a midia de massa como pode acontecer nos
espetaculos editoriais e articulados, onde entram em cena assessores de imprensa,
publicitarios e “marqueteiros”, mas simplesmente provoca-a, determinando atitudes e

tornando a cobertura jornalistica obrigatoria.

O espetaculo politico autbnomo € essencialmente politico, independente,
provocador das midias e da sociedade e mobilizador de massas. Isso porque altera o
cotidiano incitando nos sujeitos ansiedades, expondo paixdes e racionalidades,

exigindo o envolvimento individual ou coletivo e provocando a participacao.

Essa atitude da politica, que reconhece a ldgica midiatica e constréi de tal
forma acontecimentos, personagens, relacdes e acbes politicas que os torna
irresistiveis a logica dos meios de comunicacao de massa é considerada por Gomes
(1994) como um recurso para se adaptar as midias. Assim a politica consegue manter
0 dominio do processo, forcando a sua insercdo nos meios de comunicacdo de massa

e caracteriza uma astucia da politica (Gomes, 1994, p. 3).

Tendo o poder de obrigar a midia a dar visibilidade, a politica assume uma
certa autonomia frente a ela, ndo precisando nesse caso se submeter a deciséo
editorial dos meios de comunicacdo de massa. Ou seja, 0s papéis se invertem: é a
midia de massa que precisa ir atras da politica para entender o acontecimento. Mais
do que uma autonomia, considera-se o espetaculo politico autbnomo como uma
forma de trazer a tona o pano de fundo, sendo 0 mundo real das rela¢Ges politicas,
pelo menos nuances dele que no mundo-media (Gomes, 1994) fica totalmente
ocultado. O espetaculo consegue romper com a cotidianidade da sociedade e da
midia e chamar ateng&o para o acontecimento que se mostra inédito, diferente,

inesperado, nem sempre proveniente do campo da politica como é o caso do FSM.
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3 O Forum Social Mundial, o movimento dos movimentos

O FSM ¢é um fenbmeno que desafia a logica dominante do sistema de
comunicacdo globalizado. O evento constréi uma organizacdo e divulgacdo prépria,
ndo dependente das empresas de comunicacdo de massa. Pelo contrério, estas sdo
provocadas e desafiadas numa relacdo que fica estabelecida como uma disputa de
poder: de um lado, os representantes do evento, contrarios ao processo de globalizacdo
cultural e econdmica e dominacdo do sistema global de comunicacdo, de outro 0s
representantes do capitalismo sejam eles provindos de empresas multinacionais,
governos neoliberais, de instituicdes do mercado financeiro ou da propria midia. A
midia e o forum pertencem a lados opostos e disputam o0 mesmo poder simbdlico: a

autoridade e legitimidade para representar o social.

Os meios de comunicacdo de massa assumiram um papel fundamental na
reconfiguracdo social. Na esfera publica tradicional, idealizada por Habermas em
Mudanca Estrutural da Esfera Publica, um acontecimento so se tornaria publico
sendo manifesto em um local de livre acesso aonde todos possam comparecer. O
conceito de publico na contemporaneidade sofreu uma mutacdo sendo considerado
também aquilo que é visto aos olhos da midia, e adquiriu uma visibilidade de amplo
alcance que atinge milhares de espectadores.

Nem todas as manifestaces publicas que acontecem na vida real sdo
midiatizadas. Passeatas, comicios, marchas que atingem uma audiéncia restrita,
limitada pelo espaco fisico, ndo deixam de ter o carater publico quando n&o
aparecerem na midia, no entanto tém menor repercussdo na sociedade, constituindo o
que Thompson (1990) chamou de manifestagdes quase-privadas. De acordo com o
autor, a midia proporciona que um evento ou acdo adquira um carater publico para o

individuo, independentemente de ser ou ndo presenciado por ele.



“O que é publico é o que é visivel ou observavel , o que é desempenhado
diante de espectadores, 0 que é aberto para que todos, ou muitos, possam
ver, ouvir, ou ouvir falar a respeito.”(Thompson, 2002:64)

O desenvolvimento dos meios de comunicacdo propiciou essa nova visibilidade
que Thompson chama de publicidade midiatica a qual modificou as relacGes entre 0s
campos sociais. Atraveés da comunicacdo eletrdnica, o campo politico, que antes
dependia da co-presenca dos sujeitos para se tornar publico, atinge o campo social,
chegando a multiddes, podendo trazer visibilidade e credibilidade a um sujeito. A
mesma dinamica remete-se aos campos social e econémico. A relagédo entre a midia e
0s sujeitos midiatizados pode ser de reciprocidade, ja que 0s sujeitos buscam tornar-se

publicos, e a midia depende destes para ter o que levar a audiéncia.

Mas essa relacdo nem sempre é harménica: jornalistas ou proprietérios e
dirigentes de empresas de comunicacdo podem se posicionar como adversarios a partir
do momento em que fizerem dendncias ou adotarem posicionamentos criticos que
desagradem aqueles sujeitos midiatizados. Tais casos sao freqlientes na relagdo entre a
midia e a politica, campos de grande visibilidade na contemporaneidade. Um outro
ponto de divergéncia entre midia e politica é a linguagem. Na midia, os contetdos
densos sdo traduzidos para uma gramatica leve e simplificada. Muitas vezes, quando a
midia se apropria do evento politico, mais do que traduzir é capaz de recriar e re-

configurar 0 mesmo.

A midiatizacdo pode transformar-se em uma espetacularizacdo, ou seja, 0
evento real, apropriado pela midia adquire uma segunda identidade, diferente da
original, mais teatral. Os elementos utilizados pela midia para representar o fato ou
evento ndo necessariamente sdo provenientes de fontes fidedignas, ndo tendo
comprometimento com o fato real, ja que, no momento da apropriagdo, 0s meios de
comunicacgdo passam a ser co-autores. Quando o fato da midia entra em conflito com o

fato real, nasce a tensdo entre poderes.

Essa tensdo é uma variavel determinante para a conquista ou perda de poder
que pode ser um poder real ou simbdlico (BOURDIEU, 2002). O poder simbdlico é a

forca impulsora para a conquista do poder real, por isso eles sdo interdependentes. O
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poder real é o capital, e o poder simbolico € o prestigio. A conquista do poder
simbolico, portanto, é mais disputada socialmente. Para a politica, 0 poder simbolico é
fundamental na conquista da credibilidade dos cidaddos; ao Estado é essencial para a
manutencdo da integracdo social e aprovacdo ideoldgica e para a midia significa

audiéncia e manutencdo da ordem social.

O FSM constitui-se em um objeto dessa disputa de poder entre 0s campos
sociais. Ou seja, a partir do acontecimento, produzido pela sociedade civil
organizada, representada principalmente por movimentos sociais, 0s demais campos
sociais se apropriaram do fato, reproduzindo-o e fabricando espetaculos e

espetacularizacBes da comunicacéo.

3. 1 O Espetaculo Social, a rede de comunicacéo

O primeiro espetaculo a ser identificado é o espetaculo social, ou seja, a rede
de comunicacdo construida pelo FSM, independente da interferéncia dos demais
campos sociais, visando a mobilizacdo social. Esse espetidculo de comunicagéo foi
construido através da Internet e tem como inspiragdo 0s movimentos sociais
transnacionais. Os movimentos sociais da década de 1980/90 foram os pioneiros de
uma mudanca de postura da sociedade civil organizada e politizada frente as midias.
Os movimentos sociais estdo intrinsecamente relacionados com 0s movimentos
politicos de esquerda, e 0 FSM tornou-se um ponto em comum para tais movimentos
sociais, conseguindo reunir um grande namero de militantes e ativistas sociais em

um sé lugar.

O movimento social que serviu de modelo e foi responsavel pela concretizacao
do FSM chama-se Associacdo pela Taxacdo das TransacOes Financeiras para Ajuda
aos Cidaddos (ATTAC). Nascido na Franca em 1997, esse movimento foi organizado
em uma rede de comunicacao na Europa que integrou ao grupo um enorme ndmero de

adeptos em um curto espaco de tempo, com o objetivo de difundir a cobranca da taxa
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Tobin, de 0,1% sobre quaisquer transacdes financeiras internacionais, conforme
proposta defendida pelo economista James Tobin. A ATTAC ganhou notoriedade em
1998 ao promover acgdes contrarias ao Acordo Multilateral de Investimentos (AMI),
discutido, entdo, no ambito da Organizacdo de Cooperacdo para o Desenvolvimento
Econdmico (OCDE). Devido a forca de pressdo da sociedade civil, o governo francés

decidiu retirar-se do debate.

Nos ultimos anos, a ATTAC tem promovido passeatas e manifestagdes, editado
livros, jornais, realizado seminarios, encontros, palestras e debates. Nestes eventos,
vivencia-se uma interacdo face-a-face, através de dialogos entre grupos, e, dessa
forma, revela-se o poder multiplicador de encontros legitimados por uma causa que se
propagam em interacbes mediadas, através das redes de comunicacdo intermediadas
pela Internet, onde a ATTAC tem uma pagina prépria com agenda de mobilizacgdes,

salas de discussdo on-line e espaco para artigos.

A forca simbolica da ATTAC esta na forma e no contexto em que 0 movimento
é apresentado ao mundo. Parte do sucesso do movimento ATTAC deve-se ao fato de
ter nascido no bojo das transformacges tecnoldgicas e, com isso, ter construido uma
estratégia de comunicacdo eficiente. Embora 0 movimento se sustente pela rede de
comunicacdo, as acles publicas podem ocorrer em razdo de eventos que sejam
apropriados para a divulgacdo na midia de massa, provocando uma veicula¢do para
audiéncias que vao além daquelas que sdo atingidas pelas redes de comunicacdo. A
estratégia de comunicacéo e divulgacédo utilizada pela organizagdo ndo-governamental
ATTAC estendeu-se ao FSM.

A idéia inicial de se realizar um evento da dimensédo do FSM, de acordo com
documentos publicados na pagina eletrnica do evento, surgiu de uma conversa entre
dois brasileiros. Oded Grajew e Francisco Whitaker, no ano de 2000, inspirados pelo
crescimento da organizagao ndo-governamental ATTAC, passaram a articular um encontro que
proporcionasse um espaco de reivindicagdes, protestos e debate para idéias alternativas como a taxa
Tobin, motivo que move a ATTAC (WHITAKER, 2002) .
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De uma conversa entre brasileiros, a idéia foi levada ao presidente da ATTAC
na Franca e diretor do Le Monde Diplomatique, Bernard Cassen, que se entusiasmou
oferecendo apoio do jornal e da ATTAC para a divulgagdo do evento. E esse foi o
ponto de partida para o que veio se transformar no Férum Social Mundial. Os foruns
anti-Davos que ja& aconteciam na Europa, organizacfes ndo-governamentais,
instituicbes do Terceiro Setor, partidos politicos de esquerda e ativistas sociais
passaram a ser contatados para o evento que ficou programado para 25 de janeiro de
2001, em Porto Alegre, no Brasil.

O processo de divulgacdo do FSM acabou adquirindo uma forma multipla,
atingindo grupos em diferentes partes do mundo, sem um controle central que limitasse
participagdo ou engajamento. A restricdo a participacdo € o cumprimento e adesdo a
Carta de Principios que estabelece no artigo primeiro “que se opdem ao neoliberalismo
e ao dominio do mundo pelo capital e por qualquer forma de imperialismo”, e, no
artigo oitavo, que o FSM “é um espaco plural e diversificado, ndo confessional, nao
governamental e ndo partidario, que articula de forma descentralizada, em rede,
entidades e movimentos engajados em a¢fes concretas, do nivel local ao internacional,
pela construcdo de um outro mundo”. A Carta de Principios do FSM pode ser acessada
pelo seguinte endereco eletronico:

http://www.forumsocialmundial.org.br/main.asp?id menu=4&cd lanquage=1. ,

encontrado no dia 18 de margo de 2004.

O evento possui apoiadores oficiais que ajudam em aspectos como o custo, a estrutura, a
divulgacdo ou a manutencdo. Na pagina eletrénica oficial do Forum Social Mundial de Porto

Alegre na Internet (www.forumsocialmundial.org.br), estdo explicitos os apoios recebidos durante

as trés primeiras edigdes do evento como copiados abaixo:

2003: Action Aid, Cafod, CCFD, EED, Fundacéo Banco do Brasil, Fundagéo H. Boll, ICCO,

Muisereor, Novib, Fundagao Ford, Oxfam , Petrobras;

2002: RITS - Rede de InformacgBes para o Terceiro Setor, EED, CCFD, Novib, Oxfam GB,
Centro Norte Sul, Action Aid, ICCO, Fundagéo Ford, Governo do Estado de Rio Grande do Sul,
Prefeitura de Porto Alegre, PROCERGS, Férum Mundial das Alternativas;
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http://www.forumsocialmundial.org.br/main.asp?id_menu=4&cd_language=1
http://www.forumsocialmundial.org.br/

2001: Droits et Démocratie, Fundagéo Ford, Fundacéo H. Boll, ICCO, Le Monde Diplomatique,
Oxfam, Rede de Informagdes para o Terceiro Setor (RITS), Governo do Estado de Rio Grande

do Sul, Prefeitura de Porto Alegre.

A divulgacdo do FSM em redes de comunicacdo foi beneficiada por aquelas ja
existentes entre 0s movimentos sociais, as instituicdes apoiadoras e, também, pela
funcionalidade prévia de uma rede de comunicacdo entre os foruns regionais europeus
e movimentos sociais. Com a idéia de um grande encontro social circulando nas
esferas publicas parciais, o debate foi ampliado chegando a diferentes publicos. Antes
da realizacdo do primeiro forum forcas sociais se uniram a organizacdo do mesmo.
Apoiaram e divulgaram o evento as seguintes institui¢cbes: Droits et Démocratie (ONG
francesa), Le Monde Diplomatique (jornal diario francés), Oxfam (ONG internacional),
Rede de Informagdes para o Terceiro Setor (RITS), Governo do Estado de Rio Grande

do Sul, Prefeitura de Porto Alegre.

Na Europa, 0s movimentos anti-Davos, realizadores de encontros, protestos e
reunides, bem como as manifestacGes de rua tais como as ocorridas em Seattle
(dezembro, 1999, anti-OMC), Genova (julho, 2001, anti-Encontro do G8) e
Washington (abril, 2002, anti-guerra) e passaram a ser momentos de encontro de
inimeros representantes de ONGs e ativistas sociais. Tais protestos foram organizados
por uma entidade que convocou as demais, mas ndo existia uma conexao constante que
proporcionasse uma troca de conhecimento e informacdo periédica. O FSM acabou
preenchendo esta lacuna, passando a ser um marco de conexao e, mais do que isso,

uma possibilidade de troca de experiéncias e de aprendizado sem violéncia.

No evento, estdo presentes delegados de diversas entidades e organizagdes que
possuem pelo menos uma proposta de trabalho por uma causa social. Presentes
também estdo organizacfes ndo-governamentais com as mais diversas causas. Cada
grupo possui uma historia de trabalho, uma trajetoria de luta por uma causa, que nem
sempre se torna visivel a sociedade. Os dias de FSM tornaram-se assim um momento

de aprendizado, descobrimento e troca, exercendo uma fungéo de identificagéo.
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A dindmica do evento proporciona mais do que uma identificagdo mutua, um
espaco para debate do aprendizado. Sdo palestras, oficinas de idéias, exposicdo de
painéis e até rodas de prosa que ocasionam arenas de discussdo. Cada oficina, cada
encontro e cada mesa discute idéias diferentes e desses debates surgem propostas.
Apesar de o FSM ter tematicas centrais a cada edicdo, a multiplicidade de idéias é uma
caracteristica do evento que se constitui em um encontro mais propositivo do que

reivindicatorio.

Mesmo tendo um documento final chamado a Carta de Porto Alegre (assim
chamada nas trés primeiras edi¢des), cada grupo de atividade tem a liberdade de
elaborar outro documento final explicando as problematicas discutidas e as solugdes
apontadas. Tal documento pode tornar-se tema para futuras discussdes, podendo
fortalecer um movimento ja existente ou criar um novo forum de discussGes ou grupo
de interesses. Esse tipo de encontro fomenta tematicas de discussao para o ano inteiro,
normalmente formando pequenos grupos de encontro até o proximo grande evento, e,
assim, completa-se o ciclo do FSM, alimentando o que se chama aqui de rede de

comunicagéo.

A rede de comunicacdo mostrou uma eficiéncia impar, conseguindo reunir 20
mil pessoas na primeira edicdo do evento. Essa grandiosidade demonstra o potencial da
comunicacdo de rede em mobilizar um publico expressivo. Da primeira para a segunda
edicdo, a rede cresceu e multiplicou-se, e, em 2002, o publico era trés vezes maior.
Maria Helena Weber (2003) considera esse fendmeno como indicativo da recuperagédo
do conceito de esfera publica burguesa habermesiano. O FSM seria uma esfera de
visibilidade e de expressdo da cidadania de milhares que de modo estratégico e
organizado e com racionalidade podem argumentar, defender e encaminhar
publicamente a defesa de temas, proposi¢des e mudangas. Assim, o cidadao adquire a
visibilidade e legitimidade “através de argumentos racionais em debate, em
competicdo publica e entendimento, na forma de discussdo tematica, de
contraposicdes, interlocucBes defesas e réplicas de posicdes sobre a politica
internacional e o0 modus vivendi (Weber, 2003, p.12)”. Pois € nessa esfera publica que
se concretiza esse espetaculo social, de cidadania, de mobilizacdo e da politica de

idéias, em que se permitem acdes e reacoes.
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O FSM ¢ um espetaculo social, pois, além do publico expressivo que relne, é
um evento criado, organizado e regido pela sociedade civil organizada. O campo social
demonstra através da grandiosidade do FSM, autoridade e legitimidade de disputa em
relacdo aos demais campos, especialmente o da midia. Tanto que o espetaculo social
obriga a midia comercial de massa a estar presente, caracterizando um outro

espetaculo, demonstrado a seguir.

3. 2 O Espetaculo Autdbnomo, as provocacdes a midia

O FSM foi realizado pela primeira vez na cidade de Porto Alegre, no Estado do
Rio Grande do Sul, no Brasil, entre 25 e 30 de janeiro de 2001, com o objetivo de se
contrapor ao Forum Econdmico Mundial de Davos. Desde 1971, o Forum Econdmico
tem papel estratégico para o capitalismo globalizado no debate de idéias e de politicas
neoliberais, tratando primeiramente das questdes econémicas. Os dois foruns
acontecem simultaneamente por deliberacdo da organizacdo do FSM, que assim

determinou para enfatizar os opostos.

Em 2001, o evento contou com a participacdo de aproximadamente 20.000
pessoas. Estiveram presentes cerca de 4.702 delegados de diversas entidades,
abrangendo 117 diferentes paises, 2.000 participantes do Acampamento da Juventude e
700 participantes do Acampamento das Nacgdes Indigenas. Foram convidadas 165
personalidades, sendo 77 brasileiras e 88 estrangeiras. A imprensa esteve presente com
1.870 jornalistas credenciados, sendo 1.484 nacionais e 386 internacionais. A
organizacao teve 1.074 integrantes, que atuaram na logistica, comunicacéo, traducao e
seguranca do evento. Cento e quatro conferencistas fizeram exposi¢cbes em quatro
eixos tematicos: Eixo | — “A Producgdo de Riquezas e a Reproducdo Social”; Eixo Il —
“O Acesso as Riquezas e a Sustentabilidade™; Eixo Il — “A Afirmacdo da Sociedade
Civil e dos Espacos Publicos”; Eixo IV — “Poder Politico e Etica na Nova Sociedade”.

Foram realizadas 420 oficinas que se constituiram em um espaco para debate de idéias.
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Visando a potencializar a capacidade de articulacdo da rede de comunicacao, o
Comité Organizador do FSM propés a realizacdo de Foruns Sociais Mundiais anuais
concomitantes ao Forum Econémico de Davos, bem como o apoio a promogdo de

Féruns Sociais Regionais e Tematicos.

Depois da primeira edicdo, objetivando o fortalecimento do processo de
mundializacdo do FSM, foi constituido um Conselho Internacional (Cl) do evento.
Composto por redes tematicas, o Conselho Internacional passou a ser uma instancia
politica e operacional, essencial para a definicdo dos rumos estratégicos do FSM, assim
como para sua mobilizagéo e divulgagdo. A agdo do Conselho Internacional favoreceu
uma maior interlocucdo entre as organizacdes que apGiam 0 evento, tanto em nivel
nacional quanto internacional, e fortaleceu a organizacdo de Comités de Mobilizagéo
Nacionais e Foruns Regionais e do Forum Social Mundial 2002.

O FSM 2002 foi realizado em Porto Alegre, entre os dias 31 de janeiro e 5 de
fevereiro, com a presenca de 12.274 delegados representando 123 paises e 4.909
organizacGes de 87 paises. A imprensa compareceu com 3.356 jornalistas, sendo 1.866
brasileiros e 1.490 estrangeiros de 1.066 veiculos. O nimero de participantes superou a
marca de 50.000 pessoas. Foram realizadas 27 conferéncias, 96 seminarios e 622
oficinas, com 0s seguintes eixos tematicos: Eixo | — “A Producdo de Riquezas e a
Reproducdo Social”; Eixo 1l — “O Acesso as Riquezas e a Sustentabilidade”; Eixo 11l —
“A Afirmacdo da Sociedade Civil e dos Espacos Publicos”; Eixo IV — “Poder Politico

e Etica na Nova Sociedade”.

Os numeros que representam o FSM destacam a participacdo dos meios de
comunicacdo na cobertura do evento. Isso porque 0 FOrum irrompeu como um evento
relevante jornalisticamente. O Férum Social apresenta-se como um fato possuidor de
valores noticiosos tais como importancia, interesse publico, relevancia social,
proximidade e novidade (SQUIRRA, 1989). Wolf (1999) lista quatro variaveis que
determinam a importancia de uma noticia: 1) Grau e nivel hierarquico dos individuos
envolvidos nos acontecimentos; 2) Impacto sobre a nagdo e sobre o interesse nacional,
3) Quantidade de pessoas que o acontecimento envolve; 4) Relevancia e significacao

do acontecimento quanto a evolucdo futura de uma determinada situacdo. Wolf
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considera que “movimentos de opinido”, como 0 movimento verde, constituem noticia
ultrapassando o limiar da noticiabilidade quando se considera “que se tornaram
suficientemente significativos e relevantes para irem ao encontro do interesse publico
ou quando ddo lugar a acontecimentos planeados de propdsito para irem de encontro
das exigéncias dos mass media” (WOLF, 1999, p 198).

O FSM vai ao encontro do interesse publico e também se apresenta socialmente
relevante, caracterizando uma provocagdo aos meios de comunicagdo. As provocacgoes
identificadas sdo trés: a grandiosidade, a data e o local. A grandiosidade esta nas
dimensGes adquiridas pelo evento tais como numero de participantes, nimero de
organizacfes ndo-governamentais, paises representados, oficinas, como demonstrado
na tabela abaixo. Os dados foram retirados da pagina oficial do evento brasileiro na
Internet. Os espacos ndo preenchidos compreendem os dados que ndo estavam

disponiveis na pagina porque nao foram levantados pela organizacéo.

Tabela 1 - Evolucéo da participa¢do no Forum Social Mundial

2001 2002 2003
Publico total 20.000 50.000 100.000
Delegados 4.700 12.274 20.763
Paises 117 123 130
ONGs - 4.909 -
Veiculos de 764 1.066 1.423
Comunicagao
Jornalistas brasileiros 1.484 1.866 2.131
Jornalistas estrangeiros 386 1.490 1.423
Total de jornalistas 1.870 3.356 4.094
Conferéncias 16 27 10
Seminarios 96 - 36
Oficinas 420 622 1.286

Fonte: FSM. Disponivel em:<http/Awv.forumsocialmundial.org.brimain.asp?id_menu=14&cd language=1>.

Outra provocacao é a data escolhida para realizar o evento. O FSM acontece
uma vez por ano simultaneamente ao Férum Econdmico Mundial, que acontece em
Davos, na Suica, desde 1971, e que reune instituicbes politicas e econémicas
transnacionais para debater o capital financeiro. Mais do que acontecer nos mesmos

dias, o FSM se posicionou como um evento de oposicdo ao Forum Econdémico.
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Como o evento de Davos ha anos esta incluido na agenda anual das midias mundiais,
a atitude de contraponto, confronto, desafio, foi uma provocacdo para os meios de
comunicacdo. E j& na primeira edi¢do, a ousadia expressou-se com a intervencdo do
Foérum de Porto Alegre no Férum de Davos, através de uma teleconferéncia proposta
pela organizacdo do FSM, a qual tinha o megaespeculador George Soros, em Davos,
representando o Férum Econdmico (ZH, Videoconferéncia une POA e Nova York,
02/02/2002:9).

O fato é carregado de significacGes, além de obrigar a midia a estar presente,
pois se insere na agenda midiatica da qual o Forum Econdmico faz parte, fortalece a
legitimizacdo de um evento de oposicdo ao poder econdémico mundial, reforcando o
carater antineoliberal do FSM. Em uma teleconferéncia, participantes dos dois foruns
conversaram durante quase duas horas, tempo em que as idéias divergentes ficaram
explicitas, assim como a impossibilidade de dialogo, ja que o debate através de telas

nao voltou a ser realizado.

As trés primeiras edi¢Oes do evento social realizaram-se em Porto Alegre,
localizada ao Sul do Brasil, no Sul da América Latina. Além de a cidade ser
representativa do sul geografico no mapa-mindi, o governo municipal €
administrado pelo Partido dos Trabalhadores desde 1989, ininterruptamente, e
desenvolve uma inovadora experiéncia de democracia participativa. O chamado
Orcamento Participativo € um instrumento que permite aos cidaddos votar pelos
investimentos prioritarios para 0 municipio. A cidade escolhida para sediar o evento
é provocativa, pois simboliza a concretizagdo de um projeto alternativo as politicas
vigentes. O orcamento participativo é a materializacdo, exemplificacdo e realizacdo

gue sustenta o slogan do evento “Um outro mundo é possivel”.

Para Maria Helena Weber (2003), a grande provocacdo as midias foi a
magnitude que o FSM adquiriu. Sem estar nos grandes meios de comunicagdo de
massa, 0 evento organizado em uma rede de comunicag¢do, conseguiu reunir, em
Porto Alegre, milhares de pessoas de mais de 100 paises. Uma grandeza que foi
construida independentemente do poder econdémico, de investimentos milionarios em

campanhas de publicidade.
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Com base nas provocacdes despertas, pela autonomia identificada e pelas
idéias defendidas € possivel conceituar o FSM como uma rede de comunicacdo
produtora de um espetaculo autbnomo. E um espetéaculo provocado, ou seja, 0 FSM
ganhou visibilidade na midia ndo porque a midia tenha planejado cobrir um evento
organizado pelo campo social, mas porque o evento surgiu e surpreendeu. Pode ser

considerado na primeira edicdo como imprevisivel e incontrolavel, tendo “a
magnitude suficiente para provocar a ortodoxia das midias e delas exigir um
comportamento diferenciado” (WEBER, 2000, p. 38). No entanto é preciso destacar
que esse espetaculo, apesar de ser politizado, surge e é produzido pelo campo social
e ndo pelo campo da politica, ja que este campo define-se como “de acdo e interacao
que tem a ver com a aquisicdo e o exercicio do poder politico” (Thompson,

2002:130).

No caso da midia local, o FSM em 2002 foi transmitido ao vivo pela
Fundacao Cultural Piratini, o canal de televisdo concedido ao governo do Estado e
também teve programas especiais nos veiculos da Rede Brasil Sul de Comunicagédo
(RBS). Durante os dias do evento, foram transmitidos programas da Radio Gaducha,
TVCOM e Canal Rural, alem de flashes ao vivo na programacédo durante o dia. Os
programas “Gaucha Reporter”, da Radio Gaulcha, e “Estudio 36”, da TVCOM, foram
transmitidos ao vivo do centro de eventos da Pontificia Universidade Catolica do Rio
Grande do Sul (PUC-RS), que sediou o Férum. A TVCOM também transmitiu ao
vivo dois programas especiais, edicdes extraordinarias, nas tardes de sexta e sabado
(ZH, RBS no FSM, 01/02/2002:8) O Férum teve poder suficiente para desarranjar o
cotidiano dos meios de comunicacdo, alterando a programacdo no caso da midia
eletronica e ocasionando o deslocamento de reporteres e a producdo de numerosas
reportagens no caso da midia impressa. Mantendo ainda o exemplo da midia local, o
jornal ZH, no ano de 2002, entre os dias 25 de janeiro e 9 de fevereiro, publicou 193
reportagens, editoriais ou notas sobre o evento, que esteve durante oito dias entre as

manchetes de capa.

O espa¢o conquistado na midia representa uma visibilidade midiatica que
alerta para o problema real, no sentido de sensibilizar os cidaddos. Os mesmos

grupos que representam o Férum na midia estdo na Internet, nas universidades, nos
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governos e nos movimentos sociais buscando aprender para divulgar e educar. A
base desse movimento estd em uma mudanca de valores sociais, rejeitando os do
capitalismo globalizado baseados na moeda, no mercado e no capital financeiro. Frei
Beto (2003) afirma que os valores do Forum Social Mundial ndo s&o quantitativos,
em termos monetarios, mas qualitativos, como aqueles aspirados pela Revolucéo

Francesa de 1789: liberdade, igualdade e fraternidade.

Liberdade significando liberdade de expresséo, organizacdo, pensamento,
critica e protesto — durante muitos anos sufocada pelo absolutismo, facismo e
ditaduras. Liberdade que ndo exclui géneros — como a Revolucgédo Francesa excluiu as

mulheres -, classes ou raca, mas pelo contrario permite e incita a participacao.

Igualdade perante a constituicdo de leis, 0 acesso a bens de producdo e
distribuicdo, o crescimento econdmico no sentido de subsisténcia e troca e ndo de
acumulacdo de bens financeiros. Hoje constatamos o agravamento da desigualdade
entre as populacBes dos paises do Norte e do Sul, sendo que a riqueza concentra-se
nas maos de poucos e a miséria alastra-se por multidfes sulistas; “concentrada nas
maos de quatro cidad&os norte-americanos — Bill Gates, Paul Allen, Warren Buffett e
Larry Ellyson — esta a fortuna equivalente ao produto bruto de 42 paises em
desenvolvimento ou sub-desenvolvidos com uma populacdo de 600 milhdes de
habitantes” (Frei Beto, 2003, p. 333).

Fraternidade opde-se a competicdo entre os homens. Fraternidade para o
movimento FSM significa relacionamentos de cooperacdo, divisdo, ajuda mutua e
solidariedade estendida para aléem dos limites da familia, grupo étnico, classe,
comunidade religiosa, ou mesmo da Nacdo, para tornar-se um valor universal que
valorize a vida em uma comunidade internacional. A sociedade civil visualizada pelo
movimento inclui liberdade, igualdade e fraternidade, respeitando as diversidades e
as diferenciacOes entre 0s povos. Esses valores de convivéncia civilizada para o novo
internacionalismo imaginado ndo podem estar dissociados de um ambiente politico

democratico, assim como acreditavam os revolucionarios da Franca de 1789.
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O conflito acontece quando a midia, ao ser provocada pelo Forum Social,
apropria-se dele e o reproduz. Ou seja, os valores e as idéias que o Férum defende
ndo necessariamente vao ser aquelas divulgadas pela midia comercial. E quando a
midia toma o FSM como um objeto noticioso, apropriando-se do evento, 0
espetaculo deixa de ter o dominio do campo social e passa a ser dominado pela

midia, que mais do que midiatizacOes, pode produzir espetacularizacdes.

3.3 A Espetacularizacéo, o FSM da midia

O FSM sendo um espetaculo social e politico autbnomo consequientemente é
também midiatizado. No momento em que a cobertura dos meios de comunicacéao de
massa mostrou-se expressiva, 0 FSM tornou-se um produto ndo s para a sociedade
civil organizada e para os meios de comunicacdo de massa, mas também para as
instituicBes politicas e privadas e para os sujeitos em geral. Entre o espetaculo social

e a espetacularizacdo do FSM, fabricam-se duas representacGes do evento.

No momento em que o campo da midia se apropria do FSM, a mensagem vai
passar pelos filtros das empresas de comunicacdo, dos valores noticiosos, da
linguagem midiatica e do tempo da midia. A selecdo do que noticiar, na maioria das
vezes, considera diversos desses fatores, tendo como pano de fundo os interesses
comerciais. O resultado é uma leitura do fato que ndo necessariamente condiz com a
leitura da organizacdo do evento, dos delegados, palestrantes ou participantes. No
entanto, a leitura da midia comercial de massa chega ao publico que ndo esteve
presente e ndo participa da rede de comunicacao, portanto terd aquela versdo do fato

como verdadeira.

Nesse caso, o fato de ser divulgado para um publico espectador amplo passa a
ser condicdo de importancia e legitimidade, demonstrada pelo grau de visibilidade
que o acontecimento recebe. E o fato de ser reinterpretado pela midia é a primeira

condicdo de espetacularizagdo, podendo ser demonstrada pela diferenca de
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enguadramentos. Assim, quando a midia se apropria do FSM, o reproduz e o divulga
amplamente esta caracterizada a espetacularizacdo midiatica do evento. Para Rubim
(2000), a espetacularizacdo pode ser definida como um processo, através do qual,
pelo acionamento de dispositivos e recursos dados, produz-se o espetaculo, uma
nocdo que se encontra carregada de conotacbes como “enganosa, falseada,
manipulatoria, aparéncia destituida de sentido, esvaziada de algum significado mais
profundo”. (RUBIM, 2000, p. 64).

O estudo da espetacularizacdo do Forum Social Mundial é realizado através
de uma analise de enquadramento que da seqiiéncia a dissertacdo. O objetivo é
identificar, através da comparacdo entre a cobertura de midia e as noticias na pagina
eletronica de divulgacdo do evento, a autonomia de dois poderes em disputa pela
apropriacao e representacdo do FSM: o campo social e o campo da midia.
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4 As duas representactes do Forum Social Mundial

O FSM é o universo e o objeto deste estudo. Para observar as caracteristicas do
espetaculo social e da espetacularizacdo, utilizar-se-& como método a analise de
enquadramento. O estudo esta dividido em dois campos: o campo social, representado
pelo FSM e recortado pelas noticias publicadas na pagina oficial do evento, e o campo
da midia, representado pela cobertura de midia e recortado pela amostragem colhida

nos principais veiculos de comunicacdo comercial de massa que cobriram o FGrum.

Através da analise de enquadramento, serdo apontadas as diferencas na leitura
do FSM entre os dois campos. Para essa analise, foi elaborado um instrumento de
avaliacdo de enquadramento com categorias como tema, editoria, espaco e vozes de
representacdo. Primeiramente, sdo apresentados 0s conceitos-chave, apds, séo
construidos os indicadores de visibilidade e de legitimidade para analise de
enguadramento das amostras colhidas a partir da cobertura de midia impressa comercial
em 2002 e das noticias publicadas na pagina eletronica do préprio FSM no mesmo

periodo.

4.1 Comunicacao Politica: Enquadramento

A metodologia a ser utilizada para analise instrumental compete a uma linha de
estudos de Comunicacdo chamada de Enquadramento, pertencente a Comunicacao
Politica. Os primeiros estudos académicos sobre a relacdo entre Comunicagdo, Politica
e Meios de Comunicacdo de Massa foram realizados pela Escola Norte-americana entre
1920/30. A obra registrada como inaugural foi publicada, em 1922, por Walter
Lipmann, com o titulo Opinido Publica. Na época, pds-primeira guerra, 0os Estados

Unidos avancavam o desenvolvimento capitalista e, com ele, as industrias de
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comunicacéo e cultura. Mas foi na segunda metade do século passado, com a expansao
mundial da midia de massa e o crescente impacto dela na sociedade que a pesquisa em

Comunicacao e Politica intensificou-se e internacionalizou-se.

No comeco, as pesquisas estavam direcionadas para as politicas de
comunicacdo institucional, envolvendo principalmente o Estado, mas também partidos
politicos, parlamento e horario politico. As analises eram centradas na dimensédo
politico-ideoldgica do uso dos meios de comunicacgéo, tais como radio e televiséo, pelas
instituicdes. Na América Latina, nessa época, foi objeto de estudo a comunicagdo dos

governos militares, enfatizando o conceito de manipulacdo da informacao.

A onda de democratizacdo dos paises latinos e a mercantilizacdo mundial
redirecionaram os estudos sobre Comunicacéo e Politica. Nos anos 80, com o Estado e
as instituicdes politicas enfraquecidas de um lado e o crescimento da midia mercantil
de outro, a sociedade mundial viveu um crescimento rapido da intervencdo das novas
tecnologias no cotidiano. A politica passou a ser vista atraves da tela da televisdo. O
interesse cientifico desloca-se da producdo para a mensagem, introduzindo a anélise do

discurso e a construgdo do sentido.

Os estudos sobre politicas de comunicacdo, especialmente governamentais,
declinam e surgem os estudos sobre a Comunicacdo Politica. Os académicos latinos
seguem 0s moldes da Escola Americana, mais pragmatica, bem como da Escola
Européia, mais filosofica. Essa linha esté centralizada nos estudos da mensagem através
dos meios de comunicacdo de massa, propaganda politica, cobertura jornalistica,

processos eleitorais e representacdes sociais e politicas.

Com a intervencdo das novas tecnologias, em especial, a Internet, a relacdo
entre politica e comunicacdo comegou a ser revista do prisma das politicas de
comunicacdo. Nesse cendrio, atuam as novas tecnologias, as instituicdes politicas

internacionais e 0s movimentos sociais, tendo a globalizacdo como pano de fundo.

O modelo de comunicacdo politica - political communication - nasce com a

midia eletronica. A intervengdo do réadio e da televisdo no campo da politica, e vice-
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versa, origina o0 termo telepolitica também chamada de midiapolitica
(SCHWARTZENBERG, 1978) ou videopolitica (SARTORI, 1989), que define a
“politica realizada em redes eletrdnicas, analdgicas ou digitais” (RUBIM, 2000, p. 50).
A telepolitica constr6i uma nova inter-relacdo entre a comunicacdo e a politica que,
para parte dos autores contemporaneos, significa a rendicdo da politica a gramatica
midiatica. A idéia de que o campo da midia se apropria do campo da politica conduz os
estudos da Comunicagdo Politica ao debate acerca de paradigmas: o agendamento e 0
enquadramento, do lado norte-americano, e a midiatizacdo, os espetaculos e a

espetacularizacédo, do lado europeu e latino-americano.

Académicos norte-americanos tém uma visdo pragmatica da relacdo entre a
politica e a comunicacdo. A maioria dos autores que seguiram a escola inaugurada por
Walter Lipmann (1922) acredita que a forma dos assuntos politicos veiculados pela
midia de massa pode influenciar a percepcdo da audiéncia sobre eles. Tais autores
consideram a midia de massa poderosa em dizer as pessoas nao sO 0 que pensar, mas

também como pensar sobre determinado assunto.

Maxwell e Donald L. Shaw sdo reconhecidos como 0s pioneiros da perspectiva
tedrica da Agenda-Setting, inspirados por Walter Lipmann, autor de Opinido Publica.
Lipmann acreditava que a funcdo da midia € desenhar o nosso mundo, ou figuras em
nossas mentes, delineando quais sé@o 0s assuntos mais relevantes. Para Lipmann, o
individuo depende da midia para estar bem informado sobre questdes atuais,
personalidades e fatos. Apoio e rejeicdo a opinides decorrem desse processo

informativo, bem como podem ser influenciados pelas pesquisas de opinido publica.

Em 1963, Bernard Cohen publicou um livro, chamado A Imprensa e as
Politicas Externas, o qual contém a sua mais famosa citacdo: “a midia pode néo ser
eficiente a maior parte do tempo em dizer para as pessoas 0 que pensar, mas &
impressionantemente eficiente em dizer as pessoas sobre o que pensar” (COHEN, 1963
apud DEARING, 1996, p. 12). Em 1972, Mc Combs e Shaw publicaram um estudo
replicando Cohen e Lipmann. A pesquisa foi desenvolvida em 1968, em uma pequena
cidade chamada Chapel Hill, na Carolina do Norte, nos Estados Unidos. Foram

aplicados 100 questionarios para uma amostra de eleitores indecisos, selecionada por
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classes, a partir de um amplo universo econdmico, social e racial. A disputa eleitoral
era entre Hubert Humprey e Richard Nixon. Tal questionario foi aplicado 24 dias antes
das elei¢bes. Foi verificado que a midia ndo s6 provocou um grande impacto e
influéncia na escolha dos eleitores, como também alterou a agenda dos candidatos, que

acrescentaram a campanha novas questoes.

A perspectiva tedrica do Agendamento pertence a Escola Americana que agrega
pesquisadores interessados na analise da funcionalidade da midia, bem como seus
efeitos sobre a audiéncia. No comego, o0 paradigma foi dominado pelo conceito da
“agulha hipodérmica”, que sustenta uma midia superpoderosa. A audiéncia seria
passiva a maior parte do tempo, respondendo aos estimulos da midia como esperado.
Haroldo Lasswell acredita que existe uma “correlacdo entre as respostas de Vérias
partes da sociedade a determinado assunto” (LASSWELL, 1948 apud DEARING,
1996; ROGERS, 1996, p. 38). Midia, publico e politicos coincidiriam com a mesma

agenda, dispensando atencdo para a mesma questdo no mesmo tempo.

Nos anos 40, Paul Lazarsfeld langou outra perspectiva na relacdo entre midia e
audiéncia que veio a se chamar de teoria dos efeitos limitados. O argumento sustenta
que lideres de opinido e a elite bem-informada sdo responsaveis, em primeiro plano,
pela formacao da opinido publica. Eles seriam os agentes transmissores de novas idéias
e novos valores aos menos informados. Lazarsfeld sistematizou a teoria dos usos e
gratificacbes, sustentando que a audiéncia recebe uma mensagem da midia e a
incorpora por quatro motivos: 1) pelo entretenimento; 2) para facilitar a interagédo
social; 3) para explorar a realidade e reforcar valores sociais; e 4) para saber 0 que as

outras pessoas estdo pensando.

Lazarsfeld desenvolveu um estudo para verificar os possiveis efeitos da midia
de massa na decisdo do eleitor. Na época as eleicdes eram entre Wendel Wilkie e
Franklin Roosevelt. A amostra selecionada foi de 600 eleitores indecisos moradores de
Eric County, em Ohio, nos Estados Unidos. O resultado indicou que alguns eleitores
sdo influenciados pelas mensagens da midia. Mas a conclusdo de Lazarsfeld apontou
que a midia apenas ativou um desejo latente que o eleitor possuia antes da exposicao a
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midia. Portanto, para ele, os poderes da midia em influenciar a opinido publica tém

limites.

McCombs e Shaw realizaram outra pesquisa em 1972, em Charlotte, Gebrgia,
nos Estados Unidos, selecionando uma amostra de 380 eleitores entre 354 milhdes de
habitantes. A amostra foi observada durante cinco meses. A principal conclusao foi que
a medida que a campanha avanca, a atencdo dos eleitores aumenta. Foi constatado,
também, que a midia influencia eleitores a ter preocupagdes em comum, produzindo a

possibilidade de uma formacao de atitudes em comum ou uma mudanca de atitudes.

Funkhouser (1973) publicou um estudo realizado nos anos 60 sobre a relacéo
entre os indicadores de realidade, cobertura de midia e a percep¢do do publico (ou
opinido publica). Foram utilizados indicadores de realidade do Instituto Gallup e foram
analisadas trés revistas - Times, Newsweek e U.S. News - mais o jornal diario World
Report. O resultado apontou uma forte correlagdo entre a opinido publica e a cobertura
de midia, mas uma fraca relacdo entre a cobertura de midia e os indicadores de
realidade. A conclusdo aponta que a quantidade de informacgdo exposta na midia ndo

necessariamente esta correlacionada com o mundo real.

A hipotese do Agendamento (Agenda-Setting) sustenta a busca de uma
correlacdo entre midia, pablico e politica, estimulada pela seguinte questdo: “quem
estabelece a agenda?”. Quando a pesquisa centra em uma questdo mais especifica do
tipo: “como e 0 que esta estabelecido pela agenda?”, os estudos passam a utilizar o
conceito de Analise de Enquadramento (Framing Analysis). Esse enfoque no
Enquadramento analisa ndo o assunto dominante na midia, mas como o publico recebe
e pensa 0 assunto dominante na midia. Autores como McCombs (2000) definem esse
conceito como um segundo nivel do Agendamento, mas outros como Entmann (1993)

consideram o Enquadramento como um paradigma independente.

Robert Entman é considerado um dos principais estudiosos do conceito de
Enquadramento. Para ele, o conceito permite um consistente instrumento para
descrever 0 poder comunicativo do texto. Entman acredita que “a analise do

enquadramento ilumina o caminho preciso através do qual a influéncia sobre a
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consciéncia humana é exercida pela transferéncia de informacao (ou comunicagéo) de
um ponto — discurso, reportagem, leitura ou qualquer outra forma de expressdo - para a
consciéncia” (ENTMAN, 1993, p. 52). Os estudos de Enguadramento sugerem que a
midia ndo apenas estabelece o que pensar, mas também como pensar sobre o assunto,
contradizendo o argumento inicial de Cohen de que a midia ndo tem o poder de dizer as

pessoas o que pensar.

James Tankard, em artigo sobre a popularidade que o termo enquadramento
adquiriu no discurso publico, delineia um entendimento sobre os principais pontos do
Enquadramento. Nas proprias palavras do autor: “O enquadramento pode eliminar
vozes e enfraquecer argumentos. A midia pode enquadrar questdes favorecendo um
lado ou outro, sem explicitar a prépria preferéncia” (TANKARD, 2001, p. 96). O
enquadramento dessa forma se torna uma potente arma para aqueles que tém o poder de
transmitir um modo de pensar. O conceito de Enquadramento, de modo geral, € uma
recomendacdo de como pensar questdes estabelecidas pela agenda da midia; consiste
em oferecer um modo de descrever e analisar o poder do texto comunicativo.
Enquadrar e selecionar aspectos da realidade é dar a eles uma énfase na mensagem,
gerando interpretacdo, julgamentos e/ou sugestdo de tratamento para determinada

questéo.

A hipotese elaborada por Entman sugere que, quando um enquadramento
predomina na narracdo, politicamente uma expressiva maioria deveria ter 0 mesmo
entendimento sobre a questdo: “o poder de um enquadramento pode ser tdo potente
quando a prépria lingua” (ENTMAN, 1993, p. 55). Assim, um enquadramento nao
apenas atribui visibilidade para um assunto, pauta ou pessoa como tem o poder de

atribuir legitimidade a uma abordagem.

O enquadramento pode atribuir a um assunto maior ou menor visibilidade - o
poder de fazer ver através das midias, sejam elas dos veiculos de comunicagdo de
massa, segmentada ou de rede. A visibilidade das midias difere-se daquela da polis
grega em que se pressupunha como condi¢do fundamental para tornar-se visivel por
outros um territorio que estabelecesse uma esfera e um numero de cidaddos limitado

que formasse o publico. A esfera publica onde aconteciam os grandes eventos politicos

50



o1

tinha tempo e espacos determinados. A complexidade da sociedade do século XXI
vislumbra um outro tipo de visibilidade que Thompson (2002) chama de “publicidade

midiatica”.

Os conceitos de publico e visivel aproximam-se assim como se diferem daquilo
que € privado. Esse se coloca como feito ou dito reservadamente por um grupo limitado
de emissores e receptores, feito em segredo, escondido ou de forma particular, com o
objetivo de restringir o acesso. Em contraste, torna-se pablico tudo aquilo que pode ser
visto, observado e acessado por um numeroso grupo de pessoas e que a elas esteja
reservado o direito de ver, ouvir e falar a respeito. Com o desenvolvimento das midias,
0 publico desvinculou-se do territério e da obrigatoriedade da presenca para adotar
novas formas de se tornar visivel. Assim, a publicidade midiatica permite que a¢des ou
acontecimentos adquiram uma publicidade independente de sua capacidade de serem
vistos ou ouvidos diretamente por uma pluralidade de individuos presentes num mesmo
espaco, ou seja, “uma acdo ou acontecimento pode se tornar publico pelo fato de ser
registrado e transmitido a outros que ndo estdo fisicamente presentes no tempo e no
lugar da ocorréncia” (THOMPSON, 2002, p. 65).

As novas tecnologias disponibilizam hoje um novo tipo de visibilidade,
acionada pela comunicacdo em rede. Através da Internet, grupos se inter-relacionam,
independentemente das distancias, e, possivelmente, de forma instantanea. O fenémeno
da publicidade midiatica ganha uma certa autonomia quando observada na rede de

computadores.

A visibilidade € condicionante da legitimidade, pois aquilo que € visto distingui-
se do obscuro e adquire o que Bourdieu (2002) chama de poder simbdlico, um capital
que produz e reproduz as crengas e estabelece a hierarquia social, que diferencia as
classes. Ou seja, 0 poder simbdlico estabelece uma relacdo de dominacao, “... a cultura
que une (intermediario de comunicacao) € também a cultura que separa (instrumento de
distincdo) e que legitima as distincdes compelindo todas as culturas (designadas como
subculturas) a definirem-se pela sua distancia em relacdo a cultura dominante”
(BOURDIEU, 2002, p. 11). O poder simbdlico permite obter um efeito equivalente

aquele obtido pela forca fisica ou econdmica, através da enunciacdo capaz de
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“confirmar ou transformar a visdo do mundo e, desse modo, a acdo sobre o mundo,
portanto o mundo” (BOURDIEU, 2002, p. 14).

Em Um convite a Sociologia Reflexiva, Bourdieu (1992) argumenta que a
producdo linglistica e cultural ndo estd preocupada com a verdade absoluta ou a razéo,
mas com a crenca, 0 reconhecimento de um enunciado como legitimo ou verdadeiro. E
essa legitimidade adquirida é um produto do poder, autoridade e reputacdo do autor no
campo ao qual pertence. O poder em questdo, meio e fim no @mbito competitivo entre
0S campos sociais, € caracterizado pela utilizagdo combinada de capitais: econémico,
cultural, linguistico, simbolico e social. O uso dessa variedade de capitais determina a
distincdo social dentro de cada campo. A grandeza do individuo, produtor e transmissor
de cultura, reside ndo naquilo que ele tem a dizer, mas no reconhecimento e autorizagao

dos outros para aquilo que ele diz, o valor do enunciado no mercado em questao.

A autoridade de um discurso, ou seja, a conquista da sua legitimidade decorre
de certos fatores: se ele € proferido por um locutor legitimo, reconhecido como
possuidor do direito e da competéncia para proferi-lo; se ele é proferido numa situacao
legitima, no mercado que o considera relevante; e, finalmente, se ele é dirigido a
destinatarios também legitimos, ou seja, capazes de compreendé-lo e dar-lhe a

importancia devida.

O discurso tem, pois, para Bourdieu (2002) o carater de um bem simbélico que
pode receber valores diferenciados de acordo com o mercado no qual se insere. Nesse
sentido, o que determina o discurso € a relacdo direta entre a competéncia do locutor e

0 mercado no qual os agentes da fala se defrontam.

Para avaliar a visibilidade e a legitimidade obtida pelo FSM, serdo estabelecidas
categorias de andlise que possibilitem construir uma resposta para as seguintes
perguntas: “Como a cobertura da midia de massa impressa enquadra o Férum Social
Mundial?”; “Como o proprio evento se enquadra nas noticias publicadas na pagina

eletrénica?”; e “O que diferencia os dois enquadramentos?”.
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A cobertura de midia cresceu da primeira para a segunda edi¢do do evento. Em
2001, o FSM teve 1.870 jornalistas credenciados, 386 internacionais. Em 2002, o
nimero de jornalistas credenciados foi de 3.356, sendo 1.490 estrangeiros (FORUM
SOCIAL MUNDIAL, 2002b). Como consequéncia, 0 nimero de reportagens sobre o

evento também cresceu.

Uma pesquisa realizada na Internet, com o buscador NEXISLEXIS na categoria
World News em maio de 2003, apontou que a cobertura do FSM em 2001 produziu 130
reportagens em 27 veiculos internacionais, considerando os dias do evento mais o
periodo de uma semana antes e uma semana depois. O evento seguinte, em 2002,
contou com um aumento no numero de textos publicados. Seguindo as mesmas
especificacbes acima para a pesquisa on-line, foram encontradas 219 reportagens
publicadas em 37 veiculos de midia de massa internacionais. No balanco, sdo 89
reportagens a mais do que no ano anterior, um aumento de 60% na quantidade de

informacdo sobre o0 evento.

Tabela 2 - Cobertura jornalistica e veiculagcdo

2001 2002 Crescimento ( %)

Reportagem 130 219 60
Veiculos internacionais 27 37 28

Total de veiculos 764 1.066 38,5
Jornalistas internacionais 386 1.490 380

Total de jornalistas 1,870 3.356 120

Paises 117 123 5

Datas do evento 25-30 jan. 31 jan. /03 fev. | -

A amostra de reportagens para analise foi selecionada utilizando-se a populacéao
de jornais impressos internacionais que fizeram cobertura do FSM em 2002 e que
estavam arquivados em microfilme na Biblioteca da Universidade da Flérida nos
Estados Unidos no primeiro semestre de 2003". Entre eles, foram selecionados dois
jornais representativos da midia internacional de paises desenvolvidos e dois jornais de

paises em desenvolvimento. S&o analisadas todas as reportagens publicadas entre 0s

“ A autora esteve durante 2003 desenvolvendo um projeto de pesquisa da Comissdo Fulbright nos
Estados Unidos. O projeto Fulbright/Turner é uma oportunidade para mestrandos em Comunicacao
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dias 24 de janeiro de 2002 e 8 de fevereiro de 2002, o0 que corresponde ao periodo de
duracdo do FSM, a semana anterior a ele e a semana depois do evento. Além desses,

soma-se a analise uma representacdo da midia local do Estado do Rio Grande do Sul.

Com base nas especificacdes acima, foram escolhidos os seguintes jornais
impressos: New York Times(NYT), jornal de circulacdo nacional nos Estados Unidos
da América; Globe and Mail (G&M), jornal de lingua inglesa de grande circulacdo no
Canadé; Folha de S&o Paulo(FSP), jornal de maior circulagdo no Brasil e EI Nacional,
jornal de grande circulagdo na Venezuela. Também serd utilizada uma amostra do
jornal Zero Hora(ZH), representando a midia local, j& que este € o jornal de maior
representatividade econémica no Estado do Rio Grande do Sul. Foram consultados
Toronto Star (Canada) e The Washington Post (EUA) que ndo fizeram nenhum tipo
de cobertura do evento. O Estado de S. Paulo publicou no periodo 34 reportagens

sobre o FSM, mas, como a amostra teve de ser limitada, esse ndo foi incluido.

Tabela 3 - Amostragem selecionada para a Analise de Enquadramento

Regido Jornais impressos Amostra
(N° de reportagens)
América do Norte New York Times 3
The Globe and Mail 1
América do Sul Folha de S. Paulo 47
El Nacional 11
Zero Hora 192
Total - 254

O instrumento de analise se estabelece com base no mecanismo elaborado por
Tankard chamado “Lista de Enquadramentos” (2001). A identificacdo do
Enquadramento suporta-se pelas seguintes varidveis: espaco de representatividade
(pagina inteira, meia pagina, nota-registro...); editoria (capa, politica, economia,
internacional...) tema (comportamento, personificacéo, conteudo,

estrutura/organizacgdo); e vozes (anénimos, notaveis, desconhecidos e famosos)®.

Social vivenciarem um semestre universitario e um semestre de experiéncia profissional inseridos na
cultura norte-americana.
! Ver, no Apéndice A, o instrumento de analise.
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Por Espaco de Representatividade, entende-se a extensao ocupada pelo texto em
analise na pagina como um todo. Considerou-se a seguinte classificacdo: menos de um
terco de pégina, um terco de pégina, meia pagina, uma pagina, pagina dupla, mais de
duas paginas e outras.

Por Editoria, entende-se a secdo do jornal em que a reportagem esta alocada.
Ficou estabelecida a seguinte classificacdo: capa, politica, economia, internacional,

opinido ou artigos, geral e outras.

Por Tema, entende-se 0 enfoque expresso na noticia. Ao abordar o assunto, 0s
jornalistas podem dar diferentes tratamentos a mesma noticia, dependendo da
orientacdo produtiva, da linha editorial, da formacdo cultural, entre outras variaveis.
Classificaremos as produgdes jornalisticas da seguinte forma: comportamento,
personificacdo e conteddo. Por comportamento, considera-se a abordagem jornalistica
que enfoca atitudes de tribos ou grupos, construindo uma crénica jornalistica leve,
descritiva e imagética. Por personificacdo, considera-se a abordagem jornalistica que
enfoca pessoas ou personalidades, elevando-as de fontes para o foco da noticia. Por
contetido, considera-se a abordagem jornalistica que enfoca questdes pontuais de
debate de ideias, projetos, leis, propostas. Por estrutura/organizacdo entende-se as

reportagens que tratem de nimeros do evento, organizacao e infra-estrutura.

Por Vozes de Representacdo, entende-se toda e qualquer voz identificada no
texto. Para analise, buscou-se ampliar os conceitos utilizados por Serra (2002) na
metafora de estrelas e meteoros. As estrelas sdo aquelas pessoas que possuem
participacdo mais ou menos constante ou expressiva na midia, podendo ser famosos
(jornalistas, atores), ou notaveis (intelectuais, professores, escritores, politicos,
profissionais liberais...). Os meteoros sdo aquelas pessoas que aparecem de forma
rapida e inexpressiva, ndo possuindo nenhum poder autorizado para falar em nome de
um campo social, podendo ser an6nimos, pessoas que provocam a noticia, buscando
mostrar uma a¢do ou uma idéia através da midia com ou sem o intuito de atingir um
objetivo especifico ou tornar-se notavel, ou desconhecidos, pessoas que ndo buscam

visibilidade, mas que acabam ganhando espacgo na midia de forma circunstancial.

55



56

A classificacdo desenvolvida definiu-se pelas seguintes variaveis: Famosos
(jornalistas, atores ou personagens midiaticos); Notaveis (governo ou politicos
brasileiros, governo ou politicos internacionais, escritores, filosofos ou palestrantes
brasileiros ou internacionais e professores universitarios); Anbénimos (ativistas ou
manifestantes que se mostram pela forma e ndo pelo contetdo); Desconhecidos
(pessoas que aparecem pela circunstancia de estar no lugar e na hora da producédo
jornalistica) e Organizacdo (fonte atribuida a organizacdo do evento personalizada ou
ndo). Outras fontes ndo identificadas ou ndo afiliadas as acima serdo agrupadas em uma

classificacdo separada.

A partir desses dados colhidos, sdo avaliados os jornais que ddo maior ou menor
destague ao evento; a importancia atribuida ao evento pelos jormnais impressos, por exemplo: quantas
reportagens tém chamada de capa ou sdo manchete principal na pagina e qual o espaco que a
reportagem sobre 0 FSM ganha na pégina do jornal impresso; as vozes mais freqiientes do FSM na

midia.

Dando continuidade a Andlise de Enquadramento do FSM, a pesquisa pergunta
“Como o FSM enquadra-se nas noticias publicadas na pagina eletrénica”? Como nem
todos os informativos publicados na Internet continuam disponiveis, selecionou-se por
datas de acordo com a populacdo on-line a disposi¢do. Foram escolhidos 31 textos
relativos ao periodo entre 24 de janeiro de 2002 e 8 de fevereiro de 2002. O
levantamento da amostra foi realizado no dia 06 de marco de 2003 na seguinte pagina

eletronica; http://www.forumsocialmundial.org.br/noticias.asp?cd language=1.

A analise também serd realizada com base no instrumento elaborado por
Tankard chamado “Lista de Enquadramento (List of Frames)”. Para as noticias, serdo
eliminadas categorias que ndo se aplicam & analise, como editoria e espago de
representatividade.

Os dados obtidos na analise serdo transferidos para o Software SSPS verséo
11.5 visando a obtencdo de resultados avalizados. Com o programa eletronico, é
possivel atingir a frequéncia de cada variavel, e, ainda, fazer cruzamento dos dados

para avaliar o enquadramento de forma consistente baseada em dados estatisticos.
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Finalmente, realiza-se uma analise comparativa entre 0 enquadramento proposto
pelo conteddo dos informativos do FSM e o adotado pela cobertura de midia. O
cruzamento de dados permite verificar se houve transferéncia de saliéncia da fonte

divulgadora do evento para a midia reprodutora dos fatos.

4.2 Os resultados

A analise realizada em 254 textos de midia e outros 31 textos retirados da
Internet resultou em 8 tabelas. Elas expdem a freqliéncia de cada uma das variaveis
avaliadas, bem como compara as variaveis em relacdo aos jornais impressos
pertencentes a amostra para apontar componentes que permitam construir o
enquadramento da midia e do FSM. A seguir apresenta-se cada uma das tabelas e as

respectivas analises.

Tabela 4 - Freqliéncia de jornais impressos

Jornal Impresso Freqiéncia Porcentagem (%)
FSP 47 18,5
El Nacional 11 43
NYT 3 4,3
Globe and Mail 1 1,2
ZH 192 75,6
Total 254 100

A Tabela 4 demonstra a cobertura jornalistica do Férum Social Mundial por
veiculo de comunicacdo analisado. Da amostragem total, o jornal local ZH foi 0 que
teve um maior numero de reportagens, notas e editoriais sobre o evento. O grande
nimero de textos encontrados em ZH, um disparate em relacdo aos demais veiculos
analisados, reflete pelo menos um critério jornalistico, a proximidade, ja que o Forum
aconteceu em Porto Alegre, cidade sede do jornal impresso. Além disso, o fato de
terem sido encontrados 192 textos, em 14 dias, em ZH é um forte indicio de que a
empresa jornalistica se apropriou do FSM e construiu uma representacdo propria do

evento a partir da posicao de uma empresa de comunicacao.
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Apesar de numericamente o jornal ZH se destacar, é preciso considerar o valor
da cobertura dos demais veiculos analisados. A FSP publicou 47 reportagens no
mesmo periodo; um jornal de repercussdo no pais, com este numero de textos
publicados, atribui ao evento importancia e destaque no territério nacional. A cobertura
do jornal El Nacional, da Venezuela, com onze reportagens no mesmo periodo
representa a visibilidade que os veiculos de comunicacdo dos paises da América Latina
atribuiram ao evento. E preciso considerar que, em janeiro de 2002, a Venezuela
passava por conflitos politicos, turbuléncias sociais expressas em manifestacdes de rua
contra o entdo presidente Hugo Chavez. Mesmo assim, o jornal ndo sé cobriu o Forum

como deu destaque de capa durante sete dias consecutivos.

Ja o NYT e o Globe and Mail, jornais que representam o norte do continente
americano, ndo apresentaram a mesma repercussdo do evento. O NYT teve trés
reportagens, duas publicadas durante o evento e uma depois, na editoria internacional,
apesar de ndo ocuparem espaco de destaque. O Globe and Mail publicou um editorial
no dia 30 de janeiro ressaltando o FSM como um encontro de proposi¢Ges para
administracdo publica, que deveria atrair a atencdo dos politicos daquele pais.

Tabela 5 — Periodo de publicacdo das matérias Jornais Impressos

Data Frequéncia Porcentagem (%)
Antes do evento 64 25,2
Durante o evento 94 37,0
Depois do evento 96 37,8
Total 254 100

No balanco geral da amostra analisada, percebe-se que o0 evento teve destaque
antes de comecar. Esse destaque pode ser atribuido ao fato de esta ser a segunda edi¢do
do Férum, que, em 2001, surpreendeu a midia quando aconteceu. Como mostra a
Tabela 1, no capitulo trés, o numero de jornalistas presentes na cobertura do evento
passou de 1.870, na primeira edicdo, para 3.356, na segunda. Ou seja, a grandiosidade
do primeiro FSM obrigou os veiculos de comunicacdo a reforcarem o numero de
profissionais enviados para cobrir o evento. Em 2002, o ndmero de veiculos de
comunicagdo registrado foi 1.066, 302 a mais que na primeira edi¢do. Durante o
evento, foram identificados 94 textos publicados na amostra colhida e, nos dias que

seguiram o FOrum, outros 96 textos.
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Tabela 6 - Tamanho dos textos jornais impressos

Tamanho do texto Fregliéncia Porcentagem (%)
Menos 1/3 pégina 146 57,5
1/3 pagina 46 18,1
1/2 pégina 32 12,6
Pagina inteira 30 11,8
Total 254 100

Essa variavel é importante para identificar o tratamento recebido pelo Férum
nos veiculos de comunicagdo. Ou seja, 57,5% da amostra analisada representavam
textos pequenos ou notas de pagina e ainda 18% eram textos que ocupavam 1/3 de
pagina. Identificou-se que uma mesma pagina possuia quatro ou cinco textos sobre o
evento, apresentados de forma fragmentada, sem aprofundar as questdes abordadas (ver
exemplo no Anexo A). Foram identificadas 30 reportagens de pagina inteira, que
teoricamente permitiriam uma abordagem mais completa do assunto, sendo que
algumas delas estavam tomadas por fotografias, caracterizando uma cobertura
imagética do FSM (ver exemplo no Anexo B). O instrumento de analise ainda dispunha
da possibilidade de péagina dupla, mas nenhuma reportagem que ocupasse 0 espago de
duas paginas foi encontrada.

TABELA 7 - EDITORIAS EM QUE O FSM FOI CITADO

LOCALIZACAO FREQUENCIA PORCENTAGEM (%)
CAPA 16 6,3
POLITICA 100 39,4
ECONOMIA 12 4,7
INTERNACIONAL 3 1,2
EDITORIAL/OPINIAO 42 16,5
GERAL 56 22
OUTRA 25 9,8
TOTAL 254 100

PARA ANALISAR A TABELA, FAZ-SE NECESSARIO DIFERENCIAR AS
EDITORIAS CONFORME O JORNAL IMPRESSO ANALISADO. ASSIM, FOI
ELABORADA UMA  OITAVA TABELA  COMPARATIVA PARA
COMPLEMENTAR A ANALISE.

TABELA 8 - COMPARACAO DAS EDITORIAS POR JORNAL IMPRESSO
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Localizacdo

Capa Politica Economia Internacional Editorial  Geral Outras Total
FSP 8 1 - - 5 32 1 47
EL 1 - 10 - - - - 11
Nacional
NYT - - - 3 - - - 3
Globe and - - - - 1 - - 1
Mail
ZH 7 99 2 - 36 24 24 192
Total 16 100 12 3 42 56 25 254

A maior parte dos textos analisados esta na editoria de politica. Esse resultado
decorre do fato de o jornal ZH ter mais textos publicados sobre o Férum; e de ZH té-lo
considerado um fato politico. Por isso, foi preciso fazer uma analise individual por
veiculo. A FSP considerou 0 FSM como um acontecimento de carater geral, ou seja,
que ndo se enquadra nas editorias de cultura, policia, politica, internacional nem
economia. Este & mais um fator que reforca a idéia de que o FSM foi um evento que
surpreendeu, pois, quando um acontecimento € imprevisivel, os jornalistas tém
dificuldades para enquadra-lo em uma das editorias em que tradicionalmente o jornal se
divide. Mas foi tamanha a repercussdo do evento na FSP que, por oito vezes, recebeu

destaque de capa.

No jornal venezuelano El Nacional, o FSM ganhou as paginas da editoria de
economia. Um dos provaveis motivos para tal decisdo é o fato de o evento se
posicionar como antitese ao Férum Econdmico Mundial. Assim, como este Gltimo
discute questdes econdmicas, as questdes opostas a ele foram editadas nas mesmas
paginas. Um exemplo desse critério ocorre na edicdo do dia 31 de janeiro de 2002 em
que a pagina tem como manchete principal “Los mas ricos intentam acabar com la
pobreza” sobre o Forum de Nova lorque, e, como segunda manchete, “Los enemigos
del sistema se renem em Porto Alegre” sobre o Forum de Porto Alegre. (ver Anexo C,

El Nacional).

O NYT considerou 0 FSM como um evento internacional, publicando-o na
editoria de mesmo nome. No entanto, € importante ressaltar que o NYT também o

destacou como antitese ao Forum Econémico. Ja o Globe and Mail publicou um artigo
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na editoria de opinido, considerando o FSM como um evento para participacdo de

governantes e politicos daquele pais.

Tabela 9 - Fontes da noticia jornais impressos

Tipos de Fonte Frequéncia Porcentagem (%)
Andnimos 30 11,8
Desconhecidos 17 6,7
Famosos 22 8,7
Notaveis 116 45,7
Organizacéo 33 13,0
Outros 36 14,2
Total 254 100

A Tabela 9 é bastante significativa para a analise da legitimidade adquirida pelo
FSM através da midia. Grande parte dos textos, 116 ao total, 0 que corresponde a
45,7%, utilizou como fonte explicita um intelectual, um escritor, um politico, um
professor universitario, ou seja, uma pessoa notavel para a sociedade. 1sso corresponde
a dizer que o0s notaveis que participaram do evento emprestaram as vozes para

representar o FSM perante a sociedade.

Assim, a autoridade do discurso proferido por locutores legitimos, reconhecidos
como competentes para tanto, numa situacdo tida como relevante, é, através da midia,
dirigida a sociedade em geral, detentora da qualidade de destinataria legitima capaz de
compreender e dar-lhe importancia. O fato de os notdveis transferirem credibilidade ao

evento atribui-lhe legitimidade.

Tabela 10 - Jornal impresso x Fontes da noticia

Tipos de Fontes
Andnimos  Desconhecidos Famosos Notaveis Organizagdo ~ Outros  Total

FSP 7 - 2 26 8 4 47
EL 3 - - 4 3 1 11
Nacional

NYT - - - 3 - - 3
Globe and - - - 1 - - 1
Mail

ZH 20 17 20 82 22 31 192
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Total 30 17 22 116 33 36 254

A organizacdo do evento também foi fonte citada em 30 textos, bem como
andnimos tais como manifestantes e ativistas em geral foram fonte para 33 textos. Essa
constatacdo remete para a Tabela 10, pois se percebe que o El Nacional da destaque
para tais fontes que foram utilizadas trés vezes, enquanto os notaveis foram usados
quatro. A FSP da voz a manifestantes andnimos em sete textos; ja& ZH, em 20 textos.
Os desconhecidos sdo outro destaque de ZH, ou seja, pessoas que nao representam
nenhum grupo e, por acaso, foram destacadas na reportagem; eles sdo fonte para 17
textos. Os desconhecidos assim como 0s anénimos sdo as fontes para o tipo de texto

que classificamos como comportamento dentro da variavel tema.

Consideram-se, também, os 36 textos nos quais nenhuma fonte pode ser
identificada, normalmente textos opinativos, curiosos ou descritivos. Textos sem fontes
citadas, assim como desconhecidos e andnimos, podem enquadrar-se no tema
comportamento. Descontando os textos com fonte ndo-identificada, é possivel afirmar

que mais da metade dos que foram analisados utilizam como fonte os notaveis.

Tabela 11 - Tema abordado

Fregliéncia Porcentagem (%0)
Comportamento 59 23,2
Personificagdo 60 23,2
Conteudo/Debates 57 22,4
Estrutura/Organizacao 69 27,2
Outros 9 3,5
Total 254 100,0

Tabela 12 - Jornal impresso x Tema abordado

Assunto
Comportamento Personificacao Contetdo/ Estrutura/ Outros Total
Debates Organizagdo

FSP 10 16 10 11 - a7
EL Nacional 3 - 5 3 - 11
NYT 2 - 1 - - 3
Globe and - - 1 - - 1
Mail
ZH 44 44 40 55 9 192
Total 59 60 57 69 9 254
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A Tabela 11 mostra que ndo houve um tema que tenha sido destacadamente
abordado em relacdo aos demais, pois um tema tem uma justificativa e merece uma
analise individual. O tema comportamento estd em 59 textos, entre aqueles que
destacam atitudes, protestos, manifestacdes de fontes andnimas, desconhecidas e até
aqueles que tém como fonte notaveis. Uma caminhada contra a Area Livre de
Comeércio das Américas, a ALCA, em Porto Alegre foi publicada em reportagem de
ZH, destacando os gritos de guerra, as camisetas e buttons vendidos e as faixas
carregadas. (Anexo D, ZH, 05 fev. 2002). Tratado ou registrado em 60 textos, o tema
personificagdo muitas vezes tem como fonte um notavel que ndo é destacado pelas
idéias, mas pelo comportamento, atitude ou proeminéncia. Exemplos de notaveis
personificados sdo o ativista francés, José Bové, o na época candidato a Presidéncia da
Republica do Brasil, Luiz Inacio Lula da Silva e o entdo namorado da prefeita de Sdo
Paulo Marta Suplicy, Luis Fravé. Na FSP, sob o titulo “Bové diz ndo ter planejado
protesto”, esta a reportagem sobre o comportamento do ativista francés destacado por
ter liderado uma manifestacdo em 2001 em uma lavoura de soja transgénica no interior
do Rio Grande do Sul, durante a primeira edi¢do do Férum. (Ver Anexo E, FSP, 29 jan.
2002). O tema contetido de debates, em 57 textos, aborda os assuntos discutidos nas

atividades do Férum como foco do texto, ressaltando id€ias, propostas ou discussdes.

O tema organizacdo reitera o fator grandiosidade do FSM. Isso porque a
estrutura montada para receber os convidados, os numeros divulgados pela
organizacdo, as atividades previstas, os shows, os testemunhos, as repercussdes do

evento entre outros assuntos estruturais e funcionais foram o foco de 69 textos.

A Tabela 12 demonstra que existe pouca diferenca no tratamento dos temas
quando os dados sdo comparados por jornal impresso. A FSP e ZH dividiram os textos
entre os temas analisados. O El Nacional tematizou comportamento em trés textos e
conteudo de debates em outros cinco. O NYT em dois textos destacou comportamento,
e, em um terceiro, contetdo dos debates. I1sso demonstra um certo equilibrio entre as
classificacbes analisadas, no entanto, comportamento e personificacdo sdo
caracterizagdes das noticias espetaculares. A grandiosidade estrutural e organizacional
também é outro componente. Somados 0s temas organizagdo, comportamento e

personificacdo tem-se a maioria, 188 textos, indicando componentes de contetdos
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espetaculares. Em contraponto, para as noticias da pagina eletrénica do FSM na Web, o

conteudo dos debates foi 0 Unico tema abordado.

4.3 O enquadramento Do Forum Social Mundial pela midia impressa

Os veiculos de comunicacdo pertencentes a amostra analisada permitem
identificar que, por quantidade de textos publicados, a cobertura da segunda edicdo do
FSM foi mais local. No entanto, o fato de o evento ter sido noticiado pelo NYT e pelo
El Nacional atribuem ao Forum Social o carater de noticia internacional. E essa
cobertura dos veiculos de comunicacdo de massa tem caracteristicas gerais que
constituem o enquadramento atribuido ao acontecimento pela midia comercial. Em
linhas gerais, a cobertura pode ser considerada fragmentada, comportamental ou

personificada, imagética e legitimadora.

A fragmentacdo caracteriza-se pelo espaco reservado aos textos sobre o
acontecimento, normalmente pequenos, curtos e recortados. Mesmo quando foram
dedicadas péaginas inteiras ao evento, a edicdo era composta de matérias retalhadas,
com textos superficiais. A caracteristica comportamental ou personificada da cobertura
esta expressa no tipo de temética de 46,8% dos textos, que abordaram pessoas exoticas,
atitudes bizarras e manifestacfes de rua entre outras pautas que constroem um FSM
imagético. As imagens estdo nao apenas na elaboracdo dos textos, mais descritivos,
mas também nas fotos que ilustram essas particularidades atribuidas aos participantes
do evento. Mas, ao mesmo tempo que a cobertura do FSM na midia apresenta as
condic¢des negativas da espetacularizacdo, que pretere a imagem ao texto, a estética ao

conteudo, os veiculos de midia se renderam a provocacao do evento.

O FSM ndo s6 provocou a midia a estar presente pelos fatores grandiosidade,
data e local, como explanado anteriormente, mas também por uma quarta provocacao:
as vozes do FSM. Os notaveis convidados pela organizacdo do evento foram fonte para
116 dos 254 textos analisados. Assim, 0s notaveis emprestaram autoridade e
credibilidade ao evento ndo apenas na arena de debates, mas também nas midias. A

visibilidade que ganharam as vozes de intelectuais, de escritores, de politicos e de
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pesquisadores foi fator decisivo para legitimar o FSM como porta-voz da sociedade

civil organizada e simpatizante de mudancas.

4.4 O enquadramento do Forum pelo Forum

Da Analise de Enquadramento feita em uma amostra colhida a partir da pagina
eletrébnica do FSM na Internet, resultou apenas uma tabela. As variaveis analisadas
foram as seguintes: data de publicacdo, vozes e tema. O instrumento é 0 mesmo

utilizado para a anélise dos jornais impressos.

Primeiro faz-se fundamental ressaltar que o objetivo do pesquisador era
encontrar os press releases confeccionados para os veiculos de massa e compara-los ao
contetdo publicado nos jornais impressos para verificar a transferéncia de saliéncia da
fonte produtora para os veiculos reprodutores das noticias. Ndo ha, na pagina eletrénica
do FSM, espaco reservado para informagfes a imprensa retroativa a primeira nem a
segunda edigdo. No entanto, ha um link chamado “noticias” com o arquivo de todos os
textos escritos desde 2001 e publicados na pégina. Assim, buscaram-se, no endereco eletrénico

http:/Awwwv.forumsocialmundial.org.br/noticias.asp?cd _language=1, 0s textos que representam 0
FSM.

N&o é possivel afirmar se 0 FSM fez ou ndo divulgacdo prévia em press
releases, pois ndo ha registro deles na pagina eletrénica. No entanto, considera-se que
esses 31 textos podem representar em linhas gerais 0 que € noticia para a coordenacao
do FSM. Dessa forma, faz-se uma comparagdo do que € noticia para 0 FSM e para 0s

jornais impressos, apontando diferencas e similaridades nas concepcdes.

Tabela 13 — Periodo de publicagdo na Web

Fregliéncia Porcentagem (%)
Durante o evento 28 90,3
Depois do evento 3 9,7
Total 31 100,00

De acordo com a andlise, a maior parte das noticias foi publicada durante o

evento, apenas trés repercutiram o FSM depois de ter terminado. Fica explicita,
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também, a linha editorial seguida pelas noticias analisadas. Todas elas tiveram como
fontes notaveis, convidados especiais, palestrantes, intelectuais, escritores. Essa
unanimidade presume que o FSM credita aos notaveis a voz para representar o evento.
Mais do que isso, deduz-se que sdo 0s notaveis quem participam, constroem e assim
realizam o FSM. Também se ressalta da analise das noticias publicadas na pagina
eletrbnica que para o FSM, indiferente do comportamento dos participantes, o que
merece destaque sdo os conteldos em debate. A totalidade dos textos analisados
abordou as tematicas das conferéncias, palestras e oficinas, reportando as idéias,
propostas e discussdes expostas pelos participantes. Assim, de acordo com os textos, o
FSM pode ser enquadrado como um evento de idéias, pensadores, discussdes e

proposicoes.

E importante ressaltar que o link “noticias” foi escolhido para tornar possivel a
comparagdo com as noticias da midia impressa. Pode parecer a primeira vista que o fato
de ndo haver nenhuma noticia publicada antes do evento diminua a dimensédo da rede
de comunica¢do do FSM. Mas assim como o link “noticias” o site possui os links
“metodologia”, “programacédo”, “comités de mobilizacdo”, “biblioteca de alternativas”,
entre outros canais que sdo alimentados freqlientemente. Portanto, as noticias ndo sao

restritivas, mas exemplificativas.

4.5 Diferencas de Enquadramento

A primeira diferenca entre os enquadramentos das noticias da pagina eletrénica
do FSM e do jornal impresso é o publico. O leitor que acessa a pagina eletrénica na
Internet tem intencéo de buscar aquela informacdo. Se como Entman (1993) sustenta, o
poder comunicativo é capaz de estabelecer ndo s6 0 que pensar, mas como pensar, a
audiéncia do FSM estd buscando a transferéncia de informagdo do texto para a
consciéncia. Ja aqueles que acessam a informacdo através da midia de massa, ndo
buscam necessariamente um contetdo especifico. Os leitores de jornais impressos 0s

Iéem por hébito.
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A segunda diferenca estd na logica dos veiculos de midia analisados. Os jornais
impressos seguem uma sistematica atrelada ao espaco de publicacdo disponivel por
pagina e editoria, de acordo com uma gramatica propria do veiculo que procura traduzir
contelidos densos em textos objetivos, claros e de fécil entendimento para o grande
publico. J& os textos publicados na internet ndo tém a mesma preocupacdo. A rede
mundial de computadores tem se caracterizado pela permissividade e diversidade.
Cada pagina eletronica tem autonomia para selecionar e publicar contetdos, sejam
notas, blogs, crénicas, paginas empresariais e comerciais, paginas que defendem uma
causa, paginas governamentais, institucionais e pessoais de toda a sorte. Neste
contexto, de acordo com o publico alvo, ndo ha a necessidade da traducdo da densidade

para a leveza do texto.

A terceira diferenca estd na abordagem. Tankard (2001) acredita que a midia
pode enquadrar questdes favorecendo um lado ou outro, sem explicitar a propria
preferéncia, ou seja, a midia através do enfoque da noticia é capaz de induzir a
percepcdo do leitor. Assim, os veiculos de comunicacdo ao dar énfase nas noticias
sobre comportamento e personificacdo desviam o leitor das questdes sobre o contetdo
dos debates. Ao atribuir visibilidade a gestos, atitudes, dimensdes, imagens, protestos, a
midia leva o leitor a um entendimento imagético do evento, obscurecendo o
enguadramento sobre o contetdo dos debates que aqueles leitores ativos e formadores

de opinido podem buscar na Internet.

A principal diferenca esta na visibilidade. O enquadramento dos jornais
impressos ganha uma visibilidade bem mais ampla que as noticias da Internet
atribuindo ao evento um capital simbdlico. Este esta expresso pelo espago ocupado,
pelas palavras publicadas, pela importancia conquistada, o que resulta em um poder
legitimador do evento. As diferentes abordagens do FSM expuseram-se perante o
publico em uma mescla de capitais entre eles os econémicos, cultural, linglistico e

social, que dispersaram a mensagem, mas agregaram poder simbdlico.

A similaridade identificada esta na legitimidade. Percebe-se que voluntaria ou
involuntariamente houve uma transferéncia de fontes da organizagdo do FSM que

indicou as vozes representativas do evento para o0s veiculos de comunicacdo reprodutores das
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noticias. Os chamados notaveis, ou Seja, escritores, intelectuais, politicos e professores universitarios
foram utilizados como fonte para todas as noticias da Internet analisadas, bem como para mais da

metade das noticias com fonte explicita publicadas nos jornais impressos.

4.6 As duas representac6es do Férum Social Mundial

O Forum Social Mundial possui, no minimo, duas representacdes. Essa
afirmacdo é permitida pela constatacdo de que existem dois foruns distintos: o Forum
Social da pagina eletronica oficial e o0 Forum Social da midia impressa. O primeiro é
construido através da rede de comunicacdo formada por movimentos sociais,
universidades, partidos politicos, instituicbes do Terceiro Setor e sociedade civil
organizada em geral. O segundo se apropria do primeiro e constrdi um conceito

diferente, a partir de enfoques dispares.

O FSM da pagina eletronica oficial do evento enfoca o contetdo dos debates
que é base da rede de comunicacéo, unificadora, ndo apenas dos participantes de mais
de 130 paises, mas também dos simpatizantes virtuais, que ndo estdo necessariamente
presentes fisicamente no acontecimento. Através da pagina eletrdnica na Internet, o
FSM ¢é capaz de conectar, identificar e mobilizar um publico-alvo especifico que ja
existia em focos dispersos pelo mundo. O FSM pode ser considerado um espetaculo
social, porque uniu, através da rede de computadores, grupos de interesse afins
interligando milhares de pessoas em torno de uma mesma idéia, expressa pelo slogan

do evento: construir um outro mundo possivel.

O FSM da midia impressa é representado de outra forma, ou seja, a partir do
evento real concreto que debate idéias e propostas, destaca-se o bizarro, exotico e
curioso do comportamento dos participantes. Tal enfoque carrega uma conotacao
negativa, pois desvia a atencdo das idéias para a estética. E imagético, carregado de
textos descritivos e superficiais. No entanto, é preciso ressaltar que as manifestagdes,
encenacgdes e apelos emocionais ndo foram criados pela midia. Os fatos curiosos
pertencem a representacdo social do FSM; a midia deles se apropriou, reproduziu-os e

enfatizou-os de forma a seduzir a audiéncia para consumir a noticia.
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O campo da midia €, na sociedade contemporanea, 0 mediador mais potente
entre os fatos e as pessoas. Existem, no entanto, outras mediacdes cotidianas como as
relagdes interpessoais, os lideres de opinido, as redes de relacionamento e outros
agentes. Assim, um mesmo acontecimento mediado por diferentes interlocutores pode
ter distintas representaces, que podem ser complementares, quando dois campos
somam representacGes ou opostas, quando dois campos entram em conflito como no

caso do FSM, onde se estabelece uma disputa entre os campos da midia e o social.

Através do estudo de Enquadramento, constata-se que existem duas concepgoes
do FSM. A concepgédo da midia € uma representacao independente do evento. Quando
0 acontecimento torna-se publico, apropriam-se dele diferentes campos sociais.
Primeiro os proprios veiculos de comunicacdo que ndo apenas escrevem e descrevem o
evento, como opinam e d&o espaco para terceiras apreciagdes a respeito do mesmo. Dos
254 textos analisados, 42 eram editoriais ou textos de opinido, com titulos como
“Férum reune babel de insatisfeitos” (FSP, 03 fev. 2002), “Uma outra critica é
possivel” (FSP, 06 fev. 2002) e “De que Férum os gauchos precisam?” (ZH, 01 fev.
2002). Entidades publicas como o governo do Estado e a Prefeitura de Porto Alegre, na
época, administradas pelo Partido dos Trabalhadores, apoiaram explicitamente o
evento, com ajuda financeira e estrutural, e até publicaram um anuncio de meia pagina
em ZH reiterando o posicionamento (Anexo F, ZH, 31 jan. 2002). OrganizacGes
privadas também aproveitaram 0 acontecimento para ganhar visibilidade. O
McDonald’s do Brasil, alvo de manifestantes pelo mundo, publicou na véspera do
evento uma pagina inteira em Zero Hora com um anincio sobre a responsabilidade
social da empresa (Anexo G, ZH, 28 jan. 2002). A sociedade foi representada por
participantes e manifestantes, sujeitos integrantes e formadores do encontro. Assim, 0s
campos representam realidades, constroem crencas, visdes do fato, provocados pelo
acontecimento FSM. Essas reproducgdes distintas do acontecimento fornecem o
componente-chave para esta dissertacao: a existéncia de uma separacdo clara entre as
representacGes da midia e da organizacdo do evento, e € essa separacdo que garante a

autonomia dos campos sociais.

O campo da midia tem caracteristicas bem definidas, mas muitas vezes veladas.

A midia é composta por empresas de comunicacdo de massa de origem privada,
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seguindo a logica capitalista da lucratividade. Como empresas privadas, os veiculos de
comunicacdo possuem interesses ligados a diferentes campos sociais. No campo
privado, estdo os patrocinadores, empresas que investem na propaganda e publicidade
dos veiculos de comunicacdo e mantém a programacao funcionando. No campo social,
estd a audiéncia, motivo da existéncia da midia e capital de disputa entre os veiculos de
comunicacdo e, também, estd a sociedade civil organizada, representada por
movimentos sociais e pelo Terceiro Setor, questionadora e desafiadora dos demais
campos. No campo politico, estdo o governo e os politicos: o primeiro patrocinador em

potencial dos veiculos de comunicacao, e os segundos, detentores de poder simbolico .

Tal poder é objeto de disputa configurado através da representacdo dos
acontecimentos. Como se demonstrou na analise de enquadramento, o Forum Social
Mundial da midia é diferente daquele pretendido pela organizacdo do evento através

das noticias publicadas na Internet.

A representacdo da midia impressa utiliza a seducdo como recurso para chamar
a atencdo do leitor. O destaque para a estética dos movimentos, manifestagdes, gestos,
vestimentas, cenarios, expressdes corporais e faciais objetiva a atracdo. Ou seja, 0
destaque as bandeiras, panelacos, marchas, gritos de guerra, roupas, comportamentos
dos participantes sdo dispositivos que potencializam a dramaticidade e a teatralidade
das mensagens e dos sentidos pretendidos. Assim, a noticia é tratada como um produto
dentro da légica do mercado capitalista, como descrito por Sklair (2001), ja que 0s

veiculos de comunicacao pertencem ao movimento pro-sistema capitalista global.

Mais do que imageética, a midiatizacdo do FSM é espetacularizada. H4 um
rompimento com o cotidiano, ou seja, uma alteracdo da rotina da midia causada pelo
acontecimento. Nessa disputa apontam-se além das trés provocag0es - a grandiosidade,
a data e o local - descritas no capitulo terceiro - uma outra provocacao revelada pela
analise de enquadramento. As vozes do FSM chamaram a atencdo da midia de massa.
Notaveis como Noam Chomsky, Antonio Negri, Boaventura de Souza Santos e Luiz
In&cio Lula da Silva, entre outros intelectuais, escritores, professores universitarios e

politicos, foram fontes utilizadas incisivamente pelos jornalistas. Portanto, ha uma
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transferéncia da saliéncia das vozes representantes do campo social para a

representacdo construida pelo campo da midia.

Essa € uma demonstracdo de poder do campo social, que, ao provocar a midia,
conquista uma interferéncia na construgdo da representagdo midiatica. A disputa entre
midia e social € um jogo de regras mutaveis e intermitentes. Isso porque a visibilidade
de uma e outra representacdo pode variar de acordo com o publico e a audiéncia. A
rede de comunicacdo do FSM constréi uma visibilidade que parte de um ponto, a idéia,
para diversas ramificagcbes, sem um controle central. A expansdo da visibilidade do
FSM através da rede é autdnoma, foge do controle da organizagdo. O fato de a rede
crescer de forma descentralizada e conquistar adeptos no mundo inteiro atribui a
mesma um poder simbdlico qualificado, ou seja, ela une uma audiéncia, constréi uma
representacdo propria do social, distingue-se da légica dominante e atraves da

consumacao do evento legitima uma contraposicéo.

A autonomia da representacdo do FSM construida pela organizacdo do mesmo
pode ser observada pela analise de enquadramento das noticias publicadas na pagina
eletronica oficial. Nessas, destacam-se os contetidos dos debates, idéias que sdo
difundidas pela rede de comunicacdo a fim de propagar projetos, propostas e
pensamentos unissonos. A prépria carta de principios do forum, também publicada na
pagina eletronica, € um documento que descreve aquilo que o movimento pretende

representar.

A rede de comunicacdo do FSM ¢, portanto, responsavel pela realizacdo do
evento. A grandiosidade e as simbologias (data, local, vozes) retratam a importancia
que o eleva a condicdo de espetaculo social. Um espetaculo construido através de
mediagdes, sem a participacdo da midiatizagcdo. Os mediadores sdo todos aqueles que
utilizam a rede de computadores como instrumento para comunicar o0 evento. Essa
dindmica que comecou com movimentos sociais como a ATTAC, o Greenpeace e 0S
Zapatistas € a responsavel pelo movimento FSM. Nessa logica, a comunicacdo do FSM
comega nos microespacos publicos e periféricos reais que, através de agentes
mediadores, transpdem as demandas para o espaco publico virtual, atribuindo a elas
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uma legitimidade maior que aquela permitida pelos dialogos cotidianos dispersos ou

por demandas organizadas locais.

O evento anual acaba sendo uma grande arena de exposicdo e debate de todas
essas demandas expostas on-line. Pode-se assim considerar o encontro anual como a
ligacdo entre o ativismo real e virtual que Moraes (2003) vislumbrou como necessaria
para motivar o crescimento em participacdo no processo virtual. Portanto a Internet
motiva a participacdo real assim como o encontro real remete os participantes a
integrarem a rede virtual. Esses grupos que se interligam através da rede de
computadores constroem afinidades que Jones e Kucker (2001) chamam de um senso
de comunidade. Todos aqueles que fazem parte do movimento FSM tornam-se
mediadores entre este e a sociedade, propagadores de idéias e mobilizadores de novos
adeptos. Portanto, os mediadores sdo os responsaveis pela construcdo do espetaculo
social da comunicacdo, um fendmeno que comeca localizado, nos encontros reais
locais, passa a virtualizado, quando utiliza a rede de computadores para ampliar o
publico receptor e mobilizar audiéncia e resulta no encontro real maior que concretiza o
espetaculo pela grandiosidade, pela mobilizacdo, pela participacdo e também pela
encenacgdo. O espetadculo FSM é mais do que um processo inovador de comunicacao.
Ele acaba sendo um movimento de mobilizacdo politica que parte do campo social e

cria uma identidade provocadora e desafiadora para o sistema vigente.

O FSM como espetaculo autbnomo que parte do campo social difere-se dos
espetaculos produzidos pelo campo da midia, como a espetacularizacdo de Rubim
(2002) e os espetaculos de Debord (1997) e Debray (1994) e também dos espetaculos
produzidos pelo campo da politica, como as tipologias de Weber (2000) e a astlcia da
politica de Gomes (1994). E um novo espetaculo resultante da autonomia do poder
social, da intervencdo das novas tecnologias e do irromper da sociedade civil
organizada como agente pro-ativo, tal descreve Castells (1999), que depende do
aparelhamento de base, mas que possui capacidade de adaptacdo a comunicacao
contemporanea. Assim, constroem-se duas representacOes: a espetacularizagdo
representa um tipo de espetéaculo ja conhecido pela sociedade, produzido pela midia de

massa e através dela para a audiéncia, e o espetaculo social representa a inovacao, em
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que o campo social é produtor, emissor e receptor das mensagens, através de uma rede

de comunicacdo, sem interferéncias externas.
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5 Consideracdes Finais

Este estudo reconhece o FSM como um evento provedor de um fendémeno de
comunicacédo produzido pelo e para o campo social e provocador de outros campos.
Um movimento construido em redes de relacionamento e desenvolvido em um
contexto de dominio de um sistema capitalista globalizado. Contrapde-se ao sistema,
mas utiliza a tecnologia advinda desse. Mostra-se pela internet, pelos jornais
impressos, pela televisdo entre outros multiplos meios de difuséo. Pela singularidade,
conclui-se que o FSM pode ser considerado um espetaculo social, autbnomo e

independente.

O social esta na origem do evento que partiu de uma rede de comunicagdo
criada e estabelecida por cidadéos, engajados em movimentos da sociedade civil. A
Internet serviu de instrumento para a montagem e divulgacdo dessa rede gque cresceu
de forma descentralizada, propagando as idéias e as propostas do evento. Para
reforgar esta dindmica, seguiram-se encontros locais regionalizados e trocas textuais,
sejam virtuais ou locais, antecedendo o grande encontro anual, que reune milhares de

grupos de interesses afins consolidando o espetaculo social.

Através da rede de comunicacdo desenvolvida, o FSM se autogoverna,
trancando suas préprias leis de conduta, sem imposicGes de ordens externas. Uma
autonomia carregada de poder simbolico que agrega visibilidade social e provoca
visibilidade midiatica, atribuindo legitimidade ao resultado deste movimento. O FSM
provoca a midia através de quatro simbologias: a data, simultdnea ao Forum
Econdmico; o local, a cidade de Porto Alegre; a grandiosidade, 0 nimero de pessoas
gue reune e envolve; e as vozes, 0s notaveis que emprestam a credibilidade ao
evento. Através dessas, incita a midia, a politica e demais sujeitos da propria
sociedade civil a estarem presentes. O inusitado esta exatamente na constatacdo de

que o campo social também pode ser produtor de espetaculo, de forma autdnoma.
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No entanto, essa autonomia nao garante o controle do espetaculo. A midia ao
apropriar-se do FSM, o reproduz da forma mais adequada a comunicacdo dos
veiculos de massa. O resultado € a independéncia do férum, ou dos FSMs. Ou seja,
existem duas representacbes do FSM: uma produzida pela sociedade civil e outra

produzida pela midia.

A representacdo do FSM da midia impressa foi caracterizada como
fragmentada, comportamental ou personificada, imagética e legitimadora. Em linhas
gerais, 0 evento é retratado sem aprofundar os contetdos. Mesmo que exista um
espaco de representatividade destinado ao FSM, as noticias sdo apresentadas em
fragmentos: pedacos ou recortes de informag6es ou acontecimentos. Outra evidéncia
é a forma de textualizar a informacdo: descritiva em excesso, construindo uma
mensagem mais visual do que informativa; comportamental, descrevendo atitudes,
roupas, manifestacdes; personificada, a noticia se reduz a uma personalidade que
participou do acontecimento. Mas essa representacdo mididtica & também

legitimadora porque utiliza as mesmas fontes que a representagéo do FSM.

Através desta constatacdo, pode-se assumir que existe uma transferéncia de
saliéncia das noticias produzidas pela rede de comunicacdo do FSM para as noticias
reproduzidas pela midia. No entanto essa transferéncia restringe-se as fontes. Ja os
textos, publicados no link “noticias” da pagina eletrdnica do evento na internet,
indiferente do comportamento dos participantes, destacam os contetdos em debate.
A totalidade dos textos analisados abordou as tematicas das conferéncias, palestras e
oficinas, reportando as idéias, propostas e discussdes expostas pelos participantes. O
FSM foi enquadrado como um evento de idéias, pensadores, discussdes e

proposicoes.

O FSM torna-se um espetaculo independente pela separacdo estabelecida
entre a representacdo da sociedade civil e da midia. Esse fenbmeno de comunicacao
representa 0 bloqueio da dependéncia que até entdo existia do campo social em
relacdo ao campo da midia. Os veiculos de comunicacdo de massa que eram, na
I6gica vigente imprescindiveis para a producdo de espetaculos de comunicacdo sao,

nesse caso, complementares.
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E preciso ressaltar as limitagdes aqui encontradas. A analise esta restringida
ao caso especifico do FSM. O estudo de Enquadramento foi desenvolvido a partir de
uma amostragem de midia impressa e, portanto, ndo representa totalidade do campo
da midia. A Anélise de Enquadramento é de inteira responsabilidade da autora que
admite diferentes interpretacGes. No entanto, a importancia desta dissertagcdo esta em
abrir precedente para novos estudos que venham reiterar ou questionar a existéncia
da autonomia e da independéncia do campo social em relagdo as demais forgas
sociais. Somado a essa perspectiva de novas investigacdes esta o entendimento deste
estudo de que o FSM, representando o campo social, estabelece uma nova concepcao
de espetaculo de comunicacdo, que pode despertar questionamentos e instigar

reflexdes e pesquisas no campo académico.
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Apéndice

Caso ID #

V1 Jornal Impresso

<1> Folha de Séao Paulo <2> Nacional

<3> New York Times <4> Globe and Mail
<5> Zero Hora

V2 Espaco de representatividade
<1> Menos de 1/3 de pagina <2> 1/3 de pagina

<4> Pagina inteira <5> Pagina dupla

V3 Editoria

<1> Capa <2> Politica

<4> Internacional <5> Editorial ou Opiniao
<7> Outra

V4 Vozes de representatividade

<1> Anbnimos <2> Desconhecidos
<3> Famosos <4> Notaveis

<5> Organizacdo <6> Outra

V5 Tema

<1> Comportamento <2> Personificagéo

<3> Contelido de debates  <5> QOutra
<4> Estrutura/ Organizacgéo
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<3> Y pagina
<6> QOutra

<3> Economia
<6> Geral
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