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A COMUNICACAO COMO PROBLEMATICA PARA O CAMPO RELIGIOSO. Herton Miller
024 Carvalho, Daniela Mara Heckler, Pedro Gilberto (orient.) (UNISINOS).
A pesquisa objetiva identificar quais sdo as percepcdes subjacentes, enquanto modelos, escolas teoricas e

conceitos estratégicos. Ou seja, como evolui o conceito de comunicacdo (tedrico e pratico) para os setores que
definem as politicas de comunicacéo das Igrejas? A partir do agir cotidiano das Igrejas, analisar como se da o debate
entre as correntes que defendem uma Igreja midiatizada, via protocolos do espetaculo daquelas outras fiéis as
dimensdes dos contetidos e dos proprios rituais de comunicagdo interna, portanto, sem as contaminagdes com as
légicas midiaticas. Visamos estudar a evolugdo do conceito de comunicacgdo segundo a perspectiva das construgdes
do campo religioso, como também a relacdo estabelecida pelas Igrejas Cristds com a comunicagdo. Dentre 0s
procedimentos, estd andlise de documentos ditos canonicos, classicos, onde as Igrejas Cristds refletem sobre
comunicacdo e sua importancia para as suas missdes, no sendito de recuperar as questdes tedricas de fundo que
nortearam os fundamentos destas reflexdes. As religides priorizadas no estudo séo a luterana, metodista, catélica e
Universal do Reino de Deus. Desta forma, busca-se igualmente a leitura dos documentos escritos por essas Igrejas
sobre comunicacdo. Ainda, um dos passos da pesquisa é realizar entrevistas com icones representantes do processo
comunicacional de cada uma dessas religides, estabelecendo um levantamento biogréafico e, ao mesmo tempo,
avaliando o atuar pratico em comparagdo com as possiveis matizes tedricas que se enquadram em suas politicas
mididticas. Os  resultados vdo sendo colocados  gradativamente no site da  pesquisa:
http://www.comunica.unisinos.br/midiaereligiao (PIBIC).
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