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O presente trabalho é uma analise da Elei¢do Presidencial de 2006 através da 6tica das charges do jornal Zero Hora.
A andlise seréd feita a partir dos critérios de visibilidade e valéncia das candidaturas nas charges. O primeiro critério
(visibilidade) diz respeito a contagem da quantidade de vezes em que o candidato aparece desenhado em uma charge,
somando-se a isso, a contagem do nimero de vezes em que 0 nome do candidato também aparece escrito nela. O
Segundo critério de avaliacdo (valéncia) diz respeito ao modo como o candidato € retratado na charge, se este
caracteriza-se como positivo, negativo ou neutro. De acordo com estes critérios de avaliagdo, poderemos identificar,
em ordem decrescente, quais os candidatos que mais aparecem nas charges ao longo do periodo eleitoral
(visibilidade do candidato); qual é a predominancia no que diz respeito a valéncia de cada candidato que disputou o
pleito presidencial de 2006 (se € positiva, negativa ou neutra), e, complementando a analise das charges, contaremos
quantas vezes cada tematica é abordada nestas ao longo do periodo estudado (abril & novembro de 2006).
Concluindo: a analise da Elei¢do presidencial de 2006 através da Otica dos chargistas de Zero Hora (lotti e Marco
Aurélio) sera realizada em trés etapas.
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