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CAMINHANDO NAS MISSOES: UMA EXPERIENCIA DE PEREGRINACAO NA
136 INTERFACE ENTRE TURISMO E RELIGIOSIDADE. Bruno Ribeiro Marques, Carlos Alberto
Steil (orient.) (UFRGS).

A exposicdo consiste em algumas reflexdes tecidas a partir de um trabalho etnografico realizado na peregrinacao
Caminho das Missodes. Esta atividade integra o projeto "Interfaces entre Peregrinagdo e Turismo: 'Caminhos de
Santiago' no Brasil", sob coordenacdo de Carlos Alberto Steil e com financiamento do CNPq. Com o foco empirico
voltado para o fendmeno das "novas formas de peregrinagdo” que se desenvolvem em terras brasileiras, a pesquisa
insere-se na tematica do Turismo Religioso dentro do corpo tedrico das ciéncias sociais, sendo seu objetivo principal
o estudo das interfaces que se estabelecem entre peregrinagdo e turismo. Trabalhamos com a hipdtese de um
deslocamento em relacdo aos mediadores que operam nessas "novas formas de peregrinacdo"”, onde as religioes
tradicionais tendem a ser substituidas por atores ligados ao mercado do turismo na promogao desses eventos. Este
deslocamento enseja a reflexdo, a partir da oposi¢do entre tradicdo e modernidade, sobre as contemporaneas
significagdes que estdo sendo agregadas pelo turismo a este fendmeno milenar. A metodologia do trabalho &,
fundamentalmente, etnografica, sendo articulada pela integragdo dos métodos de observagdo participante e
entrevistas semi-abertas. Em nossa experiéncia etnografica no Caminho das Missdes fomos provocados a relacionar
a convivéncia entre discursos religiosos e seculares (turisticos) dentro da propria experiéncia do peregrinar. De forma
que, nesta exposicao, procuramos tecer possibilidades de compreensdo das relagdes entre significados contrastivos
(peregrinacdo x turismo), que se realizam na experiéncia dos peregrinos-turistas. Focando nas negociacdes, tensdes e
combinagdes possiveis entre os significados de um fendmeno milenar presente em diversas tradi¢des religiosas, a
peregrinagdo, ¢ os novos significados que lhe sdo engendrados nesse deslocamento para a media¢do do mercado do
turismo. (PIBIC).
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