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Sessao 24
VEICULOS, ESTRATEGIAS E POLITICAS DE COMUNICACAO

PUBLICIDADE E PROPAGANDA: VAGAS DE TRABALHO OBSERVADAS NOS ANUNCIOS
175 VEICULADOS NO JORNAL ZERO HORA, ENTRE SETEMBRO/2007 E MAIO/2008. Rosani

Sartori, Maria Berenice da Costa Machado (orient.) (FEEVALE).

A pesquisa Publicidade e Propaganda: ArticulacGes entre o ensino e o mercado considera as atuais configuracbes do
campo da comunicagdo como favoraveis para os publicitérios. Esta investigacdo pretende reunir um conjunto de
informaces que permitam refletir sobre o mercado, as atuais diretrizes pedagdgicas e a estrutura curricular do curso
de Publicidade e Propaganda da Feevale, oferecendo subsidios para a insergdo dos egressos no mundo do trabalho,
bem como para a oferta de formacdo continuada em cursos de extensdo ou de pos-graduagdo. Nesta etapa,
recortamos 0s anuncios com oportunidades de trabalho veiculados no jornal Zero Hora, entre setembro de 2007 e
maio deste ano, com funcgdes especificas ou compativeis com a formagdo do publicitario. Analisamos o material para
compreender o perfil, as habilidades e a formagdo que estdo sendo exigidos, a localizagdo das vagas e 0s segmentos
gue as solicitam. Como fundamentac&o tedrica, revisamos 0s conceitos de comunicagdo mercadolégica e publicitaria,
agéncia e perfil do profissional, a partir de autores como Gilmar Santos, Julio Ribeiro, Tais Ledo e Roberto Duailibi.
Buscamos configurar o Vale do Sinos, alvo da Feevale, e seu contexto histérico, social, econdémico, educacional,
tecnoldgico e cultural através de estudo anterior de Maria Berenice Machado. A metodologia segue a orientagcdo do
Pensamento Complexo, proposto por Edgar Morin, auxiliada pela Analise de Conteudo, de acordo com Laurence
Bardin; como técnicas de pesquisa, recorremos a buscas bibliograficas e documentais. Nos resultados parciais estdo
mais de 120 andncios, com 157 vagas de emprego, que nos permitem formar um juizo sobre as atuais oportunidades
de trabalho na regido para os publicitarios.
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