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A Pesquisa a qual este artigo se refere, traz como objetivo primordial a
definicao de conceitos para a geracao de um modelo de identidade visual
de revistas relativas a Design Grafico. A ideia parte da uniao de académicos
do Design Grafico da Universidade Federal de Pelotas com o intuito de
concretizar a esséncia do Curso. Para tanto, decidiu-se construir uma
revista (impressa e digital) para levar ao ambito externo da universidade
um pouco do que se aprende e do que se produz no Design da UFPel.

Pela obtencao de um modelo, sao feitas analises de marcas voltadas ao
publico interessado e quais os seus efeitos. A exemplo de objeto de analise,
podemos adotar a revista digital Ideafixa pois esta gera o efeito esperado
pela pesquisa: acompanhamento constante das postagens pelo usuario e
identificacao do usuario com o lifestyle da revista.

A partir de estudos tipograficos, cromaticos e morfologicos baseados em
tedricos pesquisados como Ellen Lupton e Maria Luisa Pe6n, p6de-se
identificar um conceito visual de comunicacao semelhante em
determinadas marcas como o uso de tipografia serifada acompanhada a
tipografia sem serifa, marcas criadas a partir da tipografia — sem o uso de
simbolo -, estilo alltype, e por vezes inserida em formas solidas aplicaveis a
diferentes texturas.

Em sintese, o que se obteve até entao como resultado da pesquisa foi a
elaboracao pratica da identidade visual da revista PROJETO
PORVENTURA do centro de artes da Universidade Federal de Pelotas. E
com 1sso, pode-se aplicar os conceitos adquiridos pela pesquisa, a
necessidades reais oferecidas pelo processo de construcao da revista.
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