A pesquisa tem como problema central a influéncia da publicidade no consumo de hipervulneraveis, observando
os limites da publicidade sob criangas. Com base no Coédigo de Defesa do Consumidor e no Estatuto da Crianga
e do Adolescente, sera realizado um estudo de direito comparado com paises da Unido Européia e o Brasil, no
que diz respeito a legislag@o e limites da publicidade, seja por normas ou por motivos culturais. O método a ser
utilizado sera a pesquisa bibliografica e a comparagdo de decisdes em bases de decisdes européias e brasileiras.
A importancia deste estudo advém do fato de se perguntar se a publicidade ndo se enquadra no conceito de
liberdade de expressdo, uma vez que ha limites previstos em lei para a publicizacdo de publicidade e
programacgdes em horarios infantis, tanto no radio quanto na televisdo. No entanto, ndo estd regulada a
publicidade na internet, o que também se buscara verificar no estudo comparado. Em virtude de métodos
indutivos da publicidade em hipervulneraveis, buscar-se-a igualmente estudos multidisciplinares a respeito de
comportamento infantil influenciado pela publicidade, a fim de se verificar se ha relagdo com a evolugdo
legislativa e jurisprudencial. As hipoteses da pesquisa centram-se na necessidade de maior rigidez das normas
em virtude dos abusos veiculados em publicidade voltada ao publico infantil, bem como quais métodos seriam
eficazes para a prevencao destes abusos, tendo em vista que, mesmo que ndo possuam poder de compra, sdo as

criangas responsaveis por cerca de 45% do consumo das familias, bem como sdo os consumidores do futuro.



