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A HIPERVULNERABILIDADE DA CRIANCA FRENTE A
PUBLICIDADE

INTRODUCAO

Hoje em dia, os meios de comunicacao em massa exercem grande influéncia no
desenvolvimento infantil, pois as criancas estao constantemente expostas a eles. A televisao
e, agora, a internet, fazem parte do dia a dia das criancas. Desta forma, a publicidade
veiculada nestes meios busca cada vez mais atrair o publico infantil, incentivando-o a
consumir desde cedo. Como, até os oito anos de idade, a crianca ainda nao é capaz de
compreender o intuito publicitario, ela é considerada mais vulneravel a publicidade que os
adultos.

A PUBLICIDADE E A PROPAGANDA

E importante ressaltar a diferenca entre a publicidade (conceito utilizado neste trabalho) e a
propaganda. A primeira visa a difundir uma informacao, a fim de promover a aquisicao de um
produto pelo consumidor (no caso da publicidade comercial). A segunda, por sua vez, busca
difundir uma ideia.

LEGISLACAO BRASILEIRA

No Brasil, nao existe nehuma legislacao especifica quanto a publicidade voltada a crianca. No
entanto, o Estatuto da Crianca e do Adolescente, com base na Constituicao Federal, regula a
programacao (e neste conceito se pode incluir a publicidade) infantil das emissoras de radio e
televisao, buscando que aquela tenha conteudo educativo, cultural e informativo.

Da mesma forma, a Convencao da ONU sobre os Direitos da Crianca define que os orgaos de
comunicacao devem difundir informacoes que beneficiem a crianca.

Finalmente, o Codigo de Defesa do Consumidor proibe a publicidade abusiva, definindo a
mesma como aquela que se aproveita da deficiéncia de julgamento da crianca.

O PROJETO DE LEI 5921/01

O projeto busca proibir a publicidade infantil, por considera-la abusiva. Apresenta 79% de
aprovacao pela populacao brasileira (conforme enquete realizada no site da Camara de
Deputados), mas ainda nao foi aprovado.

CONCLUSAO
Os pais, sozinhos, nao sao capazes de impedir a exposicao dos filhos ao massivo apelo
comercial difundido pelos meios de comunicacao. Por isto, se faz necessaria uma
regulamentacao especifica da publicidade infantil.



