RESUM O: O presente resumo é uma sintese dos resultadosipafaiimlos no projeto de pesquisa realizado no
Curso de Direito do Centro Universitario Francisc@obre a tematica “A publicidade de nanocosmétisns
blogs de beleza: como proteger a vulnerabilidade do coithkr na sociedade informacional?”. Tal pesquisa te
por escopo a analise dos possiveis riscos aos @stdie expostos os consumidores que se utilizabhoge de
beleza para obter informacdes sobre produtos casimegimuitos deles elaborados com nanoestrututgs, ¢
potencial de risco a saude ndo Ihes é informade.tEabalho apresenta os resultados obtidos a darfiesquisa
bibliogréafica, na qual foram analisados os conteragrincipais caracteristicas da sociedade infuomal, que

tem em tecnologias como a Internet um dos seuddgsamotores. Essa tecnologia permite a realizagdo d
comunicacdo instantdnea e transfronteirica, a gagdlo de informacdes e implementa novos canais de
comunicacao entre as empresas e seus consumidoy@ssionando e potencializando o surgimento éditas
formas de publicidade, muitas delas realizadasegiesr sociais bBlogs. Nesse ambiente, o internauta, que posta
as mensagens e noticias coloca-se na posicao @ganista no ambiente virtual divulgando informagéebre
produtos e servicos e com isso atrai para si umaade que antes era privativa do fornecedor.niadanca de
papéis aumenta a vulnerabilidade ao consumidos, @léim de a publicidade difundida por esse novamdto

ndo observar o principio da transparéncia, exigaart. 36 do Codigo de Defesa do Consumidor, ajuike
desrespeitar o principio da informagdo, segundoual @ consumidor tem direito a ter ciéncia sobre as
caracteristicas e riscos do produto que vai utiliX@sse ponto situa-se o problema de pesquisty gus ainda
ndo ha certeza cientifica sobre os efeitos querodups com nanoestruturas podem causar na saude do
consumidor, de onde emerge a necessidade de qureje os preceitos do Codigo de Defesa do Consumid

com as novas praticas publicitarias difundidasbkogs de beleza.



