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i JINITERODUCAO .

O advento da sociedade informacional propiciou o desenvolvimento
de novas formas de interacao, conferindo maior protagonismo ao
internauta, que dispoe de inumeros canais para expressar-se. Dentre
eles, analisam-se os blogs, destacando-se os de beleza, que veiculam
informacoes sobre produtos cosmeéticos, muitos deles
nanoestruturados, sem que sejam feitas ao consumidor as ressalvas
sobre os possiveis riscos da utilizacao de tal tecnologia, ainda sem
suficiente certeza cientifica.

Sobre essa tematica versa este trabalho, na modalidade PROBIC,
financiado pelo Centro Universitario Franciscano.
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« Analisar como é feita a publicidade em blogs de beleza, identificando
possiveis situacoes de vulnerabilidade ao consumidor;

« Discutir os possiveis riscos produzidos pela utilizacao de
nanoestruturas nafabricacao de produtos cosmeticos;

« Cotejar a legislacao brasileira vigente no que tange ao tema com a
dinamica observada na divulgacao de produtos nanoestruturados
em blogs de beleza.
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« Método de pesquisa dedutivo, a partir do qual foi delineada a
sociedade informacional, evidenciando-se a necessidade de
repensar os mecanismos de defesa do consumidor nesse
contexto;

« Téecnica de pesquisa documental, com analise bibliografica
pertinente ao tema.

LONCLUSAC

A publicidade no ambiente virtual tem se apresentado de maneira indireta e nao ostensiva, especialmente quando é
veiculada em blogs de beleza, cuja logica de funcionamento transfere para o seu titular a possibilidade de anunciar o
produto. Tal pratica pode se constituir em algo nocivo, pois o anuncio ocorre de forma subliminar, sem identificacao
de possiveis riscos, além de afrontar o principio da transparéncia, disposto no artigo 36 do Codigo de Defesa do
Consumidor.

O tema suscita ainda maior interesse quando os produtos anunciados contém nanoestruturas, cujas pesquisas
sobre eventuais riscos para a saude do consumidor ainda nao sao conclusivas.
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