-~ OBIJETIVOS

b
7
s

Aline Martins da Silva - bolsista CNPq
Profa. Dra. Neusa Rolita Cavedon
(orientadora e coordenadora do projeto)
UFRGS- Escola de Administracao
Contato: alinemartins.cont@gmail.com

I '8

-

i_“’;-'O objetivo desta pesquisa foi verificar a relacdo dos comerciantes populares do Sho o Porto

- Camelédromo com as praticas de formacao de precos de venda e posicion
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CAVEDON (2003)
MACHADO (2004)

MAL INOWSKI (1978)
NEEDLEMAN (2001)
ATHERFORD (1999)
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