RESUMO: O presente resumo € uma sintese dos resultaduaipato projeto de pesquisa realizado no Curso
de Direito do Centro Universitario Franciscano soartematica “A exposi¢do da populacdo infantofivé
publicidade on-line”. Tal pesquisa tem por escopo analisar o sistemaradiecdo integral de criancas e
adolescentes em face da exposicao a publicidadamidente virtual, identificando pontos de fragiidada
protecdo existente, o que é feito a partir da agiio do método monografico, que permite a eleigio d
populacéo infantil através da interacdo em jogadsaiis, tais como Neopets e Miss Bimbo. Para snaemicao
combinaram-se as técnicas de pesquisa documepfal, consulta ao material bibliografico, e técnica de
observagdo direta, sistematica e nado-participative sites dos jogosen line referidos. Constata-se que o
desenvolvimento das tecnologias de informagéo pitissii uma mudancga significativa no modo de vidaos
padrbes de consumo da sociedade atual, com a ug&odde novos mecanismos para a divulgacdo e
comercializacdo de produtos atravéswedn Dentro desse contexto emerge a publicidade dinadia ao publico
infanto-juvenil, que tem explorado a falta de disgeento dos infantes e dissemina valores e idBasonsumo
superficiais, comprometendo o desenvolvimento tilfaaudavel. Esses sdo apenas alguns dos aspktos
publicidadeon line,dentre outros tantos que podem ser destacados ®dustificam a necessidade de estudos
na area, pois se defende que a exposi¢do do pulblartto-juvenil & publicidade na Internet ndo paderrer

em descompasso com a protecéo ja existente, tal osrdispositivos do Cddigo de Defesa do Consumittor
Estatuto da Crianga e do Adolescente e do CddigasiBiro de Autorregulamentacdo Publicitaria,
considerando-se abusiva, portanto, toda e qualpuigicidade que explora a inexperiéncia ou defiimle

julgamento do infante, levando-o a se comportdodeaa prejudicial a saude fisica e psiquica.



