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INTRODUCAO

Este trabalho € uma sintese dos resultados parciais
do projeto de pesquisa realizado no Curso.de-Bireito
do Centro Universitario Franciscanoe-sobre o tema: “A
exposicao da populacao infanto-juvenil a publicidade
on-line”.

A analise da exposicao dos infantes a pubhudade,
no ambiente virtual deuss!e atraves da, observagag
direta, sistemati€Ca e nao- E/rtICIpatIVEb n@s S|tes d
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A primeira etapa do" ro;eth on5|ste na analise de
pesquisa documental. e consulta a ““material
bibliografico.

A segunda fase utiliza-se de técnica de observacao
direta, sistematica e nao-participativa a sites, jogos
virtuais e redes de relacionamento.na internet.

A fase seguinte consiste no estudo.dos dispositivos
do Cdodigo de Defesa do Consumidor e‘do Estatuto,da
Crianca e do Adolescente que se relacionam com a
publicidade abusiva e subliminar.

CONCEITOS

Publicidade abusiva: €& toda publicidade
discriminatoria de qualquer natureza, que incite a
violéncia, explore o medo ou a supersticao, se

aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia m
H

da crianca, que desrespeite valores ambientais, ou
gue seja capaz de induzir o consumidor ga se
comportar de forma prejudicial ou perigosa @ sua
saude ou seguranca.

Publicidade subliminar: é toda publicid é@z
de inserir mensagens inconscientemente
tentando persuadi-las a adquirir
produto ou servico.

Neopets: é um site de Pets virtuais ¢
criancas que reune aproximadame
de proprietarios de pets que nesse
tem a capacidade de acessar ma
trocar mensagens com outros interf
produtos e servigos virtuais para seus” animais de
estimacao.
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Miss Bimbo: € um site semelhante ao Neopets
destinado a meninas que tem por finalidade cuidar
de uma boneéeca.virtual denominada Bimbo, mulher
futil em inglés. O joge. virtual estimula a competicao
entre as participantes cuje.objetivo principal € obter
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gastante nociva ao saudavel desenvolvimento
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O, entendé -se que a tutela do infante na
-se negessarla diante da exposicao das
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