A crian¢a na midia impressa brasileira:

Imagens infantis nas revistas Veja, Isto E, Epoca e Carta Capital.

Este estudo trata dos discursos da midia impressa sobre a infancia, privilegiando a analise de quatro revistas
semanais de informagdo, que se destacam em tiragem e circulagdo no territorio nacional: Veja, Epoca, Isto E e
Carta Capital. Por meio do mapeamento das reportagens e anuncios conectados ao sujeito infantil publicados no
periodo que compreende outubro a dezembro de 2009, foram criadas nove categorias de analise. Este estudo tera
foco no material classificado na categoria chamada Crianga Esperanga, que compreende reportagens e
propagandas que se utilizam da imagem dos pequenos para provocar comogao e sensibilizar para alguma causa,
produto ou modo de vida. Tendo como referencial teérico os estudos de Zygmunt Bauman e referencial
metodologico os estudos de Schmidt sobre midia e educagido, compreendemos o modo como um conjunto de
reportagens ¢ anuncios operam produzindo significados que dizem respeito a infancia. O objetivo da pesquisa ¢
descrever e analisar a relagdo da midia com a cultura infantil e a producdo de identidades sociais. A producdo
desta estudo integra a pesquisa A crianga na midia nossa de cada dia: um estudo sobre consumo, publicidade e

cultura infantil, desenvolvida na Universidade Feevale com o financiamento da Fapergs e do CNPq.



