A comunica¢do como uma relacdo envolve sujeitos que constroem seus discursos representando-se uns aos outros o tempo
todo. As representagdes de valores femininos nos discursos das capas das revistas femininas ¢ uma constru¢do social de
modos de ser mulher na sociedade. Ao buscarmos as formas como os valores femininos sdo representados nas capas das
revistas femininas populares e ndo-populares da Editora Abril, encontramos também a construcdo de sentidos que esses
dispositivos oferecem ao ser mulher: sentidos diferentes para publicos diferentes, representados através de valores comuns as
mulheres, como beleza, relacionamentos e saude.





