A investigag@o sobre as motivagdes para a criagdo de grupos tematicos vinculados a localidades geograficas no Sistema de
Rede Social Orkut, teve como pergunta direcionadora: por que as pessoas criam “comunidades” relativas a lugares reais numa
rede valorizada por sua capacidade de tornar as distancias irrelevantes? Para discutir essa questdo, tivemos como base teorica
tanto autores que julgam que as distdncias geograficas s@o irrelevantes para a construgdo de vinculos online, apostando na
velocidade e onipresenca das comunicagdes digitais, quanto autores que consideram as distancias extremamente pertinentes
para essas construgdes sociais e enfatizam a permeabilidade das interagdes ‘dentro’ e ‘fora’ da internet.

A pesquisa empirica baseou-se num conjunto das 53 ‘comunidades’ do Orkut mais populares cujas denominagdes remetem ao
Brasil, seus Estados e capitais, ¢ em 294 perfis de usuarios vinculados a essas comunidades. Para cada comunidade foram
registrados nome, URL, nimero de membros, data de criagdo, nome do criador, nome dos moderadores, idioma oficial, local e
categoria, texto da descrigdo, existéncia de forum, enquetes e areas de avisos. Ja nos perfis foram avaliados indicagdes de
local e idioma e vinculo com outras comunidades de referéncia geografica. Todos os dados foram organizados em tabelas e
categorizados com o auxilio de técnicas de analise de conteudo.

Como resultados, tivemos indicagdes de que as comunidades populares do Orkut que referem-se a lugares geograficos tendem
a ressaltar as qualidades desses lugares e funcionam como indicadores identitarios que os usuarios integram a seus perfis
pessoais. Além disso, funcionam também como pontos de encontro potencializadores de associagdes por afinidades entre as
pessoas que se encontram proximas fisicamente umas das outras.



