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Este trabalho inscreve-se num projeto maior, intitulado 'Midia, Juventude e Reinvengdo do Espaco Publico', cujo
objetivo € — com base em Michel Foucault e Beatriz Sarlo, entre outros — investigar a construgdo de modos de
existéncia jovem na contemporaneidade, de forma a caracterizar a midia com 'dispositivo pedagdgico'. A partir da
analise de um grupo de produtos televisivos, foram selecionados para esse trabalho, doze episédios do reality show
Big Brother Brasil 3, veiculado pela Rede Globo entre janeiro e abril de 2003. Esse programa destaca-se
principalmente por mostrar como se constrdi a convivéncia jovem em grupo, dentro de um ambiente fechado,
principal motivo pelo qual ele compde o corpus da pesquisa. Com a analise dos varios discursos presentes no
produto, compreendeu-se que a superexposi¢do da intimidade cotidiana e a constante preocupacdo com o olhar do
outro sdo requisitos para uma espetacularizacdo do banal, que prescinde ainda da expresséo de si como Gltima forma
de confissdo, como nos fala Foucault. O programa produz uma intensa exposicdo de sentimentos, de idéias, incitando
a “necessidade” de tornar publico o privado, tema estudado por tedricos das mais diversas areas. Além disso, duas
guestdes emergem como fundamentais nesse tipo de produto: a continua fabricacdo e refabricacdo dos personagens,
desde o momento da selecdo dos participantes e, a0 mesmo tempo, um constante jogo entre autenticidade e
inautenticidade, ou seja, entre o “parecer ser” e a exposi¢ao de um suposto “verdadeiro eu”. (PIBIC/CNPg-UFRGS).
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