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Resumo

Este trabalho analisa as relacBes entre a Presidéncia da Republica e a televisdo entre
1950-1964. Trata da disputa entre “nacionalistas” e “entreguistas” nos governos: Eurico
Dutra, Getulio Vargas, Café Filho, Juscelino Kubitscheck, Janio Quadros e Jodo Goulart.
Procura demarcar o confronto entre a Presidéncia e a televisdo em relagdo aos rumos da
vida politica, econdmica e social do Brasil. Mediante analise transdisciplinar sobre a
soberania em disputa no periodo vale-se de recursos como analise histérica, das relacdes
internacionais e da ciéncia politica. Mostra a deliberada tentativa dos proprietérios de
estacOes de televisdo em dirigir o pais em seu modelo de desenvolvimento, nas relacoes
internacionais e na exploragdo do petréleo. Para o estudo da relagdo entre a Presidéncia e
a televisdo, utilizam-se o0s conceitos de veto player, agendamento e substituicao.
O intervalo foi marcado pela consolidacéo da radiodifuséo e pela disputa na televisao de
diferentes modelos de negdcios e servigos, materializados por Assis Chateaubriand, Mario
Wallace Simonsen e Roberto Marinho. Descreve a influéncia da publicidade e parte da
trajetoria de figuras como Carlos Lacerda, Leonel Brizola e Nelson Rockefeller.
O descontrole da TV culmina dramatico desfecho do periodo em 1964.

Palavras chave: Presidéncia da Republica, Televisdo, Soberania, Veto Player,
Agendamento, Substituicéo.



Abstract

This paper analyzes the relationship between the presidency and television between
1950-1964. This dispute between the "nationalist” and "submissive™ in government:
Eurico Dutra, Vargas, Café Filho, Juscelino Kubitschek, Janio Quadros and Jodo
Goulart. Search demarcate the confrontation between the presidency and television in
relation to the direction of political, economic and social development of Brazil.
Through interdisciplinary analysis on the sovereignty dispute in the period relies on
features such as historical analysis, international relations and political science. Shows a
deliberate attempt by the owners of television stations in driving the country into its
model of development, international relations and the exploitation of oil. To study the
relationship between the Presidency and the television, using the concepts of veto
player, and replacement schedule. The interval was marked by consolidation of radio
and television by the fighting in different business models and services, materialized by
Assis Chateaubriand, Mario Wallace Simonsen and Roberto Marinho. Describes the
influence of advertising and part of the trajectory of figures such as Carlos Lacerda,
Leonel Brizola and Nelson Rockefeller. The lack of TV drama culminates outcome of
the period in 1964.

Key-words: Office of the President, TV, Sovereignty, Veto Player, Schedule,
Substitution.
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Introducao
Este trabalho aborda as relag@es entre a Presidéncia da Republica e a televisdo no

Brasil no periodo de 1950 a 1964. A pesquisa procura responder as seguintes perguntas:
quais foram as relagbes entre a televisdo e a Presidéncia no periodo? Como se
estabeleceram essas relacfes? Por que elas se desenrolaram do modo em que se deram?
Quais foram seus elementos condicionantes? Com base na analise desenvolvida para
respondé-las, conclui-se, por fim, acerca das licdes ou desafios que o embate entre a
Presidéncia da Republica e a televisdo projetou para a democracia e a soberania do Brasil.

Esta introducdo divide-se em trés partes: na primeira, faz-se uma breve cronologia
da Presidéncia brasileira no periodo. Na segunda, apresenta-se um retrospecto sumario do
surgimento da imprensa escrita, desde seus primordios até o advento das redes de
comunicacdo (1890) e da publicidade (1914). O propdsito desta segunda secdo € o de
responder a pergunta: como a imprensa, que historicamente cumpriu um papel libertario,
pode ser colocada a servigo dos grandes trustes? Nos Estados Unidos, o pano de fundo foi
a batalha dos grandes trustes e cartéis com a Presidéncia da Republica e o Congresso pela
opinido publica estadunidense, durante os vinte anos de debate da legislacdo antitruste na
América (1890-1910). A terceira parte esta introducdo resume brevemente cada um dos

capitulos que compGe a tese e sua conclusao.

A Disputa do Projeto Nacional: dez presidentes em quatorze anos
(1950-1964):

O periodo compreendido neste estudo abarca os quatorze anos de disputa pelo
projeto nacional, cujo contorno (administrativo, juridico e politico), havia sido deixado
em aberto pela Constituicdo de 1946. Trata-se da disputa entre “nacionalistas” e
“entreguistas” (VIZENTINI, 2008:13; VIZENTINI, 1995:89). Contudo, a denominagéo
pode ser enganosa se abstraido o fato de que ambas as fac¢Bes consideravam-se
patriotas e possuiam um projeto para o Brasil (VIZENTINI, 1995:130). O marco da
divisdo entre as duas visdes do Brasil foi estabelecido ainda nos umbrais da
promulgacdo da Constituicdo, quando em 1947 langou-se a campanha do Petrdleo é
Nosso. Assim, o petréleo, a politica externa, a industrializacdo e a questdo fundiaria
tornaram-se 0s principais pontos de embate entre as duas visdes que disputavam o0s

rumos do pais neste periodo.



11

Foram quatorze anos conturbados em que os brasileiros assistiram ao mandato
de nada menos do que dez presidentes." A polarizacdo em torno do petrdleo, da politica
externa, da industrializacdo e da terra também era refletida pelo sistema eleitoral, que
serve como indicador da radicalidade vivida pelo pais, dividido entre “nacionalistas” ¢
“entreguistas” que praticamente se alternavam no poder. A legislagdo vigente a €poca,
em que o presidente e o vice eram eleitos em um mesmo processo, mas de forma
independente entre si, favoreceu a intensificacdo da polarizacdo que culminou com a
paralisia do processo decisorio e 0 movimento de 1964 (SANTOS, 1986: 81).

Eurico Gaspar Dutra foi o primeiro presidente cujo mandato coincidiu com a
vigéncia da Constituicdo de 1946. Emprestou & Carta um viés “entreguista”: a politica
externa destacou-se pela ruptura com a URSS; no plano interno, com o aceno a
companhias estrangeiras de petroleo para assumir a extracdo e o refino no Brasil.
Tratou-se de uma descontinuidade na afirmacdo do modelo substitutivo de importacdes?
e na promocdo da inddstria nacional.

Getulio Vargas, que retornou eleito em 1950, deixou entre as marcas de seu
governo constitucional a recusa em participar da guerra da Coreia e a construcdo das
bases legais e administrativas do que veio a ser o setor estatal da economia, no qual se
assoma a criacdo da Petrobras. Protagonizou-se também pelo ensaio de integracdo do
Cone Sul (Argentina, Brasil e Chile): o malfadado pacto ABC.

Seu sucessor, Café Filho que ocupou a Presidéncia de agosto de 1954 a janeiro
de 1956, conquistou seu lugar na histéria gracas a SUMOC 113, cujo perfil liberal e de
alinhamento automatico aos EUA conferiu a Instru¢cdo a alcunha de o “1964 da
economia” (VIZENTINI, 1995:123). As elei¢des de 1955 deram vitdria a Juscelino
Kubitscheck, eleito pelo PSD, e Jodo Goulart, pelo PTB — ambos oriundos de partidos

criados por Vargas.

! Eurico Gaspar Dutra (31/01/1946-31/01/1951), Getdlio Dornelles Vargas (31/01/1951-24/08/1954),
Jodo Fernandes Campos Café Filho (24/08/1954-08/11/1955) Carlos Coimbra da Luz (08/11/55-
11/08/1955), Nereu Ramos (11/11/1955-31/01/1956), Juscelino Kubitscheck de Oliveira (31/01/1956-
31/01/1961), Janio da Silva Quadros (31/01/1961-25/08/1961), Pascoal Rainieri Mazzilli (25/08/1961-
08/09/1961) e Jodo Belchior Goulart (08/09/1961/-01/04/1964).

2 Modelo substitutivo de exportagfes — embora haja controvérsias em tono de sua periodizagdo,
convenciona-se que a implantacdo do modelo no Brasil deu-se a partir da crise de 1929. Trata-se de uma
politica de substituigdo de importagdes de manufaturas através do desenvolvimento a industria local.

* Cumpre salientar que a despeito de serem eleitos separadamente os cargos de presidente e vice, havia,
neste caso, certa unidade entre PSD e PTB. Em grande medida, isso ocorreu devido a falta de peso dos
trabalhistas (Vargas foi eleito pelo PSD). Contudo, o processo de diferenciacdo social e urbanizacéo
refletia-se na formacdo de grupos de pressdo e dos interesses sub-partidarios. A UDN, partido
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A despeito de seu carater controverso, reconhece-se que o governo Kubitscheck
representou um retorno a barganha diplomética (VIZENTINI, 2008:21; VIZENTINI,
1995:144). Tanto a abertura de relagdes com a Asia e a Europa quanto a construcio de
Brasilia deram-se em um contexto de afirmagdo de um projeto desenvolvimentista de
industrializacdo e construcao de infraestrutura.

A eleicdo seguinte deu vitoria ao candidato da coalizdo formada pela UDN-
PTN-PDC-PR-PL, Janio Quadros, e, mais uma vez, consagrou Jodo Goulart como vice
Presidente. A UDN havia sido o partido identificado com os interesses oligarquicos e
com o alinhamento automatico aos EUA; o PTB, com a industrializacdo e o
trabalhismo. Em raras vezes, como na elei¢cdo de 1960, ficou tdo plasmada a divisao da
opinido publica brasileira.

Em certo sentido, a sabedoria popular revelou-se superior a asticia das velhas
raposas da politica brasileira: Janio Quadros, no exercicio do poder, ndo foi
“entreguista” e procurou dar mostras de autonomia no campo diplomatico. Acredita-se
que sua renuncia esteja relacionada a um autogolpe que, por jamais ter sido deflagrado,
deixou seus reais objetivos limitados apenas ao campo da imaginacdo. Contudo, seu
embaixador nas Na¢bes Unidas, San Tiago Dantas langou aquele que, ainda hoje, é o
principal corpo doutrindrio das relacBes internacionais do Brasil: a politica externa
independente (PEI). * Tratou-se de uma primeira tentativa de sintese entre as teses de
nacionalistas e entreguistas. A PEI mantinha o Brasil aliado ao Ocidente e

comprometido com a democracia, mas preconizava uma politica externa a servico do

originalmente identificado com a oligarquia, passou a representar menos a oligarquia e mais as camadas
médias e os funcionarios publicos urbanos. O PSD, criado por enfrentar a UDN, paradoxalmente passou a
envolver setores cada vez maiores do latifndio. Em alguns casos, a polaridade existente dentro do PSD
era tdo forte (ou ainda maior) que a existente entre PTB e UDN. llustra a situagdo o fato de que Café
Filho (PSB), para ndo entregar o mandato para Juscelino (PSD), licenciou-se por razdo da salde,
permitindo a posse de Carlos Luz (PSD): possuia a expectativa de que esse perpetrasse um golpe contra
Juscelino, de seu préprio partido. Entdo, o ministro da Guerra dep6s Carlos Luz e, diante da disposicao de
Café Filho de reassumir 0 mandato, o Congresso Nacional declarou-o impedido: foi 0 primeiro processo
dessa natureza no Brasil. No curso do trabalho, esse eposodio serd retomado. Importa, por ora, apenas
reter que: (1) o confronto principal deu-se no &mbito do PSD; (2) surgiram dentncias do envolvimento da
Standard Oil de Nélson Rockefeller; (3) Carlos Lacerda, um dos principais golpistas, exilou-se
voluntariamente na casa de Andrew Heiskell, membro do grupo Time-Life.

* O conceito de "politica externa independente” (PEI), por ele desenvolvido, baseia-se nos seguintes
objetivos: participagdo intensa na Associagdo Latino Americana de Livre-Comércio (ALALC) e
Conferéncia das NagGes Unidas sobre Comércio e Desnvolvimento (UNCTAD), visando a defesa dos
precos dos produtos primarios e a participagdo no crescimento do comércio internacional; desarmamento
e coexisténcia competitiva, mas pacifica, e cooperacdo econdmica internacional para o desenvolvimento
dos paises subdesenvolvidos.
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desenvolvimento. Tratou-se de um bandwagoning seletivo® que foi posto em pratica
ainda na época de Kubitscheck. O Brasil se dava o direito de defender seus interesses e
perseguir seus proprios objetivos em politica externa.

Entretanto, a inflacdo intensificada desde o periodo de Kubitscheck e a intensa
polarizacdo que se seguiu a rentncia de Janio Quadros — golpe, legalidade,
parlamentarismo e posse Jodo Goulart — acabaram por paralisar as institui¢es politicas
e estabelecer um impasse irredutivel no seio da sociedade, o qual culminou com o
movimento de 1964.

Qual o papel da televisdo nesse contexto historico? A televisdo, na época, era
representada pelos Diarios e Emissoras Associados. de propriedade do magnata Assis
Chateaubriand, de indole liberal e declaradamente entreguista. Contudo, diferentemente
do que sugere a intuicdo, de que os governos “entreguistas” apoiassem a TV associada a
interesses estrangeiros, e que 0s governos nacionalistas procurassem restringir o seu
desenvolvimento, isso ndo foi o que aconteceu. A televisdo, em seus primordios, foi
apoiada igualmente por Dutra, Vargas e Juscelino, entreguistas e nacionalistas. Essa
postura manteve-se mesmo com a TV mantendo uma atitude imutéavel: a tentativa de
ditar os rumos da politica nacional. Considerando-se que a polarizacdo era fixa
(“nacionalistas” X “entreguistas”) e que os indicadores permaneceram constantes
(petréleo, politica externa, industrializagdo e terra), fica em questdo saber a partir de que
outros elementos foi informada a relagdo da Presidéncia da Republica com a televisao.

No sistema republicano presidencialista, o Presidente da Republica acumula as
funcBes de chefe de Estado e de governo. Isto €, ao mesmo tempo ele é o comandante
supremo das Forcas Armadas® e o encarregado de formular a politica externa (chefe de
Estado)’ e também de determinar as politicas do Poder Executivo (Chefe de Governo)®.

® Bandwagoning trata-se da politica adotada pelos estados fracos de seguir o hegémona do sistema
internacional para assegurar seus interesses em @ambito regional. A descricdo do fenémeno do
badwagoning classico é abordada por Kenneth Waltz em seu classico Theory of International Politics
(1979). A nogdo de selecting bandwagoning é desenvolvida por autores contemporaneos da india e da
China como Wei Zongyou e Babak Ganji para descrever aqueles paises que embora se aliem aos valores
do lider do sistema internacional, continuam a perseguir seus proprios interesses em politica externa.

® Capitulo 3, Do Poder Executivo, Secdo Il da Constituicdo de 1946 artigo 87, inciso XI. “Compete
privativamente ao Presidente da Republica: exercer o comando supremo das Forgas Armadas,
administrando-as pelos 6rgdos competentes”.

" Capitulo 3 do poder executivo, Secdo Il da Constituicdo de 1946 artigo 87, inciso VI. Compete
privativamente ao Presidente da Republica: manter relages com Estados estrangeiros.

® Capitulo 3 do poder executivo, Secdo Il da Constituicdo de 1946 artigo 78. O poder executivo é
exercido pelo Presidente da Republica.
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Em suma, a Presidéncia da Republica encarna a representacdo da soberania da Unido
(no sistema republicano o soberano € povo) diante dos entes federados subnacionais e a
autonomia do Poder Executivo face aos demais poderes.

As consideragBes acerca das prerrogativas da Presidéncia da Republica
estipuladas pela Constituicdo de 1946 importam para mensurar a legitimidade do
agendamento perseguido pela TV. A interferéncia da televisao sobre a politica s6 pode
ser considerada ilegitima e, no caso, digna de observagdo, quando vai além da disputa
da agenda politica nacional — de resto, € legitima — e persegue sistematicamente o
exercicio do poder de veto®.

Neste trabalho, a interferéncia da televisdo sobre a politica é analisada sob o
prisma de cinco categoriais conceituais. A tipologia adotada n&o pretende ser
analiticamente exaustiva: a relacdo entre a televisdo e a midia poderia ser estudada sob
outros aspectos e mediante outras areas de conhecimento e ferramentais teoricos.
Contudo, considera-se que a operacionaliza¢do dos conceitos utilizados neste trabalho
fornece uma melhor sistematizacao para as agdes mais regulares e de maior importancia
da televisdo sobre a Presidéncia. Com isso, pretende-se elaborar uma explicagédo
diferenciada para a atuacdo da midia no periodo 1950-64, o que permite uma
reinterpretacdo da dinamica politica neste periodo da histéria brasileira.

Primeiro, a acdo da televisdo pode ser vislumbrada enquanto veto player.
Originalmente, Tsebelis (2002) constatou a noc¢éo de poder de veto como um diferencial
do processo decisdrio de sistemas eleitorais e partidarios consociativos em relacdo aos
sistemas majoritarios. Para Tsebelis, é justamente a possibilidade do exercicio do poder
de veto por parte de um dos atores que caracteriza a formacao de um consenso qualificado
que, embora seja mais dificil de ser obtido, permite a continuidade e a estabilidade da

acao governamental em diferentes administracfes ou governos. Para o autor, a utilizacéo

% Por uma outra perspectiva, Smulovitz e Peruzzotti (2000) abordaram a relagdo entre midia e politica por
meio do conceito de accountability societal. Segundo os autores, trata-se de um “mecanismo de controle
ndo eleitoral, que emprega ferramentas institucionais e ndo institucionais (a¢des legais, participacdo em
instdncias de monitoramento, dentlincias na midia etc), que se baseia na acdo de multiplas associacdes de
cidadaos, movimentos, ou midia, objetivando expor erros e falhas do governo, trazer novas questdes para
a agenda publica ou influenciar decis@es politicas a serem implementadas pelos 6rgdos publicos” (grifos
meus) (SMULOVITZ e PERUZZOTTI, 2000 p. 7). A matriz conceitual da accountability societal é
originalmente inerentemente positiva, visto que objetiva aumentar o controle democratico.
Independentemente do debate sobre a natureza do conceito, isto é, se constitui ou ndo uma nova dimensao
da accountability, importa discutir quem sdo os atores que realizam este controle. A natureza destes
atores, sua legalidade, legitimidade, recursos e interesses impacta diretamente na forma com que se
exerce o controle.
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da categoria é claramente positiva, dado que € legitimo o exercicio da obstrucao por parte
dos partidos no interior do Congresso. E justamente esse tipo de veto player que faz com
que os projetos de politicas publicas sejam reformulados e sua aprovacao sé seja possivel
mediante 0 amplo consenso: dai uma das razoes para o termo “consociativo”, governo de
consenso. Contudo, diferentemente dos partidos, que detém mandato de representacdo
popular, o exercicio do veto player pela midia, contra o Executivo ou a Unido, é estranho
ao ordenamento constitucional vigente, hoje ou em 1946.

No que tange ao veto player, € preciso distinguir o papel legitimo e legal da
midia de sua acdo de usurpacdo da esfera publica (HERZ, 1992). A acdo da midia é
legitima quando coloca em pauta questdes politicas de interesse da populacéo e expde
diferentes visdes sobre um assunto, ou ainda quando trata de entretenimento, criagéo
estética. Contudo, quando toma para si prerrogativas e atribuicbes exclusivas das
Instituicbes Politicas (Presidéncia da Republica, Congresso Nacional ou Poder
Judiciario) perde legitimidade, moralidade e adentra em uma legalidade nebulosa. Ela
investe-se das fungbes apor meio do agendamento, do exercicio do veto player ou da
pura e simples substituicgo. °

Segundo, utiliza-se a no¢do de poder de agendamento (MIGUEL, 2007: 408-409).
Trata-se da interferéncia da midia no discurso do Executivo ou na agenda do Congresso
no Brasil desde 1930. Foi o caso do processo de inducdo, operado pela televisdo, na
eleicdo e, inclusive, na deposicdo de Fernando Collorll. Este caso fornece liches e
elementos de comparacéo para o estudo de outros periodos da politica brasileira.

Terceiro, importa o conceito de atalho na carreira politica. De acordo com Luis

Felipe Miguel, trata-se da pratica de outsiders que se utilizam de sua exposi¢éo no radio

0 E jlegitima, contudo, quando se posiciona sobre estas questdes por meio de ataques pessoais a
individuos, linguagem intimidatoria e difamagdes. A ilegitimidade é ainda mais perceptivel, por exemplo,
quando a midia, mais do que veicular uma informacdo, converte-a em um produto editorial. Primeiro,
capta financiamento: busca insumos, relne recursos de anunciantes, seja qual for sua origem. Segundo,
produz: adequa uma informagdo da politica nacional ao interesse do 6rgdo. Terceiro, aprimora a
producdo: converte a visdo do 6rgdo sobre a informacdo em carater publicitario: omite ou acrescenta
componentes a uma noticia, cria vinculagdes com personagens da ficcdo (agendamento), distorce em
beneficio de um proposito proprio, enfim, gera imagens, icones, marcas politicas. Quarto, e por fim,
distribui: ap6s converter a informagdo em produto ideoldgico, a midia o expde em sua rede de alcance
(ouvintes, assinantes) de maneira sistematica. Pela insisténcia da veiculagdo ou pelo carater agressivo,
procura capturar a emogdo da opinido publica a fim de constranger e vetar a iniciativa politica da
Presidéncia da Republica ou das demais instituicdes politicas.

1 Naquele contexto, as telenovelas Vale Tudo, Salvador da Pétria e Que Rei Sou Eu serviram para criar
um clima na sociedade, e no Congresso, suscetivel a um candidato anti-sistema (“contra tudo o que esta
ai”), que corresse por fora do sistema partidario para derrotar Brizola e Lula. Esta analise estd
desenvolvida em (CASTRO e SCHOREDER, 2009).
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e na televisdo para ingressar na carreira politica (MIGUEL, 2003: 115). Deste modo,
individuos com pouco tempo e escassa experiéncia na politica, mediante a exposicao na
midia, conquistam o0 apoio necessario para lancar suas candidaturas.

Quarto, utiliza-se o conceito de substituicdo. Trata-se da possibilidade da midia,
através de seus veiculos ou profissionais, substituir a representacdo dos partidos frente a
opinido publica ou o sistema politico. Em certa medida é a decorréncia logica das
nogdes supra referidas de exercicio do agendamento e da pratica de atalhos. A
substituicdo consiste no fato de que a midia atua como intermediério, ilegitimo, entre o
cidadéo e a carreira pablica*®*?,

Quinto, adota-se 0 conceito de modelo de negdcios e servicos. O modelo de
negadcios e servigos articula-se a trés variaveis basicas: financiamento (alavancagem),
aquisicdo de tecnologia, e grau de associativismo™. No que tange ao financiamento,
pode basear-se essencialmente na captacdo de recursos do mercado interno, externo, ou
na geracdo de receitas proprias. A estratégia de financiamento relaciona-se com a
atitude frente a tecnologia. Modelos baseados na captacdo de recursos no mercado tém
extrema dificuldade, ou mesmo impossibilidade, de adquirir tecnologias para seu
préprio uso: apenas conseguem comprar 0 produto acabado. Modelos baseados na
geracdo de recursos proprios (caso Unico de Mario Wallace Simonsen) podem contar

com a capitalizacdo necesséria para o custeio do aprendizado e o desenvolvimento de

2.0 tema é controverso e tem sido objeto de debate académico. Para uma visdo diferente de Luis Felipe
Miguel (2003; 2007), ver Dias (2005:149-187). Por outro lado, na continuidade do pensamento do autor,
se tem “Globo: Empresa ou Partido”. (CASTRO ¢ SCHOREDER, 2009: 319-423). Cf. também Plasser
(2001). Para este autor, a funcdo de intermediacdo entre Estado e sociedade feita pelo partido
(encarregado de recrutar e selecionar os candidatos) tem entrado em um crescente processo de
substituicdo pelos veiculos de midia, sobretudo a televiséo.

B A presenca da substituicdo pode ser verificada, por exemplo, na candidatura ao senado de Jodo Calmon
nas eleicdes de 1962. Neste episddio, os Diarios e Emissoras Associados atuaram enquanto partido
politico no exercicio da representacdo: substituiram a institui¢do legitimamente atribuida de tal funcéo, o
partido. Weber define partido politico como "uma associacdo... que visa a um fim deliberado, seja ele
'objetivo’ como a realizagdo de um plano com intuitos materiais ou ideais, seja ‘pessoal’, isto é, destinado
a obter beneficios, poder e, consequentemente, gléria para os chefes e sequazes, ou entdo voltado para
todos esses objetivos conjuntamente” (Bobbio, 1998:898). Conforme se ver4 mais adiante, os Diarios e
Emissoras Associados atendem precisamente a estes critérios. Ademais, a eleicdo de Calmon demonstra
precisamente a nogao de atalhamento. Por meio de sua exposi¢do na midia, Calmon converteu-se de um
desconhecido funcionario de uma empresa privada em um politico de protagonismo nacional, que chegou
a concorrer a Vice-Presidéncia da Republica. N. BOBBIO & N. MATTEUCCI & G. PASQUINO (eds).
Dicionario de politica. Brasilia: 112 ed Edunb, v. 1 e 2.

14 para caracterizar os diferentes modelos de negécio e servicos, utiliza-se a tipologia de Alfred Chandler
Jr (1994). O autor diferencia a estrutura empresarial de acordo com a estratégia capitalista de cada um dos
trés paises: Estados Unidos, Alemanha e Inglaterra (capitalismos pessoal; gerencial cooperativo e
gerencial competitivo). No capitulo 4, estudam-se detalhadamente estes conceitos e sua aplicacdo para o0s
projetos midiaticos capitaneados pela televisao.



17

tecnologias proprias. A decisdo sobre a tecnologia, por sua vez, condiciona o grau de
associativismo: é 6bvio que todos querem ter recursos proprios, mas sé conglomerados
conseguem realizar o financiamento cruzado, isto é, valer-se da capitalizacdo em um
ramo (café, no caso de Simonsen) para alavancar capitais e custear a aquisicdo de
tecnologia prépria. Por isso, como se vera no curso de trabalho, o colapso do modelo de
Simonsen significou o fim da perspectiva nacional-desenvolvimentista para o segmento
de televiséo.

Em geral, observa-se que os diferentes modelos de negdcios e servigos
empresariais estdo associados a projetos de insercdo internacional do Brasil. De fato, o
modelo de negocios e servigos reflete, mais do que simples ideologia, as estratégias
corporativas de obtencdo de capital e tecnologia. E precisamente este 0o nexo mais
intimo entre a televisdo e a Presidéncia: os fundamentos da politica externa.

De modo geral, o trabalho demonstra que o exercicio de interdicdo sistematico
das politicas publicas da Presidéncia da RepuUblica afronta simultaneamente as duas
principais prerrogativas caracteristicas da institui¢do: a autonomia do Poder Executivo e
a propria soberania. Importa, pois, examinar 0 comportamento dos grupos de televisao
em relacdo as principais questdes politicas enfrentadas pelos presidentes do periodo
analisado. Desse modo, analisa-se, por exemplo, a interacdo entre televisdo e
Presidéncia em questdes como o monopdlio do petrdleo, a politica externa, e a
industrializacdo de 1950 a1964. Procura-se analisar, mediante o auxilio do ferramental
tedrico exposto, a relacdo entre a televisdo e Presidéncia nos principais temas da agenda
politica deste periodo. Desta forma, espera-se responder as principais perguntas feitas

pela pesquisa.

Imprensa, monopdlios e Presidéncia da Republica na democracia:
licoes da historia dos EUA

A histdrica americana € ilustrativa para demonstrar a relacdo entre imprensa,
cartéis e a Presidéncia da Republica. Conforme se explica a seguir, inicialmente a
imprensa, por meio do panfleto, esteve no cerne da Revolugdo Americana e da
democracia e da liberdade. Posteriormente, quando o panfleto adquire circulagédo
periddica e se converte em jornal, seu perfil se altera. Com o advento da ferrovia e do

telégrafo, passa a circular em rede e atingir um maior nimero de leitores. Inicialmente,
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quando o jornal ainda era pago pelos seus leitores, veiculava reclamacdes da classe
média tanto contra a Presidéncia quanto contra os trustes. Em seguida, com a introdugao
do mecanismo de anuncios pagos, 0s jornais passam a ser dominados e
instrumentalizados pelos trustes contra a Presidéncia. O pano de fundo do confronto da
imprensa com a Presidéncia foi sempre o mesmo: os monopdlios. De um modo geral,
pode-se afirmar que a imprensa nasceu como instrumento constitutivo da esfera publica
e da democracia de massas para, posteriormente, converter-se em ferramenta a servico
dos grandes monopalios.

Ha amplo consenso em torno do papel cumprido pela invencdo de Gutenberg no
advento da modernidade. De fato, ha um claro fio condutor que une o advento da
imprensa a Reforma (1518) e, portanto a Guerra dos Trinta Anos (1618-1648), ao
surgimento do Estado soberano territorial, a industrializacdo e a urbanizacdo. E
importante reter a especificidade do papel cumprido pela reprodutibilidade da palavra
escrita: foi a difusdo da Biblia em linguas nacionais que tornou o debate sobre o sagrado
acessivel a todos os homens que, gracas a esse artificio, conquistaram capacidade de
opinar também sobre os assuntos de Estado. Por essa perspectiva, pode-se dizer que a
imprensa simultaneamente criou a opinido publica e a prépria cidadania. Para Jlrgen
Habermas, a imprensa foi crucial para o advento da esfera publica®.

Menos evidente é a relacdo entre a imprensa e o surgimento da democracia de
massas. Como destaca Robert Dahl, foi nos EUA que surgiu a primeira democracia com
esta caracteristica: a exigéncia da existéncia de representacdo, que é um dos eixos da
poliarquia. Cabe salientar que a democracia de massas foi subproduto da Revolucao
Americana. A imprensa escrita cumpriu uma dupla funcdo na Revolucdo: na criagdo do
processo e na luta revolucionaria. De fato, pode-se dizer que a esfera publica
democrética precedeu a propria institucionalizacdo da democracia, efetivada s6 depois
da promulgacédo da Constituicdo em 1787.

Mesmo os ideais revolucionarios, muito antes de serem reconhecidos como tal,

foram engendrados atraves de uma forma especifica de literatura: o panfleto. Como ja

1> Segundo Habermas, “a esfera piiblica politica provém da [esfera] literéria; ela intermedeia, através da
opinido publica, o Estado e as necessidades da sociedade” (HABERMAS, 1984:45). Na sociedade
burguesa do século XVIII, a esfera literaria consistia em clubes e imprensa. O autor atribui papel central a
imprensa na mudanga de fungdo politica da esfera publica: “A refuncionalizagdo da esfera publica baseia-
se numa restruturacéo da esfera publica enquanto uma esfera que pode ser apreendida na evolucdo de sua
instituicdo por exceléncia: a imprensa” (grifos meus) (idem: 213).
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havia se dado no alvorecer da idade moderna, em que o0s temas sacros cederam lugar ao
debate sobre o profano nos materiais impressos, o panfleto surgiu ligado ao debate
religioso ou & exegese para tornar-se a literatura da Revolucao®. Mais do que produzir a
ideologia da Revolucéo, o panfleto também serviu como ferramenta politica e social da
luta armada’’.

Naquela época, o panfleto era o principal meio de comunicac¢do. Sem o circuito
dos panfletos e a literatura da Revolucéo, seria impossivel Washington reunir o exército
continental de voluntérios, que se alistaram. Portanto, o panfleto teve papel ndo s6 na
formacdo da ideologia e na sustentacdo da guerra revolucionaria, mas também na
constituicdo do Exército Continental, que foi decisivo para o triunfo da Revolucao®®.

Entretanto, embora a imprensa inicialmente fosse associada as causas
democréticas e libertérias, converteu-se em instrumento de poder dos monopdlios. Esta
trajetéria de mudanca nao foi isenta de dificuldades. Pelo contrario, implicou uma
reversdo do modo com que, até entdo, havia evoluido.

O jornal surgiu como uma versao periddica do panfleto, um género relacionado
com a classe média urbana e rural. As camadas médias eram o substrato da sociedade
americana; elas foram o principal ator das transformacdes operadas pelas duas
Revolucgdes (Independéncia e Guerra Civil). A partir de meados do fim do século XIX,
este segmento de classe passou a crer que suas dificuldades eram resultado da acéo de trés
atores: bancos, que cobravam juros excessivos e dificultavam o crédito; proprietarios de
silos e ferrovias, que cobravam tarifas altissimas; trustes de maquinaria agricola, que
vendiam seus produtos a preco de monopolio para os agricultores da classe média.

O primeiro Truste foi construido em 1882 por John D. Rockefeller, que se tornou,
mediante a Standard Oil, uma das expressdes mais acabadas do fendémeno da
monopolizacdo (SELLERS et. alli, 2003:218). Apesar de inicialmente ndo ter se

1% Segundo Baylin, “Mais de 400 deles [panfletos] relacionados & controvérsia norte-americana foram
publicados entre 1750 e 1776; acima de 1.500 apareceram por volta de 1783. Explanat6rios como também
declarativos, e expressando as crencas, atitudes e motiva¢des bem como os objetivos manifestos daqueles
que conduziam e sustentavam a Revolucdo, os panfletos soa a literatura distintiva da Revolugdo”
(grifos meus) (BAYLIN: 2003:29). Thomas Paine, Adams e Jefferson sdo exemplos de lideres que
utilizavam o panfleto para difundir suas ideias.

7 Com as devidas ressalvas e guardadas as proporgdes, pode-se considerar que o circuito do panfleto
prefigura a comunicacdo em rede da internet.

18 «(...) foi Washington e o seu exército que venceram a guerra de independéncia norte-americana. O
destino da guerra e da revolugdo se deveu ao exército. O Exército Continental — e ndo o controle do rio
Hudson ou o dominio de Nova York ou da Filadélfia — foi a chave da vitéria”. (McCULLOUGH,
2005:326).
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destacado nos ramos da prospeccao ou extracdo de petroleo, a Standard Oil ocupou-se do
nicho estratégico do refino. Era a refinaria que ficava com valor agregado. Contudo, mais
importante que ter concessdes de exploragdo era controlar os custos do transporte. A
Standard Oil associou-se as redes ferroviarias para obter prerrogativas especiais de
transporte '° (SELLERS, et. alli, 2003: 218-219). Foi em virtude destas prerrogativas que
o resto do setor petrolifero acabou por associar-se na construcdo dos primeiros oleodutos.

O preco dos géneros de alimentagdo dependia de uma série de variaveis, entre as
quais as determinagdes do mercado internacional. Todavia, 0 aumento do custo dos
géneros alimenticios e do frete acabou sendo associado, na mentalidade dos produtores
agricolas e dos trabalhadores urbanos, a existéncia dos monopdlios. Assim, mesmo sem
jamais ter sido proprietario de uma ferrovia, John D. Rockefeller acabou sendo visto
pela classe média e pelo operariado como alguém que os penalizava duplamente: no
custo do frete e no preco de combustiveis e lubrificantes.

Durante todo esse periodo, a classe média rural, que ja percebia os bancos e
ferrovias como seus adversarios, passou a ver as refinarias como monopdlios que
cerceavam 0 modo de vida americano, baseado na liberdade e na igualdade, ambos os
valores fundidos na ideia da livre iniciativa (SELLERS, et. alli, 2003:256; MORRIS,
2009: 261).%° Nem mesmo remotamente consideravam-se 0s monopélios como um
fendmeno inerente ao capitalismo. Eram vistos como resultantes da acgéo insidiosa de
ferrovias e bancos, que levava ao empobrecimento dos “grangers” e “farmers”. A
percepcdo negativa sobre o papel dos monopdlios era estendida também a Unido Federal,
encarnada aos olhos do americano médio na Presidéncia da Republica que, até o mandato

do presidente Willian McKinley (1897-1901), era vista como aliada aos trustes.

19 De acordo com Sellers, o fenémeno da monopolizag&o se deu tanto em termos verticais (associacdo de
empresas de um mesmo ramo, mas de segmentos diferentes) quanto horizontais (associacdo de empesas
de ramos diferentes). Por vezes a associacdo era reconhecida na forma da lei e registrada em cartério
(caso da Standard Oil). Porém, também importavam as associa¢@es informais, que ndo eram objetos de
registro ou documentacdo. Destas, a mais importante e recorrente ¢ estabelecida pelo “pre¢o de
monopolio”. Como a Standard Oil transportava mais petroleo pelas ferrovias do que suas concorrentes,
recebia uma taxa de retribuicdo maior. Em virtude disso, podia vender seus produtos mais baratos,
levando a concorréncia a bancarrota.

% Segundo Morris: “O fervor antimonopélio nos Estados Unidos tem origens em Andrew Jackson, ou
mesmo antes. Hofstader o localiza em uma cultura de ‘fazendeiros e empresarios de cidade pequena —
ambiciosos, com mobilidade, especulativos, antiautoritarios, igualitirios e competitivos.”” (MORRIS,
2009:261).
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Em consonancia com a percepcdo de seus leitores, a imprensa, agora ja em rede,
gracas ao telégrafo e & ferrovia?!, alternava seus ataques aos trustes e & Presidéncia da
Republica. Até entdo, nada prenunciava uma alianca da imprensa com os monopdlios.
Os jornais continuavam sendo pagos pelos leitores (assinantes e anunciantes locais)
ambos pertencentes as camadas médias urbanas e rurais ressentidas com os trustes.

Gragas a ferrovia e ao telégrafo, foram construidas as primeiras redes de jornais
no intervalo de 1890 a 1920. Estabeleceram-se trés delas: a de William Randolph
Hearst, a de Joseph Pulitzer e a de Lorde Northcliffe, que passaram a disputar
avidamente o publico leitor. Foi entdo que surgiu o denominado jornalismo amarelo®
(no Brasil, Jornalismo marrom) como sinénimo de género espalhafatoso, sensacionalista
e de fontes questionaveis.

Pode-se dizer que a transformacdo do carater da imprensa se deu justamente no
curso do intervalo de 1890 a 1920. Foi nesse periodo que se deu nos EUA o debate
acerca dos trustes, que desde 1900 tornaram-se tema da campanha presidencial
(YERGIN, 2010: 112). Os candidatos passaram a procurar distanciar-se dos trustes e
demarcar sua posigdo contra eles. Importa entender a transformagdo operada pelo
sistema politico: houvesse sido ou ndo aliada dos monopdlios, a Presidéncia da
Republica converteu-se em expressao da opinido publica antimonopolista.

Por outro lado, os trustes reagiram. Por muito tempo havia prevalecido entre 0s
magnatas a opinido “o publico que se dane” (SELLERS, et. alli, 2003:222;
GUSHIKEN, 2008:79)*. Motivados pela mudanca do perfil politico da Presidéncia, os

trustes modificaram de atitude em relacdo a imprensa.

2! Telégrafo e ferrovias incidiam nos custos fixos dos jornais.

22 Em grande medida, isto se deveu & prépria competicéo entre as redes de jornais. Serve como ilustragio
o filme Jesse James (dir. Henry King, EUA, 1939, 106 min. cor) que, embora sendo fic¢éo, traduz neste
particular o espirito da época retratada no cinema. Alias, este primeiro periodo da imprensa é exibido de
forma recorrente pelo cinema, sendo a oposicéo a ferrovia ou banco (monopélio) um lugar comum em
diversos outros filmes. (Cimaron, dir. Antony Mann, EUA, 1960, cor. 147.min./ O Homem quematou o
facinora, dir. John Ford, The man who shoot Liberty Valance,1962, 123min. p/b.).

2 Jornalismo Amarelo — o termo refere-se ao personagem Yellow Kid presente nas tiras dos dois
principais jornais de Nova lorque, o The New York Journal, de William Randolph, e o New York World,
de John Pulitzer. Mais do que sensacionalista ou questionavel, o género destacou-se por permitir-se
inventar historia ou ilustrar fatos que nunca aconteceram.

2ep expressdo (O publico que se dane) traduzia... o sentimento de desrespeito dos grandes empresarios
norte-americanos para com a opinido publica. Empresarios de estradas de ferro como William H.
Vanderbilt, banqueiros como J. P. Morgan, magnatas do petréleo, como John D. Rockefeller, e do aco,
com Henry Clay Frick, acreditavam que ndo tinham motivos para dar satisfacdo sobre suas acdes a
opinido publica”.
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A lei antitruste (1890)® e as eleicdes presidenciais (1900) passaram a
demonstrar que a opinido publica tinha que ser levada em conta. Em 1900, William
McKinley foi reconduzido a Presidéncia da Republica, dando continuidade a sua luta
contra os cartéis. Acredita-se que seu assassinato deveu-se em grande medida a
campanha movida contra ele pela rede de jornais de William Randolph Hearst
(WAINBERG, 1997:95). Seu sucessor, Theodore Roosevelt, manteve as politicas
antimonopolistas de McKinley e nutria particular aversdo pela Standard Oil: determinou
que suas doacOes para campanha de 1904 fossem devolvidas (YERGIN, 2009:119).

A reacdo dos trustes se dava por meio de tentativas de capturar a opinido
publica. Pagavam anuncios e artigos favoraveis aos monopdlios. Tratava-se de
demonstrar uma visdo positiva dos trustes, exibidos enquanto expressdo acabada da
livre iniciativa. Gradualmente, os anuncios, muitas vezes associados a matérias
favoraveis as grandes companhias, foram modificando o perfil de financiamento da
imprensa: o jornal mais do que dos assinantes, passava a depender agora dos
anunciantes.

Contudo, foi s6 em 1914, ano que pode ser considerado o marco do surgimento
da publicidade, que os monopdlios passaram a ter uma mediacdo organica encarregada
de interferir na opinido publica. Tratou-se da campanha da defesa da Standard Oil em
virtude do massacre de Ludlow (MORRIS, 2009:247; CABESTRE, 2008:107). %

Em seus primérdios?’, a publicidade surgiu como meio de os monopélios se
organizarem para a disputa da opinido publica com o sistema politico (Presidéncia e
Congresso) em um mundo dominado pelo jornalismo amarelo. O segmento de jornal

estava submetido a uma concorréncia oligopolista tdo intensa quanto a dos demais

% Sherman Act — 1890 foi uma lei que procurava garantir a concorréncia entre as empresas nos EUA
evitando que qualquer delas se tornasse suficientemente grande para ditar as regras do mercado em que
atuava. Foi formulada por John Sherman. Acarretou o desmembramento da Standard Oil em 1911 e
culminou com as leis antimonopolistas do New Deal.

% Massacre de Ludlow — de acordo com Morris (2009) foi “a mancha mais séria na ficha trabalhista de
Rockefeller”. Tratou-se do massacre de 19 pessoas (onze criangas e duas mulheres foram asfixiadas ou
queimadas vivas) perpetrado por milicias a servico da Standard Qil, forcas e a Guarda Nacional do
Colorado. Foi um ataque a um acampamento de familias de mineiros na localidade de Ludlow, no
Colorado, EUA.

% Importa destacar para quaisquer fins que o autor dessa tese ndo é sob qualquer hipétese, contrario a
publicidade ou a eminente profisséo de publicitario. Pelo contrario, atualmente observa-se toda a extensao
humanista contida na publicidade. Campanhas de direitos humanos, de combate a fome ou a corrupgao
teriam sido impensaveis sem o concurso do trabalho, muita vezes ndo remunerado e voluntario, dos
publicitarios e das agéncias de publicidade. O texto se refere tdo somente aos primérdios da publicidade e
ao periodo em que ela ndo existia de forma autbnoma como hoje, mas dependente do patriménio.
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trustes e dependia da ferrovia e do telégrafo para sua operacdo rotineira. Desse modo,
como referido, a figura do anunciante suplantou a do leitor.

O jornal havia perdido o compromisso com a verdade devido ao jornalismo
amarelo. Porém, paradoxalmente pareceu recuperar sua dignidade e verossimilhanca
com o financiamento provido mediante anincios. A imprensa a servi¢co dos monopdlios
se destacou por sua sobriedade e pretensa imparcialidade, em claro contraste com o
jornalismo dominante no periodo anterior (amarelo ou marrom).

Naturalmente as redes de jornal que ja trabalhavam com as ferrovias foram o
principal alvo desse tipo de anuncio. O resultado foi um completo realinhamento da
imprensa: desde governo do presidente Willian McKinley (1897-1901) a rede de
Randolfh Hearst opds-se a quase todos os presidentes até Harry Truman (1945-1952)
(WAINBERG, 1997: 93)%. Independentemente de a Presidéncia ser ocupada por
democrata ou republicano, o pano de fundo do confronto da imprensa com a Presidéncia
foi sempre 0 mesmo: 0s monopalios.

A luta dos presidentes estadunidenses contra os monop6lios passa ao largo dos
objetivos desse trabalho. Importa, contudo, registrar especificamente que a disputa da
Presidéncia com Randolph Hearst condicionou em larga medida a trajetdria interna e a
prépria politica externa dos EUA. Decisdes cruciais para historia, como a de travar a
guerra Hispano-americana (1898), de participar ou ndo da Primeira Guerra Mundial ou
da Liga das Nacdes; de combater em primeiro lugar a Alemanha ou Japdo (Segunda
Guerra) foram alvo de viva disputa entre a Presidéncia e a imprensa.

Apenas por este percurso, o0 embate entre o sistema politico e a imprensa ja seria
de importancia universal. Nos EUA, ainda hoje as relagcbes entre a imprensa e a
Presidéncia contém certo grau de tensdo, sobretudo quando a administracdo ndo esta
plenamente identificada com os interesses imediatos dos monopolios. Recentemente,
Hillary Clinton, a Secretaria do Estado, queixou-se da auséncia de uma televisdo como

suporte da politica externa de seu pais (CLINTON, 2011: online).”

%8 0 que inclui quase todos os presidentes, & excecdo de Warren Gamaliel Harding (1922-1923) e John
Calvin Coolidge (1923-1929). Contudo, abarca os demais: McKinley (1897-1901), Theodore Roosevelt
(1901-1909), William Howard Taft (1909-1912), Woodrow Wilson (1913-1921), Herbert Hoover (1929-
1933), Franklin Delano Roosevelt (1933-1945) e Harry Truman. (1945-1952).

2 A secretaria de Estado referiu-se a Al Jazeera, a CCTV (China) e a Russia Today que informam o
publico, em diversas linguas, sobre politica externa e destacou a importancia para 0s EUA em possuirem
uma rede dessa natureza. “Na opinido de Clinton, durante a “Guerra Fria” a propaganda americana
trabalhava muito bem. Mas depois da queda do muro de Berlim, Washington tranquilizou-se e agora paga
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Em resumo, mesmo na democracia de massas mais antiga do planeta permanece
em aberto o problema da relagdo da imprensa com o Estado e a opinido publica.
Paradoxalmente o Estado que nasceu como um instrumento do patrimonio, “a casa real”,
gracas ao concurso da democracia (sistema politico) crescentemente torna-se publico:
incrementa a transparéncia, a participacao politica e a accountability direta e indireta.

De modo geral, diferentemente do Estado, a imprensa nasceu como instrumento
constitutivo da esfera publica e da democracia de massas para converter-se em
ferramenta a servico dos grandes monopdlios. A dependéncia cronica do setor de
investimento de capitais e novas tecnologias s6 tem feito aumentar a verdadeira
simbiose entre a midia e os monopdlios.

A alternativa pragmatica, aludida pela propria secretaria de Estado estadunidense e
seguida pelo venezuelano Hugo Chéavez, consiste em dotar a Presidéncia da Republica de
recursos de midia proprios. No Brasil, esta alternativa foi inaugurada por Getulio Vargas
com a Hora do Brasil (radio) e a Ultima Hora (Jornal). Entretanto, a op¢do por uma midia
estatal ou financiada pela Presidéncia padece da insuficiéncia 6bvia da tentacdo autoritaria.
Nessa perspectiva, a democracia se vé diante de duas alternativas ruins: permitir que a
opinido publica seja tutelada pelos monopdlios ou pelo Estado.

Foi justamente para romper esse impasse que Daniel Herz formulou, no Brasil, a
ideia do controle publico sobre a midia, exercido de forma multilateral e ndo censoria.
Tratava-se de um conjunto complexo de relagfes que visavam reequacionar as relagdes
entre midia, sociedade e poder publico. As duas iniciativas legislativas mais expressivas
nessa direcdo foram a Lei 8.389/91, que criou o Conselho de Comunicacdo Social do
Senado (CCS), e a Lei n°® 8.977/95, que definiu os servicos de TV a Cabo como servicos
de telecomunicacdes. Ambas foram apenas o inicio de um movimento mais amplo que
continha uma ambig&o legitima e democratica: a reestruturagéo da propria esfera publica.
Entretanto, a precoce desapari¢do de Daniel Herz deixou sua obra inacabada. Esta tese, ao
debrucar-se sobre as origens da televiséo e seus primeiros confrontos com a Presidéncia
da Republica no Brasil, tem a pretensdo de prestar um justo tributo a Daniel Herz e, ainda
gue de forma modesta, dar continuidade a seu movimento de ideias.

Alias, segundo Karl Poper:

esta sua falha. Clinton acha que a midia particular é incapaz de preencher a lacuna existente.”
(CLINTON, 2011: online).
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Devido a sua relativa novidade e a inércia das instituicfes politicas, incapazes
de reagir com rapidez, a televisdo tornou-se um poder incontrolado, e
qualquer poder incontrolado contradiz os principios da democracia (POPER
& CONDRY, 2007: 11).

Paulatinamente, até o final do século XX a televisdo se fez cada vez mais
presente na grande maioria dos lares. Constituiu-se no principal veiculo de informacao
e entretenimento, em grande medida por valer-se da imagem como principal
instrumento de comunicagdo. A televisdo, porém, ndo foi o primeiro veiculo que fez
uso da imagem como recurso principal. Esta primazia coube ao cinema.

Sob o signo da evolugdo tecnoldgica do cinema, acentuou-se 0 processo de
verossimilhanca das imagens cinematograficas, construcdo que leva o publico a
aceitar o que é passado na tela como fato inquestionavel e como o que realmente
aconteceu. Antdnio Gramsci j& havia antecipado o potencial de aplicacdo da imagem
tanto pelo cinema (que o autor conheceu) quanto pela televisdo (em estudo enquanto
encontrava-se em carcere). Gramsci intuiu genialmente a semelhanca entre os elos de
desenvolvimento do cinema e da televisdo: “sendo 0s meios de comunicacgéo
audiovisuais, como cinema e televisao, os que possibilitam uma difusdo ideolégica de
maior velocidade, maior raio de acdo e maior impacto emotivo” (GRAMSCI, apud
PORTELLI, 1977: 28).

Antbnio Gramsci foi um visionario. Antes de sua acertada previsdo, coube ao
cinema desenvolver uma linguagem que cativasse o publico de tal forma que ele se
sentisse dentro do filme. Durante muito tempo o esforco do cinema foi naturalizar seu
produto para causar a impressdo de realidade e, assim, gerar uma ideologia propria
(LEBEL, 1975: 22-23). Considerou-se o cinema a imitacdo perfeita do mundo pelas
imagens; tentava absorver o publico durante as projecdes.

A respeito do papel quase hipnético cumprido pela imagem, cabe referir
Giovanni Sartori: “O fato é que o olho acredita naquilo que Vvé; e portanto, a
autoridade cognitiva mais acreditada se torna a realidade vista. Aquilo que se vé
aparece como real, implicando simultaneamente em aparéncia de ser verdadeiro (...) ”
(SARTORI, 2001: 56). Para o autor, a capacidade de manipulacdo politica operada
pelas imagens da televisdo é tdo grande que ele emprestou-lhe a alcunha de

“videocracia”, o governo exercido através do video. Segundo Sartori:

(...) a videocracia esta fabricando uma opinido macicamente hetero-dirigida
que na aparéncia parece fortalecer, mas que, de fato, esvazia a democracia
como governo de opinido. Isso porque a televiséo se mostra como porta-
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voz de uma opinido publica que, na realidade, e apenas o eco da prépria
voz (grifos meus) (SARTORI, 2001: 56).

A percepcdo de Sartori vai ao encontro das ideias de Luis Felipe Miguel ja
referidas, cujas categorias conceituais — agendamento, substituicdo e veto player —
foram utilizadas como norteadoras da andlise feita neste trabalho. De fato, o exercicio
do agendamento, da substituicdo e do veto player sédo os elementos que qualificam
categorialmente e descrevem empiricamente a pretensdo da televisdo em governar.

Sobre este papel cumprido pela televisdo na vida puablica, de seu carater
arbitrério e incontrolavel, e de sua atuacdo frente as instituicdes republicanas e a

democracia, cabem com perfeicao as palavras de Karl Poper:

A democracia consiste em submeter o poder politico a um controle. E essa a
sua caracteristica essencial. Numa democracia ndo deveria existir nenhum
poder politico descontrolado. Ora, a televisdo tornou-se hoje em dia um
poder colossal; pode mesmo dizer-se que € potencialmente o mais importante
de todos, como se tivesse substituido o poder de Deus. (POPER e CONDRY,
2007: 29-30).

No que tange a forma de controlar o poder da midia, na percepcdo de Daniel
Herz, mais do que a simples censura ou estatizacdo, era preciso desafiar a sociedade a se
tornar inteligente. Herz ndo foi devidamente compreendido em sua época. Almejava
gerar o controle sobre um poder demasiado e exagerado, um poder incontrolado. Assim,
buscou a democracia e a democratizacdo dos meios de comunicacdo. Esta é uma tarefa
sem fim previsivel, uma busca constante para colocar 0s meios a servi¢co do homem, da
coletividade, da pluralidade numa construcdo colegiada cotidiana que aumentaria o

accountability sobre os meios de comunicacgéo.

Resumo da tese

A seguir procura-se fazer um breve resumo da tese, antecipando também suas
conclusdes. Espera-se, com isso, facilitar o trabalho do leitor e do examinador, ao
mesmo tempo em que Se sublinha a interconexdo entre o0s objetos e termos abordados.

O capitulo um trata dos antecedentes da TV no Brasil. Abarca o periodo da
Presidéncia do general Eurico Gaspar Dutra (1946-1951) e do governo constitucional
de Getdlio Vargas (1951-1954). O ponto de partida sdo as disputas da Constituinte de
1946, que acabou néo sendo assinada por Vargas, entdo senador, devido a sua abertura
ao capital estrangeiro. Acrescente-se a isso o papel da Campanha o Petréleo é Nosso,
jaem 1947.
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O periodo que marca a o inicio da disputa entre nacionalistas e entreguistas
também se caracteriza por uma mudanca no perfil da imprensa no Brasil. De modo
analogo ao que havia ocorrido nos EUA, no Brasil os anunciantes locais perderam
importancia diante do peso dos monopélios estrangeiros. A alianca da Standard Oil *
com os Diarios e Emissoras Associados de Assis Chateaubriand é apenas o exemplo
mais notorio deste novo perfil. Anteriormente, a Companhia Light ja havia adquirido
proeminéncia por dispender expressivas verbas publicitarias.

O tiro no catete foi a resposta a campanha movida pelos monopdlios estrangeiros
contra a Presidéncia através da imprensa local, alianca que ja havia deposto Vargas em
1945. Contudo, como se vera no curso do trabalho, o suicidio de Vargas ndo significou
a desaparicdo de suas politicas. Pelo contrario, o ato de Getulio inscreveu o
nacionalismo no topo da agenda de seus partidarios. Foi justamente nesse periodo que
uma nova midia, a televisdo, passou a valer-se de seu magnetismo e seducdo para
agendar a politica nacional.

O capitulo dois detalha a expansdo da televisdao no interior do Sudeste, assim
como a projecdo da importancia politica do veiculo no governo Café Filho até a elei¢do
de Janio Quadros em 1960. O desenvolvimento da televisdo € marcado pela ascensdo da
publicidade, que passou a condicionar (agenda) a programacéo e o contetdo. A Standard
Oil, que tinha interesses e atuava politicamente no pais, langcou ainda em 1952 o telejornal
mais influente no Brasil entre 1952 e 1969, o Reporter Esso.

O periodo foi marcado ainda por forte protagonismo de Assis Chateaubriand,
que novamente fez uso da substituicdo através do comicio eletrdnico em S&o Luiz
(MA), que expandiu suas emissoras em resposta ao projeto da Rebratel. Foi também
marcante a figura de Carlos Lacerda contra a posse de JK, que resultou na censura
contra ele.

Com Juscelino Kubitscheck os meios de pagamento foram esgrimidos a favor do
governo através de concessodes e verbas publicitarias. Além disso, foi feito o uso da
censura, mediante a Portaria 899. A mudanca da capital e os esfor¢os para que fosse
transmitida sua inauguracdo para os grandes centros urbanos (SP, RJ e MG) demonstra
0 peso politico do veiculo. Da mesma forma, o fato de Brasilia ser inaugurada contando

com trés emissoras de TV locais foi um fato que impressionou. Por ultimo, destaca-se o

% |nstalada no Brasil desde 1912, a empresa passou a se Chamar Esso Standard do Brasil em 1° de janeiro
de 1953.
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papel da televisdo nas elei¢bes de 1960, quando a TV foi muito usada tanto por Janio
Quadros, para a Presidéncia, quanto por Carlos Lacerda, para o governo da Guanabara.

No capitulo trés, entrelagam-se todos os fios da trama: a televiséo, a Presidéncia
da Republica, e os trustes do petrdleo. Mais uma vez, estava no centro da disputa o
embate entre nacionalistas e entreguistas. A televisdo teve um protagonismo ativo na
luta contra 0 monopolio estatal. De inicio, os nacionalistas ndo consideravam a ideia de
um monopolio estatal para o petrdleo. A despeito das adverténcias dos deputados do
PTB (e do proprio Vargas), pensava-se em um sistema misto, em que conviveriam as
refinarias da Petrobras com as de particulares. O problema é que, na época, 0 pais nao
dispunha de petroleo cru em quantidade suficiente para abastecer a industria de refino.

Como se viu anteriormente nesta introducdo, € justamente a atividade de refino
que assegura valor agregado e a viabilidade do modelo de negdcios e servi¢os. Em suma,
a existéncia da Petrobrds dependia, na préatica, da possibilidade de operar refinarias.
Restava a importacao de petroleo cru; contudo, este nunca estava disponivel. As empresas
estadunidenses alegaram que era antiecondmico exportar o cru para o Brasil. Entdo, a
Presidéncia moveu-se em trés diregdes: 1) aproximou-se da URSS, que se dispunha a
ofertar petroleo cru abaixo dos precos ofertados pelo mercado; 2) estabeleceu o
monopolio da importacdo do cru ou de derivado, para indiretamente regular a inddstria do
setor (atividade de refino); 3) por fim, diante do exacerbamento da disputa politica, em
que a televisdo jogou papel destacado, a Presidéncia decidiu estatizar as refinarias de
particulares, operadas por testas de ferro de companhias estrangeiras. Foi entdo que se
precipitou 0 movimento de 64. Nele, como se vera em todo o curso do capitulo, a
televisdo teve um papel de extremo destaque: foi tanto veiculo de conducgdo dos debates
quanto uma ferramenta de comunicag&o entre os golpistas.

O capitulo quatro aborda os trés modelos de negdcios e servigos caracterizados
em Assis Chateaubriand (capitalismo pessoal), Mario Wallace Simonsen (capitalismo
gerencial cooperativo) e Roberto Marinho (capitalismo gerencial competitivo).
Examinam-se a volta de Vernon Walters ao Brasil e as articulagdes para o golpe entre
estadunidenses e brasileiros. Historiam-se as relagbes que antecederam a criagdo da
emissora de televisdo de Roberto Marinho (1965). Da mesma forma é abordada a
historia da primeira tentativa de rede de televiséo no Brasil, através da TV Excelsior de
Mario Wallace Simonsen. Além disso, registra-se o crescimento da televisdo em

audiéncia e penetracdo na sociedade brasileira, mantendo uma cobertura acurada dos
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eventos politicos. As emissoras tiveram um papel inusitado diante do golpe: difundiram
imagens e informagBes em tempo real e serviram como veiculo para aproximar os
golpistas. Com 0 aumento da presenca da televisdo em centros urbanos, sua cobertura
adquiriu um carater que prefigura a contemporanea televisdo onipresente.

Em sintese, a analise do periodo de 1950 a 1964 demonstra o pronunciado papel
politico cumprido pela televisdo na vida publica nacional. A pesquisa aponta para um
poder demasiado da televisdo, em especial sobre as principais questdes politicas da
época. Seu carater onipresente atesta a necessidade de a sociedade democréatica

estabelecer algum tipo de controle sobre este poder.
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Capitulo I - A Televisao chega ao Brasil de Dutra a Vargas

1.1 Antecedentes da televisao no Brasil: dos jornais para o radio

Em 1922, Walter Lippmann®" publicou o livro Public Opinion, que rapidamente
se converteu em classico, no qual lamenta que “a ciéncia politica ¢ ensinada nas
faculdades como se os jornais nao existissem”. O estadunidense escreveu essas palavras
em um momento em que a radiodifusdo® ainda ensaiava seus primeiros passos. O
principal fendmeno de comunicacdo de massa ainda era a rede de jornais de William
Randolph Hearst, que atuava como uma poderosa formadora de opinido de costa-a-costa
nos Estados Unidos.

Apesar de ser incomensuravelmente mais restrita que a radiodifusdo, a midia
impressa ja possuia potencial consideravel de influenciar a opinido publica e, através dela, o
sistema eleitoral e partidario, segundo o juizo de Lippman. Desde a data da publicacéo de
sua obra, se passaram quase 100 anos, o século da radiodifusdo. Podemos, ainda hoje,
parafrasear a citacdo de Lippmann e transpd-la para o Brasil, onde durante muito tempo se
ensinou ciéncia politica como se a radiodifusdo (radio e televisdo) nao existisse.

Entre as excecBes, de cientistas politicos brasileiros que levam em conta o
fenbmeno da radiodifusdo, encontra-se Luis Felipe Miguel, que sublinha que a influéncia
dos meios de comunicacéo na politica brasileira ndo surgiu com a televisdo. Ele destaca o
papel desempenhado por Francisco de Assis Chateaubriand®® e de seus veiculos de
comunicacao. Constata que, na longinqua década de 1930, o primeiro magnata brasileiro
das comunicacdes ja atuava na transformacéo de fatos, ou na tentativa de expd-los de uma

maneira pessoal. Dava uma conotacgao propria a realidade, interferindo no cenario politico

3 Walter Lippmann foi um importante jornalista, escritor e comentarista politico. Posteriormente, ganhou
notoriedade ao introduzir o termo Guerra Fria.

%2 0 termo radiodifuséo é originario da palavra inglesa Broadcast formado por duas palavras distintas,
“broad” (largo, ou em larga escala) e “cast” (enviar, projetar, transmitir). As ondas de radio sdo
transmitidas pelo espectro eletromagnético, assim como as de televisdo, ainda que em frequéncias
diferentes. Ambos os veiculos, radio e TV, transmitem sua programacao através de ondas de radio. Dai a
nomenclatura em portugués, radiodifusdo, utilizada para a regulagdo da utilizagdo do espectro magnético,
que, no Brasil, é tido como bem publico, a semelhanca do subsolo. Segundo o Artigo 223 da Constituicao
de 1988, “Compete ao Poder Executivo outorgar e renovar concessdo, permissdo e autorizagdo para o
servigo de radiodifusdo sonora e de sons e imagens, observado o principio da complementariedade dos
sistemas privado, publico e estatal”.

% 0 magnata brasileiro usualmente conhecido como Assis Chateaubriand tinha como nome de batismo
Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo. Contudo, foi designado por seu contemporaneo pela
alcunha de “Chat6”.
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nacional em moldes analogos a de seu equivalente americano William Radolph Hearst.

Segundo Luis Felipe Miguel, muitas vezes Chateaubriand tinha éxito:

A Historia da Revolucdo de 1930, por exemplo, passa pela figura do empresario
Assis Chateaubriand, que, nas paginas de seus jornais e na revista O Cruzeiro,
dramatizou o assassinato de Jodo Pessoa, transformou um crime passional em
crime politico e gerou o clima de opinido favoravel a tomada do poder por
Getllio Vargas. A historiografia em geral omite esta participacdo, mas isto é
efeito do descaso com que a midia costuma ser tratada pelas ciéncias humanas
(MIGUEL, 2007: 411-12).

Se a midia ndo é levada em conta como um fator decisivo em disputas politicas pela
tradicdo das ciéncias humanas brasileiras, os proprietarios de meios de comunicacdo no
Brasil sempre pensaram de modo diferente. Na realidade, como sera visto no decurso desse
trabalho, no Brasil muitos veiculos de comunicacdo foram originalmente concebidos para
intervir politicamente. Assis Chateaubriand e Roberto Marinho sdo apenas 0s representantes
mais ilustres desta tendéncia de conceber a midia para intervir ativamente no debate sobre o
projeto nacional. A politizacdo da midia no Brasil foi favorecida pelos desafios suscitados
pelo capitalismo dependente periférico (caréncia de capitais e tecnologia), bem como pelas
mudancas rapidas do ritmo vertiginoso de modernizacdo imposto pelas sucessivas
atualizacbes de equipamento e maquinario. Justamente devido as demandas sempre
crescentes de capital e tecnologia para custear a operacéo privada ou comercial, desde cedo
se estabeleceu um ciclo vicioso de interdependéncia e de determinacédo reciproca entre a
midia e o sistema politico.

Da parte do sistema politico, tratou-se de estender a midia um velho expediente,
muito conhecido e empregado pelas velhas raposas da politica brasileira, que é reconhecido
como clientelismo. O aumento da composi¢do organica da tecnologia elevou em proporcao
direta a demanda por capital (financiamento). E justamente por isso que podemos observar
que o jornal pode se dar ao luxo de manter uma autonomia maior do poder politico do que
sua sucessora, a radiodifusdo. Por ndo valer-se de bem publico (o0 espectro
eletromagnético)®*, o jornal ndo dependia de concessdo por parte da Presidéncia da
Republica.® Para além da clientela, as midias (jornal e radiodifusdo) ofereciam uma

oportunidade impar de aglutinar elites e povo em torno de um projeto de Brasil. Este

% Ver nota 32.
% As concessdes de radiodifusdo foram uma prerrogativa da Presidéncia da Repblica desde os anos de
1930 até a Constituicao de 1988.
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aspecto mais nobre da radiodifusdo também nédo passou despercebido dos estadistas
brasileiros.

Foi nos anos de 1930, durante o primeiro governo Vargas, que teve inicio o
uso de meios eletronicos para construir uma ideia de Brasil enquanto um Estado
unificado. Vargas, como Roosevelt nos EUA, percebeu a importancia da
radiodifusdo para atingir os analfabetos. Lancou-se entdo as ondas do radio® e,
posteriormente, & imagem do cinema.®” A utilizagéo politica do radio no Brasil foi
contemporanea aquela operada nos Estados Unidos pelo entdo presidente Franklin
Dellano Roosevelt, que o instrumentalizou para dirigir-se aos mais humildes da
América em meio a sua batalha com a Suprema Corte para defender as politicas
sociais do New Deal. *® No Brasil, o radio foi usado pelo Poder Executivo brasileiro
desde 1935, com o intuito de informar sobre as atividades do governo, mas também
para conferir papel aglutinador ao Estado, que era percebido como imenso e com
diferencas muito grandes. Era, portanto, passivel de fragmentacéo.

Em 1935, Assis Chateaubriand inaugurou sua primeira radio, a Tupi, no Rio
de Janeiro. Dois anos depois, langcou a Tupi S&o Paulo. Nos anos vindouros,
construiu um conglomerado midiatico de 36 emissoras de radio, 34 jornais, aos
quais, mais tarde, somaram-se 24 estacdes de televisdo.>** O caminho para o radio,

pavimentado por Chateaubriand, foi seguido por diversos outros proprietarios de

% passou ser transmitido em 22 de julho de 1935 durante o governo de Getdlio Vargas com o nome de
"Programa Nacional”, sendo apresentado pelo locutor Luiz Jatob4. De 1934 a 1962, foi levado ao ar com
0 nome de Hora do Brasil. Em 1938, teve veiculagdo obrigatéria, somente com a divulgacao dos atos da
Presidéncia da Republica, sempre entre as 7 e as 8 horas da noite, horario do Rio de Janeiro depois de
Brasilia. Em 1962, a partir da entrada em vigor do Cddigo Brasileiro de Telecomunicagdes, o Congresso
Nacional passou a ocupar a segunda meia hora do noticiario. Em 1971, por determinacdo do Presidente
Emilio Garastazu Médici, 0 nome "Hora do Brasil" muda para "A Voz do Brasil".

%7 Os documentarios ou jornais da tela brasileiros eram obrigatorios; entravam na légica de levar o cinema
a informar sobre o Brasil e sobre as obras do Estado brasileiro. Em 13 de janeiro de 1937, foi criado o
Instituto de Cinema Educativo INCE, que tinha por finalidade promover e orientar a instrumentalizagdo
do cinema como meio para educar a populagdo. A intengdo preponderante seria levar os brasileiros a
conhecer o restante do pais através de imagens. Mais do que retratos do Brasil interior para sua por¢ao
urbana, filmes onde se pudesse fazer uma articulacdo entre discursos de intelectuais, como Oliveira
Viana, sobre a unidade nacional. O cinema possibilitou uma apresentacdo de Getulio Vargas como um
dirigente que conhecia as necessidades do pais e de seu povo, pelos quais zelava paternalmente (SIMIS,
1996: 33-44).

% Roosevelt também ganhou enorme projecdo pelos programas de radio, as famosas “conversas ao pé do
fogo”. Comunica¢des informais através do radio, iniciadas oito dias depois do langamento do New Deal,
elas buscavam construir um clima de cumplicidade entre o presidente e o publico comum dos EUA.
Foram um imenso sucesso e um marco na utilizagdo dos meios de comunicagdo em termos politicos.
(SHERWOOD, 1998).

% Para uma visdo pormenorizada, cumpre recomendar um verdadeiro classico de Fernando Morais, que é
informativo e bem escrito: MORAIS, Fernando. Chatd, o rei do Brasil. Sdo Paulo CIA das Letras, 1994.
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jornais. Este foi o caso de Pereira Carneiro, do Jornal do Brasil, que criou a Radio
Jornal do Brasil ainda em 1935, e de, Roberto Marinho de O Globo, que também
emprestou 0 nome de seu jornal a radio inaugurada em 1944: a R&dio Globo (BIAL,
2005: 157).

O proximo passo midiatico, em um processo que reproduziu o caminho
percorrido do jornal ao radio, seria o transito do radio para a televisdo. Os donos de
midia justificaram o modelo como um processo de evolugdo tecnoldgica “natural”, o
que permitiu o surgimento dos oligopdlios de midia. No Brasil, diferentemente do
resto do mundo, se permitiria que um mesmo proprietario possuisse revistas, jornais,
radios e emissoras de televisdo. O caso classico foi o do proprio Assis
Chateaubriand. Alias, a TV chegou ao Brasil de forma precoce, no ano de 1950,
justamente devido a iniciativa pessoal de Assis Chateaubriand.

A primeira experiéncia da TV no Brasil havia sido feita onze anos atras,
ainda antes da Segunda Guerra Mundial. A seguir, trataremos desta “pré-historia” da
televisédo no Brasil. Por ora, importa consignar que Assis Chateaubriand ndo foi
apenas o pai da televisdo no Brasil: coube a ele também inaugurar sua utilizacao
politica. Suas manobras, marcadas pela intimidacdo, e ndo raro chantagem, quase
sempre envolviam a Presidéncia da Republica. Também lhe coube o mérito
discutivel de dar inicio a barganha faustica que caracterizaria a historia posterior da
televisdo em nosso pais: obter capitais e tecnologias em troca da difusdo de
conteudo, politico e programatico, do exterior.

Este trabalho procura resgatar de forma representativa e cronoldgica a
utilizag&o politica da televisdo no &mbito nacional, assim como suas relages com a
Presidéncia da Republica e com aspectos de nossa politica interna e externa. Visa
também a destacar momentos expressivos que demonstrem o caminho tracado e suas
principais relagcbes com o Poder Executivo na Republica do Brasil, bem como sua

constante e crescente instrumentalizagéo politica.

1.2Um passado remoto e pouco lembrado: 1939 a TV do Terceiro Reich
no Brasil

O primeiro contato do Brasil com a televiséo foi estabelecido em 1939, pouco
antes da ecloséo da Segunda Guerra Mundial, quando uma missao alema veio ao Brasil

para propagandear seu modelo de TV. Na ocasido, 0 radio ainda consolidava sua
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posicdo no Brasil e o televisor alemdo foi considerado muito avancado para as
condicBes de nosso pais. O evento contou com a promoc¢do do Jornal O Globo, de
Roberto Marinho, e da R&dio Tupi, de Assis Chateaubriand.

O jornal O Globo, de 10 de junho de 1939, trazia na sua chamada de capa, a
manchete: “Abrindo a nova phase do desenvolvimento cultural — A demonstracéo
publica de televisdo hoje, sob o patrocinio do Globo” com a cobertura da “Feira de
Amostras do Rio de Janeiro” em 1939. A abertura do evento, ocorrida em trés de junho
de 1939, contou com a participacdo de representantes do Terceiro Reich, como o
Encarregado de Negdcios da Alemanha no Rio de Janeiro, Von Lebetzow e o
Conselheiro do Instituto de Pesquisas Cientificas dos Correios do Il Reich, Hans
Pressler. De parte do governo brasileiro, o Presidente Getulio Vargas e seu ministro da
Educacdo, Gustavo Capanema, inauguravam a feira.

Conforme nota do Diario de Getllio Vargas do dia trés de setembro de 1939, a
primeira exibicdo de Televisdo foi organizada pelo Ministério dos Correios da Alemanha
(VARGAS, 1995: 228), sob os auspicios do Departamento Nacional de Propaganda
(DNP). Foram filmadas celebridades do Radio e o visiotelefone *° foi testado por um
sorridente Getulio Vargas, tendo como interlocutor o ministro da Justica Francisco
Campos. Por fim, foi transmitido um filme de um discurso do Presidente Vargas do final
de 1938, demonstrando as multiplas faces do meio (HINGST, 2004: 24-39).

No dia quatro de junho de 1939, a exposi¢cdo foi aberta para o publico e a
televisdo foi saudada como maravilha da modernidade, apesar de seu elevado preco,
duas vezes maior que o de um bom aparelho de radio (HINGST, 2004: 24-39). Segundo
Jodo Freire Filho (FREIRE FILHO, 2004: online), mesmo com a maioria dos veiculos e
jornalistas percebendo o progresso com bons olhos, também houve criticas sobre a
atualidade das maquinas alemds da Telefunken, pois, para alguns, era algo obsoleto o
que se tentava vender ao Brasil. Houve também questionamentos sobre o futuro dos
jogos de futebol e da industria cinematografica em virtude da possibilidade de as

pessoas poderem assisti-los em casa.

00 visiotelefone era uma juncdo de televisdo com telefone onde os interlocutores de uma conversa
telefénica podiam enxergar um ao outro através de cameras de TV e monitores. Algo que antecipava e,
talvez tenha inspirado a “teletela” do romance de George Orwell, 1984, a semelhanga das
contemporaneas videoconferéncias.
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A primeira exibicdo ou demonstracdo da televisdo foi marcada por uma
finalidade politica (BUSETTO, 2007: online): autoridades nazistas buscavam estreitar
lagos com o Brasil, um importante parceiro comercial. Ao mesmo tempo, houve uma
tentativa deliberada do regime local em capitalizar o evento em proveito proprio.
Getulio Vargas foi colocado em evidéncia ao vivo quando compareceu a inauguracao da
feira e utilizou a aparelhagem. Enquanto durou a amostra, foram exibidas além das
atracOes do radio carioca, filmes sobre Vargas.

A apresentacdo da televisdo ao Brasil se deu pelo signo do totalitarismo do
Terceiro Reich e do autoritarismo do Estado Novo. Curiosamente, teve o patrocinio de
Assis Chateaubriand e Roberto Marinho, ambos liberais.

Em que pesem suas diferencas neste momento, sobretudo de estatura publica, os
dois donos de midia compartilhavam de inicio a simpatia pela Alemanha, como
evidencia a realizacdo da feira, patrocinada por ambos. Contudo, posteriormente os dois
migraram para posicOes pro-estadunidenses. De qualquer forma, ambos estiveram
ligados a uma parte expressiva da historia da intervencgdo e participacdo dos meios de
comunicacdo na vida politica nacional. Desde a década de 1930, perpassando os anos de
1940 até o final de 1950, assoma-se a figura de Chateaubriand. Somente mais tarde é

gue Roberto Marinho emergira como expressao portentosa na midia.

1.3 A Guerra Fria e o Brasil: o posicionamento dos meios de
comunicacao

Em meados de 1942, o Brasil de Getulio Vargas definiu sua alianca na Segunda
Guerra Mundial. A politica de neutralidade brasileira e o denominado “duplo jogo” ndo
eram mais possiveis. ** Através de sua logica pragmética, com base no realismo
politico, Vargas havia firmado acordos com o0s norte-americanos, capazes de dar
continuidade ao desenvolvimento nacional, almejado desde 1930 com certa autonomia,

ainda que dependente. *?

* Tipo de politica pendular, que buscava as melhores ofertas entre Alemanha e Estado Unidos, originou o
livro de Roberto Gambini sobre os lacos que terminaram por aproximar Brasil e Estados Unidos na
Segunda Guerra Mundial. Ver GAMBINI,1977.

2 Sobre a busca de autonomia nas relacdes dependentes, ver o excelente trabalho de Gerson Moura.
Autonomia na dependéncia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1980.



36

Mas a proximidade com os EUA cobrou seu preco. A FEB (Forca
Expedicionéria Brasileira, com cerca de 25.000 homens),”® criada para intervir no
conflito, lutou na Italia durante onze meses e teve sua dissolucéo decidida antes de sua
volta ao Brasil. Porém, uma parte importante do exército brasileiro — leia-se a
oficialidade antes identificada com o Eixo — sustentaculo do Estado Novo, voltaria da
guerra sob larga e atuante influéncia estadunidense. ** Além das baixas das tropas
brasileiras na Italia que teve um custo de 468 vidas, houve uma tragédia ainda maior na
chamada Batalha da Borracha, quando cerca de vinte e dois mil brasileiros, em sua
maioria nordestinos, morreram no norte do pais, na tentativa de aumentar a producéao de
borracha para suprir as necessidades do esforco de guerra dos EUA. *°

Ao final da Segunda Guerra Mundial um novo horizonte politico pautava a
politica internacional e brasileira. Os ventos da Guerra Fria comecavam a soprar e
mudancas rapidas ocorreram.

Antes mesmo de o segundo conflito mundial acabar, o servico de inteligéncia
inglés enviou um relatério secreto*® para Londres, no qual avaliava, entre outras
personagens importantes do cendrio politico brasileiro, Assis Chateaubriand. O relatério
foi elaborado de forma bastante objetiva e clara sob a perspectiva de influéncia que

regeria Chateaubriand:

Vive sempre em dificuldades financeiras. Para se livrara de tais
dificuldades, envolve-se em qualquer tipo de negécio que possa lhe dar
dinheiro rapido. Os métodos que usa sdo mais empreendedores que
escrupulosos. Durante a guerra tem sido em geral simpatico a causa aliada,
embora ndo tenha hesitado em aceitar dinheiro do inimigo. Deve-se admitir,
no entanto, que ele pouco fez em retorno a esses pagamentos. Assis
Chateaubriand é mais simpéatico em relacdo a Gra-Bretanha que aos Estados
Unidos, mas os substanciais pagamentos que tem recebido de agéncias
americanas fazem com que ele dé mais publicidade aquele pais que a Gra-
Bretanha. (MORAIS NETO, 1997:161)

No caso brasileiro seria o fim do regime autoritario capitaneado por Getulio
Vargas. Forcas internas e externas conjugaram-se na sua derrubada. As forcas internas

foram impelidas por politicas das oligarquias, que foram alijadas da participagdo

* Também participou a Forca Aérea Brasileira (FAB), com um grupo de cacas-bombardeiros P-47
Thunderbolt integrado a Forca Aérea Estadunidense no Norte da Itélia.

* Existem algumas obras analiticas consagradas sobre as relagdes Brasil Estados Unidos no periodo ver:
(MOURA, 1980), (SAITENFUS, 2000), (CORSI, 1999) e (GAMBINI, 1977).

*> Sobre a batalha da borracha, ver: (CYTRYNOWICZ, 2000: 219-228). Ver também (MAGESTE:
online).

*® Disponivel desde 1996 no Public Record Office sob o cédigo FO 371/44.853.
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politica ou que ndo se consideravam devidamente contempladas. Contaram as
pressdes da sociedade por maior liberdade, o que foi capitalizado pelo regresso da
FEB. Vargas estava a par destas mudancas, manobrava para liberalizagcdo do regime e
buscava legitima¢do, como no caso do “queremismo”*’. De qualquer modo, as elites
nativas e internacionais queriam mais a queda do nacionalismo de Getdlio do que a
propria democracia.

Em fevereiro de 1945, o proprio Gois Monteiro, ex-ministro da Guerra de
Vargas, defendeu a realizacdo de elei¢cdes e a liberdade de imprensa. Por sua vez, o
entdo titular da pasta, Eurico Gaspar Dutra, assediado por diferentes grupos anti-
getulistas, passou a pressionar o Presidente da Republica rumo a abertura. Em oito de
fevereiro de 1945, Vargas promulgou a Lei Constitucional n°. 9, prometendo fixar datas
para elei¢des para presidente, governadores e deputados em 90 dias. Em 28 de maio, foi
fixada a data para eleicao presidencial: dois de dezembro (HILTON, 1987:48).

Manobrando com habilidade, Vargas pretendia se preservar como candidato
para as proximas eleicBes, assim como para a futura Assembleia Constituinte. Os
Estados Unidos ndo viam com bons olhos o nacionalismo varguista, e esforcavam-se
para esvaziar o Queremismo de Vargas que, na busca por apoio, se aproximava do
Partido Comunista. Uma politica nacionalista significava dificuldades para empresas
estrangeiras acessarem as riquezas do subsolo brasileiro, minérios e petréleo. Esse
nacionalismo ndo interessava aos arautos do capital estrangeiro, como ASsis
Chateaubriand, e muito menos a Nelson Rockefeller®® e, consequentemente, a
embaixada estadunidense. Os motivos estavam correlacionados: a industrializacao
do Brasil iniciada com apoio estadunidense, mas vista, depois de vencida a guerra,

como algo a ser atenuado, se ndo detido; os interesses no subsolo brasileiro, mapeado

*" Queremismo — movimento politico surgido em maio de 1945 com objetivo de defender a permanéncia
de Getulio Vargas na Presidéncia. Cujo slogan foi: “Queremos Getulio”.

*® Nelson Aldrich Rockefeller, herdeiro de John D. Rockefeller Junior, membro de uma das familias
mais ricas e influentes dos EUA, foi durante cinco anos o Coordenador de Assuntos Interamericanos
(Coordinator of Inter-American Affairs- CIAA) entre 1940 e 1945, a0 mesmo tempo em que suas
empresas prospectavam negocios em diversos paises da América Latina. Depois da elevagdo de
Rockefeller ao cargo de secretario de Estado assistente em 1945, o titulo da agéncia foi mudado para
Escritério de Assuntos Interamericanos (Office of Inter-American Affairs — OIAA). No final de 1945,
Rockfeller foi demitido por Truman. O CIAA foi um 6rgéo criado pelo governo dos EUA para organizar
uma politica que resultasse no afastamento do Brasil e dos demais paises do continente da orbita italiana
ou alemd. Sob a direcdo de Nelson Rockefeller, entrou em acdo em agosto de 1940. A Divisdo de
InformagOes compreendia um aparelho ideoldgico de grandes proporgdes, subdividida nas secdes de
imprensa, radio, filmes, analises de opinido publica e ciéncia/educacdo (MOURA, 1988: 32). Sobre o
imperialismo sedutor, ver também: (TOTA, 2000).
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de forma detalhada durante a guerra; e o nacionalismo de Vargas que, por meio do
Queremismo, se aproximava do Partido Comunista. Se Vargas havia sido até entdo tolerado
em seu programa de mudancas, a perspectiva da alianca com 0s comunistas tornava sua
presenca indesejavel para o perfil estadunidense de Constituinte democratica (MOURA,
1991: 52).

Quanto ao plano externo, a despeito da orientacéo do Presidente Henry Truman, que
considerava desastroso intervir na politica interna brasileira, 0 embaixador dos Estados
Unidos no Brasil, Adolf Berle, preferiu contrariar as orientacdes de seu prdoprio governo.
Em discurso feito a imprensa brasileira no dia 29 de setembro de 1945, no palacio do
Catete, 0 embaixador americano atacou abertamente o governo brasileiro.

Conforme descreve o jornalista estadunidense, Gerard Colby:

(...) Berle jogou sua bomba sobre o palécio presidencial. Diante do
sindicato brasileiro dos jornalistas, platéia escolhida para dar a sua declaractes
maior repercussdo possivel, Berle tracou uma analogia entre a abnegacdo de
George Washington em fundar o sistema democratico na jovem replblica norte-
americana como seu primeiro presidente, e a data de 2 de dezembro para as
eleicBes nacionais, na qual a oposicao insistia e a qual Vargas resistia para dar ao
seu PTB mais tempo.

- Nenhum verdadeiro amigo do Brasil ou do povo brasileiro ird
interromper o processo. Nenhum verdadeiro amigo do progresso ira acusa-lo de
ser reaciondrio. O oportunismo, ndo a pratica de instituigdes democréaticas como
eleicOes, € o verdadeiro criador do fascismo e da reagéo (COLBY, 1995: 217).

Com plateia pré-selecionada, a repercussdo foi grande. E verdade que nem toda ela
foi favoravel ao norte-americano; houve jornalistas que criticaram a interferéncia aberta de
um estadunidense na politica brasileira. Mas, como constata Gerson Moura, “embora néo
tenha sido a causa da queda de Vargas, a acdo do governo dos EUA teve um peso
especifico naquele acontecimento” (MOURA, 1991:42).

No plano internacional as mudangas em 1945 foram muito rdpidas. Entre quatro e
onze de fevereiro de 1945, se deu a conferéncia de Yalta, ponto mais alto de ajuda matua e
entendimento entre as forcas aliadas contra o Eixo. Em pouco tempo, o quadro de
colaboracao entre as poténcias ocidentais capitalistas em relacdo a URSS, sobretudo EUA e
Inglaterra, mudou de forma acentuada. Fatos em rapida sucessdo colaboram para o
estabelecimento de uma tensdo que perdurou ao longo de muitos anos e influenciou

diretamente na configuragdo dos blocos da Guerra Fria* .

* Logo depois de encerrada a conferéncia de Yalta, os acertos comecam a mudar. O ataque do comando
de bombardeios (anglo-estadunidense) a cidade alema de Dresden, iniciado em 13/02/1945, aponta para
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Se o plano externo seguia a escalada no confronto entre EUA e URSS *°, no
Brasil houve a elei¢cdo do general Eurico Gaspar Dutra (02/12/1945) pelo Partido Social
Democrata (PSD). O general, ex-ministro da guerra de Vargas, venceu gracas ao apoio
do proprio Getulio, que preferiu 0 PSD ao partido mais identificado com o liberalismo
dos EUA: a Unido Democratica Nacional (UDN). ** O candidato das oligarquias (UDN)
foi, ironicamente o ex-tenente, agora brigadeiro, Eduardo Gomes. ** Se Dutra ndo era o
escolhido das forcas mais proximas aos EUA, até mesmo por seus compromissos com
Vargas, procurou compensar isso rapidamente. Mesmo tendo assumido quando ainda
estava em gestacdo a Guerra Fria, tratou de deixar claro de que lado manteria o Brasil.
Com Dutra, o anticomunismo ganhou corpo e, em 1947, o Partido Comunista do Brasil
foi proibido. *®

Logo depois, as relacGes entre Rio de Janeiro e Moscou foram rompidas. Foi a

primeira ruptura de relacdes diplomaticas de um pais ocidental com a URSS. O

uma demonstracdo de forca aos exercitos soviéticos que chegariam a cidade alguns dias depois. Em
Potsdam, entre 17/07/1945 e 02/08/1945, as condi¢des estabelecidas apenas seis meses antes tornaram-se
fatores de discordia. Quatro dias depois de encerrada a conferéncia, foi langada a bomba sobre Hiroxima,
dando inicio a era atbmica.

% 0O recrudescer dos movimentos de libertacio nacional, em sua maioria com a participacdo dos
comunistas ou por eles hegemonizados (lugoslavia, Grécia, Albania, China), ressuscitou os fantasmas
adormecidos da guerra civil espanhola e criou nos aliados a percep¢do de uma conspiracdo comunista
mundial e de uma agressao soviética dissimulada em guerra revolucionaria. O inicio de 1946 é marcado
por uma postura enfatica de liderangas britanicas com intengdo de empurrar de volta para o Leste o
comunismo. Churchill, em visita aos Estados Unidos, diante de cdmeras cinematograficas, fez o famoso
discurso de Fulton, que deu a dire¢do a ser seguida. Em um primeiro momento é considerado duro demais
até mesmo por Truman. Entretanto, devido a Revolucdo Grega, ele mesmo adota uma politica agressiva
em relagdo aos soviéticos nos meses seguintes, langcando a Doutrina Truman. Nem mesmo a indiferenca
soviética as revolucdes em andamento nestes paises, em estrito cumprimento ao estabelecido em Yalta,
foi capaz de convencer os ocidentais de que ndo havia um plano comunista para conquista do mundo.

51 O terceiro partido expressivo era o Partido Trabalhista Brasileiro, PTB, que, assim como o PSD, fora
criado por Getulio Vargas. Vargas ficou associado aos dois partidos: um partido dos antigos interventores
e homens de negdcio, o PSD, e outro partido ligado as massas e ao sindicalismo, o PTB. Além destes,
haviam outros partidos menores com menor expressdo e mais concentrados regionalmente, como o
Partido Social Progressista (PSP) de Adhemar de Barros em S&o Paulo.

>2 Tenentismo foi um movimento da oficialidade média contra as oligarquias fundiarias que entravavam o
desenvolvimento do Brasil. Eduardo Gomes foi uma lideranga militar proeminente: pode-se dizer que
criou a legenda do tenentismo no Brasil. Em 1922, Eduardo Gomes foi junto com Siqueira Campos um
dos sobreviventes dos 18 do Forte Copacabana. Na década de 1930, afastou-se de Getdlio Vargas e
passou a ter uma postura muito favoravel aos Estados Unidos.

>3 O Partido Comunista do Brasil obteve em 10 de novembro de 1945, seu registro legal. Nas eleicdes
para a Constituinte, conseguiu eleger uma bancada de 16 representantes comunistas, incluindo um
senador, que foi 0 mais votado do pais, Luis Carlos Prestes. Utilizando-se da Constituicdo de 1946, que
tornara ilegal “a organizagdo ou funcionamento de qualquer partido politico ou associag@o cujo programa
Ou acéo era contrario ao regime democratico”. Dutra pressionou o Supremo Tribunal Federal, que tornara
a agremiacdo ilegal no dia 7 de maio de 1947. Por trés votos contra dois decidiu-se pela cassacdo do
registro partidario. No dia 10 de maio, o ministro da Justica determinou o encerramento das atividades do
Partido Comunista em todo territdrio nacional. Imediatamente, as sedes do Partido foram invadidas e
fechadas pela policia. A simples cassacdo do registro, em tese, ndo implicaria o fechamento de suas sedes.
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anticomunismo brasileiro, principalmente nas Forcas Armadas, devia-se em grande
parte a tentativa de Revolugdo por parte dos comunistas comandados por Luis Carlos
Prestes, em 1935.>* Em 10 de janeiro de 1948, o projeto de cassac&o foi aprovado na
Camara dos Deputados por uma ampla margem de votos, 179 contra apenas 74.>> O
alinhamento brasileiro com os Estados Unidos ficaria mais evidente em 1950, quando
os militares brasileiros foram proibidos de serem comunistas, e em 1953, com a
promulgacéo da Lei de Seguranca Nacional inspirada pelo U.S. Internal Security Act. °

De fato, j& existia no Exército brasileiro uma tendéncia para esse tipo de alianca.
A maior parte dos oficiais da extinta FEB passou a integrar a Escola Superior de Guerra
(ESG) criada em 1949. Ja em 1945, o jornalista Joel Silveira constatou os cinco pontos
basicos da doutrina desses militares, a qual pautaria suas atitudes até o golpe em 1964:
a) faliram as elites civis do Brasil; b) tem havido um completo descaso pelos problemas
fundamentais do pais; ¢) os quadros dirigentes tém sido mal escolhidos e quase sempre
se pde a testa de uma tarefa relevante a pessoa menos indicada para isso; d) tem
prevalecido, no trato da coisa publica, o interesse pessoal, sempre colocado acima do
interesse nacional; e) a corrupcao se alastra (SILVEIRA, 1989: 202).>

No cenério interno houve também a demonstracdo de veto player explicita de
Assis Chateaubriand, quando por ocasido da divulgacdo dos ministros escolhidos pelo
novo Presidente. Para ministro da Educacdo, Dutra havia escolhido Dario de Almeida
Magalh&es, o qual j& tinha aceitado a indicagdo. Magalh&es, antigo diretor dos Diarios
Associados, havia rompido com o proprietario das empresas e se tornado um desafeto

publico de Chateaubriand, que entdo avisou o Presidente: “Considero uma afronta, seu

% O episodio ficou conhecido como Intentona Comunista, durante o levante completamente
desorganizado e infiltrado por agentes de seguranca do Estado e também estrangeiros. Difundiu-se a
lenda de que varios militares teriam sido mortos pelos comunistas enquanto dormiam. Fernando Morais
credita a Assis Chateaubriand a popularizagdo do termo pejorativo de “intentona” para designar a
tentativa de revolucdo comunista (MORAIS, 1994).

> 0 PSD votou massivamente a favor da cassacdo, seguido pelos pequenos partidos conservadores. A
UDN dividiu-se, e a maioria dos deputados do PTB se posicionou contra a cassa¢do. Truman chegaria ao
Brasil, em visita, em setembro do mesmo ano.

% 0 acordo militar Brasil-Estados Unidos foi firmado em 15 de marco de 1952. Colocava o Brasil sob
uma perspectiva das leis americanas, a Lei de Assisténcia e Defesa Mdatua (Mutual Defense and
Assistence Act) de 1949, e a Lei de Seguranca Mutua (Mutual Security Act). Conhecida como Lei de
seguranga nacional de 1953 ¢, na verdade, a Lei 1.802, de cinco de janeiro de 1953.

57 Cabe lembrar que a vida republicana no Brasil continuava marcada por uma forte participagdo dos
militares no cenario politico: a propria Republica foi proclamada pelos militares em 1889; os dois
primeiros presidentes foram militares, na chamada Republica da Espada; as principais disputas politicas
da década de 1920 foram marcadas pelo tenentismo; a Revolugdo de 1930 teve amplo apoio de setores
importantes das Forcas Armadas; o Estado Novo em 1937 foi proclamado com apoio militar; Getdlio
Vargas foi deposto em 1945 ao perder o apoio dos militares.
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Dutra. Uma bofetada na cara dos Associados. Se ele tomar posse, 28 jornais, 13 radios,
3 revistas e uma agéncia de noticias passardo para oposi¢ao.” (CHAGAS, 2000: 534). O
convite a Dario de Almeida Magalhaes foi retirado. Assim, Chateaubriand exercia poder
e vetava nomes para o0 governo.

No decorrer do governo Dutra, as divisas penosamente acumuladas durante a
guerra mediante uma balanca comercial favoravel, foram logo consumidas em bens
supérfluos e provenientes dos EUA. Segundo Paulo Fagundes Vizentini, “foi um dos
governos de maior servilismo aos interesses estrangeiros, particularmente norte-
americanos na histdria do pais. Sua visdo de mundo assumia integralmente as nocGes de
Guerra Fria e liberalizacdo da economia” (VIZENTINI, 2008: 16). A proximidade entre
Brasil e Estados Unidos tinha marcos nos altos escaldes militares brasileiros, reflexo da
participacdo do Brasil na campanha da Itélia.

1.3.1Vernon Walters

Um homem chave na aproximagédo entre militares brasileiros e estadunidenses
foi Vernon Walters. Ele comecou sua carreira militar como oficial de informacoes.
Especialista em idiomas, esteve entre os oficiais que apresentaram 0s campos de
treinamento dos EUA para oficiais brasileiros e, logo depois, a frente de combate no
Mediterraneo, ainda em 1943. Posteriormente, em 1944, foi oficial de ligacdo entre o
comando do general Mark Wayne Clark e os oficiais da Forca Expedicionéria Brasileira
(FEB), enviada por Vargas para a Italia naquele ano.

Como oficial de ligagéo, cultivou amizades com diversas autoridades, como o
ministro da Guerra, general Eurico Gaspar Dutra e, principalmente, com o coronel
Humberto de Alencar Castello Branco, além de outros militares que viriam a formar o
nicleo da Escola Superior de Guerra, oficialmente criada em 1949, mas em
funcionamento desde 1948 nos moldes do War College de Washington. A ESG contou
com a ajuda de uma missdo militar estadunidense ao longo de 12 anos.

No periodo que antecede a criacdo da ESG, entre 1946 e 1947, houve uma
intensa colaboracgéo dos oficiais norte-americanos que serviam no Brasil com o projeto
embrionario para a organizacéo e a implementacdo da ESG. As operagdes comecaram
ainda em 1948, oficializadas no ano seguinte. Ja se propagava a ideia comum entre 0s
oficiais estadunidenses e brasileiros de uma colaboracdo americano-brasileira contra o

comunismo (DREIFFUS, 1981: 79). Aléem disso, trazia-se também um enfoque para o
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desenvolvimento associado, permeado por valores empresariais. Nesta visdo, 0 setor
industrial seria conduzido por multinacionais e o Estado seria gerenciado por técnicos, e
ndo politicos (DREIFFUS, 1981: 79).

Em 14 de julho de 1945, Walters veio para o Brasil com o general Mark W.
Clark para o desfile da vitdéria da FEB no Rio de Janeiro. Notificado de que passaria a
ocupar o posto de adjunto do adido do Exército junto a Embaixada norte-americana no
Brasil, passou um més nos EUA, de licenca, providenciando sua mudanca para o pais.
Em agosto de 1945, voltou aos EUA em avido da Forca Aérea Brasileira, acompanhado
de um grupo de oficiais brasileiros que realizaria treinamento no Forte Benning. Sua
proximidade com os brasileiros era tanta que ele se esforcou para fazer o curso de
paraquedista com varios oficiais brasileiros, mas acabou impedido por seus superiores
(WALTERS, 1980:138).

Como adjunto do adido militar no Brasil, Walters continuou a cultivar boas
relacbes com os militares brasileiros. Além disso, sendo fluente em lingua
portuguesa, participou de muitos encontros politicos. Em 1946, foi através de uma
gentileza de Roberto Marinho que Vernon Walters pode se aproximar mais de
Eisenhower®®. De fato ele conheceu o general Eisenhower em 1943, em Argel,
qguando viajava com um grupo de oficiais brasileiros para reconhecimento e
apresentacdo do front do Mediterrdneo, ocasido em que serviu de intérprete
(WALTERS, 2000: 41). Porém, foi apenas em 1946 que eles ficaram intimos: “O
General Eisenhower veio em 1946, com sua esposa, quando os conheci com maior
intimidade, hospedei-me na mesma casa que foi cedida ao casal pelo Dr. Roberto
Marinho, proprietario do maior vespertino carioca” (WALTERS, 1980: 138).

Em seu segundo livro, Os Poderosos e os Humildes, Walters tem uma
lembrancga diferente. Comete um exagero, inclusive, ao colocar Roberto Marinho
como um dos homens mais ricos do Rio de Janeiro e dono do principal jornal da
cidade: “A caminho da casa de Roberto Marinho — proprietario do principal jornal
do Rio de Janeiro e um dos homens mais ricos do pais — onde Eisenhower e eu
ficamos hospedados.” (WALTERS, 2000: 45). Na verdade, na época a fortuna de

seu proprietario ndo era tdo expressiva assim; so se consumaria muito anos depois,

%8 Roberto Marinho cultivava boas relacdes com autoridades estrangeiras. Foi por intermédio de uma
dessas “amizades” que ele pode comprar a sua primeira radio, do governo Chileno, em 1944 (BIAL,
2005:157).
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quando esse ja estava profundamente envolvido com a televisdo. Ademais, O Globo
sO se tornou o maior Jornal do Rio de Janeiro na metade dos anos de 1960.

A visita de Eisenhower teve cobertura dos diversos noticiarios de cinema
estadunidenses, como o Universal Newsreal, que mostrou a recepgdo do general na
Academia Militar das Agulhas Negras (AMAN) com o titulo “O Rio homenageia
Eisenhower (Rio Honors Eisenhower)” *°. No filme, de apenas 42 segundos, pode se
ver Vernon Walters logo atras do famoso general, que na ocasido foi condecorado
com a Gra Cruz do Mérito Militar do Brasil, sendo saudado por uma formacéao de
cadetes brasileiros compondo uma bandeira dos Estados Unidos.®® Eisenhower
voltaria ao pais em 1960, entdo como presidente dos EUA.

No ambito interno, a visita de Eisenhower também repercutiu bastante.
Segundo Walters, os brasileiros o viam “como o libertador da Europa que,
indiretamente, ajudara-os a retornar a democracia apds quinze anos da ditadura de
Vargas”. (WALTERS, 2000: 45). A conduta do presidente da UDN, Otavio
Mangabeira, inseriu-se justamente dentro dessa ética. Mangabeira, no entanto, foi
longe demais ao saudar Eisenhower: "Em nome do pais (...) inclino-me respeitoso
diante do General Comandante-Chefe dos Exércitos que esmagaram a tirania,
beijando, em siléncio, a mdo que conduziu a vitéria, as forcas da liberdade”. Na
época o Congresso Constituinte estava reunido e dedicou um dia dos trabalhos para
discutir o beijo, considerado pelos setores nacionalistas um ultraje para o Brasil
(FELHBERG: online).

Mangabeira demonstrava desde antes seu posicionamento ideoldgico.
Segundo Carlos Lacerda, o lider da UDN alegava s0 ler duas coisas na vida: a Biblia
e a Reader’s Digest (LACERDA, 1977:72). As Selecdes do Reader’s Digest € uma
revista lancada no Brasil por Nelson Rockefeller, sendo produzida no contexto da
Segunda Guerra Mundial para fazer propaganda dos Estados Unidos para a América

Latina.®* A proximidade de Nelson Rockefeller com o Brasil e com a América

% “Rio De Janeiro: Climaxing a triumphal visit to Brazil, General Eisenhower visits Brazil's military
academy and reviews its crack corps of cadets." (partial newsreel) SOURCE: 200 Universal 19-529
National Archives, College Park MD.

% Rio Honors Eisenhower. Video disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=xn9-7N91Jo4>.
Acesso em 08/10/2010.

61 Além da revista Selegdes do Reader’s Digest, foi também lancada a versdo em portugués da revista:
Em Guarda, que fazia propaganda do esfor¢o militar dos EUA para os paises da América hispéanica e para
0 Brasil (En Guardia).
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Latina ndo foi gerada ocasionalmente pela guerra. Existiam muitos interesses das
empresas de Rockefeller na regido, principalmente da Standard Oil.

Com o final da Segunda Guerra, a revista assumiu o tom da Guerra Fria: tornou-
se explicitamente anticomunista. Embora a participacdo de estrangeiros na midia no
Brasil fosse vedada pela Constituicdo de 1946, a Revista SelecGes do Reader’s Digest,
feita sob encomenda e supervisdo ideoldgica do governo dos Estados Unidos,
continuava circulando normalmente no pais (KLOCKNER, 2008: 67). ®2

Sobre Mangabeira, Sérgio Soares Braga explica que no dia da posse de Getulio
Vargas como senador pelo Rio Grande do Sul, Mangabeira apresentou uma mogcao
saudando as Forcas Armadas pelo papel cumprido na derrubada de Vargas em 1945,
aliando-se aos militares anti-getulistas e pré Estados Unidos (BRAGA, 1998: 209).

Vernon Walters partiu, depois de trés anos no Brasil, para uma nova misséo
junto & implantacéo do plano Marshall®® na Europa. Em sua despedida, teve guarda de
honra e a banda executando a cancdo Deus Salve a América. O gesto estava
completamente fora dos protocolos para um major, mas foi explicado pela sua
proximidade em relacdo aos militares brasileiros (WALTERS, 1980: 160). Ele voltou
em 1960, para uma visita rapida na inauguracdo de Brasilia, e novamente dois anos

depois. Porém, em 1962 ele tinha assuntos bem mais sérios e demorados para tratar.

1.4 A Constituinte e a Constituicao de 1946

Em meados de 1945, Getulio Vargas tentou deter a avalanche em que havia se
convertido os Diarios e Emissoras Associados, receando o demasiado poder pela
concentracdo de meios de comunicacdo. A proposta do Decreto-lei n°.7666, através do
ministro da Justica, Agamenon Magalhdes, era conter e limitar a agdo dos trustes
nacionais e internacionais, & semelhanca do estadunidense Sherman Act, no final do

século XIX. Ficou conhecida como Lei Malaia, pois estava diretamente relacionada ao

%20 papel politico cumprido pela revista no cenério nacional nos dez anos que antecedem o golpe de
1964 foi analisado na tese de doutoramento de Silvio Luiz Gongalves Pereira: Selecdes do Reader’s
Digest, 1954-1964. Um mapa de intolerancia politica. (PEREIRA, 2006).

% Plano Marshall — aprofundamento da doutrina Truman, foi preconizado como um instrumento para
recuperacdo econdmica da Europa no poOs-guerra recebeu o nome do secretario de Estado George
Marshall. Teoricamente o plano estava aberto também, aos russos. Mas, na verdade, apenas queria
conquistar as democracias orientais e tira-las da esfera soviética. No inicio os recursos foram utilizados
para comprar alimentos, fertilizabtes e ra¢cdes. Logo depois, foram adquirindo matperias-primas, produtos
semi-industrializados, combustiveis, veiculos e maquinas. Aproximadamente, 70% desses bens eram de
procedéncia norte-americana.
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apelido pejorativo (de malaio) atribuido ao ministro pelos seus adversarios, dentre 0s
quais Assis Chateaubriand, devido a sua aparéncia asiatica.

Segundo Carlos Chagas, esta era uma lei eleitoral implementada no pais em um
momento de ebulicdo politica, com perspectiva de retomada democratica. Tratou-se de
uma tentativa de manter o continuismo getulista (CHAGAS, 2000: 494). Porém, a lei
pode ser vista como uma opc¢do de Vargas por neutralizar parte da enorme forca e
projecdo politica que Chateaubriand exercia, bem como a propria influéncia de grupos
internacionais. Contudo, foi taxada como mais uma medida autoritaria do governo,
criticada por todos os veiculos de imprensa que esperavam montar seus proprios
conglomerados.

Ao contrario de ser apenas mais um arremedo autoritario do entdo quase extinto
Estado Novo, a normativa parece uma medida cautelar proxima da regulacdo que existia
nos Estados Unidos. A lei proibia que empresas jornalisticas de um mesmo dono
pudessem ser acionistas de outras do mesmo ramo, ou que se fundissem entre si, ou se
organizassem em associacdo ou argumento sob um s6 controle. Enfim, tratava-se de
protecdo para 0 Estado e para a democracia frente aos impérios midiaticos e interesses
privados e externos, ndo raro combinados entre si, pois abrangiam também outros

monopolios. Conforme Otavio lanni:

Em especial tratava-se de preservar a ‘economia nacional’ e o ‘interesse publico’
dos atos que pudessem prejudicar seu funcionamento e expansao. Nesse sentido,
a lei definia como nocivos ao interesse publico os atos que envolvessem
‘industrias bélicas, indistria basicas, empresas editoras, jornalisticas, de radio e
televisdo ou divulgacdo e publicidade’, e aqueles que resultassem da acdo de
empresas nacionais ou estrangeiras, notoriamente veiculadas a coalizdo, trustes
ou cartéis, ajustados no estrangeiro (IANNI, 1977, 61).

Os interesses de trustes na época eram sinénimos de companhias de mineracao e
principalmente da Standard Oil. O teor do nacionalismo ja& preocupado com a

Teledifuséo (TV) pode ser observado em dois artigos na lei:

Artigo 5°— Os atos referidos no Artigo 1°. Serdo considerados nocivos ao
interesse publico quando: a) envolverem industrias bélicas, industrias bésicas,
empresas editoras, jornalisticas, de radio e teledifusdo ou de divulgacéo e
publicidade; b) deles participarem empresas estrangeiras; ¢) resultarem da
acdo de empresas nacionais ou estrangeiras, notoriamente vinculadas a
coalizBes, trustes ou cartéis, ajustados no estrangeiro.

Artigo 8° — ndo se poderdo fundir, incorporar ou transformar, agrupar de
qualquer modo, ou dissolver sem prévia autorizagdo da Comissao
Administrativa de Defesa Econ6mica: a) estabelecimentos bancarios; b)
empresas que tenham por objeto a produgdo ou distribuicdo de géneros
alimenticios; c) as empresas que operem seguros e capitalizacdo; d) as
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empresas de transporte ferroviario, rodoviario e as de navegagdo maritima,
aérea e fluvial; e) as empresas editoras, jornalisticas, de radio e
teledifusdo, de divulgacdo e publicidade; f) as indlstrias quimicas de
especialidade farmacéutica; g) as empresas de mineracdo; h) as empresas de
eletricidade, por telefone, transportes urbanos e, em geral, concessionarias de
servigos de utilidade publica (grifos meus) (VICTOR, 1993: 164).

A reacédo do proprietario dos Associados foi apontar Getulio Vargas como autor
da lei: “N&o pensem que a lei malaia é uma lei de Magalhdes. E uma lei de Getdlio,
Agamenon € apenas seu instrumento. Creio que nunca se fez no Brasil uma legislacéo
com tal ferocidade, com o objetivo exclusivo de exterminar uma organizacao que somos
nos, os Diarios Associados” (MORAIS, 1994:586).

Segundo Mario Victor, o decreto era também uma abertura da luta contra
empresas jornalisticas favoraveis a entrada dos capitais estrangeiros na industria do
petréleo, entre elas a cadeia de jornais e emissoras de associados de ASsis
Chateaubriand (VICTOR, 1993: 164). Com a normativa, Vargas garantiu a oposicéo da
midia e de quase todos os interesses estrangeiros no Brasil. O combate contra ele s6
cessaria com sua derrubada, em 29 de outubro de 1945.

Seu substituto, José Linhares (presidente do Supremo Tribunal Federal), assinou,
logo em nove de novembro, o Decreto N°. 8167, nos seguintes termos: “O Presidente da
Republica, usando das atribuicbes que lhe confere o Artigo 180, da Constituicdo
decreta: Artigo 1°. — Fica revogado o Decreto-Lei n°. 7666 de 22 de junho de 1945”.

O primeiro passo na constru¢cdo de uma relacdo de dicotomia entre 0s
“nacionalistas” e os “entreguistas” fora dado. Era a disputa entre as duas posturas que
caracterizaria o cenéario politico nacional durante muitos anos, com maior destaque entre

0 periodo de 1951 a 1964. Conforme Paulo Fagundes Vizentini:

Os 14 anos compreendidos entre o retorno de Getllio Vargas ao poder em
1951, por voto popular, e 0 golpe militar de 1964, que encerra o ciclo
populista, representaram um periodo de luta entre dois projetos,
caracterizando uma fase de avangos e recuos entre os “nacionalistas” e oS
“entreguistas”. O primeiro Inspirado na CEPAL (Comissdo Econdmica para a
América Latina e o Caribe, da Organizacdo das Nac¢des Unidas) e catalisado
pelo ISEB (instituto Superior de Estudos Brasileiros), buscava certa margem
de autonomia diante dos Estados Unidos para impulsionar o projeto de
desenvolvimento industrial, calcado em certa perspectiva de reforma social.
O segundo, apoiando-se nas fronteiras ideolégicas caracterizadas pela Escola
Superior de Guerra (ESG) e no liberalismo econémico, destacava as
vantagens comparativas da agricultura e a agenda de seguranca defendida
pelos Estados Unidos na Guerra Fria. Os inimigos dos nacionalistas foram
por eles caricaturados como “entreguistas” (porque queriam entregar o pais
aos yankees). Nesse contexto, a tentativa de autonomizar a acdo internacional
do Brasil acabou sendo percebida por Washington como algo inaceitavel,
especialmente apés a Revolugdo Cubana de 1959. (VIZENTINI, 2008:13)
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Se o termo “entreguista” ja era revestido de um cunho pejorativo que
apresentava seus integrantes como movidos pelos interesses dos EUA, o0s
“nacionalistas” foram caracterizados pelos seus adversarios como representantes da
ignoréncia e do atraso, ou ainda da Unido Soviética, sendo, portanto, comunistas. Os
meios de comunicacdo mantiveram, em sua maioria, uma postura contraria aos
nacionalistas, com destaque para O Globo e todos os Diarios e Emissoras Associados.

O Congresso Nacional, depois de fechado por oito anos, voltou a funcionar em
31 de janeiro de 1946, quando foram empossados 0s deputados e senadores eleitos em
dezembro de 1945, assim como o novo presidente Eurico Gaspar Dutra. O Congresso
foi transformado em Assembleia Constituinte, instalada no Palacio Tiradentes em dois
de fevereiro. Apesar de contar pela primeira vez com congressistas comunistas e
trabalhistas, predominaram representantes das elites agrarias e urbanas através do PSD e
da UDN®. A Constituinte estava, assim, mais de acordo com os interesses dos
latifundiarios e dos empresarios urbanos do que com os das classes trabalhadoras.
Entretanto, a minoria garantiu espagos e representacao atuante.

Desde o principio, os encaminhamentos na Constituinte tinham a explicita
intencdo de contrapor-se ao Estado Novo, no intuito de realizar uma volta aos principios
da Carta de 1934. Em termos gerais, gestou-se uma Constituicdo liberal, assegurando
aos cidaddos a liberdade de opinido, organizacdo, propriedade, assim como maior
autonomia aos estados e municipios em relacdo a centralismo do regime derrubado. Por
certo que se faziam necessarias mudancas profundas quanto ao carter autoritario, a falta
de liberdade e a volta do funcionamento das instituices democraticas. Entretanto, foi
mantida, segundo Aliomar Baleeiro, uma supervalorizacdo do Presidente, que
terminaria por gerar um clima tenso ao longo de sua vigéncia®: “Os presidentes se

apoiavam nas Forcas Armadas, que lhes davam forga absoluta ou sumariamente os

% Estava dividido em: PSD (159 deputados e 26 senadores); UDN (77 deputados e 10 senadores); PTB
(22 deputados e 1 senador), PCB (15 deputados e 1 senador); PR (12 deputados); PSB (8 deputados)
demais partidos (12 deputados); PDC/ED/PL (05 deputados). Havia um total de 338 constituintes. Dados
retirados de (BRAGA, 1998).

% Entre 18/09/1946 e 1961, sofreu apenas trés Emendas. Em setembro de 1961, recebeu a Emenda n° 4,
que implantou o sistema parlamentarista de governo. No inicio de 1963, o parlamentarismo foi revogado
por grande votacdo em um plebiscito, que gerou a Emenda N° 6 revogando a Emenda n® 4 e
restabelecendo o presidencialismo pleno. A Emenda N ° 5 de 1961 aumentava o repasse de imposto renda
e de consumo para 0s municipios, respectivamente para 15 e 10%. Embora importante, seguia a linha das
trés primeiras emendas sem apresentar mudancas fundamentais como a quarta e sexta emendas. Em 1964,
sofreu alteracdo profunda com a edi¢cdo do Ato Institucional (posteriormente Ato Institucional N° 1).
Embora mantida, a Constituicdo foi descaracterizada e violada até a publicacdo da Constituicdo de 1967.
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depunham. Pouco a pouco, como nas republicas hispano-americanas, o militarismo
passou a condicionar o presidencialismo (...)” (BALEEIRO, 1987:6).

Porém, a Constituicdo visou a apagar também os tragos nacionalistas e de
participacdo do Estado da legislacdo anterior, adequando nossa Lei Maior a uma alianga
em termos do liberalismo econémico apregoado pelas poténcias ocidentais, desde antes
do final da Segunda Guerra, com a Carta do Atlantico (14/08/1941), a Conferéncia de
Breton Woods (07/1944) e a Conferéncia de Chapultepec (fevereiro e marco de 1945)°,

As empresas de petréleo estadunidenses enviaram para o Brasil Paul Howard
Schoppel. Foi recomendado como conselheiro para acompanhar a elaboracdo de nossa
legislacdo referente ao subsolo e a participacdo de capital estrangeiro. Ligado
diretamente a Standard Oil, Mister Schoppel foi considerado por setores da imprensa
como o constituinte ad hoc (COUTINHO e SILVEIRA, 1957: 401). ® Suas
contribuicdes técnicas lhe garantiram a condecoracdo, pelo Presidente Dutra, com a
Ordem do Cruzeiro do Sul. ®

O artigo 153 da Constituigdo foi um marco na busca pelo estreitamento de lagos
com os EUA. O que poucos lembram é como se deu a redacdo do referido artigo.
Segundo Drault Ernanny, o monopélio estatal do petrdleo ja havia sido aprovado pelos
constituintes na Carta de 1946. Somente no servico de datilografia do Congresso é que
se inseriu a ressalva acerca de companhias organizadas no Brasil: era o artigo 153.
Tratava-se, como destacou Ernanny, de um fato sem precedentes:

Jamais se praticara no ambito do Congresso nacional indignidade maior. Um
golpe de gangsteres. Um acréscimo realizado no setor de datilografia da
Camara, ao arrepio da lei. E eram tdo habeis e envolventes as companhias
estrangeiras que, além de ja “nacionalizadas” para se enquadrarem no novo

% Entre outras disposicées da Carta do Atlantico, estava a garantia do acesso em igualdade de condicdes
ao comércio e as matérias-primas do mundo; foi incluida entre os principios comuns que deveriam nortear
0s povos do Ocidente no pés-guerra. Breton Woods regulava a ordem financeira e preconizava o fim das
politicas protecionistas. A Ata de Chapultepec (Inter-American Reciprocal Asssistance and Solidarity),
assinada em seis de marco de 1945, implicava a “mutualiza¢do” da Doutrina Monroe e, a0 mesmo tempo,
a reducdo das barreiras alfandegarias; eliminacdo do nacionalismo econdmico em todas as suas formas;
tratamento justo e equitativo das empresas e do capital estrangeiro; e investimentos em empresas
privadas, desencorajando as estatais.

®” Anos mais tarde, em 30/06/1949, o Correio da Manha escreveu sobre Schoppel: “E foi como agente das
companhias que Schoppel aqui desembarcou em principios de 1946 (...) Ele revelou, em confidéncias,
gue seu objetivo no Rio era modificar a nossa legislacéo de 38 sobre o petréleo, com um artigo do texto
constitucional. Verdade? Mistificagdo? O dispositivo constitucional como ele desejava e anunciava,
existe, seja ou ndo pela sua insuficiéncia. E o paragrafo do Artigo 153”.

%8 Em 1948, o deputado Diégenes de Arruda (PSP) pedia esclarecimento sobre qual era o motivo que
levou o Presidente a condecorar Schoppel com uma comenda destinada a pessoas por ter prestado
servicos inestimaveis, as tornando dignos da confianca da Nacdo (VICTOR, 1993: 190).
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preceito constitucional fabricado por elas mesmas, também punham entre
seus acionistas, escolhidos a dedo, alguns notérios politicos brasileiros,
homens de ilibada reputacdo, para dar respaldo aos seus atos. Trés deles até
chegaram a ser ministros de governos posteriores, como Moravam
Figueiredo, nome acima de qualquer suspeita, mas indiscutivelmente
envolvido pela Esso.

A publicagdo do artigo 153 alterado por datilografos venais da Camara foi
um verdadeiro escandalo. Houve entdo uma reunido secreta dos lideres das
bancadas quando o assunto veio a baila. A maioria optou por abafar a noticia.
S6 uma voz, corajosa, levantou-se em favor de uma dendncia com
repercussdes na imprensa: a de Arthur Bernardes, que, infelizmente, teve seu
voto vencido. Ninguém queria passar recibo de tdo inescrupulosa manobra.
Ficaria muito feio para o Congresso admitir que houvera um ‘enxerto’
fraudulento na Constituicio de 1946. Realizou-se uma composicdo
apaziguadora, porém o mal estava feito. O remédio foi uma saida através de
acordo. Os deputados se obrigavam a ndo permitir a regulamentagdo do
artigo 153 por leis adjetivas (ERNANNY, 1988:72-73).

As circunstancias vivamente descritas acima, através das quais veio a lume na
Carta de 1946 o artigo 153, permaneceram desconhecidas do puablico até a edi¢cdo do
livro de Drault Ernanny, e ainda hoje sdo pouco divulgadas. Contudo, na época, o artigo

153 veio a ser raiz do principal tema debatido em todo Brasil entre 1946 e 1954: *°

Artigo 153 - Sobre o aproveitamento dos recursos minerais e de energia
hidraulica depende de autoriza¢do ou concessao federal na forma da lei;

1° As autorizagBes ou concessdes serdo conferidas exclusivamente a
brasileiros ou a sociedades organizadas no pais, assegurada ao proprietario do
solo a preferéncia para exploragéo. Os direitos de preferéncia do proprietério do
solo, quanto as minas e jazidas, serdo regulados de acordo com a natureza delas.

Segundo Gerson Moura, foi inegavel a satisfacdo das empresas estrangeiras com
0 artigo 153, uma vez que ele abria as portas para o capital estrangeiro.” Porém, o
autor minimiza a forca do lobby norte-americano. Trata-se de um problema mais
amplo: o peso dos “entreguistas”. A aproximagdo de nossas classes dirigentes e dos
grupos externos se dava pelo alto, ou seja, por interesses e valores compartilhados
para o bem da nacdo. A visdo sobre a necessidade de uma associacdo ampla e irrestrita
com os EUA predominava na Assembleia Constituinte (MOURA, 1986: 48-49)"*. Por

motivos inversos, 0s membros da bancada comunista votaram pela participacdo do

% A bancada nacionalista manteve o Estatuto do Petrleo no Congresso entre 1947 e 1949. A partir de
1948, depois de intensa campanha nacionalista realizada pelo Clube Militar do Rio de Janeiro, a questdo
ganhou as ruas com mobilizagdo da sociedade. O debate intenso foi mantido até a criagdo da Petrobras.
0 termo “sociedades organizadas no pais” deu margem a participagio dos chamados Trustes. Passado
um més da promulgacdo da Constituicdo, a Standard Oil registrava a Companhia Nacional Gas Esso.
Com 75% de capital da propria Standard e 25% de agdes normativas.

™ A ideia de uma defesa hemisférica e uma concepcédo de aliado preferencial, ou especial, dos EUA. O
Brasil forneceria matérias-primas estratégicas, inclusive o petréleo, para uma defesa continental.
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capital estrangeiro: imaginavam que a participacdo aproximaria o Brasil da URSS, que
ja oferecia gasolina e outros produtos ao Brasil mais baratos do que os EUA
(COUTINHO e SILVEIRA, 1957: 448).

A Constituicdo foi concluida, mas permaneceram em disputa varios dos temas
nela discutidos. O projeto de industrializacdo seria um fator preponderante na disputa
dos anos seguintes, predominantemente sob o enfoque calcado na exploracdo do
subsolo e, especificamente, no petréleo e na posse das refinarias. Levaria a uma
intensa mobilizagdo da sociedade brasileira e a uma luta entre a Presidéncia e a midia
guando da volta de Vargas.

O Unico constituinte a ndo assinar a nova Constituicdo, quando de sua
promulgacdo em 18 de setembro de 1946, foi Getdlio Vargas, que durante a campanha
do petroleo manifestou simpatias pelo bloco nacionalista. Em 1948, em entrevista a
Revista do Globo, manifestou uma posicdo completamente estatista, temendo a
ingeréncia estrangeira disfarcada através de testas-de-ferro sob o disfarce de
particulares nacionais. Posteriormente, ja em campanha, admitiu a participacdo de

capitais privados:

Ndo faltam exemplos das perigosas situagdes criadas aos paises que
confiaram a exploracédo de suas reservas petroliferas a grupos estrangeiros. Ja
o disse e repito: quem entrega 0 seu petréleo, aliena a sua prépria
independéncia.

Fonte incomparavel de energia, da qual tanto depende o progresso, a
consolidacdo da riqueza nacional e a sua seguranca, o petréleo ndo pode
escapar ao controle econdmico do Estado, para que ndo se comprometa a
nossa soberania politica.

Falemos claro: o que é imprescindivel a defesa nacional, o que constitui
alicerce da nossa soberania, ndo se pode entregar aos interesses estranhos.
Deve ser explorado por brasileiros, com organiza¢fes predominantemente
brasileiras e, se possivel, com alta participacdo do Estado, evitando-se, deste
modo, a penetragdo sub-repticia de monopdlios ameagadores. (VICTOR,
1993: 287). 2

O realismo politico de Vargas era notorio. Buscava apresentar um carater menos
estatista do que em seu governo pregresso. Assim, ele tranquilizava parte da iniciativa
privada, mas mantinha um tom nacional em sua abordagem. Em sua campanha eleitoral,
Getulio Vargas sempre pregou a participacdo do Estado em conjunto com capitais

privados nacionais na industria do petroleo.

7230 de agosto de 1950, discurso de Getdlio Vargas em Salvador na Bahia. Apud: (VICTOR, 1993:287).
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1.5 As mudanc¢as na imprensa brasileira entre 1940-1950

A primeira grande agéncia de publicidade a ser implantada no Brasil foi a N. W.
Ayer, em 1928. Veio para atender alguns clientes estrangeiros como Ford, Gessy,
General Eletric e, entre outros, o Departamento Nacional de Café. Em 1929, foi a vez da
J. Walter Thompson, que ja contava com muitas ramificacdes mundiais, inclusive com
um acordo com a General Motors para representa-la em cada pais. A Standard
Propaganda chegou em 1933 (AVILA, 1982:21-22).

Essas empresas iniciaram o desenvolvimento de pesquisas de mercados e das
atitudes de compra dos brasileiros, com destaque para a J. Walter Thompson. Ademais,
investiram na montagem de estudios modernos para a propaganda de radio; logo, a
maior parte das verbas publicitarias foi transferida para as emissoras de radio.

Durante o segundo conflito mundial, segundo Gerard Colby, os jornais do Rio
de Janeiro foram financiados pela publicidade de empresas americanas que tinham
negocios no Brasil. A agéncia de publicidade J. Walter Thompson foi a responsavel pela
administracdo e fluxo dessas verbas. Ela trabalhou em cooperacdo com o CIAA de
Nelson Rockefeller, para o qual também colocara anuncios de transmissdes de rédio do
CIAA (COLBY, 1995: 218).

Ao longo da guerra, outra forma de a Presidéncia controlar os jornais brasileiros
ou pressiona-los foi a limitacdo do fornecimento de papel racionado e disponibilizado
pelo CIAA.” Somente na primeira semana do conflito, 0 preco do papel subiu 40%.
A dependéncia de celuloide era total. Durante o segundo conflito mundial, houve
racionamento, e 0s precos do papel subiram vertiginosamente. As edi¢es dos jornais
brasileiros ficaram menores em seu formato e no nimero de paginas. Na tentativa de
resolver o problema, Vargas buscou empresarios brasileiros dispostos a investir na
construcdo de uma fabrica. Propds essa ideia a Assis Chateaubriand, que Ihe respondeu
gue seu negacio era imprimir papel e ndo fabricar papel (MORAIS, 1994:428-429).

A contrariedade em relacdo a industrializacdo era manifestada até mesmo em
relacdo as necessidades bésicas para seus empreendimentos. Apesar de um defensor

convicto do liberalismo e da iniciativa privada, Chateaubriand e seus jornais dependiam

™ Os esforgos norte-americanos na América Latina concentravam-se em 1200 donos de jornais que
dependiam de carregamentos de escasso papel de imprensa subsidiado pelo CIAA e transportado por
navios americanos.



52

do Estado, pois durante muitos anos o papel imprensa permanecera enquanto
importacéo subvencionada pelo governo.

Nos anos que se seguiram ao pos-guerra, houve um aumento de intensidade na
influéncia externa sobre a imprensa, que ja fora bastante forte entre 1940 e 1945. A
dependéncia direta dos jornais brasileiros em relacdo as agéncias de publicidade de
origem norte-americana, que destinavam as verbas, gerava uma receptividade positiva
para 0s novos anunciantes, sempre bem vindos, de forma que o liberalismo passou a ser
uma das bandeiras da midia. Em dados globais, industria e comércio haviam gasto, em
1947, através das agéncias de publicidade, cerca de 750 milhGes de cruzeiros — soma
que s cresceu nos anos seguintes’”.

Além disso, a midia impressa brasileira era alvo de intensa vigilancia. A
constante troca de correspondéncia entre diplomatas e o Departamento de Estado dos
Estados Unidos, assim como, a partir da segunda metade de 1947, a Central Inteligency
Agency (CIA)” se encarregava de monitorar os 6rgdos de imprensa no Brasil e seus
proprietarios, repérteres, ou cronistas. Segundo documento encontrado por Jacques
Wainberg:

A Imprensa era monitorada diariamente, e seus personagens investigados.
Chateau era visto como um ser complexo, maledvel, embora anticomunista, e
pelo menos temporariamente favoravel aos Estados Unidos. Documento de
1947 afirmava que os donos dos veiculos, & exce¢do de Samuel Wainer,
entdo no O Jornal, que merecia cuidadosa vigilancia. Seus colegas Evaldo
Simas Pereira, Alvaro Werneck e José Guilherme Mendes tinham sido muito
cooperativos ao apresentarem uma imagem correta da vida nos Estados
Unidos e suas politicas. Era o caso, também de Nahum Sirotsky, “L"enfant
terrible”, de O Globo, “Que as vezes ¢ embaragoso na sua amizade com 0s
Estado Unidos” (WAINBERG, 1997: 196). ®

" De 1947 a 1953, o valor saltou para 3,500 milhdes. Entre os dez maiores anunciantes havia apenas trés
brasileiros: Companhia Antartica Paulista, 70 milhdes; Esso Standard do Brasil, 28 milhdes; Cia.
Industrial Gessy Lever, 27 milhdes; The Sidney Ross Co., 25 milhdes; Irm&os Lever, 20 milhdes; Cia
Cervejaria Brahma, 14 milhdes; The Johnson e Johnson Co., 12 milhdes; Atlantida Refining Co. 13
milhdes; The Gillette Safety Razor Co., 12 milhdes; The Colgate Palmolive Pest Co., 12 milhdes; Eno
Scott Howne e Co., 12 milhges; Cia, de Cigarros Souza Cruz, 12 milhdes e Coompanhia Nestlé,10
milhdes. (SODRE, 1966: 465-466).

> Central Inteligency Agency — Criada pela lei de Seguranca Nacional, de 26 de julho de 1947, a
agéncia tinha originalmente o objetivo de coordenar informagGes militares e diplomaticas. Todavia,
também estava autorizada a prestar servicos de interesse comum e outras fungdes e deveres similares que
0 Conselho de Seguranca Nacional pudesse determinar. Estas fun¢bes acabaram desviando a CIA para
espionagem, acdo secreta, operagGes paramilitares e a obtengdo de informacgdes técnicas. Cf.
(SAUNDERS, 2008: 47).

"® Dispatch n°. 2750, 25 de agosto de 1947, apud (WAINBERG, 1997).
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O trecho sugere que ndo existia uma confianca plena em Chateaubriand, que é
indicado como “pelo menos temporariamente favoravel aos Estados Unidos”. N&o
obstante, o quadro geral da midia impressa s6 apontava um problema sério: Samuel
Wainer. O fruto dessa vigilancia pode ser observado nas providéncias tomadas contra o
jornalista. Ainda em 1947, trabalhando para Chateaubriand, ele descobriu que “fora
enquadrado numa legislacdo que dificulta a entrada no pais de pessoas consideradas
inimigas dos Estados Unidos” (WAINER, 1987: 79).Ao tentar viajar para os Estados
Unidos a fim de realizar uma cobertura jornalistica ndo recebeu o visto de entrada no
pais.”” Para que as restri¢Bes quanto a sua entrada nos EUA fossem retiradas, ele deveria
escrever um série de artigos favoraveis aos americanos e contrarios a Unido Soviética
(WAINER, 1987: 77-79), cristalizando o clima politico de Guerra Fria que pairava
sobre a imprensa brasileira.

Entretanto, chama atencdo também o papel do jornalista Nahum Sirotsky, ®de O
Globo, gue chegava até mesmo a deixar 0s agentes americanos constrangidos nas suas
reportagens pro-EUA. Além de promover um aspecto moralista, que o jornal de Roberto
Marinho j& empregava, era notoria sua defesa, com unhas dentes, do modo de vida
estadunidense e do liberalismo.

A classificacdo de Assis Chateaubriand, feita pelo Departamento de Estado dos
Estados Unidos, apontava-o como “Proprietario de varios jornais no Brasil, homem
esperto e sem nenhum escrapulo” (HERZ, 1977: 139). Quanto ao sentido de escrupulos,
pode-se compreender a descricdo ndo s6 no sentido de moralidade: aponta-se que
Chateaubriand ndo apresentava uma ideologia confidvel. Portanto, a hipoGtese de ele
realizar uma alianca nacionalista ndo era vista como absurda, e, afinal de contas, seria
uma iniciativa dele que traria o nacionalismo varguista de volta a cena — evidente que
néo isenta de interesses pontuais.

As vésperas da entrada prematura da televisdo no Brasil, nossa midia era

amplamente monitorada e, em sua esmagadora maioria, pro Estados Unidos. Alguns

" Samuel Wainer exilou-se do Brasil em 1944, foi para o Chile, e depois para os EUA, onde entrou em
contato com Nelson Rockefeller e com o jornalista Dick Iperroiser, da revista Life, que recebia dinheiro
de Rockefeller para distrai-lo em Nova York. Ao mesmo tempo, manteve contato com o Partido
Comunista dos EUA, através da esposa de Fernando Lacerda (comunista e tio de Carlos Lacerda).
Posteriormente foi para Washington em um emprego arranjado por Nelson Rockefeller na Biblioteca do
Congresso, o qual abandonou para cobrir a Conferéncia de Chapultepec na Cidade do México,
trabalhando para Roberto Marinho (WAINER, 1987: 77-79).

"8 Até recentemente, era correspondente do jornal porto-alegrense Zero Hora em Israel.
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eram incondicionalmente favoraveis. No contexto bipolar do mundo po6s-guerra, a midia

tinha uma posi¢édo bastante clara e definida.

1.6 A televisdo e seus primeiros passos no Brasil

A escalada para a invasdo de milhdes de lares brasileiros pela televisdo teve
inicio oficial em 18 de setembro de 1950. Havia no mundo sistemas de transmisséo por
TV, em funcionamento, nos Estados Unidos, na Inglaterra, na Franga, na Unido
Soviética e no México (XAVIER, 2000: 20). A criacdo da TV Tupi, empreendimento
realizado por Assis Chateaubriand, foi vista por muitos como uma excentricidade.

Ao decidir-se a por em marcha um empreendimento midiatico de tais propor¢des
(cinco milhdes de dolares), Assis Chateaubriand contratou um agéncia de publicidade
para realizar levantamento e analise do mercado brasileiro. As principais cidades foram
pesquisadas e a conclusdo apontou que ndo era 0 momento para implantar a televisdo no
Brasil (SIMOES, 1986:15). Mesmo assim, ele levou seu projeto adiante, balizado
segundo Renato Ortiz, pela “vontade empresarial e politica, marcada pelo signo do
pioneirismo” (ORTIZ, 2001: 58-59).

Portanto, a pesquisa de mercado realizada registrou a inviabilidade econémica
da televisdo para um pais ainda em um estagio inicial de desenvolvimento. Todavia, 0
fato de ndo existirem condi¢Ges mercadoldgicas para a insercdo da televisdo no Brasil
ndo demoveu Chateaubriand de suas inten¢bes. Ao que tudo indica, o dono dos
Associados tomou uma decisdo politica e levou adiante suas ambices: ndo pensava
apenas em mercado, mas nas possibilidades de uso politico que poderia fazer do novo
meio. O que poderia convencer mais do que a imagem, que se materializa como o
estatuto da verdade? Chat6, embora fosse um conservador em muitos sentidos, percebia
que o futuro da midia apontava para a centralidade da televisdo. Assim como nos filmes
cinematogréaficos, as imagens da televisdo permitem materializar realidades e valores
distantes pelas imagens, manifestando seu carater de educador informal. Mais do que
1SS0, as imagens permitiam ampla manipulag@o e “construgdo” de realidades pautadas
em objetivos econdmicos e politicos.

O inicio da ligacdo de Chateaubriand com a televisdo ocorreu de forma
superficial em 1939, na Feira de Amostras do Rio de Janeiro. Posteriormente, em 1944,
em Nova York, numa visita a Radio Corporation of America (RCA) quando

acompanhado pelo representante da empresa americana David Sarnoff, deparou-se
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novamente com a novidade da imagem eletronica transmitida a distancia. Entusiasmado
com a qualidade das imagens, Assis Chateaubriand teria comentado com seu anfitrido:
“Imagem a distancia... Pois vou querer uma emissora.” Surpreendido, Sarnoff teria
respondido que ele esperasse, pois televisdo ndo era para paises como o Brasil
(atrasados), mas para paises com empresas com capacidade econdmica. Ofendido,

Chateaubriand respondeu:

Esperar o qué? E lhe digo mais: ndo quero uma emissora. Quero duas. A
primeira criarei em S8o Paulo e a segunda no Rio de Janeiro. Se eu andar
depressa, a de S8o Paulo sera a primeira da América Latina. Seremos
pioneiros. A primeira serd em Sao Paulo... Por Favor, anote meu pedido
(ALVES, 2008:25).

Semanas depois, em Sdo Paulo reunido com os empresarios Walter Belian, da
cervejaria Antartica, e Baby Pignatari (Francisco Matarazzo Pignatari) das Industrias
Reunidas Francisco Matarazzo, pediu apoio para o investimento e explicou sua intencao
para 0 uso da televisdo. Sem esconder uma motivacdo claramente politica, afirmou:
“(...) Os nossos inimigos que se preparem, se s6 com radios e jornais os Associados ja
tiram o sono deles, imaginem quando tivermos na m&o um instrumento magico
como a televisdo” (grifos meus) (MORAIS, 1994:440-441).

Segundo nota explicativa de Jacques Wainberg, em 1947 Chateaubriand agia como
um aliado estratégico para os norte-americanos, que haviam concluido pela necessidade de
langar uma campanha mundial de “vender a América” ao mundo em meio ao confronto
ideoldgico entre capitalistas e comunistas (WAINBERG, 1997: 184). O movimento oficial
teve seu inicio efetivo em 1950, com o lancamento da Campanha da Verdade™ pelo
Presidente Henry Truman, que impulsionaria o intenso intercdmbio de autoridades e
personalidades dos varios campos da cultura dos paises. Como constata Wainberg, “A
diplomacia cultural era, como até hoje ¢ vista, uma agdo de guerra psicologica”
(WAINBERG, 1997:184).

A materializacdo do projeto de televisdo de Assis Chateaubriand foi posta em
marcha em 1948. Em fevereiro de 1949, quando foi adquirida aparelhagem para duas
estacOes de TV, Chateaubriand foi pessoalmente a RCA pagar a primeira prestagéo de

quinhentos mil doélares de uma compra de cinco milhdes de ddlares e trinta toneladas de

" Em 1948 o presidente dos EUA Henry Truman assinou o Smith- Munddt Act, que estabelecia as
operagdes ideoldgicas como parte permanente da politica externa estadunidense. A Campanha da Verdade
foi uma ofensiva de propaganda coordenando servigos de informacdo de outros paises capitalistas. O
Presidente Eisenhower daria grande énfase a guerra psicoldgica. Para detalhes ver (SIMPSON, 1994).
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equipamentos (MORAIS, 1994: 496).%° Contudo, embora no futuro ele voltasse a
adquirir estacOes de televisdo nos Estados Unidos, ele nunca foi um bom pagador.
Tentava fazer com os americanos o0 que sempre fez no Brasil: protelar a divida
indefinidamente. Mauro Salles explica que Chateaubriand, depois de receber todo
equipamento, fez inameras confusdes para refazer o acordo, adiando e parcelando os
pagamentos, como vinganca por David Sarnoff ter dito que a televisdo nao era para
um pais como o Brasil. De fato, a Gltima prestacdo para RCA, de 500 mil dolares,
foi paga somente quando a Tupi j& estava em situacdo pré-falimentar em 1977,
dezoito anos depois da compra, e nove anos depois da morte de Chateaubriand
(SALLES, 2000: 193).

Jodo Calmon, que nos anos de 1950 se tornou um dos homens de confianca
de Chateaubriand, disse que 0s pagamentos eram inviaveis, devido principalmente a
falta de mercado para a televisdo — que ele classifica como o 6nus do pioneirismo.
Mais concretamente, existia a percep¢ao que, ao iniciar a televisdo no Brasil, ela ndo

garantiria retorno financeiro. Calmon completa:

Chateaubriand se limitara a pagar a primeira parcela, de 10 por cento do
valor total da compra por ocasido da assinatura do contrato, e mais 10 por
cento para liberar o material nas alfandegas do Rio e de Santos. Depois
suspendeu-as. Era humanamente impossivel cumprir o contrato que se
estenderia por mais cinco anos (CALMON, 1999: 67).

Na inauguracdo do Museu de Arte de Sdo Paulo (MASP), em cinco de julho
de 1950, ocorreu o primeiro teste da TV em um circuito fechado. A solenidade foi
transmitida para um aparelho no sagudo do prédio e para outro ao ar livre, na
esquina das ruas Sete de Abril e Braulio Gomes. Na selecionada plateia, estava o
Presidente Eurico Gaspar Dutra e Nelson Rockefeller, esse sentado no chdo. Depois
de devidamente inaugurado o MASP, que seria uma das obsessbes de
Chateaubriand, e para alguns uma das principais causas de seus problemas
financeiros ocorreu uma apresentacdo do cantor religioso, antigo astro de
Hollywood, Frei Mojica (ALVES, 2008: 48). No més seguinte, em 10 de setembro
de 1950, antes de nascer oficialmente, foi realizada como teste a transmisséo de um

filme sobre Getulio Vargas falando sobre sua volta a vida politica (MATTOS,

8 Na ocasi&o deparou-se com testes da TV em Cores, e suspeitou que 0s norte-americanos estivessem lhe
vendendo equipamento ultrapassado “Nao pense que so6 porque eu venho de um pais atrasado o senhor vai
me vender equipamento obsoleto, senhor Sarnoff!” (MORALIS, 1994: 497).
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2002:171). Antes de se tornar realidade, a TV no Brasil ja ensaiava o seu capital

politico e era percebida como possuidora de grande potencial no cenario politico.

Nessa época, Assis Chateaubriand estava de certa forma “promovendo” a volta
de Getilio em todos seus meios de comunicacéo.®’ Vargas havia se retirado do Senado
depois do episodio protagonizado por Mangabeira e outros pequenos incidentes, estando
isolado em uma de suas fazendas em S&o Borja, desde entd0.%” Foi através dos jornais
de Chateaubriand que Vargas ressurgiu no cenario nacional, quando em mar¢o de 1949
foi publicada sua entrevista feita por Samuel Wainer, em O Jornal no Rio de Janeiro,
que vendeu 180.000 exemplares. Em seguida, o Diério da Noite de Séo Paulo veiculou a
mesma entrevista e também vendeu 180.000. & Além disso, as radios Tupi de S&o Paulo
e do Rio de Janeiro divulgaram trechos da entrevista gravada pelo Locutor Silvino Neto
imitando com perfeicdo a voz de Vargas dizendo: “Eu voltarei como lider de massas”
(WAINER, 1987: 25). Depois desse éxito, a campanha de Vargas ao longo de 1950 foi
coberta por Wainer para os Diarios Associados de forma detalhada. O repérter foi o
unico representante da imprensa que teve oportunidade de seguir todos os passos do
candidato, tendo seu trabalho facilitado pelo préprio Getulio Vargas, que passou a trata-
lo como amigo.

Outro aspecto que aproxima o evento da estreia da televisdo no pais com uma
caracteristica politica da histdria do Brasil reside no fato da TV estar nascendo sem ter
aparelhos receptores. Chateaubriand teve que embarcar para 0os Estados Unidos e
comprar vinte aparelhos, além de conseguir uma liberacéo por parte do governo federal
para importar 200 aparelhos de televisdo, que foram colocados em lugares estratégicos
da cidade de S&o Paulo, garantindo assisténcia para sua inauguracdo (ALVES, 2008:
48). Como no caso do Estado brasileiro e seu estamento burocratico que nasceu antes do
povo® a televisdo nascia antes de seu publico, e voltada para a politica. Posteriormente,
a partir das orientacbes mercadologicas impostas pelo modelo de radiodifuséo

brasileiro, formou-se o publico voltado para o consumo em vez da cidadania.

81 Este Contexto e um detalhamento da tética aproximacdo de Chateaubriand com Getulio Vargas serdo
detalhados adiante no tépico O Uso politico da televisdo nos primordios.

82 Na verdade, sempre houve um fluxo constante de politicos que procuravam Vargas em seu retiro nos
pampas, como esclarece Rivadavia Souza (SOUZA, 1989).

# 0 Jornal tinha uma tiragem média de 9000 exemplares.

8 Sobre o0 estamento no Brasil, ver Raymundo Faoro os Donos do Poder (FAORO. 1973).
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A versdo de Fernando Morais é um pouco diferente da de Vida Alves, porém

n&o chega a mudar o sentido substancial dos fatos:

“Chateaubriand disse para eles ndo esquentarem a cabega com aquilo, que no
Brasil tudo tinha solucdo. Telefonou ao dono de uma grande empresa de
importacdo e exportacdo e pediu-lhe que trouxesse por avido, dos Estados
Unidos, duzentos aparelhos de TV, de modo que chagassem a Séo Paulo trés
dias depois. O homem explicou que ndo era tdo simples: por causa da morosa
burocracia do Ministério da Fazenda, um processo de importacdo (mesmo
que fosse agilizado por ordem do Presidente da Republica, como
Chateaubriand sugeria) iria consumir pelo menos dois meses até que 0s
televisores fossem postos no aeroporto de Congonhas. Chateaubriand nédo se
assustou: - Entéo traga de contrabando. Eu me responsabilizo. O primeiro
receptor que desembarcar eu mando entregar no Palacio do Catete, como
presente meu para o presidente Dutra”. (MORAIS, 1994: 500-501)

Até mesmo na escolha das pessoas para quem foram dados televisores trazidos
por Chateaubriand, existia uma finalidade politica, ainda que travestida de suborno, ou
de uma prética clientelista antiga. Por exemplo, Chateaubriand devia a Dutra o apoio de
financiamentos do Banco do Brasil (WAINBERG, 1997: 147). Entre os agraciados com
0s novissimos aparelhos de televisdo vindos dos Estados Unidos estavam o Presidente
da Republica, Eurico Gaspar Dutra e o empresario e concorrente dos Associados nos
setores de radio e de jornal, Roberto Marinho (XAVIER, 2000: 77). Alguns anos
depois, Marinho e Chateaubriand seriam aliados na campanha contra a Ultima Hora e
Vargas; quatorze anos mais tarde, em 1964, eles estariam juntos novamente na
campanha midiatica contra Jodo Goulart. Contudo, no ano seguinte Marinho inauguraria
sua emissora de Televisdo no Rio de Janeiro e, posteriormente, seria declarado pelos
meios de comunicagéo de Assis Chateaubriand um inimigo visceral®.

Ao mesmo tempo em que providenciava os “meios” para que algum publico
pudesse assistir a estreia da televisdo, Chateaubriand conseguiu permisséo do governo
federal para que trés companhias estrangeiras, a RCA, a General Eletric e a Philips
trouxessem para S&o Paulo dois mil aparelhos cada uma, criando a primeira oferta de
televisdo no mercado brasileiro de eletrodomésticos (ALVES, 2008:89).

No dia 18 de setembro de 1950, foi inaugurada a PRF-3 TV Tupi Difusora de
Sao Paulo (canal 3), que por poucos dias de diferenca ndo foi a primeira da América

Latina. ® Sua concessdo s6 foi emitida em 22 de novembro do mesmo ano, quando

8 0 caso do Escandalo Time-Life foi abordado de forma esclarecedora por Daniel Herz em sua
dissertacdo de mestrado e depois no livro classico a Historia Secreta da Rede Globo.

8 Durante muitos anos, segundo a prépria divulgacdo de Assis Chateaubriand, foi dito que a TV Tupi foi
a primeira emissora de televisdo na América Latina. Mas, pesquisadores comprovaram que, ha
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também a Ré&dio Record recebeu sua concessdo do poder publico para montar sua
emissora de televisdo. O fato demonstrou outra caracteristica marcante da politica de
radiodifusdo no Brasil: o poder publico nem sequer estava preparado para a TV Tupi,
teve que praticamente aceitar um fato consumado, para o qual foi adotada a
regulamentacdo existente para cinema, teatro e outros espetaculos. No caso, para que
ndo ocorresse a inauguracdo de maneira completamente desregulada, foi emitida a
Portaria n°® 692, de 26 de julho de 1949, na qual foram estabelecidas as normas para a
frequéncia VHF, o que definia o0 modelo de 12 canais para o servigo de televiséo.

Dois dias depois da inaugracdo, ja existia uma coluna de critica da televisdo no
Diario de Sao Paulo; a programacao passou a ser divulgada uma semana depois (XAVIER,
2000: 223). Logo em seguida, também a televisdo teria seu primeiro cronista politico,
Mauricio Loureiro Gama, que passou sua cobertura radiofénica da Assembléia Legislativa
de Séo Paulo para a TV. Sua primeira cronica na Tupi paulista foi sobre Janio Quadros, que
havia levado um murro no rosto na Camara Municipal de Sdo Paulo e exibia o sangue
decorrente da agressao dizendo “é o sangue do povo” (ALVES, 2008: 148).

O agendamento da midia impressa pela televisdo € uma consequéncia de seu
proprio nascimento. A televiséo era noticia e, para divulga-la, Chateaubriand tinha diversos
jornais e um veiculo ainda melhor, a revista O Cruzeiro (MOURA e VAZ: online) & As
reportagens sobre televisdo na revista iniciaram ainda em 26 de junho de 1948, e seguiram
ao longo de 1949 e 1950, celebrando a modernidade do veiculo e o0 espago que passaria a
ocupar nas cidades e nos lares brasileiros (MOURA e VAZ: online).

Segundo Silmara Dela Silva: “a revista O Cruzeiro traz 0 que primeiro se fala
sobre televisdo no Brasil e insiste na tematizacdo da TV, constituindo-se como um
espaco privilegiado para dizer sobre a televisdo antes, durante e mesmo depois de sua
inauguragdo no pais” (SILVA, 2008:42).

Como o evento televisdo era algo completamente novo, foi transformado em

noticia. Assim, ndo foram somente os jornais e revistas de Chateaubriand a falar sobre a

realidade, foi a televisdo Mexicana que entrou em funcionamento regular 18 dias antes. Ver (XAVIER,
2000: 20).

87 Revista semanal ilustrada criada em 1928, para circulacio nacional, que na década de 1950 possuia
uma tiragem de cerca de 500 mil exemplares. Quando por ocasido do suicidio de Vargas, atingiu 850
mil, sendo que, pelas estimativas da época, cada exemplar era lido por quatro pessoas, chegando a um
publico de mais de 3 milhdes de leitores. Entre 1959 e os primeiros anos da década de 1960, com o
lancamento de o Cruzeiro Internacional em espanhol, as tiragens conjuntas superam um milhdo de
exemplares (NETTO, 1998).
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televisdo. Como ela era algo quase exclusivo, privilégio de poucos, foi criada uma
expectativa em torno de tudo que fizesse referéncia a televisdo, existia muita
curiosidade do publico leitor sobre o novo meio de comunicacdo. O que apontava na
tela da televisdo logo passava a pauta da maioria dos jornais, e assim foi durante muitos
anos, da tela para as paginas — inclusive nos estados onde nao existiam estacoes de TV.

Nos anos seguintes, 0 pais veria o crescimento do nimero de emissoras ja no
Governo Vargas. Em vinte de janeiro de 1951, a capital da Republica viu o inicio das
operacdes da TV Tupi do Rio de Janeiro, sendo que existiam na cidade apenas 86
aparelhos de televisdo (WAINBERG, 1987: 150). No inicio do ano seguinte, no dia
quatorze de marcgo de 1952, iniciou suas operacdes a TV Paulista, canal 5 de Sdo Paulo;
e em vinte e sete de setembro de 1953, TV Record, Canal 7 de S&o Paulo (AVILA,
1982:187 / MATTOS, 2002:107).

Em 1955, na iminéncia de inaugurar-se a era JK, surgiram mais duas estacdes, a
TV Rio, canal 13 do Rio de Janeiro e a TV Itacolomi, canal 4 de Belo Horizonte. Em
1956 os Diarios Associados de Assis Chateaubriand comecaram a negociar a compra,
de uma sé vez, de vérias estagdes que, futuramente, seriam instaladas nas seguintes
cidades: Porto Alegre, Curitiba, Salvador, Recife, Campina Grande, Fortaleza, Séo Luis,
Belém e Goiania. Chateaubriand nunca escondeu o uso que pretendia dar a TV. Aliés,

nunca escondeu o uso que sempre deu para todos seus veiculos de comunicacao:

A minha ideia em relago a jornal e radio é sempre uma ideia politica, mas
acho que o jornal e o radio se industrializaram de tal maneira que a ideia
politica no jornal, no radio e na televisdo é relegada hoje a um ponto
secundario; de tal forma a ideia é industrializada que a mecanizagéo do negdcio
prepondera. (...) Mas eu penso diferente. Quando caminhei para comprar 0 meu
primeiro jornal, eu sempre pensei em transforma-lo num instrumento politico,
porque eu sou um animal politico” (MESQUITA, 1982: 20-21).

Torna-se importante perceber a logica da construgdo dos impérios midiaticos e
redes de comunicacdo no pais: no inicio sdo jornais; depois, radios; finalmente, a
televisdo. Embora o Brasil copiasse 0 modelo comercial de midia dos Estados Unidos,
nenhum tipo de legislacdo foi estabelecida para evitar a propriedade cruzada de meios
de comunica¢do em uma mesma regido ou municipio. No caso brasileiro, um veiculo
projetava o outro, ambos se apoiavam (a Lei Malaia foi revogada). Este era o caso da
revista o Cruzeiro, dos jornais de Chatb e posteriormente de suas radios. Constituiam
algo perigoso para a opinido pablica em um regime democratico, uma vez que passavam

a trabalhar em consonancia e ampliavam seu poder de penetragdo e convencimento. Seu
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carater estratégico € atestado pela politica regulatéria dos Estados Unidos, onde isso é
cuidadosamente regulamentado e proibido.

A propriedade cruzada, na verdade amplia e otimiza o processo de concentracao,
facilitando a expansdo dos negocios e criando para o consumidor uma sensacdo de
solidez da empresa baseada no poderio financeiro.®® Assim uma empresa ou grupo
torna-se onipresente aumentando sua credibilidade informativa. Possibilita ainda que
opinides, valores, simbolos e versdes de fatos que interessem aos grupos empresariais
detentores sejam distribuidos de maneira uniforme por diversas vias, dando mais forga a
difusdo de tais ideias, aumentando seu alcance e sua penetracdo na sociedade
(RODRIGUES, 2010: online). Mais tarde, com a televisdo, a preponderancia por
imagens faz com que o noticiario produzido em um veiculo seja apenas reproduzido em
outro da mesma cadeia, ignorando, muitas vezes, as caracteristicas do préprio meio.

No Brasil nenhuma medida foi tomada quanto a esse tipo de concentracdo e
desenvolvimento da midia. Na década de 1950 a concentracdo s6 aumentou, pois, se
antes Chateaubriand concentrava radios e veiculos impressos (jornais e revistas), passou
também para a televisdo. Entretanto, isso ndo ficou restrito ao inicio da televisdo no
pais, pois a regulamentacdo sobre propriedade cruzada de meios de comunicacdo nao

existia e continua sem existir:

Tampouco existe no Brasil qualquer regra impeditiva da chamada
propriedade cruzada de meios de comunicagdo, ou seja, de veiculos de
diferente natureza, como por exemplo, midia impressa e meios de
radiodifusdo numa mesma area geografica, tal como ocorre nos EUA. E na
Italia (LOPES, 2000: 178).

Chateaubriand comecou com um jornal, passou a ter diversos®®, posteriormente

adquiriu réadios e, por ultimo, obteve a televisdo. Todos os meios de comunicacdo foram

8 O caso de Assis Chateaubriand é tipico: embora tendo uma malha de empresas midiéticas espalhadas
pelo pais, elas nunca tiveram exuberancia financeira. Pelo contrario, como esclarece Fernando Morais:
“cada historia da compra ou incorporagdo desses veiculos tem por trds uma novela, um empréstimo nédo
saudado, uma pilha de promissorias com vencimento para as calendas gregas” (MORAIS, 1994: 414).

8 Apesar de possuir muitos jornais, radios e, posteriormente, emissoras de televisdo, as empresas de Assis
Chateaubriand ndo atuavam como uma rede de fato: a estrutura ndo era uniformizada, também ndo o era o
formato, nem a direcéo e as linhas de acdo. Além disso, possuiam aliados locais que divergiam no plano
politico nacional o Unico traco que as ligava era o personalismo de Chateaubriand. Depois de seu
rompimento com Dario de Almeida Magalhdes, que fora diretor geral dos Diarios e Emissoras
Associadas, Chateaubriand procurou sempre manter um estrutura fracionada na diregdo de seus negocios.
A Unica rede de jornais a ser efetivada no Brasil foi iniciada com a Ultima Hora de Samuel Wainer,
comegando pelo Rio de Janeiro, depois Séo Paulo, Porto Alegre, Recife e Curitiba além do interior de Sao
Paulo. O Jornal tinha 0 mesmo formato e apresentacdo e defendia os mesmos pontos, porém tinha suas
redacdes locais (MEDEIRQS, 2009).
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utilizados por ele como ferramentas a servico de seus interesses de projecéo politica. Se lhe
faltou capacidade de administrar todo seu império em meio a dispersdo e a auséncia de
uniformizacgéo de seus veiculos, sem sombra de divida ele foi um pioneiro no sentido de
dominar vérias faces da midia e explorar o caminho em termos de utilizagao politica.
Vargas havia tentado conter o poder de Chateaubriand em 1945. Em seu
derradeiro periodo de governo (1951-1954), negaria a Chateaubriand novas concessoes
de televisdo, apesar dos insistentes pedidos do empresario que desejava ter estacdes em
todo o pais. Segundo Jacques Wainberg, esta tinha sido a politica de Getulio em relagdo
aos Associados ao longo do tempo: “domar-lhes o passo” (WAINBERG, 1997: 151). A
concessdo para a TV Itacolomi em Belo Horizonte fora dada por Dutra em 1951, porém
somente ap6s a morte de Vargas pode ser concretizada. No discurso de inauguragédo de

sua nova emissora, Assis Chateaubriand lembrou:

Minas Gerais, ou antes sua capital, poderia ter televisdo desde 1951. Foi o
governo Federal, exclusivamente o governo Federal que, daquela data até
1954, impediu que executasse a concessdo, dada pelo presidente Dutra a
Rédio Guarani para montar o transmissor da TV Itacolomi. J& poderiam cinco
ou seis metrdpoles brasileiras ter sido aquinhoadas com o0s servigos de
televisdo, se o Brasil tivesse governos que se ocupassem mais do bem-estar e
do progresso do povo e menos de intrigar e perseguir 0os homens que
trabalham pela grandeza da Patria”. (VAZ, 2008: 27-28).

A televisdo teria seu uso politico medido e aplicado tanto pelo poder concedente
quanto pelos concessionarios no Brasil desde o final da década de 1940. O envolvimento
dos Diarios e Emissoras Associados na campanha contra o nacionalismo e,
posteriormente contra a Presidéncia da Republica, levou ao choque de interesses. Vargas

e Chateaubriand entraram em rota de colisdo, como sera visto a seguir.

1.7 O uso politico da TV nos primoérdios

O caréter clientelista no sentido politico era uma caracteristica nas iniciativas de
Assis Chateaubriand: o aspecto de troca e compensacdo era tdo evidente quanto a
finalidade de seus veiculos de comunicagdo. Portanto, ndo se pode compreender sua
aproximacgdo com Vargas em 1949 apenas pela otica jornalistica. O autoexilio de
Getulio Vargas em Sao Borja ndo sinalizava em dire¢do a uma aproximagdo com um dos
responsaveis pela tentativa de colocar a opinido publica contra o ex-ditador em 1945.

A viabilizacdo do funcionamento da primeira estacdo de televisdo no Brasil

necessitava de apoio politico. Vargas, mesmo distante do Rio de Janeiro, ainda era uma



63

influéncia poderosa. Senador pelo Rio Grande do Sul *°, foi decisivo na eleicdo de
Eurico Gaspar Dutra para Presidéncia, quando declarou seu apoio ao candidato do PSD.
Foram as bases de Vargas que exploraram a questdo dos marmiteiros®, e as radios
ligadas aos homens do PTB (Hugo Borghi, Victor Costa e Rubens Berardo) que a
difundiram, assim como o texto da carta de apoio de Vargas a Dutra (CHAGAS, 2000:
530/ BORGHI, 1995: 166-178). Ao fim e ao cabo, Dutra devia sua elei¢do e sua vitoria
sobre Eduardo Gomes da UDN ao recém-deposto Getulio Vargas.

Segundo depoimento de Jorge Miranda Jorddo, concedido a Ana Laurenza,
Chateaubriand buscou apoio de Vargas em seu retiro em S&o Borja para conseguir um
aval poderoso que o auxiliasse em sua nova empreitada: montar um canal de televiséo
no Brasil (LAURENZA, 1998: 70).

(...) Ele tinha um projeto que era a fundagdo da TV Tupi e estava tentando
aprovar com Getulio (senador eleito nas elei¢fes de 1945) esse projeto junto
ao Congresso. Quando Getulio estava na fazenda em S3o Borja, Chatd
mandou o Samuel entrevistar o Getudlio. Ele queria massagear o ego do ex-
presidente para formar a tal da Tupi. %

Fica claro o porgqué da televisdo, nos seus primeiros testes, ter usado um filme
sobre Getulio, mostrando sua disposicdo de voltar a vida pablica. O potencial politico
do meio foi vendido a Getulio Vargas como um futuro aliado. Entretanto, foi justamente
contra o proprio Vargas que ela passou a ser usada politicamente.

O discurso de inauguracdo da TV Tupi de Sdo Paulo ¢ uma mistura de gratidao

publicitaria e intengdo politica explicita.

Este transmissor foi erguido, pois, com a prata da casa, isto é com o0s
recursos de publicidade que levantamos sobre a prata Wolff, e outras menos
macigas pratas da casa: a Sul América, que é o que pode haver de bem
brasileiro, as 1 Sams, do Moinho Santista, arrancadas ao coiro das ovelhas
do Rio Grande e, mais que tudo isso, a0 Guarana Champagne, da Antartica
que é a bebida dos nossos selvagens, o capim dos bugres do pantanal mato-
grossense e de trechos do vale amazonico. Atentai bem, e vereis como é mais
facil do que se pensa alcancar uma televisdo: com prata Wolff, Las Sams,
bem quentinhas, borbulhante de bugre, e tudo isso bem amarrado e seguro na
Sul América, faz-se um bouquet de aco e pendura-se no alto da torre do
banco do Estado um sinal da mais subversiva maquina de influir na opinido

% Na verdade, nas eleicdes de 1945 ele foi eleito senador por dois estados: S&o Paulo e Rio Grande do
Sul, além de deputado por outros nove estados.

% Episddio no qual o candidato da UDN, Eduardo Gomes, préximo as eleicdes, teria feito um discurso
em que disse ndo precisar dos votos dos marmiteiros, posando como um candidato da elite,

% Depoimento de Jorge Miranda Jorddo apud (LAURENZA, 1998:70). O jornalista ingressou em a
Ultima Hora, aos 21 anos em 1953, para ser setorista do Gale&o. Foi chefe de redacdo da Ultima Hora SP
de 1958 a 1960, diretor-responsavel da Ultima Hora de Porto Alegre entre 1960 e 1962 e diretor-
responsavel da Ultima Hora SP entre 1964 e 1967.
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publica — uma maquina que da asas a fantasia mais caprichosa e podera juntar
0s grupos humanos mais afastados. (SIMOES, 1986: 20-21)

Ao mesmo tempo em que ressalta o carater comercial do empreendimento,
Chateaubriand termina sua fala revelando o horizonte politico que imaginava para o
futuro da televisdo: ndo podia prever o quao pioneiras suas palavras seriam, como uma
espécie de profecia no que se refere ao Brasil. O papel subversivo da televisao cresceria;
seria percebido, depois controlado e transformado em projeto aglutinador. O papel
politico explicito que Chateaubriand empregava foi substituido por outro dissimulado,
com fungdo de negar a politica, esconder as diferencas, homogeneizar padrdes éticos e

estéticos no pos 1964.

Em janeiro de 1951, antes da posse de Vargas (31/01/1951) a revista Time nos
Estados Unidos (TIME, 1951) publicou uma entrevista de Assis Chateaubriand na qual
ele se coloca como uma espécie de vigilante que déa tutela para a politica de Vargas e

para todo pais:

O que eu estou fazendo com meus jornais, minhas revistas, meu radio e
televisdo é administrar uma grande universidade no Brasil. Estou lecionando
progresso e democracia. Na realidade, o Dr. Vargas passou um longo tempo
em minha escola. Talvez ndo tenha progredido muito rapidamente, mas penso
que aprendeu bastante. Agora ele sabe bastante sobre democracia
(CHATEAUBRIAND apud TIME: 1951).%

O texto € explicito e demonstra que o proprietario dos Associados percebia os
seus meios de comunicacgdo agindo em conjunto, de forma articulada, e com um viés
pedagd6gico e manipulatorio, de clara inten¢do politica. E dificil imaginar Getdlio
Vargas pautado pela escola de Chateaubriand, mas é notdria a pretensdo do magnata
da midia, que reserva para si um lugar de dirigente politico, em cumprir o papel de
promotor da democracia e do progresso. Em sua concepcdo, também era preciso
destruir qualquer concorréncia e defender os capitais estrangeiros como 0 Unico
caminho para o progresso.

Vargas foi eleito sem contar com apoio da maior parte dos proprietarios dos
meios de comunicagdo. Sua campanha nacionalista (HERZ, 1977: 71) n&o repercutia
com bons olhos para os interesses de anunciantes (empresas estrangeiras que

disputavam o acesso ao subsolo, petroleo e mineragdo). Uma economia aberta como

% No original: “What I'm doing with my papers, my magazines, my radio and my television," said Chato
expansively, "is running a big university in Brazil. I'm teaching progress and democracy. As a matter of
fact, Dr. Vargas spent a long time in my school. Maybe he didn't progress very fast, but | think he learned
a great deal. Now he knows lots about democracy."
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a mantida pelo governo de Dutra permitiria maior presenca de interesses externos na
economia nacional, com reflexos diretos em anuncios e, portanto, nos ganhos dos
jornais e radios. Além disso, o autoritarismo e controle que havia mantido sobre os
meios de comunicacdo a partir da criacdo do Departamento Nacional de Propaganda
(DIP) em 1939, tinha lhe deixado como saldo muitos inimigos na imprensa. Talvez o
caso mais notério fosse o de Julio de Mesquita Filho, de O Estado de S. Paulo. *

Em 1951, Getllio estava de volta, dessa vez eleito pelo voto direto, apesar das
restricdes da legislagéo eleitoral. Sua tentativa de fomentar um projeto autbnomo havia
sido largamente prejudicada e seus éxitos, obtidos através da forca e da negociacao, foram
em grande parte dilapidados. Haveria de comecar tudo outra vez, mas, desta feita, ja ndo
contava com o aval militar e nem com os poderosos aliados politicos de outrora.

A proximidade entre Brasil e Estados Unidos havia seduzido e cooptado os
interesses de grande parte das elites brasileiras. O conservadorismo, que € um marco
profundo no cenario historico nacional, encontrava-se encastelado. As camadas altas
brasileiras demonstraram — e demonstram ainda hoje — uma visdo muito estreita de
projeto politico, extremamente imediatista. Assim sendo, ndo possibilitam nem mesmo
mudancas béasicas que poderiam lhes garantir maior tranquilidade em longo prazo.
Entretanto, permanecem em parte sincronizadas com uma vertente predatoria do
capitalismo, uma vez que s6 conseguem vislumbrar o lucro imediato, sem sequer
preocupar-se com as bases para essa exploragdo (CASTRO, 2001: 20).

Para Daniel Herz, este contexto era influenciado por contornos politicos de
interesse internacionais, que ficam muito mais claros com a volta de Getulio Vargas ao
poder em 1950.%° Foi movida contra Vargas uma articulacdo antinacionalista, através
dos meios econémicos e culturais que corroeram o Estado por dentro, que atuava contra
todos que propugnavam posi¢des nacionalistas (HERZ, 1987:81). Herz segue

destacando o papel cumprido pela midia impressa:

E os grandes jornais, financiados pelas agéncias de publicidade estrangeira e
pelas grandes multinacionais, moveram violentas campanhas contra o
governo, conseguindo, entre outras concessdes, a demissdo do ministro do
Trabalho, Jodo Goulart (HERZ, 1987:81).

% 0 Jornal foi encampando pelo Estado Novo em 1940, e s6 voltou ao controle da familia em 1945.

% Getlio Dornelles Vargas foi eleito Presidente da Republica por voto direto em 03 de outubro de 1950,
no dia 18 de janeiro de 1951 ele e Jodo Café Filho foram proclamados pela Justica Eleitoral
respectivamente presidente e vice-presidente. Sua posse deu-se em 31 de janeiro de 1951.
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N&o somente a politica interna causava problemas, tais como a decisdo de
aumentar o salario minimo em 100% — causa apontada como pivé da demisséo de Jodo
Goulart e do famoso manifesto dos coronéis. * No plano externo, Vargas conduziu outras
medidas que descontentavam aos Estados Unidos como, por exemplo: ndo enviar tropas
brasileiras para servirem na Coreia;”’ a campanha pela nacionalizagdo do Petréleo;*® a
intencdo de estabelecer uma limitagdo sobre a remessa de lucros para o exterior por
empresas estrangeiras, manifestada em dezembro de 1953 e janeiro de 1954 quando o
Decreto N° 34.859 os restringiu a 10%; e a formagéo do pacto Argentina, Brasil e Chile
(Pacto ABC) em abril de 1954 (BANDEIRA, 2007: 471) *°. Talvez a medida que mais
tenha desgastado sua posicdo foi a tentativa de estabelecer uma politica externa
independente, que pudesse ser contraposta a ruptura unilateral dos EUA da Comissdo
Mista Brasil-Estados Unidos. Cabia a Vargas o primeiro movimento na busca de trazer a

indUstria automobilistica para o Brasil, assim como um projeto atémico.

A CIA, criada em 1947, comecou a ter uma atividade dentro do Brasil,
inclusive para desestabilizar o governo Vargas, por causa da indistria
petrolifera e atdmica que ele quis implantar.

Por meio da "black propaganda”, agitou as Forgas Armadas contra Vargas,
quehavia implantado a Petrobrds e negociado com os cientistas alemaes a
transferéncia da tecnologia de enriquecimento de urénio, por meio das
Gltimas centrifugas fabricadas clandestinamente na Alemanha. A CIA
descobriu esse fato, e 0 Alto Comissariado Aliado impediu o embarque das
ultracentrifugas para o Brasil, no porto de Hamburgo em 1954 (BANDEIRA,
2011: online).

% Jodo Belchior Marques Goulart — conhecido como Jango, foi nomeado ministro do Trabalho por
Getulio em 1953; no comego de 1954 iniciou um movimento para conceder um aumento de 100% ao
salario minimo. Bastante ligado aos setores do sindicalismo do PTB, foi muito atcado e combatido por
essa proposta. Vargas terminou por demiti-lo, mas concedeu os 100% de aumento. Manifesto dos
Coroneis — manifesto também conhecido como Memorial dos Coroneis, alertava que o aumento de 100%
do salario minimo significava um desprestigio para as Forcas Armadas, e "uma aberrante subversdo de
todos os valores profissionais”, uma vez que sua equiparacao ao salario de um oficial graduado estancaria
"qualquer possibilidade de recrutamento, para o Exército, de seus quadros inferiores". Enfraquecia e
desagregava as instituicGes militares e facilitava a acdo dos comunistas. A autoria é comumente atribuida
a Golbery do Couto e Silva.

% Tratado Interamericano de Assisténcia Reciproca (TIAR) — celebrado em 02/09/1947 para vigorar a
partir de 03/12/1948 no governo de Eurico Gaspar Dutra. Foi solicitado ao Brasil o envio de 60 mil
homens para a Guerra da Coreia no inicio dos cinquenta. A recusa de Getllio custou a suspensao de um
empréstimo pré-arranjando de 500 milhdes de ddlares (SILVA, 2004: 47-48).

% A criacéo da Petrobras se deu em 03 de outubro de 1953, depois de intensa disputa na qual os meios de
comunicagdo, em sua maioria foram contra o projeto.

% Moniz Bandeira afirma que, tanto o presidente da Argentina, Juan Domingo Peron, quanto o presidente
do Chile, Carlos Ibafiez, estavam decididos pela formacdo do Pacto ABC. Conforme as palavras de Peron
“(...) pensamos na necessidade de unirmo-nos diante de um futuro incerto, e estamos persuadidos de que
0 ano 2000 nos acharé unidos ou dominados” (PERON, apud. BANDEIRA, 2007: 471).
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O primeiro gabinete ministerial tinha um carater conservador, e foi montado por
Vargas para conter o receio nos meios militares, difundido pela ESG, da organizacgdo de
uma “repUblica sindical” nos moldes de Peron (MENDONCA, 2002: 121). A formagao
do pacto ABC foi revelada por Jodo Neves da Fontoura, que anteriormente havia
ocupado o Ministério das RelacSes Exteriores do governo Vargas de 1951 a 1953.2° Ao
ser substituido, passou a ser colaborador do jornal O Globo, ao qual deu entéo entrevista
acusando o Presidente Getulio Vargas de haver articulado negociacfes secretas com o
presidente Juan Perén da Argentina para a formacdo de um pacto que envolvia também
o Chile. ** A intencéo visava a formacdo de um bloco latino-americano contrario aos
Estados Unidos, e as negociacdes foram conduzidas diretamente por Getllio Vargas
com ajuda de Jango, sem conhecimento do Itamaraty. O caso culminou com o pedido de
impeachment do Presidente, barrado na Camara pela maioria do PSD e PTB
(CHAGAS, 2000: 593).

A midia brasileira ndo era apenas influenciada pelas empresas de publicidade,

mas pela prépria embaixada norte-americana como ressalta Wainberg:

No contexto de disputa internacional, a embaixada americana acertaria
pessoalmente com Chateau a versdo brasileira de Watch Out for Spies, produzida
por Robert Gonzaga, assessor de imprensa da embaixada, e que fora baseada no
Comité do Congresso que investigava nos Estados Unidos a acdo de pretensos
comunistas e que desencadeara, de fato, uma verdadeira perseguicdo politica aos
liberais de diferentes matizes no pais. O Globo, igualmente, publicaria o texto
sem indicar a fonte (WAINBERG, 1997: 195-196).

A midia funcionava como uma embaixada informal dos interesses externos e nao
era simpéatica aos designios nacionalistas. Portanto, ndo tinha bons olhos para a
candidatura de Vargas.

Até mesmo Chateaubriand, que permitiu a divulgacdo das entrevistas feitas por

Samuel Wainer quando Getulio se encontrava no seu retiro em Séo Borja, ndo o tinha

100 A velha escola de conciliacdo de Vargas o havia levado a nomear Jo&o Neves da Fontoura para a pasta
das Relacdes Exteriores, mesmo sabendo que, em 1948, Fontoura fora eleito presidente do Grupo
Ulltragas, empresa ligada a venda de gas liquefeito associada da Socony-Vaccum Qil Co. Inc. subsidiaria
da Standard Oil of New Jersey, de Nelson Rockefeller. Conforme Moniz Bandeira, a Esso pretendia
construir refinarias no Brasil se Ihe fosse concedida a permissdo para explorar petréleo (BANDEIRA,
2007: 448).

101 Também a Tribuna da Imprensa de Carlos Lacerda divulgou amplamente o Pacto ABC. Segundo John
W. F. Dulles, “Em fevereiro de 1954, exilados argentinos no Uruguai publicaram uma copia de um
discurso secreto de Peron, feito em novembro de 1953 na escola de Guerra da Argentina, e enviaram uma
copia para a Tribuna. Como revelado na Tribuna e por Carlos [Lacerda] na Radio Globo, Peron disse a
escola de Guerra que Vargas, antes de sua eleicdo em 1950, havia prometido entrar para o Bloco ABC
(Argentina - Brasil — Chile) em oposicdo a hegemonia ocidental dos Estados Unidos.” (DULLES,
1992:167).
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como candidato ideal. Segundo Wainer, Chatdé imaginava como candidato o general
Canrobert Pereira da Costa, ministro da Guerra de Dutra (WAINER, 1987: 24). Hélio
Silva argumenta que o propdsito de Assis Chateaubriand foi o de alimentar o medo que
a candidatura de Vargas despertava nos ciclos dominantes, levando-os a convergir para
candidatura de Canrobert e, a0 mesmo tempo, vender maior nimero de jornais tendo
Vargas como atrativo (SILVA, 1978: 190).

A conta pelo apoio a Vargas foi cobrada por Chateaubriand, que reivindicou
uma indicacdo para senador. Contudo, as elei¢des para o Senado sO ocorreriam em
outubro de 1955. O Presidente ndo quis ter um envolvimento direto com a barganha e
mandou Chateaubriand procurar Ernani do Amaral Peixoto, naguela altura governador
do estado do Rio de Janeiro e presidente do PSD. Para que o proprietario dos
Associados se tornasse membro da Camara Alta pela Paraiba, foi necessario que o
senador Vergniaud Wanderley e seu suplente, Anténio Pereira Diniz, renunciassem.
Wanderley trocou seu mandato por uma cadeira no Tribunal de Contas da Unido e o
suplente foi “indenizado” (MORALIS, 1994: 518).

Assim, foram marcadas eleices para a vaga no Senado pela Paraiba para margo
de 1952. Na campanha, feita com discursos incompreensiveis e dinheiro de empresarios
locais, Chateaubriand fez apenas trés viagens ao estado pelo qual pleiteava uma cadeira
no Senado. Na ultima delas, realizou um grande comicio em Jodo Pessoa, onde montou
um circuito fechado de televiséo e transmitiu sua imagem para varios pontos do centro
da capital. A inauguracdo do comicio eletrénico no pais demonstrava a clara intencédo
politica de Chateaubriand. Ndo ha evidéncia maior do que sua apari¢do no palanque ao
lado de sua imagem num monitor de TV. Jodo Pessoa foi a terceira capital no Brasil a
ver a televisdo funcionando (MORAIS, 1994: 523). Em 24 de abril de 1952, Assis
Chateaubriand foi empossado senador, depois de vencer as eleicbes na Paraiba com
mais de 70% dos votos validos.

Porém, logo o Presidente eleito e o dono dos Diarios Associados e Emissoras
Associadas entraram em rota de colisdo. As medidas nacionalistas de Vargas, em busca
de autonomia ou espagos para a barganha dentro de uma proximidade com os EUA, néo

agradavam Chateaubriand.’®®> Um exemplo do conflito de interesses foi o Decreto N°

192 Manifestando-se na Sessdo do Senado de 24 de abril de 1953, sobre o clima nacionalista que vigorava
no Brasil e sobre as medidas do Presidente, Chateaubriand falou: “O Brasil democratico esta envenenado
por essas mesmas correntes que, vencidas la fora, se levantam no pais com apoio das for¢cas democraticas
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30.363 de janeiro de 1952, que regulamentou a remessa de lucros para o exterior.
Segundo Paulo Fagundes Vizentini, o decreto jamais foi integralmente cumprido, mas
teve significado politico bastante sério: “Sua simples enunciagdo ndo apenas afetou as
relacbes com os EUA e com o capital estrangeiro, mas também produziu atritos dentro
do governo e entre esse e a sociedade, acirrando o debate “nacionalismo x entreguismo”
(VIZENTINI, 1995:75).

O plano da disputa interna também servia para contrariar os donos dos meios de
comunicacao, avidos por anunciantes, em uma ordem ocidental j& estabelecida. Porém o
pecado capital de Vargas deu-se quando garantiu financiamentos para Samuel Wainer
montar um jornal (Ultima Hora). O jornal seria um canal de comunicacio para o seu
governo, uma vez que existia uma campanha de siléncio nos demais 6rgdos de imprensa.

Segundo Wainer, sua publicagdo constituiria um jornal de oposicdo a classe
dirigente e a favor de um governo. ** Criado em 12 de junho de 1951, despertou a ira
dos concorrentes logo no inicio. Visto como uma plataforma para o governo Vargas, foi
atacado e acusado de receber incentivos e financiamentos ilegais. Contra Samuel
Wainer e a Ultima Hora foi realizada uma Comiss&o Parlamentar de Inquérito, além de
uma intensa campanha que colocou a televisdao como um dos palcos.

A Ultima Hora trazia uma se¢do diaria intitulada O Dia do Presidente,'®* que
detalhava a pauta das atividades que Getulio Vargas manteria naquele dia. Ocupava duas
colunas de alto a baixo, sempre na pagina dois do jornal. Além disso, quando Getulio
Vargas discursava, era dado destaque para as partes principais de sua fala, ou mesmo
reproduzido o texto na integra (LAURENZA, 1998: 79). Assim, a Ultima Hora obrigava
os demais Jornais a levantar a “cortina de siléncio” e divulgar a rotina do presidente.

O rapido sucesso do jornal levou ao langamento de sua verséo paulista em 1952.

que, ingenuamente, por ignorancia ou incapacidade de estudar problemas fundamentais de outras nacdes,
se permitem ressuscite um cadaver enterrado em 1944 ou 1945”. Nota-se que o cadaver poderia ser
inclusive o do préprio Vargas, deposto em 1945,

103 «“No Brasil, ao contrario do que ocorre em paises civilizados, o jornal era a voz do dono. Sempre foi
assim, é assim ainda. O Estaddo, por exemplo, reflete os humores, idiossincrasias, valores e preconceito
dos Mesquita. A Folha de S&o Paulo ¢é a familia Frias, o Globo é Roberto Marinho, o Jornal do Brasil é a
familia Nascimento Brito. No comego dos anos 50, essa distor¢ao era ainda mais acentuada. (...) A Ultima
hora representaria uma excegao a essa regra, ha medida em que pretendia transformar-se na expressdo do
getulismo” (WAINER,1987: 136).

104 No final da década de 1970, j& no Governo Jodo Baptista de Figueiredo algo similar foi feito na TV
por Silvio Santos e posteriormente por Roberto Marinho: no SBT, A Semana do Presidente; na rede
Globo, O Povo e O Presidente.
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Weinberg mostra dois jornais publicando matérias anticomunistas diretamente
sob os auspicios da embaixada norte-americana. Era uma ambientagdo plenamente
inserida no clima do macarthismo vigente nos EUA que, posteriormente, chegou até as
telas da TV no Brasil por Assis Chateaubriand:

Chateau aceitou veicular ainda nas suas emissoras de radio e TV programas
cuja origem era a embaixada dos Estados Unidos. Cerca de 60% do contelido
dos mesmos tratava temas relacionados ao anticomunismo. Nos Bastidores
do Mundo, por exemplo, acabaria se tornando muito popular. Eram cinco
minutos de comentario que explicava o cenério internacional. O mesmo era
produzido por assessor da embaixada, um cidaddo brasileiro, Al Neto.
InGmeras emissoras igualmente veiculavam sua dramatizagdo semanal, O
destino e a esperanga, versando sobre um trabalhador que vai aos Estados
Unidos num intercdmbio para trabalhar numa fabrica de New Jersey
(WAINBERG, 1997: 195-196).

O jogo politico na visibilidade da midia foi a ténica do conflito entre Samuel
Wainer e os demais proprietarios de jornais. Na campanha contra ele estavam, entre
outros, Assis Chateaubriand, Roberto Marinho e Carlos Lacerda.!®® Isso se deu a
despeito de, na época, a maior parte dos jornais depender de favores politicos e
financeiros do Banco do Brasil, como inclusive aqueles de propriedade dos individuos
mencionados. Fernando Morais confirma : “todos diarios tinham dividas com Banco do
Brasil, inclusive o Jornal de Lacerda Tribuna da Imprensa® cerca de 100 mil délares, O
Globo de Roberto Marinho 50,4 milhdes e os Diérios Associados 113,6 milhdes”
(MORALIS, 1994: 552).

O Governo, ao financiar os jornais, provavelmente tentava evitar uma maior
dependéncia dos mesmos junto ao capital estrangeiro. Simultaneamente, mantinha
condi¢des de influencia-los diretamente em caso de crises, uma vez que esses lhe

deviam dinheiro e as linhas de crédito. Além disso, o senador do PSD e genro de

105 Carlos Frederico Werneck de Lacerda — foi batizado em homenagem a Karl Marx e Fredrich
Engels. Oriundo de uma familia esquerdista, iniciou sua atividade politica no Partido Comunista
Brasileiro, onde militavam seu pai e tios; em 1939, foi expulso do partido e, depois disso, adotou uma
linha de oposicéo a qualquer movimento com algum matiz de esquerda e uma posic¢éo invariavelmente
pré6 EUA. Também possuia um moralismo digno dos puritanos, que, na época, fazia sucesso entre o
publico catélico. Em 1945 foi eleito vereador no Rio de Janeiro e, depois deputado federal pela UDN. Em
1949, fundou o Jornal A Tribuna da Imprensa. Foi notério orador e teve diversos apelidos famosos e
muito usados pelos seus adversarios, tais como: o demolidor de presidentes, o corvo, o mata-mendigos.

1% Tribuna da Imprensa - jornal carioca diario e vespertino, fundado em 27 de dezembro de 1949 por
Carlos Lacerda. Antes da fundacdo do jornal, Lacerda era articulista do Correio da Manh@, onde assinava
a coluna "Tribuna da Imprensa”. Por té-la usado para atacar a familia Soares Sampaio (grupo
concessionario para a refinaria de petréleo privada Capuava), ligada por lagos de amizade a Paulo
Bittencourt, proprietario do Correio, foi afastado desse matutino, conservando, entretanto, o direito de
usar o titulo de sua coluna da maneira que melhor lhe conviesse. Usou-o para batizar um novo jornal que,
representando as principais proposi¢des da UDN, viria a fazer constante oposicao ao getulismo.
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Getulio Vargas, Ernani do Amaral Peixoto, reforcava a ideia de que Vargas imaginava
exercer algum controle sobre os jornais, inclusive usando as dividas dos mesmos para
com a Previdéncia Social. Segundo o politico do PSD, “No momento que o governo
quisesse liquidar os jornais, liquidava! Bastava cobrar as dividas, porque eles ndo
tinham recursos para pagar. Entdo faziam o que fazem até hoje: pagavam suas dividas
com andncios; mesmo a televiséo ainda é assim” (BOJUNGA, 2010: 286).

O papel discreto de Wainer durante toda a investigacdo e campanha movida
contra seu jornal e contra Vargas, foi importante, pois manteve em segredo o
financiamento parcial feito por Juscelino Kubitschek. Quando a verba para comprar a
oficina e impressoras j4 estava levantada,®’ faltavam ainda os recursos para comegar 0
empreendimento. Eles foram garantidos na sua quase totalidade por um politico que,
segundo Wainer, comegava a se destacar no cenério nacional (WAINER, 1987: 130).
No caso, tratava-se de Juscelino, entdo governador de Minas Gerais e proximo a Vargas.

Também Nelson Werneck Sodré, em seu estudo classico sobre a imprensa
brasileira, A Historia da Imprensa no Brasil, ndo percebeu nada anormal ou fora dos
padrdes da época nas negociacdes que levaram a criacdo de a Ultima Hora:

O que a Ultima Hora fizera era pratica comum, natural rotineira. Enquanto a
empresa levantara cerca de 156 milhGes de cruzeiros, as organizagdes
comandadas por Assis Chateaubriand deviam mais de 162 milhGes ao Banco
do Brasil e outras instituicGes (...) instaurada uma Comissdo Parlamentar de
Inquérito, ndo foram consideradas as denuncias de dividas dos Srs. Assis
Chateaubriand e Roberto Marinho, nunca saldadas no Banco do Brasil, hem
nas Caixas Econdmicas. Nesse ano de 1953, quando as emendas nacionalistas
da Petrobras eram votadas sob regime de urgéncia na Camara, o total de
publicidade distribuida por companhias americanas nos jornais e no radio e
outros veiculos de propaganda oposicionista foi de 3 bilhdes, 506 milhdes e
200 mil cruzeiros.(...) deste total, um bilhdo, 197 milhdes foram dados aos
jornais e 869 milhdes as emissoras radiofonicas. (...) (SODRE, 1966: 461-463).

Werneck Sodré explora os dados, que demonstram que 0s negdcios entre o
Banco do Brasil e os grandes jornais eram comuns e usuais; porém, ele destaca a
existéncia de outros motivos com fundo politico. Um dos principais motes do segundo
governo Vargas, o petroleo e sua nacionalizagdo, foram alvos de campanhas movidas

por interesses de fora do pais.

97 Getdlio Vargas, acossado pela imprensa golpista, investiu pesado neste veiculo, reunindo o apoio de
empresarios nacionalistas, como o banqueiro Walter Moreira Salles (embora Salles tenha deixado rastros
que ligavam o jornal ao Banco do Brasil, fato explorado posteriormente), o industrial Francisco
Matarazzo (inimigo declarado de Assis Chateaubriand) e Ricardo Jafet. Instituicbes estatais, como o
Banco do Brasil, também participaram do consércio que financiou a Ultima Hora.



72

A proposta de nacionalizacdo constava na campanha presidencial levada por
Getulio Vargas. Mas, durante seu governo, ela sofreu uma interferéncia direta da midia
— explicitamente contra a nacionalizacdo do petréleo e a criacdo da Petrobras. A
campanha foi em parte subvencionada por verbas de empresas estadunidenses
diretamente interessadas. Posteriormente, outra CPI identificaria em parte os veiculos

que receberam esse dinheiro:

Ficou comprovado que “O Estado de S. Paulo®, o “O Globo” e o “Correio da
Manha” foram remunerados pela publicidade estrangeira para moverem
campanhas contra a nacionalizacdo do petr6leo, conforme comegou a
investigar em 1957 uma Comissdo Parlamentar de Inquérito da Camara
Federal (HERZ, 1987: 82). %8

Mesmo que nada fosse legalmente apurado contra o0s veiculos de
Chateaubriand, de fato ele era um opositor das ideias nacionalistas de Vargas. Suas
radios e emissoras de TV apresentavam o Repdrter Esso, sob patrocinio exclusivo da
empresa de Nelson Rockefeller.109 O papel de Chateaubriand na defesa dos interesses
estrangeiros frente a questdo do petroleo esta bastante documentado em sua atuacéo
como senador, na qual ele sempre foi um vetor do antinacionalismo. Entre 24 de abril
de 1952 e 25 de janeiro de 1954, Assis Chateaubriand pronunciou 18 discursos pra
combater o monopdlio estatal do petréleo (MORALIS, 1994: 433)110 Sua atuacédo foi

atacada pelos nacionalistas como Joel Silveira e Lourival Coutinho:

Os trustes encontraram em todos 0s paises submetidos as suas garras, essa
espécie de imprensa, venal e corrupta, que lhes defende os interesses em
troca de um punhado de doélares e contra os interesses nacionais. No Brasil é
muito conhecido o0 caso do jornalista e senador Assis Chateaubriand, que, em
pleno Senado da Republica, j& declarou honré-lo a condi¢do de “entreguista
n° 1” do nosso petrdleo, e cuja “cadeia” de jornais, espalhados por todo pais,
se aluga, francamente, aos cartéis e trustes internacionais (COUTINHO e
SILVEIRA, 1957: 176).

Para fazer jus ao titulo de entreguista nimero um, o histdrico do envolvimento e
dependéncia de Chateaubriand das empresas estrangeiras, chamadas de trustes, era
proficuo. Durante a Segunda Guerra mundial, depois de uma postura inicial

germandfila, sua aproximacgdo com os norte-americanos foi muito rapida. Em outubro

198 Congresso Nacional. CPI da Shell e da Esso — Resolug&o n °. 190, de 21 de jan. Publicada no Diério
Oficial do Congresso Nacional. Brasilia, 30 de Jan. de 1959.

199 \v/er tépico sobre o Repérter Esso e os telejornais.

19 pefendia a linha do Brasil agroexportador e os interesses mais conservadores dos cafeicultores; no
plano internacional, denunciou o governo de Jacob Albernaz da Guatemala como comunista.
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de 1942 ele procurou Berendt Friele, o representante dos interesses de Rockefeller no
Brasil e propds o financiamento e a formacdo de um grupo de voluntarios brasileiros
que seriam treinados no Uruguai para intervir imediatamente contra a Alemanha.
Passadas algumas semanas, ficou sabendo que os Estados Unidos viam com enorme
desconfianga a ambiguidade do governo Vargas (MORALIS, 1994: 433).

Logo depois, Chateaubriand comprou 80% do laboratério Schering, pertencente
ao grupo quimico farmacéutico alemdo de mesmo nome, que fora desapropriado pelo
governo brasileiro com a declaragdo de guerra. O financiamento de 1,3 milhdo de
ddlares lhe foi concedido pelo Banco Lar Brasileiro, filial do Chase Manhatthan Bank
de David Rockefeller, irmdo de Nelson (MORAIS, 1994: 436).

Em julho de 1944, Chateaubriand viajou para os Estados Unidos, onde em Nova
lorque concordou em fazer uma entrevista coletiva organizada por Arthur Hayes
Sulzberger, do The New York Times. Para ouvi-lo compareceram jornalistas dos
periddicos: Times, The Wall Street Jornal, Washington Post, Herald Tribune, Sun e
New York Daily News. Durante a entrevista Chateaubriand defendeu a entrega aos
Estados Unidos das bases norte-americanas no Nordeste brasileiro, fato que Ihe rendeu a
acusacdo de traidor no Brasil (MORALIS, 1994: 440).

Em seguida, na véspera da viagem de volta, foi homenageado por Nelson
Rockefeller no Knickebocker Club. Na volta ao Brasil, fez antes um desvio de rota até o
Canadé para colocar flores no timulo de Alexander Mackenzie, seu velho benfeitor,
antigo presidente da Light no Brasil. Na época, a Light era vista como um exemplo da
empresa estrangeira empenhada apenas em extrair lucros do pais. Nos anos de 1950, a
empresa era chamada pelos nacionalistas brasileiros de o “polvo canadense”, mas
sempre foi defendida pelos Diarios Associados, que atacavam o projeto da Eletrobras.

Autonomia e interesses nacionais ndo eram sindnimos para Chateaubriand. Em
plena discussdo sobre o estatuto do Petrdleo, em 31 de outubro de 1952, ele fez um

pronunciamento que revoltou os nacionalistas:

Se a Standard Oil nos entregasse 13% dos impostos que paga, e 50% dos
lucros que aufere, eu concordaria em que se lhe desse, até metade da
administracdo do Brasil, para negociar. Faria mais: negociaria com ela a
arrecadacdo dos impostos, e tenho certeza de que seria muito mais barato
para nos, considerando o imenso funcionalismo que temos que pagar (Apud
COUTINHO e SILVEIRA, 1957: 535).

A criacdo da Petrobras foi obstaculizada pela UDN de maneira intransigente.

Quando ndo existiam mais chances do projeto de Getulio Vargas deixar de ser aprovado
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no Congresso, a UDN apresentou uma proposta de monopdlio estatal excluindo a
participacdo de capitais nacionais associados (LAURENZA, 1998: 111), o que
contrariava as linhas liberais adotadas em todos os programas do partido. Vargas havia
tentado encaminhar o problema formando um consércio com a participacdo da Standard
Oil e da Shell, sob controle do Estado brasileiro. Mas a Standard Oil ndo aceitou:
segundo Moniz Bandeira, a empresa estadunidense “queria esgotar os recursos para
obter a concessdo nos seus termos. Admitiria um acordo na base de 50% (6leo extraido
e refinarias), mas exigia o controle técnico e administrativo da exploragdo”
(BANDEIRA, 2007: 439).1*

Quando da materializacdo da empresa em 1953, Vargas tentou evitar criticas
maiores e nomeou, para primeiro presidente da Petrobras, o militar e adversario politico
Juracy Magalhdes, deputado da UDN. Vargas néo tinha ideia que Magalhdes havia sido
um dos principais informantes do embaixador Adolf Berle nos meses que culminaram
com sua deposicdo em 1945. Além disso, durante a Segunda Guerra, Juracy Magalhaes
também levou uma vida secreta. Apesar do proclamado patriotismo, era informante do
FBI e vinha enviando relatos sobre o governo Vargas desde pelo menos 1942, quando J.
Edgar Hoover o identificou pela primeira vez para 0 OSS como um dos principais
informantes do FBI (COLBY, 1995: 215).

Segundo Luciano Kldckner, Juracy Magalhdes era considerado inimigo nimero um
da estatal. Sob sua presidéncia foi realizado o levantamento do gedlogo estadunidense Mr.
Link, que concluiu que ndo existia petroleo no Brasil além do encontrado no Recbncavo
Baiano (KLOCKNER, 2008:68). Nomeado ministro da Justica, depois do golpe civil-
militar de 1964, e depois ministro das Rela¢des Exteriores, Juracy Magalh&es foi autor da
celebre e triste frase: “O que é bom para os Estados Unidos ¢ bom para o Brasil”, o que
ilustra bem a coeréncia de sua trajetoria politica.

Posteriormente, no governo Costa e Silva, Juracy Magalhdes foi nomeado

112

diretor de uma filial da Crescinco (Nelson Rockefeller)™™ em Anapolis, perto de

11 segundo Bandeira, a Standard queria dobrar o Brasil, violentando o preco do café. E dispunham de
instrumentos para agir. A Great Atlantic & Pacific Tea Company, do grupo Rockefeller, controlava a
American Coffee Corporation, que comprava a maior parte do café brasileiro, industrializava e distribuia
ao consumidor nos EUA (BANDEIRA, 2007: 439).

12 Crescinco - foi o primeiro fundo de investimento no Brasil. Surgiu em 1957, em meio & euforia
desenvolvimentista que marcou o inicio do governo de Juscelino Kubitschek. N&do foi uma coincidéncia
histérica. O Fundo Crescinco, como era chamado, nasceu porque seus administradores enxergaram no
Brasil oportunidades semelhantes aquelas que administradores holandeses, ingleses e franceses viram no



75

Brasilia (COLBY, 1995: 718). Seu irmdo, Eliezer Magalhdes, foi socio de Draul
Ernanny na refinaria privada Manguinhos, no Rio de Janeiro.

Contudo, foi a indisposi¢cdo do dono dos Diarios Associados em relacdo ao
jornal a Ultima Hora que levou a uma nova fase na midia brasileira. Em 1953, Assis
Chateaubriand deu acesso em seus dois canais de televisdo para Carlos Lacerda atacar a

Ultima Hora e, consequentemente, 0 governo:

O dono da Tribuna nunca tinha usado a televisdo em sua vida, mas em uma
viagem que fizera aos Estados Unidos dois anos antes ficara fascinado com a
capacidade de comunicacdo do programa de maior sucesso na televisdo
americana, o “life is worth living”, apresentado pelo bispo-auxiliar de Nova
York, Fulton Sheen. Como o bispo Fulton Sheen, colocou um quadro-negro
atrds da mesa em que se sentava e ainda inovou, deixando a seu lado um
telefone a disposicdo dos telespectadores que quisessem fazer perguntas
(MORAIS, 1994: 553).

O espaco de televisdo cedido a Carlos Lacerda seguiu os moldes de um
programa consagrado da TV estadunidense. Ele passou a responder perguntas dos
telespectadores. Uma das perguntas feitas por telefone em um desses programas
indagou sobre o que meros telespectadores tinham a ver com uma briga de jornais.
Lacerda, usando 0 quadro negro, fez um esquema representando um sistema solar, no
qual o centro era Getulio Vargas; ao entorno, havia varias acusacfes contra o0 governo.
A associacdo de Vargas com um monarca absolutista foi intencional, levando a uma
ligagdo mais complexa que previa uma associa¢do do Presidente do Brasil a um ditador
de uma republica sindicalista ao estilo do argentino Juan Perén. Também era uma forma
de colocar o Presidente como o verdadeiro responsavel pela A Ultima Hora
(LACERDA, 1977:127).

Ja em sua fase inicial, a televisao foi explorada por Lacerda com uma conotagao
interativa, pois ele iniciou os programas na qual a televisao se integrava a participacéao
do telespectador ao vivo pelo telefone — programas que s6 se tornaram frequentes no
Brasil no final do seculo XX. Mas, ndo foi apenas a interatividade com a participagdo
do puablico ao vivo, por telefone, que Lacerda copiou da televisdo norte-americana. De
forma prematura, ele copiou também o estilo de acusador impiedoso, emulando no

Brasil o senador McCarthy. Como revela Samuel Wainer:

fim do século XIX: grandes projetos que necessitavam de financiamento. Na Carteira do Crescinco havia
acoes da Willys-Overland do Brasil, a primeira fabrica de motores a gasolina do pais, e de outras
representantes da nascente inddstria automobilistica brasileira. O Crescinco pertencia a International
Basic Economic Corporation (Ibec) uma empresa do grupo Rockefeller.
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Num dia qualquer minha mae, dona Dora, estava com o televisor ligado
quando apareceu no video a figura de Carlos Lacerda, empenhado em provar
que eu ndo nascera no Brasil. Ele comecou a desenhar a arvore genealégica
dos Wainer e despejar ameacas com voz soturna. Dona Dora apavorou-se:
emergiu lhe do fundo da memodria a lembranca terrivel dos progrons que
testemunhara na Bessarabia (WAINER, 1987: 196).

Dados do censo de 1950 apontavam uma populacdo de 51.944.400 habitantes,
dos quais 63,8% viviam na zona rural, e 36,2% na area urbana; portanto,menos de 20
milhGes de habitantes residiam nos meios urbanos. Pode-se dizer que a televisdo nao
tinha ndmeros muito expressivos na época**. Porém, o préprio Assis Chateaubriand se
encarregava de ampliar o efeito de seu veiculo, aumentando o tempo das apari¢bes de
Lacerda e espalhando diversos aparelhos no Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Cabe lembrar,
ademais, o0 impacto da novidade e sua repercussao nos jornais.

Ressalta-se também o carater referente ao impacto da midia televisiva levantado

por Ana Laurenza:

Independente do nimero pequeno de aparelhos de TV, em relagdo & populacéo
do pais, a televisdo era uma midia de impacto, na qual a imagem e o0 som
ampliavam o poder de comunicacdo do contetdo da programacéo. O fato de
alguém ndo possuir um aparelho de TV, ndo representava um impedimento de
acesso a programacao. Os aparelhos receptores se multiplicavam em bares, lojas
e na figura do televizinho (LAURENZA, 1998:126).

A autora reconhece o impacto e as medidas que permitiam mais gente tomar
contato com o novo veiculo. Entretanto, omite o agendamento gerado pela televisdo em
outros meios de comunicagdo, no caso de Chateaubriand, além dos seus jornais a
prestigiada revista O Cruzeiro, que ampliava o reduzido alcance da telinha.
Praticamente todos os jornais discutiam e divulgavam as aparicdes de Lacerda na
televisdo. Ler sobre o que poucos viam na TV era uma rotina. A medida que a televisdo
era noticia, a classe média passava a cobicgar a sua propria televisdo, para ter acesso
direto aos fatos descritos, divulgados e até ocorridos em frente as suas cameras.

Também medidas do setor publico ampliavam o alcance e o poder da televisdo
como, por exemplo, Janio Quadros, em junho de 1954. Ao mesmo tempo em que
tomava medidas moralistas que caracterizaram todas as suas adminstracfes, 0 entéo
prefeito Janio também instalou cinco aparelhos de televisdo em pragas publicas de

bairros populares de Séo Paulo:

11,3 No final de 1951, calcula-se que havia apenas 7000 aparelhos no pais entre Sdo Paulo e Rio de Janeiro
(AVILA, 1982: 29-32). J4 Vida Alves aponta para a existéncia de 10 mil aparelhos apenas em S&o Paulo no
final de 1951, ainda que o custo de um aparelho fosse elevadissimo, perto de U$ 5.700 (ALVES, 2008: 89).
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Em junho de 1954, o prefeito Janio Quadros determinou a cacdo de alvaras
de funcionamento de comércios de bebida alcodlica do Brés. Também
autorizou a compra de cinco televisores para serem instalados nas pracas
publicas de bairros da periferia da cidade. Moradores de bairros como
Freguesia do O tiveram a oportunidade de acompanhar, por exemplo, as
telenovelas da Tupi grande novidade de entdo (KWAK, 2006: 74-75).

O autor imagina apenas o aspecto ludico da televisdo, servindo para o povo
assitir novelas. Porém, a mesma emissora que exibia novelas de sucesso (ha época
teleteatros), mostrava com énfase crescente Carlos Lacerda atacando tanto o jornal a
Ultima Hora quanto o presidente Getulio Vargas.

O programa de Lacerda na Tupi chamava-se Falando Francamente. Inicialmente
foi um comentario de cinco minutos; posteriormente, devido a repercussdo, foi

ampliado para quinze minutos, meia hora, até atingir uma hora:

E me puseram falando na televisdo. Se ndo me engano, eu nunca tinha falado
antes na TV, e me deram cinco minutos para explicar o caso da Ultima Hora.
E ai me senti pela primeira vez diante daquele monstro, aquele negécio com
um microfone e a luz toda em cima. Fiquei assustadissimo. Como é que vou
explicar, em cinco minutos, para um povo, que ndo esta a par dessas tricas
todas — de bancos, Matarazzo, jornal -, como é que eu vou ligar isso a
fenémeno politico Getulio Vargas, dumping, e explicar o que é isso para o
povo: dumping de jornal? Eu ndo me lembro mais o que eu disse, mas lembro
que em cinco minutos o que eu disse- seja l1a o que for — conseguiu fazer
daquilo um assunto. No dia seguinte, j& a televisdo me deu mais tempo e ai
foram me dando sucessivamente mais tempo. E ai a Radio Globo se abriu
para mim também (LACERDA, 1977: 127).

Lacerda atribui o seu sucesso na televisao ao convite para realizar o mesmo tipo
de programa pelo radio. Pelo menos quanto ao sucesso da televisdo, sua versao é

compartilhada por Fernando Moraes:

Diante da repercussdo das apari¢des de Lacerda, Chateaubriand aumentou
para meia hora o tempo de suas apresentacfes e mandou que aparelhos de
televisdo fossem instalados em pontos estratégicos do Rio e de S&o Paulo
para que também o homem da rua pudesse acompanhar o lento
esquartejamento da Ultima Hora e de seu dono (MORAIS, 1994: 553).

O objetivo dos opositores era em primeiro lugar liquidar o jornal Ultima
Hora e depois destruir Getulio Vargas (WAINER, 1987: 140). O sucesso e a
dimensdo dada pela midia eletrénica foram revelados pelo préprio Carlos Lacerda,
ao comentar que o acesso a TV, franqueado por Chateaubriand, e ao radio, por
Roberto Marinho, faziam com que ele se sentisse invencivel (LACERDA, 1977:
127). Lacerda foi o primeiro no Brasil a perceber o potencial destrutivo da televisao,

se usada de maneira sistematica e abusiva.
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Seu éxito através do veiculo € lembrado como parte dos acontecimentos
pitorescos do periodo em S&o Paulo, tal como uma plateia ir ao cinema para assistir a

televisdo do saguao:

Em 1954, ja havia a televisdo, mas os aparelhos eram em ndmero reduzido.
Poucos tinham condigdes de usufruir desse meio de comunicagdo. No més de
agosto, a campanha contra o governo de Vargas se intensificou. Lacerda era o
porta-voz dessa campanha e em 5 de agosto, sofreu um atentado, perpetrado
por elementos da guarda pessoal do presidente, comandada por Gregdrio
Fortunato. Nesse atentado, 0 major da Aeronautica, Rubens Vaz (amigo de
Lacerda) foi atingido mortalmente.

A televisdo Tupi ia entrevistar Lacerda. Aqui € que entra o Cine Maraba. Na
sala de espera do cinema havia um aparelho de televisdo que os expectadores
ficavam vendo, enquanto aguardavam o inicio de uma nova sessdo. Mas,
nessa noite, 0s expectadores lotaram a sala de espera para ver e ouvir 0 que 0
politico Carlos Lacerda ia falar sobre os Gltimos lances da politica contra o
presidente Vargas. As pessoas compravam 0 ingresso ndo para assistir ao
filme programado, mas para ver o grande orador. Eu confesso: fui um desses
"expectadores".

Enguanto Lacerda se apresentava na televisdo, a sala onde estava sendo
exibido o filme programado permanecia completamente vazia; ji a sala de
espera, lotada. Ali as discussdes entre os frequentadores eram acirradas, pois
as opinides estavam divididas e ali se concentravam adeptos tanto de Lacerda
como de Vargas.

Com certeza, a presenca de Lacerda naquele programa de televisdo foi a gota
d"agua que transbordou no ato fatidico do suicidio do presidente Vargas, que
ocorreu a 24 de agosto (PERIA, 2009: online).

Essa percepcdo acerca do potencial da utilizacdo pioneira da televisdo como
veiculo politico no Brasil fica evidente para outras personagens dentro desse contexto.
Este foi o caso do deputado federal Armando Falcdo, na época dissidente do PSD e
inimigo de Vargas, que foi um dos aliados de Lacerda e Roberto Marinho. Ele
considerava a televisdo e o radio como duas “forcas psicologicas de tamanha e tdo
instantanea influéncia na mente das pessoas que nao é possivel admitir que o Poder
Pdblico olhe pra os dois com indiferenca e passividade” (FALCAO, 1989:354). No
futuro, em dois governos diferentes (Juscelino Kubitschek e Ernesto Geisel) Falcéo
poderia exercer esse controle essencial sobre os poderosos meios psicolégicos, como
ministro da Justica.

Samuel Wainer corrobora a ideia de Armando Falcdo, um dos responsaveis pela
CPI que era movida contra a Ultima Hora. Talvez cometa um pequeno exagero no papel

da televisdo:

Desde 1952, esse odio agudo, visceral, vinha se multiplicando, e podia ser
captado em todo pais. Na Tribuna da Imprensa e nos Diarios Associados,
reportagens, artigos e editoriais fustigavam-me diariamente. Gragas a TV
Tupi, a figura de Lacerda tornara-se familiar a centenas de milhares de
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espectadores, que a cada noite ouviam mais acusac¢des contra mim. E o cerco
se tornou incomparavelmente mais agressivo a partir de 12 de julho de 1953.
Nesse dia o Diario de Sdo Paulo, um dos jornais da cadeia de Assis
Chateaubriand, publicou uma manchete que agitaria o pais: Wainer nao
nasceu no Brasil (WAINER, 1987: 182).

A constatacdo de Falcdo sobre a dimensdo da televisdo se assemelha muito ao
potencial mencionado por Wainer. Embora de forma prematura, ambos percebiam uma

elevada importancia do meio como uma espécie de ferramenta politica:

Eu era deputado federal em oposicdo a Getulio Vargas e vi como se tornou
facil Carlos Lacerda derruba-lo, em 1954, usando armas invenciveis da
televisdo e do radio. Comecando pelo bombardeio da CPI da Ultima Hora,
por mim criada na Camara, Lacerda, com microfone da Radio Globo na
mado, trabalhada por Raul Brunini, e toda noite no video da TV Tupi, cavou o
buraco dentro do qual afundou o governo, na tragédia final do suicidio de 24
de agosto (grifos meus) (FALCAO, 1989:355).

Em 1953 houve uma suspeita de aparelhamanto politico da TV pelo Estado. Victor
Costa, recém saido de um curto periodo como diretor das emissoras de Chatd, chegou a Séo
Paulo com o intuito de criar um negdcio. Ele adquiriu a Radio Excelsior e montou a Radio
Nacional de S&o Paulo (sem vinculos com a Nacional do Rio, que pertencia a Unido).
Adquiriu também a Radio Cultura. Aos poucos, comegou a comprar diversas emissoras de
radio pelo pais. No mesmo ano, ele fundou a Organiza¢do Victor Costa (OVC), de forma
que pudesse centralizar a administracdo. A suspeita de aparelhamento se deu porque o dono
da OVC fora diretor da Radio Nacional do Rio de Janeiro, principal emissora de radio do
pais e de propriedade do Governo Federal.*** Em 1954 comegou a negociar com o deputado
Ortiz Monteiro a compra da TV Paulista, canal 5, em S8o Paulo — fato que foi visto por

Assis Chateubriand como uma iniciativa de Vargas. Inima Simdes explica:

No episodio de compra da TV Paulista em Sao Paulo, por Victor Costa, ex-
diretor da Réadio Nacional do Rio e homem muito préximo a Getulio Vargas.
O clima de muatua desconfianga que sempre cercou as relagbes entre
Chateaubriand e Getilio Vargas despertou suspeitas no primeiro quanto a
alguma trama que estaria sendo articulada (SIMOES, 1986: 32).

De fato, Victor Costa foi um ferrenho getulista e suas empresas eram voltadas
para uma defesa de Vargas e das politicas propostas por ele. O enriquecimento devido

aos espacos criados pelo modelo econdmico estabelecido por Vargas fez Victor amigo

14 naugurada em 12 de setembro de 1936 a Réadio Nacional em 1939 fazia parte do grupo empresarial
que abrangia a Companhia Estrada de Ferro Sdo Paulo-Rio Grande, o jornal A Noite, e a Rio Editora,
detentora de uma divida de trés milhSes de libras esterlinas. Em oito de margo de 1940, o governo de
Getulio Vargas encampou todas as organizagdes do grupo, através do Decreto-Lei n® 2.073, criando as
Empresas Incorporadas ao patrimdnio da Unido.
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intimo do presidente (WANDERLEY, 2005: online). Ele chegou a esbogar uma
campanha de resisténcia a partir da crise institucional de 1954, colocando todos seus
veiculos de comunicagdo na luta contra Lacerda. Contudo, Chateaubriand imaginava
que era algum tipo de reacdo por parte de Vargas a negociacdo que sO se efetuou um
ano depois, quando o presidente ja estava morto. A TV Paulista passava por
dificuldades e contava com pouquissimos recursos. Era prejudicada pela forte
concorréncia e estrutura da TV Tupi e da TV Record. Com a chegada da OVC, a TV
Paulista viveu um momento de nova ascensdo. **°

Existiam evidéncias de que Getulio Vargas ndo tinha se descuidado do campo da
radidifusdo. Em 1945, Hugo Borghi, politico getulista depois ligado ao PTB, havia
adquirido, através de financiamento federal, trés emissoras de radio, transformando-as
em instrumento de propaganda do governo Vargas. Havia também Rubens Berardo, que
seria eleito deputado federal pelo PTB da Guanabara em 1954. No inicio dos anos
cinguenta, ele havia comprado a Radio Continental no Rio de Janeiro, tendo recebido
uma concessdo de televisao, a qual s veio a se tornar funcional em 1959.

A apreensdo de Chateaubriand em relacdo a ideia de o Estado constituir seus
préprios meios eletrénicos de comunicacdo era compreensivel. O sucesso da Radio
Nacional aparelhada durante o Estado Novo, tornando-se a melhor emissora de radio do
pais e garantindo espaco ao Executivo, ainda persistia vivo em sua memdria. Na época,
para ilustrar a influéncia da rédio, o cronista Ruben Braga dizia: “O povo brasileiro fala
a linguagem da Rédio Nacional” (FEREIRA, 1998: 57).° Desse modo, o interesse
demonstrado na televisdo por Getulio Vargas ndo era pequeno.

Apenas cinco meses apos a volta de Getulio Vargas ao poder, no dia 19/07/1951,
foi publicado o Decreto N° 29.783/51, que alterou o prazo de concessao dos canais de
televisdo de 10 para trés anos. Também criou uma comissdo para elaborar um Cédigo
Brasileiro de Radiodifuséo e Telecomunicagfes. A normativa demonstra claramente que
0 Presidente pretendia estabelecer um controle mais rigoroso sobre as concessdes e

sobre a potencialidade dos meios de comunicagéo eletrénicos, no caso a televisdo. No

15 Com o tempo, a OVC passou a criar novas emissoras de TV, como a TV Santos 1957, a TV Bauru e
uma emissora em Recife ambas em 1959. A OVC chegou a obter uma concessdo para ter outro canal em
S8o Paulo, o canal 9, que, no entanto foi vendido, antes mesmo da emissora ser inaugurada, para um
grupo de empresarios que mantiveram o nome escolhido pelos donos originais da concessdao (TV
Excelsior). A TV Excelsior sera examinada em detalhe em outras se¢des deste trabalho.

116 posteriormente na década de 1980, Washington Olivetto diria que o Brasil falava TV Globés,
marcando o deslocamento da preponderancia da midia para televisao.
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ano de 1952, o Decreto n°. 31.835/52 incorporou a portaria criada em 1949 o sistema de
UHF, e definiu o padrdo de imagem de 30 quadros por segundo, com 525 linhas,
idéntico ao padrdo adotado nos Estados Unidos. Além disso, existia a inten¢éo por parte
do Presidente de criar um canal publico de televisdo. Ao que tudo indica, Vargas

pretendia seguir os passos da Radio Nacional pela TV.

1.8 Vargas: o desfecho

Roberto Pisani Marinho Coelho de Barros herdou de seu pai um pequeno jornal
vespertino na cidade do Rio de Janeiro em 1925, chamado O Globo. A partir desse
jornal, construiu um dos maiores conglomerados da midia no Brasil: as Organizagdes
Globo — complexo mdaltiplo de empresas, com énfase maior na comunicacdo e
capitaneado pela Rede Globo de Televisdo.

O interesse de Roberto Marinho em televisdo, segundo seu bidgrafo oficial,
Pedro Bial, comecou nos idos de 1950. O primeiro pedido de concessdo foi feito em
nove de janeiro de 1951, através da Radio Globo, que pleiteava junto ao governo de
Eurico Gaspar Dutra a concessdo de um canal de televisdo. Em margo de 1951, ja na
presidéncia de Getulio Vargas foi atendido o pedido, o qual, dois anos depois, em
janeiro de 1953, foi revogado pelo mesmo Vargas (BIAL, 2005: 178-179).

A postura liberal adotada por Roberto Marinho talvez tenha sido a causa da
revogacdo do canal de televisdo para a Radio Globo. Mas a indisposi¢do entre as politicas
nacionalistas de Vargas e os veiculos de comunicacéo de Roberto Marinho (jornal O Globo
e Radio Globo) foi constante durante todo o segundo governo de Getdlio Vargas. E
provavel que o Presidente ja ndo achasse pertinente municiar seus inimigos com artilharia
pesada, que seria voltada para a defesa do liberalismo pro-Estados Unidos.

Ja no final do ano de 1953, Marinho se encontrava engajado na campanha anti-
Vargas, desencadeada principalmente através da midia. O reconhecimento da atuacéo de

seu jornal é apontado pelo brasilianista norte-americano Thomas Skidmore:

Com o seu suicidio Vargas fez o feitico virar contra o feiticeiro. Os seus
inimigos vinham até entéo procurando ocupar o vazio criado pelo descrédito
moral e politico do governo. Mas, transformado agora o presidente em martir,
os antigetulistas passaram subitamente para a defensiva. Carlos Lacerda,
antes o herdi ferido, tratou primeiro de ocultar-se antes de seguir para o
exilio. Multiddes iradas apedrejaram a Embaixada norte-americana e
incendiaram caminhdes de entrega de O Globo, inflamado vespertino
antigetulista. Esses alvos enquadravam-se na descricdo dos algozes do
presidente, mencionados em sua carta-testamento. (grifos meus)
(SKIDMORE, 1988: 26).
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A nota de Skidmore revela claramente a posicdo de Roberto Marinho, que
combateu a Petrobras desde sua proposta de concepcéo, inclusive recebendo verbas
estrangeiras. Da mesma forma, combateria a Eletrobrds. No mesmo parégrafo,
Skidmore destaca também a atuacdo de Carlos Lacerda, que deve ser compreendida na
perspectiva do proprio Roberto Marinho, na qual “O Sr. Carlos Lacerda tornou-se, em
1954, uma figura nacional gragas ao microfone da Radio Globo...” (BIAL, 2005: 176)
na campanha contra Vargas, na qual Lacerda usava a Radio Globo e a TV Tupi para
atacar o presidente. Cabe lembrar que a Radio, através das ondas curtas, podia ser
ouvida em quase todo pais, enquanto a TV, ainda que de grande impacto, tinha sua
imagem circunscrita ao Rio de Janeiro e S&o Paulo.

Ao ouvir a noticia do suicidio de Getulio Vargas e a indignacdo popular contra
seus acusadores, Marinho teve a plena consciéncia de seu papel e de que sua
identificacdo imediata como um dos pilares da crise lhe seria cobrada: “Vou para O
Globo, que vai ser atacado pelos getulistas” (BIAL, 2005: 177). O biografo autorizado
nega qualquer participacdo de Roberto Marinho na articulacdo politica que derrubou
Vargas. Entretanto, revela, ao mesmo tempo, que Marinho teria passado a noite em que
se deu o suicidio do Presidente na casa do Vice-Presidente Jodo Café Filho (BIAL,
2005: 176).

Pouco antes do desfecho do segundo Governo de Vargas, em 1952, comegou
uma mudanga importante para O Globo, visando superar a sua concorréncia e
consolidar o espaco do jornal frente aos maiores jornais do Rio de Janeiro. Roberto
Marinho mudou de tética, partindo para o uso de técnicas modernas de publicidade. A
contratacdo de Walter Poyares ™', saido de passagens exitosas pelas maiores agéncias
de publicidade norte-americanas atuantes no Brasil, seria decisiva para esse processo.

Segundo Gongalo Junior, Poyares se tornaria uma:

Espécie de sombra permanente do fundador da Globo, ele esteve presente
em tudo de importante que aconteceu na vida de Marinho a partir do final dos
anos 40: desde as polémicas pessoais com Samuel Wainer, Carlos Lacerda e
Orlando Dantas, ao caso Time-Life” (SILVA JUNIOR, 2001: 344).

Y7 Walter Ramos Poyares — foi um ex-seminarista, portanto, de forte orientagdo catdlica e
anticomunista, que teve uma carreira voltada para a questéo das relagdes publicas e da publicidade. Ele se
destacou por conferir um status de ciéncia a comunicacdo no Brasil, tendo sido um dos fundadores do
primeiro curso de poés-graduagdo no pais. Primeiro diretor do Departamento de Jornalismo da PUC/RJ —
Pontificia Universidade Cat6lica do Rio de Janeiro; organizador e diretor do “pioneiro” curso em nivel de
pos-graduacdo voltado para Opinido Publica e Relagdes Publicas (1964 a 1972), na mesma universidade.
Publicou diversos livros na area, sendo o primeiro ainda em 1937: Principios da redacdo do anuncio.



83

Embora Walter Poyares tenha sido contratado como assessor pessoal, sombra de
Roberto Marinho, como diz Gongalo Janior, seu nome ndo aparece na biografia oficial
do patrdo. Sua misséo foi melhorar a imagem do proprietario de O Globo e modelar o
jornal de Marinho conforme os jornais cruzadores existentes nos EUA — promotores de
“cruzadas” — grandes campanhas comerciais ou ideoldgicas. Em 1952, o jornalista foi
acusado de destruir reservas naturais,atuar como especulador imobiliario, e levar
criangas e adolescentes ao crime de prostituicdo atraves das revistas em quadrinho que
ele editava nos anos de 1940 e 1950 (SILVA JUNIOR, 2001: 343). *® O papel de
Poyares junto a Marinho foi explicitado na homenagem que Ihe conferiu o titulo de
professor Honoris Causa da Faculdade de Comunicacdo Social do Centro Universitario
Alcantara Machado (FACOM-UniFIAM), em 2002. Na ocasido, o professor Joaquim

Lannes, proferiu o seguinte discurso:

Ao trocar uma bem-sucedida carreira publicitaria com passagens pelas
agéncias J.W. Thompson, McCann Erickson e Standard, por uma experiéncia
até entdo inédita junto ao empresario Roberto Marinho, Walter Poyares
demonstrou ndo sé uma grande confianca em suas convicgdes como o
profundo conhecimento das técnicas de construcdo e de manutencdo de
imagem, as quais ele conhece como poucos. A conquista da lideranga do
mercado pelo jornal O Globo na década de 70 tem como artifice 0 nosso
homenageado desta noite (Homenagem a Walter Poyares, 2002: online).

A experiéncia era inédita no Brasil, pois nos EUA ja era praticada. Poyares foi
trazido para cuidar da imagem de Roberto Marinho e de suas empresas.'*® Era uma
adaptacdo em termos de publicidade e propaganda, um sinal dos tempos em razéo do
crescimento industrial e urbano do pais, que requeria técnicas publicitarias modernas.
Amplamente calcado em suas experiéncias nas agéncias de propaganda mais
destacadas, ele foi sem duvida um dos pioneiros brasileiros inclusive no campo
académico e, no futuro, seria um dos elos na ligagdo do dono de O Globo com o
regime civil-militar instaurado em 1964.

A derrubada de Vargas, em 1954, ocorreu sob o signo do golpe, deflagrado
através da grande imprensa e nutrido por forgas extremas do conservadorismo, como
parte das Forcas Armadas, que cercaram o presidente. O nacionalismo varguista,
somado a sua politica de sustentacdo de bases populares, desafiava e contrariava 0s

interesses da alta burguesia nacional. Mais do que isso, contrariava 0s anseios de um ex-

18 Em 1964, Poyares foi um dos principais articuladores entre Roberto Marinho e os militares da ESG.
190 Globo era um jornal de grande tiragem no Rio de Janeiro, quando Poyares foi contratado para leva-
lo ao 1°. Posto (SILVA JUNIOR, 2001:353).
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aliado muito poderoso, avido por mercados e por uma maior ingeréncia no espago sul-
americano. A consumacao da conspiracdo defrontou-se com o inesperado suicidio, que
resultou na revolta das massas populares, fazendo retroceder os responséveis. Mesmo
assim, o caminho para a instalagdo das multinacionais, na época chamadas trustes, foi
facilitado pelo governo Jodo Café Filho, vice de Getulio nessa altura ligado a direita
conservadora (CASTRO, 2001: 20).

Embora seja evidente que houve uma utilizagdo politica dos meios de
comunicacdo de massa experimentada na queda de Getulio, essa manipulacao foi s6 o
preambulo do papel politico e ideoldgico que lhes seria atribuido nas décadas seguintes
(HERZ, 1987: 82).

Em 1949, o resgate de Getllio Vargas se deu diretamente por Chateaubriand, que
enviou Samuel Wainer para cobrir o exilio do ex-presidente em S&o Borja. Porém, o dono
dos Diarios Associados ndo contava com o estreitamento de lagos entre Vargas e Wainer. O
financiamento para o jornal a Ultima Hora, pelo governo, ou através do uso do nome de
Getulio Vargas por Wainer, atraiu a ira de todos os outros jornais (SILVA, 2004:46).
Assim, uniram-se por interesse em comum, entre outros: O Globo, Jornal do Brasil, O
Estado de S. Paulo, a Tribuna da Imprensa e todos os Associados. Foi uma guerra de
jornais, que passou pelo radio e chegou a televisdo. Mas, além de Wainer, teve sempre
outro objetivo: atingir Getulio Vargas.

Onde antes havia uma disputa entre oligarcas, entre os grandes jornais, foi criada
uma forca desafiadora e com estreitos lagcos com o Estado. A luta foi ideoldgica, pela
manutencao do poder politico. O liberalismo apregoado pelos barbes da imprensa deixou de
lado a livre concorréncia e cerrou fileiras contra uma maquina pro-Estado. Wainer e Vargas
tiveram contra eles uma unido de concorrentes para atingir um objetivo comum. Hélio Silva
ressalta que, as vésperas do dia 24 de agosto de 1954, foi permitido a Carlos Lacerda o
privilégio de desfrutar de uma frente Unica no radio e na televisdo atacando Getulio Vargas
(SILVA, 2004: 90).

A inusitada coalizdo de concorrentes combinava esforgos que uniam, entre outros,
os interesses de Roberto Marinho (jornal O Globo e Radio Globo), Assis Chateaubriand (na
época, possuidor de mais de vinte jornais, os Diarios Associados, uma dizia de Radios, as

Emissoras Associadas, e dois canais de TV, Tupi Rio de Janeiro e Tupi Séo Paulo) e Carlos
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Lacerda (0 jornal Tribuna da Imprensa).*?® Unidos em 1954, compartilharam ideais e
oposi¢do ao modelo nacional-desenvolvimentista, refazendo sua alianga em 1964, quando
apoiaram o golpe militar. Pode-se dizer que, entre 1954 e 1964, eles estiveram capitaneando
diversas midias em sintonia, ora para enfraquecer, ora para depor presidentes.
Posteriormente, passado o golpe em 1964, tendo sido eliminados os inimigos politicos
ideoldgicos, as diferencas entre eles vieram a tona em enfrentamentos diretos.

Os proprietarios dos jornais e outros veiculos de comunicagdo parecem adotar
uma politica de pragmatismo de ocasido. Ao aderirem ao liberalismo como bandeira,
desde que ndo atingisse seus objetivos imediatos, objetivavam ganhar dinheiro
rapidamente. Com poucas excecdes, eles ndo aderiram a modelos dinamicos de
gerenciamento e empreendimento (face moderna do capitalismo empresarial que
despontava nos EUA). Talvez Roberto Marinho tenha sido um representante de uma
visdo diferente. No futuro ele passaria de apoiador do capital estrangeiro a dependente,
de dependente a socio, e de socio a concorrente. Durante sua trajetéria, em alguma
medida ele construiu parte representativa do patriménio cultural nacional com os
programas de sua rede de televisdo; ao mesmo tempo, paulatinamente foi construindo
um invejavel poder politico.

Utilizando-se do modelo ideal criado por Fernando Henrique Cardoso sobre a
dualidade do mundo empresarial brasileiro, Renato Ortiz constrdéi uma ilustracdo
excelente sobre suas diferencas, na qual podemos encaixar Assis Chateaubriand e

Roberto Marinho:

O primeiro tipo é marcado mais pela usura do que pela exploracdo metddica
e racional da forca de trabalho. Ele caracteriza 0o empresario pioneiro, que
“tira dinheiro de pedra”, mas que atua na base do empirismo, utilizando
procedimentos tipicamente aventureiros, que normalmente desembocam em
praticas de manobra de mercado. “A preocupagdo com tirar proveito das
facilidades oficiais caracteriza a mentalidade econdmica deste tipo de
capitdes da inddstria. A contrapartida a esse tipo de mentalidade pode ser
encontrada no homem de empresa; nesse caso temos individuos preocupados
em reorganizagdo técnica e administrativa dos empreendimentos e com o
aumento de sua eficacia. Metodizacdo do trabalho, especializacdo da base
tecnoldgica da producéo, expectativa de lucros a prazos médios e espirito de
concorréncia sdo as caracteristicas basicas das preocupagdes do homem de
empresa. Numa situacdo competitiva, esse tipo de homem confia e atua
através da capacidade de previsdo, que busca adequar a produgdo a situagao
real do mercado (ORTI1Z, 2001: 57).

120 Carlos Lacerda sempre contou com grande apoio do jornal O Estado de S. Paulo, pois era amigo de
Julio de Mesquita Filho, que foi sempre um feroz inimigo de Getllio Vargas e dos politicos considerados
como seus herdeiros: Jodo Goulart e Leonel Brizola.
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Roberto Marinho foi o primeiro a contratar um publicitario para mudar sua
imagem e de seu Jornal, algo que no Brasil so se tornaria usual na metade da década
seguinte. Entretanto, nos meados dos anos cinquenta, Roberto Marinho ainda ensaiava
0S passos que o levariam a uma posi¢do de absoluto destaque, pois entdo o poder
midiatico e seus reflexos imediatos na politica nacional ainda tinham um representante
muito acima dos demais — Assis Chateaubriand. Entre o ocaso de Chateaubriand e a
ascensdo de Marinho, houve o empresario moderno nacionalista Mario Wallace
Simonsen, cujo projeto seria abortado em 1964 pelas novas autoridades constituidas.
Portanto existiram pelo menos trés modelos de negécios e servigos, como sera analisado

no capitulo quatro.

Conclusao do Capitulo I

Como evidencia a narrativa desse capitulo, a televisdo teve uma trajetéria bem
distinta da imprensa em geral e mesmo do jornal em particular, conforme anunciado na
Introducdo deste trabalho. A imprensa esta associada a criacdo da propria modernidade,
a invencdo do individuo; o jornal, a era das revolugbes que constituiram direitos
populares (Revolucdo Americana, Revolugdo Francesa), para sé depois de um periodo
colocar-se a servi¢o do patriménio, ap6s o advento das redes do capital monopolista e
das leis antitruste. Todavia, com a TV tudo se passa de modo diverso. A televisao ja
nasceu na era das redes, dos monopolios, da transnacionalizacdo do capital e do embate
da democracia com 0s monopolios e com o totalitarismo.

Mais do que isso, mais do que filha dos monopdlios e do nazismo, a televiséao é
descendente da Crise de 1929, que p0s fim a primeira globalizacdo. Adolf Hitler ndo foi
0 Unico a fazer uso da televisdo: quase todos os Estados coorporativos que dominavam a
paisagem europeia empreenderam algum tipo de experiéncia com a TV. Esse modelo
estatal iria ter a sua continuidade mesmo ap0s a Segunda Guerra Mundial. Importa reter
que, a servico do Estado autoritario ou dos monopolios, a Televisdo ja nasce como
instrumento politico de controle da opinido publica. Este é o fio condutor que une
experiéncias tao dispares, como a TV a Cabo, na Alemanha, a criacdo de TVs estatais,
na Europa, e a participacdo acionaria de Rockefeller nas redes de televisdo nos EUA.

Nos EUA, gracas a forte tradi¢do puritana, desde a lei Sherman (1880) coibiu-se
a acdo dos monopdlios, e nunca houve uma rede Unica de TV. No Brasil, entretanto, a

televisdo nasceu sob égide do monopdlio privado. Mais do que isso, como instrumento
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de interferéncia politica e protagonista direto acerca dos rumos do projeto nacional.
Nem mesmo em seus devaneios mais remotos, Rockefeller sonhou em ter nos EUA o
que obteve com a maior facilidade no Brasil: uma rede para promover a Standard Oil e
suas afiliadas. Pelo contrario, nos EUA as participacdes da Standard Oil ou de suas
afiliadas em rede de TV eram pouco mais do que simbolicas. Eram mais um meio de
pagamento que procurava reforcar o papel do antncio do que um recurso de poder para
controlar a televiséo.

Deste contraste, descortina-se a tragédia da televisdo na semiperiferia'®; a TV
nasce como monopolio a servicos dos monopolios estrangeiros e instrumento da
ideologia liberal, justamente onde a democracia era mais fragil e os instrumentos de
controle do patrimonio mais arraigados.

Mais do que uma diferenca politica ou administrativa, trata-se de um trago
sociologico distintivo que serve para explicar a importancia da existéncia de uma
literatura que trata sobre TV e democracia fora dos paises centrais. A0 menos em parte,
serve para explicar porque a democratizacdo da comunicagao surgiu como movimento
inicialmente de intelectuais e jornalistas, depois de sociélogos e politdlogos no Brasil, e
ndo nos Estados Unidos.

Um dos principais objetos da disputa entre “entreguistas” e “nacionalistas” no
Brasil foi o projeto nacional, calcado em dois pontos: a orientacdo da politica externa e
o0 petréleo. Cumpre ressaltar que, inicialmente, Chateaubriand apoiou Vargas por razdes
de ordem tatica, pois queria apoio e financiamento para a TV Tupi em Sdo Paulo.
Contudo, sua orientacdo liberal entreguista o colocou em rota de colisdo com Vargas e
seu projeto nacional.

Chateaubriand fez uso embrionario da televisdo como substituta do partido, no
caso, em sua eleicdo para senador pela Paraiba, quando criou o artificio do primeiro
comicio eletrénico. Quando esteve em desacordo com Vargas, langcou Lacerda na TV
Tupi, ampliando seu tempo de exposicao e, posteriormente, ao espalhar receptores de
TV pelas ruas, a propria visibilidade do veiculo. O veto player dos meios de

comunicacgdo, inclusive da televisdo, que desde o inicio foi pauta ou agenda de outros

12! Semiperiferia — embora o termo tenha sido difundido por Samir Amin na década de 1970, de acordo
com Amado Cervo ja é possivel distinguir um comportamento caracteristico de uma classe intermediaria
de poténcias ainda na ordem liberal do século XIX. Este é o caso de paises como Turquia, China, Japéo,
Argentina e Brasil (CERVO, 1999: 99). Trata-se de paises que, apesar de pobres, detinham um
consideravel grau de autonomia de decisdo na ordem internacional.
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meios (radio, jornais e revistas), exercido contra a linha nacionalista conciliadora de
Vargas, foi decisivo para o isolamento da Presidéncia e para o suicidio do presidente.

A disputa entre “entreguistas” e “nacionalistas” fol uma marca que perdurou nos
governos seguintes. Ela continuou nos meios de comunicacdo pela atuacdo dos
conservadores pré-EUA (Chateaubriand, Lacerda e Marinho), ndo raro em choque com
a Presidéncia, que tentou resistir ao agendamento da politica externa e a pressdo sobre a

regulamentacéo do petroleo.
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Capitulo II - de Café Filho a Juscelino Kubitscheck

Introduc¢ao

Este capitulo trata do periodo que vai de Café Filho a Juscelino Kubitschek.
O pano de fundo da disputa politica € o0 mesmo: o conflito entre nacionalistas e entreguistas.
Contudo, ocorreram significativas modificacbes na composicdo dos atores e um
refinamento na atuacdo dos protagonistas. No mundo da politica, Juscelino tentou realizar
uma sintese entre o liberalismo dos entreguistas e o desenvolvimentismo dos nacionalistas.
No mundo da midia, surgiu um novo ator: as agéncias de publicidade. A propria televisdo,
em certa medida gracas ao concurso dos anuncios pagos, tornou-se um empreendimento
rentavel. Por outro lado, essa sofisticacdo, quer no &mbito das proposicdes politicas, quer na
diversificacdo de atores, ndo foi suficiente para atenuar a forte polarizagdo da sociedade
brasileira. Pode-se dizer que, sob diversos aspectos, ela até se modificou. Importa notar que
a figura do concessionario da emissora (radio ou TV) passou por um declinio relativo em
virtude da publicidade e do anincio pago.

No curso desse capitulo, iremos ver a instrumentalizagdo direta da televiséo
pelos politicos, desde Carlos Lacerda a Janio Quadros. O principal protagonismo
refere-se a utilizacdo de insercdes de programas na TV através de anuncios pagos,
mecanismo que acabou sendo utilizado pelas corporagdes transnacionais e
posteriormente pelas empreiteiras que construiram Brasilia. Assim, esse capitulo
comeca narrando a trajetéria do Repdrter Esso. Ele serve para ilustrar o contexto da
reacdo da Presidéncia da Republica no confronto direto entre “entreguistas” e
“nacionalistas” pela TV. Serve tambéem para demonstrar a capacidade de agendamento
e 0s crescentes graus de internacionalizacdo do conteudo televisivo no Brasil. Aqui se
assoma a figura do telejornal que continuara, mesmo em periodos bem posteriores da
histéria do pais, sendo recurso decisivo para 0 agendamento ou para o exercicio do
veto player.

Passado esse interludio do surgimento do telejornal, que une o contetido desse
capitulo ao anterior e a momentos longinquos da histéria futura do pais de resto, o
capitulo segue a ordem dada pela cronologia historica. Inicia na presidéncia de Café
Filho, que assumiu como vice de Vargas, e termina nas elei¢cdes de 1960, que deram

vitoria a Janio Quadros e mais uma vez a Jodo Goulart como vice-presidente.
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2.1 O Reporter Esso no Brasil: a escalada dos telejornais (1952-1970)

Os homens, em geral julgam antes com os olhos do que com as méos, pois
todos tém oportunidade de ver, mas raramente de apalpar. Todo mundo vé
muito bem o que aparentas por fora, mas poucos percebem o que ha por
dentro; e esses poucos nao se atrevem a contrariar a opinido dos muitos... O
vulgo s6 julga o que vé. (Maquiavel, XVIII).

Com o advento da televiséo no Brasil, um produto de cinema seria rapidamente
adaptado para a tela pequena: os jornais da tela no cinema foram os pais dos telejornais
no Brasil. Na inauguracdo da televisdo, foi montado um quadro jornalistico chamado
Imagens do Dia, todo gravado em filme cinematografico no dia anterior & sua exibi¢do
(ALVES, 2008: 147). Contudo, o jornal da tela de cinema era algo datado e muitas
vezes repetido, enquanto o telejornal deveria ser diario — muito mais agil.

As iniciativas se seguiram ja com patrocinadores em 1952, quando foi lan¢ado o
“Telenoticias Panair” também na Tupi de Sao Paulo. Ainda naquele ano de 1952, no dia
primeiro de abril, surgiria na Tupi do Rio de Janeiro o primeiro grande marco do
telejornalismo nacional: “O Reporter Esso” (MATTOS, 2002: 172).*% No ano seguinte,
em 17 de junho surgiu a versao paulista (ALVES, 2008: 152). Posteriormente, em cada
estado que as Emissoras Associadas de Assis Chateaubriand abriam uma estagéo de TV,
era montada uma verséo local do Repdrter Esso. Conforme Avila, o telejornal era feito
com filmes nacionais e internacionais (AVILA, 1982: 31). Mas, segundo Armando

Nogueira, existia uma ampla primazia do panorama internacional:

Creio que pouca gente sabe que o sucesso do Repérter Esso, se devia ao
noticiério internacional, e ndo ao nacional. Embora tivesse desfrutado de
liberdade naquela época, ele era realizado fora da TV Tupi, pela UPI, sob
controle de uma agéncia de publicidade que tinha a responsabilidade de
entregar o jornal pronto. A TV Tupi limitava-se a pér no ar. A agéncia usava
muito mais material internacional, filmes importados da UPI e da CBS
(Agéncias fornecedoras de servicos de filmes), do que material nacional
(NOGUEIRA, 1988: 86).

Patrocinado por uma mega empresa petrolifera, a Standard Oil of Brazil,**®

aqui
chamada de Esso, da familia Rockefeller, era uma adaptagédo do éxito do radio, lancado

no Brasil em 28 de agosto de 1941(XAVIER, 2000: 169). Na época do lancamento como

1221 ciano Kléckener tem uma data diferente: “Na televisdo, o noticiario, com o nome de O Seu Reporter
Esso, estreou em quatro de maio de 1952, na TV Tupi, do Rio de Janeiro, Canal 6, onde permaneceu por
18 anos, até 31 de dezembro de 1970, sempre com a apresentacdo do locutor Gontijo Teodoro, falecido
em 2003.” (KLOCKENER, 2008:145).

123 para ser mais claro, era mantida pela Standard Oil New Jersey, uma das empresas que antes da Lei
antitruste ser promulgada nos EUA, em 1911, pertencia a Standard Oil, da familia Rockfeller,
posteriormente, a New Jersey passou a se chamar Exxon.
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programa radiofonico, estava plenamente inserido no plano de Nelson Rockefeller*** para

ampliar a influéncia estadunidense na disputa por espaco com o Eixo, no contexto que
antecedeu a entrada dos Estados Unidos na Segunda Guerra Mundial. Era um veiculo
ideoldgico e de propaganda.

No Brasil, iniciou sua veiculacéo através da emissora estatal Radio Nacional do Rio
de Janeiro. Logo o Repdrter Esso tornou-se o principal noticiario radiofénico brasileiro,
feito como copia da sintese de noticias radiofonicas transmitidas nos Estados Unidos desde
1935 pela United Press. Em menos de um ano, o noticiario foi transmitido por mais quatro
radios nos principais nucleos de poder politico do Brasil: Séo Paulo, Belo Horizonte, Porto
Alegre e Recife (KLOCKNER, 2001: online).

Sua adaptacdo para a TV seguia uma ldgica similar, mas com quase total controle
externo da agéncia de publicidade McCann Erickson'®, que fornecia as imagens
internacionais e o programa ja montado para ser lido pelo narrador. Chama a atencéo o
fornecimento de filmes pela CBS que, segundo Frances Saunders, foi desde os primeiros
movimentos da Guerra Fria uma fachada para a atuacéo da CIA, com a complacéncia do

Seu proprietario:

William Paley herdeiro da Congress Cigar Company tinha lacos estreitos com o
mundo do servico secreto. Amigo de Allen Dulles deixava que a CBS, a rede de
televisdo de sua propriedade, servisse de cobertura para funcionarios da CIA,
num arranjo semelhante ao autorizado por Henry Luce em seu Império Time-Life
(SAUNDERS, 2008: 286).

Foi instaurada em 1957 uma Comissdo Parlamentar de Inquérito, cujos
trabalhos foram concluidos em 1959. O relatério apontou o envolvimento da McCann
Erickson e da Esso na distribuicdo de verbas para a imprensa contra a nacionalizacao
do petréleo. Portanto, fica muito dificil de conceber o Reporter Esso como um veiculo
neutro e desprovido de interesse politico. De fato, quando Armando de Moraes
Sarmento, presidente da McCann Erickson Brasileira, dep6s nessa CPI, admitiu que o
Repdrter Esso, no radio e na televisdo, eram os veiculos basicos para a propaganda da
Esso (KLOCKNER, 2008: 69).

124 Comité Interamericano para a América Latina.

125 McCann Erickson - a agéncia McCann-Erickson introduziu o noticiario mais ouvido no pais, o
Reporter Esso. Tinha como sua conta-ancora a Standard Oil, da familia Rockefeller, empresa que esta na
origem da agéncia, uma vez que a iniciativa de Harrison McCann de abrir a agéncia deveu-se ao
desmembramento da Standard Oil, que foi determinado pela Suprema Corte em um processo contra
monopolio, no inicio do séc. XX (BOGART, 1995:65-68).
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A penetracdo do capital estrangeiro e a maneira como era ampliado o controle
das informacdes pelos patrocinadores foi exposta por Joel Silveira e Lourival Coutinho
em 1957:

Sdo largas e regiamente compensativas as verbas de publicidade das grandes
companhias estrangeiras na imprensa brasileira. Verdadeiras fortunas sdo
distribuidas a maioria dos nossos jornais para a propaganda das realizagdes e
dos produtos dessas companhias. Mas, sob a condicdo, é 6bvio, de esses
jornais pelo menos poupa-las de qualquer critica ou defender interesses
opostos aos seus (COUTINHO e SILVEIRA, 1957: 504).

Os autores pareciam estar parcialmente adiantando os resultados do relatério da
CPI sobre as verbas investidas na imprensa na questdo do petréleo. A comissdo
parlamentar constatou que a imprensa era em grande parte dependente das verbas de
publicidade direcionadas por agéncias de publicidade internacionais. Além disso, essa
CPI percebeu que a nova midia eletrénica (rddio e TV) dependia ainda mais dos
anunciantes, uma vez que ndo tinha como vender assinaturas e nem mesmo espago das
matérias pagas.

Alias, como ficava destacado no relatorio da CPI:

Efetivamente, uma empresa jornalistica ou de radiodifusdo é também uma
entidade econdmica que, para ter condi¢cGes de sobrevivéncia, necessita
equilibrar despesa com receita. E esse equilibrio ndo se concretiza sem a
contribuicdo de matéria paga, do andncio, da publicidade remunerada. A
parcela da receita relativa a venda de exemplares, avulsa ou de assinantes, é
minima e até nula em certos casos, nos jornais e revistas; e nula na
radiodifusdo e televisdo. A verdadeira fonte de renda da imprensa falada ou
escrita e a publicidade. A viabilidade econ6mica de uma determinada
empresa jornalistica estd assim condicionada a sua capacidade de conseguir
verbas de propaganda. Tém assim os controladores dessas verbas, um
poderoso instrumento de pressdo sobre a imprensa, que os habilita a exercer
fungdes de censura (BRASIL, 1959: 797).

Pode-se ainda acrescentar as conclusdes da CPI, que ndo foram divulgadas por
nenhum dos grandes jornais do Brasil na época em que se encerrou, um fator especifico
da televisdo. Devido ao alto custo de sua tecnologia, a TV necessitava uma
concentragdo maior de recursos. Convivia com altos custos de operagdo, demanda,
manutencdo e modernizagdo constante. Era um negdcio mais dispendioso que a midia
impressa; portanto, tinha uma dependéncia constante de capital e tecnologia (CASTRO
e SCHOREDER, 2009:385). Conforme ja havia constado Daniel Herz, a dependéncia
externa reflete-se de modo particularmente agudo na organizagdo dos meios de
comunicagdo de massa. E manifesta-se com cristalina evidéncia na utilizagio

econémica e politica das modernas tecnologias de comunicacdo (HERZ, 1987: 75).
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A ligacdo organica das emissoras de televisdo com o capital e a tecnologia foi
abordada por Assis Chateaubriand, no artigo “Televisdo para mais paulistas”. Foi
publicado em diversos jornais e veiculos dos Associados por ocasido da inauguracéo de
sua primeira emissora, a TV Tupi de Séo Paulo:

A aparelhagem da televisdo, precisamente por causa da rapidez com que vai
se desenvolvendo, alcanca precgos inacessiveis para quem nao estiver disposto
a gastar muito dolar, em pura obra de pioneiro. Para se ter uma ideia do que
é, basta mencionar as informacGes que me da Mr. Brunnet. Em trés anos de
funcionamento, uma emissora de televisdo gasta o dobro de seu capital e para
acompanhar 0s novos aperfeicoamentos, que se vao introduzindo na técnica,
arrisca-se a tresdobré-lo. Isto explica porque somente os Estados Unidos, a
Inglaterra e a Franga dispde de televisdo explorada em bases comerciais,
embora deficitarias (CASTRO, 2000: 39).

Pode-se constatar pelo relato da CPl que o capital em grande escala era
controlado por agéncias estrangeiras que influiam no conteddo da programacao,

defendendo seus interesses:

Como grandes clientes, as distribuidoras exercem forgosamente notavel
influéncia sobre as agéncias de publicidade, levando-as também a seguir os
mesmos critérios na colocacdo das verbas de outros clientes. Esse efeito de
arrastamento canaliza a maior parcela da importdncia total gasta em
publicidade, mais de nove milhdes de cruzeiros em 1957, para 6rgdos de
divulgacdo dispostos a colaborar na defesa dos interesses dos trustes, e
subtraindo a viabilidade econdmica aos que persistam em posicdo de
independéncia (BRASIL, 1959: 798).

Para além dos interesses corporativos, havia a instrumentalizacdo da publicidade
também por parte da embaixada dos Estados Unidos. A imagem dos Estados Unidos foi
seriamente abalada na América Latina com o suicidio de Vargas, com a dendncia nitida
contida na carta testamento. Segundo Gerald Colby: “O dano aos objetivos de
propaganda de Washington contra a Petrobras foi irreparavel” (COLBY, 1995: 229). De
fato os EUA ja vinham com sua imagem bastante desgastada e arranhada pelos casos do
Ird e da Guatemala.™?® A politica intervencionista aberta evidenciava os limites da ideia

da Guerra Psicolégica. '

126 No Ir4, ocorreu a operacdo Ajax, no inicio de 1953, para depor o governo nacionalista de Mossadegh.
Um ano depois repetiu-se a dose na Guatemala, contra Jacobo Arbenz, defendendo, no primeiro caso, 0s
interesses petroliferos e, no segundo, a United Fruit, ambos trustes.

127 psychological Strategy Board — criado pelo presidente Henry Truman em quatro de abril de 1951, a
diretoria de Estratégia Psicoldgica, cujo titulo foi reduzido para PSB. Em janeiro de 1953, com a posse de
Eisenhower, Charles Douglas Jackson foi confirmado como assessor especial do presidente para guerra
psicolégica. Conforme Frances Saunders, tratava-se de uma espécie de ministro da propaganda com
poderes quase ilimitados. Na verdade, as funcBes de C.D. Jackson em sua vida empresarial ou de
funcionario publico ndo estavam completamente dissociadas. Era homem de confianca de Henrry Luce,
proprietario do grupo Time-Life, também ligado ao projeto do comité Europa Livre, seu complexo
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Desse modo, o presidente Dwight Eisenhower expressou:

“Nosso objetivo na Guerra Fria ndo ¢ a conquista de territérios nem a
subjugacdo pela forca”, explicou o presidente Eisenhower numa coletiva de
imprensa. “Nosso objetivo € mais sutil, mas penetrante e mais completo.
Estamos tentando levar o mundo, através de meios pacificos, a acreditar na
verdade. Essa verdade é que os norte-americanos querem um mundo de paz,
um mundo em que todas as pessoas tenham oportunidade do maximo de
desenvolvimento individual. Os meios que empregamos para disseminar essa
verdade sdo comumente chamados de “psicologicos”. Ndo tenham medo
desse termo, simplesmente Por ele ser uma palavra de cinco ddlares e cinco
silabas. A ‘guerra psicologica’ ¢ a luta pela mente e pela vontade dos
homens” (SAUNDERS, 2008: 167).

Nesse contexto, Nelson Rockfeller foi nomeado substituto de Charles Douglas
Jackson como responsavel pela guerra psicolégica (Psychological Strategy Board) dos
EUA no inicio de 1955.'% Passou em seguida a ser o representante do Presidente no

Conselho de Seguranca Nacional:

No dia 12 de marco, a CIA foi informada de que todas as operacdes
clandestinas tinham de ser aprovadas primeiro pela Junta de Coordenagéo de
Operacdes (OCB) do Conselho de Seguranca Nacional, no qual Nelson
representava o Presidente. Sob instrucfes de Eisenhower, o Conselho de
Seguranca Nacional autorizava a CIA a “desenvolver resisténcia subterranea
e apoiar operagdes clandestinas de guerrilha” (COLBY, 1995: 301). '

Os planos para CIA nédo foram nada modestos e delimitavam a infiltracdo em
varias areas da América Latina, a qual emergia como um dos provaveis cenarios para a

Guerra Fria, conforme mencionou o agente norte-americano Harry Rositzke:

A CIA se envolveu numa ampla frente de operagdes clandestinas:
construcdo de agéncias de noticias e postos locais para distribuicdo de
propaganda, apoio a congressos de estudantes ndo-comunistas, patrocinio ou
subsidio de publicagbes anticomunistas, extensdo das atividades de
organizag0es intelectuais de fachada para grupos de juventude, de estudantes
e de trabalhadores, do México e do Brasil (COLBY, 1995: 314).

Mais do que a suposta ameagca comunista — a Revolucdo Cubana sé iria

acontecer em 1959 — o que motivava as atengdes da CIA para a América Latina era o

midiatico estava imbuido de transformar EUA no farol do século XX. A Politica do Estado e os interesses
empresariais particulares eram conjugados (SAUNDERS, 2008: 166).

1220 programa montado para essa intervencdo era anterior a 1955. De fato o projeto doutrinario ou
ideoldgico permaneceu confidencial, pois a documentagdo sobre a PSBD-33/2 ainda nédo foi liberada.
Contudo, um memorando sobre seu teor foi escrito por um funcionéario do PSB, Charles Buron Marshall
(Saunders, 2008: 156).

129 «Especificamente, tais opera¢des incluirdo quaisquer atividades clandestinas relacionadas a
propaganda, acéo politica, guerra econdmica, agdo direta preventiva, incluindo sabotagem (...) subverséo
contra nacBes e grupos hostis, incluindo assisténcia a grupos clandestinos de resisténcia, guerrilhas e
grupos de libertacdo de refugiados, apoio a elementos anticomunistas e naturais do local (...)plano e
operagdes fraudulentas (...) tudo protegido pela nova doutrina de negagdo plausivel”.
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nacionalismo nos paises da regido, que crescia devido ao descaso estadunidense em
relagdo ao desenvolvimento regional. Em parte, isso se deve a fato de que a
reconstrugdo da Europa Ocidental foi patrocinada em larga escala pelos dolares dos
EUA, o que deixava pouca margem para investimentos e auxilio na América Latina,
considerada de menor importancia e sem riscos imediatos™*°. Porém, os interesses
nacionais dos paises latinos colidiam com os representados por Washington: a luta por
independéncia econdmica e soberania nacional ganhava corpo.

A Esso, atingida pela relacdo direta com o petroleo e também pela eterna
imagem de monopolio simbolo dos trustes internacionais, criou em 1955 o Prémio Esso
para grandes reportagens jornalisticas, no intuito de melhorar a imagem da empresa. Era
uma forma de recuperar a credibilidade junto a opinido puablica e principalmente
melhorar sua imagem frente aos jornalistas**".

A chave para o sucesso da versao televisiva do Repdrter Esso esta relacionada
com a primazia da imagem. O discurso tinha que ser acompanhado pela imagem, dentro
de uma légica emocional. Segundo Rubens Furtado, “O Reporter Esso permitiu que o
jornalismo fosse mais ilustrado. Além da participacdo oral do locutor e do apresentador,
passou-se a ter uma preocupagdo com a informagao visual” (FURTADO, 1988: 60). As

132 astavam relacionadas

técnicas desenvolvidas ainda no documentario de guerra nazista
com a tentativa de compor imagens que colocassem a emocao no lugar da razdo. Eram
direcionadas para causar um efeito afetivo. Foram adaptadas para um mercado de
informacdo na televisdo, também imbuido de um sentido mercadolégico ou
propagandistico na busca por audiéncia.

O papel cumprido pelos telejornais no Brasil e seu imenso sucesso foi explicado
por Gontijo Teodoro,** que durante muitos anos foi o locutor oficial do Repérter Esso
no Rio de Janeiro. Segundo Teodoro, os fatores do sucesso foram multiplos: além dos

altos indices de analfabetismo do pais, da baixa tiragem de nossos jornais impressos, o

130 Além disso, houve a guerra da Coreia entre 1950-1953, drenando verbas e forcas militares sob a
bandeira da ONU. Elas eram capitaneadas pelos EUA, que desviou a atencéo para Asia.

131 CASSOL, lvone Maria. Prémio Esso e as transformac®es da reportagem: uma reflexdo sobre a
reportagem e o jornalismo impresso nos Gltimos 40 anos na Regido Sul. Porto Alegre: PUC-RS, 1997
(dissertacdo de mestrado).

132 Documentario de guerra nazista - género de producdo cinematografica que, em termos de
propaganda, durante a Segunda Guerra Mundial, foi muito superior a qualquer similar criado pelos
Aliados. Posteriormente, no final de 1943, os norte-americanos tentaram imita-lo na Série Why We Figth.
(CASTRO, 2002: 115-146).

133 Gontijo Teodoro — O jornalista também foi diretor do departamento de telejornalismo da TV Tupi e
professor da disciplina de TV/jornalismo nas faculdades Hélio Alonso e Estacio de Sa.
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telejornal trazia o dia-a-dia mastigado para a massa. Poupava ao leitor o esforco
imaginativo, “roubando-lhe o passeio onirico da criatividade” (THEODORO, 1980: 14).
Ele prossegue:

Aos que gostam da comodidade de receber a noticia animada e ilustrada
sentados em sua poltrona, somam-se 0s que se informam s6 esporadicamente,
0s que sdo afeitos a leitura e os que, de poucas letras, somente tem acesso a
noticia quando disseminada por via oral. Sdo estes Ultimos os que tem olhos
de ver (televisdo), ouvidos de ouvir (rddio), mas ndo léem. E onde o
telejornalismo marca presenca e da foros nacionais aos fatos que, se limitados
aos jornais impressos, nao ultrapassariam a zona urbana dos grandes centros
(THEODORO, 1980: 14).

O sucesso dos telejornais, exposto por Gontijo Teodoro, deu-se junto com o
crescimento da televisdo. Com o passar dos anos, 0s meios impressos foram perdendo
espaco para uma forma mais confortavel e atrativa de informacdo. Alguns poucos
sobreviveram como competitivos, em sua maioria 0S que estavam veiculados a
emissoras de televisdo ou contavam com solidas bases financeiras ou administrativas.

Com o tempo, os noticiarios de TV passaram a ser tdo posicionados e tdo
dirigidos quanto as paginas dos jornais. Representavam muito mais 0s interesses ou o
ponto de vista dos proprietarios dos canais de televisdo e de seus patrocinadores do que
de seus realizadores. Além disso, levaram sempre vantagem em relacdo ao meio
impresso, pois alcancavam um publico crescente, inclusive com pouca ou nenhuma
instrucdo, para o qual o telejornal passou a ser o Gnico meio de informacédo. A forca da
imagem em movimento aumentou seu peso e capital politico em um crescendo até o
final da década de 1990. Entdo, por multiplos motivos, iniciou-se uma diluicdo dessa
forca: proliferacdo de canais de TV, TV paga, crescimento da internet, etc.

Outro fator importante relacionado ao telejornalismo refere-se a producao de
“atalhos” para a construcéo de careiras politicas (MIGUEL, 2003)."** Estabeleceu-se
claramente ainda no final dos anos de 1950 e no inicio da década de 1960 devido a
visibilidade politica ou ganho imediato gerado pela forca da exposicdo da imagem
na televiséo.

Por exemplo, o antigo locutor oficial da Reporter Esso no radio, Heron
Domingues, fez sua transi¢cdo do réadio para a televisdo no mesmo Reporter Esso, mas

em seguida passou a ancora de varios outros telejornais. Domingues montou uma

134 A atuacdio dos meios de comunicacio de massa como fonte de producio de “atalhos” permitiram que
outsiders ganhassem posicdes, como atestam os estudos posteriores do cientista politico Luis Felipe Miguel.
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empresa de assessoria politica e prestou servigos a deputados, senadores em exercicio
de mandato ou assessoria a campanhas eleitorais. Ao mesmo tempo, Heron Domingues
recebia dinheiro de politicos para colocar noticias com seus nomes nas pautas do
Telejornal Pirelli, da TV Rio (FERREIRA, 1995: 120). Mostrou claramente que era
necessario ser noticia para ter visibilidade através de um meio de grande impacto, como
a televisdo. Os grandes centros urbanos concentravam cada vez mais a populacdo. As
estacOes de televisdo eram, portanto, a maneira mais rapida e com maior énfase
emocional para atingir grandes contingentes de eleitores.

O reporter Esso cumpriu o papel de principal veiculo de informacdo na
Televisdo. Esteve sempre diretamente vinculado aos interesses da Standard Oil, da

familia Rockefeller. Foi nesse contexto que Café Filho assumiu a Presidéncia.

2.2 Café Filho, as eleicoes de 1955 e os desdobramentos na TV

Filiado ao Partido Social Progressista (PSP), Jodo Café Filho montou um gabinete
ultraconservador. Indicou como ministro da Aeronautica, Eduardo Gomes; para as Relagdes
Exteriores, Raul Fernandes, ambos da UDN. Para o Ministério da Fazenda, Eugenio Gudin;
para a SUMOC, Gouveia de BulhGes. A oposicao ao modelo de Vargas ficou clara também
na escolha do ministro da Aeronautica, expoente do antivarguismo derrotado nas elei¢oes de
1945, gragas ao empenho de Vargas a favor de Dutra. Em 1950, Eduardo Gomes foi
derrotado pelo préprio Vargas. Além de Gomes, Gudin representava a antitese do pensamento
desenvolvimentista defendido por Roberto Simonsen.

Café Filho deu uma guinada nos rumos tracados por Vargas quando assinou a
famosa instrugdo 113 da Superintendéncia de Moeda e Crédito (SUMOC), que permitia
que as multinacionais importassem equipamentos por um preco 45% abaixo das taxas e
as isentava da cobertura cambial necessaria a importacdo de maquinario — beneficio que
ndo era desfrutado por empresas brasileiras. A SUMOC 113 revogou os obstaculos para
a evasdo do capital estrangeiro estabelecidos pela instrucdo 70 de Getulio Vargas. Dessa
forma, ndo seria um exagero dizer, segundo Paulo Fagundes Vizentini, que 1955 foi “o
1964 da economia”(VIZENTINI, 1995:123). Segundo Pinho Neto “no quadro politico
do pds-guerra, o governo Cafe Filho pode ser considerado um efémero triunfo do
‘golpismo’ udenista. Mais do que um ensaio tratava-se de antincio de 1964.” (PINHO
NETO, 1995: 165). No mesmo sentido, Moniz Bandeira advoga que 0 mecanismo da

Instrucdo 113 compelia 0 empresariado brasileiro a recorrer ao capital de participacao,
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associando-se ao capital estrangeiro, que exigia como condicdo primaria a entrega de
51% do capital da empresa. Ao mesmo tempo, a Standard Oil tentava uma nova
investida contra 0 monopolio do petrdleo (BANDEIRA, 2007: 498-499).

O periodo de Vargas contou apenas com quatro estacdes de TV: no Rio de Janeiro,
a Tupi, em S&o Paulo, sua irma Tupi, assim como a TV Paulista e TV Record. Mesmo
assim, Vargas tentou colocar as emissoras sob um controle mais direto do Executivo com o
Decreto N° 29.783/51, no qual estabelecia o prazo de trés anos para as concessdes e ainda
criava uma comissao para elaborar um Codigo Brasileiro de Telecomunicaces.

Com a crise estabelecida em 1953 e seu desenrolar com o suicidio do Presidente
em 1954, o decreto foi revogado depois da presséo dos radiodifusores junto ao governo
Café Filho (REBOUCAS e MARTINS, 2007: online). O recém-inaugurado poder
politico da televisdo ndo seria esvaziado nem controlado pela Presidéncia da Republica.
As posicdes do sucessor de Getdlio caminhavam num sentido contrario das politicas
estabelecidas por Vargas, quer seja no plano interno, quer seja no plano externo — e
nisso também estavam incluidos os meios de comunicacdo eletrénicos.

Nas eleigdes para o Senado, em outubro de 1954, Chateaubriand defendeu seu
mandato de senador pela Paraiba, mas foi derrotado pelos dois candidatos da UDN.
Reagiu dando um ultimato ao PSD: ou o partido arranjava uma vaga de senador para ele
ou os Associados ndo assumiriam qualquer compromisso com a candidatura do partido
a Presidéncia da Republica. Confiante em relacdo ao peso de seus veiculos de
comunicacdo, ele mesmo se encarregou de fazer o levantamento do melhor estado para
fazer a barganha e comunicou ao intermediario de Juscelino Kubitschek, Tancredo
Neves: “Doutor Tancredo, dessa vez é nas costas do Maranhdo que n6s vamos cravar
nosso punhal” (MORAIS, 1994: 564).

Nesse caso, em 1954, ndo podiam ser oferecidos cargos publicos federais, pois
no Governo estava Café Filho, desafeto de Juscelino Kubitscheck. O senador Baima
recebeu todos 0s vencimentos que teria jus como senador, e seu suplente assumiu o
mandato de deputado federal. Assim, o caminho ficou aberto para Chateaubriand
concorrer ao senado. A manobra foi combatida por jovens do PSD maranhense, que
terminaram por se ligar a UDN, entre eles José Sarney,*® que atacaram a imoralidade

do acerto. Em defesa de Chateaubriand veio o proprio candidato a Presidente: “meu

135 A proximidade com a sintonia com a UDN seria tanta que Sarney tornou-se, um pouco mais tarde, ghost
writer de Carlos Lacerda, para ocasides em que era preciso suavizar o texto (LAURENZA, 1998: 64).
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partido ndo somente homenageia a figura de um grande brasileiro, como também presta
mais um servico ao pais, pelo brilho de suas atividades e por sua inteligéncia
abrangente” (MORALIS, 1994: 569).

Em S&o Luis, no Maranhdo, Chateaubriand repetiu o expediente do circuito
fechado de TV montado em praca publica no derradeiro ato de sua campanha ao
Senado. Objetivava se autopromover, no segundo comicio eletrénico do pais (MORAIS,
1994: 571). Novamente, Chateaubriand foi eleito com mais de 70% dos votos validos.
A eleicdo foi conturbada, com evidéncias de fraude denunciadas pela UDN, que s
atrasaram sua posse em noventa dias, até quatro de abril de 1955. Com isso, 0 apoio a
Juscelino Kubitscheck foi garantido, e cobrado. Segundo Chateaubriand, JK terminou
sua campanha com uma divida de 100 milhGes de cruzeiros com os Associados, algo em
torno de 1,3 milhdes de ddlares na época.

A eleicao disputada de forma democratica ndo foi o suficiente para pér termo ao
clima de golpe que pautou a derrubada de Vargas e o restante do governo Café Filho. Na
noite de 16 de setembro de 1955, Carlos Lacerda fez a leitura de um documento, diante das
cameras da TV Tupi, que havia sido publicado em fac-simile pelos jornais A Tribuna da
Imprensa e O Globo. Tratava-se de uma carta assinada pelo deputado argentino Antonio
Jesus Brandi, escrita em papel timbrado da Camara de Corrientes na Argentina, e era
destinada a Jodo Goulart. Segundo Lacerda, 0 documento era parte de uma conspiracéo de
coordenacéo sindical envolvendo o Brasil e a Argentina. Jango receberia armas com as
quais desencadearia a revolucao sindicalista (SILVA, 2004a: 41-42).

O palanque eletronico a disposi¢cdo de Lacerda ndo havia sido desmontado nem
mesmo com o recuo depois do golpe em 24 de agosto de 1954. Um ano ap6s o suicidio
de Vargas, o incansavel Carlos Lacerda estava novamente propondo um golpe. Embora
tenha tido grande repercussao, a falsidade do documento foi rapidamente comprovada.
Posteriormente, foi reconhecida inclusive por Lacerda (LACERDA, 1977. 106).
Tratava-se de uma tentativa para desestabilizar as eleicdes que estavam marcadas para
dali a dezessete dias (SILVA, 2004a: 42). Mas, curiosamente foi uma das primeiras
vezes, se ndo a primeira, em que a televisdo, em colaboragdo com os jornais, criou um
“fato” para intervir, gerando instabilidade politica no pais. Posteriormente, esses
acontecimentos se tornariam rotina.

Edmar Morel, que cobriu a repercussdo da denuncia em Buenos Aires para o

jornal A Ultima Hora, mostra que Lacerda sabia desde o principio que se tratava de um
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documento falso (MOREL, 1999: 227-228). Afirma que, anos mais tarde, na sede da
Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI), ouviu do argentino Alberto Jorge Mestre
Cordero, um dos presos pela falsificacdo da carta, a confissdo onde teriam partido as

instrugdes:

(...) o autor intelectual da falsificacdo fora Joaquim Miguel Vieira Ferreira
secretario geral da Cruzada Brasileira Anticomunista, dirigida pelo almirante
Pena Boto. Joaquim tinha uma carteira da policia carioca com o nome de Victor
Wanderlei de Souza, e recebia vultuosa quantia dos servigos secretos dos Estados
Unidos. Em 1958, por exemplo, falsificaria outro documento, um memorial que
pedia a renincia de Kubitscheck e Jo&o Goulart (MOREL, 1999: 229).

A televisdo continuou a ser explorada em termos politicos. No mesmo ano de
1955, as emissoras abriram espaco para Lacerda, que queria cancelar as eleicOes
marcadas para agosto. TV Tupi, TV Rio e TV Record de Sdo Paulo cediam suas
cameras e microfones para Carlos Lacerda. Nas telas, Lacerda pregava um governo de
excecdo, no qual ndo haveria elei¢des até que o povo esquecesse Getulio Vargas, suas
influéncias e a maquina partidaria montada desde 1930 (CHAGAS, 2000: 676-677).

Em meio a fumaca que se levantava tendo a televisio como protagonista
politica, Roberto Marinho, que nutria boas relacdes com Café Filho, voltou a cena.
Dessa vez, requisitou para sua empresa a concessao que fora reservada por Vargas para
o canal educativo da Réadio Nacional do Rio de Janeiro. O fato foi denunciado pelo
deputado Geraldo Soares, do PDC de Minas Gerais, que nessa altura estranhava a
transferéncia da concessdo de um canal que pertencia ao Ministério da Educacédo para a
Radio Globo:

Pelo que noticia a imprensa, vimos assistindo a um verdadeiro testamento dos
ocupantes deste governo interino, previdente quanto sua derrota no proximo
pleito e vigilantes quanto a sorte de seus beneficidrios. N&o refiro ao olho
magico de cidaddos que se dizem austeros e que estdo a ganhar serventias
vitalicias, outrora pelos mesmos condenados.

Trata-se no momento de favores contra bens publicos, pertencentes ao
patrimdnio do povo, loteados afoitamente entre os felizardos do dia. Ha dias
foi denunciado na Cé&mara um saque no patrimbénio das empresas
incorporadas ao Patrimdnio da Unido, matéria de dois pedidos de informacao.

Hoje queremos chamar a atenc¢éo do povo e Camara para a concessao de pai a
filho de um canal de televisdo, pertencente ao ministério da educacdo, ao
senhor Roberto Marinho, ou seja, Radio Globo, devedora relapsa do Banco
do Brasil. Alids, cumpre ressaltar que o Sr. Marinho € proprietario de um
punhado de revistas de quadrinhos de crime, violéncia e horror, além de
revista ilustradas de carater deletério, como a que se intitula “Aconteceu”
pormenor de suma importancia quando se trata de tirar do Ministério da
Educacdo um veiculo de formacdo, para entrega-lo, sem maior exame, aos
deformadores da juventude, preocupados tdo s6 com a cata de dinheiro.
(SOARES, 1955)
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A critica do politico mineiro ndo era nem um pouco sutil e atacava a hipocrisia
declarada num claro reflexo da campanha anti-Vargas, fazendo alusdo a condicdo de
Roberto Marinho como mau pagador e devedor de bancos publicos, o que era usual
entre todos os donos de jornal. A visdo preconceituosa que era atribuida ao proprietario
de O Globo, especialmente em funcéo de sua ligacdo com as revistas em quadrinhos,**®
fato que destacamos anteriormente, levou Roberto Marinho a contratar um especialista
em publicidade para cuidar de sua imagem, Walter Poyares.

Entretanto, a nota revela muito mais: o descaso para com bens publicos
repassados a particulares, no caso, a concessdo, assim como a percepcdo da
potencialidade da televisdo como um veiculo de formacdo. Permite perceber, sobretudo,
algo muito mais interessante, isto é, o fato de que a televisdo era noticia inclusive em
estados nos quais ela ndo estava instalada. Era objeto da preocupacdo de politicos e de
setores da midia também de estados periféricos, como o Rio Grande do Sul, o que
ilustra a capacidade de agendamento da TV.

As eleicdes de trés de outubro de 1955 tiveram o seguinte resultado: Juscelino
Kubitschek (PSD - PTB): 36% dos votos, Juarez Tavora (UDN): 30% e Ademar de
Barros (PSP): 26%. Jodo Goulart (PTB), vice de Juscelino, superou seu companheiro de
chapa por 500 mil votos. Tudo parecia correto.

Juscelino Kubitschek, eleito em 1955, seria empossado em janeiro de 1956, mas
continuava sob suspeita e vigilancia desses setores estagnados, que se julgavam o0s
unicos capazes de pér o pais no rumo certo. Sofreu um combate constante por parte da
UDN e de Carlos Lacerda, que pregava o golpe de forma aberta em seu jornal A
Tribuna da Imprensa. “Esses homens ndo podem tomar posse, ndo devem tomar posse,
nem tomardo posse” escrevia Lacerda em seu jornal no dia 5 de novembro de 1955

(BENEVIDES, 1982: 197) **¥'. Segundo Walter Clark:

“Lacerda fez a TV Rio de palanque para tentar evitar sua posse. O programa
era patrocinado pelo Ponto Frio, e o Lacerda ficava la, no ar, desancando

138 Sobre o preconceito e os quadrinhos no Brasil e no mundo que induzia & preguica mental, prejudicava
os habitos da leitura de livros, ver (SILVA JUNIOR, 2004).

137 A frase, contra JK e Jango e a postura golpista, lembra outra de autoria de Lacerda sobre Getdlio
Vargas: "O Sr. Getulio Vargas, Senador, ndo deve ser candidato a presidéncia. Candidato, ndo deve ser
eleito. Eleito, ndo deve tomar posse. Empossado, devemos recorrer a revolugdo para impedi-lo de
governar". Carlos Lacerda, Tribuna da Imprensa (01/05/1950). Lacerda ndo estava sozinho, pois O Globo,
vespertino de grande circulagdo, publicou a mensagem do almirante Pena Boto dirigidas aos “brasileiros
patriotas” dizendo que “¢ indispensavel impedir que Juscelino e Jango tomem posse dos cargos para que
forma indevidamente eleitos” (DULLES, 1992; 223).
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Juscelino e criando o clima para um golpe contra a posse, que ele tentou dar,
mas ndo conseguiu” (CLARK, 1991: 103).

N&o obstante, também houve momentos que demonstraram que a televisdo podia
cumprir outro papel, o que ressaltava uma funcdo para o meio que a levava adiante de
seus imaginados fins. Ou seja, ela podia exercer ndo somente a fungéo estipulada pela
vontade de seus proprietarios ou pelos financiadores de programas. A TV foi palco de
debates entre Carlos Lacerda, a Liga de Defesa da Legalidade fundada por Sobral Pinto,
partidario da UDN, mas defensor do direito da candidatura e da posse do candidato do
PSD (Juscelino Kubitschek). Tiveram destaque na Liga Vitor Nunes Leal e Evandro

Lins e Silva, que comentou a respeito:

“Quando Juscelino foi eleito defendemos sua posse, contra o golpe. Participei
ativamente desse movimento e tive dois embates com Carlos Lacerda na TV

Tupi. Ele defendendo a necessidade de impedir a posse, e eu defendendo o

contrario, que a posse deveria ser dada, que Juscelino estava eleito”.*®

A televiséo era, nesse contexto, um eletrodoméstico de luxo, assistida apenas por
uma elite em S&o Paulo e Rio de Janeiro. Mas cumpria um papel de vanguarda em termos
de instrumento politico, porque ela repercutia nos jornais e revistas nas duas cidades mais
importantes do pais. Influenciava os financiadores das campanhas eleitorais e 0s grupos de
pressdo que atuavam junto aos governos estaduais, ao Congresso e ao Executivo, enfim, a
parte da elite nacional que fazia politica. Isto acontecia porque a televisdo ja pautava parte
das demais midias, pois a reproducdo dos discursos feitos na televisdo chegava aos jornais e
revistas que cobriam o que nela se passava. Assim também ocorria com as radios, de forma
que aumentava o seu alcance e distribuia sua mensagem aonde a imagem televisiva ainda
ndo chegava, tornando-a noticia. No inicio de 1956, um levantamento de televisores no
Brasil apontava para a existéncia de aproximadamente 200 mil aparelhos de televisdo em
todo pais (SIMOES, 1986: 34 / CPDOC, online).

O espaco politico no recente meio de comunicacdo havia se intensificado entre
1950 e 1955. A penetracao da televisdo também haveria de dar um grande salto durante

0 governo de Juscelino Kubitschek.

138 Evandro Lins e Silva apud (CHAGAS, 2000: 696). Os debates ndo foram t&o tranquilos, pois quando
Sobral Pinto levou vantagem sobre Lacerda, inclusive defendendo a Petrobras, Lacerda se exasperou,
acusando o famoso advogado de comunista, perdendo o apoio de parte dos militares que estavam na
platéia, anticomunistas convictos, porém a favor da criagdo da Petrobras e da manutencao da estatal. Logo
em seguida, Lacerda desviou o foco para questdes pessoais, alegando que o irmdo de Sobral Pinto, na
plateia, havia feito gestos obscenos.
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2.2.1 O final do Governo Café Filho

Cafe Filho afastou-se da Presidéncia no dia oito de novembro de 1955, alegando
um problema cardiaco. Em seu lugar assumiu a chefia do Executivo o presidente da
Cémara dos Deputados, Carlos Luz, do PSD, opositor de Juscelino Kubitscheck. No
inicio do més, durante o sepultamento do gerneral Canrobert Pereira da Costa, o coronel
Jurandir Bizarria Mamede proferiu um violento discurso elogiando o colega morto por
sua atuacgdo anti-varguista dentro do ambiente militar. Além disso, fez criticas incisivas
aos vencedores da eleicdo presidencial, Juscelino Kubitscheck e Jodo Goulart, no que
chamou de “mentira democratica”. Segundo Mendonca, para os militares da Cruzada
Democratica, reunidos também na Cruzada Brasileira Anticomunista, tratava-se de
impedir a qualquer custo o0 avango da esquerda, abrigada sob o manto dos partidos
populistas (MENDONCA, 2002:184).

Tal fato desagradou a ala legalista das Forcas Armadas. A manifestacdo publica
de Mamede foi considerada um incentivo ao golpe contra as instituicdes democraticas.
O general Henrique Teixeira Lott, ministro da Guerra, exigiu a punicao do Coronel que
estava na ESG, sob a chefia direta do presidente. Ao ndo ser atendido por Carlos Luz,
Lott entregou o cargo no dia dez de novembro de 1955. As circunstancias da rendncia

de Lott tiveram ampla cobertura do jornal da Stadard Oil, o Reporter Esso:

O Reporter Esso em edigBes extras informa a longa espera do general Lott por
Carlos Luz, duas horas de espera. Nunca antes um ministro da Guerra levara um
tdo ostensivo cha de cadeira duas horas, “nesse momento faz exatamente uma
hora que o general Lott espera o presidente”. (BOJUNGA, 2008: 395).

Tratava-se de um golpe contra a posse dos eleitos. Segundo Juracy Magalhdes o

entusiasmo da acdo fez com que a UDN cometesse um erro de calculos:

Muitas vezes, a UDN errou na apreciacdo da forca que tinha atrds de si.
Naquele caso de Café — Carlos Luz, acho que houve um erro de apreciacao.
Eles acreditaram que as Forcas Armadas estivessem contra a posse de
Juscelino, porque a Escola Superior de Guerra tinha feito uma campanha
muito grande, e havia muita conversa. Mas, na realidade, organizacdo nédo
tinha (MAGALHAES, 1982: 362).

A transferéncia do cargo ficou acertada para a manhd seguinte. Mas, a noite,

oficiais ligados a Lott mobilizaram tropas e, sob comando do general, depuseram o

presidente — em um golpe preventivo para garantir a posse de Kubitscheck e Goulart.**

139 Diante da reacdo militar, os golpistas Carlos Luz, Carlos Lacerda, o coronel Bizarria Mamede e alguns
ministros fugiram do Catete. Os golpistas refugiaram-se no cruzador Tamandaré, comandado pelo
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Posteriormente, Café Filho foi impedido de voltar ao cargo, e a Presidéncia ficou nas
maos de Nereu Ramos, sob estado de sitio até os eleitos assumirem em janeiro de 1956.

Juscelino Kubitscheck, ainda antes de assumir, procurou representantes
estrangeiros para tranquilizé-los; procurava um acordo vidvel. “Standard Oil e U. S.
Steel haviam participado da conspiracdo contra JK.” (COLBY, 1995: 337).

2.3 0 governo JK e o crescimento real e politico da Televisao.

As ameacas e tensdes ndo detiveram a posse do novo governo, cuja postura
econémica em relacdo ao capital estrangeiro ndo diferiu muito da do governo Jodo Café
Filho, que abriu as portas para o capital estrangeiro no pés-morte de Vargas. Na
verdade, Juscelino Kubitscheck aumentou o véo aberto entre elas.

O lema “cinquenta anos em cinco”, assim como o Plano de Metas™*° encabecado
por Roberto Campos, ampliavam os privilégios dos capitais estrangeiros no pais e
consolidavam a dependéncia econdmica, beneficiando o acimulo imediato de uma elite
burguesa. O capital estrangeiro realmente se multiplicou com a industria
automobilistica, a abertura de grandes estradas, Belém - Brasilia e Rio — Bahia, e um
incremento industrial generalizado. Foi criada a SUDENE para desenvolver o Nordeste,
mas a atrasada estrutura agraria do pais permaneceu intocada. Paulatinamente, assistia-
se a crescente miserabilizacdo de grandes parcelas da populacdo (CASTRO, 2001:21).
Os custos da industrializacdo estavam sendo pagos pela grande maioria dos brasileiros,
que continuaram a ter seu futuro hipotecado. O sonho de Brasilia tornou-se realidade,
mas a custos que praticamente inviabilizariam o proximo governo.

O plano estratégico de Juscelino foi de fato a industrializacdo. Porém, como
havia ficado cristalizado no caso de Vargas, em que os Estados Unidos ndo aceitavam o

projeto burgués autdénomo, ele foi obrigado a adotar a tatica conciliadora. Partiu de uma

almirante Silvio Heck. A bordo do cruzador, recebem a noticia de que poderiam contar com a guarnigédo
da marinha em Santos e com o entdo governador de Sdo Paulo, Janio Quadros, onde se instalaria um
governo federal presidido por Carlos Luz. Sob tiros de canhdo lancados do Forte Copacabana, 0s
golpistas partiram para Santos. Mas a guarni¢do de Santos acabou por aderir as tropas de Lott, e 0
governador Janio Quadros desmentiu 0 apoio ao governo Carlo Luz. Sem apoio algum, Carlos Luz
decidiu voltar para a capital federal e enfrentar a situacdo. As 15h30, o presidente da Camara, Flores da
Cunha, declarou o impedimento de Carlos Luz, passando a Presidéncia para o presidente do Senado,
Nereu Ramos. Carlos Luz entrou para a historia como 0 presidente que permaneceu por menos tempo no
poder; mesmo assim, criou problemas e turbuléncias. Carlos Lacerda refugiou-se na embaixada de Cuba,
recebendo salvo conduto para exilio na ilha da ditadura de Fulgencio Batista. Posteriormente, transferiu-
se para os EUA.

140 plano Nacional de Desenvolvimento — conhecido como Plano de Metas: 30 metas agrupadas em
cinco setores, por ordem de prioridade: energia, transportes, industrias de base, educacdo e alimentos.
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politica externa alinhada com os EUA e realizou no plano interno a substituicdo de
importacOes proposta pelo trabalhismo e pelo desenvolvimentismo. O sucesso nos dois
primeiros anos caracterizou o desenvolvimentismo-associado financiado pelo capital
estrangeiro. Em 1958, a paralisagéo e a crise econdmica obrigaram JK a mudar de rumo
e voltar a busca de espacos para barganha (VIZENTINI, 1995:134-135).

No dia 31 de janeiro de 1956, seguindo o0s ritos modernos, a posse foi
transmitida diretamente do Pal&cio do Catete pelas cAmeras de televisdo pela primeira
vez na histdria do Brasil (XAVIER, 2000: 179). O slogan publicitério “cinquenta anos
em cinco” foi reafirmado pelo presidente para os dois canais de TV do Rio de Janeiro,
com direito a pirotecnia no destaque das metas de modernidade propostas por Juscelino,

como salienta Paulo César Ferreira;

A TV, ou melhor, as TVs (Tupi e Rio) ganhavam espaco nas casas, nas artes,
na politica. Juscelino Kubitscheck foi o primeiro presidente a tomar posse
com direito a cobertura televisiva. Seu famosso Plano de metas —*50 anos em
5’ — foi anunciado em programa especial, transmitido diretamente do Palécio
do Catete. Um show de modernidade. Cercado de mapas, maquetes, cartazes
e painéis, ele mostrou as hidrelétricas e estradas a serem construidas, apontou
o futuro. A televisdo era mesmo o veiculo ideal do presidente ‘bossanova’
(FERREIRA, 1995: 75).

Mesmo com as limitacGes técnicas da época, percebe-se um presidente
explorando as potencialidades da televisdo, tendo o cuidado de materializar suas
propostas a partir da imagem. Segundo Walter Clark, Juscelino deu um show de
modernidade e emoldurou na TV o projeto desenvolvimentista (CLARK, 1991:102).
Conforme Eduardo Matarazzo Suplicy, a utilizacdo continua da televisdo por JK ficou
marcada por um carater pedagogico, pois: “Suas prolongadas exposi¢des sobre o
Programa de Metas e sobre a geografia brasileira na televisdo foram as melhores aulas
que eu tivera até entdo” (SUPLICY apud BOJUNGA, 2010: 564).

Diferente do periodo de Vargas, a autonomia econémica nacional ndo era uma
prioridade no projeto de Juscelino Kubitscheck. Juntamente com o influxo de capitais
muito importantes, verificou-se uma acentuada internacionalizacdo da economia que
também se refletia nos meios de comunicagdo de massa, com 0 aumento da
concentracdo das verbas de publicidade sob o controle das agéncias de publicidade
estrangeiras. Daniel Herz chama a atencdo para o finaciamento direto pelo capital
estrangeiro funcionando como estrutura de poder representada aqui pela burguesia
dependente (HERZ, 1987: 83), o que acabava promovendo um centro de deciséo

contrario aos objetivos e interesses do Estado. Por outro lado, o setor publico aumentou



106

sua participacdo em setores estratégicos da economia nacional (ORENSTEIN e
SOCHACZEWEWSKI, 1995: 182-184).

Segundo Inima Simdes (SIMOES, 1986: 24), desde os primdrdios as agéncias de
publicidade tinham grande influéncia na televisdo, com destaque para McCann Erikson
e aJ. W. Thompson, as quais trouxeram o know-how de suas matrizes de fora do pais. O
papel significante das agéncias de publicidade aumentaria, pois elas assumiram também
a responsabilidade na criacdo, redacdo e até mesmo producdo de programas, dadas a
insuficiéncia de recursos humanos e a falta de experiéncia (ORTIZ, 2001: 60).

Quando da posse de Juscelino, estavam em funcionamento trés estacdes de
televisdo em S&o Paulo (TV Tupi, TV Paulista e TV Record), duas no Rio de Janeiro
(TV Tupi e TV Rio) e uma recém-inaugurada (08/11/1955) em Minas Gerais (TV
Itacolomi das Emissoras Associadas).

Em 1955, a TV Tupi conseguiu instalar uma estacdo de 500 watts que ela propria
construira no alto da serra, em Cubat&o, passando dali a transmitir em cadeia para Sdo Paulo
e Santos o jogo de futebol entre Palmeiras e Santos (WAINBERG, 1997: 179). Em 1956,
Chateaubriand tinha planos para comprar mais quatro estagdes de televisdo. Seriam elas: a
TV Parana de Curitiba; a TV Piratini, de Porto Alegre; a TV Radio Clube de Pernambuco,
do Recife; e a TV Itapod, de Salvador. O plano é que seu grupo, os Diarios e Emissoras
Associados, ficassem com sete estaces de TV. Foi uma idéia de Jodo Calmon a de reduzir
a guantidade de equipamento das quatro emissoras e formar mais duas, TV Ceard de
Fortaleza e a TV Marajoara de Belém (CALMON, 1999: 68).

Entretanto, a televisdo ainda ndo tinha se consolidado plenamente como
mercado. Chateaubriand ainda devia a maior parte do financiamento de suas duas
primeiras estagbes compradas da RCA e da General Eletric, respectivamente. Para
resolver o débito com a General Eletric, foi elaborada uma alternativa bastante criativa.
Jodo Calmon sugeriu ao diretor responsavel da empresa americana no Brasil que a
divida fosse trocada por publicidade nos Diarios Associados. Embora o diretor local
tenha declinado da proposta, a matriz nos Estados Unidos aceitou o negécio. Em 23
meses foi paga toda a divida com a General Eletric em publicidade (CALMON, 1999:
70). Do ponto de vista estrito da venda de tecnologia atraveés de novas estacOes de
televisdo, era um mau negocio para os estadunidenses; contudo, existia o plano
estratégico de vender os produtos culturais e a influéncia agregada a eles através da TV.

Vender contetdo e programacao era mais interessante do que vender estagdes de TV.
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A combinacéo da diplomacia da forca com a diplomacia das imagens (das redes
de informacdo ou entretenimento) sempre mostrou-se muito eficiente. Segundo Armand
Mattelart, existe uma imposicdo de modelos dominantes, veiculados pelos
imperialismos ideoldgicos ou econdmicos, ou muito simplesmente pela uniformizacéao
dos costumes, que criam referéncias e valores de alcance planetario (MATTELART,
1994: 208). A consciéncia planetaria esta ligada ao poder de transmitir informacdes, e
as imagens fazem isso informalmente. Assim, pode-se monopolizar a consciéncia e 0
saber pelas imagens, moldando-os da maneira mais convincente e de acordo com
determinados interesses (CASTRO, 2002: 240).

Passados mais dois anos, a propria RCA se disp6s a fornecer o equipamento
necessario a instalacdo das seis novas emissoras de televisdo dos Diarios Associados,
mesmo sem ter recebido todo o pagamento de sua primeira venda. Além disso, forneceu
todo o equipamento para a ligacdo entre Rio e Belo Horizonte por micro-ondas e entre
Rio e Sdo Paulo por UHF num total de 3,5 milhdes de ddlares, menos da metade do
custo das duas primeiras Estagdes. Quem avalizou o negdcio para Chateaubriand foi o
banqueiro e diplomata Walter Moreira Salles.

As ligacdes de Mario Wallace Simonsen com as comunica¢des no Brasil datam
mais ou menos da mesma época. Durante o governo JK, ele fez parte do grupo de
empresarios brasileiros que estimulou a pesquisa e a implantacdo de uma tecnologia
considerada “avancadissima” na época (link de micro-ondas). Fundou uma companhia,
a Rebratel, juntamente com outro empresario de café em Santos, José Luiz Moura, e
implantou um link de micro-ondas que ligou as TVs do Rio de Janeiro as TVs de Sao
Paulo, com capacidade de transmitir imagens nos dois sentidos.

Na Rebratel, Mario Wallace Simonsen era representado por Saulo Ramos, que
assinou o manifesto de lancamento do Canal 5 de Santos em 1957. Na edic¢do de 15 de
abril de 1956 do jornal santista A Tribuna, todas as intengdes e diretrizes da Rebratel
foram publicadas. A empresa mista pretendia instalar uma rede brasileira de televiséo, a
partir de Santos, com emissoras e retransmissoras cobrindo todo o territorio nacional. O
plano ambicioso incluia a criacdo de industrias para a producdo dos equipamentos de
frequéncia UHF. Ja previa o uso de torres para retransmissdo de micro-ondas e também
de satélites (lembrando que os satélites eram uma tecnologia ultramoderna na época).
Previa industrializacao e exploracdo do mercado nacional, alem de uma perspectiva de

integracdo no Sul do continente promovida pelo Brasil. Possuia tendéncias voltadas



108

para o desenvolvimentismo, mas era um modelo diferenciado daquele predominante no
periodo baseado no capital estrangeiro, pois a Rebratel era e nacionalista. Do ponto de
vista da industrializacdo, tratava-se de um projeto voltado para o florescimento da
indUstria nacional e para evitar a saida de divisas do pais. O terceiro ponto do manifesto

diz respeito a projeto industrial de televisao.

1) Inddstria

Paralelamente as atividades ja mencionadas, a Rebratel - Rede Brasileira de
Televisdo S.A. organizara e fundara uma entidade industrial, com
investimento misto, que, acompanhando o crescente desenvolvimento do
parque industrial brasileiro, fabricard a baixo custo todo o equipamento
eletrdnico necessario a expansdo das atividades previstas, suprindo o
mercado nacional e sul-americano, ora sem concorrente na especialidade,
salvo a importagdo que vem sendo feita, com enormes dificultadas de
algumas organizacGes norte-americanas e europeias, em luta contra 0s
seguintes obstéculos:

a) producdo insuficiente para atender a procura e ao crescente
desenvolvimento do mercado consumidor;

b) o alto custo do equipamento, dado o seu valor intrinseco acrescido de
diferentes taxas cambiais, pesadamente desvantajosas para 0Ss paises
importadores;

c) restricdo a saida de divisas em varios paises.

Cumpre acrescentar, por outro lado, que, para o funcionamento do setor da
Rebratel - Rede Brasileira de Televisdo S.A. que cuidard do fabrico de
equipamento especializado, o parque industrial brasileiro esta capacitado a
fornecer grande parte do material necessario, de acordo com os estudos e
negociacOes ja efetuados pelos organizadores da Rebratel - Rede Brasileira
de Televisdo S.A. ***

Foi justamente nessa época que Assis Chateaubriand obteve um acerto com a
General Eletric para pagar a divida da compra de sua estacdo de TV no Rio de Janeiro
através de publicidade. Também acertou o pagamento a RCA (empresa norte-
americana) para pagar a compra de seis novas estacoes de TV, assim como de links de
micro-ondas que fariam a interligacdo do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Minas Gerais e
Brasilia atraveés de publicidade de seus veiculos de comunicacdo. De modo geral,
ficaram evidentes duas tendéncias: uma nacionalista e desenvolvimentista dependente
por caréncia tecnoldgica, porém autbnoma, e outra ligada e dependente ao capital

externo.#

10 texto completo estd em Histérias e Lendas de Santos — Televisdo — Rebratel, embrido da
primeira rede nacional. Disponivel em <http://www.novomilenio.inf.br/santos/h0173k2.htm>. Acesso
em 10/03/2011.

142 No capitulo quatro ser4 tratada a disputa entre os diferentes projetos: nacionalista versus entreguista, e

seus modelos de negdécios e servigos.
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A Comissao Tecnica do Radio (CTR), 6rgdo que administrava a matéria, proibia
as transmissbes pelo perigo que representava para os avides. Entretanto a Rebratel
resolveu enfrentar a CTR e, com grande publicidade, transmitiu um jogo entre paulistas
e cariocas do Maracand, no Rio de Janeiro, para Sdo Paulo. Depois do fato consumado,
as proibicGes silenciaram (RAMOS, 2008: Online). O link da Rebratel sobreviveu a
implantacdo da Embratel e do sistema de micro-ondas (1969). Roberto Marinho
comprou a TV Paulista, em 1964, que posteriormente passou a ser a Globo S&o Paulo. E
a despeito do avango tecnoldgico, a Globo conservou o link, que funcionou para
transmiss@es internas e para quando tivessem problemas.

Em 1957, comecaram as transmissfes para o interior do estado de Sdo Paulo.
Em 15 de novembro, foi instalada a TV Santos, primeira televisao regional do Brasil.
Foi também a primeira emissora brasileira a operar com equipamentos nacionais,
criados num antigo armazém santista de café, por empresarios que ndo tinham qualquer
experiéncia anterior em televisdo. Funcionava junto as OrganizacGes Victor Costa. Na
verdade, deveria ser uma subestacdo da TV Paulista na Ilha Porchat, mas tinha
programacéo local.

Em 1958, foi adotada uma solugédo para levar a programacéo das TVs da cidade
do Rio de Janeiro para as cidades serranas, com a instalacdo do primeiro sistema de
televisdo por cabos do Brasil. Petropolis, cidade onde Vargas costumava instalar o
governo tdo logo o verdo tivesse inicio, passou a receber as imagens das emissoras do
Rio de Janeiro (XAVIER, 2000: 211). A possivel solucdo para as emissoras dos grandes
centros urbanos se propagarem pelo interior, como ocorreu nos Estados Unidos, ndo foi
adotada no Brasil. Os sistemas de cabo no Brasil permaneceram quase em hibernagéo
até o final da década de 1980. ***

As estacOes de televisdo funcionando no Brasil chegaram ao numero de dez
(MATTOS, 2002: 175). Também foi constatado que a fase de prejuizos constantes pela
TV estava acabando, pois 0 crescimento no direcionamento de verbas publicitarias
aumentava de forma marcante. No ano de 1957, os trés canais de TV de S&o Paulo
superavam o montante arrecadado em publicidade pelas 12 ou 13 esta¢des de radio em

funcionamento (SIMOES, 1986: 44). O capital internacional que entrava no Brasil,

143 Daniel Herz teve um destaque precoce na defesa do interesse plblico quanto & cabodifuséo no Brasil.
Quando ainda estudante de jornalismo, fundou a Associacdo de Promocdo da Cultura, em maio de 1974,
em Porto Alegre.
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sobretudo o norte-americano, tinha preferéncia por anuncios publicitarios na televisdo
nos grandes centros urbanos.

A metade dos anos de 1950 foi um tempo de iniciativas e um momento em que
se arriscaram as primeiras tentativas de operacées de rede por links de micro-ondas.'*
Em primeiro de julho de 1956, as TVs Rio, canal 13 do RJ, e Record, canal 7 de Sao
Paulo, transmitiram o jogo de futebol Brasil X Italia do Maracand para Sao Paulo:
lancaram o slogan “Emissoras Unidas (Rio/Record) quinhentos quilémetros a frente”. A
rota de micro-ondas foi feita pelo mar, atraves de barcos, para evitar a serra de Itatiaia.
Chateaubriand, incomodado pela concorréncia, ordenou que em trinta dias a Tupi
estabelecesse um link entre SP e RJ. Numa demonstracdo de mobilizacdo e de
dedicacdo, os engenheiros da TV Tupi fizeram metade da rota com antenas disponiveis
e, outra metade, com arames e telas de galinheiro. Vinte dias antes do prazo, o link de
micro-ondas estava pronto. Os técnicos norte-americanos da RCA que assistiram a
facanha a chamaram de “o v6o do besouro”, pois o inseto contraria todas as leis da
aerodindmica, porém voa (FERREIRA, 1995: 76-77).

A difusdo da televisdo pelo interior também passava por novos arranjos
tecnoldgicos. No inicio as transmissdes eram feitas em VHF (Very High Frequency) e
apenas transmissores pontes conseguiam enviar seus sinais para cidade vizinhas, desde
que ndo houvesse grandes obstaculos. Porém, em 1957 os sistemas de UHF (Ultra High
Frequency) comecaram a ser implantados em pontos estratégicos do interior de Séo
Paulo a partir do Canal 14, portanto acima do 13 dos seletores convencionais. Em
novembro, as trés emissoras (Tupi, Record e Paulista) j& podiam ser sintonizadas em
UHF em Campinas, Limeira e adjacéncias (XAVIER, 2000: 33).1*°

Nas negociagdes de Calmon para viabilizar a instalagdo das novas emissoras dos
Diarios Associados, foi Chateaubriand quem pediu para que fosse incluido equipamento

de micro-ondas para interligar Rio de Janeiro e Belo Horizonte. Dentro de sua

1% Micro-ondas — correspondem & faixa de mais alta frequéncia produzida por osciladores eletrdnicos.
Frequéncias mais altas que as micro-ondas s as produzidas por oscilagdes moleculares e atdbmicas. As
micro-ondas sdo muito utilizadas em telecomunicagdes. As ligacbes de telefone e programas de TV
recebidos "via satélite" de outros paises sdo feitas com o emprego de micro-ondas, que também podem
ser utilizadas para funcionamento de um radar. Uma fonte emite uma radiacdo que atinge um objeto e
volta para o ponto onde a onda foi emitida. De acordo com a direcdo em que a radiacdo volta, pode ser
descoberta a localizacdo do objeto que refletiu a onda. A primeira experiéncia feita com sucesso ocorreu
na Alemanha nazista em 1936.

Y5 \/HF — very high frequency (54 MHz a 216 MHZ; canal 2 a 13) UHF —ultra-high frequency (470 MHz
a 890 MHz; canal 14 a 83).
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caracteristica habitual de empreendimentos, seria uma forma de agradar tanto ao
presidente Juscelino Kubitscheck quanto ao ministro da Fazenda, José Maria Alkmin,
ambos mineiros. As negociagOes avangaram gracas aos pagamentos adiantados em
espacos publicitarios nos veiculos dos Associados, nos anos de 1957 e 1958, mas
também pela intervencdo dos dois politicos anteriormente mencionados que fizeram
pressdo para liberar a autorizacdo da SUMOC para a importacdo de equipamentos no
valor de 3.5 milhdes de délares (CALMON, 1999: 69). '

A fabricacdo de aparelhos de televisdo no Brasil havia comecado em 1951,
quando a foi lancada a TV Invictus. O pioneiro da iniciativa foi um empresario
paulistano de origem russa, Bernardo Kocubej. Atento ao potencial de massa desse
novo veiculo, ele percebeu que o sucesso estava na multiplicacdo e no barateamento dos
receptores. Kocubej foi a Europa e trouxe uma fébrica inteira da Alemanha, para dar
inicio & fabricacdo de 50% dos televisores no Brasil.**" Entre 1952 e 1953 o indice de
nacionalizacdo dos componentes havia subido de 52% para 73% (HERZ, 1977:137).

Segundo Paulo Cesar Ferreira, em 1956 os fabricantes nacionais que ja estavam
no pareo comegaram a produzir aparelhos em série a um ritmo de 35 mil unidades por
ano. Em 1960, essa quantidade havia saltado para 150 mil (FERREIRA, 1995: 81). O
negocio definitivamente havia mudado de ares, inclusive incentivando uma pequena
indUstria de componentes. Em 1956, a industria nacional controlava 80% do mercado de
televisores (HERZ, 1977:137).

Com o mercado crescendo, surgiram outras empresas brasileiras, algumas
montadoras para concorrer com o pioneiro Kocubej: ABC, Artel, Bandeirante, etc.
Empresas nacionais e multinacionais produziam todos os componentes usados na
montagem dos televisores, como Begli, Constanta, Mialbras, Telewatt e Willkason. Os
cinescopios e outras valvulas eram fabricados pela Philips, RCA e Sylvania, além da

prépria Invictus.

146 Quando Chateaubriand comprou suas duas primeiras emissoras de TV, o valor do délar era C$18,8. Na

época das novas compras, Jodo Calmon tinha informacdes que JK desvalorizaria moeda até 100 por 1.
Chateaubriand fez duras criticas ao presidente da Sumoc que, segundo ele, ndo entendia 0 que
representava em termos de avango a instalagdo de seis novas emissoras de televisdo em capitais, assim
como instalar transmissores em Itatiaia, no Rio de Janeiro e em S&o Paulo de modo a interligar Rio, S&o
Paulo e Belo Horizonte.

47 Existiam riscos econdmicos, em termos de investimento e retorno. Porém em termos tecnolégicos
mesmo em face ao estagio industrial do pais, o projeto nao era tdo complicado, uma vez que a tecnologia
vigente no funcionamento dos aparelhos de TV era praticamente a mesma do radio, a base de valvulas
eletrdnicas - similares as lampadas de filamentos. Essa valvula era muito simples de fabricar e montar.



112

Essa euforia seria contida no inicio dos anos de 1960, pelas multinacionais de
eletronica que estavam no pais, competindo com as dezenas de pequenas e medias
montadoras nacionais da area de aparelhos de TV através da sofisticacdo do produto. As
novas tecnologias de microeletrénica que surgiram entdo, como o transistor, eram caras
e dificeis de dominar: demandavam investimento em pesquisa e base de producdo das
quais as empresas brasileiras ndo dispunham. Do outro lado, a Philco produzia
integralmente os seus transistores e a RCA, 0s seus circuitos integrados, tornando seus
produtos mais baratos. Aqui teria tido um papel decisivo a viabilizacdo da rede
planejada pela Rebratel de Simonsen, pois haveria um parceiro nacional com mercado
em economia de escala (América do Sul) para viabilizar o negocio de Kocube;j.
Contudo, o golpe de misericordia na industria nacional viria somente na década de
1970, com o surgimento da TV colorida, muito mais sofisticada.

Além da fabricacdo e da idéia de escala industrial se estabelecer para o Brasil,
existiam também outras formas de se adquirir um aparelho de TV, como assinala Paulo
Cesar Ferreira:

Durante 0 Governo JK, a televisdo passou a ser encarada como indUstria. E se
tornou até mesmo alvo de um escandalo financeiro: a importacéo clandestina de
televisores denunciada pelos jornais. Dos 22.500 aparelhos vendidos pelos
Estados Unidos ao Brasil, em 1955, apenas 1200 passaram pela alfandega. E, dos

46 mil tubos de imagem made in USA comprados naquele ano, s6 1500, tiveram
registro de entrada oficial (FERREIRA, 1995: 81).

Os dados da época desqualificam parcialmente os indices oficiais de televisores
no Brasil, uma vez que o contrabando (90% dos televisores importados) ndo era
registrado na producdo. Portanto, existia um numero maior de televisores do que se
estimava no pais. Ao mesmo tempo, a informacdo de Ferreira serve para mostrar que
parte da industria nacional de televisores atuava, na verdade, somente como
montadoras, ou fabricantes parciais de seu produto final.

Entretanto, houve quase uma estagnacdo entre 1955 e 1959 no crescimento em
numeros de emissoras. Isto pode ter sido um reflexo da tentativa da Presidéncia da
Republica de exercer maior controle sobre as concessoes e sobre a atuacdo desmesurada

da televisdo no cenério politico.

2.4 Medidas para controle

Ainda em 1956, na recém-inaugurada presidéncia de Juscelino Kubitscheck

ocorreu a tentativa de limitar os ataques que o Poder Executivo sofria da midia
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eletronica, inclusive da televisdo. Juscelino havia percebido a manobra midiatica contra
Vargas, tanto que ajudou a construir um veiculo de imprensa para dar apoio a Getdlio
Vargas e, posteriormente, a sua propria candidatura e Presidéncia: A Ultima Hora.

No dia 9 de outubro de 1956, o Executivo apresentou ao Congresso 0 novo
projeto de Lei de Imprensa, que visava a por limites na imprensa do ponto de vista
moral, mas, sobretudo politico (BIROLI, 2004: online). O projeto levaria a um amplo
debate que se estendeu durante meses, sendo combatido pela imprensa.

O jornal O Globo considerou a proposta do governo razoavel (BOJUNGA,
2010: 499), ndo sem interesse proprio, pois Roberto Marinho voltava a solicitar uma
concessao de televisdo para a Radio Globo, que Ihe seria conferida no ano seguinte por
Kubitscheck. Segundo Flora Neves, “O canal da TV Globo do Rio era destinado a
maior emissora de radio do pais — a R&dio Nacional — e o presidente a concedeu a
familia Marinho para evitar que os veiculos das organizacdes [Globo] continuassem
com criticas ao seu governo” (NEVES, 2008: 34). Depois de atendido em sua pretenséo
quanto a televisdo, O Globo voltou & oposicdo contra Brasilia, com editoriais **
assinados por Jodo Neves Fontoura que faziam eco aos editoriais de O Estado de S.
Paulo, de Julio de Mesquita Filho: ambos atacavam a transferéncia da capital para o
Planalto Central (CHAGAS, 2000: 759).

Para a maior parte da imprensa, a proposta de lei foi chamada nas expressoes
comuns dos jornais cariocas e paulistas de "projeto rolha™ ou de "lei de arrocho”, uma
vez que, segundo eles, restringiria a liberdade de imprensa. Implicaria, portanto, um
ataque a propria democracia, que teria naquela liberdade um de seus pilares mais
basicos (BIROLI, 2004: online). A Tribuna da Imprensa e o tabloide Maquis do
jornalista Amaral Netto, ambos ferrenhos opositores de JK, passaram a classificar o
projeto como a Lei do Garrote (BOJUNGA, 2010:.499).

Um dia antes da apresentacdo do projeto de Lei de Imprensa ao Congresso,
foi baixada a portaria 899. O responsavel foi o ministro de Viacdo e Obras Publicas,
Ldcio Meira, que a publicou no Diério Oficial de oito de outubro de 1956. Essa portaria

148 Nao s6 editorais, mas manchetes. "O sr. Cardia, da censura, interrompeu o locutor Luiz Jatoba que lia
uma cronica do jornalista Darwin Branddo, no programa "Noite de Gala", da TV Rio. Houve protestos de
Jatobé e do patrocinador do programa Abrado Medina. A crbnica comegava assim: "Nosso assunto hoje é
a histéria de uma obsesséo e de um obcecado. A obsessdo: Brasilia. O obcecado: JK". A leitura da cronica
foi interrompida depois desta frase: "Surgiu uma conversa! Brasilia ndo existe”. Primeira pagina de O
Globo - 30 de setembro de 1958.



114

introduzia restricdes afirmando que os servigcos de radiodifusdo, mesmo concedidos,
permaneciam como servicos publicos e de responsabilidade do Estado. De fato, isso
ocorria em todos os paises, inclusive nos Estados Unidos, do qual copidvamos o modelo
de TV comercial. Portanto, o Estado mantinha responsabilidade de fiscalizagao e “devia
evitar que fossem utilizados para transmissdes ‘obscenas, contrarias a moral, subversivas
ou injuriosas’, para ‘finalidades destrutivas e programas contrarios aos interesses da

sociedade™ (LINS, 2010: online). O resumo da portaria explicita seus receios:

Art. 1° as estagdes radiodifusoras, inclusive as de televisdo, excluirdo dos
seus programas as anedotas maliciosas, 0s gracejos picantes, bem como nao
irradiardo quaisquer manifestacBes, ainda que reproducdo de artigos ou
discursos, que importem ou possam importar na subversdo da ordem publica,
em incitamento a greves, que possam provocar a animosidade entre as classes
armadas, ou delas contra instituicGes civis; a instigacdo a desobediéncia
coletiva ao cumprimento da Lei; ou que contenham injlria ou desrespeito as
autoridades constituidas.

Art. 2°: A Infragdo ao disposto no artigo 1° sujeita a empresa a suspensdo de
sua estagdo por prazo ndo excedente de 30 dias e, em caso de reincidéncia, a
rescisdo da concessdo. (BIROLI, 2004: online).

Além dos artigos, a portaria era acompanhada por um parecer do Consultor
Geral da Republica fundamentando o poder concedente de proibir a emissdo de

determinadas irradiag0es:

pode a administracdo, como podem 0s concessiondrios, de vedar a qualquer
cidaddo que ocupe a estacdo para manifestar-se com finalidades destrutivas,
contrarias, aos interesses da sociedade, com programas contrarios a moral,
incitando greves, ou subversdo da ordem, ou pregando a desmoralizacdo das
autoridades constituidas.

Seria um contra-senso que, recebendo uma delegacdo do poder publico, os
concessionarios, que obtiveram gratuitamente uma concessdo, permitissem
que sua estacgdo se voltasse contra a sociedade e a administracéo publica.

Os titulares da concessdo ndo podem permitir, como ndo pode permitir o
poder concedente (LINS, 2010: online).

Até entdo, a legislagdo usada para a televisdo era, na verdade, oriunda da
regulamentacdo estabelecida em 1946 para o r&dio, o cinema, o teatro e as diversdes
publicas. Ou seja, ndo existia uma legislacdo especifica. Além disso, a existente era
quase que exclusivamente montada para uma preservacao aos valores morais da época.
Essa legislagdo sofreu forte influéncia do Codigo Hays, elaborado como autocensura
para os produtores de cinema nos EUA (SODRE, 1984: 81) *° O Cédigo estipulava o

149 Além disso, a Constituicdo de 1946 admitia restricdes a espetaculos e irradiagdes apenas para fins de
protecdo dos bons costumes, conforme dispunha seu artigo 141, assegurando a liberdade de expresséo,
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que podia e 0 que ndo podia ser exibido conforme os seguintes itens: delitos e crimes;
brutalidades; relagdes sexuais; vulgaridade; obscenidade; blasfémia e linguagem vulgar;
costumes; religido; temas especiais; nacionalidade; titulos; e crueldade com os animais.

Apesar do texto da portaria 899 iniciar com uma linha moral, passou logo em
seguida para os pontos politicos, como a mencéo a irradiacdo de manifestacdes ou da
reproducdo de artigos ou discursos que pudessem levar a subversdo da ordem publica.
Quanto a questdo de discursos, cabe lembrar que Carlos Lacerda era entdo deputado
federal pela UDN (eleito em 1955) e seus ataques a candidatura de Juscelino e,
posteriormente ao governo eleito depois de agosto de 1955, eram uma passagem ainda
clara na meméria.**® Além disso, a portaria aborda claramente a questdo do incitamento
ao golpe militar — coisa comum na imprensa brasileira e nos discursos de Lacerda tanto
na deposicdo de Vargas quanto no periodo que antecedeu as eleicdes de 1955 até a
posse de Juscelino em 1956, quando Lacerda solicitou o regime de excec¢éo.

Apds a tentativa de golpe em novembro de 1955, Carlos Lacerda ficou
refugiado na embaixada de Cuba. Posteriormente viveu oito meses em Nova lorque e
trés meses em Portugal, para s6 entdo retornar ao Brasil. 1sso ndo o privou do acesso aos
meios de comunicacdo impressos. Seu jornal a Tribuna da Imprensa continuou
publicando seus artigos e editoriais. Além disso, escrevia sob os pseudénimos de Julio
Tavares e de Jodo da Silva, **! para O Globo e Tribuna da Imprensa (BOJUNGA, 2010:
485 | CHAGAS, 2000: 735). Ao retornar ao Brasil em outubro de 1956, Lacerda avisou
qgue naquela noite falaria a Radio Globo. Porém, Cleanto de Paiva Leite, chefe de
gabinete do ministro Lucio Meira, telefonou a Roberto Marinho para lembrar a
penalidade de 30 dias a qual a radio podia ser submetida, e a Radio Globo recuou
(BOJUNGA, 2010: 501).

Também na televisdo a portaria foi efetivada, como lembra Carlos Lacerda:

Quando Juscelino proibiu a minha ida a televisao, através do general Mourao
Filho, que era, diretor de um negdcio la& do Ministério da Viacdo, partimos
para essa solucdo do caminhdo do povo, que na época foi uma solucéo
extremamente feliz. Com a falta de contato com o povo através da televiséo,

independente de censura, “salvo quanto a espetaculos e diversdes publicas, respondendo cada um, nos de
casos e na forma que a lei preceituar, pelos abusos que cometer”.

%0 Uma abordagem interessante e apurada sobre o desempenho de Lacerda contra a legalidade pode ser
visto em (DELGADO, 2006).

151 E provavel que desse pseuddnimo de Carlos Lacerda se origine a misica Jodo da Silva, de autoria de
Billy Blanco, gravada no compacto "O Povo canta”, do Centro Popular de Cultura da Unido Nacional dos
estudantes (CPC da UNE) em 1963, destacando uma viséo de subserviéncia a cultura estrangeira.
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tivemos contato direto com a massa no meio da rua, o que diminuia muito o
ambito da coisa, mas ndo nos isolava do povo. A televisdo, apesar de tudo,
ndo tinha a forca que tem hoje, e 0 povo sempre ia para rua para nos ouvir. O
caminhdo rodava o bairro, a cidade, e a gente fazia dez, vinte comicios na
mesma noite (grifos meus) (LACERDA, 1977: 91).

A interpretacdo de Lacerda sobre a limitacdo de seu acesso aos meios de
comunicacdo eletrdnicos deixa claro que, apesar dele ter achado uma solugédo que lhe
dava acesso direto ao povo, o ambito de suas apari¢cbes diminuia muito. Mesmo com a
ressalva quanto a forca limitada da televisdo na época, ele tinha que multiplicar esfor¢os
para atingir as pessoas e 0 publico das ruas, que ndo necessariamente era 0 mesmo
publico da televiséo.

Quanto ao general Mouréo Filho, na verdade ele era apenas coronel na época’®2.
Ocupava a presidéncia da Comissdo Técnica de Radio (CTR), que contou com a
participacdo das Forcas Armadas desde sua criacdo. Foi responsavel por regular a
radiodifusdo brasileira de 1931 a 1962: dos trés membros da comissdo, dois eram
indicados pelos ministérios militares e seu presidente sempre foi um oficial (PIERANTI
et. alli, 2007: online).

A portaria 899, por si s0, ndo garantiu o fim dos problemas de Juscelino com as
criticas na TV. Em 11 de novembro de 1956, no aniversario da tentativa de golpe de
1955, o general Juarez Tavora ocupou a tela da TV Rio e atacou o governo eleito,
contrariando recomendacdes expressas do general Lott, ministro da Guerra. Sua
aparicdo resultou numa punicdo e numa séria ameaca de crise no governo (SIMOES,
2000: 66-67 e SIMOES, 1986: 34).

Entretanto, a repercussao imediata do discurso de Juarez Tavora e a sua punicao
no dia 21 de novembro, com 48 horas de prisdo domiciliar, atestam que existia uma
funcdo politica para a televisdo, e o0 que transcorria nela era pauta politica reproduzida
nos jornais. Juarez Tavora foi para televisdo e tornou-se o assunto de todos os jornais.

Os problemas continuaram. Em 1957, no programa Noite de Gala'*® da TV Rio,

novas criticas a politica do presidente Juscelino Kubitschek provocaram a censura ao

152 Foi mantido na ativa pelo Presidente, que contornou a lei para que isso fosse possivel, uma vez que o
militar deveria ter ido para reserva. Posteriormente, ele foi promovido a general por Juscelino Kubitschek,
contrariando seu Ministro da Guerra, o general Lott (BOJUNGA, 2010: 500).

153 Noite de Gala — O programa foi criado no inicio de 1957. Abrado Medina, grande comerciante de
eletrodomésticos no Rio de Janeiro, era seu produtor e patrocinador, fatos comuns na época, mas
contraditorios para a TV Rio, que estava passando ela prépria a produzir seus programas. Contava com
descontos na compra de aparelhos da Philips e da Philco aos quais vendia horarios no seu programa,
incentivando o consumo de televisores, os quais ele vendia. Era entdo a produgdo mais cara da televisdo
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programa (CPDOC: online).*** Hélio Fernandes fazia comentarios politicos durante a
exibicdo de Noite de Gala, que era um dos mais luxuosos da TV brasileira. Segundo
Walter Clark “ele esculhambava tanto o Juscelino, criticava tanto, fazia uma oposi¢ao
tdo cerrada que acabou tirando do sério aquele monumento a tolerancia (Juscelino) e o
levou a protagonizar um dos primeiros episodios de censura da televisdo Brasileira” ”
(CLARK, 1991: 80).

Hélio Fernandes guardou lembrancas da eficiéncia da censura do governo
Kubitscheck, recordadas em uma entrevista sobre o episodio do programa Noite de Gala:

Era um programa de enorme audiéncia — ele entrava as 22h e ia até a meia-
noite —, muitos cinemas cortaram a sesséo das 22h porque todo mundo ficava
em casa para assistir ao programa, eu era comentarista politico do programa.
O resultado néo foi 14 muito bom, o Juscelino mandou me tirar do programa.
Ele me contou isso 10 anos depois e bastante constrangido. (...) Desse
programa ele também tirou o Carlos Lacerda e o Millér Fernandes. Isso
demonstra que o Juscelino ndo foi assim esse grande democrata que dizem ter
sido. (FERNANDES, 2002: online)

Juscelino mandou avisar Pipa Amaral (Jodo Batista do Amaral), dono da TV Rio
que, caso 0s ataques ndo cessassem, Amaral ndo obteria as concessdes de canais de TV
que estava pleiteando para o interior do Rio de Janeiro. Porém, o desfecho ndo foi o
almejado por JK. Amaral foi até Medina e pediu a exclusdo de Hélio Fernandes, mas
Medina “lacerdista fanatico e adversario feroz de JK” (CLARK, 1991: 80), preferiu
levar seu programa para a TV Tupi de Assis Chateaubriand em 1958. Contudo,
Chateaubriand acolheu Medina a época, mais pelos indices de audiéncia do que pelo seu
conteddo politico. Em 1959, o programa voltou a TV Rio.

O primeiro indicio de que as concessfes de televisdo outorgadas pela
Presidéncia da RepuUblica passaram a ser um elemento para fazer politica e conter
adversarios politicos no cenario nacional foi a revogacéo, feita por Getulio Vargas em
1953, da concessao dada por Dutra a Roberto Marinho. No caso de Juscelino, ndo
existiam mais duvidas: as concessdes foram utilizadas como uma arma para a barganha
politica e a contencéo de adversarios. Além de Pipa Amaral, havia o ja mencionado caso
de Roberto Marinho.

brasileira, e um chamariz para o publico com atragfes internacionais e nacionais (CLARK, 1991: 78-79).
O dono das lojas Rei da Voz conseguiu fazer com que a média de vendas de televisores, entre 15 e 18
mensais, passasse para entre 80 e 100 aparelhos. Além disso, Medina colheu outro fruto, pois alavancou a
candidatura de seu filho para deputado (HERZ, 1977: 137).

1% Conforme o CPDOC da Fundacio Getdlio Vargas In: <http://cpdoc.fgv.br/producao/
dossies/JK/artigos/Sociedade/Televisao>. Acesso em 05/04/2010.
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Depois de sete anos, o numero de televisores vinha num crescendo, assim
como sua instrumentalizacdo politica e as medidas para conté-la. Um dado
surpreendente quanto a disseminacdo da televisdo na capital do pais, o Rio de
Janeiro, aparece no relato de Joaquim Ferreira dos Santos sobre uma pesquisa feita
pelo Instituto de Pesquisa e Estudo de Mercado do Rio de Janeiro. Realizada em
1958, apresenta numeros impressionantes: 20% da populacdo da cidade estavam
distribuidas em 64 favelas e 9% dos barracos das favelas tinham aparelhos de
televisdo. Varios desses barracos providos com aparelhos de TV nas favelas
“funcionavam como salas de proje¢do com entrada paga” (SANTOS, 1997: 35).1°
Mesmo em doses diminutas, a televisdo ampliava seu alcance sobre classes menos
privilegiadas.

A Portaria 899 de 1956 foi revogada pelo Supremo Tribunal Federal no final
de 1958. Mas, entdo ja tinham sido possiveis dois anos do governo de Juscelino sem
as ameacas dos meios eletrénicos com o impedimento do acesso de Lacerda ao radio
e a TV. Isso ndo significa que Lacerda ndo tenha promovido alguma agitacao através
dos jornais, como ocorreu na ocasido em que revelou um cddigo do Itamaraty em
1957, o qual permitia comprovar que Vargas havia recebido dinheiro de Per6on para
promover sua campanha, intermediado por Jango. O repasse financeiro se deu
através de um negécio em torno de venda de madeira do Brasil por valores
superfaturados para a Argentina; a diferenca foi aplicada na campanha de Vargas
(CHAGAS, 2000: 766).

Em 1958, ficou evidente outra transformacdo na televisdo brasileira. Até
entdo ela havia se desenvolvido com uma quantidade de programas em sua
esmagadora maioria brasileiros. Desde o inicio, foram exibidos filmes de estudios
cinematograficos norte-americanos, mas que ndo ocupavam um espago muito
expressivo da programacdo. Nesse ano, comecaram entdo a desembarcar 0s

telefilmes produzidos nos EUA, ou as teleséries, producdes feitas diretamente para

155 Cabe lembrar que, mesmo nas favelas, existem pessoas que estabelecem negdcios e acabam tendo
algum tipo de ascensdo econémica. O Sr. Ademir Ferreira da Silva relata em suas recordagdes sobre a
Favela do Esqueleto no Rio de Janeiro em 1958: “Tinha uma familia amiga, que era a Unica que tinha um
aparelho de TV na Favela do Esqueleto. Eles também moravam em um barraco de dois andares. O pai era
comerciante, tinha o ‘comercinho’ dele.” (SILVA, Online).
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televisdo. Os chamados “enlatados” **° fizeram imenso sucesso, gerando uma crescente
progressdo de horas ocupadas nas estacées de TV brasileiras e mundiais. **’

A0 mesmo tempo em que a economia brasileira se internacionalizava
rapidamente, a televisdo no Brasil se americanizava de forma crescente (AVILA, 1982:
33-34). Os custos de producdo no Brasil eram quase proibitivos, e o produto norte-
americano ja vinha pago por sua prévia veiculacdo nos EUA, sendo o mercado externo
uma fonte de lucro extra. Assim como o cinema fora antes um embaixador dos EUA,
demonstrando o0 modo de vida, a sociedade e o0s valores norte-americanos
(MATTELART, 1977: 201), as televisbes fariam esse papel diploméatico de forma
crescente até meados da década de 1980, com seus enlatados ocupando muitas horas de
programacéo.

O papel politico das emissoras de televisdo no ambito nacional continuou a ser
objeto da preocupacdo e da censura da Presidéncia. Em 1959, o Presidente Juscelino
Kubitschek passava um final de semana em Belo Horizonte e foi surpreendido ao assistir
um programa politico na TV Itacolomi (Diarios Associadas) no qual o deputado da UDN,
Raimundo Padilha, fez criticas contundentes ao governo (FALCAO, 1989: 355).

A reacdo de Kubitschek foi telegrafar ao recém-nomeado ministro da Justica
(julho de 1959), Armando Falcéo, nos seguintes termos:

Ministro Armando Falcao

Rio

Ontem na TV Tupi o deputado Raimundo Padilha, programa Murilo
Marroquim, acentuou com coloridos draméticos a situagcdo econdmica do
Brasil. Estdo se tornando moda ataques insinuantes sobre inflagdo e custos de
vida embora sem ataques pessoais Presidente da Republica. Considero esses
incitamentos parte plano subversivo com que querem perturbar a ordem
pUblica. Peco organizar equipe na chefia politica ou no seu proprio gabinete
capaz pOr paradeiro definitivo essa situacdo. Reputo mais grave focalizagdo
esses aspectos com envenenamento da opinidao publica do que
propriamente ataques pessoais feitos a mim. Comissdo Técnica Radio ndo

estd dando resultados esperados. Transfira tudo isso para seu Ministério e
“aguente a mao no duro”. Abragos

Juscelino Kubitschek (grifos meus) (FALCAOQ, 1989: 355-356).

1% Rodados em pelicula cinematografica, chegavam as emissoras de televisao brasileiras em latas, como
os filmes de cinema; posteriormente, j& vinham dublados.

57 Comandante Meteoro, Roy Rogers, | Love Lucy, Rin Tin Tin, Papai Sabe Tudo, e uma infinidade de
outras series que fizeram a venda para o exterior passar de 15 milhGes de délares em 1958, para 130
milhdes de délares em 1973. Também os desenhos animados feitos para televisdo nos EUA foram
lancados em 1957 com Jambo e Ruivao, iniciando uma producdo massiva da dupla que havia criado Tom
e Jerry para o cinema, Willian Hanna & Joseph Barbera.
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A preocupacao de Juscelino Kubitschek com a televisdo como meio de mobilizar
a opinido publica é explicita. Estava desgostoso com o alarde feito pela situacdo causada
por sua politica, no caso, a inflagdo e o aumento generalizado de precos. Entretanto, a
despeito dos gastos do governo ser a principal causa da infla¢cdo, havia também por
parte dos adversarios do governo e dos especuladores o intuito de alardear o panico.
Para alcancar esse propdsito a televisao tinha um papel decisivo.

Mesmo sem mencionar em seu longo telegrama a palavra “economia nacional”, o
presidente tinha razdo em perceber que estava sendo alvo de um ataque organizado contra
ela por parte da midia. A exacerbacao da expectativa inflacionéria levava os comerciantes
a remarcar preventivamente 0s precos para garantir a reposicao de estoque.

JK demonstrava pouca confianca na Comissdo Técnica de Radio, responsavel por
fiscalizar a radiodifusdo, e na época presidida pelo coronel Olimpio Mourdo Filho.'*®
Kubitschek pediu entdo a Armando Falcdo que controlasse a TV. O ministro encarregado
pelo Presidente de conter os ataques de exaltados contra o governo passou a excluir os
radicais e demolidores da lista de concessdes (BOJUNGA, 2010: 500). Além disso,
Falcdo passou a fazer uma constante ameaca velada em tom de prévia adverténcia,
lembrando aos concessionarios e patrocinadores que esses servicos se tratavam de

concessdes publicas e, portanto, estavam submetidos ao controle direto do governo:

Mandei chamar, um a um, para conversas cordiais, 0s patrocinadores de
programas de prestigio, de grande audiéncia. O método era suave, mas eficaz.
Deu certo, sem excecdo. Ndo me lembro de haver proposto a punicdo de
nenhum concessionario. Tudo correu na santa paz — e Juscelino, na area da
televisdo e do radio, teve tranquilidade para governar, sem problemas, até o
fim do seu mandato. (FALCAO, 1989: 356).

As tentativas de limitar a atuacdo da televisdo continuaram a ser feitas. Em
outubro de 1959, foi assinada pelo mesmo Armando Falcdo, como ministro da Justica, a
primeira legislacdo regulamentando a censura de TV no Brasil, proibindo qualquer
declaragdo do deputado Tenério Cavalcanti’®® sobre o caso Sacopd (MATTOS,
2002:175). 16

158 posteriormente, Olimpio Mour4o filho teria um papel destacado no inicio do golpe militar em 1964,
mas ja tivera seu momento de gléria em 1937, quando era ainda um jovem capitdo integralista e foi
responsavel pela elaboracdo do Plano Cohen. Foi um Plano falso que indicava uma tentativa de golpe
comunista nos moldes de 1935, que depois de devidamente explorado pelo governo, teve ampla cobertura
da midia e serviu de pretexto para Getulio Vargas decretar o Estado Novo.

19 Tenério Cavalcanti, também conhecido como o Homem da Capa Preta. Era um violento deputado da
UDN que fez fama em Duque de Caxias e na Baixada Fluminense, sempre acompanhado de sua
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No cenario econbmico, destaca Daniel Herz, ocorreu o aumento das
contradi¢des internas com a estratégia empreendida pelo governo Kubitscheck, calcada
na tecnologia e no capital estrangeiro. Com o aumento da luta-de-classes, o grave
quadro do final de seu governo apontava para um endividamento e uma crise

inflacionaria sem precedentes (HERZ, 1987: 83). Prossegue Herz:

Além do papel econémico, o capital estrangeiro também cumpria uma funcéo
politica: ndo sé fazia a defesa da manutencdo do modelo de producédo
capitalista no Brasil, como também reivindicava uma via de desenvolvimento
econdmico que atendesse aos seus interesses mais imediatos (HERZ, 1987: 89).

Todavia, nesse periodo o governo Kubitscheck moveu-se no sentido oposto. Em
vez de aumentar as concessdes ao capital estrangeiro, endureceu sua posi¢cdo, como
pode ser observado no cenario das relagdes do governo brasileiro com os EUA. O Brasil
oscilou a esquerda, indo do alinhamento automéatico ao retorno da barganha
nacionalista, passando pelo rompimento com o Fundo Monetario Internacional e
alcancando a criacdo da Operacdo Pan Americana (OPA), que lhe garantiu algum
prestigio em Washington.

O pretexto para a manobra brasileira foi fornecido de modo involuntario pelo

entdo vice-presidente dos EUA, Richard Nixon:

Kubitschek quebrara o embaragoso siléncio na América Latina que se seguiu
ao apedrejamento do vice-presidente Nixon na Venezuela em 1958,
escrevendo ao Presidente Dwight Eisenhower sobre sua preocupacdo e
fazendo da melhoria de relagdes com os EUA e o resto do hemisfério —
“Operagao Panamericana” — a pedra fundamental de sua politica externa. Ele
queria que os EUA ampliassem a assisténcia econdmica a América Latina
(COLBY, 1995: 357).

No plano interno, para que o aporte financeiro dos Estados Unidos fosse
garantido, era necessario que as tendéncias politicas do vice-presidente Jodo Goulart —
principalmente o nacionalismo — fossem contidas. Segundo Gerard Colby, Kubitscheck
prometeu gque Jango iria ficar na linha (COLBY, 1995: 359).

metralhadora Lurdinha. Em 1960, passou a dissidente da UDN e concorreu contra Carlos Lacerda ao
governo da Guanabara.

180 Crime do Sacopa — foi um assassinato passional, cometido na ladeira de mesmo nome no Rio de
Janeiro. Jorge Bandeira, um tenente da FAB, foi acusado e condenado. A TV Tupi dava uma grande
cobertura para um assunto teoricamente ja resolvido. Flavio Cavalcanti conseguiu levar cameras de TV
(na época, enormes) e transmitir de dentro da prisdo a entrevista com o tenente condenado, que dizia ser
inocente. Tendrio Cavalcanti também insistia na inocéncia, mas sem apresentar provas. A revista O
Cruzeiro também fazia papel de defensora do oficial da FAB e seguiu cobrindo o caso com destaque.
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Juscelino Kubitschek, mergulhado em seu projeto de modernidade e
desenvolvimento, ndo esteve desatento para as mudangas que transformavam a midia
do pais. O cenério de uma politica imagética, movida em parte pela televiséo,
também foi expresso como sinénimo de modernidade, que ao mesmo tempo
modificava o panorama politico.

A imagem de Juscelino Kubitscheck € muitas vezes apontada como exemplo em
termos de atitude democrética. Contudo, frente aos meios de comunicacdo eletronicos,
sua postura teve uma marca contraditéria, materializada pela censura e controle direto
do seu governo. Foi justamente em relacdo a radiodifusdo que o Presidente ndo hesitou
em mostrar-se autoritario, valendo-se de todos 0os meios para barrar 0 acesso de seus
adversarios ao radio e a televisao, exercendo uma vigilancia atenta. A midia eletrénica
se desenvolvia em um Brasil em rapida urbanizacdo. Sua importancia politica crescia,

deixando claro para os politicos que era necessario exercer controle sobre ela.

2.5 A mudanga da Capital

Afinal de contas para que tanta pressa? Para satisfacdo da vaidade? Bobagem.
Quando se efetivar a mudanca, daqui a 4, 8 ou 10 anos, far-se-4 um obelisco
monstro a entrada do El Dorado com a inscri¢do de que tudo aquilo é devido
ao doutor Juscelino e dar-se- & 0 seu nome a Praca dos Trés Poderes. Creio
que assim ficara bem para a posteridade”. Editorial "Variacdes sobre a
mudanca" de All Right no Correio da Manh4, em 08 de maio de 1958. ***

A construcdo de Brasilia tinha outras intencdes além das alegadas. Nao se
tratava apenas de cumprir a antiga determinacgdo da primeira Constituicdo republicana,
de levar desenvolvimento para o interior do pais com a interiorizacao da capital e tentar
elaborar novas rotas que interligassem de fato o Brasil do litoral com o seu interior.
Existiu também, sem sombra de duvida, a vontade de Juscelino Kubitscheck de
consolidar um marco definitivo em sua administragéo.

Além disso, existe outra razdo normalmente ndo tdo explorada. Para Juscelino
Kubitscheck, era fundamental livrar a Presidéncia da Republica da vulnerabilidade
politica em que se encontrava exposta no Rio de Janeiro. Segundo Ronaldo Costa
Couto, existiam evidentes indicadores de ingovernabilidade numa metrdpole
conturbada. E Kubitscheck pensava que era necessario fugir dali, sair o mais depressa
possivel (COUTO, 2001:195).

181 0 cronista All Rigth, era o pseudonimo do jornalista Anderson Magalhées, que faleceu em 05/09/1967
depois 49 anos colaborando com o Correio da Manha.
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Segundo diversos relatos, Kubitschek gostava muito do Rio de Janeiro e nao
tinha nada de pessoal contra a cidade. Conhecido como um personagem extrovertido,
ndo ficava nem um pouco deslocado do clima risonho e irreverente da cidade.
Entretanto, os poderes do Executivo ficavam sufocados ali. A dimensdo local abafava as
questdes nacionais; 0s problemas estaduais e municipais se sobrepunham a ordem
federal, forcando o Presidente da Republica a se comportar como um intendente.

Segundo Claudio Bojunga, Juscelino via o Rio de Janeiro como sede do

Executivo, uma confluéncia de tragos preocupante:

Era resultado da superposicdo de poderes e vicios ancestrais, dos grupos de
pressdo, da ingénua confusdo popular em relagdo as esferas de competéncia
politica, dos ardis de uma imprensa virulenta e frequentemente tacanha.
O Rio fazia espuma. A Corte era chegada a conspiracdes e melodramas
politicos (BOJUNGA, 2010: 732).

Claudio Bojunga, ao mencionar os ardis da imprensa, ressalta o papel impositivo
da midia em fazer valer sua vontade ao influenciar a opinido publica e fazer oposicdo as
medidas de governo que contrariassem 0s seus interesses imediatos. Assim, a midia
exercia veto player em relacdo as diretrizes da Presidéncia, estabelecendo uma oposi¢do
ferrenha a qualquer mudanga. Interesses de particulares eram postos acima dos nacionais.

Ao iniciar o projeto de mudanca da capital, Kubitscheck fez com que o eixo das
discussdes politicas mudasse, transferindo-se quase todo para um tema Unico que girava em
torno da mudanca e da construcdo da nova capital. Dessa forma, a pauta dividia a oposi¢éo.
Varios partidarios da UDN de Goias, Minas Gerais de estados do Norte viam com bons
olhos a mudanca e, até mesmo em Séo Paulo, alguns membros da UDN eram favoraveis.
Este era o caso de Herbert Levy, que fez uma palestra na faculdade de Direito em S&o
Paulo, em 15 de margo de 1957, intitulada: “A sede do Governo Federal precisa fugir do
Rio de Janeiro”. A fala tinha uma conotagao recheada de velhos preconceitos sobre o clima
e a populagdo: “As caracteristicas climaticas e o temperamento do povo criaram na cidade
do Corcovado condi¢cbes mesologicas, altamente prejudiciais & marcha dos negdcios
pablicos...” (LACHINI, 2002: 114). Para cooptar parte da oposi¢do, Juscelino Kubitscheck
nomeou 0 deputado federal Iris Mainberg, da UDN, como o controlador da Companhia
Urbanizadora da Nova Capital do Brasil (Novacap).

Com a transferéncia da sede do Executivo, a Presidéncia esperava reforcar sua
posicdo, se afastando do poderoso e perigoso fogo cerrado politico-militar e midiatico

do Rio de Janeiro.
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Sobre o clima politico do Rio de Janeiro e a turbuléncia ocasionada na capital,
basta lembrar a campanha presidencial de 1955, quando Lacerda propunha adiamento
do pleito e mudangas na Lei Eleitoral para evitar a qualquer custo a vitdria de PSD de
JK. A leitura que Kubitscheck fazia disso foi manifestada em um discurso em Belém no
mesmo ano: “Néo ¢é possivel que cinquenta cidadaos na capital da Republica estejam a
inquietar e a ameacgar 50 milhoes de brasileiros” (COUTO, 2001:199).

A questdo da imprensa pairava como um poder desmesurado. Sua articulagdo na
derrubada de Vargas, as pressdes constantes, a barganha cotidiana a qual a Presidéncia
era obrigada para nao ser obstruida: tudo isso fazia da Cidade Maravilhosa um porto ndo

muito seguro. Segundo Claudio Bojunga,

Juscelino sofrera o diabo nas méos dos capitées do jornalismo carioca: Paulo
Bittencourt, do Correio da Manhd; Assis Chateaubriand dos Diérios
Associados; Roberto Marinho, de O Globo (que passou a criticar Brasilia
assim que conseguiu seu canal de televisdo); e Orlando Dantas, do Diario de
Noticias. De maneira geral, essas organizaces haviam malhado o ritmo
frenético da construcéo da nova capital (BOJUNGA, 2010: 732).

A barganha com as concessfes de canais de televisdo vinha se tornando uma das
formas de calar os jornais ou, pelo menos, durante algum tempo, evitar suas criticas
sistematicas. Mas o que salta aos olhos era o poder de presséo da midia sobre a Presidéncia.
Esta constatacdo foi corroborada por Roberto Campos, que teria escutado do proprio

Presidente de forma muito mais explicita e ressentida que construiria Brasilia:

“Para livrar-me de quatro tiranos da midia: o Paulo Bittencourt, do Correio
da Manhg, o Assis Chateaubriand, do O Jornal, o Orlando Dantas, do Diario
de Noticias, ¢ o Roberto Marinho de O Globo”. “Esses tiranetes, disse ele,
ficardo surpresos quando se virem reduzidos a editores de jornais de
provincia...” (CAMPOS, 1994: 275). 1%

Curiosamente € omitido, em ambos os relatos, o Jornal do Brasil. O periodico do
Rio de Janeiro pertencente na época a familia da condessa Pereira Carneiro, era
administrado pelo seu genro Manoel Francisco do Nascimento Brito. O jornal

protagonizou um dos episddios marcantes do embate de Juscelino Kubitscheck com a

%2 Em entrevista a Ronaldo da Costa Couto, anos mais tarde ele apresenta uma lista ligeiramente
diferente: “JK dizia, parece-me que era um chiste, que faria a nova capital para reduzir o poder de quatro
senhores: Dantas, Roberto Marinho, Bittencourt e Mesquita. Eu ouvi falar nisso uma vez, numa tarde
talvez de depressdo. Ele disse que o Brasil tinha quatro ditadores que mereciam ser reduzidos a
proporgoes de tiranetes de provincia. E Brasilia fa-los-ia diretores apenas de jornais de provincia. Citava o
Roberto Marinho com o Globo, o Orlando Dantas (sic), com o Diario de Noticias, do Rio de Janeiro; o
Frias (sic), com a Folha de S. Paulo, e o Jilio Mesquita, com Estado de S. Paulo. Entdo esse desejo de
evitar o predominio dos “tiranetes de imprensa” pode ter sido a motivagdo, acredito que secundaria.”
CAMPOS, Roberto. Apud. (COUTO, 2001:203-204).
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imprensa. Em agosto de 1958, Foster Dulles (irmdo do diretor da CIA, Allen Dulles),
secretario de Estado do governo Eisenhower, estava no Brasil para viabilizar algum tipo
de acordo ou aproximagdo como resposta a Operacdo Panamericana (OPA), iniciativa
de Juscelino. Depois de um inicio de governo calcado em uma politica de alinhamento
automatico aos EUA, Juscelino dava mostras de tentar mudar de rumos.

Foster Dulles teve uma reunido com Juscelino Kubistchek no palacio do Catete.
No momento em que a imprensa pdde cobrir o evento, foi pedida uma pose para
fotografia do cumprimento entre Kubitscheck e Dulles, cujo fotdgrafo da Revista O
Cruzeiro havia perdido. O Presidente se prontificou e posicionou-se em frente ao
secretario de Estado dos EUA, que estava sentado com uma caderneta de telefones nas
mdos. O instante foi capturado pelo fotégrafo do Jornal do Brasil. No registro, a
imagem mostrava Juscelino esticando a méo enquanto Dulles, sentado, parecia
manusear a carteira. No dia 06 de agosto, a imagem foi usada na primeira pagina com a
legenda “tenha paciéncia mister” (BOJUNGA, 2010: 677) ***,

O Jornal do Brasil esclarecia que Foster Dulles havia deixado claro que o
governo estadunidense, assim como a iniciativa privada norte-americana com endosso
do Eximbank, ndo iria conceder financiamentos ou empréstimos para a Petrobrés, por
considera-la um monopdlio estatal contra os interesses das empresas petroliferas dos
EUA. Carlos Lacerda, em campanha contra qualquer empréstimo estadunidense desde o
anuncio da visita de Dulles, celebrou a foto como a imagem da OPA, ou do Brasil
subserviente. Lacerda alegava que os brasileiros ndo eram antiamericanos. Estavam
envenenados pelos comunistas no governo e pelos seus aliados, assim como por
interesses particulares que temiam a concorréncia estrangeira nos negocios (DULLES,
1992: 297).

Trés dias depois, em 09 de agosto, o jornal The New York Times reproduziu a
capa do Jornal do Brasil. Juscelino Kubitscheck acusou o jornal brasileiro de crime lesa
patria. Contra o JB, 0 Executivo moveu um processo e uma ameaca de enquadra-lo na

Lei de Seguranca Nacional. A desavenca so terminou um ano depois, com um pedido de

163 Foi a partir deste incidente que foi composta a celebre marchinha de carnaval: “Me da um dinheiro ai”
(lvan Ferreira, Homero Ferreira e Glauco Ferreira). Langada no carnaval 1960, refletia a polémica
imagem levantada pelo JB constituindo uma musica obrigat6ria em todos os bailes de carnaval, mas vista
pelo lado da bazofia. “Ei, vocé ai! /Me da um dinheiro ai! /Me da um dinheiro ai! /N&o vai dar? /N&o vai
dar ndo?/Vocé vai ver a grande confusdo/ Que eu vou fazer bebendo até cair /Me da me da me d4, 6! /Me
da um dinheiro ai!”. Ver também: (SANTOS,1998: 25-26).
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desculpas pelo responsavel, Odylo Costa Filho, diretor de redacéo e partidario da UDN
(SANTOS, 1998: 25-26).

Porém, a reacdo da Presidéncia ndo poupou o jornal de ter seus planos para a
televisdo interrompidos. O Jornal do Brasil vinha se preparando para montar seu canal
de TV. Ja havia inclusive feito seu pedido de concessdo ao Presidente, que ndo o

atendeu em funcéo do ataque do jornal:

A 30 de Dezembro de 1957, a Radio Globo havia obtido de Kubitscheck a
concessdo, por dois anos, para explorar o Canal 4 de TV do Rio de Janeiro. O
Jornal do Brasil vinha se preparando com competéncia e conhecimento do
presidente para montar sua televisdo, no que contava com recursos humanos
e as simpatias do Embaixador Sette Camara e do secretario de imprensa
Autran Dourado. Juscelino ndo liberou mais a concessdo, em seguida Jodo
Goulart consolidou a concessdo da TV Globo renovando o prazo por mais
dois anos. Atribui-se ao episodio a saida de Odylo Costa Filho, que tinha um
viés udenista (BOJUNGA, 2010: 678). 1%

N&o se pode esquecer que talvez o préprio ataque do Jornal do Brasil contra o
Executivo fosse uma retaliacdo contra a concessdo dada a Radio Globo, pois consta que
a rivalidade entre os proprietarios e entre 0s grupos das duas empresas era muito
acirrada. O ataque a Presidéncia e sua retaliagdo por parte do governo protelaram o
sonho do Jornal do Brasil em ter um canal de televisdo — objetivo manifestado em
outras ocasides posteriores e que terminou por nunca se realizar. *®

Por outro lado, nessa altura Roberto Marinho ja estava munido de dados obtidos
de campanha publicitéarias elaboradas de acordo com metodos cientificos. Este foi o
papel de Walter Poyares, e seu plano de partir do segmento do jornal e radio para midias
mais modernas (televisdo). As pretensdes das Organizacdes Globo se consolidaram com
a concessdo outorgada por decreto do presidente Juscelino Kubitsceck em 30 de
dezembro de 1957. Ficou entdo reservado para a Radio Globo o canal 4 do Rio de
Janeiro, a ser ocupado pela futura TV Globo (XAVIER, 2000: 243).

164 Sobre a concessdo, Claudio Bojunga parece estar correto, uma vez que o Jornal do Brasil ndo a
recebeu. Além disso, o episddio da fotografia € também apontado como motivo da negativa da concessdo
em outros trabalhos, como é o caso de Joaquim Ferreira dos Santos. Entretanto, hd uma pequena
confusdo: na verdade o prazo para estabelecer um canal de televisdo dado para O Globo ainda ndo havia
espiado, e Jodo Goulart outorgou a Roberto Marinho outra concessdo em 1962, para estabelecer um canal
de televisao em Brasilia.

165 Nos meados dos anos de 1960 o Jornal do Brasil buscaria uma parceria no estilo da montada por
Roberto Marinho com a empresa estadunidense Time-Life; na década de 1970, tentou novamente,
juntando-se ao grupo Gerdau e a TV Difusora de Porto Alegre; no inicio da década 1980, concorreu na
licitacdo para receber uma das duas novas redes que seriam formadas com 0s canais provenientes da
cassacdo da Rede Tupi. Ndo obteve éxito em nenhuma das iniciativas.
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Segundo Pedro Bial, o sonho de televisdo concebido por Roberto Marinho ja
nasceu como projeto de rede. No inicio dos anos de 1950, em uma de suas muitas
viagens aos Estados Unidos da América do Norte, Roberto Marinho tomou
conhecimento da network ou rede de TV. De volta ao Brasil, passou a preparar a sua
prépria rede. Seu plano comecou a se materializar no final dos anos de 1950, quando o
grupo Time-Life, “a mais parruda e respeitada editora de revista dos Estados Unidos,
planejava se aventurar no mercado televisivo e procurou a embaixada brasileira
buscando aconselhamento” (BIAL, 2005: 180).

Ainda sobre a questdo de Brasilia, em depoimento a Ronaldo Costa Couto, 0 ex-
presidente José Sarney salienta que a mudanca da capital era vista como uma
necessidade. Ele compara a fuga de Dom Jodo VI, quando da invasdo francesa a
Portugal, que trouxe o Estado portugués para o Brasil, com a transferéncia da capital por
JK, que buscava o interior para “fugir do fantasma da deposi¢do que rondava o Rio de
Janeiro” (SARNEY apud. COUTO, 2001: 204).

A construcdo de Brasilia também serviu para exercer um controle financeiro
sobre a midia impressa em geral, o que foi feito através das grandes empreiteiras. O
Presidente esperava passar as boas gracas dos meios de comunicacdo, como explica

Carlos Chagas:

Determinando que empresas empreiteiras dessas obras, em grande periodo de
prosperidade, utilizassem parte de seu faturamento para fazer publicidade e
propaganda. Os jornais, radios e revistas receberam, por ordem expressa do
chefe do governo, boas fatias dos recursos destinados a promover o
desenvolvimento. Com dinheiro em caixa, sabendo da proveniéncia 0s meios
de comunicagio passaram a atitudes de compreensdo e elogio ao governo
(CHAGAS, 2000: 755).

Ironicamente, a essa altura os gastos de governo e a acdo dos especuladores
haviam os transformado em monstros incontrolaveis. Este fato comprometeria a
democracia no governo posterior.

A funcéo e o peso da participacdo das empreiteiras foram revelados também por
Samuel Wainer, que em suas memorias diz que ndo € possivel escrever a histéria da
imprensa brasileira sem dar um grande peso as empreiteiras. Wainer vai além e
classifica todo o periodo de JK, e das diversas obras em andamento, como um dos

momentos de maior trafico de influéncia.

Esse trafico de influéncias tornou-se particularmente intenso no governo de
Juscelino Kubitschek, durante o qual se consolidaram fortunas imensas. Um
dos principais beneficiados desse periodo foi precisamente Marcos Paulo
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Rabello, de quem frequentemente se dizia, sem provas concretas, que era
sécio de JK. O Presidente entregou a tarefa de construir Brasilia a Rabello,
que pode distribuir entre outras empresas as obras cuja execu¢do ndo poderia
encarregar-se — era muita coisa para um Unico empreiteiro. S6 a construcdo
de Brasilia ja bastaria para assegurara a alegria de dezenas de homens do
ramo, mas houve mais. A rodovia Belém-Brasilia, por exemplo. Além do
mais, varios governos estaduais se encarregavam de inchar os cofres de
empreiteiras as quais devotavam franca e suspeita simpatia com projetos de
ambito regional, mas também milionarios. (WAINER, 1987: 225).

Mais de trinta anos apos a inauguracao de Brasilia, o jornalista Mario Sérgio
Conti questionou Paulo Cesar Farias a respeito da frase de Samuel Wainer. Sobre a
participagdo dos empreiteiros na historia da imprensa do Brasil, Paulo Cesar Farias,
antigo tesoureiro da campanha de Fernando Collor de Mello para presidéncia em 1989 e
bode expiatério de todo caso que resultou no impeachment do presidente em 1992,
respondeu com uma gargalhada, acrescentando: “ndo da para escrever a historia da
imprensa brasileira sem que os empreiteiros aparecam em cada pagina e sem dedicar um
monte de capitulos aos banqueiros.” (CONTI, 1999: 678).

Ao menos em parte, pode-se compreender a atitude do governo como uma
estratégia de controlar a imprensa através dos meios de pagamento. Se o capital
estrangeiro, através da publicidade e dos andncios pagos, instrumentalizava a imprensa,
0 governo contra-atacava da mesma forma. Havia um peso enorme das verbas
publicitarias de empresas estrangeiras, preponderantemente estadunidenses, sobre a
imprensa nacional Entretanto, o governo municiava 0s empreiteiros que passavam a ser
0 contrapeso nacional frente aos meios de comunicagdo. Assim, indiretamente

aumentava-se a influéncia do Estado sobre a imprensa.

2.6 A Capital Televisionada

O projeto de nova capital sofreu a oposicdo tanto de Assis Chateaubriand
(MORAIS, 1994: 18) quanto de Roberto Marinho (BIAL, 2005; 188-189)*". Alias, a
midia em geral ndo apoiou a ideia e nem o plano de Juscelino Kubitschek, com excecdo
de A Ultima Hora, de Samuel Wainer, que aderiu aos ideais de JK em relacéo a criago
de Brasilia sem restricbes (WAINER, 1987: 215).

166 paulo César Farias foi apontado como responsavel por um enorme esquema de corrupgdo, que
arrecadava propinas e subornos em todas as obras e negécios do governo. A evolucdo das investigagdes
sobre suas ligacOes diretas com o presidente levaram ao impeachment.

187 Roberto Marinho fez oposicao constante de todo projeto de Brasilia. Chegou a perguntar a Juscelino
Kubitschek porque ele ndo construiria a nova capital na Barra.
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Assis Chateaubriand, além de se referir constantemente ao “farad Kubitschek”,
chegou a jurar que jamais poria 0s pés na nova capital. Durante bastante tempo lhe fez
cerrada oposicao publica. Mas, a medida que a inauguracdo se aproximava, e as verbas
de andncios de empreiteiras ingressavam nos Didrios e Emissora Associados, sua
atitude foi mudando. No final de 1959, Chateaubriand ja havia se convertido num
defensor de Brasilia. Inclusive, defendeu Juscelino em alguns episédios relacionados a
campanha realizada pelo Estado de S. Paulo contra JK (MORAIS, 1994: 18-19).

A oposicao a construgdo de Brasilia era quase um consenso na midia nacional.
Era provida de alguma logica devido aos gastos demasiados e a perda de influéncia das
empresas midiaticas que assistiam o Poder Publico Federal afastar-se delas. No tocante
ao plano de desenvolvimento industrial que almejava fazer o Brasil deixar sua condigéo
de produtor primério, o conservadorismo de Chateaubriand saltava aos olhos. Sua visdo
de mundo oligarquica e agraria era defendida a todo custo pelos Diarios e Emissoras
Associados. A nocdo do pais como reserva estratégica e fornecedor de bens primarios
para os Estados Unidos e Europa era ideia reiterada ad nausean. Ao mesmo tempo em
que tinha uma visao privilegiada da ocidentalizacdo, materializada na utilizacdo politica
dos meios de comunicacdo (jornal, revistas, radio e TV), lhe faltava a mentalidade
moderna no sentido de gerenciar o desenvolvimento do pais atraves da industrializacao.
Do mesmo modo, lhe faltava o discernimento moderno para gerenciar as suas empresas
que a esta altura ja apresentavam déficits assustadores.

Sobre sua pessoa e sua atuacdo politica midiatica através de métodos pouco
ortodoxos no cendario nacional, o jornalista Claudio Abramo atribui a pior das

avaliagOes:

Chateaubriand foi um dos homens que mais mal fez & imprensa brasileira.
Era um gangster, um homem desprovido de qualquer escripulo e de talento
escasso. Feio, baixinho, desagradavel, agressivo... Tinha umas boutades, mas
era muito vazio. Como a sociedade brasileira é colonial, ele fazia muito
sucesso (ABRAMO, 198884).

O ponto de vista de Claudio Abramo é expresso sem grandes reparos por
Bernardo Kucinski, que aponta Chateaubriand como um chantagista que extorquia
benéficos do poder publico através de sua maquina midiatica. Mas ele também ressalta
que diferentemente dos jornais, as concessdes de televisdo sdo publicas e, se reguladas
como nas democracias liberais, deveriam reduzir o poder de manipulagdo e chantagem
de seus proprietarios (KUSINKI, 1996: 167). Entretanto, a despeito de toda a base
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legislativa posterior a Assis Chateaubriand e aos Diarios e Emissoras Associados, feita
pelo Regime Militar (1964-1985) e pela democracia (1985 - ....), 0 comportamento da
imprensa reproduz as mesmas matizes da época, ainda que em tons mais sutis.

Para conseguir livrar-se da critica de Chateaubriand, Juscelino o havia nomeado
Embaixador em Londres em 1956'%. Entretanto, sua gratiddo para com Juscelino néo
era constante. Ele seguiu pressionando o presidente sempre que pode, com criticas
contundentes e ataques aos projetos nacionais.

Se em relacdo a Brasilia, o dono dos Associados foi convencido pela realidade e
pelos meios de pagamento, em termos de projeto politico para o pais ele seguia em
ferrenha oposicdo ao Executivo. No inicio de 1960, ele voltava as duras criticas ao
Presidente chamando-o de “pateta alvar” e classificando seu plano industrial como um

disparate:

Nesse ponto, minhas divergéncias com o Presidente Kubitschek sempre
foram maiores e mais profundas. Por toda parte, na Inglaterra, me apresento
com orgulho como produtor de algodao, café, milho, arroz e mamona. Se
depender de mim, o Brasil continuard por mais trinta anos como produtor
preferencial de matérias-primas (MORAIS, 1994: 219).

Sua segunda passagem pelo Senado nao foi menos polémica e antinacionalista:
pregava a privatizacdo da companhia Vale do Rio Doce e da Siderurgica Volta
Redonda, a entrega de minérios atdmicos aos EUA, e enfatizava que o destino do Brasil
era 0 de exportador de matérias-primas. Tratava-se de posicdo tdo extremada que,
segundo Lourival Coutinho e Joel Silveira, havia até mesmo um constrangimento para
0s préprios interesses estrangeiros que pretendia representar: “Por fazer uma defesa tao
despudorada do entreguismo, [Chateaubriand] acabou por tornar-se inconveniente para
os trustes.” (COUTINHO E SILVEIRA, 1957: 434).

Para se ter uma ideia de o quanto Assis Chateaubriand tornou o “entreguismo”
uma caricatura de si mesmo, basta mencionar que Paulo Fagundes Vizentini explica
que, como regra, os “entreguistas” ndo se consideravam menOS patriotas que oS

“nacionalistas”. Eles calcavam as relagdes econdmicas e diplomaticas brasileiras na

168 para onde ele s6 foi em setembro de 1957, devido principalmente a um processo por ter usado sua
emissora de televisdo em S&o Paulo para atacar José Ermirio de Moraes. Chateaubriand interrompeu uma
novela (Teleteatro) e disparou contra o proprietario da Votorantim, que ndo Ihe cedera a quantia desejada
para anuncios publicitarios que o ajudariam a saudar débitos gerados na compara de obras de arte para o
MASP. Além disso, atacou também a FIESP e a CIESP. O custo de ter aceitado a nomeacdo de
embaixador foi uma séria desavenca com Lacerda, que seria mantida até 1964. Ver: (MORAIS, 1994:
595-597).
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unilateralidade “norte e sul”, como parte da histéria do capitalismo (VIZENTINI, 1995:
130). A oposicdo categorica de Chateaubriand a industrializacdo destoava mesmo de
setores conservadores da UDN e PSD, e até mesmo de Adolf Berle, ex-embaixador
americano no Brasil.**

Portanto, 0s entreguistas ndo eram contra a industrializacdo: o que ndo
aceitavam era "a participacao crescente da classe operéaria, além de uma politica externa
que se afastava da alianca privilegiada com os Estados Unidos. Para esses grupos,
industrializar significava atrair o capital estrangeiro, reforgar os lagos com os Estados
Unidos, enguanto se mantinha a classe operaria afastada do processo politico”
(ROUQUIE, 1980: 80).

Assis Chateaubriand foi uma excecdo em termos de posicionamento sobre a
industrializagdo. Contudo, quando intervinha no Senado na defesa das empresas
petroliferas estrangeiras, como em 24 de setembro de 1953, fazia-o alegadamente em

nome do seu patriotismo:

Senhor Presidente, esses trustes sdo utilissimos no seio dos governos mais
civilizados. Eles sdo inofensivos. Levanto-me com as forcas do meu
patriotismo para que crimes dessa natureza ndo continuem a ser perpetrados
contra o interesse mais sagrado da comunhdo brasileira (VICTOR, 1993: 391).

Apesar das divergéncias com o projeto modernizador de Juscelino Kubitschek,
Chateaubriand ndo perdeu tempo em manter sua influéncia politica por meio de veiculos
de comunicacdo. Quando ficou claro que Brasilia era uma realidade, ele mandou
construir um prédio para abrigar o jornal Correio Braziliense. Posteriormente, ergueu,
num projeto concebido e executado em apenas 120 dias, outro prédio e todas as
instalagdes da TV Brasilia. Queria poder acompanhar a inauguracdo da nova capital.

A relacdo dubia entre Chateaubriand e Kubitschek tinha que ser mantida com
determinadas compensacOes. Se, por um lado, Chateaubriand atacava o governo
constantemente, por outro ele sabia que, até mesmo devido as dividas que tinha com o

Banco do Brasil e com a Previdéncia Social, precisava oferecer algo ao Executivo. Esta

169 Adolf Berle Jr. — embaixador no Brasil (1945-1946). Apesar de trabalhar para os Rockefeller, Adolf
Berle divergia de Assis Chateaubriand. Berle acreditava que as empresas americanas deviam associar-se a
empresarios brasileiros; argumentava que era impossivel combater 0 monopolio estatal de petréleo em
beneficio de um Unico monopdlio privado. Berle, que também é autor de livros de administracao,
prefigura a substituicdo do modelo dependente (nagcdo agropastoril) de relacdo do Brasil com os EUA
pelo associado, no qual o desenvolvimento e industrializacdo do Brasil também correspondem aos
interesses dos EUA, que manteriam sua lideranca através de capitais e tecnologia, € ndo somente através
de trocas desiguais de produtos agricolas por produtos industrializados.
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foi a postura adotada na questdo da posse de Juscelino em 1955, na qual Chateaubriand
e os Diarios Associados tomaram o lado de JK (BOJUNGA, 2010: 387). Por sua vez,
em 1957 o presidente apoiou Chateaubriand, que estava em sérias dificuldades para
saudar um débito no valor de dois milhGes de ddlares. O Presidente da Republica
mandou lhe entregar a quantia para honrar compromissos e recuperar uma hipoteca de
obras de Arte que foram para 0 MASP (MORAIS, 1994: 591-592).

Também contavam as pretensdes em termos de consolidar uma rede de emissoras de
televisdo dos Diarios Associados. Em 1956, ainda existiam preocupagdes com as questdes de
concessdes de canais de televisdo, Chateaubriand anunciava que seriam inauguradas quatro
emissoras de seu conglomerado " durante o0 governo de JK, em diferentes cidades
brasileiras. Sem planejamento e regulamentacéo por parte do Executivo quanto ao monopélio
e posse de meios de comunicacdo cruzada, o plano do proprietario dos Associados era
estender um dominio televisivo pelo pais, assim como havia feito com jornais e radios.

Frente a esse quadro de constantes barganhas, Chateaubriand garantiu ao Presidente
que suas empresas iriam estabelecer uma ligacao de micro-ondas que permitiria a transmissao

da inauguracdo de Brasilia ao vivo para Belo Horizonte, Rio de Janeiro e Séo Paulo:

Eu prometi ao presidente Juscelino que as imagens da inauguracdo de Brasilia
seriam mostradas ao vivo para mineiros, cariocas e paulistas. Ndo vou desistir s6
porque esses engenheiros que a RCA Victor me mandou dos Estados Unidos
acham que é impossivel. Ndo passam de uns arrogantes e despreparados. VVamos
mostrar-lhes que isto aqui é o Brasil e que nds sabemos como fazer do nosso jeito
(CHATEAUBRIAND apud. ADIB, 2000: 126).

Partindo de sua promessa ao Presidente e do interesse do chefe do Executivo em
divulgar o cumprimento de sua meta sintese, a nova capital, Chateaubriand agiu sem
licenca ou autorizacdo legal. Montou sua televisdo em Brasilia sem nenhum tipo de

concessao formal:

Para entrar no ar, a TV Brasilia usaria equipamentos de outras emissoras do
Rio de Janeiro, Bahia e Pernambuco. E seria colocada no ar mesmo sem
autorizacdo oficial para funcionamento. Esta autorizagdo ndo seria dada
tampouco por Janio Quadros, nem por Jodo Goulart, e s6 seria concedida,
finalmente por Castello Branco. Chateau, na sua prepoténcia usual, ndo
esperaria por licenga de quem quer que fosse para por no ar as TVs de
Goiania e Vitoria, que também usariam equipamento usado de emissoras co-
irmas. (WAINBERG, 1997: 81).

170 . . . .
Essas emissoras deveriam ser quatro, mas passaram a ser seis e, posteriormente, passaram a onze.

Algumas delas nem sequer tinham concessao.
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Esse parece ser 0 momento em que império erigido por Chateaubriand atingiu
seu zénite. Ele agia sem precisar de autorizacdo, comunicando o fato de inaugurar
televisdes sem esperar pelo poder concedente da Presidéncia da Republica. Suas
emissoras de televisdo se espalhavam rapidamente por grande parte do pais, assim como
antes havia ocorrido com seus jornais e radios.

Entretanto, o processo de decadéncia comegaria no mesmo ano de 1960, com a
doenca que deixaria o dono dos Associados paralitico, se manifestando no final de
fevereiro. A estrutura de condominio montada por Chateaubriand para preservar sua
obra foi formalizada ainda em 1959, quando doou 49% das acBes a um grupo
heterogéneo de funcionarios, parentes e colaboradores. Porém, essa divisdo nao
viabilizava a centralizacdo e racionalizacdo das decisGes: o conglomerado midiatico
ficou dividido entre muitos interesses. Além disso, o episddio foi marcado pelo inicio da
concorréncia com a TV Excelsior, que logo estabeleceu um modelo de TV mais
moderno e racional, roubando a audiéncia da Tupi em Séo Paulo.

A inauguracdo de Brasilia deu o tom do que acabou por acontecer no cenario
midiatico brasileiro. O peso da imagem pela televisdo ja acompanhava o jornal. Mas, esta
ndo foi uma preocupacdo exclusiva do dono das Emissoras Associadas. Outras duas
emissoras de televisdo foram inauguradas com a nova capital do Brasil. Além da TV
Brasilia, Canal 7 (Emissoras Associadas), foram inauguradas a TV Nacional, canal 3 (a
primeira TV estatal do Brasil ligada a RadioBras) *"*
Amaral dono da TV Rio, que fazia rede com a Record de Sao Paulo (CLARK, 1991:111).

172 Este fato foi inusitado e inédito, mas comprovou os interesses da politica pela televisao:

e a TV Alvorada, canal 8 de Pipa

E naquele dia as Emissoras Associadas (da TV Tupi, TV Itacolomi, ...) e as
Emissoras Unidas (TV Record, TV Rio, ...) brigavam novamente entre si. E sem
esquecer que o Governo Federal mal tinha fundado a sua nova "base de
comando” e entrava na briga pelas concessdes de Brasilia... Assim, no mesmo
dia, quase na mesma hora, trés televisGes entraram no ar... Foi algo incrivel,
nunca aconteceu algo igual na histéria da televisio mundial. E assim os
Associados abriam a TV Brasilia (canal 7), as Unidas com a TV Alvorada (canal
8) e 0 governo com a TV Nacional (canal 3). (ANKERKRONE: online).

Em 21 de abril de 1960, com a inauguracdo de Brasilia, Juscelino desengavetou

0 projeto de Getulio Vargas e criou a TV Nacional de Brasilia, hoje canal da TV Brasil

Y1 A primeira televisdo do Estado Brasileiro foi empurrada para Brasilia devido aos interesses de
particulares, como veremos adiante.

172 A emissora foi instalada num apartamento de trés quartos em um prédio residencial de forma precéria;
porém contava com o caminhdo de externas enviado por avido pela TV Rio para captar as imagens.
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(SOUZA: online) O projeto foi iniciado ainda no governo Vargas e buscava a
construcdo de canal de televisdo estatal, assim como havia a Radio Nacional. Porém, no
campo da televisdo, Vargas ndo conseguiu levar o projeto adiante, porque a crise de
agosto ndo permitiu. Entéo, foi retomado pelo Presidente Juscelino Kubitschek.

A historia do canal educativo do Rio de Janeiro era antiga. Sua concessao havia
sido passada a Roberto Marinho em 1955, por Café Filho, mas as manifestacGes dos
opositores e politicos fizeram tudo voltar a como estava. Na tentativa de levar o projeto
adiante, chagaram os equipamentos para montar a estacdo em 1959, porém o projeto foi
vetado pelo presidente.

A primeira vista, 0 veto parece um contrassenso, uma vez que o Estado
comprara todo o equipamento e 0s meios de comunicagdo modernos, que como a TV,
mostravam-se cada vez mais eficientes em termos politicos. Nao parecia haver razdes
que levassem a ndo instalacdo da emissora, como havia sido concebida, para o Rio de
Janeiro. No entanto, Renato Murce explica a postura de Juscelino Kubitscheck para a

TV Nacional, no ano em se comemoravam 20 anos da Radio Nacional:

O Sr. Assis Chateaubriand vislumbrou o risco que correriam as Emissoras
Associadas (a concorréncia de uma TV). A nova TV Nacional levaria para
suas antenas toda aquela incomensurdvel forca e amplo Know-How que
sempre demonstrara. Assis Chateaubriand ameacou o entdo Presidente da
Republica: iniciaria e desenvolveria uma campanha politica contra seu
governo. Faria isso através de sua grande rede de emissoras de radio, TV e
jornais. Razles politicas, portanto, devem ter influido no gesto do Sr
Juscelino. Quando o material chegou a Radio Nacional, foi encaminhado para
Brasilia. Esta 1a até hoje. Choveram promessas de mandar buscar outros
transmissores. De promessa em promessa, a coisa toda foi caindo no
esquecimento (MURCE, 1976:72).

A versdo é corroborada por Saroldi e Moreira, que deixam claro que
Chateaubriand avisou a Juscelino que langaria toda a forga de sua rede contra seu
governo caso o presidente cumprisse sua palavra de conceder um canal de TV, a Radio
Nacional (SAROLDI e MOREIRA, 1984: 81) Assim como Dutra, quando nomeou para
ministro da Educacdo Dario de Almeida Magalhédes e foi ameacado pela oposicédo de
Chateaubriand e de todos os seus veiculos de comunicacdo, JK preferiu ndo arriscar. Em
plena apoteose vivenciada pela inauguracao de Brasilia, Juscelino cedeu diante do veto
player de Assis Chateaubriand, que barrou a politica de comunicagdes do Estado.

Na concepcdo de Chateaubriand, uma televisdo do Estado podia seguir o
mesmo caminho que a Radio Nacional, a qual ficava muito a frente das demais radios,

abafando-as. Cabe lembrar que, nos primordios, durante a década de 1950, o modelo



135

de televisdo brasileira foi tributario do radio. Buscou nele os programas de sucesso
que seriam adaptados para as telas. Todo o elenco da televisdo era basicamente
oriundo do radio.

Chateaubriand ndo via como adversarios outros setores da midia privada. Sabia
que dificilmente fariam frente a sua vantagem em termos de concentracdo de mercado.
Por exemplo, ndo existem registros de sua oposi¢cdo a concessdo de televisdo para
Roberto Marinho no apagar das luzes de 1957. Neste caso, houve certa compensagéo.
O canal 2, do Rio de Janeiro, também era destinado ao Estado, no caso, para a Radio
Ministério da Educacdo. Foi passado para a Radio Mayrink, na época pertencente a
cadeia dos Associados (WAINBERG, 1997: 217). Mais tarde, em 1963, o canal seria
vendido a Méario Wallace Simonsen.

Na verdade, tratou-se de uma troca, pois 0s Associados cederam para a Radio do
Ministério da Educacdo o canal 7, do qual ja tinham a concessdo. O canal 7 nédo
convinha a Chateaubriand, pois ja possuia o canal 6 e ficariam, assim, muito préximos.
O ideal seria um canal mais baixo. O canal 7 do Rio de Janeiro sé viria a ser inaugurado
em 1972, como Televisdo Educativa.

Roberto Salvador coloca entre os fatores que contribuiram para a perda do
patamar de popularidade e audiéncia alcancado pela Radio Nacional a néao
implementacdo imediata ao seu canal de televisdo. Era um contexto no qual as verbas

publicitarias concentradas na TV ja superavam o Radio:

Um outro fator importante foi a perda do canal de TV que a Radio Nacional
contava com muito entusiasmo. Era o famoso Canal 4, que acabou indo para
as mdos da TV Globo. A rédio perdeu seu canal e, progressivamente, seus
patrocinadores e verbas publicitarias para televisdo. Ndo podendo mais arcar
com 0 pagamento de artistas, que passaram a emigrar para a TV, houve
necessidade de se rever o perfil da Radio. A Réadio Tamoio foi pioneira ao
rever o seu perfil. Ela se transformou exclusivamente em mdsica. Mas a
Radio Nacional custou a acreditar que ia cair de seu pedestal
(SALVADOR,2004: online).

A ideia de dotar o governo de um acesso permanente a televisdo foi
materializada em Brasilia com a TV Nacional. Entretanto, ndo teve maior repercusséo,
pois a televisdo estatal ficou reduzida a uma emissora local, desligada dos grandes
centros populacionais do pais. Ndo havia perspectivas de formar rede, uma vez que a
ligagdo entre Brasilia e 0os demais centros politicos importantes praticamente inexistia.

Mesmo que Juscelino Kubitscheck pensasse em transferir o centro politico do

Brasil para Brasilia, quando a cidade foi inaugurada, ainda estava isolada do centro
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nervoso do pais. O fato de a TV Nacional permanecer como patrimonio da Unido nao
foi muito Gtil em termos de formac&o de opinido e atuacdo politica.*"”

A televisdo era trasmitida em grande parte ao vivo. Quando algo importante
ocorria fora dos estudios, poucas vezes era possivel descolar as pesadas cameras nas
precarias unidades mdveis. Portanto, mantinha-se uma dependéncia de filmes
cinematogréaficos para reportagens, que posteriormente tinham que ser revelados, o que
Ihe conferia certo atraso em relagdo aos fatos ocorridos. O caso do Kinescope foi uma
alternativa para lhe dar uma maior agilidade. 1

Embora ja tivessem sido feitas algumas tentativas com videoteipe, ele foi
utilizado em grande estilo na inauguracdo da nova capital. Foi a gravacdo em fitas de
video que possibilitou a TV Rio exibir a inauguracdo da capital com boa qualidade,
apenas poucas horas depois de realizada. Da TV Alvorada em Brasilia, as fitas sairam
para a TV Rio, de onde as imagens foram passadas por links de micro-ondas para a
Record de Sdo Paulo e para Minas Gerais (XAVIER, 2000: 34). Ao mesmo tempo, a
Tupi tentou estabelecer uma ligagdo de micro-ondas direta para cobrir 0 evento ao vivo.
Porém, dependia de um complicado sistema de links que seria feito por avides'’”
equipados com micro-ondas no meio do caminho. Sua imagem sofreu cortes abruptos,
teve pouca qualidade com muitos chuviscos e som fraco e repleto de ruidos falhados
(FERREIRA, 1995: 96-97).

3 A TV Nacional hoje faz parte do patriménio da TV Brasil. Criada em 25 de outubro de 2007 pelo
decreto 6.246 no Diario Oficial da Unido com o nome oficial de Empresa Brasil de Comunicacéo (EBC),
é encarregada de administrar a TV Brasil, o primeiro canal pablico nacional de televisdo com autonomia
em relacdo ao governo.

74 Pouco antes de o videoteipe chegar houve o processo que registrava em filme os programas ao vivo,
que podiam ser rapidamente processados para exibicdo em outras pracas, poucas horas depois. Essa era a
forma de preservar, reprisar, distribuir e comercializar alguns programas. Este equipamento chegou ao
Brasil em 1955, trazido pelo engenheiro Mario Alderighi e instalado na TV Tupi de Séo Paulo (XAVIER.
2000: 32) Mas, tratava-se de uma tecnologia rudimentar e a gravacao deteriorava muito rapido em poucas
exibicoes.

17> Sobre 0 episédio do uso de avides existe certa celeuma. Alguns autores como Jodo Calmon afirmam
que, embora existissem os avides equipados com micro-ondas, eles ndo chegaram a serem utilizados,
tendo sido feito tudo por links terrestre (CALMON, 1999: 82). J& José Bonifacio de Oliveira Sobrinho,
em depoimento no livro de 15 anos do Jornal Nacional, que havia trabalhado na Tupi paulista, afirma que
os avifes foram usados apenas para localizar os melhores lugares para instalar as micro-ondas (MELLO,
1984: 47). Entretanto, existem varias obras que descrevem o uso dos avides, como o livro de Vida Alves,
que relaciona o depoimento de Jorge Edo ao Museu da Televiséo, inclusive esclarecendo que nos Estados
Unidos isso ja era feito (ALVES, 2008: 221). Contudo, a explicacdo mais provavel é que a propria Tupi
tenha tentado dois modelos diferentes de ligacdo: um terrestre até belo Horizonte e dali para o Rio de
Janeiro, e outro através dos avides para Sao Paulo, refletindo a falta de unidade das Emissoras Associadas
(VAZ, 2008: 158-159).
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Com o videoteipe, uma nova fase da televisdo brasileira se iniciou. A producgéo
antes primava por ser quase toda ao vivo, excetuando os telefilmes e programas
filmados em pelicula, como por exemplo, algumas reportagens para os telejornais. Em
sua esmagadora maioria, os filmes eram provenientes dos EUA e gravados em pelicula

cinematografica, que sé podia ser exibida através dos telecines "

— aparelhos que
transformam a imagem da pelicula em sinais eletronicos.

Como salienta Daniel Herz, o videoteipe iria revolucionar a organizacdo e a
producéo de programas (HERZ, 1987: 83), facilitando a concentragéo da producgéo e a
posterior distribuicdo através de fitas. A producdo local das estacdes de TV passaria a
ficar a mercé dos grandes centros (Rio e Sdo Paulo), que podiam concentrar grandes
somas de dinheiro e produzir material em videoteipe. Uma estrutura centralizada,
chamada de nacional, passara a substituir os programas locais numa escalada ao longo
de todos os anos da década de 1960.

Gabriel Priolli usa uma excelente analogia quando afirma que com a chegada do
videoteipe acabou com o modelo insular da televisdo brasileira. As “ilhas” regionais vao
construindo “pontes” para sao Paulo e Rio de Janeiro, rompendo o isolamento e, ao
mesmo tempo, anulando-se como centros produtores (PRIOLLI, 2000: 18). No entanto,
esse relativo isolamento ja estava sendo mudado desde 1957, com o estabelecimento de
links de micro-ondas e repetidoras no interior dos estados do Sudeste. Adiante em sua
reflexdo, ele destaca a l6gica do modelo econémico implantado na TV, de gestdo
comercial privada, que busca sempre reduzir custos e ampliar lucros. Tinha como
I6gica, portanto, reduzir as estagdes regionais a “meras repetidoras da programacao
“nacional” vinda de Rio e Sdo Paulo” (PRIOLLI, 2000: 20). Entretanto, Priolli ndo leva
em consideracdo a existéncia de um capital politico local. O fato de aparecer na TV,
através do jornalismo e programas de variedade regionais ou locais, garante a
propaganda ou exposicdo de politicos ou futuros candidatos.

Os primeiros passos para construcdo de redes estavam sendo dados. Contudo, a

concretizagdo sO seria materializada em meados de 1960. O primeiro modelo de

76 0O telecine ou telecinado é um processo para converter uma imagem registada em um suporte
fotoquimico (pelicula) imagem sobre filme cinematografico, em imagem eletronica - imagem de video.
Também recebe 0 nome de telecine o equipamento que se usa com este fim. E necessario efetuar o
telecinagem dos filmes que se produziram sobre celuldide para poder emiti-los por televisdo. As
emissoras de televisdo foram as primeiras empresas que realizaram telecinados. Para isso comegaram
utilizando projetores de cinema combinados com uma pequena tela de cristal esmerilado, onde se
projetava a imagem que era recolhida por uma camera de televisao.
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centralizacdo de producdo e distribuicdo em territorio nacional foi feito pela TV
Excelsior, de Mario Wallace Simonsen e, posteriormente, com a TV Globo, de Roberto
Marinho. Tardiamente, a pioneira Tupi, de Assis Chateaubriand, implantaria sua
tentativa de rede somente em 1972.

Existiam desde meados da década de 1950 esforcos para a formacdo de
interligacdo entre estacBes de televisdo, de maneira que fosse formada uma rede
permitindo a troca de imagens entre cidades distantes — fator decisivo para a televisao

como midia onipresente e de expressdo maior.

2.7 A Elei¢ao de 1960

O Ano de 1959 iniciou com o aviso de alerta para os Estados Unidos e suas
pretensdes sobre a América Latina, apds o triunfo da Revolugdo Cubana, que adentrou o
ano junto com o réveillon. O clima de anticomunismo propagado pela reagdo
estadunidense frente & Revolucdo em Cuba teria reflexos no Brasil nos meses seguintes:
a corrida pela Presidéncia do Brasil teve inicio em meados de 1959.

O terceiro canal de Televisdo foi inaugurado no Rio de Janeiro. A TV
Continental do deputado federal do PTB, Rubens Berardo, com o canal 9, entrou no ar
oficialmente as 19 horas do dia 30 de junho. Na solenidade junto com um bispo que
abencoava as instalacOes, estava o Presidente da Republica, Juscelino Kubitschek. O
ano marcaria uma expansdao no numero de canais e de localidades interligadas aos
canais existentes. No Brasil, a integracao pelas imagens de TV comecava no Sudeste.

Depois de grandes arranjos politicos, o candidato a Presidéncia da Republica
apoiado pela UDN seria Janio Quadros, do Partido Democratico Cristdo — PDC —
(coligacdo entre PTN, PR, PDC, PL e UDN). No dia nove de novembro de 1959, a
convencéo nacional da UDN formalizou o apoio a sua candidatura, ao lado de Leandro
Maciel como vice-presidente. '’

Segundo Walter Clark, a indicacdo de Janio Quadros deveu-se a atuacdo de
Carlos Lacerda, que controlou a convengdo com suas qualidades de tribuno. Diante dos
olhos da audiéncia da TV Tupi, que transmitia ao vivo para o Rio de Janeiro e S&o
Paulo, Carlos Lacerda virou o jogo sobre a clpula do partido, que pretendia indicar
Juracy Magalhaes. Quadros saiu com a indicacdo (CLARK, 1991: 103-104).

Y7 Em 09 de junho de 1960, Milton Campos (ex-governador de Minas Gerais) foi escolhido para o cargo
de vice-presidente em substituicdo a Leandro Maciel.
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O que aumenta os méritos de Lacerda é o fato de que Juracy Magalhées tinha
condicBes de ser um candidato de consenso, pois até mesmo Juscelino Kubitscheck
estava disposto a apoia-lo para impedir Janio Quadros de alcancar a Presidéncia. Com
os olhos nas elei¢des de 1965, tanto JK quanto Lacerda manobravam para manter suas
possibilidades. Juscelino apoiava um candidato da UDN; Lacerda preferia um outsider
com pouca identificacdo com a UDN. 1’8 JK, além de ndo desejar uma continuidade
pelo PSD, que enfraqueceria suas chances em 1965, considerava Janio Quadros um
inimigo perigoso. Lacerda, por sua vez, ndo queria um presidente da UDN, pois
desejava aumentar suas possibilidades em 1965.

A proliferacdo das estacdes de televisdo também levava suas alternativas e
implicacdes politicas para outras paragens. Em Porto Alegre, na inauguracdo da TV
Piratini, propriedade das Emissoras Associadas de Assis Chateaubriand, em 20 de
dezembro de 1959, a amostra da potencialidade do meio como instrumento politico

ficou clara:

Nas mesas de gala da inauguracdo, o clima era potencialmente explosivo,
pois ali estavam o Dr. Assis Chateaubriand e o governador Leonel Brizola,
adversarios politicos. Depois de todas as formalidades do protocolo,
discursou o empresario e dono da emissora e 0 fez com forte conotacao
politica. O protocolo regia que a solenidade se encerasse com o discurso do
governador, que fez uma longa e contundente resposta ao jornalista. Como se
tratava de Assis Chateaubriand, um duelista polémico, esse pediu uma replica
e de posse do microfone e da imagem de sua propria TV respondeu ao
governador. Leonel Brizola, outro orador inflamado e prolixo, retomou a
palavra e respondeu em tréplica, no mesmo tom agressivo ao jornalista
(BERGESCH, 2010: 39).

NO nascimento da primeira emissora de televisdo do Rio Grande do Sul, o que
era para ser uma solenidade foi transformado em debate politico, com claro contorno
das disputas entre o “nacionalismo”, pela posicdo de Brizola, e o “entreguismo”
militante de Chateaubriand.

Anos depois, quando Brizola ja era deputado federal pelo Rio de Janeiro, a
disputa politica entre o grupo dos Diarios e Emissoras Associados e o politico gatcho se

deu através de Jodo Calmon. Calmon foi entronado em 1962 por Chateaubriand como

178 janio Quadros fora Democrata Cristdo em 1952, eleito prefeito de SP pela coligacio PDC-PSB.
Depois, pela coligagdo PTN — PSB, chegou ao governo de S8o Paulo em 1955-1959. Em 1958 foi eleito
deputado federal pelo PTB/PR. Segundo o depoimento de Juracy Magalhaes no filme de Silvio Tendler,
A Era JK: “Ja havia o Brasil tido um Presidente do PTB e um o PSD para a consolidagdo das instituicdes
democraticas seria interessante dar uma oportunidade a UDN”. (TENDLER, 1982).
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politico para defender os interesses dos Associados. Primeiro, ele foi eleito deputado
federal por dois mandatos; depois, tornou-se Senador.

O histdrico do proprietario dos Associados estava muito ligado ao truste da
Light (Brazilian Traction Light and Power and Company), que desde o periodo Vargas
fez forte oposicéo as ambicdes do Presidente de criar a Eletrobrds (LAURENZA, 1998:
51). Em sua defesa do capital e dos trustes estrangeiros, Chateaubriand fazia cerrada
oposicao a Brizola desde a desapropriacdo da Eletric Bond and Share e da ITT, no Rio
Grande do Sul (CHAGAS, 2000: 905). A Companhia Elétrica Riograndense, filial da
Eletric Bond and Share, estava com a concessdo vencida e ndo se dispunha a realizar
novos investimentos, a menos que 0 governo aceitasse suas exigéncias de liberagdo das
tarifas e concessdo por mais 35 anos. '

Entre 1950 e 1960, o radio havia crescido 527%, somando 705 emissoras no Brasil
(IBGE, 1963). A primazia do radio em termos de abrangéncia é evidente. Porém a televisdo
que, para ser montada exige um capital muito maior do que o radio, também cresceu de
forma espetacular. Foram inauguradas dez emissoras em 1959 e 13 em 1960 (ver o quadro
no Anexo 1). Sua importancia em termos politicos também foi projetada. A populagdo se
concentrava cada vez mais nos centros urbanos, sendo atingida pelas imagens.

O ndmero de televisores computados pela Associacdo Brasileira de Indistria
Elétrica (ABINEE) alcancava os 621.919 (XAVIER, 2000: 164).*® Em quatro anos,
desde 1956, o pais tinha pelo menos triplicado o nimero de aparelhos de televisdo. Nos
anos vindouros, o crescimento se daria de forma muito mais acelerada. *®' Se os
nameros ndo parecem tdo significativos, a importancia dada pelos politicos ao veiculo
parece contrariar isso. Ja na campanha de JK para a Presidéncia em 1955, foram usados
0 avido, para o deslocamento, e a televisdo, para atingir o publico em S&do Paulo e Rio

de Janeiro, no intuito de conferir ao candidato a propria imagem da modernidade.

1% No dia 13 de maio de 1959, o Diério oficial do Rio Grande do Sul publicou o decreto de expropriagdo
da filial da Bond and Share pelo preco simboélico de um cruzeiro, estabelecido abatendo-se do valor da
empresa as contribuicbes populares espontaneas, a colocacdo de fios e postes, doacles territoriais,
indenizacdo do pessoal, multas, remessa de lucros acima do legalmente permissivel e a depreciacdo dos
materiais. O estado depositou o dinheiro e solicitou a emissdo de posse, acatada pelo juiz Borges Fortes,
da Fazenda Publica.

180 Obs: N&o computados os televisores contrabandeados, que constituiam um nimero expressivo.

181 Ao findar a década - e do governo de Juscelino Kubitschek - o pais tinha bem mais do que decuplicado
0 numero de residéncias dotadas de aparelhos de TV: de cerca de 34 mil, em 1954, passara-se para 598
mil em 1960 (LATTMAN-WELTMAN: online).
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Juscelino Kubitscheck realizou cem programas de televisdio em sua campanha
(BOJUNGA, 2010: 374).

Em meio ao cenério conturbado, existia a esperanca de que o funcionamento do
processo democratico no Brasil se consolidaria, mesmo com as turbuléncias.'®? Seria
realizada a quarta eleicdo direta para Presidéncia da Republica: o partido de oposicao a
todos os governos pos 1945, a UDN, tinha boas chances de vencer.

O ano de 1960 também deveria ter ficado marcado pelo primeiro debate de
candidatos a Presidéncia da Republica realizado pela televisdo no Brasil. Segundo
Ricardo Xavier (XAVIER, 2000: 181), o acerto entre os candidatos Janio Quadros
(UDN) e Henrique Teixeira Lott (PTB) ja havia ocorrido. Porém, as vésperas da eleicéo,
0 terceiro candidato Adhemar de Barros (PSP) recusou. O debate seria promovido pela
TV Cultura de S&o Paulo.'®® Caso tivesse ocorrido, colocaria o Brasil em uma posicdo
de vanguarda, juntamente com os EUA, na utilizacdo da televisdo com finalidade de
informacdo ao publico em relacdo a eleicBes presidenciais. O primeiro debate
presidencial em televisdo ocorreu nos EUA, também naquele ano de 1960.

Se nédo houve o debate na televisdo, os brasileiros nos principais centros urbanos
tiveram a oportunidaade de ver outra técnica publicitaria televisiva voltada para a politica.
Foi a inauguracdo do comercial politico ou spot publicitario do candidato, ou seja, filmes
gravados em pelicula que eram exibidos na TV. Coube a campanha de Janio Quadros a
exploracéo da imagem do homem que iria solucionar os problemas do pais™®*.

A campanha de Janio Quadros teve uma relacdo estreita com a televisdo. Em
1959, ele havia assumido, a convite de Paulo Machado de Carvalho, na época dono

da TV Record, um programa de entrevistas onde seus convidados tratavam dos

182 Tentativa de golpe que resultou no suicidio de Vargas em agosto de 1954; tentativa de impedir a posse
de Juscelino Kubitscheck e Jodo Goulart terminou com o contragolpe preventivo do Marechal Lott em
novembro de 1955, que resulta no impeachment de dois Presidentes (Carlos Luz e Jodo Café Filho); além
do estado de sitio até a posse dos eleitos; em fevereiro de 1956 levante de Jacareacanga, oficiais da
Aeronautica contra o governo; dezembro de 1959, revolta de Aragargas, oficias da Aeronautica contra o
governo; os responsaveis pelas duas Ultimas revoltas foram anistiados pelo Presidente.

18 A TV Cultura era de propriedade de Assis Chateaubriand. Na época ndo existia proibicdo para que um
mesmo concessionario tivesse mais de um canal de televisédo em um mesmo municipio. Assim,
Chateaubriand possuia dois em Sao Paulo. Ela foi inaugurada em 20/09/1960.

1840 spot ou vinheta comercial de 20 segundos mostra uma familia reunida na mesa em uma refeicéo,
comentando sobre aumentos constantes do leite e encerra com o comentéario do marido: “E o jeito é votar
no Janio!”. Em seguida, aparece uma foto do candidato e uma voz andcia: “Janio é a Unica esperanga do
Brasil! ~ Janio  Presidente”.  Video disponivel no  Youtube. <http://www.youtube.com/
watch?v=BLuU1Bn41UA&feature=player embedded>. Acesso em 01/03/2011. Video feito em pelicula
cinematografica, para ser veiculado em todas emissoras de televisao.
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problemas nacionais ampliando seu publico e a sua familiaridade com o veiculo
(NUNES, 2010: online).

Um episddio bastante ilustrativo do uso politico da televisdo nas elei¢bes de
1960 € descrito por Fernando Barbosa Lima, no final da disputa, jA& muito perto do
pleito. Seria o Gltimo programa de televisdo da campanha de Magalhdes Pinto para o
governo de Minas Gerais, concorrendo pela UDN. O programa foi realizado nos
estidios da TV Itacolomi e contava com a presenga de Janio Quadros e Milton Campos,
respectivamente candidatos a Presidente e Vice na mesma elei¢éo (LIMA, 2007: 52-53).

Fernando Barbosa Lima e Carlos Alberto Lofler foram convidados para dirigir o
programa pelo proprio Magalhdes, por serem dois jornalistas ligados a televisdo e
coordenadores da campanha televisiva de Lacerda. Foi montada uma ligagdo por micro-
ondas para levar a imagem até o Rio de Janeiro e Sdo Paulo.

Naquele tempo ndo existiam os satélites, foi feita uma ligacdo através de
micro-ondas da Itacolomi para TV Tupi do Rio e para Tupi de S&o Paulo.
Além de televisdo, foi montada uma poderosa rede de radio com cobertura
nacional. Tudo ao vivo. Em cima da hora, Janio Quadros, que acabara de
chegar, junto com José Aparecido, de um comicio em Ouro Preto, puxou-me
para um canto do estudio, querendo saber como seria a transmissdo do
programa. Expliquei: Minas, Rio e S&o Paulo por TV. O resto do Brasil, pelo
radio. Primeiro o dr. Magalhdes, depois Milton Campos, e, por fim, ele
(LIMA, 2007: 52-53).

Tudo parecia acertado quando o jornalista foi chamado pelo candidato a
Presidéncia, que lhe disse: “Fernando, vocé acha que eu, um homem de esquerda, posso
aparecer para todo o Brasil ao lado de um banqueiro?” (LIMA, 2007: 52-53). Criava-se
uma situacdo constrangedora, pois quem estava pagando toda a transmissdo era
justamente Magalhédes Pinto, a quem Barbosa Lima teve que comunicar a indisposicao
de Janio Quadros de ser visto ao seu lado.

Janio Quadros, apesar de apoiado pela UDN, fazia questdo de ndo se identificar
com seus elementos tradicionais, procurando aparentar uma alternativa entre a UDN e
um novo populismo carismatico. Seria o candidato sem partido e sem amarras,
embalado pelo seu discurso moralizante e a simbologia da vassoura que iria varrer toda
corrup¢do do Brasil. Em 1989, quando a primeira eleicdo para presidente com
participacdo massiva da televisdo se realizou no Brasil, parecia uma reedi¢do de 1960.
A tonica foi o moralismo e, se ndo existia a vassourinha usada como simbolo por Janio
Quadros, havia os marajas de Collor e novamente o candidato era um outsider vindo de

um partido inexpressivo, contando com apoio dos meios de comunica¢do. Era um
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jovem politico que vendia a ideia de atuar contra os politicos. Todavia, tal qual
Quadros, terminaria como um presidente isolado no Congresso.

Para atender a Janio em Belo Horizonte, Barbosa Lima teve que desmembrar o
programa em dois. Mesmo com a desfeita, a proposta terminou por contentar o

patrocinador do evento, Magalhées Pinto:

A solucdo para essa imposicdo foi uma sé: fizemos um programa com o Dr.
Magalhdes e Milton Campos. Depois a TV Itacolomi abriu um intervalo
comercial e comegou outro programa s6 com Janio Quadros. Até locutores e
0s cendrios tiveram de ser trocados. Esse intervalo, de anunciantes locais de
Belo Horizonte, passou em toda rede que montamos (LIMA, 2007: 52-53).

Dos trés candidatos, dois foram eleitos, o presidente e o governador; o vice-
presidente foi derrotado nas urnas. O voto para Presidente e Vice era nominal e permitia
que fosse eleito um candidato de outra chapa para o cargo. Jodo Goulart foi candidato a
vice-presidente pela chapa encabecada pelo General Henrique Teixeira Lott, militar
nacionalista que havia garantido a posse de Juscelino Kubitscheck e Jodo Goulart em
1956. A Candidatura de Jango foi explorada por Janio extraoficialmente com os comités
Jan-Jan, canalizando desse modo o voto dos trabalhadores. Assim, o vice de Janio
Quadros da UDN foi derrotado.

Fernando Barbosa Lima ndo comenta, mas provavelmente fora indicado a
Magalhées Pinto por Carlos Lacerda, que concorria pela UDN a governador do estado
da Guanabara. Ele e Carlos Alberto Lofler trabalharam como consultores de programas
de televis@o de Carlos Lacerda, numa relagdo estritamente profissional, uma vez que
nem sequer eram partidarios de Lacerda. De certa forma, pode-se dizer que foram 0s
precursores dos modernos marqueteiros que se tornariam célebres a partir de meados da
década de oitenta.

O fato de ndo existir um controle do Tribunal Eleitoral e nem mesmo
propaganda gratuita, fazia com que tivessem bastante trabalho na exposicdo de seu
candidato. Ele explica que o tempo dos candidatos tinha de ser comprado nas televisdes
e que Lacerda contava com apoio politico das “classes conservadoras, a chamada

direita”. Como o poder econdmico dessa classe € elevado, entdo “eles compravam muito

tempo nas televisdes do Rio” (LIMA, 2007: 173):

Muitas vezes, Lacerda tinha que sair de uma televisdo para entrar, quase que
imediatamente, no ar, em outro canal. Eram tantos programas, que se tornou
necessario um planejamento estratégico e criativo para o candidato ndo
repetir monotonamente as mesmas coisas. (...) Todos os programas foram
planejados no apartamento do candidato, na praia do Flamengo. Passavamos
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cada dia, mais de trés horas discutindo e definido com ele cada programa, ou
programas do dia (LIMA, 2007; 174).

A revelacdo importante sobre a grande exposicdo a midia televisiva que Carlos
Lacerda teve em 1960 explica apenas em parte seu sucesso. Sem ddvida, seu éxito em
maior grau era fruto de seu talento e de sua capacidade de comunicag¢do, mas a0 mesmo
tempo, também o era de seu preparo e ensaio para fazer uso do novo meio de
comunicacdo. Nos EUA, na mesma época, Kennedy também era meticuloso em termos
de imagem na TV. Ele ensaiava e estudava as melhores maneiras de aparecer nos
programas de televisdo e até mesmo nos debates.

Lacerda admite que contou com auxilio e orientagdes técnicas de “profissionais de
televisdo excelentes”, que “faziam programas de televisdo muito bons”. Porém, ele faz
algumas ressalvas sobre parte das orientacdes recebidas que, segundo seu ponto de vista,
mesmo parecendo boas, atrapalhavam seu desempenho. Transformavam o programa em
algo pouco natural: “Eram técnicos demais, parecia muito show” (LACERDA, 1977: 216).

Entretanto, ao ser eleito, Lacerda convidou Fernando Barbosa Lima para dirigir a
radio Roquette Pinto, do governo do Rio. O convite ndo foi aceito, pois o jornalista ndo
tinha nenhuma experiéncia em radio. A essa negativa, Lacerda respondeu: “Néo faz mal
que vocé nao entenda nada de radio, a Roquette Pinto vai montar uma TV.” (LIMA, 2007:
174). Esta fala revela tanto seus planos e a importancia que dava a televisdo, quanto o
reconhecimento da qualidade da instrucdo recebida.

A questdo econdmica na elei¢do também passou pela televisdo. Apontou para um
descontrole absoluto sobre financiamentos de campanhas. Em 1962, foi provado o uso de
verbas de fora do pais para financiar candidatos e principalmente a UDN. As massivas
verbas externas foram usadas e terminaram por despertar a atengdo dos partidos de
esquerda. Foi instaurada uma CPI que terminou por constatar que as verbasse destinavam
ao Instituto Brasileiro de Acdo Democratica (IBAD) **. Em sua maioria eram irregulares e

provinham dos EUA ou de empresas norte-americanas instaladas no pais.

185 Instituto Brasileiro de Agdo Democrética — o IBAD foi fundado em 1959 por empresarios, porta-
vozes do capital estrangeiro, intelectuais e politicos de direita. Sua estrutura foi montada com o objetivo
de influenciar o debate econdmico, politico e social do pais através da acdo publicitaria e politica. Para
que seus objetivos fossem vissualizados, foi criada por Ivan Hasslocher a agéncia de propaganda
Incrementadora de Vendas Promotion. Esta era subsidiaria daquele instituto, financiada por capital
estadunidense. Os métodos utilizados pela agéncia foram herdados do Office of the Coordinator of Inter-
American Affairs (OCIAA), de Nelson Rockefeller.
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A campanha de Lacerda esteve sempre associada a imagem de Janio Quadros,
pois, como eles eram aliados, a imagem de um serviria para projetar a do outro.
A penetracdo da TV em meios urbanos foi enorme em 1959 e principalmente em 1960: a
tabela no anexo 1 demonstra claramente esse crescimento. Junto a isso, existia um fator
ainda mais relevante em termos de sua importancia politica. Os meio urbanos, mesmo
sem contar com a maioria da populacdo em 1950, ja tinham a maioria dos eleitores
registrados e habilitados. A concentracdo de populagdo nos centros urbanos nos anos de
1950 a 1960 cresceu enormemente.

Entre 1945 e 1960, o eleitorado nacional cresceu. Em 1945, representava 13,4 %
da populacdo; em 1960 atingiu 22,18%. A populacdo havia passado de 46,2 milhdes
para 70,1 milhdes de habitantes (PEDROSO e BlZ, 1992: 83). Diferengas entre 0 meio
urbano e o rural eram também significativas e persistiam por longo tempo. Os dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), referentes aos censos de 1940,
1950 e 1960, apontam que os analfabetos representavam o contingente de 31,2% da
populagdo acima de 20 anos em 1940, 29,1% acima de 20 anos em 1950 e 36,1% da
populacdo acima de 18 anos em 1960. Ao longo de trés décadas, cerca de 1/3 da
populacdo ndo participava dos processos eleitorais, sendo que no interior o
analfabetismo tinha indices muito maiores.’®*® Em 1980, o indice de analfabetismo
médio da populacdo ainda era de 31,9%, alcancando 52,6% entre a populagdo rural
(FERRARI, 1985: 43).

Na primeira eleicdo de dezembro de 1945, votaram cerca de 7,5 milhdes de
pessoas, contra 1,5 milhdo no pleito de 1933. Ao longo dos anos, o alistamento eleitoral
ndo parou de crescer, chegando a 18,5 milhdes de cidaddos votando em 1962 — duas
vezes e meia comparando a 1945, e 12 vezes a mais do que 1933. No caso das elei¢des
presidenciais, 0 nimero de participantes dobrou: de seis milhGes de votantes na primeira
eleicdo para presidente, alcangou 12 milhdes em 1960 (SOARES, 2001:313).

Os dados salientam a importancia dos grandes centros urbanos nas elei¢des. Os
estados de S&o Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais, onde a TV tinha raizes mais
antigas e ramificagOes pelo interior, tinham aproximadamente 45% dos eleitores
(SANTOS, 1987: 56-57). A mudanca de pais predominantemente rural para urbano
permaneceu em andamento e foi consolidada no periodo 1960-1970, quando a relagédo

% Dados do IBGE disponiveis em: <http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/ 29092003
estatisticasecxxhtml.shtm 08/02/2011> acesso 12/02/2011.



http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/%2029092003%20estatisticasecxxhtml.shtm%2008/02/2011
http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/%2029092003%20estatisticasecxxhtml.shtm%2008/02/2011
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se inverteu: dos 13.475.472 domicilios recenseados no Brasil em 1960, pouco menos da
metade (49%), se situavam nas &reas urbanas; em 1970, quando foram contados
18.086.336 domicilios, esse percentual ja chegava a 58%. A televisdo seria o principal

meio de comunicacdo nesse Brasil urbano.

Conclusao do Capitulo II

Este capitulo destaca-se por tratar do periodo em que a televisdo se afirmou
como um negécio, como operacdo privado comercial capaz de se remunerar e de obter
lucro, para além do exercicio da chantagem ou da clientela. A afirmacdo da
sustentabilidade da televisdo ocorreu em duas dimensdes: a venda do contetdo para
anunciantes e o desenvolvimento de uma inddstria nacional de aparelhos de televisdo
(contetdo e aparelhos). Associado ao primeiro fendbmeno, observa-se um verdadeiro
boom da publicidade, que no Brasil passou a cumprir o papel de defesa dos monopalios.
Foi um comportamento analogo ao exercido pelas agencias publicitarias nos EUA, em
seu surgimento, no inicio do século. Por outro lado, o periodo também se destacou pelas
iniciativas da nacionalizacdo do contetdo e da producdo dos aparelhos nas tentativas de
Simonsen (Rebratel) e Kocubej (Invictus). Tratou-se de uma reacdo a desnacionalizacdo
de conteldo e a importacdo de aparelhagem promovidas pelas agéncias de publicidade.

Foi posta em evidéncia a natureza duplice da televisdo, de servir tanto de arauto
do golpe na figura de Carlos Lacerda, quanto de instrumento pedagdgico na pessoa do
presidente Juscelino Kubitscheck. Neste momento, as disputas envolvendo os distintos
projetos de televisdo demonstraram a continuidade do embate entre nacionalistas e
entreguistas.

O intervalo também foi marcado pela primeira reacdo da Presidéncia da
Republica ao poder da televisdo. Juscelino Kubitscheck impds a censura e utilizou-se
dos meios de pagamento para combater fogo com fogo: disputar a influéncia da
televisdo com as agéncias publicitarias a servi¢o das multinacionais.

O mais importante foi o surgimento da publicidade como ator que coordena e
organiza os esforgos das multinacionais dirigidos a opinido publica. Como destaca
Renato Ortiz, a maior parte dos programas de televisdo eram produzidos por agéncias de
publicidade, com verbas do patrocinador. Assim, o patrocinador exercia um controle

sobre o conteudo do programa. Chama a atencdo, tanto no radio como na televiséo, o
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fato do anunciante estabelecer o seu tipo de programacéo, principalmente quando se
tratava de realizagGes mais sofisticadas e mais caras (ORTIZ, 2001: 60).

As agéncias de publicidade é que cuidavam de tudo: escreviam, produziam,
contratavam elenco e até mesmo completavam salarios de técnicos e funcionarios das
emissoras gque so entravam com equipamento de transmissdo e o horario. (ORTIZ, 2001:
60). Foi o desembestar dos enlatados e da desnacionalizacdo dos contetidos que, contudo,
sO fez aumentar o prestigio e 0 magnetismo exercido pela televisdo. O caso do repérter
Esso, visto em detalhe no curso do capitulo, serve como ilustragdo da andlise. A
viabilidade da Televisdo como empreendimento comercial atraiu novos interessados na
operacao, tanto do Jornal do Brasil quanto de O Globo, que voltou a pleitear concessoes.

A logica das concessdes foi, contudo, marcada pelo confronto da Presidéncia
com os veiculos de comunicacdo. Apesar de Assis Chateaubriand ter defendido a posse
de Juscelino (seu correligionario do PSD), suas emissoras de TV foram colocadas a
servico de Carlos Lacerda — mediante anincio pago — para alardear as posicdes
golpistas sustentadas tanto pelo seu jornal a Tribuna da Imprensa quanto por O Globo.
Durante seu governo, para evitar uma oposicdo sistematica, Juscelino concedeu para
Roberto Marinho sua primeira TV. O Globo silenciou sobre a constru¢do de Brasilia até
receber sua outorga. J& a concessdo ao Jornal do Brasil, que havia marcado uma posicédo
contréria a Presidéncia da Republica no episodio da Visita de Foster Dulles (“me di um
dinheiro ai”), foi negada.

No contexto de inflagdo crescente, em meio a acdo dos especuladores e dos
criticos deletérios do governo que faziam a apologia do golpe, a Presidéncia langou méo
de um expediente condenavel: a censura, atraves da Portaria 899.

Deste modo, Juscelino fez uso de todos os instrumentos a disposicdo da
Presidéncia da Republica para defender seu governo. Para além de seu governo,
defendia também a instituicdo Presidéncia da Republica. Contudo, arranhou sua propria
biografia e involuntariamente deu vasdo ao processo crescente de autonomia militar
através da implantacdo da censura. Esta, na medida em que feria o Proprio Estado
Democratico de Direito, colocou o presidente e seu ministro general Lott em posicado
precaria. O dispositivo, como ficou confirmado pela disposicdo posterior do Supremo
Tribunal Federal (LINS, 2010: 8), violava a Constituicdo, a qual todos, incluindo o
presidente, deveriam obedecer. Serve como ilustragdo o uso da televisdo por parte de

Juarez Tavora, conforme descrito anteriormente.
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Para além da censura, Juscelino Kubitscheck lancou méo do uso dos meios de
pagamento sob o aspecto de verbas publicitarias. A estratégia consistia em transferir
recursos publicos para empreiteiras, para que essas inserissem anuncio nos veiculos
(radio Televisdo). Porém esses se revelaram de validade duvidosa, pois deram-se sob a
égide de um processo mais ou menos generalizado de corrupcao.

Mais uma vez a defesa da Presidéncia e da democracia tinha sua eficiéncia
empanada por um procedimento de validade discutivel: eficaz, mas ineficiente em longo
prazo. Deste modo, a censura e a corrupg¢ao, somadas a inflacdo crescente, ndo podem
ser dissociados das circunstancias que acabaram por conduzir ao movimento de 1964.

Por fim, restou a Presidéncia a tentativa de inovar (em termos televisivos) na
criacdo de uma emissora estatal de televisdo. O projeto original era de Vargas, para o Rio
de Janeiro. Todavia, ao tentar realiza-la, JK deparou-se com o veto player de Assis
Chateaubriand, que ndo admitiu a concorréncia estatal no Rio de Janeiro. Temia a histéria
pregressa de sucesso e prestigio da Radio Nacional. Assim, a TV Nacional foi inaugurada
juntamente com Brasilia. Mais uma vez, a iniciativa revelou-se pifia. Ndo havia outras
emissoras de TV estatais distribuidas pelo pais, que pudessem ser colocadas em rede
através de links de micro-ondas ou mesmo por intermédio de videoteipe. Por isso, a TV
Nacional nunca teve éxito em rivalizar com seus similares particulares.

Apenas os militares terdo sucesso na tarefa de interligar o Brasil por links
terrestres de micro-ondas. S6 na década de 1980 essa interligacdo seréa feita por satélites.
Entdo, ja havia sido estabelecido um padrdo de qualidade e audiéncia da televisdo
comercial com a qual o sistema estatal nunca pdde rivalizar. Nem Juscelino e tampouco
seus sucessores foram capazes de reviver o éxito de Vargas com a R&dio Nacional.

Pelo contrario, como se vera no capitulo seguinte, a transferéncia da capital para
Brasilia ndo serviu para atenuar o assédio da midia sobre o Governo Federal ou sua
capacidade de exercicio de veto player. Restou apenas o Rio de Janeiro, abandonado as
mdos dos adversarios da Presidéncia da Republica. Estes acabariam por conjugar o
golpe de primeiro de abril, assunto do Capitulo quatro.

N&o obstante, importa frisar que a experiéncia de Kubitscheck com a televisao
foi a mais ampla e radical até entdo vivenciada por qualquer presidente. De seu fracasso
e impasse, nascem ligdes Uteis para o presente no que tange a relacdo ainda conflituosa

da Presidéncia com a midia.
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Capitulo III - de Janio Quadros a Joao Goulart:
O caminho da Televisao onipresente (1961-1964)

Introducao

No capitulo anterior, tratou-se do governo Juscelino Kubitscheck. JK realizou
cem programas de televisdo para lancar sua candidatura e promover sua campanha a
Presidéncia. Depois de eleito, fez uso intensivo do veiculo. Empregou os meios de
pagamento para promover 0 governo e a censura como forma de controle do segmento
de midia. Conseguiu concluir seu mandato.

No periodo que compreende os governos de Janio Quadros e Jodo Goulart, a
tensdo entre a televisdo e a Presidéncia assumiu um novo patamar. De um lado, a
disputa em torno do projeto nacional intensificou as divergéncias entre a Presidéncia e
0s proprietarios dos veiculos de comunicacdo dependentes de capital externo. De outro
lado, multiplicavam-se as emissoras em diversas areas do pais, ampliando a autonomia
do segmento.

No inicio de seu governo, Janio Quadros tentou estabilizar a economia atraves
da centralizacdo do cambio e dos cortes de subsidio, em insumos como o papel. Isto 0
colocou em trajetoria de colisdo com todos os segmentos de midia, j& que quem operava
radio, operava jornal. A principio, o veto foi exercido por toda midia que, logo em
seguida, se exacerbou com a Politica Externa Independente, levando ao isolamento do
presidente. Foi entdo que a Presidéncia tentou, sem sucesso, estabelecer o controle sobre
o radio. Ndo teve éxito: o segmento de midia unificado revelou a extensdo de seu
poderio. Surgia o medo paralisante da Presidéncia diante dos veiculos de comunicacéo.
Diante da impossibilidade de controle da radiodifusdo, e tendo acesso & populagdo
cerceado pelo agendamento e pela repercusséo de seus pronunciamentos no segmento
impresso, Janio remeteu-se a temeraria empreitada de um golpe sobre o Congresso. Seu
desfecho estd associado diretamente a crise, a paralisia do processo decisorio, a
disseminacdo do anticomunismo, a polarizagdo politica e social que conduziriam ao
movimento de 1964. Neste sentido, pode-se dizer que o golpe de 64 foi prefigurado no
golpe de midia capitaneado por Carlos Lacerda em 1961.

Os problemas existentes durante o governo de Janio Quadros seguiram durante o

periodo Goulart. O poder da midia, capitaneado pelas imagens da televisdo, ampliou sua
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dimensdo. Este poder estava relacionado com a atuacdo das agéncias de publicidade, a
participacdo nas eleicdes de 62, e a oposicdo ao PTB e a esquerda em 62,

Jodo Goulart assumiu 0 governo em uma posi¢do precéria, apenas gracas ao
movimento da Legalidade. Foi em seu governo que o cartel da midia, mobilizado contra
Janio, assumiu uma feicdo organizativa permanente. Uma das marcas expressivas foi a
criacdo da Associacdo Brasileira Emissores de Radio e Televisdo (ABERT), em franca
oposicdo a Presidéncia. Embora procurasse solugdes conciliatorias de compromisso,
tanto em ambito interno quanto externo, os esforcos da Presidéncia foram frustrados
pela intensa polarizacdo produzida pela midia, a frente da qual se destacou a capacidade
de agendamento da televisdo. Assoma-se 0 papel da luta pelo petroleo. Porém, esta,
como todas as demais questbes do projeto nacional, acabaram sendo desqualificadas
como integrantes de uma politica “comunizante” que, segundo a midia, era seguida pelo
presidente Joao Goulart. No curso do capitulo, ver-se-a o protagonismo da televisao no
embate entre nacionalistas e entreguistas.

Neste periodo, ganhou forca o projeto politico lancado por meio da televiséo,
como o dos Diarios e Emissora Associados. Assis Chateaubriand pretendia chegar a
Presidéncia, e lancou o diretor dos Dirios, Jodo Calmon, como candidato a Vice-
presidéncia. Trata-se do atalho para carreiras politicas. Ademais, Chautebriand utilizava
os Diarios e Emissoras como um partido. Criou um espaco para ndo sé atacar seus
adversarios como também para fazer politica, projetando suas ideias.

O periodo 1961-1964 foi conturbado, intenso e marcado pela ascensdo da
televisao, ndo s6 como veiculo de cobertura do cotidiano, mas também como plataforma

de debate sobre as questbes politicas mais importantes da época.

3.1 Janio Quadros e a TV: da Posse a Rentincia

Sinceramente, mesmo como atracdo de TV, preferimos JK. E mais objetivo,
mais preciso, fala mais direto ao sentido popular. (Pompeu de Matos, Diario
Carioca, 14/03/1961)

Em 1961 existia certa integracdo precéria, atraves de micro-ondas, que permitia
uma ocasional cadeia de televiséo entre Minas Gerais, Sdo Paulo Rio de Janeiro e, com
muito esforco, Brasilia. A integracdo era precaria porque a base tecnoldgica existente
ndo permitia uma ligagdo regular entre os grandes centros. Era ocasional porque se
recorria a expedientes, como se viu por ocasido da inauguracdo de Brasilia, para

estabelecer conexdo. O carater ocasional também pode ser observado no caso do
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programa que reuniu Janio e Magalhdes Pinto, conforme referido anteriormente. De
qualgquer modo, importa entender que conexdes precarias e ocasionais ndo se constituem
em uma rede, a qual se caracteriza pela regularidade, consténcia e efetividade na
prestacdo de servico. A rede se caracteriza pela transmisséo da mesma programacéo ao
mesmo tempo, de forma regular.

Apesar da debilidade das conexdes, ja era possivel identificar um esforco para
emprestar-lhes alguma efetividade. Foi o0 caso do estabelecimento das subestagcbes de
televisdo no interior (repetidoras), que repetiam sinas e, da proliferagdo de canais em
cidades menores nos estados do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Minas Gerais. Ainda em 1961,
foi inaugurada a TV Vitoria, na capital do Espirito Santo, com a promessa de conexao por
link de micro-ondas com a Tupi do Rio de Janeiro (WAINBERG, 1997: 182).

O lema dos Diérios e Emissoras Associados passou a ser: “Onde houver receptor de
TV, hd sempre presente a imagem de um canal Associado” (MORAIS, 1994: 633).
Mergulhadas em séria crise econdémica desde o final dos anos de 1950, as empresas de
Chateaubriand adentraram na década de 1960 sem resolver sua divida colossal com a
Previdéncia Social. Além disso, havia a dispersdo administrativa e o choque de interesses
internos caracteristicos da gestdo Chateaubriand. Ainda assim, os Diarios e Emissoras
Associados investiram pesadamente em midia eletrdnica. Apenas no biénio 1960/1961
foram inauguradas onze novas emissoras de televisdo dos Associados.'®” Parecia que estava
em curso a construcdo da rede. Entretanto, como se vera, esse ndo foi o caso.

Havia razdes para se acreditar na constituicdo da rede. As emissoras de TV ja
vinham atingindo regiées mais distantes e afastadas do centro politico do pais: um bom
exemplo foi a TV Piratini de Porto Alegre. Um ano depois de inaugurada, ela gerava
imagens para boa parte do interior do Rio Grande do Sul, além de uma faixa de Santa
Catarina, alcancando até mesmo o Uruguai.

A proliferacdo de emissoras permitiu a expansao do mercado de aparelhos de
televisdo. Mesmo situacdes improvisadas demonstram a interligacdo entre a expanséo
do alcance da TV com o crescimento do mercado de produtos eletrénicos. Walmor

Bergesch conta a histéria de Adelino Colombo, um morador de Farroupilha, cidade da

87 TV Brasilia, Distrito Federal / TV Tupi-Difusora, Sd0 José do Rio Preto, S&o Paulo/ TV Mariano
Procopio, em Juiz de Fora, Minas Gerais / TV Radio Clube de Recife, Pernambuco / TV Cultura, Séo
Paulo/ TV Itapoa, Salvador, Bahia / TV Ceard, Fortaleza, Ceard / TV Parana, Curitiba, Parand / TV
Coroados, Londrina, Parana / TV Marajoara, Belém, Para / TV Radio Clube Goias, Goiania, Goias / TV
Vitéria, Vitoria, Espirito Santo.
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serra gaucha, onde ainda em 1959 comecou um negdcio vendendo televisores e antenas
para recepcdo. No inicio, ele transportava aparelhos de casa em casa numa velha
Kombi; logo ele estava comprando lotes de cinquenta televisores. Vendia por todo lugar
que conseguisse captar os sinais de Porto Alegre. A inciativa valeu a Colombo a
construcdo de uma cadeia de lojas de eletrodomésticos espalhadas pelo Brasil
(BERGESCH, 2010:223- 224).

A televisdo permanecia regional, mas caminhava a passos largos para um
sistema de rede integrada. As emissoras locais ampliavam seu espectro, antes
circunscrito apenas ao municipio e arredores (entre 70 e 100 km).

Como havia feito com Juscelino Kubitscheck, Assis Chateaubriand prometeu a
Janio Quadros televisionar a sua posse de Brasilia para Rio de Janeiro, Minas Gerais e
Séo Paulo, mesmo que ainda ndo existissem as melhores condicdes técnicas (NEVES,
2008:26).

A politica e os interesses nas concessdes de televisdo ficavam ilustrados de
forma clara: o ultimo decreto de um Presidente da Republica foi anulado pelo primeiro
decreto de seu sucessor.

Em 28 de janeiro de 1961, trés dias antes de abandonar a Presidéncia, Juscelino
Kubitscheck assinou o Decreto N°. 50.201/61*% que s6 foi publicado no Diario oficial
no dia seguinte. Tratava-se do decreto que retirava a concessédo do canal de televiséo de
namero 11, de S&o Paulo, para a Fundacdo Céasper Libero. Alegava-se que a Fundagéo
demoraria em implementar o canal de TV. Juscelino usou seu Ultimo decreto para passar
a concessao de TV para o grupo do deputado federal Rubens Berardo do PTB, 0 mesmo
que havia inaugurado em 1959 a TV Continental no Rio de Janeiro. O primeiro ato de
Janio Quadros como Presidente, ainda no dia de sua posse, 31 de janeiro de 1961, foi a
revogacao do ultimo decreto de Juscelino Kubitscheck (FRANCFORT, 2010: 56).

Janio Quadros fez a concessdo do canal voltar para a Fundacdo Casper Libero.
Porém, na realidade, Juscelino tinha razéo, pois a Fundacgdo so pode operar o canal de TV
na década de 1970 e, mesmo assim, com o grupo Frias [Folha de S. Paulo] a sua frente.

Logo depois de empossado, em 13 de margo de 1961, Quadros anunciou oS
rumos da politica econémica em discurso transmitido por cadeia de radio e televisdo.

Com a publica¢do da Instrucdo 204 da SUMOC, anunciada no mesmo programa, 0O

88 Decreto N° 50.201, de 28 de Janeiro de 1961. Disponivel em: < http://www.lexml.gov.br/
urn/urn:lex:br:federal:decret0:1961-01-28;50201>. Acesso em 09/03/2011.
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governo desvalorizou o cruzeiro em relacdo ao dolar em 100% e centralizou o cambio.
O governo tentava combater os desequilibrios deixados por JK. As providéncias tinham
como objetivo desenvolver uma politica cambial mais realista, unificando os varios
patamares de cambio (KWAK, 2006:125).'%

A televisdo ocupou amplo espaco na divulgacdo dos rumos do governo. Trés
dias depois de sua primeira aparicdo, Janio Quadros voltou a usar cadeia de radio e
televiséo para fazer outro pronunciamento em 16 de marco de 1961. De forma pouco
usual, e um tanto teatral, o Presidente exibiu um exemplar do jornal Estado de S. Paulo,
para mostrar que o pais estava desperdicando montanhas de ddlares com importacGes
(WAINER, 1987: 229). Afinal, na época o papel-jornal ainda era importado. Seus
custos eram cobertos, em grande medida, pelo proprio Poder Publico Federal (SODRE,
1983: 411- 415)."° O fato, referido por Wainer, também foi mencionado nas memorias
de Carlos Lacerda. No entanto, ele o situa em um programa de televisao ordinario, e ndo
em um pronunciamento a nacdo feito pela TV. Importa é que ambos, Wainer e Lacerda,
coincidem no essencial, o teor da declaragdo de Janio: “Vejam quantas divisas isto aqui
consome! O tamanho deste jornal, feito com papel importado com favores do governo”
(LACERDA, 1977: 243).

Segundo Claudio Bojunga, essa manifestacdo de Janio Quadros foi anunciada
com antecedéncia para Roberto Campos. Quadros disse ao economista que iria apontar
para o publico os inimigos do sucesso do pais, pois 0 povo precisava ter alguém para
odiar, os culpados da quase paralisacdo de seu governo. O presidente recém-empossado
anunciou ao economista, de modo surpreendente, que denunciaria 0s trustes

internacionais, 0s interesses estrangeiros no Brasil e também a imprensa:

N&o direi apenas que a elevacdo da taxa cambial aumenta as receitas da
Petrobrés: direi que ela eleva os lucros abusivos dos trustes internacionais do
petréleo. Em vez de falar no aumento da producédo de trigo nacional, por que
ndo, vergastar os moinhos da multinacional Bunge y Born que se

189 Anteriormente havia diversas faixas de cambio em que o valor da moeda nacional em relag&o ao délar
oscilava de acordo com o interesse em promover a importacao e exportacdo. Era o préprio governo que
arcava com o 6nus de harmonizar as diferentes faixas, em uma politica entdo conhecida como subsidio
cambial. Importa compreender que a politica de faixas ndo permitia uma resposta Unica acerca do quanto
vale um dolar em divisa nacional. A resposta iria depender do pre¢o do produto em questdo. A
centralizagdo do cdmbio feita por Janio Quadros veio justamente para estabelecer um valor de referéncia
comum, Unico, para o valor do cruzeiro em relagdo ao dolar. Apos a centralizagdo, continuaram a existir
produtos subsidiados, como o café. Contudo, a politica passava a caracterizar uma excepcionalidade, e
ndo o fundamento da prdpria politica cambial.

190 No periodo de cinco anos, entre fevereiro de 1958 e julho de 1963, a alta do preco de papel importado
para imprensa foi de 3294%.
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beneficiavam do aumento de consumo excitado pela vantagem cambial?
Quanto ao papel da imprensa mostrei o quilo representado pelas edicbes
dominicais de O Estado de S. Paulo, que obviamente ndo representam uma
urgéncia do bem-estar nacional (BOJUNGA, 2010: 760).

A ruptura com a midia iniciou-se muito cedo. Segundo Carlos Chagas, nessa
altura, decorrida pouco mais de uma quinzena do inicio do governo, apenas O Globo
mantinha-se com uma postura quase que exclusiva de elogios ao novo presidente
(CHAGAS, 2000: 821).

O presidente tentava usar de forma cénica a televisdo e mostrar a heranca que
recebera de JK, como lembra Roberto Campos: “Janio exibiu na televisdo um grafico
que demonstrava que exceto no periodo 1954-1955, quando as curvas se aproximavam
as importagdes tinham uma taxa de crescimento anual trés vezes superior a das
exportagdes.” (CAMPOS, 1994: 389).1%

Janio Quadros buscou esclarecer a populacdo diversas vezes, em palestras no
radio e na televisdo, sobre a importancia dessas medidas impopulares. Em uma dessas
explanagdes, procurou convencer a todos de que os efeitos colaterais da SUMOC 204
no custo de vida ndo eram t&o intensos. Usou as mesmas técnicas cénicas que Juscelino
Kubitscheck havia consolidado a cada explanagdo do Plano de Metas na TV, através de
graficos: “Nesse Grafico, representando o aumento do custo de vida, véem vocés a parte
que cabe a famosa Instrucdo 204 (...) é a heranca inflacionaria que recebi; entdo a 204 é
um oitavo deste aumento do custo de vida” (KWAK, 2006:125).

Quadros salientou ainda as importacdes criticas de petroleo e trigo que
achatavam a producdo nacional e aumentavam a dependéncia. O presidente tentou
contentar os dois lados. Aumentou os impostos sobre 0s empresarios, uma vez que 0
custo de vida ja subira, e acabou por descontentar tanto os setores conservadores quanto
0s populares.

A reacdo da aparicdo de Janio Quadros na televisdo, referindo-se ao jornal, foi
instantanea por parte da imprensa. Quase toda ela foi solidaria ao Estado de S. Paulo, de
propriedade Jalio Mesquita, uma vez que todos os proprietarios beneficiavam-se da
isencdo de impostos sobre o papel importado. Se o papel importado pelos jornais nao

191 A Presidéncia estava constatando a existéncia do mecanismo das trocas desiguais: 0 custo dos
produtos industrializados era maior que o dos produtos agricolas que, ao mesmo tempo, possuiam menor
valor agregado ou capacidade de multiplicagdo. Assim os paises de Terceiro mundo tinham que aumentar
exponencialmente a exportacdo de produtos agricolas, que se desvalorizavam no mercado externo, para
custear a importacdo de produtos industriais ndo produzidos por eles.
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pagava imposto de espécie alguma, o 6nus, ou o custo dessa importacdo para subsidiar a
midia impressa no Brasil, recaia até mesmo sobre os analfabetos. Afinal, era o governo
quem o fazia com dinheiro proveniente de impostos. Dessa forma, ndo apenas o Estado
de S. Paulo estava sendo apontado como esbanjador de verbas publicas, mas todos os
jornais. Nesse contexto, o primeiro jornal a sair em defesa do corporativismo da
imprensa foi o Jornal do Brasil.

Logo O Estado de S. Paulo acusou, em manchete, uma guinada a esquerda do
governo. Demonstrou que o governo, no entender da imprensa, assumia uma posicao de
esquerda por atacar privilégios. Fizeram eco ao jornal da familia Mesquita outros
veiculos, como a Tribuna da Imprensa, Diario de Noticias e até O Globo, que no inicio
apoiou o presidente sem restricdes. Todos os jornais situados politicamente a direita,
que haviam sido pilares na campanha de Janio Quadros, uniram-se na critica ao governo
(CHAGAS, 2000: 828-829).

O presidente passou a explorar a visibilidade de elementos peculiares de seu
estilo de administracdo. Entre esses, estavam os famosos “bilhetinhos”. Logo no inicio
de seu governo, 0 mandatario passou a comunicar-se com seus auxiliares através de
bilhetes, 0s quais ele denominava de “memorandos”. Dessa forma, as ordens a ministros
e outros componentes do governo eram expressas através de bilhetes. A divulgacédo
desses memorandos ou bilhetes pelo radio, na Hora do Brasil, dava uma audiéncia
inusitada para o programa. Desde entdo, muita gente passou a ouvir a Hora do Brasil,
pois ndo raro o tom dos bilhetes era engracado (CHAGAS, 2000: 847). Entre fevereiro e
agosto de 1961, foram expedidos mais de 3.600 bilhetinhos.

Foi justamente atravées desses bilhetes que se deu o primeiro episédio conhecido
de censura a imprensa por parte do governo Janio Quadros. O humorista Geraldo Camara,
trabalhando na TV Rio, adquiriu certa fama na época, e, tal qual nos dias atuais, a fama lhe
proporcionou contratos para fazer comerciais de TV devido a sua capacidade de imitar o Presidente
da Republica que, segundo ele, era uma figura histriénica, de cabelos desmantelados, fala
pausada, muito caracteristica e caricata. Foi convidado para fazer um comercial para o
“Tira Manchas Trés Estrelas”, imitando o Presidente, exatamente por conta de Janio
Quadros dizer que ia fazer limpeza no governo, tirar as manchas da administragéo.
Geraldo escrevia os comerciais e 0s encenava ao vivo na TV Rio, transformando-se em
sucesso imediato comentado na imprensa do Rio de Janeiro. Sobre os comercialis,

Camara contou que imitava o presidente em diversas frases do tipo: “No que me
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concerne... acho que o Tira Manchas Trés Estrelas vai ajudar a dona de casa na lavagem
das camisas de seus maridos e também vai fazer com que a Eloa (referia-se a Primeira
Dama) me ajude a tirar as manchas da maquina administrativa do pais”. Logo Geraldo
Cémara foi chamado pelo diretor comercial da TV Rio, Walter Clark, que Ihe disse que
teria que parar com 0s comerciais. Estendeu-lhe um bilhete do presidente: “Senhor
apresentador, o Presidente da Republica ndo tem vocacao para apresentar comerciais de
tira-manchas. Eu o proibo de usar a figura do presidente, para que ndo seja confundido
comigo proprio. Janio Quadros” (CAMARA: online).

O jornalista Pompeu de Mattos, editor de redacdo do Diario Carioca, fazia
campanha escrevendo réplicas como se fossem bilhetinhos para Janio. No caso abaixo,

refere-se a mais uma aparicéo do presidente na TV:

“Sao 23h15 no momento em que cOmeco a escrever-lhe este bilhete, porque
hoje achei que devia fazé-lo depois de assistir, pela TV, seu discurso, que sé
agora acabou, tendo comegado pouco depois das 21h30. Quase duas horas de
gritos e surdinas alternados, de gestos, ademanes, arrancos e, sobretudo,
pausas imensas, de imensos e angustiosos vazios.

()

O que se via e ouvia era um pesadelo: era Adolf Hitler renascido nas telas
dos jornais cinematograficos que os maiores de trinta anos tantas vezes vimos
com espanto, vergonha e medo. Claro que, olhando-se bem, era mais uma
caricatura de Adolf Hitler, mais um Chaplin no papel de Hitler do que outra
coisa. E, por isso, houve até muita gente que nos telefonou para redacéo,
perguntando uns, afirmando outros, que Vossa Exceléncia estava bébado.
N&o, ndo estava. Podemos afirma-lo, podemos garanti-lo, vossa exceléncia é
assim mesmo ao natural. (5/04/61) (CHAGAS, 2000: 850).

As aparicOes de Janio Quadros na televisdo eram alvo de criticas dos jornais. O
mis encene do presidente foi comparado ao de Hitler. De fato, técnicas de construcdo de
imagem (gestualidade e angulo), desenvolvidas ainda a época da Alemanha nazista,
foram precocemente utilizadas no Brasil por personalidades e figuras da midia. Séo
famosos os ensaios de Hitler para suas aparicdes em publico diante de cameras
cinematogréficas. Carlos Lacerda, por exemplo, usava os oculos, tirando-os e
colocando-os de volta, dando a impressdao de quem ajusta o foco sobre o tema que
discorre na televisdo. O gestual foi copiado pelo apresentador de TV Flavio Cavalcanti
(MOYA, 2004: 74), mostrando uma logica contraria, ou talvez dialética, entre o0 meio e
a politica, na qual o apresentador de televisdo copia o politico como quem se investe de
seriedade. O préprio Janio Quadros tinha alguns truques para utilizar na TV, como teria
revelado: “Na televisdo fale com a voz escandida como se fosse o dono da verdade.”

(BOJUNGA, 2010: 585).
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A despeito do uso de técnicas de cena para apresentar-se na TV, conforme
admite o proprio presidente, esse ndo era o problema. O que realmente incomodava 0s
donos da midia na época ndo era a performance presidencial, mas o conteudo de
austeridade na politica econémica. Sentiram-se duplamente atingidos: (1) a
centralizacdo do cambio dificultava o subsidio ao papel; (2) atingia os anunciantes de
jornais que obtinham lucros fabulosos pelo sistema anterior. Fica em aberto saber até
onde a rendncia de Janio foi uma tentativa malograda de golpe do proprio presidente
ou o desfecho bem sucedido de um golpe de midia. O certo, porém, é que desde a
SUMOC 204 o presidente teve a unanimidade da midia contra si.

A reacdo do governo foi a de aumentar a regulacdo. Passou a uma rotina de
decretos, através dos quais procurou regulamentar os espetaculos publicos, assim
como exercer controle sobre a qualidade dos programas radiofonicos, de televiséo, de
cinema, de teatro e de casas noturnas.

Além da acdo regulatoria, o governo trouxe a tona uma nova agenda que
também suscitou conflitos com a midia. Tratava-se do estimulo a producdo de
contetdo audiovisual nacional. Em 1961, o Decreto n° 50.450/61 de 12 de abril
obrigou a exibicdo de filmes nacionais na televisdo na propor¢do de um nacional
para cada dois estrangeiros, 0 que era impossivel, pois quase ndo existia producao
nacional.’® Em 17 de junho, o Decreto n® 50.812/61 regulamentou a participacio
de menores em programas de radio e televisdo com temas polémicos. (SILVA,
2004b: 09).

A tensdo e o conflito entre Presidéncia e a imprensa entenderam-se para a
radiodifusdo. Em trés de junho de 1961, a Radio Jornal do Brasil divulgou que, no
encontro entre Janio Quadros e o presidente da Argentina Arturo Frondizi ocorrido em

20, 21 e 22 de abril de1961 em Uruguaiana, estavam negociando um acordo militar:

Brasilia — revelou-se hoje, no Planalto, um acordo militar formal, acertado
entre os presidentes Janio Quadros e Arturo Frondzi, no recente encontro. Pelo
empenho verbal, os dois chefes de governo se comprometeram a promover com
urgéncia as seguintes medidas: diminuicdo do efetivo, ndo realizacdo de grandes
manobras, suspensdo de despesas militares de vulto e transformacdo das fabricas de
municdo em fabricas de utilidades. (VICTOR, 1965: 189)

192 Em 1962, esse decreto foi reformulado para obrigacdo de apenas um filme nacional por semana, sem
se importar com a quantidade de filmes estrangeiros.
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Os entendimentos de Janio e Frondizi, qualquer tenha sido seu teor, sugerem a
continuidade da diplomacia da Presidéncia da Republica no regime democratico com a
agenda da integracdo regional (Vargas, Pacto ABC; Kubitscheck, OPA).

A Presidéncia da Republica reagiu: Janio suspendeu a radio por trés dias,
alegando que ela havia obstruido interesses nacionais. Porém, ela acabou levantando
contra ele manifestacGes de quase todos os 6rgdos de imprensa. O argumento foi o de
que a noticia era falsa e perturbadora para as Forcas Armadas. A base legal em que se
baseou a Presidéncia foi a mesma Portaria 899, expedida ainda no governo Juscelino
Kubitscheck. O Jornal do Brasil, em sua primeira pagina do dia 06/06/1961, contestou
0s argumentos do governo para aplicar a punicao.

A midia solidarizou-se com a Radio Jornal do Brasil. Este episodio associa Janio
a politica de dois outros dois presidentes que também contaram com exercicio de veto
player da midia em relacdo a aproximacgdo com a Argentina ou a integracédo regional. O
caso mais notorio, ja referido anteriormente, foi a denuncia vigorosa de Carlos Lacerda
contra o Pacto ABC de Vargas. Convém lembrar também o caso do “me da um dinheiro
ai”, que serviu para ridicularizar a Operacdo Pan-Americana de Juscelino Kubitscheck.
Estes precedentes servem para justificar a dureza da reacao de Janio. As noticias sobre o
pacto ABC haviam sido usadas para estabelecer um processo de impedimento contra
Vargas no Congresso. O suposto acordo militar com a Argentina parecia seguir o
mesmo caminho. O fato serve para ilustrar de forma convincente o exercicio de veto
player da midia sobre a Presidéncia. Para além das excentricidades de Janio Quadros,
estava em questdo a Politica Externa Independente, o que realmente incomodava 0s
donos de jornais e, sobretudo, seus anunciantes.

O relacionamento da Presidéncia com a imprensa sofreu um rapido desgaste.
Além das questdes de interesse nacional, suas intervengdes frequentes e excéntricas em
assuntos cotidianos contribuiram para desgastar sua imagem. Converteu-se, aos olhos
dos contemporaneos e da historia, na figura caricata que a imprensa havia desenhado.
Parecia um juiz de costumes, proibindo rinha de galos, biquinis na TV e interferia em
outras banalidades que ndo contribuiam com a politizacdo de sua disputa com a midia.

198 Acabou por plasmar-se o conceito de que “Janio era louco”.

193 Decreto de n°. 50.620/61, que proibiu as brigas de galo de rinha. Ja o de N°. 50.578 proibiu as corridas
de cavalo nos dias Uteis.



159

A Presidéncia acabou desencadeando mudancas na estrutura das estacoes de TV.
Segundo Walter Clark, foi a partir de um decreto “draconiano” de Janio Quadros que se
regulamentou o espaco para a propaganda de televisdo. Até entdo, a publicidade era
completamente livre e realmente abusiva em relacdo ao publico. Ficou regulamentado
em 3 minutos o intervalo comercial, em filme ou slide, podendo chegar ao maximo de
oito minutos caso 0s cinco minutos extras fossem ao vivo. Clark conclui que a
intervencdo de Janio Quadros na TV, mesmo sem querer, deu uma forca para a
profissionalizacdo da televisdo, passando o controle dos comerciais para as TVS e 0s
afastando dos anunciantes (CLARK, 1991: 105).

A despeito dos elogios posteriores de Walter Clark, a regulamentacao de Janio
ndo foi bem recebida na época. Como se descreveu anteriormente, era a auséncia de
regulamentacéo sobre a publicidade que permitia as agéncias poderem “satelizar” a TV
em beneficio de anunciantes, muitas vezes multinacionais como a Standard Oil. Alias,
foi justamente no plano internacional que surgiu uma nova fonte de conflito.

A tensdo na &rea externa materializou-se na pressdo dos Estados Unidos para
que o Brasil tomasse uma posicdo pré-EUA em relacdo a Cuba. Adolph Berle Jr., a essa
altura assessor do presidente Kennedy para a América Latina, veio informar Quadros
sobre a disposicdo dos EUA em patrocinar a aventura de cubanos exilados em Miami na
invasdo da Baia dos Porcos.***
Quadros e Berle (COLBY, 1995: 397). A revista Time de 17/03/1961 noticiou como

inamistoso o encontro no qual o presidente brasileiro se recusou a apertar a mao de

O encontro foi marcado por uma &spera discussdo entre

Berle na despedida.’® Segundo James Henry, nesse encontro ocorreu uma oferta de 300
milhdes de ddlares para que o presidente mudasse a posi¢cdo do Brasil em apoio a
invasdo de Cuba (HENRY, 2004: online).

Posteriormente, Quadros enviou Walter Moreira Salles a Washington para
negociar um empréstimo para o Brasil. Porém, depois da negativa do apoio a invasao, o
governo brasileiro passou a ter uma oposicao ressentida dos EUA. Todavia, a postura do
presidente brasileiro foi a de um bom amigo, uma vez que a aventura foi um completo

fracasso. Ainda assim, o ressentimento estadunidense voltou-se contra a Presidéncia.

194 A Invasdo da Baia dos Porcos (conhecida como La Batalla de Girén) foi uma tentativa frustrada de
invadir o sul de Cuba por forcas de exilados cubanos anticastristas formados pelos EUA. Teve inicio em
17/04/1961.

1% Time Magazine 17/03/1961. Disponivel in: http://www.time.com/time/magazine/narticle/
0,9171,894440,00.html#ixzz1XMsEhgbn. Acesso em 18/09/2011.
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Foi devido a postura de Quadros diante da crise da Baia dos Porcos que a negociacdo do
empréstimo feita por Salles igualmente malogrou. O fato foi comentado dessa forma por
Berle: “Isso ndo compra amizade. Mas os politicos brasileiros podem criar inimizade, e ¢
isto que estdo fazendo. Se ndo podem ajudar, deviam renunciar” (COLBY, 1995: 408).
Talvez nessas palavras se encontrem as forcas ocultas mencionadas por Quadros em sua
carta de rendncia. Mais tarde, Berle entregaria um relatorio de 24 paginas ao presidente
dos EUA, intitulado “Guerra Psicoldgica na America Latina”, no qual descreve o papel da

imprensa na formac&o e no controle da opinido pablica.'*

O relatdrio previa que existiria
um Diretério de Informacdo estadunidense: “seria proprietario de ou controlaria em cada
pais da América Latina, através de cidadaos locais, pelo menos um jornal de circulacdo
nacional e, se vidvel, uma cadeia substancial de Radios. (...) Ndo ha razdo para ndo termos
nossa propria TASS” (COLBY, 1995:425-426).

O episddio da frustrada invasdo em Cuba, patrocinada pelo governo
estadunidense, foi foco de um debate televisivo organizado por Fernando Barbosa Lima,
na TV Tupi. A posi¢do cubana foi defendida por Luis Carlos Prestes. Do outro lado,
esteve Augusto Frederico Schmidt, argumentando pelos invasores e pela posicdo dos
Estados Unidos. O confronto de ideias foi mediado pelo senador Mario Martins '
(CANDEIRA, 2007: online). Conforme Mario Victor, O Globo, a Tribuna da Imprensa,
0 Estado de S. Paulo e Lacerda defendiam a invasdo de Cuba. Na posi¢do contraria,
estavam Brizola, os estudantes e os sindicatos (VICTOR, 1965: 239). No Rio de Janeiro
e em varias cidades do Brasil houve manifestacdes contra os Estados Unidos, com
gueima de bandeiras e ataques a embaixada e aos consulados (BANDEIRA, 2007: 558).

Ao optar por uma politica externa independente, que atribuia muitas criticas aos
EUA, Janio Quadros tirava todo o conforto daqueles que haviam apoiado sua
candidatura. Porém, algumas medidas, como a retirada do apoio a politica colonial
portuguesa na Africa, o apoio ao governo de Fidel Castro e, sobretudo, a condecoragao

de Che Guevara levaram a UDN e Carlos Lacerda a encara-lo como um inimigo. Em 18

1% No relatorio, Berle enfatizou que na América Latina “o campo de batalha ndo é pela ‘mente das
massas’. Essencialmente, o objetivo ¢ controlar o pequeno nticleo de intelectuais, os educados ou
semieducados. “A estratégia ¢ conseguir a dominagdo através do controle dos processos educacionais.”
(COLBY, 1995:425). Assim lancava a semente do que viriam a ser os acordos do MEC-USAID (Entre
junho de 1964 e janeiro de 1968, periodo de maior intensidade nos acordos, foram firmados 12,
abrangendo desde a educacao primaria [atual ensino fundamental] ao ensino superior.

197 pai de Franklin Martins, que em 1969 foi um dos sequestradores do embaixador dos EUA e,
posteriormente, ministro da Comunicagdo no governo Lula.
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de agosto de 1961, Quadros condecorou o ministro da Industria de Cuba, Ernesto "Che"
Guevara, com a Ordem Nacional do Cruzeiro do Sul, a mais alta comenda brasileira.
Este episodio ainda hoje é motivo de perplexidade e especulacdo. Considerando o relato
da conversa de Berle com Moreira Salles, em que a rendncia de Janio Quadros é
claramente sugerida, vislumbra-se outra explicacao, que nada tem de enigmatica. Como
adiante se vera no caso da TV Excelsior e de Mario Wallace Simonsen, a condecoracgéo
de Guevara sinalizava que, diante da rendncia de crédito dos EUA, o Brasil poderia
buscar novos parceiros na Europa Leste, URSS e RPC. De fato, a disputa envolvendo o
café e o trigo, e as rela¢bes do Brasil com China e Russia estardo no centro do confronto
entre Simonsen e Rockefeller.

O aprofundamento da estratégia de barganha adotada por Juscelino a partir de
1958 foi materializado com a Politica Externa Independente (PEI). Lancada por Janio
Quadros, ela manteve trés linhas centrais: uma proximidade com os paises de Terceiro
Mundo; reestabelecimento de relacfes diplomaticas e comerciais com o0s paises do leste
Europeu; e defesa do principio de autodeterminagdo dos povos. Os EUA foram tolerantes
em relacdo ao governo Janio Quadros e sua politica externa, percebida como tética e sem
uma matriz ideoldgica que permitisse a contaminacéo da sociedade pelo comunismo.

Entretanto, a Politica Externa Independente ndo se mostrava um porto seguro
para o leque de forcas que apoiou a chegada de Janio ao poder. N&o bastasse a politica
externa lidar com a barganha diplomatica, o que era muito diferente do alinhamento
automatico aos EUA ao qual as elites estavam habituadas, Janio Quadros dava sinais,
em ambito nacional, de retomar a linha de Vargas. Ademais, tomou uma série de
medidas absurdas e pouco populares. Em funcdo disto, suas iniciativas foram tolhidas e
encontraram muita resisténcia de sua antiga base de sustentacdo no Congresso.

No que tange & semelhangca com Vargas, ele tentou aprovar a lei antitruste no
Congresso, que estabelecia uma punic¢do de até cinco anos de reclusdo para “brasileiros
que prejudicarem nossa economia prestando-se a manobras escusas das multinacionais”.
Apesar de eleito com o apoio da UDN, o presidente parecia encurralar o capital
estrangeiro, lembrando a lei de remessa de lucros de Vargas.

No plano das comunicagdes, ele parecia ainda mais inspirado em Vargas. O Decreto
N° 50.566/61 estabeleceu a criagdo do Conselno Nacional de Telecomunicagdes
(CONTEL), para propor uma nova lei para o setor; com o Decreto N° 5.840/61, de 24 de
junho de 1961, voltou a limitar o prazo de concesséo das emissoras de televisdo, reduzindo
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de 15 para trés anos o periodo para renovacao de concessdo, em uma reedicdo do que havia
tentado Getulio, levando a protestos por parte do empresariado.'*® O Decreto de Vargas foi
revogado por Café Filho. No caso de Janio Quadros, como renunciou sob cerrada oposi¢éo
dois meses depois, a medida na pratica nem chegou vigorar.

Conforme Mario Victor, ao longo do més de junho, o Congresso agitava-se com
a campanha que Carlos Lacerda e o Globo, contando com a ajuda da televisdo Tupi de

Chateaubriand, moviam contra a politica externa do governo em relagdo a Cuba:

No momento, o Brasil apoia uma das mais sanguinrias, das mais torpes, uma
das mais sujas ditaduras do mundo, pois, ho momento, é a Nacdo que
fortifica a tirania de Fidel Castro no Continente. Ao verificar que a politica
externa do Brasil estava errada, propus ao presidente minha saida do Governo
para que o povo carioca ndo fosse sacrificado. O Sr. Janio Quadros nédo
aceitou, insistiu e demonstrou que minha atitude em nada afastava a
compreensdo de seu dever para com 0 povo (Lacerda na TV Tupi 6-6-61.
Transcrito In: VICTOR, 1965: 252).

O trecho acima ilustra a utilizacdo do veto player. Mais do que um debate
democratico sobre politica externa, o exercicio da chantagem e da intimidacdo contido no
argumento da renuncia demonstra um intento de barrar a todo custo a politica externa
tracada pela Presidéncia da Republica. Neste caso, Lacerda serve mais como porta-voz da
midia conservadora e liberal que propugna relacGes exclusivas com os EUA do que

propriamente o demiurgo de uma alternativa politica adotada pelo Brasil em relacdo a Cuba.

3.1.2 Lacerda e a Televisao na Renuncia de Janio

Em agosto de 1961, o governo continuava tentado obter petrleo da URSS. Por sua
a vez, a campanha contra a politica externa da Presidéncia seguia com plena desenvoltura.
Qualquer pronunciamento isolado, a favor do governo, vindo de qualquer parte do territério
nacional, ndo encontrava ressonancia porque seu eco era imediatamente sufocado pelos
canais de radio e televisdo da Guanabara e pelas colunas de O Globo, Tribuna da Imprensa
e o Estado de S&o. Paulo.®® Por exemplo, o governador de Goias, Mauro Borges,
manifestou-se a favor das medidas de Janio, mas seu pronunciamento nao foi veiculado nos
radios ou na televisdo na Guanabara. (VICTOR, 1965: 269)

198 Em trés de agosto, foi publicado mais um decreto que visava a televisdo, o de n° 51.134/61. Ele
restabeleceu a censura prévia e ditou uma série de normas como a proibicdo de cenas de crueldade,
sensacionalismo e preconceito, além de proibir a exibigdo de cenas de atores com maid e pegas intimas,
mesmo em comerciais.

%90 Gloho e Estado de S. Paulo eram contra o reatamento com a URSS, mas Jornal do Brasil e o Correio
da Manha foram favoraveis (MOURA, 2002; 235).
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As setenta e duas horas que antecederam a renuncia de Quadros foram marcadas
por intensa campanha televisiva contra a Presidéncia. A semelhanca do que havia
ocorrido com Vargas em 1954 e com Kubitscheck em 1955, Carlos Lacerda assumiu a
condigdo de protagonista principal. Foi uma campanha fulminante. De inicio o
governador da Guanabara ocupou espaco na TV de seu adversario, Mario Wallace
Simonsen da TV Excelsior’®. No dia seguinte ocupou espaco nas Emissoras Associadas
de Assis Chateaubriand. No terceiro dia deslocou-se ao Rio de Janeiro, onde fez seu
pronunciamento mais violento pela televisdo.

A campanha movida por Carlos Lacerda forca o contemporaneo de hoje a
perguntar-se se tera sido o Brasil de 1961 o palco do primeiro golpe de midia orientado
a partir da televisdo. Importa lembrar que a TV agendava jornais e, embora pouco
brasileiros tivessem aparelhos, os programas televisivos davam a pauta dos jornais no
dia seguinte.

A escalada de Lacerda contra o presidente teve inicio logo ap6s a condecoracgéo
de Guevara. Foi como se Quadros tivesse declarado guerra @ UDN. As atitudes do
presidente passam a ser fortemente contestadas pela midia e principalmente por Carlos
Lacerda. Em 22 de agosto, Lacerda pediu espaco a TV Excelsior de Sdo Paulo para
discutir sobre 0 governo: “pedi a uma estagdo de televisdo de Sdo Paulo, ndo me lembro
qual, que me desse uma hora para falar, nesse tempo era facil, tratando-se de um
governador — ndo havia tantas novelas — e a televisdo adorava programa politico que
dava IBOPE” (grifos meus) (LACERDA, 1977: 256).

O que importa na declaracdo de Lacerda é que politica, na televisdo dessa época,
era sindbnimo de audiéncia. O pais vivia em meio a tensdo constante desde 1946. Vinha
passando por um processo de politizacdo e participacdo cada vez maior da populacéo,
principalmente urbana, que continuava crescendo. A televisdo havia se tornado parte
importante da arena na qual se davam os embates.

Foi justamente nessa arena que nas noites dos dias 23 e 24 de agosto:

200 A TV Excelsior s6 aceitou a presenca de Lacerda no Programa para demonstrar que era democratica e
dava direito a voz a seus adversarios. No caso da Excelsior, a emissora pretendia exibir um debate
politico de Lacerda com participantes de diversas posi¢des politicas e um mediador. Tratava-se de uma
conferéncia televisionada. Era para ser um debate ao vivo realizado em auditério. Contudo, o debate
acabou ndo ocorrendo devido a confusdo generalizada que a presenga de Lacerda causou no publico,
dividido entre estudantes contrarios ao governador da Guanabara e ativistas da Tradicdo Familia e
Propriedade (TFP).
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(...) em cadeias de televiséo, respectivamente, de S&o Paulo e do
Rio, que o implacavel governador da Guanabara denunciou que
havia sido convidado pelo ministro da Justi¢a a tomar parte num
golpe branco contra as instituicdes republicanas. Até hoje néo se
soube de comprovacao dessas acusacoes (KWAK, 2006: 139).

Depois de passado na tela da televisdo, a notoriedade era instantanea. A
campanha de Lacerda, comecou no dia 22 agosto na TV Excelsior, teve prosseguimento
no dia 23 pela TV Tupi de S&o Paulo, e chegou ao Rio de Janeiro no dia seguinte. Na
quinta feira, 24 de agosto, o0 governador da Guanabara pediu tempo e espago na TV Rio:
“Sao dez da noite, aquele canal lidera a audiéncia na antiga capital. Outras emissoras de
televisdio e de réddio entrardo em cadeia, inclusive transmitido o &udio do
pronunciamento para Sdo Paulo” (CHAGAS, 2000: 841). 201

O papel da televisdo foi decisivo para a derrubada de Janio. Lacerda havia
rompido com 0 governo e prosseguiu a exacerbacdo contra o presidente. O climax se
deu pela televiséo e foi transmitido para o Rio de Janeiro e Sdo Paulo pela Excelsior no
dia 22, pela Tupi no dia 23 e, no dia 24, pela TV Rio. Segundo o proprio Carlos
Lacerda, a tensdo foi num crescente até “o pronunciamento da televisao no Rio foi
realmente uma coisa final. Ai, eu ‘virei a mesa’” (LACERDA, 1977: 258).

Hélio Silva confirma o pronunciamento, no dia 24 de agosto, quando Lacerda
ocupou a televisdo para, em um longo discurso, atacar violentamente Janio Quadros
(SILVA, 2004b: 121). Depois de ameacar renunciar ao cargo de governador do Estado
da Guanabara e insultar Janio de varias maneiras, Lacerda denunciou o fato de o
presidente estar articulando um golpe contra as instituicdes, com vistas a adquirir
poderes especiais em detrimento do Congresso.

As acusacOes foram tdo fortes que, segundo Carlos Chagas, o pais comegou a
ferver a partir do momento em que Carlos Lacerda despediu-se dos telespectadores
(CHAGAS, 2000: 854). Apagaram-se os refletores da televisdo e ascendeu-se a
curiosidade em todo pais para saber qual seria a reagdo do governo em relacdo aos
ataques do demolidor de presidentes.

No dia seguinte, depois de uma cerimonia em comemoragéo ao Dia do Soldado,
quando condecorou a Bandeira Nacional, Janio Quadros renunciou. Ao que tudo indica,

201 A cadeia das Emissoras Unidas (TV Record e TV Rio) integrava Rio de Janeiro pela TV Rio, S&o
Paulo pela TV Record, Belo Horizonte pela TV Belo Horizonte, e muitas cidades do interior desses
estados através das suas repetidoras.
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tratava-se de mais um recurso cénico: o derradeiro e mais draméatico em sua tentativa de
reafirmar-se retornando “nos bragos do povo”. Pretendia obter, por meio desse artificio,
um maior poder sobre o Congresso. Devido a sua expressiva votagdo e a resisténcia da
UDN e dos militares em relacdo a Jodo Goulart, Quadros esperava que ocorressem
diversas manifestaces populares e politicas para sua permanéncia na Presidéncia. A
permanéncia seria aceita por ele, desde que nao tivesse que submeter todas as suas
decisbes ao Congresso. A midia seria regulamentada.

O substituto legal seria o vice, Jango (Jodo Goulart), também vice do presidente
anterior, que, por sua vez, ndo era nem de longe um revolucionario, mas mantinha as
ideias basicas do nacionalismo reformista do velho populismo. Além disso, quando da
saida de Janio Quadros, seu vice encontrava-se na China Vermelha de Mao Tsé Tung, 0
que, em principio, foi o motivo alegado para impedir que assumisse a Presidéncia. Na
otica dos conservadores era “evidente” que se tratava de um comunista.

Para materializar uma impossibilidade de solucdo imediata para sua rendncia,
Quadros havia afastado deliberadamente o vice-presidente do pais, como esclareceu a

seu neto, anos depois:

Mandei o Jodo Goulart em Missdo oficial a China, no lugar mais longe
possivel. Assim ele ndo estaria no Brasil para assumir e fazer articulagGes
politicas. Escrevia a carta de rendncia dia 19 e entreguei ao ministro da
Justica, Pedroso Horta, no dia 22. Eu acreditava que ndo haveria ninguém
para assumir a presidéncia. Pensei que os militares, os governadores e,
principalmente, o povo, nunca aceitariam a minha rendincia e exigiriam que
eu ficasse no poder. (...) 0 Jango era inteiramente inaceitvel para a elite.
Achei que era impossivel ele assumir, que todos iam implorar para que eu
ficasse (QUADROS NETO, 1996 / CHAGAS, 2000: 877).

Pedroso Horta, ministro da Justica de Janio Quadros na noite da rendncia,

concedeu entrevista a televisdo acusando Lacerda:

O comparecimento do senhor Carlos Lacerda & televisdo é apenas e
lamentavelmente, ao que eu posso supor, mais um ato da novela pessoal que
0 pais assiste hd uma semana. Ndo se me afigura licita a tentativa de
confundir os préprios fracassos com a seguranca das instituicdes. Ministro da
Justica, estou atento aos meus deveres de defender a Constituicdo e assegurar
a ordem no pais contra ameagas e provocagdes, partam de onde partirem
(CHAGAS, 2000: 854).

Quanto ao balango do episodio seria ingénuo menoscabar o0 pronunciamento do
ministro da Justica pelo simples fato de que era parte diretamente interessada, pois havia
sido o alvo principal do governador da Guanabara. A realidade € que, a essa altura,

Carlos Lacerda ja detinha a alcunha de o “demolidor de presidentes” e estava
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notoriamente interessado em alcancar a Presidéncia. Desse modo, deve-se considerar
que ambas as versdes possam ser verdadeiras. O fato de que Janio Quadros quisesse a
reducdo dos poderes do Congresso “e nesse sentido tivesse posto em marcha o golpe
branco” ndo contradiz a ideia de que Lacerda, gragas ao efeito multiplicador da
televisdo, tenha dado sua propria versdo do golpe (no caso “golpe de midia”), pois
também é fato que a renuncia de Janio trouxe o impedimento da posse de Jodo Goulart e
o parlamentarismo. Como se vera a seguir, foi a Campanha da Legalidade que
assegurou a posse do vice-presidente, mas ainda assim com a mudanga do sistema de
governo: a vigéncia do parlamentarismo. Assim, para além de qualquer davida razoavel,
qualquer que tenha sido a articulacdo de Janio Quadros, o certo é que o golpe foi
desferido por Lacerda e seu principal instrumento foia TV.

Existem apenas duas condi¢cdes que permitem que duas assertivas opostas
possam ser certas: incidirem sobre objetos ou tempos diferentes. Lacerda afirma que
Janio Quadros queria dar um golpe, e 0 ministro da Justica, Pedroso Horta, que Lacerda
estava dando um golpe. Em principio, as duas assertivas ndo podem estar corretas ao
mesmo tempo (ou Janio ou Lacerda estava dando o golpe). Contudo ha o quesito do
objeto: Janio pretendia dar um golpe sobre o Congresso; Lacerda, um golpe contra a
Presidéncia. E justamente o fato de incidirem sobre objetos diferentes que permite que
duas assertivas opostas possam, a0 mesmo tempo, serem verdadeiras.

A importancia da televisdo ndo havia passado ao largo da Presidéncia. Nos sete
meses em que esteve no poder, Janio Quadros usou a televisdo diversas vezes para se
dirigir a populacdo brasileira. Além disso, tentou regula-la através de varios decretos,
que dispunham sobre o tempo dos comerciais, 0 trabalho de menores e até a famosa
proibicdo do uso de biquini e de pecas intimas na televisdo. Foram as tentativas de
Quadros de controlar os meios de comunicacao eletrdnicos que levaram a aproximagéo
entre os radiodifusores (Televisao e Radio).

Apesar de lembrada apenas pelas excentricidades de seu titular, quase sempre se
esquece de que a Presidéncia desse periodo tomou duas medidas importantes para
assegurar a producdo de contetdo audiovisual nacional: a dublagem de filmes e a
exibicdo de filmes brasileiros na programacdo da TV. A regulamentacdo de Janio
Quadros serviu como base legal para a Excelsior desenvolver um modelo original de
negocios e servicos para a televisdo no Brasil. A producdo de contetdo audiovisual

nacional foi uma das pedras angulares desse modelo.
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3.1.3 Legalidade

O momento pela Legalidade deu-se no periodo compreendido entre a rendncia
de Janio Quadros e a posse de seu substituto legal, o vice-presidente Jodo Goulart. Foi
capitaneado de Porto Alegre por Leonel Brizola, governador do Rio Grande do Sul,
fazendo usando quase que exclusivamente do radio. Ja Carlos Lacerda, governador da
Guanabara que lutava para impedir a posse de Goulart, valeu-se sobretudo da TV,
impondo-lhe severa censura.

No Rio de Janeiro, no estado da Guanabara, Carlos Lacerda colocou 0os meios
de comunicacdo eletrdnicos ao seu servico, tomando as radios e as televisdes. Ao
mesmo tempo, 0s ministros militares declararam ndo aceitar a posse de Goulart. As
estacbes de televisdo da Guanabara (Tupi, Rio e Continental) foram proibidas de
transmitir a entrevista do ministro da Justica, Pedroso Horta, na noite da renuncia de
Janio em S&o Paulo. Também os jornais que tentavam fazer algum tipo de cobertura
sobre os acontecimentos foram censurados: Diario de Noticias, Diario Carioca e
Jornal do Brasil foram recolhidos (CHAGAS, 2000: 897).

Na TV Rio, Walter Clark relatou a intervencdo de Lacerda:

Ele ndo aceitava a posse de Jango entdo colocou o seu chefe de policia o
Gustavo Borges, a telefonar para TV Rio para manipular o noticiario
politico a favor de um golpe. O Borges tentava plantar nos jornais uma
suposta mobilizagdo de tropas organizadas por Luis Carlos Prestes, em
apoio ao Jango. Era o velho truque de assustar a classe média com o
fantasma comunista. Claro que ndo havia mobilizagdo militar alguma. O
que houve, na verdade, foi uma mobilizacdo civica no Rio Grande do Sul,
comandada pelo Brizola, que conseguiu abortar o golpe. Mas enquanto
Jango ndo chegou e ndo tomou o poder tivemos que suportar a turma do
Lacerda dentro da TV Rio, metendo a mdo no noticiario e estimulando a
paranoia anticomunista (grifos meus) (CLARK, 1991: 104).

Os registros sobre o apoio a legalidade na televisdo sdo escassos. Foi um
fenbmeno quase que exclusivo do radio, e até nisso se diferenciava das transmissdes
de TV. Isso porgue a transmissdo, gracas as ondas curtas, veio da periferia distante, do
Rio Grande do Sul para o centro nervoso do pais: Rio de Janeiro, S&o Paulo e Minas
Gerais.

Porém, segundo Daniel Sasaki em Sdo Paulo houve apoio da TV Excelsior a
posse de Jodo Goulart (SASAKI, 2005: 149). Além disso, houve interesse de outras
emissoras de televisdo em cobrir os acontecimentos. Assim que Jodo Goulart

desembarcou em Montevidéu, a caminho de Porto Alegre, concedeu sua primeira
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entrevista filmada ao famoso reporter da TV Tupi, José Carlos de Moraes, conhecido
como Tico-Tico. %

Em Porto Alegre, a TV Piratini foi mobilizada para a cobertura do movimento
pela legalidade. Nas instalagfes da emissora galcha dos Associados ainda ndo existia o
videoteipe e tudo foi registrado com filmadoras cinematograficas usadas para externas a
serem exibidas pela TV.?®® Em depoimento para o livro “Noés e a Legalidade”, Odilon
Ldpes, voltou no tempo trinta anos para narrar seus procedimentos no dia vinte e sete de
agosto de 1961.

Soldado de folga no quartel: apareci no Departamento de Telejornalismo da
TV Piratini, dos Diarios e Emissoras Associados, e 0 Lauro Schirmer, chefe
do departamento, me convidou para pegar minha filmadora e irmos dar uma
volta. Na época as filmadoras ndo eram sonoras, isto é, ndo tinham som
simultaneo e eram a corda, 0 que exigia do cinegrafista dupla atencéo: filmar
e ser reporter. La fomos nos para o largo e para praca (LOPES, 1991: 186).

Ldopes segue descrevendo a sua participagdo na mobilizacdo na Assembleia
Legislativa em Porto Alegre, entdo sede da defesa da Legalidade:

Por ser jornalista, talvez, e ali estar desde a primeira hora, apesar do meu
verdadeiro pavor a arma de fogo, ganhei uma metralhadora portatil. Era mais
um peso a carregar a tiracolo: sacola com latas de filme negativo — usdvamos
filmes, preto e branco, negativo, em latas de 100 pés cada (cerca de 2
minutos e meio de projecdo cada rolo) — papéis para anotagdes, a filmadora,
lentes sobressalentes e filtros, e... a metralhadora (LOPES, 1991: 186).%*

O movimento da Legalidade foi a prova de que o meio de maior amplitude,
capaz de formar redes através das ondas curtas, era o radio, nessa altura espalhado por
todo pais. No caso da Legalidade, Brizola sequer pode usar a televisdo, pois a TV
Piratini de Porto Alegre era uma ilha, cujos sinais se estendiam, no maximo, pelo Rio

Grande do Sul, alcancando o Uruguai e parte de Santa Catarina. Porém, ainda que

92 Tjco-Tico fazia reportagens para o telejornal Edicdo Extra da TV Tupi, dando grande destaque ao
cenario politico.

203 As famosas maquinas Bell & How, feitas para cobrir os eventos militares na Segunda Guerra Mundial
eram cdmeras robustas e confiaveis, mas que ndo captavam o som. As reportagens in loco ainda
guardavam uma ligacdo direta com o cinema, pois o registro da imagem era feito em pelicula.

204 | amentavelmente a maior parte do material filmado por Odilon Lépes em Porto Alegre se perdeu de
uma forma inusitada. Na tentativa de viabilizar uma bolsa de estudos nos Estados Unidos, os filmes foram
emprestados ao adido cultural estadunidense, a época, Mr. Barrett, que, segundo Lopez “botou a mio no
filme da Legalidade e ndo me atendeu mais e sumiu” (LOPES, 2001: 231). Lopes recebeu filme virgem
em dobro como ressarcimento pela perda, mas acreditava na possibilidade de um dia ter acesso a essas
imagens historicas: “Os pesquisadores, porém certamente encontrardo farto material na CIA norte-
americana ou biblioteca do Congresso.” (LOPES, 1991: 193). De fato, aparentemente os filmes foram
localizados na Biblioteca do Congresso dos EUA no setor de Revolugdes Latino americanas. SOUZA,
Beto. Os filmes perdidos da Legalidade. Zero Hora, 27/08/2011, Caderno de cultura, p.2.
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estivesse isolada, a estacdo de TV porto-alegrense ndo estava impedida de cobrir e
registrar pela imagem a cena politica que se desenrolou. Como parte da cadeia dos
Associados, seria uma testemunha in loco, posteriormente, provendo as demais
emissoras com as eletrizantes imagens dos fatos ocorridos em Porto Alegre. Segundo
Markun e Hamilton, houve censura sobre matérias de imprensa e o transito destas entre
Porto Alegre e o resto do pais. Porém, a censura sobre imagens foi rompida gracas a um
fato inusitado. Fitas de TV (filmes) foram contrabandeadas através do jogador do
Santos Futebol Clube, Dorval, que viajou de Porto Alegre para S&o Paulo, pois deveria
jogar no final de semana, e ndo foi revistado (MARKUN e HAMILTON, 2011: 209).

Ao mesmo tempo, o posicionamento de Odilon Lépes fornece mais uma prova
de que nem sempre 0s meios sdo reduzidos a intencdo de seus proprietarios. Pouco
importava que os Diarios e Emissoras Associados fossem inimigos de Goulart e de
Brizola. Nao era possivel controlar seus funcionarios de forma total, como ficou claro
pela adesdo do cinegrafista a defesa do governo do vice-presidente eleito. Nem todos os
processos no interior de uma emissora de TV podem ser controlados em funcéo da
posicdo ideoldgica de seus proprietarios. O profissionalismo, a cidadania e razGes
pessoais sdo espagos importantes para resisténcias.

No final dia 05 de setembro, a crise foi superada pelo acordo do
parlamentarismo. Jodo Goulart viajou para Brasilia para ser empossado na data de
independéncia do Brasil. No mesmo dia 05, agora na capital, o repérter Tico-Tico
registrou uma entrevista de Jodo Goulart em filme na sala de recepcGes do vice-
presidente da Republica, ressaltando que entrevistava o presidente constitucional do
Brasil. Jango agradeceu aos representantes da imprensa pelo apoio a sua posse. No final
da entrevista, quando Goulart faz mencao de se retirar, Tico Tico pediu ao Presidente
uma saudacdo para os trabalhadores de Sdo Paulo que haviam demostrado uma grande
maturidade politica ao apoiarem a Legalidade, contra qualquer tentativa de estabelecer
uma ditadura no pais (GOULART, 1961: online).

Se em S&o Paulo a TV Excelsior defendeu a Legalidade, no Rio de Janeiro as coisas
foram diferentes. Lacerda, conhecedor do alcance das imagens da televisdo, que apregoava
ser o campedo do liberalismo, da liberdade e da democracia, censurou as estages de TV na
Guanabara e utilizou-se delas. Em 03 de setembro fez seu primeiro discurso depois da
rendncia de Quadros em cadeia de radio e televisdo na Guanabara, no qual defendeu o veto a

Goulart pelos ministros militares. Segundo ele, o veto foi deturpado por uma grande ofensiva
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de propaganda, colocando a opinido publica a favor de manutencdo de uma legalidade formal
e ndo em “defesa da democracia e da seguranga nacional contra a ofensiva sub-repticia do
comunismo internacional” (Lacerda apud. DULLES, 2000: 65). O veto original foi dos
militares, mas o questionamento original, que tornou isso possivel, foi de Lacerda. Lott havia
tipificado a hegemonia constitucionalista em detrimento do grupo da ESG empenhado desde
1945 no golpe, até entdo haviam fracassado.

Cabe perguntar-se o que mudou em t&o curto intervalo de tempo. Impossivel ndo
cogitar, face a “aula” de seguranca nacional dada por Lacerda na televisdo, o papel desta
na modificacdo dos valores dos préprios militares. Talvez tudo tenha comegado com a
blitzkrieg televisiva de Lacerda nas noites de 22, 23 e 24 de agosto de 1961. Com controle
total sobre 0s meios de comunicacdo, tentou convencer a opinido publica na Guanabara de
que o Parlamento havia declarado estado de sitio (MENDONCA, 2002: 269). A posicao
de Lacerda foi defendida por outros “campedes” da democracia liberal, como Roberto
Marinho205 e Jalio Mesquita206.

Qualquer que seja a resposta apontada em pesquisas futuras, é impossivel subestimar
0 papel da televisdo em acontecimentos posteriores como 0s ocorridos entre 31/03 e 01/04 de
1964. Como se vera adiante, os pronunciamentos de Lacerda pela televiséo irdo cumprir o
papel de fogo de artilharia. Disparam, porém, em vez de projeteis ideias, que tiveram papel
tatico decisivo. O Forte Copacabana foi tomado por quatro homens em um automovel. Os
tanques para protecao de Jodo Goulart no Palécio da Laranjeiras deslocaram-se para o Palacio
da Guanabara em defesa de Carlos Lacerda. S8o raras as ocasifes em que se pode documentar
de forma tédo precisa 0 uso da televisdo como arma.

Foi solucionada a crise da posse, na qual a imprensa posou de mantenedora da
ordem e legitimadora da Presidéncia. Iniciado o governo de Jodo Goulart, os veiculos de
comunicagdo tiveram uma atuacdo insidiosa bem menos nobre, com as exce¢bes da
cadeia de jornais Ultima Hora e as televisdes da rede Excelsior, que foram

constitucionalistas.

205 Quando parte dos proprietarios de jornais do Rio de Janeiro pediram a expulsio de Lacerda & Associac&o

Brasileira de Imprensa (ABI), ele foi defendido por Roberto Marinho em editorial de O Globo de 31 de agosto:
“Nao podemos concordar que se procure ferir um colega, na sua condigdo de jornalista, por atos que pratica em
sua qualidade de governador.” (DULLES, 2000: 62). Segundo Marinho, a censura fora para manter a ordem e
seguranca.

206 Mesquita defendeu Lacerda de acusacBes de censura na Inter American Press Association, 6rgéo criado
para defender a liberdade de imprensa, mas presidido na época por Andrew Heiskell, do Time-Life.
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3.2 0 Governo Joao Goulart

Depois de duas posses presidenciais televisionadas ao vivo, ou parcialmente ao
vivo devido aos problemas técnicos, Jodo Goulart assumiu em Brasilia sem transmisséo
de televisdo para o resto do pais no dia sete de setembro de 1961. Houve reportagens
locais e transmissdo para Brasilia das trés emissoras da capital. Também foram feitas
reportagens para jornais das televisdes de Rio e Séo Paulo. A posse foi feita sem
grandes preparativos, a diferenca das duas que a antecederam. Portanto, ndo havia
populares em ndmero expressivo fora do Congresso. Assim, em vez de serem levados
ao parlatério onde fariam um pronunciamento, os “Srs. Mazilli e Jodo Goulart foram
conduzidos por um repdrter para frente de uma camera de televisdo, onde proferiram
algumas palavras” (o Estado de S. Paulo, capa 10/09/1961). Passaram 12 dias desde a
renlncia de Janio Quadros até o vice-presidente assumir. Estavam inauguradas as
pOSSes sem 0 povo presente, 0 que seria uma tonica nas Presidéncias seguintes (Castello
Branco e Costa e Silva).

No dia 18 de setembro de 1961, apenas onze dias depois do inicio do governo,
um telejornal da TV Tupi de Sdo Paulo exibiu uma entrevista do ex-Presidente
Juscelino Kubitscheck para uma emissora de televisdo nos EUA. Na entrevista, JK foi
questionado sobre a demasiada proximidade de Jodo Goulart com 0s comunistas, ao que
respondeu: “Ndo ¢ verdade. Jodo Goulart ¢ um homem prudente, um homem de
formac&o crista e agira dentro da tradigio brasileira”. 2%

Desde a rendncia de Janio, a posicao do governo norte-americano em relagdo ao
Brasil alterou-se substancialmente. A tolerancia em relacdo a PEI foi posta de lado. Sob
a Presidéncia de Goulart, passou a existir, na 6tica da embaixada dos EUA, o receio de
contaminacéo esquerdista. O presidente tinha ligacGes estreitas com o sindicalismo e o
reformismo nacionalista de Vargas. Ja em novembro de 1961 seria aprovada a lei de
remessa de lucros pela Camara dos Deputados, e seguiram atitudes vistas com reservas
por Washington: a atuagdo da delegacdo brasileira contraria a expulsdo de Cuba da
Organizacdo dos Estados Americanos na Conferéncia de Punta del Este (janeiro de
1962) e a expropriacdo de uma subsidiaria elétrica norte-americana pelo governo
Brizola no Rio Grande do Sul (fevereiro de 1962).

27 Trecho de telejornal da TV Tupi de Sdo Paulo que foi ao ar no dia 18 de setembro de 1961. Dsiponivel
em: < http://www.youtube.com/watch?v=NRrFullIKUASs >. Acesso em 20/03/2011.
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No plano interno, a Presidéncia de Goulart, ao contrario do governo de Janio
Quadros que praticamente se isolou em Brasilia, foi quase totalmente exercida do Rio
de Janeiro — como se a capital tivesse retornado para a Guanabara. %®® Ao que parece,
Goulart nédo se dera conta do expediente de JK, que entre outras raz6es havia levado a
capital para o Planalto Central para diminuir a pressdo da midia sobre a Presidéncia. O
Executivo no governo de Jango voltou para o olho do furacdo politico brasileiro na
cidade do Rio de Janeiro.

O poder do presidente, no entanto, ficou bastante diluido desde o meio golpe do
parlamentarismo. Foi moderado e limitado, sujeito a interferéncia do Congresso
Nacional, no qual ndo contava com a maioria. Esse quadro perdurou até janeiro de
1963. Paralelo a isso, assistia-se a disseminacdo de uma histeria anticomunista no seio
da classe média. Foi mantida em andamento a ordem conspiratéria e 0s setores mais
tradicionais da sociedade brasileira (Igreja, Exército, proprietarios rurais, etc.) foram
convocados a salvar o pais (CASTRO, 2001: 21).

No ano inicio de 1962, deu-se uma das disputas relevantes que colocou a
Presidéncia em choque com os interesses da radiodifusdo no Brasil: a aprovacdo do
Codigo Brasileiro de Telecomunicacdo (CBT) pelo Congresso. O Presidente tentou
manter sob seu controle as questdes basicas da radiodifusdo: vetou 52 pontos da Lei.
4.117,% aprovada em 27 de agosto de 1962, instituindo o Cddigo. Os vetos do Presidente
tinham um sentido objetivo, por exemplo, ao barrar o paragrafo 3° do artigo 33, que
estabelecia a concessdo por 10 anos para estacdes de radio e 15 para as de TV. Esperava
manter as concessdes sob o controle da Presidéncia (FARRETO, 2007: online). O prazo
de vigéncia ficaria a critério do Poder Executivo. Medidas similares haviam sido tomadas
por Getulio Vargas mediante o Decreto N° 29.783, de junho de 1951, e por Janio
Quadros, com o Decreto e N° 50.840, assinado dez anos depois. Ambos reduziram o
periodo de validade das concessfes para trés anos. O veto ao artigo 54 dizia respeito, por
sua vez, a livre expressdo, pois a Presidéncia esperava deter as criticas e a emissdo de

conceitos desfavoraveis aos atos de qualquer um dos poderes da Nacgdo. Levando em

208 Quando chegou a hora da transferéncia do centro politico em 1960, até o PSD de Juscelino se

arrependeu. Em Brasilia, faltavam agua e energia elétrica ao logo de periodos diarios; os telefones eram
precarios, ndo existia nenhum dos confortos da antiga capital. Além disso, quase todas as embaixadas
estrangeiras ainda estavam localizadas no Rio de Janeiro (CHAGAS, 2000: 970).

29 Leji N° 4117 de 27 de agosto de 1962. Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil/leis/
L4117.htm>. Acesso em 08/03/2011.



http://www.planalto.gov.br/ccivil/leis/%20L4117.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil/leis/%20L4117.htm

173

consideracdo o historico da televisdo, onde se dizia 0 que queria sem maiores problemas,
Jodo Goulart resgatava a heranca recente de seus predecessores, Juscelino Kubitscheck e

Janio Quadros, e sua disposicao de exercer controle direto sobre a TV.

210

O lobby do Instituto de Pesquisas e Estudos Sociais (IPES) ““atuava nesse

contexto contra a Presidéncia da Republica, formando grupos de estudo para subsidiar

deputados e senadores da oposicao contra os projetos de interesse nacional-reformista:

Exemplificando tais atividades (...), pode-se citar o anteprojeto de lei sobre o
conjeturado Codigo de Telecomunicagdes, um dos estudos de alta prioridade para
0 lIpes, sob a responsabilidade do general Luiz A. Medeiros (...). Cabia-lhe
preparar 0 anteprojeto sobre o assunto, sendo também requisitado para elaborar
uma declaracdo preliminar e um esboco da necessaria agéo dos bastidores. Uma
vez pronto, o estudo do general Luiz A. de Medeiros seria burilado pelos grupos
de estudo do Ipes e o Grupo de Levantamento da Conjuntura e o de Acéo
parlamentar sincronizariam a agao de apoio. (DREIFFUS, 1981: 238) 2!

O maior destaque ficou por conta de Jodo Calmon, dos Diarios e Emissoras
Associados, capitaneando os concessionarios que fizeram uma forte pressdo sobre 0s
congressistas.”*? Foram mobilizados um total de 172 concessionarios, representando as

maiores radios e a totalidade das emissoras de TV. A partir dessa reunido, foi

219 Instituto de Pesquisa e Estudos Sociais - Fundado em 29 de novembro de 1961, o IPES agia pregando
os beneficios do capitalismo dos paises ricos e as supostas vantagens do Brasil de se subordinar a eles.
Assim sendo, o IPES funcionava como base estratégica da oposi¢éo ao governo Goulart, enquanto o IBAD
atuava como vetor tatico que intervinha diretamente na politica nacional através do financiamento de
candidatos. O general da Reserva Golbery do Couto e Silva foi um dos dirigentes mais expressivos do IPES.
Gerald Colby coloca na lista dos financiadores do IPES a American Ligtht and Power, a Deltec, uma das
empresas de Nelson Rockefeller no Brasil que teria reservado para isso um fundo de sete milhdes de dolares.
No cenério nacional, destaca-se Walter Moreira Salles (COLBY, 1995: 502).

21 No curso da pesquisa ndo se encontrou nenhuma referéncia a um “general Luiz Augusto de Medeiros”,
referido por Dreifuss. Ao que tudo indica, o autor cometeu um engano. Na nota de nimero 64 do capitulo
VI do seu “1964 a conquista do Estado” 0 nome do general aparece abreviado como “L. A. Medeiros”. (p.
267). Encontrou-se apenas referéncia ao general Lauro Augusto de Medeiros. Ele teve destacado papel no
setor de telecomunicac@es e na historia da Rede Globo, tendo sido, desde 1963, o primeiro diretor técnico
da emissora de TV de Roberto Marinho (BORGERTH, 2003: 98).

227 acdo de Jodo Calmon prefigura a nogdo de coronelismo eletronico. Trata-se da relagdo entre a
concessdo de emissoras de radio e televisdo e a atuagdo dos politicos no Congresso e as bases de sua
reelei¢do. Contudo, o fendmeno é mais amplo: abarca toda uma relacdo de clientela pela qual a concessdo
de emissoras de radio ou TV gera, de um lado, apoio ao governo e, de outro, a possibilidade de iniciar o
otimizar a carreira politica. O trabalho seminal sobre o coronelismo eletrénico é o de Célia Stadnik
(STADINIK, 1991). O conceito foi utilizado, por exemplo, para compreender o papel das concessdes de
radio e televisdo na relacdo entre Executivo e Legislativo durante o governo de José Sarney. Naquele
contexto, o presidente estava carente de legitimidade e enfraquecido pelo fracasso do Plano Cruzado. As
concessdes foram utilizadas como instrumento de barganha e obtencdo de apoio no Congresso. Entre
janeiro de 1985 e julho de 1988 (véspera da votacdo acerca da duracdo do mandato do Sarney), Daniel
Herz contabilizou um total de 667 concessdes de emissoras de radio e televisdo dadas pelo Governo
Sarney (HERZ, 2008:11). Sérgio Lamardo chega a um total ainda mais elevado. Afirma que, entre marco
de 1985 e outubro de 1988 foram distribuidas 858 concessdes de emissoras de radio e televisdo
(LAMARAO, 1997). Deste total, 168 concessdes, feitas entre 1987 e 1988, beneficiaram a 91
parlamentares, dos quais 82 votaram a favor da emenda que concedeu mais um ano de mandato ao
Presidente Sarney.



174

organizado um poderoso lobby no Congresso que levou a derrubada dos vetos
presidenciais. Foram sendo derrubados, nas noites 26 e 27 de novembro de 1962, um a
um. A bancada do PTB néo foi suficiente para sustentara as posi¢des da Presidéncia da
Republica. A atuacdo politica contra a Presidéncia foi o marco fundador da Associacéo
Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo (Abert). Identifica a entidade, desde seus
primordios, com o veto player e a substituicdo.

Cabe refletir sobre até que ponto a paralisia no processo decisorio descrita por
Wanderley Guilherme dos Santos se deu sob o influxo da midia, em particular da
televisdo. De acordo com 0 que a pesquisa pode apurar, é impossivel comprovar
cabalmente tal fato. Contudo, o trecho acima sugere claramente a articulacdo da midia
como grupo de pressao através da ABERT (substituicdo), no exercicio do veto player.
Sabe-se, contudo, que havia razodvel unanimidade entre proprietarios de radios, jornais
e emissoras de televisdo contra a agenda reformista de Jodo Goulart.

A intencdo de Calmon foi mesmo a de derrubar todos os vetos da Presidéncia:

Minha tese venceu e, em Brasilia, distribuimos as tarefas a cada grupo, a cada
concessionario. A ideia era que os senadores e deputados de cada regido
fossem procurados pelos concessionarios da area, numa tentativa de obter
seus votos. Eu préprio estabeleci contato com varios lideres de diversos
partidos que atuavam no Congresso” (CALMON, 1999: 117).

O representante da radio Guaiba de Porto Alegre, Flavio Alcaraz Gomes, viajou a
Brasilia para a mobilizacdo contra o que, segundo ele, colocaria a radiodifusdo do Brasil
sob controle governamental. Ainda segundo Gomes, os deputados e senadores foram
peitados um a um durante duas semanas: foram convencidos a se opor aos vetos da
Presidéncia. Dentre os politicos que lhes prestaram apoio para afastar o “perigo da
estatiza¢do”, ele destaca: Ulysses Guimaraes, José Sarney, Fernando Ferrari, Horécio Lafer
e Herbert Levy (GOMES, 2007:75-78).

O poder politico da midia eletrdnica estava consolidado. A Associacao Brasileira
de Emissoras de Radio e Televisdo (ABERT) agia e impunha condi¢Ges as bancadas
politicas. Os congressistas ndo podiam se indispor com a midia sob a ameaca de perder
visibilidade junto a opinido publica.

As medidas do governo sofriam uma oposi¢do sistematica. Em setembro de

1962, a promulgacdo da Lei de remessas de lucros (Lei 4131/62)*, que regulamentava

213 | ei N° 4131 de 03 de setembro de 1962. Disponivel em: < http://www.planalto.gov.br/ ccivil 03
[Leis/L4131.htm>. Acesso em 08/03/2011.
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a transferéncia de capital para o exterior, gerou consideravel tensdo. Walter Moreira
Salles, que era ministro da Fazenda de Jodo Goulart, renunciou depois que o presidente
recusou-se a vetar os trés artigos que incomodavam os investidores estrangeiros. Ainda
no periodo do segundo governo Vargas (1951-1954), Moreira Salles serviu de
intermediario a Nelson Rockfeller para que fosse alterada a Lei de Remessas de lucros
para o exterior em beneficio do capital estrangeiro, alem da flexibilizacdo do monopolio
da Petrobras sob o petréleo. Depois disso, Walter Moreira Salles ficou conhecido como
0 ponta de langa do banco Chase Manhattan: o brasileiro preferido dos Rockfeller
(NOVIS, 2004: 377). A nomeacédo de Salles para ministro da Fazenda de Jodo Goulart
deveu-se, a0 menos em parte, a idiossincrasias pessoais que sempre perpassam 0 jogo
politico: o Presidente Kennedy era adversario politico dos Rockefeller. No Brasil, Jango
era desafeto dos Rockefeller, mas julgou que poderia contar com o beneplécito do
presidente estadunidense nomeando Walter Salles como ministro da Fazenda. Ademais,
a nomeacao de Salles ajudaria a conter a oposicao conservadora.

Nos contatos que manteve com Kennedy, Jodo Goulart reteve uma impressao de
neutralidade benigna de sua contraparte norte-americana. Tratava-se de construir,
através da diplomacia presidencial, um canal préprio entre o Brasil e os Estados Unidos,
ja que o embaixador Lincoln Gordon mantinha um olhar critico ao governo brasileiro.
Contudo, Goulart subestimou a forga do patrimonio da Standard Oil, pois seu ministro
da Fazenda, Salles, tinha estreitas ligacbes com o grupo Rockefeller. Embora
compusesse 0 governo, apoiava a oposicdo e contribuia com verbas para o IPES, que
articulava campanhas contra o governo.

Enquanto isso, os ataques de Carlos Lacerda prosseguiam, contando com grande
espaco na midia. Lacerda denunciava pela TV a proximidade do governo com 0s

“elementos esquerdistas € comunistas”, insistindo que o governo daria um golpe:

Lacerda, advertindo que seria dado um golpe de estado entre 10 e 15 de
setembro, fazia pela televisdo pronunciamentos frequentes, ndo mais sujeitos
a censura prévia desde que Adauto LUcio Cardoso e outros deputados,
interrogaram o ministro da Justica Candido de Oliveira Neto, receberam
promessas de liberdade de expressdo. O golpe de setembro, disse Lacerda,
seria executado pelos homens que na realidade governavam. Esses homens,
explicou, ndo eram aqueles homens cujos nomes apareciam nos jornais, mas
sim 0s assessores comunistas de Goulart (DULLES, 2000: 112).

A resposta as acusacOes de Lacerda veio nas noites de quatro e cinco de setembro de
1962. O ministro do Trabalho, Hermes Lima, foi a televis@o para acusar o governador da

Guanabara de estar perpetrando uma agressdo a Constituicao e a integridade nacional. Lima
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prometeu providéncias enérgicas contra a pregacdo desagregadora de Lacerda. Como se
pode constatar, a televisdo se converteu no principal palco de debate politico. A oposicéo
atacava a Presidéncia por meio da televisdo, obrigando-a a utilizar 0 mesmo meio, na
medida do possivel, para se defender.

A situacdo ficou tensa. Espalhou-se o boato que a Presidéncia da Republica
colocaria a Guanabara sob o estado de sitio. Entdo, Lacerda foi a televisdo para declarar
que, caso decretado, o estado de sitio seria 0 prendncio de um golpe de estado. Associava
Jodo Goulart a Getulio Vargas que, segundo o governador da Guanabara, havia utilizado o
estado de sitio de 1935 para dar o golpe em 1937. (DULLES, 2000: 113). Como aliado fiel
de Carlos Lacerda, o jornal O Globo, de Roberto Marinho, defendeu o governador e pediu
entdo que Leonel Brizola fosse silenciado, pois o ex-dirigente da Campanha da Legalidade
atacava constantemente os entreguistas na TV e no radio.

Embora tenha sido rejeitada a intervencdo na Guanabara, foi elaborada uma nota
oficial contra o governador, redigida e assinada por todos os ministros. No dia seis de
setembro, foi transmitida de meia em meia hora por todas as emissoras de radio e de

televiséo, por ordem do ministro da Justica. Segue o texto da mesma:

No prosseguimento de sua campanha subversiva contra 0 Governo Nacional, ao
qual caluniosamente atribui a preparacdo de um golpe contra as instituicbes, o
governador da Guanabara ndo cessa de agravar sua posi¢ao hostil a convivéncia
federativa e ao respeito que as autoridades do Pais se devem reciprocamente. A
existéncia da federagdo é incompativel com a continuacéo desse procedimento. O
Conselho de Ministros denuncia a opinido publica a atitude do governador da
Guanabara, que esta comprometendo a tranquilidade publica e o prestigio do pais
no exterior (DULLES, 2000: 113).

A Presidéncia fazia valer o seu poder concedente e ocupava 0S espagos que
podia. A politica tomava de assalto a televisdo. Os canais de TV, por posicionamento
politico de seus proprietarios, ou por verbas referentes aos horarios comprados,
tornavam-se um espaco para disputa politica em andamento.

Essa dimensdo da televisdo como parte importante no conflagrado cenario

politico permaneceria inclusive no curso do primeiro governo do pds-1964. S6 com a

2% Sem contar com emissora de televisio em 1962, Roberto Marinho foi entrevistado por Heron
Domingues no programa Noite de Gala da TV Rio, no qual atacou Brizola que havia denunciado os
estreitos interesses de O Globo com os norte-americanos (CARVALHO, 2010: 113). Iniciou-se um
desentendimento entre o dono do jornal O Globo, Roberto Marinho e o governador Leonel Brizola, que
concorreria a Deputado Federal pelo PTB da Guanabara. Ao iniciar-se a redemocratizacdo no final dos
anos de 1970, os dois seguiriam inimigos. Em 1982, na primeira eleicéo direta para governadores depois
de 1965, as organizacdes Globo (Jornal, Radio e principalmente TV) tiveram participacdo na tentativa de
fraude contra Brizola no Rio de Janeiro. Ver (HERZ, 2010).
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promulgacdo da nova Lei de Imprensa em 1967 é que seria arrefecido o protagonismo
politico da televisdo. Contudo, foi preciso a promulgacdo do Ato Institucional nimero
cinco, editado no governo Costa e Silva, em 13/12/1968, para neutralizar o assédio da
TV sobre a Presidéncia®*>. Embora as emissoras ligadas aos nacionalistas ja estivessem
suficientemente intimidadas pelo movimento de 1964, curiosamente o regime civil-
militar estava sendo mantido em xeque por seus antigos aliados, notadamente Carlos
Lacerda, o “destruidor de presidentes”, que acreditava poder acrescentar os militares em
sua lista de realizagGes. Logo depois de 1964, ficou evidente que Lacerda pretendia
valer-se da TV e do movimento capitaneado pelos militares para chegar a Presidéncia.

Ainda em 1963, a disputa entre a Presidéncia e os donos de Emissoras sobre a
utilizacdo do veiculo por parte do Poder Pablico teve palco na televisdo. A tese
defendida pela Presidéncia era a utilizacdo da televisdo para o esclarecimento da
populacdo acerca do plebiscito para a manutencdo do parlamentarismo ou o
reestabelecimento do presidencialismo. A posicdo da ABERT é que ja havia o espaco
do horério estabelecido pela Justica Eleitoral. A disputa marcou um choque de interesse
entre a ABERT e o governo (MELO, 2009: 152). A Agéncia Nacional buscou, no dia
24 de novembro de 1962, através de carta circular, convencer as emissoras de radio e
televisdo a divulgar propaganda informativa do plebiscito gratuitamente. Ela foi
obstaculizada por ac¢des judiciais que deram ganho a causa impetrada pela ABERT.

O mudo do trabalho também se articulava. Ainda em janeiro de 1963, em uma
reunido do sindicato dos trabalhadores em Radiodifusdo em Porto Alegre, com
representantes de 17 estados brasileiros, formalizou-se o | Congresso Nacional dos
Trabalhadores em Radiodifusédo. A mobilizagdo e as reivindicages dos profissionais
levou aos decretos do presidente Jodo Goulart sobre a regulamentacdo da profisséo e da

programagéo ao Vivo.

21> Involuntariamente, ao atacar o Congresso, 0 Al-5 também atingiu os interesses de longo prazo da
Standard Oil e da midia. Contudo, isto so ficaria claro depois que o regime de 64 tomou para si a tarefa,
que anteriormente era da Time-Life, de construir uma rede de televisdo. Posteriormente, o regime ajudaria
a construir a Rede Globo. No caso do petréleo, isso se deu ainda depois: s6 em 1974, sob o governo de
Geisel, que a Petrobras ira assegurar a proeminéncia sobre o petréleo. Depois do governo Castello
Branco, o instrumento foi utilizado também para defender a Presidéncia contra a midia e 0s agentes
politicos que atuavam contra a politica externa independente e o projeto nacional. Embora seja
antidemocratico, censorio, e condenavel, pois como normativa restringiu os direitos politicos e civis, é
preciso reconhecer que ele pretendia agir também contra os interesses particulares. A Presidéncia teve que
se defender. Assim como Janio e Juscelino, utilizou a censura para se defender. Isto torna critica a
questdo do controle democratico sobre a televisao.
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Com o Decreto N° 52.286/63,%*° o presidente veio em auxilio dos profissionais
de rédio e televisdo. Editou uma série de normas nacionalistas para regular as atividades
nas estacdes de radio e TV do pais. O decreto estabelecia que todas as esta¢des de radio
e televisdo transmitissem diariamente programacao ao vivo. Toda a emissora localizada
em cidade com populacdo de um milhdo ou mais de habitantes deveria oferecer pelo
menos 12 horas diarias de programac&o ao Vivo.

A Presidéncia da Republica visava a conter a invasdo audiovisual vinda dos
EUA, pois em poucos anos, entre 1958 e 1963, os produtos vindos de Hollywood
controlaram as programacdes das televises brasileiras: Bonanza, Bat Materson, 0s
Intocéveis e uma infinidade de desenhos animados e telefilmes.”*” Com isso, diminuiu-
se a necessidade de quadros e de elenco contratado para as emissoras de televisédo,
gerando, além da desnacionalizagdo da programacdo, um desemprego no setor. Porém, a
despeito da importacdo macica de programas, existia uma brecha para os estudios de

dublagem. **®Paulo Cesar Ferreira analisa o problema de forma bem humorada:

A televisdo brasileira era quase um consulado dos Estados Unidos na era
eletrdnica. Um mercado tdo promissor que 0s americanos instituiram, em
1963, um novo cargo na Embaixada dos Estados Unidos, sediada no Rio: o
de Adido de televisdo. Como? Isso mesmo. Um certo John Vince se
encarregaria de coordenar o “extenso programa de intercambio cultural” entre
as duas nacdes. O Brasil compraria programas e, em troca, 0S americanos 0s
venderiam (FERREIRA, 1995: 116).

A criagdo do cargo de “adido de televisdo” pela Embaixada pde em evidéncia o
guanto os contemporaneos percebiam a televisdo como recurso de poder. As
providéncias do presidente ndo foram aceitas pela ABERT, que impetrou um mandado
de seguranca contra elas a fim de garantir seu direito de exibicdo e seus lucros.
Entretanto, trés meses depois do decreto, o sindicato dos atores de trabalhadores de
radio e televisdo desencadeou uma greve liderada pelo ator e comunista histérico, Méario

Lago, exigindo o cumprimento do decreto presidencial:

As TVS e as Radios sairam do ar em 22 de novembro de 1963, 0 mesmo dia
do assassinato do presidente americano John Kennedy. Quase seis mil
radialistas cruzaram os bracos para exigir aumento de 50%, férias em dobro,
atualizagdo do minimo profissional e ainda: obrigatoriedade de programacao
ao vivo nas emissoras de radio e TV (FERREIRA, 1995: 116).

216 Disponivel em: <http://www2.camara.gov.br/legin/fed/decret/1960-1969/decreto-52286-23-julho-
1963-392683-publicacao-1-pe.html>. Acesso em 08/10/2010.

27 para uma referéncia de algumas das séries, ver PEREIRA, 2008.

218 36 iniciada no Brasil em 1957 com o filme O Drama de Norma Hale.



http://www2.camara.gov.br/legin/fed/decret/1960-1969/decreto-52286-23-julho-1963-392683-publicacao-1-pe.html
http://www2.camara.gov.br/legin/fed/decret/1960-1969/decreto-52286-23-julho-1963-392683-publicacao-1-pe.html
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Nos EUA a imagem do assassinato de Kennedy foi mostrada em todas as redes
de televisdo, naquela altura ja integrada de costa a costa. No Brasil, Heron Domingues,
ex-Reporter Esso, para divulgar o mesmo fato, teve que furar a greve para aparecer na
tela da TV Rio no telejornal Pirelli.

A TV Excelsior foi a primeira a voltar ao trabalho depois de promover aumentos
salariais e melhorias de condicGes de trabalho. Quanto aos decretos de Jodo Goulart, eles
foram deixados de lado no inicio do regime imposto em abril de 1964, afinal, nada mais
fora de controle do que uma programacdo nacional ao vivo. N&o obstante, para isso
contaram outras razdes. A programacdo nacional era majoritariamente ao vivo e, a despeito
de ser assistida por milhares de espectadores, havia ddvida no caso de delito de opinido.
Entdo, além da volta dos enlatados, ficou estabelecido que toda a programacdo deveria
permanecer disponivel em videoteipe. Mesmo acatando a posi¢des da ABERT, a
Presidéncia do governo militar continuava contrariando seus interesses, ja que a gravacdo
em videoteipe aumentou consideravelmente o custo fixo das emissoras. (LIMA, 2002: 82).

Enquanto exerceu a Presidéncia, Jodo Goulart contou com uma emissora aliada,
a TV Excelsior. Além disso, recebeu alguns agrados de outras emissoras de televisao.
Em 1963, a Tupi de Sdo Paulo exibiu, em cores, um episddio da série norte-americana
Bonanza (03/05/1963), para os cerca de 300 aparelhos importados existentes na cidade.
A resposta da TV Record veio em seguida (09/05/1963) com a tramsmisséo em cores de
um filme no qual o presidente Jodo Goulart saudava o povo, que néo tinha televisdo e
muito menos colorida. Posteriormente também foi exibido um filme colorido sobre a
familia do presidente na Granja do Torto (XAVIER, 2000: 129-130).

Em 1963, depois do pleblicito, os animos seguiram exaltados. A televis&o era palco
de debates e discursos inflamosdos. Dois destaques foram Leonel Brizola (PTB) e Jodo
Calmon (dos Diarios e Emissoras Associados e nessa altura deputado federal pelo PSD).
Preocupado com a exasperacdo do clima politico no pais, o ministro da Justica, Abelardo
Jurema, tentou controlar ndo somente a oposi¢cdo, mas também a estrela do PTB, Leonel
Brizola que havia se engalfinhado com Jodo Calmon em debates que beiravam a agressao

fisica. O ministro pretendeu diminuir o ritmo e amenizar conteudo dos confrontos:

Recomendo que sejam impedidos os programas em que o0s debates ndo sejam
estritamente sobre problemas nacionais, com a discussdo se limitando pelo
interesse da analise e do esclarecimento da opinido publica, sob pena de
aplicar as sancdes da lei (CHAGAS, 2000: 1000).
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O clima antre Brizola e Calmon havia se inflamado quando, em abril de1963, o
ex-governador revidou na TV Rio um ataque do diretor dos Diérios e Emissoras
Associados que lhe acusou de ter comprado um apartamento de forma iregular. Calmon,
com acesso irrestrito as emissoras de TV dos Associados, respondeu no dia 24 de abril.
Isto levou Brizola a pedir direito de resposta, no qual desafiou Calmon para um debate
pUblico pela televisio (CALMON, 1999:123). 2*°

No dia trés de junho, o debate foi realizado na TV Tupi do Rio, mediado por José de
Almeida Castro. Teve duracéo de trés horas e cinquenta minutos, tendo sido gravado em
videoteipe para ser apresentado por todas as emissoras dos Associados no outro dia
(CALMON, 1999:124). As acusacOes de parte a parte continuaram, inclusive com David
Nasser, na Revista o Cruzeiro, atacando Brizola, que ao encontrar o articulista no aeroporto
no Rio de Janeiro lhe aplicou uma surra. ?° A postura de Brizola foi atacada pela revista
Time nos EUA, que advertiu os investidores para ter cuidado em relacdo ao Brasil
(12/07/1963, Brazil: Investors beware)®*! e acusava o presidente Goulart de demagogo. Na
semana seguinte, a mesma publicac@o noticiou sobre a campanha de Chateaubriand contra
Brizola (19/07/1963, Brazil: Brizola Under Attack!). %%

Enquanto isso, o ministro da Justica, Abelardo Jurema, seguia atento em relacéo
a atuacdo de Carlos Lacerda, o demolidor de presidentes. Proibiu a transmisséo, no dia
oito de julho de 1963, para todo territdrio nacional, do videoteipe de uma palestra de
Carlos Lacerda, feita dois dias antes no Rio, na qual dizia ter o governador infringido a

Lei de Seguranca Nacional e estimulado a indisciplina nas For¢as Armadas.

29 Pouco tempo antes em um debate realizado na TV Galcha de Porto Alegre Brizola havia esmagado
Breno Caldas, proprietario do principal jornal do Rio Grande do Sul, o Correio do Povo.

220 Nasser era um dos diretores de o Cruzeiro e havia assinado um editorial de duas paginas, publicado na
edicdo de 20 de julho de 1963 da revista com o titulo “Resposta a um pulha”, um ataque violentissimo e
cheio de ofensas. No dia 26 de dezembro de 1963, Brizola o avistou no aeroporto do Galedo e aplicou-lhe
uma surra (JORGE, 1987: 79-80). Depois da surra, o deputado galcho ainda disse em um programa de
TV que estava disposto a chimpar uma surra de chicote em Nasser. Nasser fez declaragdes de valentia e
pouco caso das ameagas, mas, segundo Jodo Calmon, o jornalista passou a ser acompanhado por um
guarda costas membro da Scuderie Le Coq aquela mesma que usava as iniciais E.M. (Esquadrdo da
Morte). (CALMON, 1999: 126).

2 Time Magazine. Brazil: Investors Beware, Friday, July 12, 1963. Disponivel em: http://www.time.
com/time/magazine/article/0,9171,940331,00.html#ixzz1YDKzuCU2. acesso em 18/09/2011.

222 Time Magazine. Brazil: Brizola Under Attack, Friday, July 19, 1963. Disponivel em: http://www.time
.com/time/magazine/article/0,9171,896872,00.html#ixzz1YD5K2GUv. Acesso em 18/09/2011.

Leonel Brizola constituiu-se como um dos principais representantes da esquerda brasileira, defendendo
posicOes nacionalistas consideradas intransigentes pelos EUA. Além disso, mantinha uma relacao
préxima com setores subalternos das Forcas Armadas. Sobre o tema, ver ROLIM: 2009.
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Como reconhece John Welsh Foster Dulles??:

O discurso de Lacerda sobre as greves na Guanabara, foi considerado téo
calunioso pela Presidéncia da Republica que o ministro da Justica, Jurema,
fundamentando-se em uma representacdo que lhe fora feita pelo Conselho
Nacional de Telecomunicacdes, expediu portaria suspendendo por 24 horas
as transmissfes de Radio e TV da Tupi por terem veiculado a exposicdo do
governador” (DULLES, 2000: 201).

A suspensdo das transmissdes era uma forma de responsabilizar a emissora sobre
0 conteudo que difundia. A emissora ndo podia simplesmente alegar que alugou o
horario, uma vez que ela é a concessionaria e passava a ser responsavel pela exibicao
em sua programacado. Segundo Jacques Wainberg, depois desse episddio os Associados
passaram a liderar as articulacdes para o golpe, unindo-se as emissoras de radio em todo
0 pais para promover uma campanha de propaganda. Visava a desestabilizar o regime e
preparar a opinido publica para o golpe que se avizinhava (WAINBERG, 1997: 202).

De fato, em agosto de 1963 foi formada a “Rede da Democracia” (SILVA,
2008), uma cadeia de emissoras de radio composta pela Radio Globo, pela Radio Tupi e
pela Radio Jornal do Brasil. A rede passava a transmitir para todo pais, as 22h30m,
pronunciamentos contra o governo e contra “as ameagas’ as institui¢des nacionais.
Segundo Jaques Wainberg, a campanha era conduzida por Joao Calmon, que “disparava
petardos de guerra psicologica” (WAINBERG, 1997: 213).

O prestigio de Calmon como presidente da ABERT foi a chave para consolidar e
ampliar a rede. Os pronunciamentos feitos por Jodo Calmon (Emissoras e Diarios
Associados), Nascimento Brito (Réadio e Jornal do Brasil) e Roberto Marinho (O Globo
e Radio Globo) em suas respectivas emissoras no Rio de Janeiro eram repetidos por
varias outras do interior formando um pool que atingiu mais de cem radios. Estava mais
uma vez caracterizada a alianca de donos de emissoras, concorrentes no setor privado,
mas unidos contra a Presidéncia (CALMON, 1999: 128). O precedente de criar uma
alianca havia sido estabelecido no governo Vargas, embora também no governo Janio

Quadros tenha ocorrido a aproximacdo dos concorrentes sem ter constituido uma rede.

22 John Welsh Foster Dulles — ao lado de Thomas Skidmore, Robert Levine e Joseph Love é
considerado um dos principais brasilianistas dos Estados Unidos. Segundo Moniz Bandeira: “John W.
Foster Dulles é filho do ex-secretario de Estado de Eisenhower e sobrinho do diretor da CIA, Allen
Dulles. Segundo Moniz Bandeira, na época [1960] ele representava a diregdo da Hanna Minning
Company.” (BANDEIRA, 2007:582). Conforme Edmar Morel, depois que a justica invalidou a concessao
de exploracdo de minérios da Hanna Mining em Minas Gerais (1962). “O homem da Hanna, John Foster
Dulles Junior (sic) passou a financiar o IBAD, 6rgdo que corrompeu as Ultimas eleicGes elegendo
deputados antinacionalistas. Corrupcéo da ordem de cinco bilhdes de cruzeiros” (MOREL, 1965:14).
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Como reconhece até mesmo Pedro Bial, o tom do discurso era a luta contra a “ameaga
vermelha” (BIAL, 2005: 199). Os pronunciamentos nas radios eram transcritos para os
trés jornais, com uma énfase maior para O Jornal (CARVALHO, 2010).

No curso desses acontecimentos, o debate sobre o petrdleo permanecia no centro
da disputa pelo projeto nacional. Em 23/12/1963, foi decretado o monopdlio da Petrobras
sobre a importacdo de petroleo e seus derivados (CHAGAS, 2000: 995). A Presidéncia
reeditou Vargas. Segundo Edmar Morel, o decreto objetivava gerar um aumento vertical
nos lucros da Petrobrds (MOREL, 1965: 35). Além disso, o decreto que instituia o
monopolio da importacdo do petrdleo, assim como a lei de remessa de lucros, eram
reivindicacdes dos trabalhadores e da esquerda brasileira (VICTOR, 1965: 466).

Conforme Mario Victor, as medidas foram justificadas por setores importantes

da Petrobras:

(...) o decreto representava uma medida importantissima, pois permitiria
“Unica e exclusivamente a Petrobras especular no mercado internacional,
diversificando-o e obtendo Petréleo, inclusive através de trocas por cafg,
minérios e outros produtos, as quatro refinarias existentes no pais, Capuava,
Manguinhos, Sab e Ipiranga obtinham ddlares oficiais para importar o 6leo
bruto que refinavam. Os precos conseguidos por essas refinarias no mercado
internacional eram sempre superiores aos obtidos pela Petrobras, valendo-se
aos particulares a acusacdo de um subfaturamento, isto é, embolsar a
diferenca em centavos de dolar que conseguiam em cada barril”. (VICTOR,

1965: 466-467).

O quadro mostrava que a importacdo de derivados de petréleo, gasolina e
querosene, 6leos, lubrificantes e solventes era feita pelas companhias distribuidoras, em
sua maioria norte-americanas e inglesas, que obtinham doélares oficiais para comprar 0s
produtos em suas matrizes, “ao preco que houvessem por bem fixar” (VICTOR,
1965:467). O decreto presidencial possibilitaria ao pais uma economia de US$ 7
milhGes anuais em relacdo a petrdleo, além de uma quantia ndo calculada em relacdo
aos derivados, cujas importac@es ascendiam a US$ 25 milhdes anuais.

Todavia, para além da perspectiva do aumento imediato da receita publica, o
propdsito da Presidéncia era coibir uma pratica comum. Desde meados da década de
1950, as companhias estadunidenses forneciam petréleo cru apenas para as refinarias a
eles associados por intermédio de testas-de-ferro. Alegava-se que era antiecondmico
exportar petrdleo para o Brasil e, na época, a producdo brasileira era diminuta.

Estabelecer monopolio para importacdo do cru era mais um passo para assegurar

224 Uma andlise pormenorizada do papel desses jornais pode ser vistaem CARVALHO, 2010.
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refinarias economicamente viaveis nas maos da Petrobrds. Como se vera adiante, o0s
planos de Jodo Goulart eram mais ambiciosos: trés meses depois, 0 presidente

anunciaria a estatizacao das refinarias privadas e sua encampacao pela Petrobras:

Goulart também anunciou que a comercializagdo e distribuicdo de derivados
de petréleo iria para as mados de agentes do Estado e ndo de empresas
privadas como a Standard Oil. Era uma reivindicacdo antiga dos
trabalhadores do setor, ja impacientes com Goulart, mas ele sabia que a
entrega das refinarias para a Petrobras enfureceria os lideres da UDN de
Carlos Lacerda, alguns deles sdcios nas refinarias. Também sabia que as
empresas petroliferas americanas ficariam furiosas. A Standart Qil da
California e a Texaco tinham ajudado a financiar a refinaria de Duque de
Caxias, no Rio; outra empresa americana ajudara a construir o terminal e o
porto de navios petroleiros em Santos, perto de S&o Paulo, para a refinaria de
Cubat#o, usados pela Sun Oil Company, de Pew (COLBY, 1995: 501). %

Além dos interesses norte-americanos, o fato desagradou os setores dependentes
do capital estrangeiro, como boa parte da imprensa dependente das verbas publicitarias
gerenciadas pelas empresas norte-americanas. Buscando mobilizar a populacdo, o
governo anunciou que em breve daria inicio as reformas de base, com as quais pretendia
ganhar apoio e félego.

Entretanto, a campanha midiatica envolvendo radios, jornais e a TV estendeu-se
de outubro de 1963 até abril de 1964, quando o golpe se consolidou. O general Assis
Brasil, responsavel pelo setor militar do presidente Jodo Goulart, tinha uma avaliagdo
diferente. Para ele, foi a mobilizacdo de um poderoso dispositivo de radio e televisdo a
servico dos adversarios do presidente, pela Rede da Democracia, que contribuiu de
maneira decisiva para a derrocada do governo sem luta (CALMON, 1999: 128).

A posicdo do general Assis Brasil estabelece com décadas de antecedéncia o
mesmo ponto de vista do Coronel norte-americano Richard Szafranski (SZAFRANSKI,
1994). O estadunidense sustenta a tese de que a imagem, no caso da TV, é o “pinaculo
da habilidade”, o elemento que define a percepgdo de vitoria e derrota nos conflitos e,
portanto, condiciona decisivamente a vontade de continuar ou nédo lutando. O golpe de
estado contra a Presidéncia no Brasil de 1964, tanto pelas palavras do brasileiro quanto

pelos fatos em si, serve como prefiguracdo do acerto da tese de Szafranski.

%50 decreto prejudicava principalmente os interesses das companhias estrangeiras que forneciam
petroleo as empresas nacionais, como segue: Refinaria Capuava — 20 mil barris diarios da Gulf Oil, do
Kuwait, e 10 mil da Unido Soviética: refinaria Saba — 4000 barris da Shell, da VVenezuela e mil da Sinclair
Oil, do Peru: refinaria Ipiranga — 9500 barris da Esso e da Gulf Oil, da Venezuela; Refinaria de
Manguinhos — 10 mil barris da Esso da Venezuela — Jornal do Brasil 27/12/1963 (VICTOR, 1965: 466-
467).
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3.3 A eleicao 1962: ensaios para primeira eleicao televisiva no Brasil

A televisdo em 1962 cumpriu a funcéo de cabo eleitoral eletronico. Naquele ano,
estavam marcadas eleicbes para sete de outubro, para governadores com mandatos de
quatro anos, senadores, deputados federais, prefeitos e vice-prefeitos. A coincidéncia
deveu-se ao fato de que, na época, 0os mandatos tinham duragdes desiguais. Desse modo, a
eleicdo de 1962 serviu de forma impar como palco para o conflito entre “nacionalistas” e
“entreguistas”. %?° Importa salientar que, neste periodo, ndo havia qualquer espécie de
regulamentacdo sobre a propaganda politica na televisdao. Dessa forma, o protagonismo
politico da ABERT nas eleigBes de 1962 foi de grande importancia.

A expansdo do espaco ocupado pela televisdo continuou sua escalada. Entre 1960 e
1962 o nimero de emissoras aumentou bastante e conquistou diversas capitais do Brasil,
além do espaco interiorano da regido Sudeste. Dentro desse contexto de expansdo, foi
inaugurada a TV Excelsior, em 1960, em S&o Paulo, cujo caminho natural do seu

desenvolvimento teria que passar pelo Rio de Janeiro, como destacou Walter Clark:

Menos de dois anos depois (da inauguracdo), ele [Mario Wallace Simonsen]
se preparava para estrear sua emissora carioca. Novamente era um ano
eleitoral e 0 Simonsen precisava da TV para fazer o lobby dos amigos. Isso,
alias, era algo que todo empresario de televisdo fazia. Primeiro porque nédo
havia qualquer regulamentacdo sobre propaganda eleitoral na TV, e era
possivel pdr os amigos no ar por quanto tempo se quisesse. Depois, porque a
propaganda eleitoral era paga, e as emissoras faturavam o0s tubos nas
campanhas eleitorais. Era um casamento perfeito de interesses, que fazia as
estacbes de TV desejarem demais as eleicbes e ndo exatamente por sua
arraigadas convicgdes democraticas (CLARK, 1991: 127). %%’

Clark, que era concorrente de Simonsen, revela com as criticas ao seu oponente
mais sobre si mesmo do que sobre seu adversario. Qualquer que seja 0 caso,
indubitavelmente atesta que a televis@o foi amplamente usada para fazer as campanhas
politicas, principalmente devido a referida auséncia de regulamentacdo. Importa que ele
dimensiona os processos eleitorais no Brasil como um dos eventos mais aguardados
pelos proprietarios dos canais de TV. As eleicdes de 1960 e 1962 estdo entre os

momentos de maior arrecadagéo e lucro das empresas de radidodifusdo. No caso da

226 Em 1960, foram eleicBes para presidente, governadores com mandato de cinco anos, prefeitos e vice-
prefeitos desses estados.

227 \Walter Clark se refere ao ano de 1962, quando foram feitos os preparativos para inauguracéo do canal
2 do Rio de Janeiro, comprado junto a Radio Mayrink Veiga que, apesar de consencionaria, nunca
desenvolveu sua estacdo de TV (XAVIER, 2000: 239). De fato, a estréia da Excelsior no Rio sé se
consumaria setembro de 1963, ja passadas as elei¢des.
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televisdo, a necessidade de divulgar sua imagem nos meios urbanos levava aos
candidatos a fazer investimentos na compra de horarios.

Segundo Dreifuss, uma parte significativa do dinheiro utilizado nessa eleicdo era
oriunda da CIA (DREIFUSS, 1981). O autor identifica no IPES e no IBAD o destino do

dinheiro estadunidense, usado em grande parte nos meios eletronicos:

Guerra Psicoldgica através do radio e televisdo: a elite organica, por meio de
seu Grupo de Opinido Puablica e o Grupo de Doutrina e Estudo de Sao Paulo,
mostrava-se bem dindmica no R&dio e na Televisdo, onde a maxima
cobertura era dada a seus militantes, bem como apoio as sua atividade e
ideias. Através da midia audiovisual organizava um extraordinario
bombardeio ideoldgico e politico contra o Executivo. (...)

O IPES fez amplo uso da televisdo em sua campanha contra o governo, a
esquerda e o trabalhismo, apresentando programas semanais na maioria dos
canais a nivel regional e nacional. (DREIFFUS, 1981: 244)

E sintomético que dois autores diferentes; o brasileiro Jacques Wainberg; e o belga
naturalizado brasileiro, René Armand Dreifuss, valhnam-se da mesma expressdo — “guerra
psicologica” — para descrever a atuacgéo da televisdo no periodo. O belga procura reforcar a
ideia da instrumentaliza¢do da televisdo como arma, utilizando-se da metafora “bombardeio”.
Tratava-se ja entdo da prética do agendamento, formulada contemporaneamente por Luis
Felipe Miguel. E o que deixa claro a citagio de Golbery, ao dizer que nenhum assunto

importante era insignificante demais para permanecer fora da disputa:

Visando modelar a opinido publica a seu favor até as elei¢des, o IPES produziu
quinze programas de televisdo para trés canais diferentes, o que lhe custou 10
milhGes de cruzeiros. Gilbert Huber Jr. se incumbiu de levantar os fundos,
embora insistisse que sem transmissdes de “assuntos politicos” ficaria
impossibilitado de motivar possiveis patrocinadores. O General Golbery
retrucava que naquelas circunstancias ndo havia assunto relevante que
ndo fosse politico. A “preméncia” da situagdo politica teria de ser levada aos
futuros contribuintes por meio de uma bem organizada campanha de Grupos de
Opinido Publica e Integracdo (DREIFFUS, 1981: 244).

Esse tipo de atuacdo em elei¢bes nédo era inedito nos procedimento da CIA em
outros paises. O batismo de fogo da CIA em influenciar elei¢cbes se deu na Italia em
1948, quando entdo a jovem Agéncia colocou em pratica uma operacao para dar vitoria
a democracia cristd, diante da perspectiva de éxito dos comunistas (SAUNDERS, 2008:

262). Além disso, mobilizou a méafia para enfrentar a reforma agraria e as cooperativas

postas em marcha pelos comunistas no Sul da Italia. A chegada de Clare Booth Luce??®

228 Republicana, esposa do proprietario do grupo Time-Life, Henry Robinson Luce. No capitulo seguinte
tera sua atuacdo pormenorizada. As relacdes entre os setores de auxilio e filantropia de empresas
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coincidiu com um dos pontos altos da disputa, desta feita ndo com os comunistas, mas
com Enrico Mattei, que havia estabelecido um monopolio estatal sobre o petroleo. Na
Europa, como na América Latina, a agenda era enfrentar o movimento social, a reforma
agraria e o monopdlio estatal do petroleo. ?*° A prética da CIA de financiar candidaturas
liberais foi um artificio lavado a cabo depois do Brasil, novamente no Chile por duas
vezes em 1964 e 1970 (BELTRAN e CARDONA, 1982: 33-38), onde o responsavel por
passar o dinheiro da operagdo para desestabilizar Salvador Allende foi Enno Hobbing,
diretor executivo do Comité de Informagdo Latino Americano (LAIC, 1961), o qual
alternava compromissos entre a CIA e a Time-Life (COLBY, 1995: 430). A ficha de
servico de Enno Hobbing era bem extensa. Segundo Colby, ele era também homem de
ligagdo da CIA com o Grupo Rockefeller, tendo participado do golpe na Guatemala em
1954 e, posteriormente, se aproximado de Robert Aldrich, primo de Rockefeller e
presidente da LAIC, que também trabalhava para CIA (COLBY, 1995: 766).

Depois de anos negando sua participacdo no golpe no Brasil e declarando que o
movimento fora 100% brasileiro, Lincoln Gordon, embaixador dos Estados Unidos no
Brasil em 1964, confessou que uma das coisas que se arrependia era ter financiado as
campanhas eleitorais de 1962. Segundo Gordon, foram gastos pela embaixada dos EUA

e pelos movimentos da CIA cinco milhdes de ddlares para as elei¢des de 1962, “mas

particulares eram uma extensdo da politica do Estado; contudo, eram elaboradas por um viés
patrimonialista. O exemplo é dado na relacdo entre Rockefeller e os Luce no projeto da Fundacdo
Rockefeller que prefiguram os contemporaneos Think Tanks. “A Fundagdo Rockefeller, assim como a
Ford foi um componente, da maquina da Guerra Fria nos Estados Unidos. Fundada em 1913, seu
principal doador foi o lendario John D. Rockefeller Ill. Seus ativos ultrapassavam os 500 milhdes de
ddlares, sem incluir outros 150 milhdes da Rockefeller Brothers Fund Inc., um importante banco de ideias
criado em Nova lorque em 1940. Em 1957, este Gltimo reuniu as mentes mais influentes da época num
Projeto de Estudos Especiais cuja tarefa era tentar chegar a uma definicdo da politica externa
norte-americana. O subpainel Il voltou-se para o estudo de Objetivos e Estratégias de segurancga
Internacional, e seus membros incluiram Henry e Clare Booth Luce, Laurence Rockefeller, Towsend
Hoope (representando a empresa de Jock Whitney), Nelson Rockefeller, Henry Kissinger, Franke
Lindsay e Willian Bundy, da CIA.” (grifos meus) (SAUNDERS, 2008: 162). No caso brasileiro, sua aérea
de atuacdo deu-se contra o nacionalismo, especialmente nos setores de petréleo e comunicacdes.

229 A principal diferenca foi nos métodos surpreendentemente mais brutais na Itlia do que no Brasil. L4
se valeu da mafia; aqui, da midia capitaneada pelos Diarios e Emissoras Associados. Isto ndo se deveu a
qualquer predilecdo pela violéncia, mas ao fato que Mattei havia tomado o cuidado de colocar a midia sob
0s meios de pagamento do Estado antes de lavar a cabo seu empreendimento que prometia realizar o que
Mussolini ndo conseguiu: restabelecer a influéncia italiana em todo Mediterrneo. Em sua
meticulosidade, Mattei ndo se esqueceu de subornar jornalistas isolados, com destaque, que escreviam
para mais de um veiculo de imprensa. Enrico Mattei prefigurou na Italia da OTAN a estratégia que no
Brasil sera apenas ensaiada por Mario Wallace Simonsen, isto é, comprar Petréleo da Russia e fazer o
refino nacional. O italiano morreu em um acidente de avido em 27/10/1962. A Nacionalizacdo do
Petroleo (Oil Nationalism) 46 minutos P/B e cores, legendas em portugués e dublado. Dire¢do: Jean-
Perre Beaurenaut e lves Billon.
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tinhamos feito 0 mesmo na Italia em 1946, e tinha valido a pena...” (CHAGAS, 2000:
1168). O jornalista estadunidense A.J. Langguth revela dados significativos sobre as
ligagbes da CIA com o IBAD. Segundo o autor norte-americano, os “candidatos da
CIA” pra as elei¢cdes foram mais de 600, e os mais importantes estavam divididos em
250 deputados federais, 15 senadores e oito governadores — 11 estados realizavam
eleicGes para o governo. Em apenas trés dos estados ndo havia candidatos a Governo
ndo financiados pelos EUA (LANGGUTH, 1979: 88). Estes dados sugerem que o
proprio embaixador Lincoln Gordon n&o tinha uma dimensdo da operagdo em curso,

posto que seus valores pareciam muito baixos.?*°

Willian Blum e James S. Henry
apontam quantias maiores, que assomariam a casa dos 20 milhdes de ddlares, quatro
vezes 0 valor admitido por Gordon. Em uma reunido na Casa Branca, em 1962, o
embaixador informou ao presidente Kennedy que pretendia investir alguns milhdes de
dolares numa “organizagdo progressista”, 0 IPES, ao que Kennedy respondeu: “é muito
dinheiro. Aqui vocé sabe, a campanha presidencial custa 12 milhdes™.

No Brasil, técnicas no melhor estilo de Joseph Goebbels foram utilizadas na
confeccéo de programas de televisdo. Segundo o general Golbery do Couto e Silva, esses
programas deveriam apresentar um aspecto diferenciado entre eles, ou uma linha mista,
porém conservando um denominador comum. Deveriam sempre posicionar de forma
dicotdbmica a democracia através de uma ampla plataforma capitalista em oposi¢do a Jodo
Goulart e seus apoiadores (DREIFUSS, 1981: 246).%*! Assim, foi constituida na TV uma
oposi¢do maniqueista entre a democracia e capitalismo, de um lado, ¢ o “totalitarismo ¢
comunismo”, de outro. O problema é que nessa linha de abordagem todos os programas
nacionalistas eram indefectivelmente associados ao comunismo.

Walter Clark, que protagonizou estes acontecimentos de dentro de uma emissora
de televisdo, com relagdes com as empresas de publicidade e propaganda, revela que

enormes quantias foram investidas nas elei¢cdes, de forma ndo licita: “O grupo da TV

20 Em 1965, Edmar Morel forneceu dados sobre os gastos na Guanabara, as despesas montaram 330
milhSes de cruzeiros segundo ele: “As estagoes de radio e televisdo receberam 150 milhdes. O IBAD
representava em Ultima analise, uma sucursal do departamento de Estado, de Washington”. (MOREL,
1965: 53).

5L O autor descreve a forma como se deu pela TV: “Para uma efetiva divulgagdo decidiu-se por quatorze
sessGes semanais, de trinta minutos cada, através da rede nacional de televisdo. Tudo foi acertado, escolha
de jornalistas de varias e, diferentes regides do pais, preparacdo de linguagem acessivel, ensaios para
debates. Planejamento detalhado” (DREIFUSS, 1981: 246).
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Rio recebeu so do Instituto Brasileiro de A¢do Democratica (IBAD) o equivalente a trés

vezes o seu faturamento e tudo por fora” (CLARK, 1991: 128). Ele prossegue:

O lvan Haslocker, por exemplo, gestor do IBAD e dono de uma agéncia de
propaganda de nome Promotion. Era uma agéncia pequena, que tinha apenas
a conta da Crush. Mas o sujeito tomou mais dinheiro dos americanos com
esse negécio do IBAD do que a América Latina Inteira com a Alianca
para o Progresso (grifos meus) (CLARK, 1991: 128).

De acordo com Moniz Bandeira, apenas a cifra recebida pela Promotion chegou
a cinco bilhdes de Cruzeiros (BANDEIRA, 2007: 582).

Do exposto no depoimento de Walter Clark, protagonista direto dos
acontecimentos, corroborado pela pesquisa de Moniz Bandeira (2007:582), evidencia-se
mais uma vez o papel das agéncias de publicidade. No caso, mais do que promover 0s
interesses das multinacionais como a Standard QOil, interferiam diretamente nas eleicées.
Desse modo, as agéncias de publicidade criaram um canal entre as multinacionais e o
sistema eleitoral. Mais do que o patrocinio de campanhas, estava em questdo o
agendamento e o conteldo programatico. Desta feita, a agéncia de publicidade ja nédo
era mais estadunidense. Tratava-se de empresa nacional, que, contudo, reproduzia o
contetido ético de seus congéneres estadunidenses. Do exposto, pode-se inferir que o
marketing politico, feito por agéncias de publicidade no Brasil, surgiu ainda nos anos de
1960. Importa salientar que o ponto alto da intervencdo publicitaria eram as vinhetas
produzidas para televisdo. 2?> A substituicdo das agéncias norte-americanas por
nacionais diminua a visibilidade da interferéncia das corporacdes estrangeiras na
politica nacional.

No passado, em 1953-4, havia ficado demasiados evidente os vinculos entre a
Standard Qil e a campanha de oposic¢do a nacionalizacdo do petrdleo, que culminou com
0 suicidio de Vargas. A McCann Erikson, agéncia publicitaria estadunidense, teve
protagonismo. Sua atuacao na distribuicdo de verbas chegou a ser apurada pela CPI do
Congresso Nacional sobre a Shell e a Esso. %

As informacgdes de Clark véo ao encontro da descrigéo de Dreifuss, que coloca a

Promotion S.A administrando programas em nome da Ag¢do Democratica Popular

32 Exemplo do spot ou vinheta para eleicdo de Janio Quadros. Janio Presidente video disponivel no
Youtube. <http://www.youtube.com/ watch?v=BLuU1Bn41UA&feature=player _embedded>. Acesso em
01/03/2011. Video feito em pelicula cinematografica, para ser veiculado em todas emissoras de televiséo.
2% Congresso Nacional. CPI da Shell e da Esso. Resolucdo n °. 190, de 21 de jan. Publicada no Diério
Oficial do Congresso Nacional. Brasilia, 30 de Jan. de 1959.



http://www.youtube.com/%20watch?v=BLuU1Bn41UA&feature=player_embedded

189

(ADEP)?**, entre julho e setembro de 1962, antes das eleicdes de outubro pra o
Congresso, em treze estacOes de televisdo em todo pais. Muitos desses programas eram
retransmitidos por vérias emissoras de radio, num total de 312 estacBes (DREIFUSS,
1981: 248). De certa forma, era montado um esquema de midia muito similar ao que
atuou na derrubada de Vargas, envolvendo a radiodifusdo (radio e TV) e a midia
impressa recebendo financiamento externo. >

Segundo Moniz Bandeira, o IBAD atuava diretamente sob a direcdo da CIA e
usava Ivan Hasslocher como seu agente, que mantinha uma intima conexdo com a
empresa de publicidade Incrementadora de Vendas Promotion, criada em 1959, mas que
s6 teve intensa atividade a partir da posse de Goulart (BANDEIRA, 2001: 83).%%°
Bandeira revela que, quando foi realizada a CPI ** sobre as verbas do IBAD, foi
descoberto que além do dinheiro da CIA, contribuiam também um pool de empresas
com predominancia norte-americana: Texaco, Shell, Cross, Schering, Enila, Bayer,
General Eletric, IBM, Coca-Cola, Standart Brands, Souza Cruz, Remington Rand,
Belgo-Mineira, AEG e Coty (BANDEIRA, 2001: 248-249). Esta interferéncia
estrangeira sobre os meios de comunicacgdo e, através deles, sobre a politica nacional
também foi objeto da atencdo de Daniel Herz em seu “A Historia Secreta da Rede
Globo”, obra pioneira em descortinar as relagdes entre o capital estrangeiro e a televisao
na politica nacional. (HERZ, 1987: 84).

Baseado em informacdes apuradas pela CPI,%®

0 presidente Jodo Goulart

determinou que as atividades do IBAD fossem suspensas por trés meses em agosto de

24 Acdo Democrética Popular (ADEP) foi crida e incentivada pelo IBAD com “fins explicitamente
eleitorais”. Sua funcdo era direcionar capital e financiar os candidatos contrarios a Jodo Goulart e
anticomunistas em geral, que concorreriam as eleigdes legislativas e para o governo de 11 estados.

2% Nas listas do IPES para interferir no processo eleitoral através da instrumentalizacdo da opini&o
publica, estavam, entre outros, Edmundo Monteiro, da TV Tupi, Octavio Frias, da Folha de Sao Paulo,
Paulo Barbosa Lessa, que ligava o IPES as TV Record e TV Paulista e, ainda, o jornal O Globo, que
reproduzia matérias pagas como factuais (DREIFUSS, 1981: 233). Essas midias davam espagos na TV e
em matérias de jornal, infensas a sua veracidade, atacando o PTB e a Presidéncia.

% Embora os nomes tenham grafias ligeiramente diferentes em Bandeira e Clark (Haslocker e
Hasslocher), a pesquisa concluiu que obviamente ambos referem-se ao mesmo caso.

27 0 redator sobre a CPI do IBAD de 1963 foi o deputado Rubens Paiva (PTB-GB), uma das vitimas
mais famosas da ditadura, preso e desaparecido em 1971. A CPI contou com uma maioria de deputados
ligados ao IBAD. Philip Age, ex-agente da CIA na ocasido atuando no Brasil, anatou em seu diario que a
CPI foi de algum modo controlada, uma vez que cinco de seus nove integrantes eram receptadores de
fundos monetéarios do IBAD ou da ADEP (AGE, 1975: 285-286).

2% Conforme Eloy Dutra (ex-deputado pelo PTB), envolvido diretamente na CPI sobre o IBAD, um
candidato federal recebia CR$ 1 milhdo e 600 mil, um deputado estadual CR$ 800 mil. O grupo
ADEP/IBADE/Promotion gastou 1 bilhdo e 40 milhdes de cruzeiros, nos 150 dias que antecederam as
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1963. Mais tarde, o prazo foi prorrogado por mais trés meses e, finalmente, em 20 de
dezembro de 1963, o IBAD e a ADEP foram dissolvidos por ordem da Justica. Os
Bancos First National City Bank, Bank of Boston e Royal Bank of Canada se negaram a
fornecer informacGes sobre a origem do dinheiro repassado ao IBAD. Ironicamente, 0
relatorio final da CPI, com todos os dados apurados sobre o envolvimento do capital
estrangeiro e a midia nas elei¢des, foi censurado pelo proprio presidente Jodo Goulart.
Ele tinha esperanga de manter boas relagdes com os EUA (LANGGUTH, 1979: 98).
Porém, Clark mostra que a utilizagdo da televisdo ndo tinha um sé caminho,
permitindo que tanto os “entreguistas” quanto os “nacionalistas” fizessem uso da TV,

desde que desembolsassem o dinheiro suficiente:

Até o Brizola participou. Ele era candidato a deputado federal pelo Rio e chegava
a TV Rio com uma mala de dinheiro para pagar o horario ao Pipa [Amaral]. No
seu caso, foi um dinheiro muito bem empregado. Dos 350 mil votos possiveis
naquela eleigdo ele faturou apenas 240 mil (CLARK, 1991: 128).

Brizola foi eleito deputado federal pelo estado da Guanabara com a maior
votacdo do pais em termos absolutos e proporcionais. Contudo, na sua avaliagdo, Clark
comete 0 exagero de creditar a televisao o sucesso de Brizola nas elei¢des, esquecendo-
se que, em 1961, o entdo governador gaucho, Leonel de Moura Brizola, havia ficado
muito famoso em todo Brasil ao comandar, ndo pela TV, mas pelo radio, a cadeia da
Legalidade. Naquele episddio, ajudara seu cunhado e companheiro de partido (PTB),
Jodo Goulart, a assumir o cargo para o qual havia sido legitimamente eleito em 1960.

Apesar de milhdes de dolares empregados pelo complexo IPES, IBAD e ADEP
nas elei¢bes de 1962, o PTB foi o partido que mais cresceu, aumentando sua bancada no
Congresso. A Frente Parlamentar Nacionalista fortaleceu-se (BANDEIRA, 2001: 67). A
despeito do volume de dinheiro aplicado para evitar uma vitoria dos setores
nacionalistas ou de esquerda, a politizagcdo nos meios urbanos brasileiros que buscava a
insercdo das camadas populares alcava o PTB a crescer (SOUZA, 1976: 144). Além
disso, a TV cumpria um papel paradoxal: ao estimular a polarizagdo social, trouxe a
politica a0 homem comum pouco afeito a ela. Ha entdo o curioso fenémeno da inducao
negativa: a identificacdo feita pela publicidade entre o capitalismo e os privilégios das

elites levou a alguns individuos a perceber Jango e Brizola como sendo os verdadeiros

eleicdes de 1962. Consta no livro de Eloy Dutra que o dinheiro vinha do The Royal Bank of Canada, e a
Promation tinha conta no Bank of Boston e no The National City Bank of New York. (DUTRA, 1963).
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representantes dos interesses populares. De fato, pode-se dizer que a TV néo fracassou: dois
a cada trés eleitores deram voto a conservadores. Mas a polarizag&o levou um a cada trés
eleitores a identificar-se com o PTB, convertendo-o no segundo maior partido no
Congresso. O sucesso nas elei¢des de 1962, seguido pela esmagadora vitdria no plebiscito
no inicio de 1963, demonstravam isso.

Na perspectiva dos setores liberais, a participacdo das massas e a mobilizacéo
ameacava a democracia de representacdo, criando espago para uma democracia
plebiscitaria. Desde a volta de Vargas, existiam sérias duvidas sobre a capacidade do
povo de fazer as escolhas certas. Portanto, a ampla participacdo das massas no
processo democratico era considerada perigosa (BENEVIDES, 1981: 82).

A atuacéo de Brizola na TV rendeu comentérios até mesmo em uma reunido
da Casa Branca sobre as elei¢gdes no Brasil. Em 30 de julho de 1962, estavam
reunidos com o presidente Kennedy: o subsecretario de Estado para Assuntos
Interamericanos, Richard Goodwin, o assessor especial para Assuntos de Seguranca
Nacional, McGeorge Bundy, e o embaixador americano no Brasil, Lincoln Gordon.
Gordon havia voltado a Washington para relatar a conversa pessoal que mantivera

com o presidente Jodo Goulart, no dia 23 de julho, em Brasilia:

Lincoln Gordon — As falas de Brizola, na esséncia, sdo muito ruins. Uma
atrds da outra na televisdo [trecho incompreensivel] muito dinheiro.
Quando comecou, combatia apenas as empresas americanas. Agora, se
voltou contra o governo dos Estados Unidos, dizendo que o senhor esta
no bolso dessas empresas. 2

O embaixador esforgava-se para construir um quadro de matiz vermelho aos
olhos de John Kennedy. Os relatos de Carlos Chagas vao ao encontro da apreciacao
que o embaixador estadunidense fez sobre a atuacéo de Brizola quanto aos espagos

ocupados na televisdo. Contudo, Brizola ndo atacava somente aos norte-americanos:

Leonel Brizola, candidato a deputado federal pela Guanabara, ocupava
vastos espagos na televisdo e no radio. N&o havia propaganda eleitoral
gratuita e tudo tinha que ser pago. Sua pregacdo radical: quer que o0 povo
se levante, sustenta que as Forgas Armadas devem lutar contra os que se
opdem a volta do presidencialismo e que a Policia Militar da Guanabara
precisa rebelar-se contra Carlos Lacerda (CHAGAS, 2000: 982).

%9 Gravagoes do presidente John Kennedy de conversas no gabinete de despachos, cujas transcrigdes
foram editadas pelo Miller Center of Public Affairs, da Universidade de Virginia. The Presidential
Recordings- John F. Kennedy — Miller Center of Public Affaires — University of Virginia, USA.
Disponivel em: <http://www.whitehousetapes.net/transcript/kennedy > Acesso em 08/10/2010.
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No cenario politico estadunidense, era notorio o peso dado a televisdo e sua
repercussdo. A primeira campanha feita por TV nos EUA foi a e de Eisenhower em 1952;
em 1960 essa midia teve papel decisivo no debate entre Nixon e Kennedy (MORRIS, 2004:
355-368). No Brasil, a importancia da TV no pleito foi exposta por Walter Clark, que
mencionou a dimensdo e 0 peso que os candidatos deram para a televisao nas elei¢des no
ano de 1962:

Ainda me lembro do Pipa na véspera da elei¢do, no encerramento do horario
eleitoral, fazendo leildo de horérios para politicos. Estavam la o Baby Bocailva e
uns outros caras, tentando pegar o seu quinhdo sem serem esfolados vivos. O
Gltimo horario vendido terminava as dez da noite, entdo, um comprou das dez as
onze, outro das onze & meia-noite e assim sucessivamente, madrugada adentro.
Tudo, evidentemente a precos astrondmicos (CLARK, 1991: 128).

No exemplo aludido, Walter Clark, que serd um dos principais artifices da futura
Rede Globo, refere-se a um deputado do PTB, partido do presidente da Republica. Os
ataques “entreguistas” a base programatica da Presidéncia eram de tal magnitude que a
propria base governista tambem passou a utilizar os meios de comunicacdo para defender-
se dos ataques ao governo.

A disputa politica e os ataques a Presidéncia tornaram-se de grande relevancia
devido a expansdo da televisdo e ao crescimento do publico nos meios urbanos. O nimero
de aparelhos era estimado em um milhdo e 275 mil (CAPARELLI, 1982: 88). A maior
parte dos telespectadores de televisdo nessa altura € justamente os alfabetizados, portanto,
os eleitores. A importancia da imagem eletronica estava diretamente relacionada com a
cobertura e posterior repercussdo sobre as aparicbes na tela e nos demais meios de
comunicacdo. Revistas, jornais e, até mesmo o radio repercutiam o agendamento da TV no
espaco ainda restrito. A funcdo politica da televisdo estava na visibilidade imediata, e

passou a ser cada vez mais explorada por ambos os lados.

3.4 Chateaubriand apresenta suas armas - Os Diarios e Emissoras
Associados na Politica

A importancia de Jodo Calmon para este trabalho poderia ser resumida no fato de
que foi o primeiro homem de Televisdo que se viu na iminéncia de tornar-se Vice-

Presidente da Republica. Contudo, para além do atalho na carreira politica **° referido na

290 Atalho na carreira politica — de acordo com Luis Felipe Miguel trata-se da pratica de outsiders que,
se utilizam de sua exposicdo no radio e na televisdo para ingressar na carreira politica a midia. (MIGUEL,
2003: 115).
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242 & do veto player*”®. Em

introducéo, ha o exercicio do agendamento®, da substituicéo
suma, é preciso falar de Jodo Calmon porgue a trajetoria do personagem tipifica todos os
quatro aspectos que importam para a relagdo da Televisdo com a Presidéncia da Republica.
Além disso, 0 inicio da carreira politica de Jodo Calmon prefigura “coronelismo
eletronico”, ja que Assis Chateaubriand montou uma emissora de televisdo para elegé-lo
deputado federal.

Nas elei¢cOes de 1962, as empresa de Chateaubriand langaram a candidatura de
Jodo Calmon para deputado federal pelo Espirito Santo, sua terra natal. Até entdo,
Chateaubriand havia mantido seus funcionarios distantes da politica, ao passo em que
ele, por duas vezes, havia ocupado o cargo de senador, por dois estados diferentes (nos
governo de Getdlio Vargas e durante a campanha de JK para Presidéncia). Mas em
1962, depois de ja ter sido embaixador, Assis Chateaubriand estava preso a uma cadeira
de rodas e escrevia seus artigos a custa de muito esforco. Por isso, langou Calmon na
carreira politica. Provavelmente levando em conta a sobrevivéncia de sua obra, 0s
Diéarios e Emissoras Associados, Chateaubriand buscou a continuidade de sua projecéao
politica através de Calmon.

Ademais, no campo empresarial os Diarios e Emissoras Associados ja nao
apresentavam uma rentabilidade como a de outrora. Envolvido com gastos demasiados na
ideia fixa de dotar o Brasil de museus de arte, Chateaubriand assim como seus
administradores locais ndo investiam na troca dos parques graficos, nem na renovacao
tecnoldgica das emissoras, a0 mesmo tempo em que acumulavam uma divida gigantesca
com a Previdéncia Social, conforme relatado anteriormente. Como agravante, havia a
revista O Cruzeiro, que comecou a se tornar uma fonte constante de prejuizos.

Anos de administragdo fragmentada num estilo de gestdo patrimonial
comegavam 0 cobrar seu preco ao império de comunicagfes de Assis Chateaubriand. A

concorréncia melhor organizada se fazia presente nos dois principais centros urbanos:

21 Agendamento — trata-se da capacidade da midia de estabelecer o que o Congresso Nacional ou a
Presidéncia irdo discutir ou colocara na agenda politica. (MIGUEL, 2007: 408-409).

22 substituicdo — trata-se da possibilidade da midia, através de seus veiculos ou profissionais
substituirem a representacdo dos partidos frente a opinido publica ou o sistema politico. Em certa medida
é a decorréncia logica do exercicio do agendamento e a da pratica de atalhos (ver notas anteriores).
Naturalmente o tema é controverso, para uma visdo diferente de Luis Felipe Miguel (2003; 2007) ver
DIAS, 2005: 149-187) por outro lado, na continuidade do pensamento do autor, se tem “Globo: Empresa
ou Partido”. (CASTRO e SCHOREDER, 2009: 319-423).

3 \Jeto player — como referido na introducdo, neste trabalho veto player se refere ao exercicio indevido
do poder de veto da interdicdo do sistema politico, por agentes de midia em particular pela televisao.
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Rio de Janeiro e Sdo Paulo, além das principais capitais em outros estados, tanto no
campo da televisdo como dos jornais e revistas.

Em parte buscando uma solucdo para os problemas do grupo, quaisquer que
fossem suas ambigdes pessoais, em 1961, Jodo Calmon comecou a preparar o terreno
para uma carreira promissora. Ao discursar em Vitoria no Espirito Santo, por ocasido
de uma homenagem a ele conferida pela Camara, prometeu uma estacdo de TV com
ligacdo direta com Rio de Janeiro por micro-ondas. De fato, os Associados
cumpririam a promessa e a TV Vitoria foi ao ar em setembro de 1961, em tempo
recorde (CALMON, 1999: 111-112). Mas, ndo tinham a ligacdo de micro-ondas.
Segundo Jaques Wainberg, a TV ndo tinha nem sequer concessdo do poder publico
(WAINBERG, 1997: 181) ?** o que demonstra por um lado a forca politica de
Chateaubriand e, por outro lado, a urgéncia na construcdo do dispositivo para a
disputa das elei¢des. Deste modo, Assis Chateaubriand punha em pratica uma versao
ainda inédita, patrimonial, do coronelismo eletrénico: criou uma emissora em Vitéria
para alavancar a carreira politica de Jodo Calmon.

Para a instalacdo da emissora em Vitoria, foram empreendidos esforcos que
excederam a justificava comercial. Foi necessario criar um mercado, ja que a regido
ndo continha aparelhos ou audiéncia que justificassem o empreendimento. Foi preciso
formar uma audiéncia; sequer eram vendidos aparelhos de televisdo no comércio
local. Como nos primeiros tempos da TV Tupi de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro, no
inicio dos anos de 1950, foram colocados aparelhos nas pracas publicas (Praca Qito e
Praca Costa Pereira), e nos locais de grande circulacdo de pessoas. Além disso, foi
instalada por Calmon uma loja de eletrodomésticos que vendia aparelhos de televisdo,
que deste modo converteu-se também em proprietario de loja de produtos eletrénicos.

A campanha de Jodo Calmon foi alavancada pelo uso constante e regular da
TV no Espirito Santo. Quando em dudvidas sobre langar-se candidato, Calmon foi
incentivado por Chateaubriand, que pagou a conta: “deixe de literatice rapaz. Ponha a
mao no “tutu” e volte deputado federal” (CALMON, 1999: 111). Isto esclarece que 0s

custos da campanha, como viagens pelo interior do estado para comicios, foram todos

244 A emissora acabou por funcionar por 18 anos em situagéo irregular. Somente em 1979, quando os
Associados agonizavam, € que foi regularizada pelo poder publico. Infere-se que o presidente Geisel
regulamentou a emissora temendo o fim da Rede Tupi (Diarios e Emissoras Associados) e um cenario de
um monopdlio da Rede Globo de Televisdo.
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pagos pelos Associados. Nesse periodo, as empresas de Chateaubriand mantinham
uma relacdo préxima com os ideais e métodos do IPES e do IBAD, como revela
Langguth: “O seu editor Francisco de Assis Chateaubriand, recebia fundos da CIA
para promover o anticomunismo (...)” (LANGGUTH, 1979: 75).

A candidatura foi formalizada pelo PSD, de Juscelino Kubitscheck, assim
como haviam sido as trés candidaturas de Chateaubriand a senador. Calmon recebeu
33.886 votos, alcangando isoladamente, quase 12 por cento do total de votantes
(CALMON, 1999: 111). Foi um percentual significativo, compativel com desempenho
de candidatos a eleicdo majoritaria — uma votacdo de candidato a governador. O
desempenho de Calmon se deu a despeito do fracasso de seu partido, o PSD, que foi
mal no Espirito Santo e perdeu as elei¢cGes para do governo para o PTB, elegendo
poucos deputados. Neste episddio, evidencia-se o processo de Substituicdo: os Diarios
e Emissoras Associados tomaram o lugar do partido politico no exercicio da
representacdo (servir de veiculo para o cidaddo chegar ao cargo publico)
(MIGUEL,2003; 2007).

Durante a campanha de Calmon, o apoio cerrado pela TV Vitéria foi uma
constante. Devido a auséncia de micro-ondas que pudessem interligar o Rio de Janeiro
com Vitoria, varios programas da TV Tupi do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo foram
realizados ao vivo em edicOes especiais na capital capixaba. Serviram como cabos-
eleitorais de Jodo Calmon no Espirito Santo.

Para promover a elei¢cdo de Calmon, até mesmo o conteldo de programacao
da concorréncia foi realizado ao vivo em Vitéria. Foi o caso da apresentadora Hebe
Camargo, estrela de TV Record de S&o Paulo, concorrente da TV Tupi, que levou
para o Espirito Santo seu popular programa, “O Mundo das Mulheres”. Também foi
0 caso do programa de entrevistas de cunho politico “Preto no Branco”, comandado
pelos competentes Fernando Barbosa Lima e Carlos Lofler. Os apresentadores
fizeram, ao vivo, uma longa entrevista com Calmon na TV Vitoria, divulgando suas
ideias e propostas.

O notdrio apresentador J. Silvestre integrou a romaria de personalidades de
TV que foram ao Espirito Santo. Na época, era 0 comunicador do programa de
auditério popularesco e de grande sucesso na TV Tupi, “O Céu € o Limite”. Para a
campanha de Calmon, fez shows que imitavam seu programa em Cachoeiro do

Itapemirim e Colatina.



196

O movimento culminou as veésperas da eleicdo, quando foi realizado um
programa de televisdo dirigido por Alcino Diniz chamado “Esta ¢ sua vida”. O
conteido foi eminentemente personalista e laudatorio, contando toda a vida de
Calmon (CALMON, 1999: 114). O vies publicitario dado pelo apelo emocional foi
decisivo para difundir uma imagem positiva de Calmon.

Chateaubriand havia levado circuitos fechados de TV para fazer propaganda de
suas candidaturas ao Senado, primeiro em Jodo Pessoa, e depois S&o Luis, bem antes
da televisdo ser integrada nessas comunidades. A novidade estabelecida pela
candidatura de Calmon em Vitoria estava em ndo s6 montar uma estacdo de TV
permanente, mas também em valer-se da programacdo ja consagrada nos centros
urbanos como Rio de Janeiro e S&o Paulo. Assim, pela primeira vez no Brasil, os
conteddos dos programas de TV foram completamente dirigidos e usados de uma
forma explicita para se atingir um objetivo eleitoral.

O éxito de Jodo Calmon demonstrou para os Associados que o0 caminho
eleitoral e politico podiam ser atalhados pela tela da televisdo (MIGUEL, 2003).
Embora os politicos ja houvessem percebido a importancia da televisdo para sua
notoriedade, Chateaubriand deu um passo adiante: criou um mecanismo direto. Levou
uma emissora de televisdo para uma capital, criou o mercado local e langou o diretor
de sua empresa em uma candidatura prépria, Jodo Calmon.

Calmon, dois anos depois de ter aumentado sua visibilidade como parlamentar,
justamente através das Emissoras dos Associados e de sua disputa acirrada com
Brizola, referida anteriormente, preparava-se para voos mais altos. Em fevereiro de
1964, foi convidado para concorrer a Vice-presidente da Republica, na chapa de
Adhemar de Barros do PSP. O entdo governador de Sdo Paulo era um velho “cliente”
de Chateaubriand, a quem os Associados ja haviam apoiado na elei¢do presidencial de
1960. Segundo Calmon, Juscelino foi favoravel a sua candidatura, achando que fariam
uma dobradinha presidente e vice do PSD em 1965.

Na situagdo financeira em que se encontravam os Diarios e Emissoras
Associados, eleger o vice-presidente da Republica significava uma oportunidade de
reverter a posi¢do claudicante das empresas. Tratava-se de facilitar o acesso as
concessdes de emissoras de radio e televisdo, bem como as verbas governamentais de
publicidade. Acima de tudo, a ideia de Calmon vice-presidente materializava uma das

pretensdes mais caras a Assis Chateaubriand: dirigir politicamente o pais.
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3.5 A Televisao e Midia na construcao do golpe

Messes antes, as TVs Record, Excelsior e Tupi me fecharam as suas portas e
as radios pararam de tocar minhas musicas. Era 0 medo que tomava conta da
comunicacdo. Um medo politico, diferente deste atual, que é econdmico. Mas
é 0 medo: o pior inimigo da liberdade, o melhor amigo da ignorancia.

(Juca Chaves, comentando o inicio de 1964)

Em marco de 1964, mesmo com todo quadro conturbado e a campanha desencadeada
pela midia, a popularidade do governo de Jodo Goulart vinha crescendo, segundo pesquisas
do IBOPE feitas entre nove e 26 daquele més (BANDEIRA, 2001: 185). Isso nédo foi
suficiente para impedir os conspiradores civis e militares que queriam afastar o presidente da

ideia de desfechar o golpe. Como constata Thomas Skidmore, existiam precedentes:

Afinal, ndo descobriram o meio de depor Getllio Vargas em 1945 e novamente
em 1954? Por isso a falta de maioria parlamentar no seria causa maior de
preocupacéo para os conspiradores. Com efeito, eles tinham importantes aliados
civis, como os governadores Carlos Lacerda, da Guanabara, Adhemar de Barros,
de S&o Paulo, e Magalhdes Pinto, de Minas Gerais. Contavam também com o
apoio de jornais influentes, como o Jornal do Brasil, O Globo, O Estado de S.
Paulo e Correio da Manha.(SKIDMORE, 1988: 40).

Em conjunto com os governadores dos estados mais populosos do Brasil,
percebe-se o papel da midia impressa com devido destaque dentro do contexto histdrico.
Ja os meios eletrénicos, na maioria das vezes, nem sequer sdo mencionados. Todavia,
eles tiveram um papel importante em todo o desenrolar da crise, pautando
cotidianamente o cenario politico com insercdes pagas, noticias, e atencdo do governo
sobre a cobertura de radio e televisdo. Além disso, como foi j& ressaltado em passagens
anteriores, a televiséo continuava a ser comentada pelos jornais e revistas.

Skidmore menciona que 0s mesmos 0rgdos de midia festejaram entusiasticamente o

éxito do golpe:

Jornais importantes como o Jornal do Brasil, Correio da Manhd, O Globo,
Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo pugnavam abertamente pela
deposicdo do governo Goulart. N&o ficava atras em sua oposicdo a cadeia de
revistas, jornais e estagdes de TV dos “Diarios Associados”. O tUnico jornal
importante que combateu o golpe foi o Ultima Hora, cujo diretor e fundador,
Samuel Wainer, teve que fugir (SKIDMORE, 1988: 63).

Ele menciona a televisdo de forma muito breve, dando a entender que, perante 0s
jornais, tratava-se de um veiculo menor naquele contexto. Reforca a posicio de a Utima
Hora como o Unico veiculo de midia impressa a ter uma postura divergente dos demais,
que eram pré-golpe. Novamente como no caso de Vargas, Samuel Wainer ficou isolado

e restou a ele e seu jornal ser 0s Gltimos a abandonar o navio.
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Porém, alguns autores comecam a reconhecer que no cenario pré-golpe civil-
militar existia sim algum tipo de integragdo por micoondas capaz de conferir um fluxo
de informacdo e disposicdo politica que possibilitava ganhos expressivos no cenario
nacional. Assim, comeca a se formar uma consciéncia sobre o papel da televisdo

naquele contexto:

A TV ja era um instrumento midiatico respeitavel no periodo: o discurso de
Carlos Lacerda dois dias antes da rendncia de Janio Quadros e 0 comicio de
Jodo Goulart na sexta-feira, 13 de marco de 1964, foram transmitidos por
micro-ondas simultaneamente para o Rio de Janeiro e para Sdo Paulo, ao
vivo. Além disso, a chegada do videoteipe permite que programas televisivos
atinjam o que na época poder-se-ia qualificar como de dimensdo nacional
(GENTILLI: online).

Nos dias que antecederam o golpe, o jornalista Claudio Abramo teve um
encontro com o presidente Jodo Goulart e uma serie de assessores importantes na
tentativa de fazer abortar 0 movimento em marcha. Fez pressdo para exercer controle

sobre a imprensa, inclusive sobre a televisao:

No inicio de margo, fui chamado por Jango, na Granja do Torto. Ao
meu ver, no meio daquela desorientacdo, daquele delirio, havia muitas coisas
corretas; aquele foi o periodo de maior politizacdo do pais. Jango queria me
fazer uma proposta, para eu entrar no governo. Presentes Darcy Ribeiro,
Geraldo Santana, Marco Antdnio Tavares Coelho, o empreiteiro Rabello e
mais uma ou duas pessoas. Disse ao Jango que era a favor do
estabelecimento de uma série de medidas em relacdo aos jornais e
emissoras de TV. Devo dizer que, embora todas legais, eram medidas que
colocariam 99 por cento da imprensa sob controle do governo.
Essencialmente, tratava-se de cobrar as dividas dos jornais no Banco do
Brasil e ao mesmo tempo retirar a subvencdo do dolar, de que eles
desfrutavam para comprar papel. Com isso s6 aguentariam o Estado e o
Jornal do Brasil. Eu conhecia a situa¢do dos jornais, pois tinha estado no
Ministério da Fazenda, como assessor de Carvalho Pinto. Naquela conversa
com o Jango ndo estava o jornalista, mas o sujeito que queria impedir o golpe
(grifos meus) (ABRAMO, 1988:84).

A ideia de Claudio Abramo ndo era tdo original. Ela nos remete para o periodo
que antecede a morte de Vargas, quando o presidente guardava uma relagdo das dividas
dos empresarios de comunicacdo. Esse fato levou algumas pessoas proximas da
Presidéncia a imaginar que ele fosse usar essas dividas para calar a oposicéo sistematica
da midia. Da mesma maneira, remete para a questdo levantada por Janio Quadros
quando acusou ao Estado de S. Paulo de fazer gastos demasiados de papel imprensa,
cujo valor em ddlar era subvencionado pelo governo. Janio Quadros havia atacado o
jornal paulista para denunciar a imprensa em geral como indiferente aos interesses do

pais. As medidas pensadas por Abramo ndo foram adotadas, mas registram que o
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principal foco irradiador das tens@es era a midia. Em suma, Abramo pensava que se a
midia fosse calada, ndo haveria golpe.

Talvez Jodo Goulart tenha pensado que poderia reeditar Juscelino Kubitscheck,
que exerceu rigoroso controle sobre os meios eletronicos, assim como exigiu
contrapartida para fazer concessdes de televisdo aos donos de jornais. Mas isso ocorria
engquanto a antiga coalizdo de adversarios estreitava lacos em torno de um objetivo

unico. O proprio Claudio Abramo lembrou quando preveniu o presidente:

Alertei-o de que dias antes o dr. Julinho havia visitado Assis Chateaubriand,
e que aquilo era sinal seguro que o golpe estava na rua. Porque a burguesia é
muito atilada nessas coisas, ndo tem preconceitos pueris da esquerda. Na hora
H ela se une. Nessa conversa me deu uma ideia precisa que o governo estava
no chdo (ABRAMO, 1988:85).

Acima, Claudio Abramo refere-se a Julio Mesquita e Assis Chateaubriand,
donos do Estado de S. Paulo e dos Diérios e Emissora Associados, respectivamente.
Eram inimigos viscerais, dado que em seu habito de atingir as familias e a honra de
seus oponentes, Chateaubriand ndo havia poupado nem mesmo o proprietario de o
Estado de S. Paulo.

Porém, o presidente Jodo Goulart ouviu atentamente Claudio Abramo. Mas, ao
que se sabe, ndo empreendeu nenhuma agdo concerta. Até aqui nenhuma surpresa: sabe-
se 0 quanto o ex-presidente era dado a procrastinacdo. Contudo, é surpreendente que
ndo tenha percebido que esta Ihe custaria 0 mandato.

Desde 1963 pOs-se em marcha uma conspiracao, erigida nos mesmos moldes da
que derrubou Vargas em 1954, desta feita contra Goulart. A oposi¢do militante
externava suas posicdes de modo articulado e constante por meio da midia. Dificilmente
passava-se uma hora sem que entrasse em qualquer ponto do territorio nacional um
programa falando mal da Presidéncia, da Petrobras ou da reforma agréria. O bord&o era
sempre 0 mesmo: oscilava, com ligeiras variagdes em torno da ameaca comunista.
Monopdlio do petrdleo, reforma agréria, as reformas de base como um todo eram
apresentados como parte de uma estratégia comunizante — quase nunca as questdes
“petroleo, terra e inddstria” eram tratadas por seu mérito intrinseco. Tudo era
simplificado e reduzido ao figurino maniqueista da Guerra Fria: a luta eterna do bem
contra o mal transmutado pela midia na luta da liberdade contra o0 comunismo.

Talvez por perceber a similitude das situagOes, a Presidéncia procurava

recuperar a figura de Getalio Vargas e alimentar-se do maniqueismo gerado pela midia,
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mas apontando a possibilidade de um outro desfecho: a vitdria das forcas populares.
Contudo, 0 governo estava em seus estertores. A emulacdo de Vargas e as medidas de
cunho nacionalista, ainda que com apelo popular, chegavam tarde de mais ou tinham
sua percepgéo distorcida.

A Lei de limitacdo da remessa de lucros (Lei 4131/62), que havia sido aprovada
pelo Congresso em setembro de 1962, foi finalmente sancionada pela Presidéncia no dia
23 de janeiro de 1964. A demora de quinze meses retrata 0 quadro de indeciséo da
Presidéncia, premido internamente por Moreira Salles (ministro que se demitiu apos
aprovacdo da Lei no Congresso) e pelo embaixador estadunidense, Lincoln Gordon
(VILLA, 2004: 154). Ambos queriam que o presidente vetasse alguns artigos da Lei. A
Lei 4131/62 limitava a remessa de lucros ao maximo de 10 por cento do capital social
ao ano. A ideia era obrigar as multinacionais a investirem no Brasil os lucros
excedentes. Contudo, a midia capitaneada pela televisdo tratou a lei de remessa de
lucros ndo como parte de um plano de desenvolvimento, mas como a encarnagdo de
uma medida socializante.

A situacdo politica refletia-se na cobertura feita pela televisdo brasileira. O
momento efervescente era repassado para a telinha de varias maneiras: transmissdes ao
vivo, telejornais e espacos alugados. Para além do interesse militante da televisdo, havia
0 interesse econémico direto dos donos da midia: tratar de politica na TV dava
audiéncia, o que atraia anunciantes. Havia programas eminentemente politicos de
prestigio e de grande audiéncia. Este era o caso de o “Pinga-Fogo” ?*® da TV Tupi, onde
eram semanalmente entrevistados convidados de expressdo politica nacional
(CHAGAS, 2000: 1014).

Foi justamente no Pinga-Fogo de 30 de janeiro de 1964 que foi entrevistado o
“secretario nacional” do Partido Comunista Brasileiro, Luis Carlos Prestes. Prestes,

passou trés horas expondo suas ideias na emissora de Chateaubriand. N&o bastasse isso,

5 O programa Pinga Fogo — surgiu na TV Tupi em 1961. Era apresentado e coordenado por Aurélio
Campos e contava com a participacdo dos jornalistas Almir Guimardes, José Carlos de Moraes, Carlos
Spera, Mauricio Loureiro Gama, Joaquim Pinto Nazéario e Armando Figueiredo. O programa entrevistava
um convidado, quase sempre ligado a politica ou a economia nacional. Iniciado por volta da meia-noite,
muitas vezes estendia-se pela madrugada, chegando a até trés horas de duracdo, pelo interesse que o
assunto suscitava. A inovacao que trouxe, além de esmiugar fatos importantes da sociedade nacional, foi
introduzir a participacdo do telespectador, que podia fazer perguntas ou opinar, por intermédio do
telefone. Com duracéo de sete anos, Pinga Fogo, mesmo apds o golpe militar de 1964 e a instalagdo da
ditadura, manteve sua linha de informacdo, de interferéncia ou denincia. Contudo, em 1968, a
promulgacdo do Ato Institucional n°5, pela ditadura, acabou com a forca e expressao de todo programa
jornalistico de cunho politico.
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posteriormente a Revista O Cruzeiro publicaria todas as impressdes do entrevistado para
todo Brasil. **° Contudo, no era o caso de informar e esclarecer a opinido publica. Pelo
contrério, a entrevista de Prestes prestou-se a deturpagdes e gerou combustivel para a
conspiragdo em marcha.

Ainda hoje é comum encontrar em livros sobre a televisdo brasileira a versdo
que atribui a famosa frase de Luis Carlos Prestes a esse programa: “Ja estamos no
governo, falta apenas o poder”.?*’ Porém, pelo contrario, Prestes tentou fazer
esclarecimentos sobre a frase pronunciada em outra ocasido. Inclusive no Pinga Fogo de
30/01/1964, foi-lhe perguntado se havia de fato feito a afirmacédo de que os comunistas

ja estavam no poder, ao que ele respondeu:

A frase foi deturpada, eu néo disse isso, nem poderia dizé-lo (...) na verdade
ndo é esse 0 nosso pensamento. Estamos influindo cada vez mais no poder,
isso nos estamos. Atraves da classe operaria, através do movimento
camponés, através do movimento sindical em que a influéncia comunista é
grande e tende a crescer (CHAGAS, 2000: 1014).

A mobilizacdo e participacdo de setores populares era a formula para influir no
poder, segundo Prestes. Assim como os trabalhistas, 0s comunistas esperavam uma
maior participacdo da populacdo, o que se chocava com a visdo conservadora da
democracia representativa existente no pais. Quaisquer que fossem os receios reais das
elites acerca da suposta ameaca comunista, € fato insofismavel que tinham grande
apreensdo com o aumento da pressdo popular (traduzida no crescimento eleitoral do
PTB), ja que faziam violenta oposi¢do ao voto do analfabeto que beiravam 40% da
populagdo. Por sua vez, a maior parte do PTB e o0s comunistas (ainda na
clandestinidade) defendiam o voto para os analfabetos e a legalizacdo de seu partido.
Tudo isso tornava o anticomunismo funcional. Era fécil de ser vendido na TV e servia
como antidoto, fosse contra a inclusdo social (as reformas de Base), fosse contra a
participacao politica (voto do analfabeto).

O espago dado a Prestes pode ser visto como provocagao ou COmo ameaga aos
setores que ainda ndo haviam aderido ao golpe, ja em curso nessa altura. Na melhor das
hipoteses, foi um evento genuinamente jornalistico. Porém, foi visto como atestado da

consolidacdo dos extremistas em torno da Presidéncia. 1sso ocorreu apesar de Prestes ter

246 A entrevista também foi transcrita no suplemento especial do Jornal Novos Rumos de 24 de janeiro de
1964 (GORENDER, 1998: 65).
7 Dois casos em: (NEVES, 2008: 31) e (FERREIRA, 1998: 123).
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tido o cuidado de delimitar suas criticas aos “setores retrogados da midia”, ndo fazendo
acusacOes que recaissem sobre o grupo dos Associados. Ele foi claro ao identificar os
reaciondrios e golpistas: “Onde estd a raiz dessa posi¢do e desse reacionarismo de o
Estado de S. Paulo, acompanhado de O Globo, no Rio de Janeiro? Essas raizes estdo na
influéncia do imperialismo norte-americano”. Ao que parece, para ser educado com o
anfitrido, o entdo secretario nacional do PCB excluiu os Diarios e Emissoras Associados

da conspiracdo em marcha para derrubar o governo Jodo Goulart.

Conclusao do Capitulo III

De inicio, a Politica externa independente ndo trouxe qualquer espécie de
embaraco as relacBes de Brasil e EUA. Pelo contrério, pode-se até mesmo afirmar que
foi bem recebida. Para isso concorreram diversas razdes, entre elas, o fato de o
presidente ser percebido pela embaixada estadunidense como um conservador pro-EUA
(coalizdo da UDN). Além disso, contava a habilidade e a trajetoria pessoal do chanceler
Afonso Arinos, que se destacava tanto pelo seu brilhantismo de jurista quanto pelo
fervor catdlico.

Foi s6 quando o termo “independente”, contido desde sempre na formulagéo da
politica externa, revelou-se de fato sinbnimo de soberania, discordando dos EUA, que a
PEI passou a ser mal vista. Entdo o titular da Presidéncia passou a ser descrito pela midia
como “louco”. Naturalmente, como ja referido, as excentricidades de Janio eram um prato
cheio para a manipulacdo midiatica. Contudo, ndo foi a proibi¢do do biquini na TV (e ndo
nas praias) que produziu o divércio de Janio com as elites e com a embaixada
estadunidense. Foi a recusa da Presidéncia da Republica em prestar apoio a invasao de
Cuba que desagradou os americanos. De pronto, a midia movida por verbas publicitarias
de empresas multinacionais, das quais se sobressaiu a Standard Oil de Nelson
Rockefeller, passou a atacar o Governo. Entdo a Presidéncia reagiu com a tentativa de
regulamentacdo, o que gerou a frente Unica do empresariado de comunicagdo. Anos
depois, ja no governo Jodo Goulart, ela materializou-se na criagdo da ABERT.

Como agravantes, a austeridade econdmica e a centralizagdo do cémbio
desagradaram a todos. Mais do que nunca o presidente precisava de apoio da midia para
esclarecer a opinido publica acerca das politicas que estava adotando para combater a
inflacdo. A perda de apoio popular deu-se em paralelo a perda de apoio congressual.

Talvez Janio tenha sido o primeiro presidente que viveu o dilema de um sistema politico
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que condena o presidente a permanecer em minoria, ver-se na contingéncia de lancar
medidas impopulares e depender da midia para governar. Isto ficou evidente ainda no
governo por ocasido da centralizagdo do cambio, com as criticas do presidente a
importagédo de papel para os jornais.

As aparicdes do presidente na televisdo ndo surtiram o efeito desejado. Se era
verdade que, de um lado, 0 novo veiculo permitia o acesso direto aos eleitores e até aos
analfabetos, de outro o conteido televisivo era cuidadosamente metabolizado pelos
programas politicos de TV, de radio e os jornais. Importa lembrar que a essa altura poucos
tinham televisdo e, mesmo na TV, o videoteipe era escasso. A imagem que ficava na
mente dos contemporaneos das apari¢cbes do Presidente na TV era mais o resultado da
repercussdo produzida pelos segmentos (radio, jornal e revistas) que propriamente fruto
da conexdo direta e instantanea. Assim, pouco importava 0 que Janio Quadros tinha a
dizer sobre a centralizacdo do cambio e o combate a inflagdo. Até hoje é dificil encontrar
dados sobre o verdadeiro conteddo do programa de estabilizacdo econdmica da
Presidéncia. Contudo, € relativamente fécil encontrar dados sobre sua repercussdo: Janio é
apresentado como histridnico, afetado e, até mesmo comparado a Adolf Hitler.

E surpreendente que tenhamos ampla cobertura sobre como o presidente falava,
seus trejeitos, mas quase nenhuma noticia sobre o que ele dizia. Desta perspectiva, €
compreensivel que, fracassado o intento de Janio de controlar a midia, ele tenha
procurado obté-lo sobre o Congresso. A relagdo entra Presidéncia e a midia, a televisdo
em particular, estad no cerne do golpe fracassado de Janio contra o Congresso (admitido
décadas depois por ele mesmo). Importa sublinhar que foi a midia, liderada pelo
segmento de televisdo, que a agendou, que conduziu ao veto player e a paralisia das
proposicOes presidenciais no Congresso. Desse modo, produziu-se a crise que SO teria
desfecho em 31 de marco de 1964.

Desde cedo a midia agendada pela televisdo revelou seu potencial também para
produzir candidatos a presidente. O destaque recai, naturalmente sobre Carlos Lacerda,
entdo governador do estado da Guanabara. Mais do que orador habil e politico sagaz,
Lacerda era, ele proprio, um homem de midia. Mas, apesar de jornalista, ndo foi apenas
o principal instrumento de Lacerda em sua oposi¢do contumaz a Presidéncia. Foi na
televisdo que encontrou seu principal instrumento de pressao, a barragem devastadora
de artilharia da qual se valeu nos dias 22, 23 e 24 de agosto de 1961 para arrasar a

Presidéncia da Republica e frustrar a intengdo de golpe de Janio ao Congresso.
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Enquanto naufragavam os intentos do ex-presidente de obter os poderes que pretendia
para governar, intensificou-se a campanha de Lacerda contra a Presidéncia (restava o
vice). Para combater a posse de Jodo Goulart, fez uso de métodos discricionérios,
policialescos e censoérios. Foi a Legalidade que adiou o golpe de Lacerda desfechado
contra a Presidéncia.

O peso da televisdo revelou-se em toda sua extensdo nas eleicbes de 1962. O
agendamento operado pela televisdo produziu, contudo, um resultado contraditério.
Houve esforcos produzidos pelos donos da midia, a embaixada americana e a CIA.
Despejaram através do IPES e do IBAD verbas publicitarias nos veiculos de
comunicacdo para a defesa dos candidatos conservadores. Porém, tiveram um resultado
indesejado: o crescimento exponencial do PTB. Tratou-se da inducdo negativa (referida
anteriormente) que levou a identificagdo com o projeto oposto ao propugnado pela
midia: um em cada trés eleitores identificou-se com Jango, Brizola e PTB. Como
resultado, robusteceu-se a Frente Parlamentar Nacionalista e encaminhou-se a paralisia
do processo decisoério, descrita por Wanderley Guilherme dos Santos — outra vertente do
caminho que conduz ao desfecho em 1964. Além disso, importa notar o papel da midia
no ambiente psicossocial, sobretudo da televisdo, ao produzir a polarizacéo ideoldgica e
promover o irracionalismo e o anticomunismo. A politica deixou de ser o artificio da
mediacgdo, do exercicio do contraditério em busca da sintese, e converteu-se de debate
em luta, de didlogo em confrontacéo.

Neste periodo, a maior realizacdo de televisdo consistiu na producdo da
substituicdo. Foi caso do emprego direto da televisdo para a criacdo da carreira politica
de Jodo Calmon e a substituicdo do PSD pelos Diarios e Emissoras Associados. Como
descrito no capitulo, para isso contou a criagdo de uma emissora de televisdo, a
disposicédo de aparelhos em via pablica, a comercializagdo de aparelhos receptores e até
mesmo a orientagcdo da programacao incluindo shows ao vivo. Jodo Calmon foi eleito,
enquanto seu partido o PSD teve um desempenho pifio. Os Diarios e Emissoras
Associados o haviam substituido. A esta altura, era impossivel saber, mas os
desdobramentos ulteriores mostram que os planos de Assis Chateaubriand com Joéo
Calmon o direcionavam para a Presidéncia da Republica. De fato, o confronto com
Brizola e seu acesso irrestrito a televisdo o guindaram a condicdo de celebridade
politica. Sua conducéo a vice de Adhemar de Barros resultou de uma aclamacdo quase

unanime no seio do PSD. Naturalmente, a essa altura era impossivel divisar que o
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expediente de Chateaubriand seria décadas depois empregado com éxito por Roberto
Marinho. Em 1989, patrocinou o proprietario de uma de suas associadas, Fernando
Collor de Mello, para a Presidéncia da Republica. Nada inédito, se considerarmos que
Jodo Calmon era um humilde empregado dos Diarios Associados enquanto os Collor de
Mello eram socios de Roberto Marinho. N&o fosse 1964, Jodo Calmon depois de ocupar
a vice-presidéncia, com toda probabilidade poderia ter sido o primeiro presidente
televisivo do Brasil.

Ainda hoje causa perplexidade o fato de que Chateaubriand realizou todo esse
prodigio sem sequer obter uma concessdo oficial para a TV Vitoria, utilizada para
alavancar a carreira politica de Calmon. O fato serve como ilustracdo do medo
paralisante exercido pela midia sobre as autoridades constituidas. Ninguém queria como
inimigo os Diarios e Emissoras Associados que, além da TV Vitoria, colocaram em
funcionamento outras duas TVs sem concessao.

Contudo, o que ha de mais dramético ndo € constatacdo de que a videocracia,
identificada por Sartori apenas nos anos1990, ja se fazia presente no Brasil nos anos de
1960. A despeito de pouco significativo se tomado isoladamente, o segmento de
televisao, através do agendamento, prefigura em Chateaubriand e Calmon o veto player,
o0 atalho e a substituicdo. O que ha de mais dramatico e talvez tragico é a constatacdo de
que a Presidéncia da Republica s6 teve um instrumento eficaz frente a midia televisiva:
a censura. Longe de fazer a apologia do autoritarismo, o trabalho procura identificar no
problema um dilema que permanece vivo na democracia contemporanea: a
regulamentacdo do contedo da radiodifusdo. Segundo Karl Poper ndo pode haver em
um regime democratico nenhum poder politico descontrolado. (POPPER e CONDRY,
2007: 29-30).

No curso desse capitulo e dos anteriores, pudemos constatar que a Presidéncia se
valeu de trés instrumentos em sua competi¢cdo com a Televisdo: os meios de pagamento,
0 poder concedente (outorga e concessdo) e a censura. Os meios de pagamento foram
utilizados por Getulio Vargas, Juscelino Kubitscheck, Janio Quadros e Jodo Goulart.
Para além do segmento de TV, os donos da midia tinham sua atividade principal
centrada nos jornais. Estes por sua vez dependiam diretamente de subsidio
governamentais para obter papel (importado) e circular. Além disso, como a propaganda
politica na Televisdo ndo era regulamentada, o governo e sua coalizdo ndo raro

compravam espacos direta ou indiretamente, através de anuncios publicitérios. A
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dependéncia da midia (segmento impresso e radiodifusdo) da Presidéncia ndo poderia
ser maior. Conforme descrito, todos os donos de midia, em todos os segmentos,
incluindo-se a televiséo, aceitaram suborno governamental. Nem por isso 0 prometido
era entregue: a uma manifestacdo do Presidente na TV seguiam-se programas politicos,
debatedores e até humoristas que reconstruiam seu sentido e a faziam repercutir nos
demais segmentos (sobretudo radio e Jornal) a partir de perspectiva diversa. Em resumo,
pouco importava 0 que dizia a Presidéncia. Contava a repercussao, operada de forma
discricionaria e ndo apenas de acordo com o interesse dos donos de midia, mas da acdo
direta das agéncias de publicidade estrangeiras a favor do projeto entreguista.

No caso da televisdo, ha uma especificidade agravante. Diferentemente do
segmento impresso (jornais e revistas) a radiodifusdo (radio e televisdo) vale-se de um
bem publico: o espectro eletromagnético. Por isso, seu exercicio requer concessdo ou
outorga que, no caso, é fornecida pela Presidéncia da Republica. Assim, para além dos
meios de pagamento, h4 o poder concedente presidencial que, em tese, deveria ser
suficiente para proteger a instituicdo politica (Presidéncia da Republica) de qualquer uso
abusivo ou nocivo ao interesse publico. Embora a cassacdo de outorga ou concessao
seja passivel de discussdo, o fato € que ha um instituto da renovacdo. Desse modo,
sempre em tese bastaria a Presidéncia ndo renovar a concessdo ou outorga para que a
emissora saisse do ar. Trés presidentes empenharam-se na reducdo da validade da
concessdo. Entretanto, o esforco revelou-se fatil: a pesquisa ndo pode apurara sequer um
unico caso de concessdo que ndo tenha sido renovada. Como se deu com 0s meios de
pagamento, a Presidéncia obtinha das empresas pequenas vantagens, e no varejo.

De resto, sobrepunha-se o medo paralisante de enfrentar o cartel dos donos da
midia. Ele assumiu forma, talvez ndo por acaso, justamente em um dos momentos mais
criticos da historia do pais. Foi as vésperas do golpe de 1964 no governo Jodo Goulart
que surgiu a ABERT. Doravante, ficava tacito que o ataque a qualquer veiculo de midia
(radio e televisdo) seria considerado pelo setor como um ataque ao seu conjunto. A
ABERT constitui-se no “TIAR?**® da midia”. Diante da institucionalizacdo do cartel,
dado o alcance dos veiculos (no caso do radio ilustrado pela campanha da Legalidade),
0s meios de pagamento e o poder concedente revelaram-se instrumentos débeis nas

méos da Presidéncia da Republica. llustra sobejamente a proposicdo o caso da TV

% TIAR — Tratado Interamericano de Assisténcia Reciproca. Em seu artigo 5° prevé que um ataque de
poténcia extracontinental a um Estado americano sera considerado um ataque a todas.
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Vitoria, criada por Assis Chateaubriand para promover Jodo Calmon, que desempenhou

sua funcéo sequer sem ter concessdo®*®

. Alias, a TV Vitoria permaneceu 18 anos no ar
sem concessdo, que so lhe foi dada pelos militares em 1979.

Restou a censura. O uUnico dos presidentes dos quatro citados que conseguiu
concluir seu mandato foi Juscelino Kubitscheck que, além de usar os meios de
pagamento, distribuir outorgas e concessdes, nao teve pejo em fazer uso da censura. O
fato era de conhecimento dos contemporaneos. A sugestdo de operar algum tipo de
controle de midia ficou documentada na conversa de Claudio Abramo com Jodo
Goulart: como referido, a inacdo de Jango em relacdo a midia custou-lhe 0 mandato.

Restou ainda um dos principais temas de atrito entre a Presidéncia e a midia,
com reflexos diretos na televisdo. Desde sempre o petroleo esteve no topo da agenda da
disputa travada entre nacionalistas e entreguistas. Nos capitulos precedentes, também
ficou clara a relacdo entre as empresas de petroleo privadas e a midia, em particular a
Standard Oil, de Nelson Rockfeller, e os Diarios e Emissoras Associados, de
Chateubriand. Mas, é neste capitulo que se tornou cristalino o tridngulo de relagdes
entre a Presidéncia, 0s meios de comunicacdo e a disputa do petr6leo. Em grande
medida, isto se deveu a acdo das agéncias de publicidade e das eleicdes de 1962. Neste
ponto, a televisdo cumpriu um papel lamentavel: a identificacdo da agenda nacionalista
com o comunismo. Ainda hoje, o que ha de perene na atuacdo da televisdo naquela
época € o anticomunismo. Este, como se vera no capitulo seguinte, serviu como mote
para alterar a mentalidade predominantemente constitucionalista, vigente nas Forcas
Armadas, e promover sua adesdo ao golpe.

Gracas a isso, € que assume importancia a governanca corporativa: o0 modelo de
negocios e servigos das empresas de televisdo. Como se vera no capitulo seguinte, que
trata do momento culminante do confronto entre a Presidéncia e a televisdo, a
correspondéncia entre 0 modelo de negdcios e servicos empresarial e sua proposta de
insercdo internacional do Brasil. De fato, 0 modelo de negocios e servicos reflete, mais
do que ideologia, as estratégias corporativas de obtencdo de capital e tecnologia. E
precisamente este 0 nexo mais intimo entre a televisao e a Presidéncia: os fundamentos

da politica externa.

9 Anteriormente, em 1960, os Didrios e Emissoras Associados haviam inaugurado duas emissoras de
televisdo sem concessdo em Brasilia: a TV Brasilia, canal 7, e em Goiania, a TV Radio Clube, canal 4.
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No capitulo seguinte, veremos o protagonismo decisivo e dramético que a
televisdo desempenhou nos dias do golpe militar de 64. Observam-se seu papel de
solapar a hegemonia constitucionalista que até entdo havia nas Forgcas Armadas, a
criacdo de um ambiente de histeria em torno da paranoia anticomunista, e até seu papel

de veiculo de comunicacéo e coordenacdo entre os golpistas.
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Capitulo IV - A televisao, o petrodleo e os modelos
de negdcios e servicos

Introduc¢ao

A Revolucdo Cubana marcou um novo periodo da Guerra Fria no continente
americano. No capitulo anterior, examinou-se o papel da recusa de Janio Quadros em
apoiar o desembarque na Baia dos Porcos (Playa Giron), a efetivacdo da Politica
Externa Independente, o confronto da Presidéncia com a midia e a instabilidade politica
e institucional que dai se seguiu. O ano de 1962, cujas eleicbes no Brasil foram
examinadas no capitulo precedente, destacou-se no plano internacional pela Crise
cubana dos Misseis. Este Gltimo episodio, da instalacdo de armas estratégicas soviéticas
no hemisfério ocidental, deu novo impeto e qualidade as relagbes dos Estados Unidos
com a América Latina.

O coronel Vernon Walters chegou ao Brasil também em agosto de 62, em
agosto, antes da Crise dos Misseis. Walters veio para o Brasil com o propdsito de conter
qualquer modelo desenvolvimentista, fosse ele autarquico ou associado. Um dos
principais pontos conflituosos da agenda era, ainda, a Petrobras. Como visto no capitulo
anterior, Walter e Lincoln Gordon tiveram um papel expressivo nas agdes que
conduziram ao golpe de 64.

O contexto das acbes de Walters foi o cenario da bipolaridade entre EUA e URSS.
Né&o obstante, importa perceber que a Guerra Fria foi travada em duas frentes: a principal,
politico militar, contra a URSS, e a secundaria, a econdmica, contra os europeus. Os EUA
ndo estavam dispostos a permitir a ressureicdo econdmica da Europa, sobretudo na area de
petroleo e de bens de capital a custa dos seus esforgos para conter a URSS na Europa: “sob
tal aspecto, Washington travou uma verdadeira guerra paralela contra seus aliados
europeus, em plena vigéncia da Guerra Fria” (VIZENTINI, 2004:88).

Esta “guerra paralela” dos Estados Unidos, travada contra seus proprios aliados
da Europa, teve impacto considerdvel na América Latina no pos Crise dos Misseis.
Entdo, se destacou o papel da televisdo na construcdo da realidade, na redugéo da
complexidade do real a uma dualidade bésica. De fato, posteriormente se perceberia o
papel da televisao na exploracdo das “fragilidades humanas, (...) apoiando-se no apelo a

morbidez e nos tragos esquizo-parandides dos individuos” (FNDC, 1994: 3B). A
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televisdo retira da realidade aquilo que a caracteriza como artificio humano: as
mediagdes. Pois 0 mundo nunca pode ser apenas branco ou preto, certo ou errado,
vermelho ou azul. Reduzi-lo as suas polaridades é 0 mesmo que arrancar seu contetdo

humano, é o que se denomina maniqueismo.

Apesar de certas formas histéricas e maniqueistas da Guerra Fria
desencadeada pelos EUA, esta possuia uma racionalidade cristalina, pois
permitia ao pais manter o controle politico e primazia econémica tanto
sobre seus aliados industriais como sobre a periferia subdesenvolvida
(sobretudo latino-americana). Ao manipular a ideia de uma ameaca externa,
Washington obtinha a unidade do mundo capitalista e orientava-a a contra a
URSS e os movimentos de esquerda e nacionalistas, tanto metropolitanos
como coloniais, emergidos da Segunda Guerra Mundial (grifos meus)
(VIZENTINI, 2004: 79).

Como resultado, os capitais europeus entraram em rota de fuga do Plano
Marshall, e houve um esforgo de transnacionalizagdo de empresas europeias baseada em
investimentos no Sul (Brasil, Argentina, Africa do Sul, Arabia Saudita, india). O que
pds os capitais europeus em fuga foi o Plano Marshall: era a ponte de lanca da
transnacionalizacio das empresas europeias.*®

Em virtude das duas frentes da Guerra Fria, 0 anticomunismo foi o pano ideoldgico
comum de uma campanha que tem um duplo objetivo: isolar a URSS e manter a Europa na
condicdo de socio dependente dos EUA. A barganha nacionalista de Vargas e Kubitschek,
materializada na PEI de Quadros e Goulart (VIZENTINI, 2008: 30), tinha como objetivo
atrair estes capitais em fuga da Europa. O desenvolvimento das industrias automobilistica e
quimica (petroleo), levado a cabo por empresas japonesas e alemds, assim o atesta. Barrar o
desenvolvimentismo poderia ter como razdo declarada o combate ao comunismo, mas
tinha, a0 mesmo tempo, como pano de fundo econdmico, a conten¢do do investimento
externo direto e da transnacionalizacdo de empresas europeias.

A dupla frente envolvia uma sofisticagdo de recursos, que iam além da influéncia

politica, econdbmica ou militar. Dai o papel desempenhada pelas agéncias de publicidade

20 Desafio da Transnacionalizacdo — a transnacionalizacdo de empresas é um fendmeno inerente &
reproducdo ampliada do capital. Influenciou a estruturacdo de empresas europeias e tornou-se critica para
a soberania dos estados europeus do pds-guerra por trés razbes: (1) a penetracdo macica de capitais
estadunidenses privados na esteira da ajuda oficial do Plano Marshall, que tornou norte-americanos
proprietarios de empresas europeias; (2) 0 processo de unificagdo da Europa prevista de 1957 com a
CECA; (3) o processo de descolonizagdo. Sem multiplicar o volume de seus negocios, realizando suas
préprias estratégias de parceria e transnacionalizacdo, as empresas europeias acabariam por se tornar
propriedades dos EUA, e a Europa perderia a condi¢do de socia para tornar-se mera dependente. Para
uma visdo abrangente do desafio imposto pela penetragdo do capital estadunidense na Europa, ver
McMILLAN e HARRIS, 1968.
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e, de modo particular, pela televisdo, gracas a sua capacidade de agendamento dos
demais seguimentos de midia.

Nesse contexto de d