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RESUMO

A presente pesquisa estudou o turismo enquanto meio de valorizagdo do
espaco rural e promotor do aumento da auto-estima da populacédo rural. Teve
como foco empirico o roteiro turistico Caminho Pomerano, estabelecido no
municipio de S&o Lourenco do Sul, Rio Grande do Sul. A metodologia aplicada
a pesquisa teve carater qualitativo — descritivo, sendo que, os procedimentos
metodoldgicos empregados foram as pesquisas bibliografica e de campo. Os
resultados evidenciam que o turismo rural vem atuando favoravelmente no que

converge para o aumento da auto-estima das familias estudadas.

Palavras-chave: turismo rural, valorizacdo do rural, auto-estima, Caminho

Pomerano, Sdo Lourenc¢o do Sul.



ABSTRACT

The research presented here studied the tourism as a means of rural area
valorization and promoter of increased self-esteem of the rural population.
Focused on the empirical Pomerano Way tourist route, established in Sao
Lourenco do Sul, Rio Grande do Sul. The methodology applied to the research
had a qualitative-descriptive feature, being that the methodological procedures
applied were bibliographical and field researches. The results show that rural
tourism is acting favorably in what concerns to the increase of self-esteem of

the families studied.

Keywords: rural tourism, rural valorization, self-esteem, Pomerano Way, S&o

Lourenco do Sul.
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1. INTRODUCAO

No Brasil a primeira iniciativa de turismo rural, em termos de registros
oficiais, foi implantada em Lages — SC, em 1984 (ZIMMERMAN, 1996). A partir
de entdo o turismo rural vem ganhando grande importancia no cenario rural
nacional, com o surgimento de varios empreendimentos e roteiros em varias
regides do Brasil, cada qual explorando suas potencialidades, de acordo com
as peculiaridades rurais locais. Contudo, cabe ressaltar, conforme Zimmernan
(1996) que, antes de despontar no Brasil a atividade ja vinha se destacando em
alguns paises europeus e nos Estados Unidos.

O destaque que a atividade veio adquirindo em paises europeus,
Estados Unidos e posteriormente em outros paises como o Brasil se deve as
possiveis influéncias que a atividade pode trazer para o desenvolvimento rural,
podendo contribuir nas suas diversas esferas: social, cultural, ambiental e
econbmica. Sendo que, dentre alguns aspectos influentes no desenvolvimento,
em que o turismo rural podera estar atuando como agente dinamizador
destaca-se o incremento da renda, o desaceleramento do éxodo, a valorizacéo
do espaco rural, bem como, da cultura local, etc.

Essa influéncia que o turismo pode gerar sobre comunidades rurais
locais, por conseqiiéncia, podera estar provocando como outros beneficios o
aumento da auto-estima da populagdo envolvida com a atividade. Contudo,
ressalta-se que, mesmo a auto-estima aparecendo em diversos discursos
sobre as influéncias do turismo rural, pouco se tem pesquisado sobre este
enfoque da atividade. N&o tendo se averiguado se, de fato, o turismo vem
contribuindo para a elevacdo da auto-estima da populacao local envolvida com
a atividade e quais dos aspectos da atividade podem estar colaborando para o
possivel aumento dessa auto-estima. Neste contexto, buscamos com este
trabalho, estudar as influéncias que o turismo rural vem provocando sobre a
auto-estima de atores locais envolvidos com a atividade turistica rural.

A pesquisa foi efetuada com base no roteiro turistico “Caminho

Pomerano”, inserido na zona rural do municipio de S&o Lourenco do Sul - Rio



Grande do Sul, o qual esta efetivado desde 2006 e hoje conta com cinco

empreendimentos direcionados para o turismo rural.

1.1 OBJETIVOS

Geral:
Estudar o turismo no espaco rural como meio de promover o aumento da

auto-estima da populacéo de comunidades rurais vinculadas a atividade.

Especificos:

- Averiguar se a atividade turistica vem influenciando a auto-estima das
pessoas envolvidas com o turismo;

- Identificar quais elementos trazidos pelo turismo influencia na auto-estima

da populacéo.
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2. METODOLOGIA

A metodologia é o caminho pelo qual o pesquisador busca chegar a seus
objetivos, o qual compreende diversas etapas que conduzem para O
cumprimento das metas estipuladas. Nesse sentido, Fonseca (2002) concebe a
metodologia como estudo da organizacdo dos caminhos a serem percorridos
para se realizar uma pesquisa, um estudo, ou para se fazer ciéncia.

Desta forma, o caminho metodoldgico percorrido nesta pesquisa incorporou
a abordagem qualitativa, visto que, na busca de novas informacdes sobre o
contexto da valorizacdo do rural a partir da insercao do turismo e as influéncias
sobre a auto-estima da populacéo local, a pesquisa qualitativa foi a abordagem
metodoldgica que se mostrou mais adequada, pois esta ndo se preocupa com
nameros e possui uma compreensdo bem completa. Sobre a pesquisa
qualitativa Deslauriers (1991, p.58) ressalta que o0 objetivo da pesquisa
qualitativa € o de produzir informacgdes aprofundadas e ilustrativas.

No que se refere a metodologia quanto aos objetivos da pesquisa, Gil
(2007) destaca que, € possivel classificar a pesquisa em trés grupos: pesquisa
exploratdria, pesquisa descritiva e pesquisa explicativa. Considerando o0s
objetivos da investigacdo em questdo utilizou-se a pesquisa descritiva.
Segundo Trivifios (1987 p. 112), “os estudos descritivos podem ser criticados
por que pode existir uma descricdo exata dos fenbmenos e dos fatos”. Porém
podem conter dados que sejam imprecisos. Considerando que almejamos uma
pesquisa que tenha um resultado da realidade, esta metodologia estara bem
aplicada.

Quanto aos procedimentos metodologicos, fez-se uso da pesquisa
bibliografica e pesquisa de Campo. Sobre a pesquisa bibliografica Fonseca

destaca que esta:

é feita a partir do levantamento de referéncias tedricas j& analisadas,
e publicadas por meios escritos e eletrdnicos, como livros, artigos
cientificos, paginas de web sites.. Qualquer trabalho cientifico inicia-
se com uma pesquisa bibliografica, que permite ao pesquisador
conhecer 0 que j4 se estudou sobre o assunto. Existem porém
pesquisas cientificas que se baseiam unicamente na pesquisa
bibliografica, procurando referéncias tedricas publicadas com o
objetivo de recolher informag8es ou conhecimentos prévios sobre o
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problema a respeito do qual se procura a resposta (FONSECA, 2002,
P.32)

A pesquisa de campo foi o outro procedimento utilizado para alavancar a
pesquisa. Através da pesquisa de campo buscaram-se dados sobre a realidade
pesquisada, a partir da coleta de dados junto a pessoas envolvidas no
processo analisado. Uma entrevista semi-estruturada foi utilizada, onde esta
contém um questionario (Apéndice A pg. 41), que auxilia na coleta de dados
em prol a pesquisa.

Cinco propriedades foram alvo da pesquisa, sendo estas as principais
integrantes do roteiro. Outras cinco propriedades e estabelecimentos que
participam do roteiro sdo opcionais de escolha do visitante, no qual estdo:
agroindustria de sucos; agroindustria de beneficiamento de leite; museu de
reldgios antigos; cooperativa de pequenos agricultores rurais e
estabelecimento que produz chocolates artesanais.

Por fim, ap6s a compilacdo dos dados, estes foram organizados,

analisados e contrapostos com a revisao bibliografica apresentada.
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3. SAO LOURENGCO DO SUL

O municipio de S&o Lourenc¢o do Sul € composto por uma populagéo de

43.114 habitantes, dentre os quais 24.234 séo habitantes urbanos e 18.880 sé&o

habitantes rurais (IBGE, 2010).
Dentre as diferentes regides em que o municipio de Sao Lourenco do

Sul se enquadra destacamos a da diviséo regional dos Conselhos Regionais de

Desenvolvimento® (COREDE), na qual o municipio integra a Regido Sul,

conforme figura 1.

- jﬂ/ J Conselho Regional de Desenvolvimento
Sul

Santana da Boa Yista aral Ferkadar
-

Vanes
-

Uruguai
- Sede do municipia

M
j I:l Limite munidigal

4 Santa ¥ do P

4 anka B do Rl | Limite da cOREDE

ul Fonte: Didric Oficial Rio Grande do Sul - 1040172008
Elaboracio: SEFLAG/DEFLAN - 03/2010

0 i0 20 30
[

Figura 1: mapa do COREDE Sul, onde esta situado S&o Lourenco do Sul.
Fonte: Secretaria de Planejamento, Gestdo e Participacdo Cidada, Atlas

Socioecondmico do Rio Grande do Sul.

! Os Conselhos Regionais de Desenvolvimento - COREDEs, criados oficialmente pela Lei
10.283 de 17 de outubro de 1994, sdo um férum de discussao e decisé@o a respeito de politicas
e acbes que visam o desenvolvimento regional. (SECRETARIA DE PLANEJAMENTO,

GESTAO E PARTICIPACAO CIDADA)
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No que tange a historia do municipio, sua origem remonta a chegada de
88 imigrantes que desembarcaram as margens da Lagoa dos Patos, e foram
encaminhados e assentados nas terras com relevo mais acidentado, no interior
das areas, que hoje constituem o municipio, as quais ainda estavam cobertas
pela mata nativa. De acordo com a prefeitura do municipio de S&o Lourenco do
Sul:

A origem do municipio remonta ao final do século XVIII, quando a
coroa portuguesa distribuiu terras nas margens da Lagoa doa Patos a
militares que se destacaram na guerra contra os espanhois”’. Sao
Lourenco foi palco de véarios combates entre o exército farroupilha e
imperial. Em 1850, o Coronel José Antbnio de Oliveira Guimaraes,
doou parte das terras da fazenda para uma nova povoacdo. Firmou
contrato com o prussiano Jacob Rheingantz para o estabelecimento
de colonos alemédes/pomeranos na regido. (PREFEITURA
MUNICIPAL DE SAO LOURENGCO DO SUL).

Neste contexto, Vivaldo Coaracy contribui afirmando que:

Em 30 de Dezembro de 1856, no Rio de Janeiro, Jacob Rheinghantz
firmava com o Governo Imperial um contrato de colonizacdo. Por
esse contrato o Governo vendia-lhe oito |éguas quadradas de terras
devolutas na Serra dos Tapes, Provincia do Rio Grande do Sul, ao
preco de 0,5 real por braca quadrada, assumindo o comprador a
obrigacdo de medi-las dentro do prazo de cinco anos e de, durante o
mesmo periodo, povoa-las com colonos agricultores alemées, suicos
ou belgas. Por sua vez, o governo comprometia-se a subvencionar a
introducéo dos imigrantes, pagando uma quota de 15$000 por pessoa
maior de 10 anos e menor de 45 anos e de 10$000 pelo menores
compreendidos nas idades entre 5 e 10 anos. O numero de colonos
ndo poderia ser inferior a 1.440 almas e a subvencéo, destinada a
custear o transporte, s6 se estenderia a esse namero.( Coaracy, 1957
pg. 38 - 39).

Esta citacdo nos da uma dimensdo da negociacdo que Jacob
Rheingantz efetuou com o Governo Imperial que recém tinha regulamentado a
colonizagéo.

Esses imigrantes trouxeram consigo seu modo de vida, o qual era
formado pela religiosidade, cultura e costumes. Esse modo de vida propiciou
no lugar um legado cultural que hoje pode ser apreciado no patriménio

arquitetbnico, nas paisagens rurais, pratos, folclore, etc.
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Na atualidade o municipio € marcado pelo desenvolvimento do turismo,
visto que suas praias de 4gua doce (Laguna dos Patos) atraem um numero
significativo de turistas e moradores temporarios que se dirigem ao municipio
nos meses de verdo. Contudo, a agricultura e a pecuéaria sdo as principais
atividades econbmicas do municipio, com destaque para suinos, bovinos,
laticinios, milho, feijdo, soja, arroz, batata, cebola, fumo, aspargo, pimenta, alho
e amendoim. Sendo que, maioria das terras pertence a pequenos e medios

produtores.

3.1 Do turismo de sol e praia ao turismo no espago rural

O turismo de sol e praia vem atuando como uma importante atividade
socioeconémica no contexto municipal, movimentando a economia local,
sobretudo nos meses de verdo. Sendo o maior atrativo as praias da Laguna
dos Patos (Figura 2).

Figura 2: Praia do Camping.
Fonte: registro fotogréafico do autor, 2011.

Os eventos que compde o calendario do municipio ao longo do ano
também tém atraido um numero relevante de visitantes, destacam-se entre 0s
eventos locais: a Festa de lemanja e de Nossa Senhora de Navegantes, as
Festas da Colheita e do Colono, a Festa do Divino no Distrito de Boqueirdo, a
Festa de S&o Lourenco e o Reponte da cancédo. (PREFEITURA MUNICIPAL
DE SAO LOURENCO DO SUL)
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Ja o segmento de turismo rural comecou a se desenvolver no municipio
em 2006 a partir da implantagéo do roteiro Caminho Pomerano, criado com o
incentivo do governo municipal de Sao Lourenco do Sul. A implantagédo do
roteiro teve entre seus objetivos a promocéao do resgate da cultura trazida pelos
imigrantes alemaes e pomeranos que aportaram no municipio em 1858 em
busca de uma nova vida.

Em varias regides do Brasil estdo sendo executados projetos no ambito
do turismo rural, cada um explorando suas potencialidades culturais, historicas,
paisagisticas, etc. Assim, na zona rural do municipio de S&o Lourenco do Sul
encontramos um potencial turistico assentado, em parte, sobre o turismo
cultural, visto a diversidade de culturas que compde este espaco, congregando
desde a tradicdo herdada dos imigrantes Pomeranos e Aleméaes, bem como,
dos descendentes de Quilombolas.

Neste contexto, o roteiro estudado, Caminho Pomerano, criado pelo
Governo Municipal e comunidade em 2006, tem como principal caracteristica a
busca pelo resgate da cultura Pomerana, trazida pelos imigrantes que
aportaram na regido de Sao Lourenco do Sul no ano de 1958. Sendo que,
conjuntamente, também se busca o resgate das demais culturas de povos que
estiveram integrados nos caminhos pelos quais os Pomeranos passaram.

Nesse sentido, a partir de uma pesquisa com 0s atores locais que
participam do roteiro turistico Caminho Pomerano se buscou averiguar como a
atividade turistica tem influenciado a auto-estima dos mesmos.

Assim, a partir do resgate cultural o roteiro Caminho Pomerano
proporciona aos visitantes encontrar e consumir produtos da gastronomia local
como linglicas, cucas, compotas de frutas e o peito de ganso defumado. No
roteiro também se encontram artesanatos tipicos, agroindustrias, produtos agro
ecolégicos, ervas medicinais, etc.

Atualmente o roteiro € composto por cinco pontos de visitacdo do roteiro
que sdo: Casa das Cucas Pomeranas; Sitio Flajoke Arte e Cultura; Criacdo de
Gansos na Propriedade da Familia Klasen; Mandala de Ervas e Flores,

Propriedade; Casa da Schimier.
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4. REVISAO DA LITERATURA

4.1 Novas Ruralidades e a Inser¢cao do Turismo no Espaco Rural

A agricultura e a pecuaria sofreram muitas mudancas nas ultimas
décadas, trazendo muitas consequéncias para os trabalhadores do campo,
como o aumento da dependéncia da relagdo comercial estabelecida com
empresas do meio urbano, tanto pela venda de sua producédo, quanto pelo
consumo e insumos e maquinario agricolas. A ocupacdo cada vez maior dos
agricultores nas atividades agropastoris, na busca pelo aumento da producéo,
faz com que estes ndo mais produzam para a subsisténcia como em tempos
passados. Isto mostra que a modernizacdo da agricultura trouxe implicacées no

modo de vida e ambiente local. De acordo com Fleury:

Para analisarmos as transformacdes observadas na agricultura, &
importante termos em vista que, neste contexto, 0 meio rural passa a
ser entendido de forma finalista, cuja funcdo primordial é produzir
alimentos em grandes quantidades e a baixos custos, de modo a
favorecer a industrializag&o incipiente. Ainda nesta perspectiva, com
a expansao da Revolu¢é@o Verde no Brasil em meados da década de
1970 essa relagdo de complementaridade do rural &s necessidades
do urbano é reforcada. Percebe-se que, com suas concepcgdes e
praticas, a Revolucéo Verde vem justamente a calhar com o objetivo
de adequar a agricultura &s necessidades da concepc¢do urbano
industrial de  desenvolvimento: através do estimulo &
mecanizac¢éo,favorece-se a disponibilizacdo de mao-de-obra barata
para trabalhar nas indastrias e nos centros urbanos: a quimificacéo,
caracteristica da Revolugdo Verde leva a agricultura a uma situagao
de dependéncia dos insumos industriais, favorecendo também,
portanto, o crescimento industrial; a producdo em escala atende a
demanda da producdo de alimentos em grandes quantidades para
alimentar as populagBes dos centros urbanos, comercializados a
baixos custos para serem acessiveis a operarios mal-remunerados e,
finalmente, a partir da homogeneizacdo da producdo, também
caracteristica da Revolugcdo Verde, o alimento produzido por esta
agricultura adquire critérios de previsibilidade - perrogativos para a
sua transformagédo em commodities — se tornando, portanto, passivel
de negociacéo no mercado internacional. (FLEURY, 2008 pg. 2 - 3).

Assim, a modernizacdo da agricultura ao gerar mudancas sobre a vida
do homem do campo e seu ambiente, trouxe, para 0S pequenos proprietarios

rurais, consequéncias negativas ja que este se tornava cada vez mais
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dependente das novas formas de producdo com utilizacdo de fertilizantes e
sementes especificas, onde muitos ndo conseguiram acompanhar essas
mudancas e acabaram se endividando e até perdendo suas pequenas
propriedades, o que fez emergir outras formas de pensar o desenvolvimento
rural. O despontar de novas ruralidades é um dos sinais desta nova forma de
se pensar o desenvolvimento nas regides rurais. Segundo Laurenti (2000, pg.2)
a nova ruralidade € “um conceito cuja abrangéncia transborda a difusdo de
atividades nao-agricolas no meio rural, pois inclui uma nocao de
desenvolvimento regional fundado na integracdo sistémica de atividades de
distintos setores da economia e envolve a no¢ao de desenvolvimento com base
nos recursos locais”.

Neste contexto, a inser¢cdo do turismo no meio rural, ao utilizar culinéria
e cultura do povo local, bem como, a prépria producdo enquanto atrativo
turistico estd4 intimamente ligado a utilizacdo dos recursos locais para na
composicao de sua oferta, isso porque a procura de lazer no espaco rural se
justifica pela contraposicdo do rural ao urbano, propiciando ao turista citadino o
contato com a natureza, cultural e histérico da populacdo residente, onde
dependendo de suas origens temos valores culturais marcantes. Para Veiga
(2006, p. 334) “O mais completo triunfo da urbanidade engendra a valorizagao
de uma ruralidade que nao esta renascendo, e sim nascendo”. Nesta citacédo
Veiga argumenta que o rural nunca desapareceu para haver um renascimento
do rural.

Outro aspecto relevante das novas ruralidades a que o turismo rural
esta vinculado € o aumento das atividades néo-agricolas no campo, aspecto
sobre o qual Graziano da Silva (1997, pg. 24 e 25) afirma que “Ha um conjunto
de atividades ndo-agricolas- tais como prestacdo de servico (pessoais, de lazer
ou auxiliares das atividades econbmicas), o comércio e a industria — que
responde cada vez mais pela nova dinamica populacional no meio rural
brasileiro”. Isto é uma de suas conclusdes apdés um estudo baseado nas
diferentes realidades que foram surgindo nas ultimas décadas.

Esta transformacdo no rural ndo deve ser tomada uniformemente, pois
dependendo da regido, as respostas as estas transformacdes que ocorreram
se deram de forma diferente. Isto nos faz refletir de que dependendo da regiéao

é dificil fazermos uma selecao, pois muitos agricultores vivem ainda de maneira
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rastica, outros tentam mudar e modernizar seus meios de producéo e nao tém
condi¢gbes, muitos conseguem modernizar sua produgdo, outros conseguem
mudar de atividade para se manter no meio rural, uns saem para as cidades.
Cada regiao tem suas peculiaridades, é dificil obter uma realidade nivel que se
adapte a varias regides no meio rural brasileiro nos aspectos culturais, sociais
e econdmicos. O Brasil € um povoado que se constitui por uma diversidade de
ragas, que incorporam diversas culturas e religides, dificilmente encontrada em
outros lugares.

Sobre as novas ruralidades Veiga (2006) destaca que, as mudancas de
ruralidades foram observadas em varias regides da Europa, de forma
heterogénea, conforme a realidade fisica e cultural existente, sendo que trés
importantes facetas dessa ruralidade foram observadas: a conservagdo do
patrimonio cultural, propagada de forma bastante significativa; aproveitamento
econdbmico das amenidades, onde se destaca a maior valorizacdo de produtos
oriundos de cultura local vinculada as geracdes passadas (turismo) e
exploragéo de novas fontes de energia, assunto presente no atual contexto, em
gue se discute a nivel mundial fontes alternativas de energia.

Um dos elementos das novas ruralidades que vem se destacando em
todo o Pais, devido seu aumento consideravel, é a adesdo de pessoas que
residem no meio rural a atividades né&o-agricolas, ou seja, os integrantes de
familias rurais vém se dedicando a outras atividades além das primarias,
conquistando um consideravel destaque no meio rural e neste contexto as
atividades turisticas vem crescendo gradativamente.

Os numeros apresentados mostram que as atividades agricolas
tradicionais ndo sdo mais suficientes para a manutencao de alguns agricultores
no meio rural. Sendo que, o crescimento do turismo rural enfatiza estes dados
pelo fato do mesmo constituir uma nova oportunidade para aqueles
proprietarios rurais que tem dificuldade de se manter apenas com a producdo
primaria.

As atividades turisticas fazem com que certas constru¢cdes passem por
uma restauracao e necessidade de uma rotina com atividades que conservem
as principais qualidades arquitetbnicas. A partir desta colocagdo pode-se
observar que, mesmo que a insercdo do turismo, no principio, seja motivada

pela questdo econdbmica, a atividade traz consigo outros possiveis beneficios
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como a preocupacao e necessidade gerada para a manutencao de elementos
locais como: prédios historicos, cultura local e, com especial destaque, a
conservacdo ambiental, visto a importancia que esta questdo adquiriu a nivel
mundial, colocando-se como um dos aspectos de relevancia do turismo rural.

Outro aspecto que podemos mencionar € que manutencdo do turismo
rural gera uma permanéncia de uma habitacdo permanente, para a garantia de
prestacao de servigo aos turistas.

Apesar de apenas alguns se beneficiarem dos roteiros, as suas
atividades trazem a populacédo local uma orgulho e sentimento de fazerem
parte daquele mostrudrio cultural e historico que estd sendo explorado. Este
aspecto é positivo e traz beneficios na divulgacéo dos roteiros.

4.2 Turismo e a Valoriza¢ado do Rural

O destaque que a atividade vem adquirindo em paises europeus,
Estados Unidos e posteriormente em outros paises como o Brasil se deve as
possiveis influéncias que a atividade pode trazer para o desenvolvimento,
podendo contribuir nas suas diversas esferas: social, cultural, ambiental e
econdmica. Sendo que, dentre alguns aspectos influentes no desenvolvimento,
em que o turismo rural podera estar atuando como agente dinamizador
destaca-se o incremento da renda, a diminuicdo do éxodo, a valorizacdo do
espaco rural, bem como, da cultura local, etc.

Nesse contexto podemos afirmar em se tratando de turismo rural, as
atividades nelas envolvidas geram um vinculo entre o beneficiado (turista) e o
empreendedor (atores locais). Este vinculo, esta convivéncia é satisfatoria para
ambos as partes, pois gera uma troca de conhecimentos principalmente
cultural trazendo mudancas na auto-estima de quem esta envolvido além da
renda extra. Essas atividades ajudam a fazer com que o jovem permaneca no
meio rural.

Para Zimmermann (1996) o turismo rural deve seguir alguns principios

para que seus objetivos tenham mais éxito, 0s quais séo:

IDENTIDADE PROPRIA: Significa o respeito pelas caracteristicas do
ambiente como um todo. A preservacao da paisagem, o tipo de
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atividades produtivas, a cultura étnica do proprietario e do local, a
arquitetura das edificacdes da propriedade sao os fatores que daréo
identidade prépria ao local a ser trabalhado.

AUTENTICIDADE: Diretamente ligada a identidade, deve ser
espontanea. E preciso assumir o "clima" local;

HARMONIA AMBIENTAL.: Significa preservar e restaurar o ambiente
como um todo. Aproveitar ao maximo a estrutura disponivel e todas
as ampliacbes e alteragBes que se fizerem necessarias devem
obedecer o perfil arquitetdnico existente, buscando um equilibrio
harméonico;

PRESERVACAO DAS RAIZES: A cultura, em toda sua plenitude,
deve estar presente no contexto. Na maioria das vezes habitos e
costumes estéo esquecidos pelo tempo. E necessario que se resgate
e viabilize ao turista vivenciar todas as formas culturais locais, tais
como: gastronomia, uso de objetos, artesanato, moveis, arquitetura,
etc.;

DIVULGACAO DOS COSTUMES: Forma préatica de mostrar as raizes
e a cultura local das mais variadas formas. Serve também como lazer
aos turistas a apresentagdo de grupos folcléricos, muasicos,
dancarinos, etc.;

ATENDIMENTO FAMILIAR: Este é o grande diferencial dos sistemas
tradicionais de hospedagem: o ATENDIMENTO FAMILIAR, que
promove um forte relacionamento humano de amizade.
(ZIMMERMANN, 1996, p. 28-29)

Como mencionado anteriormente, neste trabalho, sugere-se que o
turismo siga alguns principios, tais como: paisagens atrativas, dispor de uma
receptividade familiar, ter associacdes, ter vinculo com agéncias e
principalmente ter mais um ponto diferente a ser visitado, estar perto de zonas
urbanas, terem um bom acesso nas rodovias, variar as atracdes tentando em
mais de uma propriedade nao repetir atividades, os atores que recepcionam
devem estar bem informados, entre outras...

Como pbde ser observado no destacado anteriormente, a forma como o
turismo rural vem sendo concebido e o contexto em que a atividade se insere
pode estar colaborando para a valorizagdo do meio rural e do modo de vida
dos habitantes do campo, isso porque a atividade tem seus atrativos
alicercados sobre as peculiaridades do local explorado turisticamente. Assim, 0
turismo pode estar colaborando tanto para a manutencdo, quanto resgate de
elementos, naturais e culturais rurais.

Em relacdo ao turismo rural, ZIMMERMANN contribui ainda a afirmando

que:
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Um pais, uma regido ou mesmo um municipio dependem de varios
insumos/fatores, cuja ordenacdo, em maior ou menor grau de
desenvolvimento, ditard sua maior ou menor capacidade de atrair e
reter visitantes de fora. Esses insumos/fatores sdo mudltiplos e
interativos, cada qual contribuindo, com sua parcela, para a formacao
do que se chama PRODUTO TURISTICO. [..] Entende-se como
insumos/fatores todos o0s componentes que integram o produto
turistico oferecido. Acesso, disponibilidade de hospedagem,
gastronomia, paisagem, clima, informacdo e comunicacao, estruturas
de lazer e de compras, arte, historia, cultura, sdo alguns destes
insumos/fatores. (ZIMMERMANN, 1996, p. 19; 33)

Esta colocacdo nos mostra que o turismo depende além de seus
atrativos, ainda de uma disponibilidade de servigos ao seu redor para que este
tenha mais éxito.

Vejamos outra contribuicd0 de dois autores, Patricia Marasca Fucks,

Marcelino de Souza em se tratando de turismo :

De fato, o turismo contribui para a reestruturacdo e o resgate dos
papéis dos individuos, no &mbito da familia e da sociedade, & medida
gue oportuniza novas ocupacgdes, postos de trabalho e novas formas
de insercdo social. Dessa forma, surgem novas oportunidades de
aproveitamento do patrimbénio de recursos do meio rural, cujos os
bens agregam importantes elementos sob o ponto de vista histérico,
étnico, cultural e socioecondémico. A apropriacdo desse patrimdnio
pelo turismo, que transforma e qualifica 0os recursos como atrativos
turisticos, é algo interessa tanto aos empreendedores rurais quanto
ao publico visitante. A partir da movimentacdo de pessoas e de
capital, o turismo gera, na propriedade, o consumo de produtos de
artesanato ou alimenticios (agroindustrializados de forma caseira ou
in natura), a vivéncia de aspectos de aspectos intangiveis
concernentes a ruralidade (histérica, cultura e construcdes tipicas do
lugar, costumes, modo de vida, saberes e fazeres), a natureza
(paisagem, ar puro, clima) e de servicos (hospedagem, alimentacgéo,
entretenimento e lazer). ( Fucks, Souza, 2010, pg.98).

Neste contexto vemos 0 quanto complexo é o conjunto de acdes que o

turismo rural envolve no ambito geral.
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5. RESULTADOS DA PESQUISA
5.1 Roteiro Turistico Caminho Pomerano

As propriedades pesquisadas praticamente todas sdo propriedades
relativamente pequenas, menos de 10 hectares, exceto uma que possui mais
de 20 hectares. A localizacdo da maioria das propriedades também é
privilegiada, pois estdo proximas a RS 265, exceto uma que estd a mais de 5
km. Isto € um ponto positivo, pois facilita 0 acesso do turistas as propriedades.
Os envolvidos no roteiro Caminho Pomerano sdo todos os proprietarios dos

sitios e residéncias, que serdo mais detalhadas posteriormente.

5.1.1 Sitio Flajoke Arte e Cultura:

A propriedade que se denomina como “Flajoke Arte e Cultura” tém em
dimensdes 0,7 de um hectare e fica nas proximidades do centro urbano, um
pouco mais de 2 km do centro da cidade de S&o Lourenco do Sul.

Além da atividade turistica de mostrar a noiva de preto e o convidador,
figuras folcloricas pomeranas que se desenvolve o ano todo, a familia se
dedica ainda ao artesanato na colecdo “Bichos do Mar de Dentro”, que séo
miniaturas de passaros e outras figuras.

O casal possui duas filhas que séo apenas estudantes.

As atividades com o turismo ja duram quatro anos, desde do inicio do
roteiro.

A vontade de mostrar algo de seus antepassados foi um dos principais
motivos da entrada no Caminho Pomerano.

Tendo em vista que a aposentadoria estava proximo devido ao trabalho
exercido no municipio Porto Alegre na area de Telecomunicagcfes, 0
empreendedor vinha em busca de uma atividade com o intuito de se nao ficar
acomodado. Surgindo as reunides em torno da criacédo do roteiro, este logo foi
em busca das necessidades que surgiram para se habilitar a entrada no roteiro.
Surge o primeiro problema. De que forma efetua-lo? Apds algum tempo de
analises obtiveram a idéia de mostrar em sua propriedade a cultura pomerana,
tendo o foco na cultura do casamento da noiva que se vestia de preto
juntamente como convidador ( figura folclérica incorporada por uma pessoa da

familia, a qual tinha a missdo de convidar a todos as pessoas que estavam
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sendo incluidas a participarem da festa). O convidador geralmente partia a
cavalo e posteriormente foi utilizada a bicicleta. Essas duas representacoes
sdo mostradas na propriedade Sitio Flajoke juntamente com o seu artesanato e
um mostruario de alguns elementos e utensilios que faziam parte das

residéncias antigas pomeranas, constituindo um museu pequeno.
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Figura 3: Galpéao Sitio Flajoke
Fonte: Pesquisa de Campo, 2011.

O galpéo do Sitio Flajoke, foi adaptado para o Caminho Pomerano.

Figura 4: Galpao Sitio Flajoke.
Fonte: Pesquisa de Campo, 2011
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O museu pequeno possui em seu interior varios artefatos como roupas,
mobveis e utensilios da cultura pomerana utilizadas no contexto da
apresentacdo com forma de complementacdo nas informacgbes dadas aos
turistas. A noiva de preto que geralmente € um voluntario entre os visitantes
que coloca a vestimenta e o convidador interpretado pelo préprio proprietario
s8o0 os principais atrativos turisticos desta propriedade.

Praticamente ninguém da familia ofereceu resisténcia a entrada do
turismo na propriedade. Tendo em mente a visdo bem clara de esta atividade é
um complemento na renda da familia, o empreendedor e sua esposa estao
bem cientes de que o retorno financeiro € lento e de longo prazo, ou seja, esta
atividade ndo € indicada para quem quer sobreviver somente dela, tendo uma
funcao financeira de complementar a renda neste caso.....

A grande satisfacdo em efetuar estas atividades traz muitos beneficios e
mexem com a auto-estima dos envolvidos. Ele afirma que houve um periodo
em que o0s imigrantes pomeranos estavam esquecidos pelos habitantes
lourencianos e esta atividade trouxe de volta a importancia que os imigrantes
foram ao municipio em sua histéria, sendo este um dos principais atores do
desenvolvimento e municipalizacdo de Sao Lourenco do Sul. Segundo ele, a
histéria confirma este fato, depois de em torno de 20 anos apds 0s imigrantes
se instalarem aqui nesta terra, o0 municipio se emancipou e ja era um dos
maiores produtores de batata da América Latina, tendo um porto bem
movimentado ancorado & Lagoa dos Patos. Ele afirma ainda que esta histéria
deva permanecer viva de geracdo em geracdo, pois direta ou indiretamente
fazemos parte desta histéria sendo o proprietario também um descendente de
origem germanica.

N&o existem aspectos que sejam muito negativos, porém o que chama a
atencdo € que alguns turistas desconfiam das informacdes dados pelo
proprietario nas visitas que ocorrem na propriedade através do Caminho
Pomerano. A maioria dos turistas j& vem com 6étimas intencdes de aproveitar o
maximo o passeio o que facilita o trabalho.

O proprietario faz um comentario de que hoje ele sente muita honra em
dizer que é de origem germanica (pomerana), muito mais que tempo atras, pois
o0 empreendedor comenta que consegue adquirir mais conhecimento sobre a

cultura e passar isso aos turistas, sentindo-se ele mesmo também valorizado.
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Ele nunca tinha imaginado que poderia fazer parte de um roteiro assim, em
poder passar informacdes folcléricas a 20, 30 ou mais pessoas de uma so vez.
A valorizagdo da cultura foi um dos fatores que mexeram da auto-estima do
empreendedor. O contato das pessoas também contribui, pois essa troca de
informacdes € muito satisfatéria. Até programas de TV como o Globo Rural da
propria Rede Nacional Globo de Televisdo( Rio de Janeiro — BR), mostraram
interesse em fazer matéria com a propriedade. Até chegaram vir aproveitando
uma matéria que iriam fazem na regido, mas NAO conseguiram tempo para
efetua-lo. Mas somente esse interesse ja gerou grande satisfacdo, pois com
iSSO 0 proprietario realmente sente que € um ator da nova tendéncia do turismo
que € o Turismo Rural. O artesanato desta mesma propriedade ja foi alvo de
entrevista de televisdo através do programa “Pequeno Empresas Grandes
negocios”, que foi no ar pela Rede Nacional Globo de Televisdo em outro
momento.

O proprietério se sente muito motivado em melhorar cada vez mais a
sua propriedade depois que soube que a histéria dos pomeranos pode ser
contada e ser importante perante a sociedade. Para ndo tornar rotineiras suas
apresentacoes, ele comenta que vai mudando a forma de apresentagcdo como
também o cenario par tornar sempre interessante seu trabalho. Segundo o
proprietario, o rural comeca a ser observado como outro olhar, sendo um lugar
diversificado no modo de vida e ndo somente como espaco onde se cultivam
culturas agricolas. Este fato que concorda com o que foi colocado na revisédo
deste trabalho. Raros foram os momentos onde o empreendedor se sentiu
desvalorizado. Ele frisa que apenas em um momento um dos visitantes nao
tinha reparado em quase nada de sua apresentacdo que ele interpretou como
sendo alguém que veio apenas acompanhar alguém e ndo vivenciar

intensamente a apresentacao sua feita no roteiro.

5.1.2 Mandala de Ervas e Flores, Propriedade:

A propriedade em questéo esta localizada na Coxilha do Bardo, a 10 km
da RS 265.
A propriedade além da casa e depdsitos comerciais possui ainda

anexada uma faixa de terra de seis hectares.
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A propriedade desempenha atividades que s&o o comeércio e transporte
de produtos coloniais administrados por seu marido que acontecem o0 ano
inteiro, juntamente com atividades do roteiro Caminho Pomerano. Na familia
residem ela, o esposo, filho e nora. Todos trabalham acrescentados ainda por
uma mao-de-obra de diaristas que residem nas redondezas. Entre os
atividades turisticas que ela oferece sdo: almocgos, café colonial, artesanato,
um pequeno museu, mandala (circulo de plantas medicinais), plantas
aromaticas, xampus, sabonetes aromaticos e o travesseiro aromatico, um de
seus produtos mais promissores. Todos estes sao fabricados artesanalmente,
por ela mesma. Ja os almocos e café colonial ela tem ajuda de sua nora. Os
travesseiros aromaticos se deixados ao sol semanalmente reativam as plantas
aromaticas nelas incluidas e podem durar até um ano. Ela adquiriu a maioria
das habilidades em cursos feitos em varias regiées do estado. A producéo dos
travesseiros, por exemplo, foi em Santo Antdnio da Patrulha, regido
metropolitana de Porto Alegre- RS, em um Instituto de Ecologia ja feito h& vinte
anos. O interesse pelas novidades em sua area de conhecimento trouxe a ela
hoje um grande conhecimento em varias areas. Além de todas estas
habilidades, a empreendedora adquiriu a habilidade de produzir biofertilizantes
que sao fertilizantes naturais.

A proprietaria esta nas atividades do Caminho Pomerano & quatro anos.

A renda extra foi um dos principais motivos da empreendedora entrar no
roteiro Caminho Pomerano.

A atividade de comércio e transporte de produtos coloniais exercidas
pela familia ndo possuem vinculo com o turismo rural.

Praticamente ninguém da familia ofereceu resisténcia para a entrada
dela no roteiro, porém seus familiares ndo tinham muita confiabilidade de que
esta atividade poderia dar certo. A proprietaria deixa bem claro que sé
depender financeiramente desta atividade do roteiro é um risco muito grande
gue nao se deve correr, pois o retorno € lento e desordenado, ou seja, existem
meses onde se constatam mais visitas e outros meses o fluxo ja € bem menor
ou quase nulo & exemplo, meses de dezembro, janeiro e fevereiro onde o
turismo de sol e praia € uma op¢ao mais almejada.

A forma que da a visita dos turistas é de forma agendada, visto que é

necessaria essa agdo para evitar prejuizos com a alimentacdo oferecida aos
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turistas e também ha alimentos que precisam ser preparados com
antecedéncia.

Nas visitas faz-se um circulo com os turistas na mandala, que é um
circulo de ervas medicinais onde ela mesma traz uma mensagem de otimismo
e uma explicacdo da funcionalidade das plantas que complementam a
mandala. Entre as plantas presentes estdo: erva-cidreira, alecrim além de
outras ervas essenciais.

Figura 5: Mandala.
Fonte: Pesquisa de Campo, 2011.

\

Figura 6: Travesseiros aromaticos e artesanatos
Fonte: Pesquisa de Campo, 2011

Existem pontos marcantes que a proprietaria ressalta que sao de
fundamental importancia na compreensédo na aplicacdo da atividade turistica
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rural no caso do Caminho Pomerano. Um deles € que a divulgacéo poderia ser
maior, pois muitos habitantes lourencianos ndo sabem que este roteiro existe.
A situacao financeira de quem comeca esta atividade tem que estar boa, pois
contratempos e gastos ndo previstos podem ocorrer. Evitar financiamentos
também € um aspecto importante devido ao retorno ser variavel. Aproveitar
prédios ja existentes é uma boa alternativa para evitar gastos.

O cultivo de ervas essenciais ou aromaticas pode vir a se tornar uma
atividade extra a pequenos agricultores, basta que estes se organizem para ter
mais acesso ao mercado que € promissor. As ervas sdo usadas em fabricas de

perfumarias e desinfetantes.

5.1.3 Casa da Schimier

A agroindustria Casa da Schimier também é um dos empreendimentos
que faz parte do roteiro turistico Caminho Pomerano.

A propriedade se localiza no interior do municipio de S&o Lourenco do
Sul, na localidade de Boqueirdo, as margens da RS 265.

Aposentado encontrou em sua propriedade uma oportunidade de
transformar suas terras de propor¢cdes de trés hectares, em pomares e
canteiros de producdo de diversas cultivares, juntamente com seu prédio
(antigo abatedouro) que foi adaptado a uma agroindustria de doces, sucos e
compotas.

A agroindustria possui uma producao diversificada e processa produtos
como: pepino, frutas, feijdo vagem entre outros. Em complementacédo a essa
producdo temos a producdo de doces, schimiers, compotas, sucos, entre
outros é efetuada em seu préprio estabelecimento. Quase toda a matéria-prima
vem da propriedade que fica anexada ao prédio agroindustrial.

A entrada de suas atividades no roteiro é recente, praticamente ha um
ano.

Apesar de as atividades terem pouca relagdo com a cultura pomerana,
a localizacdo da mesma foi um dos principais fatores que o proprietario frisa
gue o levaram a incluir suas atividades no Caminho Pomerano.

A agroindustria é classificada como de meio porte. Possui uma estrutura

adequada de acordo com as normas exigidas pelos 6rgdos de fiscalizagdo
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vigentes. O empreendimento agroindustrial esta construido em uma area de
84 m2 que antes era um abatedouro de animais.

Figura 7: Casa da Schimier
Fonte: registro fotografico do autor, 2010.

O proprietario estd adaptando o seu cultivo através de um manejo que
evite a contaminacdo de agrotoxicos. Ele busca cursos e seminarios que o
capacitam a produzir alimento agro-ecoldgicos, - Um futuro prospero junto a
tendéncia de se consumir cada vez mais produtos sem veneno! Argumenta o
proprietario. A mao-de-obra é familiar. Ele possui como complemento de méao-
de-obra apenas um diarista e consegue sozinho efetuar as atividades ja que a

producdo ainda é baixa e seu pomar esta apenas na fase inicial de producéo.

Figura 8: Pomar de laranjas
Fonte: registro fotografico do autor, 2010.
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A venda de seus produtos como doces, schimiers, compotas, sucos,
entre outros é efetuada em seu préprio estabelecimento. Visto que a
expectativa € de que o niumero de vendas aumente ap0s a entrada no roteiro.

Entre as arvores frutiferas e cultivos em geral encontradas na
propriedade temos: macieiras, videiras, laranjeiras, pessegueiros,
bergamoteiras, mirtileiros, aracazeiros, goiabeiras. Entre as verduras estéo:
feijdo-vagem, couve-flor, pepinos, entre outros.

Nas visitas, os turistas tém a oportunidade de visitar os pomares e
hortas a fim de conhecerem de onde provém a matéria-prima dos produtos
agroindustriais, este fato para empreendedor tem se tornado um dos principais
atrativos turisticos, pois a sua pequena propriedade rural oferece ao turista a
chance de visualizar a origem da matéria-prima de seus produtos da
agroindustria.

As atividades exercidas na propriedade tém vinculo com o turismo rural.

Na agroindustria, o empreendedor possui varias divisdrias, como o setor
de vendas, onde se faz uma parceria com outras agroindustrias, deixando um

espaco para gue as mesmas possam ter mais um local de comercializacao.

Figura 9: Sala comercial
Fonte: registro fotografico do autor, 2010.

O Caminho Pomerano tornou-se para o proprietario uma alternativa para
aumentar o volume de vendas e posteriormente havera um aumento no volume
da producao. Encontrou nesta atividade como um passa tempo agradavel, ja
gue ainda ndo tém tanta mao-de-obra e estd fazendo uma atividade diferente
da que exercia antes que era a area comercial e logistica na cidade.
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Ninguém da familia mostrou resisténcia de o proprietario entrar no
roteiro. O retorno financeiro é longo, visto que algum retorno que vem é
reinvestido na agroindustria e na propriedade anexada.

As atividades efetuadas pelo proprietario lhe trazem muitos beneficios,
entre elas estdo: um novo desafio ao 0 empreendedor que possui experiéncia
na area logistica comercial; a diversidade de cultivares nos pomares e hortas
traz novo conhecimento; a producdo de um produto sem veneno é uma
guestdo muito importante e ajuda a ele proprio e a seus clientes a terem uma
vida mais saudavel; a satisfacdo de a propriedade ser uma referéncia para o
surgimento de novos empreendimentos agroindustriais; € um ambiente de lazer
ara os familiares do proprietario nos finais de semana.

Alguns aspectos poderiam ser melhorados argumenta ele, entre eles
estdo: uma maior divulgacdo, maior visita de alunos das escolas e outras
instituicbes que tém vinculo com o ambiente rural, aproveitando assim o

espaco para terem uma aula pratica de agricultura em geral.

5.1.4 Casa das Cucas Pomeranas

Figura 10: Igreja do Boqueirdo
Fonte: registro fotografico do autor, 2011.
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Esta Igreja € um dos pontos de visitacdo. A visita dura em torno de
quinze minutos e sao apresentados alguns fatos histéricos municipais em que
ela estd inserida, sendo um monumento muito apreciado. A Igreja € uma das
primeiras a serem construidas no municipio existente antes da vinda dos
imigrantes alemées/pomeranos. O responsavel pelos grupos turisticos que
acompanham os visitantes que geralmente é quem organiza os grupos abre as
portas da igreja, mostrando também sua arquitetura interna. Esta igreja fica a
menos de 100m da propriedade que se denomina Casa das Cucas Pomeranas
que ja esta participando do roteiro, porém ainda ndo possui a placa de
identificacdo que os demais possuem. Vale relatar que alguns membros por
motivo de for¢ca maior sairam do roteiro e outros estdo aguardando para
entrarem e participarem do roteiro. A Casa das Cucas fica situada na RS 265 a
14 km da cidade de S&o Lourenco do Sul. Sua propriedade consiste em uma
casa juntamente com um terreno aos fundos que totalizam 0,6 de hectare.

Ela est& participando do roteiro desde seu inicio a quatro anos.

A principal motivacdo para a insercdo desta propriedade no caminho
segundo a empreendedora € a possibilidade de efetuar uma atividade extra.

Ela possui como principal atrativo turistico as cucas, que sdo uma
espécie de bolos cobertos de aglcar com origem da culindria pomerana. Além
das atividades de fazer cucas, a proprietaria complementa suas ofertas de
produtos com a producdo de bolachinhas, biscoito, pao, bolos e atividades
como artesanato, bordado, tricG, croché entre outros.

Em 2005, ja se efetuaram as reunifes dos interessados sendo que ano
apos em 2006 formou-se uma associacao para fins de viabilizar o projeto do
roteiro, sendo este ainda comecou suas atividade ainda no quarto trimestre do
mesmo ano.

Segundo a proprietaria ninguém ofereceu resisténcia visto que ela reside

com seu filho que é estudante e este apoiou a iniciativa de sua mae.
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Figura 11: Casa das Cucas Pomeranas
Fonte: Pesquisa de Campo, 2011.

Vérias foram as atividades importantes e marcantes que ocorreram no
decorrer dos anos. Uma delas é a ida ao estado de Brasilia representando o
Caminho Pomerano, juntamente com seu colega do roteiro do Sitio Flajoke
Arte e Cultura que representava naguele momento o artesanato Os Bichos do
Mar de Dentro. La participaram de um grande seminario sobre Turismo e
Empreendedorismo. Neste evento nacional a empreendedora fez cucas para a
venda e com fins de divulgacdo do roteiro e da cultura pomerana. Essa
oportunidade de viajar e de conhecer outras realidades foi um fato muito
marcante que contribuiu ainda mais para o aumento da auto-estima que ja
estava evoluindo positivamente.

Mesmo nao sendo ainda muito significativo, porém o retorno financeiro
das atividades que a proprietaria exerce traz beneficios econdmicos para a
familia. Entre os aspectos negativos do roteiro, a proprietaria da Casa das
Cucas Pomeranas menciona o baixo fluxo de turistas do periodo do verao,
consequéncia de o turismo sol e praia serem mais atrativos. Acrescenta ainda
gue muitos lourencianos néo visitaram e nem conhecem ou sabem que existe o
Caminho Pomerano. Ela comenta que uma melhor divulgacdo local é base

para estas atividades turisticas tenham mais éxito a nivel local e regional.

5.1.5 Propriedade da Familia Klasen
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A propriedade familiar da Familia Klasen esta situada a 1 km da RS 265
e distante 14 km da cidade de S&o Lourenco do Sul. Residem na propriedade o
proprietario e sua esposa.

O proprietario € Feirista e oferece os produtos de sua propriedade na
feira aberta todas as segundas e sabados na Praca Central do municipio. Na
propriedade sdo desempenhadas atividades como a producéo de queijos em
sua agroindustria, além de culturas agricolas, paes, mel e possui uma vasta
criacdo de aves como: gansos, galinhas caipiras, patos entre outros que sdo
para a maioria dos turistas a principal atracdo nas visitas a propriedade, pois
estes sdo criados e circulam livremente pela propriedade embelezando a
paisagem dos arredores da propriedade. A possibilidade da criagdo de aves e a
producao de “peito de ganso defumado”, prato tipico pomerano foram as
motivacdes que o levaram a buscar a insercdo no Caminho Pomerano.

Segundo o proprietario, € preciso ter persisténcia, pois muitos
obstaculos foram enfrentados, j& que ele foi um dos fundadores do Caminho
Pomerano ha quatro anos. A renda dele é boa, pois ele comercializa quase
todos os seus produtos coloniais na feira, mas alerta que mesmo tendo uma
boa clientela as vendas sao desuniformes.

Os produtos de sua propriedade sao oriundos de méao-de-obra familiar,
artesanal, isto € um diferencial na qualidade dos produtos a exemplo do queijo
gue fica com um sabor unico.

Ninguém ofereceu resisténcia para a entrada no Caminho Pomerano.
Ambos entraram com o intuito de ser uma boa alternativa par agregar renda
extra a familia juntamente com a atividade da feira que ele ja exercia ha mais
tempo.

A qualidade de vida teve uma consideravel melhora e entre um dos
motivos € a diminuicdo no plantio de algumas culturas agricolas o que também
ocasionou um menor contato com produtos quimicos que sao utilizados em
algumas culturas na sua producéo. Consequentemente diminuem as chances

de o proprietario se intoxicar com agrotoxicos agricolas.
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5.2 O Turismo e a auto-estima dos empreendedores rurais do Caminho

Pomerano

Os dados que mencionaremos agora sdo também resultado da
entrevista com o questionario semi-estruturado. Considerando as colocacoes
dos autores deste trabalho, podemos descrever muitas concordancias: as
transformacdes da agricultura mencionados neste trabalho com o autor Fleury,
que fala da Revolucdo Verde é fato muito presente na historia da familia
Klasen que ha muitas décadas sdo agricultores. Grandes dificuldades esta
propriedade passou pela dificuldade que tiveram em se adaptar as novas
realidades que as transformacdes estavam impondo aos agricultores rurais. O
empreendedor da Familia Klasen comenta que foi de facil percepcdo que o
maior uso de agrotoxicos aumentou o numero de problemas de saude
envolvendo agricultores com intoxicagcdes com agrotdxicos.

As colocagbes de Zimmermann (1996), que destaca algumas
consideracdes para que o turismo tenha éxito, entre elas a identidade propria;
a autenticidade; a harmonia ambiental; a preservacédo das raizes; divulgacao
dos costumes e o atendimento familiar sdo coloca¢fes que praticamente estdo
inseridas em todas as propriedades da pesquisa, pois estas se identificam com
a cultura pomerana e possuem uma identidade prépria. As propriedades
tentam aproveitar o maximo da estrutura disponivel, sem muitas modificacdes,
tornando rasticas, mantendo assim a autenticidade e harmonia ambiental
destacando por exemplo, o Galpdo do Sitio Flajoke (Fiura 4). A preservacao
das raizes esta presente por exemplo nas gastronomia das “Casa das Cucas”
com a atracado principal a “cuca”, tipica da cultura pomerana. Outro exemplo o
peito de ganso defumado da familia Klasen e assim por adiante. E por fim
atendimento familiar estd presente em todas as propriedades. Com isso
podemos perceber que muitas colocacdes dos autores que estudam o turismo
em geral coincidem com o assunto pesquisado em questédo, ou seja , mesmo
gue cada regido tenha suas caracteristicas de acordo com cada realidade,
algumas consideracfes sdo de ambito mais geral para que o turismo rural
tenha éxito.

A auto-estima das familias do roteiro turistico rural Caminho Pomerano

de um modo geral ja era boa antes da entrada no roteiro. Particularmente o
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empreendedor do Sitio Flajoke argumenta que o aumento dessa auto-estima
se deve principalmente pelo contato e convivio prazeroso que se estabelece
nas vindas dos turistas aos estabelecimentos turisticos. Este argumento é para
a maioria dos integrantes o principal fator desse aumento. Seguida desta
primeira causa prossegue o fato destas atividades também ajudarem no
resgate e valorizagéo da cultura pomerana.

Além destas principais, outros fatores contribuiram para o aumento da
auto-estima. Para dois empreendedores o conhecimento cultural adquirido em
toda a fase que os proprietarios estao participando do roteiro incluindo a troca
de conhecimento com os turistas e cursos e seminarios sobre o turismo que 0s
proprietarios participaram é também importante, pois assim eles ficam
atualizados com as novidades que surgem no contexto do turismo rural a nivel
local e regional. As oportunidades que a participacao no roteiro trouxe de viajar
e conhecer outras realidades turisticas rurais que alguns proprietarios tiveram,
também foi comentado nas entrevistas. Alguns relatam que o retorno financeiro
mesmo sendo ainda baixo ajuda na auto-estima para a continuidade nas
atividades no roteiro.

Alguns empreendedores comentam que a capacidade de apresentar
suas atividades adquiridas no roteiro com o passar dos anos, melhorou a auto-
estima, justificado pelo grande numero de visitas ja ocorridas nestes quatro
anos de atividade.

Complementando os itens anteriores que aumentaram a auto-estima
ainda mencionamos algumas colocac¢des dos empreendedores como: as novas
amizades adquiridas com as atividades do turismo; a consciéncia da boa
qualidade dos produtos oferecidos deixa exposta a sua contribuicdo para o
bem-estar de seus clientes; o fato de alguns dos proprietarios serem o0s
fundadores do roteiro podendo ser referéncias para futuros projetos a nivel
local e regional e o fato de os proprietarios serem os atores da valorizacdo e
manutenc¢ao da cultura pomerana fecha o circulo das a¢cfes que contribuem no
aumento da auto-estima e melhor qualidade de vida dos proprietarios do roteiro
turistico rural Caminho Pomerano.

A auto-estima da familia dos empreendedores melhorou, porém néao de
forma homogénea. Os envolvidos diretamente nas atividades turisticas

obtiveram um aumento mais significante se comparada aos demais integrantes

37



da familia. Entre alguns fatos que podemos destacar um relato da
empreendedora da Casa das Cucas que comenta que sempre foi uma pessoa
com personalidade muito fechada e que gracas as atividades do turismo ela de
desinibiu e pode se habilitar para ser uma recepcionista elogiada pelos turistas
por sua receptividade acolhedora e simpatizante, € o retorno sincero que 0s
turistas davam a ela ap0s as visitas em sua residéncia.

Entre as influéncias que este aumento da auto-estima trouxe para vida
dos integrantes das familias podemos mencionar de um modo geral que o
convivio entre os integrantes se tornou mais harmonioso, visto que o0s
familiares dos empreendedores tém a consciéncia de que este convivio
harmonioso reflete de forma positiva nas atividades exercidas pelos
proprietarios.

No topico da valorizacdo temos algumas consideracdes importantes.
Praticamente todas as atividades que foram mencionadas neste trabalho das
propriedades estudadas valorizam o meio rural, tanto como os humanos que
nela residem como suas atividades exercidas. A persisténcia nas atividades &
para a maioria dos integrantes do caminho o Caminho do sucesso. O roteiro
pode também contribuir na diminuicdo do éxodo rural, sendo que em duas das
cinco propriedades as atividades turisticas rurais auxiliaram na manutencéo
doa empreendedores em continuar residindo no meio rural

Podemos perceber também que nas cinco propriedades, o roteiro € uma
renda extra para seus integrantes e nao principal fonte de renda.

As atividades que sao exercidas pelos integrantes do Caminho
Pomerano trazem impactos positivos em varios aspectos; a cultura local é mais
valorizada; opcdo de atividades no meio rural, maior valorizacdo do espaco
rural; aumento da auto-estima entre os proprietarios e visitantes do roteiro e a
contribuicdo para que os habitantes rurais e urbanos possam obter este outra
visdo do meio rural que o turismo possibilita visualizar, onde se tem como
espaco rural um espaco de diversidades no modo de vida e ndo somente local
de producdo de cultivares agricola. Entre os aspectos negativos podemos
mencionar uma acado que o0s proprietarios almejam que € uma melhor
divulgacdo do Caminho Pomerano a nivel local e regional.

As caracteristicas apresentadas pelos proprietarios em relagdo as suas

atividades entram em concordancia com o autor Zimmermann(1996), que neste
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trabalho é mencionado, a partir da apresentacdo de alguns principios do
turismo rural que concordam com as caracteristicas das propriedades
estudadas como: a identidade propria que é mantida pelos proprietarios
juntamente com a preservacao da paisagem, culturas étnicas, preservacao da
arquitetura das edificacbes sdo mantidas e o atendimento familiar que ocorre
também com os proprietarios do Caminho Pomerano.

As atividades do turismo para a maioria dos integrantes nao estimulou a
incorporar elementos da vida urbana no dia dia-a-dia da familia, mas sim pelo
contrario estimulou a familia a incorporar cada vez mais aspectos da vida rural
em seu modo de vida. Como exemplo o consumo maior de alimentos
produzidos na prépria propriedade que aparece em alguns casos.

Poucas foram o0s casos em que o0s empreendedores se sentiram
desvalorizados. O fato de alguns turistas terem um grande conhecimento
passou certa inseguranca na apresentacdo de algumas propriedades, mas
muito raros estes casos. Na maioria dos casos, os empreendedores afirmam
gue os turistas em sua maioria chegam dispostos a tornarem aquele momento
agradavel para ambas as partes. Houve outro momento em que em uma das
propriedades um grupo de pessoas, mais precisamente uma familia oriunda de
municipio vizinho demonstraram um ar de superioridade, ou seja, como se
aguela atividade fosse feita por pobres, justifica o empreendedor, mas que em
nada afetou aos proprietarios. Houve também um caso em que ndo aconteceu
nenhum momento onde o proprietario se sentiu desvalorizado nas atividades
turisticas rurais.

A comunidade local segundo os proprietarios pouco é influenciada pelo
roteiro turistico em termos de auto-estima, sendo que a grande maioria ainda
nao fez o roteiro.

Um dos proprietarios complementa que o inicio foi feito servindo de
modelo para o municipio. Agora se espera gue tanto eles como outros que
estdo interessados em entrar no roteiro possam ter um apoio das entidades
estaduais e municipais visto que o turismo rural é uma étima opcao para Séo
Lourenco do Sul que possui um historico cultural rico e um potencial bom para
ampliar as atividades nas propriedades familiares de seu interior dentro do

turismo rural.
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6. CONCLUSAO

A presente pesquisa buscou estudar o turismo no espac¢o rural como
meio de promover o aumento da auto-estima da populagdo de comunidades
rurais vinculadas & atividade, juntamente com a valorizagdo do espaco rural
que o roteiro turistico Caminho Pomerano proporciona no municipio de Sao
Lourenco do Sul.

A partir da metodologia aplicada, obtivemos alguns resultados que
assinalam que a auto-estima teve melhora significativa para todas as familias
envolvidas com o roteiro.

O apoio inicial da administracdo municipal foi importante para a
consolidagéo do projeto, porém houve um decréscimo em relacao a esse apoio
dados no decorrer dos anos.

Os proprietarios perceberam a valorizacdo de suas atividades ao serem
procurados pelos turistas, 0o que acarretou o aumento da auto-estima e
valorizac@o das propriedades,estimulando o resgate do historico e cultura da
etnia pomerana, residente em S&o Lourenco do Sul.

No aspecto da auto-estima, destaca-se 0 contato com as pessoas
(turistas) como principal satisfacdo dos proprietarios do roteiro Caminho
Pomerano, sendo que a cultura pomerana em geral é interessante aos turistas.

O Caminho Pomerano se apresenta como sendo um roteiro sujeito a
modificacdes e melhorias, se constituindo em um agente de desenvolvimento
local, por proporcionar melhores condicbes de vida e a continuidade do
habitante rural continuar residindo em areas rurais efetuando atividades

econdmicas rurais e ndo-rurais.
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8. APENDICES

8.1 Apéndice A

Roteiro de Entrevista — Monografia Turismo Rural e Autoestima

Universidade Federal do Rio Grande do Sul — UAB- Pélo de S&o Lourenco do Sul

Curso de Graduacédo — Planejamento e Gestdo para o Desenvolvimento Rural

Identificagdo

Nome do Entrevistado:

Idade: Escolaridade:

Propriedade:

Caracterizagao da Propriedade

1. Situagdo da propriedade:
() Proprietario ( )Arrendatario ( rregular

2. Quantos hectares tém a propriedade?

() Outro

3. Caracterizacdo das atividades econémicas praticadas atualmente na propriedade (em

ordem de importancia):

Atividade Periodo

Quem trabalha na atividade
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A Propriedade e o Turismo

4. Desde que ano trabalha com turismo na propriedade?

5. O que motivou a inserir a propriedade no roteiro?

6. Quais os atrativos turisticos de sua propriedade?

7. As outras atividades praticadas na propriedade tém vinculo com o turismo?

8. Alguém da familia ofereceu resisténcia a entrada do turismo na propriedade?

9. Quais os beneficios que o turismo trouxe para a propriedade e a familia?

10. Quais aspectos negativos trazidos pelo turismo?

Turismo Rural e Autoestima

11. Como era a autoestima da familia antes da entrada do turismo rural?

12. O turismo mudou a autoestima da familia? Para melhor ou pior? Por qué?

Caso a questédo 12 tenha resposta afirmativa responder a questdo 13 e 14

13. Quais fatores trazidos pelo turismo influenciaram na mudanca da autoestima? (valorizagdo
da cultura, da producédo, apenas o contato com pessoas de fora)
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14. A influéncia sobre a autoestima trouxe quais influéncias para a vida dos integrantes da
familia?

15. O contato com os turistas estimula o resgate da histéria da familia e da cultura dos
antepassados?

16. O turismo tem estimulado a incorporar elementos da vida urbana no dia a dia da familia?

17. Em alguma(s) situacdo vocé se sentiu desvalorizado pelo(s) turista(s)? Por qué?

18. Como é a autoestima da comunidade local?

19. O turismo influenciou a autoestima da comunidade como um todo? (ou seja, as pessoas
gue ndo estdo atreladas diretamente ao turismo tiveram sua autoestima influenciada?) Quais
fatores trazidos pelo turismo influenciaram na mudanca da autoestima da comunidade?
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