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Resumo

Durante o decorrer da pandemia de COVID-19 foi possivel observar diversos
desdobramentos em diferentes esferas sociais e politicas da sociedade brasileira.
Com a imposi¢ao do isolamento social, o sistema da arte também foi profundamente
atingido, tendo que cancelar grandes eventos e buscando alternativas que
permitissem o funcionamento, mesmo que parcial, do seu mercado. Dentre tais
alternativas apontamos o desenvolvimento de novas plataformas digitais e a
aceleracédo na implementacdo de algumas ja existentes, mas até entdo pouco
usuais no dominio dos fluxos de compra e venda de arte. Como reagao ao contexto
pandémico, ja em 2021, as duas maiores feiras de arte do pais, SP-ARTE e ArtRio,
langaram mao de um conjunto de estratégias digitais e hibridas, tais como o
langamento de novos sites, a implementacdo de viewing rooms, o0 uso de
marketplaces no Instagram, e a sistematizacéo do relacionamento com clientes por
whatsapp visando impulsionar as vendas e estreitar as relagdes virtuais entre
galerias e colecionadores. Esta pesquisa busca analisar as principais estratégias
adotadas por ambas feiras e seus impactos no mercado de arte para além da
pandemia. Partindo de autores referenciais da area como Moulin, Greffe, Bourdieu,
Bulhdes, Fetter, Fialho, Esmanhoto e Brotton, e analisando os Estudos Setoriais do
Projeto Latitude - tanto da ultima década, quanto a edicdo focada na pandemia -
este estudo tem como objetivos verificar e sistematizar as agbes tomadas pelas
feiras durante o periodo, bem como a analisar seus impactos no setor como
possiveis medidas permanentes. Pretende, assim, difundir maior conhecimento
sobre o funcionamento dos mercados de arte, e também contribuir para a tomada

de decisbes envolvendo agentes do mercado.
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