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Eduardo Zilles Borba

A insercéo de praticas extensionistas nos curriculos de graduagao em territério
brasileiro, desde 2023, a partir de uma normativa do Ministério da Educagao (MEC), tem
gerado uma série de oportunidades para a potencializagao do didlogo entre
sociedade e universidade.

Obviamente, as agdes de extensado sempre fizeram parte das instituicées de ensino
superior. Contudo, a sua presenga como elemento fundamental da jornada curricular dos
estudantes a tornou muito mais intensa, envolvente e significativa para a formacéo
desses futuros profissionais.



No caso do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Rio Grande
do Sul (UFRGS), onde no momento atuo como coordenador, a insergéo de praticas
extensionistas no curriculo teve uma grande valorizagdo com a criagéo de duas novas
disciplinas: Projeto Integrador em PP | e Projeto Integrador em PP Il. Nelas, os
estudantes, os professores e as organizagoes da sociedade civil (convidadas a cada
semestre) atuam de forma colaborativa na producéao de conhecimento acerca da
comunicacéo das marcas e, também, na elaboragdo de produtos criativos para essas
organizagdes, sejam elas ONGs, entidades, fundagdes, escolas e além.

Quando o professor Fabio Fra Fernandes me procurou na sala da coordenacéo para falar
da sua vontade de organizar um livro, uma cartilha ou algum tipo de material didatico que
pudesse entregar para a sociedade uma parte do trabalho desenvolvido na disciplina por
ele lecionada — neste caso, Projeto Integrador em PP Il, que une elementos de gestéo da
marca e produtos digitais — fiquei muito feliz com a iniciativa. Afinal de contas, se a
disciplina por si s6 ja realiza praticas de extensao, a consolidagao deste exercicio através
da organizagcéo de uma obra a ser compartilhada com a comunidade em geral seria uma
forma certeira de consolidar o projeto e, com isso, valorizar ainda mais o papel da
extensdo na universidade.
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Prefacio

E imperativo lembrar que a universidade n&o faz extens&o para a sociedade, mas sim ela
faz extensdao com a sociedade. Esse processo colaborativo, coletivo e participativo &
evidente nessa obra criada por diversas méaos. Sdo praticas realizadas pelos estudantes
de Publicidade e Propaganda da UFRGS, pelos pesquisadores e professores da UFRGS e
do Grupo de Pesquisa Processos e Praticas nas Atividades Criativas e Culturais
(GPAC/Unipampa) e, obviamente, pelas organizagdes da sociedade civil convidadas a
participarem das atividades no semestre 2024/1. Além disso, essa obra intitulada
Comunicacgao Criativa nas Organizagées: insights e estratégias serve como uma
cartilha para auxiliar diversas marcas galdchas na sua retomada de atividades no
mercado apds as catastréficas enchentes que atingiram todo o Estado do Rio Grande do
Sul.

Em suma, nesse material temos um terreno fértil para discusséo, no qual a Comunicagéo
e a extensdo se encontram para compartilhar saberes. Parabenizo os organizadores e
autores pela iniciativa e, aos leitores, ficam meus desejos de uma boa leitura!

Professor Eduardo Zilles Borba
Coordenador do curso de Publicidade e Propaganda da FABICO/UFRGS



