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1 ASPECTOS INICIAIS™

Estudo se constitui na parte exploratdria de uma dissertagao
de mestrado defendida no ambito do Programa de Pds-Graduagao
em Ciéncia da Informacao na Universidade Federal do Rio Grande
do Sul. Por intermédio de uma pesquisa bibliografica, o texto aborda
conceitos sobre desinformacgao e suas variagoes, desinformacgao de
género e por fim praticas informacionais na web.

Designadamente no Instagram, por meio de conteudos
informativos sobre feminismo e empoderamento feminino, as
praticas informacionais podem desvelar desinformagoes de género,
que quando exercidas perante o género feminino’s, sao
caracterizadas também como violéncias contra as mulheres.
Pensando o conceito de mulher "cujo sentido nao é encontrado
através da elucidagao de uma caracteristica especifica, mas através
da elaboragcao de uma complexa rede de caracteristicas.”
(NICHOLSON, 2000, P.35). Englobando diversas identidades e
formas de expressao com as quais as pessoas do género feminino
podem se identificar, sem restricoes quanto a sua orientagao
sexual, tais como: cisgénero, transgénero, género fluido ou ainda
conforme Butler (2000) performatividades de género.

Assim, metodologicamente, diante da observagao espontanea
e da analise de contetudo (AC) relativa a praticas informacionais
identificadas em postagens de 04 (quatro) perfis no Instagram,
emergiu-se 09 (nove) tépicos que de maneira latente dialogam com
o mote da desinformagao de género.

Por sua vez, a desinformagao de género consiste em um
conjunto de agoes de informacgao estruturadas de forma ilegitima e

74 Capitulo desenvolvido a partir de texto submetido, avaliado e aprovado no
Encontro Nacional de Pesquisa em Ciéncia da Informacédo (ENANCIB, 2022).

75 A palavra "feminino"” sera adotada aqui como categoria de analise relacionada a
mulheres com o proposito de diferenciagdo de outros (plurais) géneros,
descartando a possibilidade de reforgar estereétipos tradicionais de fragilidade,
passividade, delicadeza, ou algum outro feminino relacionado a aspectos
“sagrados” e religiosos frequentemente presentes nas representagdes
convencionais. Pelo contrario, pretende-se empregar o termo "feminino” de
maneira a contribuir para avangar nas discussoes sobre seu uso, confrontando o
apagamento velado do termo promovido pela cultura patriarcal hegemdnica, que
muitas vezes o envolve com preconceitos e estigmas.



deturpada que incidem sobre determinados grupos sociais, com a
intengcao de acometer e prejudicar pessoas com base em seu
género, buscando alcangar objetivos politicos, ideoldgicos, sociais
ou econémicos. Além da tematica ter se mostrado contemporanea
no campo da Ciéncia da Informagao, também se concretiza como
uma pauta central no debate publico em ambito nacional,
considerando que o pais ocupa 0 92° lugar no ranking da igualdade
de género de acordo com o Férum Econémico Mundial (CARVALHO,
2019). Dessa forma, intencionamos neste capitulo apresentar
relagées conceituais com o termo desinformagao de género.

2 DESINFORMAGAO: DAS VARIAGOES TERMINOLOGICAS AO
QUALIFICADOR GENERO

A desinformacao se afigura como uma alarmante ocorréncia
mundial, que dentre suas variadas agoes, gera impactos (negativos)
diretos ou indiretos em diferentes esferas e atores. Um numero
expressivo de estudiosos resgatam a possibilidade de que a
desinformagao se constitua no mal do século (MARRES, 2018;
ANDERSEN; S@E, 2019; ANDERSON, 2020; CABANES, 2020), capaz
de danificar as formas de aquisicao de conhecimento humano
(LEVY, 2017) em virtude de distorcer e manipular a verdade,
dificultando a obtengcao de informagdes precisas e confiaveis,
levando a crencgas erréneas e tomadas de decisao equivocadas.

Suas consequéncias podem alcangar inclusive as
competéncias cognitivas dos individuos (BROWN, 2019; MCKAY;
TENOVE, 2020) e produzir vicios intelectuais (MEYER, 2019) que
influenciam também em temas morais e éticos que sao
amplamente debatidos e transcorrem por nossa sociedade.

Com o propdsito de dispor uma adequada compreensao do
assunto, se faz necessario trazer variagées conceituais em relagao
ao termo desinformacao. Para caracterizar o ato de desinformar, um
conceito bastante completo diz que:

Desinformagdo envolve informagao descontextualizada,
fragmentada, manipulada, retirada de sua historicidade,
tendenciosa, que apaga a realidade, distorce, subtrai, rotula ou
confunde. A desinformagcdo nao é necessariamente falsa;



muitas vezes, trata-se de distor¢goes ou partes da verdade.
(BRISOLA; BEZERRA, 2018, p. 3319).

Na lingua inglesa sao empregados dois termos que
correspondem a nogao de desinformagao, sendo eles:
misinformation e disinformation. Ambos significam informagdes
falsas, entretanto, misinformation pode ser entendida como
falsidade contingente e disinformation pode ser assimilada a
falsidade intencional (STAHL, 2006), quando a informagao é
falseada propositalmente. Por sua vez, Karlova e Fisher (2013)
compreendem misinformation como informagao imprecisa e
disinformation como informagao enganosa, sendo as duas
apontadas como subcategorias de informagao, podendo conter
algum tipo de informatividade’ (em diferentes graus), mesmo que
de maneira involuntaria.

Merece destaque um tipo especifico de desinformacao, a
desinformagao sobre o qualificador género, onde se faz
indispensavel considerar a problematizagao do género como uma
forma primaria de dar significado as relagdes de poder (SCOTT,
1999), e a estrutura moral no qual se situam certas normatividades
que conduzem o género e a sexualidade. Atrelam-se a isso
convengoes socioculturais que determinam normas e principios
morais constantemente disputados e reiterados, interferindo na
constituicao das identidades e expressoes de individuos
sexualizados e generificados. (BUTLER, 1990; LELO; CAMINHAS,
2021).

Por essa razao, considerando o pressuposto de que a partir
das desinformagdes ecoam valores morais, € ponderoso entender
que as normas em torno de género também podem abarcar e figurar
em historias falsas acerca dessas tematicas. Quanto a
desinformagao sobre o género feminino, percebem-se essas
sensibilidades morais acionadas por meio de historias infundadas
que foram enraizando-se em nossa estrutura social,
especificamente quanto a questdoes com esteredtipos de género e
subestimacao feminina, que atualmente, com a explosao
informacional na web e a vigente onda conservadora mundial, vem
sendo disseminadas em grande escala, comprometendo de certa

76 0 conceito de informatividade aponta ao fato de que a percepcado de um texto
depende do conhecimento de outros textos. (LARA, 2008).



forma a luta feminista e de equidade de género. No entanto,
paradoxalmente, isso também pode potencializar os esforgos desse
movimento.

Especificamente em relagao a esse tipo de desinformagao, é
preciso destacar que abrange nao so as atividades desinformativas
direcionadas ao género feminino, mas também afeta outros
géneros, atacando majoritariamente minorias sociais, ou seja,
grupos que enfrentam desvantagens sociais.

Consequentemente, consonante a disputas de poder
mencionadas, a desinformagao de género pode ser definida
conforme o Relatorio Engendered Hate:

Como tal, usamos "desinformacgao de género” como um termo
guarda-chuva e apresentamos a seguinte definigao:
desinformagao de género refere-se a atividades de
informagao (criagdo, compartilhamento, disseminagao de
conteldo) que: Ataca ou prejudica as pessoas com base em
seu género; Armam narrativas fraudulentas fundadas
geralmente em estereétipos de género para promover
objetivos politicos, sociais ou econémicos. (JUDSON et al.,
2020, p.12, tradugao nossa).

Na esfera virtual, a desinformacgao de género, se constitui na
interseccao da desinformagdao com a violéncia online (que se
manifesta através de espagos na web), revelando abusos e
assédios; buscando impactar geralmente no nivel politico/publico,
embora também possa causar sérios danos em nivel
pessoal/privado. Basicamente ela consiste na conjungao de
informagoes que carregam boatos e esteredtipos com narrativas
falsas, enganosas ou odiosas, muitas vezes em linguagem abusiva,
apelando a juizos de valores que buscam depreciar a imagem de
mulheres ou pessoas em relagao a seu género ou a sua identidade
de género. (CURZI, 2021). Ainda segundo os autores:

Desinformacao de género é a disseminacao de informacgoes
enganosas ou imprecisas contra mulheres lideres na politica,
jornalistas e figuras publicas femininas, seguindo linhas de
histdria que se baseiam na misoginia, bem como estereétipos
de género em torno do papel da mulher para minar suas



percepgbes de sua participagdao em vida publica. (CURZI,
2021, p. 147, tradugdo nossa).

Isto posto, entende-se que a desinformacao sobre o género
feminino se configura também como uma grave forma de violéncia
contra a mulher fundamentada na produgao, disseminagao,
compartilhamento e reuso de conteudos informacionais deturpados
e manipulados com o propdsito de prejudica-las. Em sintese, a
violéncia contra a mulher se transpoe como um lado perverso das
relagdes de poder tomadas pela propria definicao do conceito de
género.

Segundo a Politica Nacional de Enfrentamento a Violéncia
Contra as Mulheres (BRASIL, 2011), este tipo de violéncia é uma
manifestacao que atinge todos os ambitos de atuagao das
mulheres, e conforme Campos e Almeida (2017):

Carrega a marca distintiva da categoria social de género e
assume formas diferenciadas, constituindo-se como toda
acao ou conduta que cause nao apenas o sofrimento ou dano
fisico a mulher, mas também psicoldgico, moral, patrimonial,
sexual e inclusive danos causados por crime doloso, atos que
se constituem como violagdes de direitos. (CAMPOS;
ALMEIDA, 2017, p. 353).

Essas violagoes se fazem vigentes no cotidiano de distintas
mulheres, independente de raga, orientagao sexual, origem, idade,
classe social, escolaridade e estado civil. Tendo em vista que a
violéncia toma outras feigdes, alguns componentes comegam a
surgir como esforgos explicativos para a dificuldade de que seus
tipos sejam percebidos para além da violéncia fisica. (CAMPOS;
ALMEIDA, 2017). Isso acontece devido a construgao social de
valores e comportamentos patriarcais que naturalizam as
violéncias de género, e que mesmo de maneira constante, é
marcada pela banalizagao, invisibilidade e aceitagao cultural
(SCHRAIBER et al., 2009).

Enfatiza-se que tais construgoes, ao se fundamentarem em
praticas sociais balizadas pela socializagcao de informagoes,
possibilitam também desvelar e investigar desinformagoes de



género, por vezes “camufladas” em violéncias exercidas contra as
mulheres.

Para podermos averiguar as praticas informacionais dos
perfis no Instagram que possivelmente expdem desinformacgoes de
género, é essencial contextualizar o assunto que sera abordado no
item a sequir.

3 PRATICAS INFORMACIONAIS

No campo de estudo de usuarios, na década de 1990, uma
ampliacao de aspectos das abordagens anteriores foi se
desenvolvendo: os estudos das praticas informacionais, ou seja,
“[...] o estudo do movimento por meio do qual os individuos agem
no mundo, conformados pela cultura, e ao mesmo tempo
constituem essa cultura que os influencia e a realidade em que
atuam.” (ARAUJO, 2017, p. 21).

Em seu principio, essa abordagem concentrava-se em
estudos de usuarios na vida cotidiana, ao contrario da vertente
tradicional e alternativa. Subsequentemente, sua constituigcao
transformou-se numa perspectiva que abarcava todas as
categorias informacionais da vivéncia dos individuos.

Uma importante contribuicao dessa vertente é a compreensao
de que nao existe uma realidade externa independente dos sujeitos
e seus atos, pois sao os individuos, a partir de seus proprios atos
que geram e renovam as regras e normas sociais. Além disso, estes
estudos progrediram quanto ao entendimento da informagao nao
como um processo vivenciado exclusivamente na perspectiva
individual cognitiva, mas sim a partir de uma concepgao
informacional que englobe também processos de apropriagao,
imaginagao e questionamentos concebidos a partir da construgao
social (ARAUJO, 2017).

Isto é conforme estas disposicoes, entende-se que a
manutenc¢ao do status quo que abriga as praticas informacionais se
da através dos sujeitos e suas agoes de informacgao dentro de uma
comunidade ou meio social. Desta maneira, podemos refletir
também em um sujeito do “conhecimento”, conforme suas praticas
sociais, “[...] entendido como aquele que interage com outros
sujeitos na construgao da informagao.” (FREIRE; AQUINO, 2000, p.



76). Este individuo do “conhecimento” é encarregado da recepgao,
transmissao, usabilidade, comunicagao, geragao, acessibilidade e
socializagao da informacgao. Enfim, todo o processo de cidadania
que pode se fazer através do uso e acesso a informacao (ARAUJO,
2001).

Portanto, optou-se por desempenhar o presente estudo
através de praticas informacionais pois elas se constituem em
acoes de informagao fundamentadas na produgao, uso,
compartilhamento e reuso de contelddos influenciados pelas
interagdes sociais; interagdes essas que se mostram presentes na
web, e substancialmente no Instagram.

Percebendo agoes de informagao executadas com eixos
plurais e com diferentes intencionalidades, é possivel observar
estratégias de comunicagao caracteristicas da plataforma
Instagram que se referem a adogao de “[...] uma linguagem informal,
com textos, imagens e videos, visando uma facil viralizagao, tendo
por base uma ideia de comunicagao humanizada.” (CARVALHO et
al., 2020, p. 3).

Os perfis no Instagram escolhidos para a analise trazem uma
diversidade de praticas informacionais que buscam rearticular as
relagoes de poder referentes ao género feminino. Nesse sentido,
eles passam a se constituir como manifestagdes que oportunizam
a integracao entre diferentes atores sociais, possibilitando através
de um conteudo que rompe barreiras morais e esteredtipos de
género, maneiras de se combater e evitar as desinformacgoes de
género, percebidas através das violéncias contra as mulheres.

4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Pesquisa aplicada, exploratorio-descritiva, de abordagem
qualitativa que analisa 04 (quatro) perfis do Instagram que trazem
questoes relativas as acgOes e praticas informacionais sobre
feminismo e empoderamento feminino buscando dialogar com as
desinformacdes de género presentes em nossa sociedade. Os perfis
foram selecionados conforme as inclinagcbes da pesquisa e
atenderam aos seguintes critérios: numero de seguidores - acima
de 90 mil; regularidade de postagens (perfil ativo); tematica geral -
feminismo. Os referidos perfis estao apresentados no Quadro 1.



Quadro 1 - Perfis feministas no Instagram.

informada no perfil: rede Internacional de Feminismos.

TOTAL DE -
PERFIL COMPOSIGAO posTAeNs | N DF SESUIDORES ATE
AVERIGUADAS
Categoria informada no perfil: ndo informada. Descri¢ao
Think Olga™ informada no perfin laboratério de_ inovacao soci:ill que 6 91,7 mil seguidores
educa e cria solugbes para a desigualdade de género.
Combate a Violéncia, Economia do Cuidado.
Arquivos _Categoria informada_ no perfil: comunidgde. Deschic;éo ' _
feministas’® informada no .perfll: plataforma de informacao e 16 274 mil seguidores
formacao feminista.
Categoria informada no perfil: criadora de contetudo
. Clara . dlgltal_. Descricao mforn‘_nada no perfl!. sergipana em SP, 8 147 mil seguidores
agundes pesquisadora, futurologista e comunicéloga. Formada e
pos-graduada na USP. - Feminismo
Planeta Ella® Categoria informada no perfil: comunidade. Descrigao 30 269 mil seguidores

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

77 https://www.instagram.com/think.olga/

8 https://www.instagram.com/arquivosfeministas/
9 https://www.instagram.com/clarafagundes/

80 https://www.instagram.com/planetaella/




Os 04 (quatro) perfis analisados trazem autodescrigoes
relativas aos seus propdsitos, em que apenas 03 (trés) perfis
apresentam em suas paginas informagdes sobre categorias pré-
estabelecidas pela propria plataforma Instagram. Com o intuito de
verificar apenas publicagdes, o montante de postagens analisadas
deu-se conforme o numero de publicagdes de cada perfil durante o
més de abril de 2022, totalizando 60 (sessenta) postagens entre os
04 (quatro) perfis.

Apés a coleta dos dados, identificou-se que das 60 (sessenta)
postagens, 29 (vinte e nove) ndao sao conteudos proprios criados
pelas proprietarias dos perfis, mas sim conteudos repostados de
outros perfis. Porém, devido serem assuntos pertinentes e com
fontes comprovadas, decidiu-se por manter essas postagens nas
analises. As postagens agrupadas para analise constituem-se em
publicagcbes com imagens, fotos, desenhos em quadrinhos,
problematizagoes, ilustragdes, relatos, noticias e videos curtos.
Todas com legendas que trazem textos informativos relativos ao
assunto da postagem.

5 ANALISE E DESDOBRAMENTO DOS DADOS

Posteriormente o processo se constituiu com a observagao
espontanea dos perfis e a partir da leitura flutuante das postagens
(nos feeds de noticias) foi realizada a coleta sistematica (SILVA,
2013) do corpus durante o més de abril de 2022, através da inser¢ao
dos dados juntamente com prints das postagens em uma planilha
no Google Drive e um diario de campo.

Depois, realizou-se releituras do material, permitindo a
composicao de 09 (nove) tépicos emergidos conforme a Andlise de
Conteido de Bardin (2011) relativos ao corpus total de 60
(sessenta) postagens, sendo eles: violéncia contra a mulher;
empoderamento feminino; representatividade do género feminino;
mulheres indigenas; gordofobia; diversidade sexual; liberdade
feminina; misoginia; machismo.

Perante esses topicos abordados, identificou-se inicialmente
que a maioria das postagens expdoem algum tipo de violéncia contra
mulheres, assim identificadas: violéncia politica contra mulheres,
violéncia obstétrica, abuso sexual, feminicidio, violéncia contra



mulheres indigenas, violéncia judicial contra mulheres e violéncia
domeéstica. Algumas dessas violéncias, como a judicial, politica e
contra mulheres indigenas, conforme o conteudo apresentado nas
postagens, tém suas raizes em desinformagoes quanto ao género
feminino, pois abordam relatos de violéncias baseadas em
estereotipos, difamagao e deturpagao de elementos.

Constatou-se também que os conteudos informativos
abordados nos perfis escolhidos, apesar de nao sinalizarem
explicitamente desinformagdoes de género, atuam de maneira
preventiva e influente na contribuicao ao combate a desinformacgao
quanto ao género feminino, pois expoem testemunhos e trazem
noticias com fontes fidedignas sobre essa tematica tao
preocupante e urgente enraizada através de percepgoes morais em
nossa sociedade.

5.1 Ampliacao do estudo

Com base nas descobertas preliminares, constatou-se a
necessidade de expandir o estudo em diregao as praticas
informacionais como agdes de informacao (GOMEZ, 1999), a partir
das concepgoes de produgao, compartilhamento e reuso dos posts
no feed.

Para tal, em virtude da expressiva quantidade de praticas
informacionais no perfil Planeta Ella, que se distingue por nao
apresentar conteudos com anuncios ou parcerias pagas e por
oferecer mais de uma publicagao diaria, ao contrario dos outros
perfis que apresentaram menos postagens do que o esperado,
optou-se por ser este o perfil a realizar a segunda etapa da
pesquisa.

A “produgao” da informagao esta relacionada ao processo de
elaboragao e geracao de informagdes ou dados. O
“compartilhamento” da informagao implica em disponibilizar e
facilitar o acesso as informacgoes para outras pessoas. Ja o "reuso”
da informacao é relativo a utilizacao de informacgoes ja existentes
para propositos distintos dos quais foram inicialmente geradas.
Isso envolve a aplicagao de dados ou conhecimentos pré-existentes
em novos contextos, analises ou estudos, permitindo a reutilizagao
de informagdes ou conhecimentos anteriormente produzidos.



O reuso da informacao contribui para a expansao do
conhecimento, a criagao de novas perspectivas e o estimulo a
pesquisa interdisciplinar. O principio do reuso é amplamente
empregado no ambito da investigacao cientifica, onde dados e
outros recursos sao examinados por diferentes perspectivas,
analisados em contextos e disciplinas distintas daquelas em que
foram inicialmente gerados. (SAYAO, 2016). Durante esta fase, ao
examinar a literatura (Quadro 2), o objetivo foi de explorar a
dimensao da intencionalidade, assim como o arranjo das 30
postagens coletadas no perfil.

Quadro 2 - Categoria/subcategoria fundamentada na literatura.
CATEGORIA/DESCRIGAO SUBCATEGORIA/DESCRIGAO

Compartilhamento e reuso da informagao:
ACOES DE INFORMAGAO - | repostagem de contetdo produzido por
PRATICAS outras pessoas no proéprio Instagram ou
INFORMACIONAIS: em outras plataformas, seguido ou nao
processos que possuem o | pela adi¢cdo de informacgoes para reforgar
proposito de informar algo. | a validagao da informagao ou atribuir-lhe
(GOMEZ, 1999, ARAUJO, | um novo significado.

2017). Produgao de informagao: criacao propria

do conteldo pelo perfil Planeta Ella.

Fonte: Elaborado pelos autores (2023).

Para tanto, verificou-se a incidéncia de ag6es de informacgoes
manifestadas em produgao, compartilhamento e reuso dos posts no
feed (Quadro 3). Observou-se que todos os posts que
compartilharam um determinado conteido também reutilizaram o
material, acrescentado informagdes mesmo que apenas na
legenda. Portanto, levando em conta que a legenda foi incluida na
analise, apesar das diferencas entre compartilhamento e reuso,
essas duas subcategorias foram agrupadas devido a questoes
operacionais.



Quadro 3 - Agdes de informagao - praticas informacionais conforme
incidéncia (nUmero de ocorréncias).

= = COMPARTILHAMENTO E

PRODUGCAO DA INFORMACAO REUSO DA INFORMAGAO
21 (70%) 9 (30%)

Variantes do conteudo: noticias, Variantes do contetdo:
celebragdes, denuncias, noticias, relatos,
reivindicagoes, histéria em reportagem, ensinamentos,
quadrinhos, relatos, divulgagao, ensaio

representacoes humoristicas, fotografico, cobertura de

reflexdes, charge, poesia, satira. evento.

Fonte: Elaborado pelos autores (2023).

Evidenciou-se que o perfil apresenta uma frequéncia maior de
compartilhamento e reuso de informagdes em comparagao com a
produgao de conteudo original. Essa abordagem pode ser atribuida
a diversos motivos, incluindo a intencao de fornecer valor aos
seguidores, selecionando criteriosamente postagens de outras
fontes que sao consideradas relevantes, interessantes e
informativas. Nesse contexto, o perfil desempenha também um
papel de curador de conteudo, “ferramenta que aumenta
drasticamente os niveis de eficiéncia e assertividade da navegagao”
(GORDON, 2014, p. 152), com o objetivo de disponibilizar uma
diversidade de informagodes e perspectivas aos seus seguidores.

Desta forma, a partir de releituras dos dados, percebeu-se que
os posts oferecem uma ampla gama de conteudos que trazem
visibilidade e estimulam o envolvimento em questdes feministas,
contribuindo para aumentar a conscientizagao, promover o dialogo
e fomentar a reflexao critica entre suas seguidoras. O perfil informa,
educa e inspira mulheres, embora também conte com seguidores
de outros géneros e/ou caracteristicas. Além disso, por meio das
postagens, cria-se um ambiente de solidariedade, construindo uma
rede de apoio e encorajamento para as mulheres enfrentarem os
desafios e opressoes impostas pela sociedade.

Esse perfil em especifico, assim como os outros analisados
na primeira fase, nao tem como objetivo principal combater a



desinformagao de género como mencionado anteriormente, porém
oferecem oportunidades de letramentos que tém impacto na
capacidade dos individuos de reconhecer e resistir a discursos
falsos, enganosos e prejudiciais. Ademais, podem capacitar as
mulheres a se tornarem agentes ativas na busca pela igualdade de
género, na desconstrucao de estereodtipos e na defesa de seus
direitos. Isso inclui exigir politicas publicas que promovam a
equidade de género e desafiar as estruturas de poder opressivas.

6 CONSIDERAGOES FINAIS

A partir do referencial tedrico, constatou-se até o momento
que o termo desinformagao de género advindo da desinformacgao,
quando exercido sobre o género feminino, constitui-se também
como um tipo de violéncia contra as mulheres, trazendo distintas
possibilidades interpretativas quanto a sua génese e seus fins.

Observou-se também, por meio da AC, o quanto esses perfis
do Instagram que abordam seus conteudos de maneira dinamica e
séria, se fazem necessarios e potentes ao combate a esse tipo
especifico de desinformacgao, por vezes sutil, porém nao menos
prejudicial para o avango da equidade de género que carecemos em
nossa sociedade.

Além disso, partindo da premissa que a desinformagao de
género é extremamente nociva para a sociedade, uma vez que
perpetua as relagoes desiguais de poder, reforcando a
marginalizagao da mulher como segundo sexo, é de extrema
importancia buscar meios que possam efetivamente combater essa
problematica.

Em virtude dessas constatagoes, sugerimos estudos que
possam contribuir acerca de discussoes sobre o tema no ambito da
Ciéncia da Informagao, preferivelmente no que se refere a
letramento de género, feminismos, regimes de ética da informacao,
assim como os limitrofes da moralidade e estrutura social.
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