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RESUMO

Este trabalho consiste na conceituagao e desenvolvimento do projeto grafico de um
impresso editorial periddico — revista-portfolio, voltado ao publico académico e
profissional da area de design, com foco na divulgagao de projetos executados por
alunos dos cursos de design da UFRGS. Como base para este projeto, foi realizado
um estudo de publicagbes de diversos tipos — gerais, académicas e profissionais —,
procurando definir padrdes, conceitos e estratégias de design editorial. Além do
projeto grafico, foram também definidos aspectos como a forma de selegdo de

trabalhos, a sua classificacao e possibilidades de distribuicao da revista.

Palavras-chave: Design. Design editorial. Revista. Publica¢do. Portfolio.



ABSTRACT

This paper consists in the conceptualization and development of the graphic project
of a printed periodical - magazine-portfolio, focusing on the academic and
professional public of design, aiming to promote the projects executed by the
students of the visual and product design courses at UFRGS. As basis for this
project, was developed a study of publications of various types - general, academic
and professional - trying to define standards, concepts and strategies of editorial
design. Besides graphic design, were also defined aspects such as how to select

papers, their classification and distribution possibilities of the magazine.

Keywords: Design. Editorial design. Magazine. Publication. Portfolio.



2.1

2.2

4.1
4.2
4.3
4.3.1
4.3.1
4.4
441

4.5

5.1

5.1.1

5.2

5.2.1

SUMARIO

INTRODUGAO ......cueeeererercreree e sesas e saesas e sassas e ssesas e saesassssssssssessssssaees 21
OBUETIVOS ... s e s amn e e s 24
OBUJETIVO GERAL ...ttt ettt e a e eneeee e 24
OBJETIVOS ESPECIFICOS ..ot 24
METODOLOGIA ... cceer e smre s snr e s mn e s mn e s mnn e s e 25
CONCEITOS BASICOS.......cccoereierecrereeeereeres e e saesesassessssesessssesssasssaas 27
O QUE EREVISTA? ...t 27
TIPOS DE REVISTAS ..ot 29
HISTORIA DAS REVISTAS ..ottt 31
As revistas NO MUNAO ......cooooiieeeeeeeee 31
As revistas N0 Brasil ... 33
0 S I L ] [ SRR 34
Formato e organizagédo de conteldo .........ccooeeiviiiiiiiiiiiiiie e, 35
O CONCEITO REVISTA-PORTFOLIO......cciiiiiiiiie e 36
ELEMENTOS DO PROJETO EDITORIAL ......coooiiiiiieriierre e 38
FORMATO .ottt ettt et e e e e e e et e e e e e nnneeeaeeennees 38
Os formatos tradiCioNa@is ............cueviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 38
Formatos especiais — pros € CONtras.........cccooevveiviiiieieiii e 39
07 4 1 N SR 41
Simetria € ASSIMEria........covviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeee e 41



5.2.2
523
5.2.4
5.2.4.1
5.24.2
5.3
5.3.1
5.3.2
5.3.3
5.3.3.1
5.3.4
5.3.4.1
5.34.2
5.3.5
5.3.5.1
5.3.5.2
5.3.5.3
5.3.54
5.3.6
5.3.7
5.3.7.1
5.4
5.4.1
5.4.2
54.3

5.5

EQUIIIDIIO . 43
SECEO AUICA........oceeeeeee e 44
L€ = | - SRR 46
A necessidade da padronNiZaga0..........coeevviiiiiiiiiiiie e 46
TIPOS de grelNa... .o 47
TIPOGRAFIA ettt e e e e et e e e e neeeeas 48
PaYo [<Yo [UF=Toz= T 2= To I oo o1 (=10 o [o J PSR 48
Classificagao basica das classes tipograficas ...........cccceeveiiiiiieiiiiiiiinnn, 49
7] 1 oo F PP OPPTUPRPPPRRRPIN 51
Relagao corpo- largura de coluna............ccoooeeeiiiiiiiiiiiiieee e 52
ESPACaAMENTOS......uiii e 54
Espacamentos VertiCais ............uoviiiiiiiii i 54
Espacamentos HOrzontais.........cooovevviiiiiiiii e 54
AlINNAMENTOS ... 55
JUSHIFICAAO . 56
Texto alinhado @ eSQUErda ...........uiiiiiiiie e 57
Texto alinhado @ direita .............uuuiiiiiiiiii 57
CentraliZado .........cooeviiiiiiiiiiiiiieeee e 58
Variag0es de EStilO......coooovireieeee e 58
Tipografia como elemento de COMPOSICAD .......ccceeeevveieviiiiiiieeeeeeeeeeien, 59
THHULOS .. 61
IMAGEM ... ..ot et e e et e e e et e e e e e nnneeeaeeenees 62
FUNGOES da imagem ......ccooiiiiiiii e 62
1= [=Toz= To Jo [T 10 F=To [T o 1S 63
A ImMagem NO [aYOUL........cooi i 64

PROCESSOS DE PRODUGAO GRAFICA PARA DESIGN EDITORIAL .65



5.5.1

5.5.1.1
5.5.1.2
5.5.1.3
5.5.2

5.5.2.1
5.5.2.2
5.5.3

5.5.3.1
5.5.3.2
5.5.4

5.5.4.1
5.54.2
5543

5544

6.1

6.2

6.3
6.3.1
6.3.1.1
6.3.1.2
6.3.2
6.3.2.1

6.3.2.2

Processos de IMPreSSA0 ......c.uuiiiiiiiiiiieeiiie e e 65
IMPressa@o OffSet ... 65
IMpressao Digital...........ooooo o 66
01 eTe ] =Y/ U = S 67
Papéis € TiNtas.......oooiiiiiii e 67
=Y =TI S 67
1] 2= LS 68
COr € IMPrESSA0 ... ..ccieiiieie e e e e e e e eeaaans 69
SEIECAO UE COMES ... .ttt e e e e e eeeaans 69
COreS ESPECIAIS ....ceeeeeeeiieie ettt e e et e e e e e e e e et e e e e e e eeaaee 71
ACADAMENTOS ... 71
(O70] 5 (PP PP PTRPP RO 71
DODIas......cooiiiiiiiie 72
e gTo= o [T o F= Tor= o 73
AV =Y 4 1A= =1 0 11 0 F= Vo= Lo PP 75
PESQUISA DE OPINIAO.........coeireeerereeeeesesassessesaesessesassessessssessssssaees 76
DEFINICAO DOS PUBLICOS ......oooovieeeeeeeeeeeeeee e 76
OBJETIVOS DA PESQUISA ...ttt 78
RESULTADOS ... .ottt et e e e e e et e e e e e e 81
Caracterizagao dos interessados — aspectos demograficos..................... 81
[AAAE ... 81
1= (o TSR 82
Preferéncias dos interessados sobre arevista............cccoocceveiiiiiincnnne, 82
Preferéncia sobre conteldo ...t 83

Preferéncia sobre distribuicdo e precificagdo..........ccccevvieieviviiiiiicieninee, 84



6.3.3

6.3.4

6.3.5

6.3.6

7.1

7.2

7.3

7.4

7.4.1
7.4.1.1
7.4.2
7.4.2.1
7.4.22
7.4.2.3
7424
7.5

7.5.1
7.5.1.1
7.5.2
7.5.3
7.5.3.1
7.5.3.11
7.5.3.1.2

7.5.3.2

Preferéncia sobre selecdo de trabalhos ...........ccooovviviiiiiiiiiiiiiiiee e, 86

Preferéncia sobre publico-alvo ... 86
Preferéncia sobre linguagem visual.............cccccoviiiiiiiiiiiiiiiiiiieee, 87
Conceito da Revista — Imagem dos CUrsos .........cccceeeevveeeeiiiiiiieieeeeeeeeenn, 88
APLICAGAO DA METODOLOGIA .........coeereceeereeerereeas e eesas e s e saeens 90
PROBLEMA ..ttt e e e e e e neee e e e e 90
DEFINICAO DO PROBLEMA ...t 90
COMPONENTES DO PROBLEMA ... .. 90
COLETA E ANALISE DE DADOS ........oovieieeeeeeeeeeeee e 91
PUDBICO-AIVO ... 91
Painel semantico do publico interessado ..........ccooovevviiiiiiiiiiiieceee e, 92
ANAliISe de SIMIIAreS........coooeeeeeee e 93
ReViIStas gerais ... 94
ReVistas-portfolio.........oooeiiieii e 97
Revistas aCad@miCas...........ccouvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeee e 99
QuUAro COMPAALIVO .....eeeiieeeiiiiiiiii it e e e e e e e e e e e 104
CRIATIVIDADE ...ttt e a e e e e e e neeeeas 105
(O] 01 (=14 o [ PP 105
SeleGa0 dOS Projetos.....uuuii e 106
Formato, Papel e Acabamentos...........ccooooviiiiiiiiii i, 107
Projeto GrafiCo.......ooovviiiiiiiiiiie 109
TIPOGIAfIA ... 109
Tipografia de teXIOS .......uuueiiiiiii e 109
Tipografia de TitUIOS.........uuuuiiiiiii e 110

Grelha € LayOuUt.........ooviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 111



7.5.3.3

7.6

7.6.1

8.1
8.2
8.2.1
8.2.2
8.3
8.4
8.4.1
8.4.2
8.4.3
8.5
8.5.1
8.5.2
8.6
8.6.1
8.6.2
8.6.3
8.7
8.8

9.1

VIABILIDADE E DISTRIBUICAO........ccoiioeeeeeeeeeeeeeeeeee e 113
Especificagdes técnicas e orcamento de produgao.............ccceeeeeeeennnnn.. 114
DEFINIGOES GERAIS — PRE-TESTE.......ccececerrerirreernnseeesaesesssesssaenes 117
ORGANIZACAO GERAL ..., 117
FORMATO, MARGENS E GRELHA ... 118
FOrMatO ... 118
Margens € grelna............. oo 119
LAYOUT BASICO ...ttt 120
TIPOGRAFIA. ... ettt e e e e e e e e naeeeas 123
Tipografia de TeXtOS ......ccoiiiiiiieiecee e 123
Tipografia de titulOS ........cooiiiie e 125
Teste de tipografia.............uueeeeiiiii s 127
IMARGCA et e e e e e e e e e e e e e e e e e e anaeaaeaans 129
O NOME d8 FEVISTA .....eviiiiiiii e 130
ConStruGao da MArCaA .......coeeeeieieieieee e e e 131
ELEMENTOS DE LAYOUT ... 132
(O T (o] = 1 PP 133
ROAAPE ... .. e 134
SCIOS . e e e e 135
CORES ...ttt e e e e e e e e e e e e e anreeeas 137
Papel € IMPreSS80......oouuui i 139
BONECO DE TESTES DA PRIMEIRA EDICAO ........cccooeercerecerereenn 141

SELECAO DE PROJETOS ...ttt 141



9.2

10

10.1
10.1.1
10.1.1.1
10.1.2
10.1.3
10.2
10.2.1
10.2.2
10.2.3
10.3
10.3.1
10.3.2
10.3.2.1
10.3.2.2
10.3.3
10.3.4
10.3.4.1
10.3.4.2
10.3.4.3

10.3.5

11

PALETA DE CORES ... 143

TESTE COM PUBLICOS. ......coccieeeereseresesesssesssesssesssessseasssessseasenes 144
O TESTE ettt e e e e e e eeas 144
Criacdo do QUESHIONANIO.......cccoeiiiiiice e 144
Teste inicial do QUESTIONANIO ........evveiiiiie e 145
IMPress@o do BONECO...........ouueeiiiie e 146
Forma de ApPlICAGAO0...........ii i 147
RESULTADOS ...ttt e e e e eneeeeeean 148
Resultados geraiS.........coouiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 148
Pontos positivos apontados.........cooeeeeiiiiiiiieee e 149
Pontos negativos apontados .........couuoiiiiiiiiiiiiii e 150
ADEQUACAO DAS DEFINICOES GERAIS ..o 151
(@17 vz Loz To J €T - | E PP 151
Formato, Margens € Grelha ..o 152
FOrMEaTO ... 152
Margens € Grelha.............ooueiiiii i 153
Layout Basico e Tipografia ... 153
Elementos de Layout...........oooooiiiiiie 154
CArOlAS ... 154
ROAAPES ... e 155
7= (o 1 PP 156
(O] =P 157

RESULTADO FINAL.......ccotteriiinrerinsssre s ssssss s sssss s sssssssse s 160



12 MANUAL DE EDITORAGAO. ........ccorerereerererese s esas e e sse e s sesssseaes 173

121 OBJETIVOS DO MANUAL ...t e e 173
12.2 UTILIZACAO DO MANUAL .....ooueeieeeeeeeeeee et 173
13 CONSIDERAGOES FINAIS ........coeeeeeeceecreeeeeeeseseesesas e snessssesnesassees 174
13.1 Sugestdes para Trabalhos FUtUros ... 175
14 REFERENCIAS .......coocireecetrc s e easeeesaesesseesas e e sse e sassesssassesasssnssanaes 177
APENDICE A - Formulario de Candidatura............cccccceceueeemreseressceesesessssesssaens 182
APENDICE B — Manual de Editoragao .........cc.ccueeuererceesimsessssnsesssssssesssssssessssnnns 183
ANEXO A - Estrutura curricular do curso de design visual..........ccccccevrrrernnnnns 185

ANEXO A - Estrutura curricular do curso de design de produto...................... 186



LISTA DE QUADROS

Quadro 1 Etapas do método projetual x Etapas do método criativo.............cc.......... 25
Quadro 2 Caracterizagdo do grupo de interessados...........ccooeeeeeeieeiieeiieeeeeeeeee 78
Quadro 3 Questdes da pesquisa e seus objetivos ... 79
Quadro 4 Quadro-resumo da analise de similares ... 104

Quadro 5 Especificagdes TECNICAS .......ccceeeeeeee e 114



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 Revista Form n°234 — Setembro/Outubro de 2010 .............ueviiiiiiiiiiiiiinnnee 31
FIQUIa 2 POMFONIO ...t 35
Figura 3 Tabela de Aproveitamento de Papel .............ccoooiiiiiiiiii e, 39
Figura 4 Capa da Revista Computer Arts ProjectS #12........ccoovveeiiieeeiiiiiieeeeeeeeeeees 40
FIQUIAa 5 SIMELIIA ... 42
Figura 6 Exemplos de aplicagdo da balanga romana e da balanga de fulcro............ 44
Figura 7 Diagrama da Secgao Aurea - Espiral de FibonacGi..........ccccoocceveveeececeeenn. 45
Figura 8 Grid retangular, de colunas, modular e hierarquico .............cccccceeeeeeeeeennnnn, 47
Figura 9 Classificacao das classes tipograficas por Bringhurst..............cccccciiinnnnees 50
Figura 10 Classificagao das classes tipograficas por VOX..........cccevveeevvveiiiiiieeeneeennns 50
Figura 11 Classes incluidas pela Typl a classificacdo de VOX ............cuuceeiieeieiinnnnn, 51

Figura 12 Comparacéao de corpo de fonte - Times New Roman (esq.) e Century (dir.)

.................................................................................................................................. 52
Figura 13 Tabela de média de caracteres por linha ..............ccccviiiiiiiiiiiiiiiiie 53
Figura 14 Exemplos de alinhamento .............uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 56
Figura 15 Diagrama de variagdes de €Stilo ...........couviiiiiiiiiiiiii e, 59
Figura 16 Composicao com tipografia - Revista Computer Arts Brasil #23............... 60
Figura 17 Titulos - Revista Melissa Plastic Dreams #3 ..o 61
Figura 18 IMpressao digital .............uuuuuuuiieiiiiiiiiiiiiii e 66
o U] = T K IS Y= [=To= To R o (X o] (= T 70
Figura 20 Tipos de dobras - paralela simples, janela, sanfona e francesa................ 73

Figura 21 Tipos de encadernacéo: lombada canoa, sem costura, costurada e wire-o

o U= 2 I 77

Figura 23 Grafico de proporgao entre alunos e professores consultados ................. 79



Figura 24 Grafico com faixa etaria de alunos e professores ..........cccccccceceieviiiiiennnnns 82

Figura 25 Grafico de divisdo por sexo de alunos e professores..........ccccceeeeeeeeeeeennnes 82
Figura 26 Grafico de preferéncia sobre o conteudo da revista............cccccuvviiiiinnnnneee 83
Figura 27 Grafico de preferéncia sobre meio de distribui¢cao da revista.................... 85
Figura 28 Grafico de preferéncia sobre precificagdo da revista ............c.ccooooeeeieies 85

Figura 29 Grafico de preferéncia sobre precificagdo da revista - valores sugeridos .85

Figura 30 Grafico de preferéncia - método de selecdo de trabalhos......................... 86
Figura 31 Grafico de preferéncia - publiCo-alVvo..............ooovvviiiiiiiiiiiceee e, 87
Figura 32 Revistas mais citadas - preferéncia sobre linguagem visual..................... 88
Figura 33 Nuvem de palavras — Imagem externa dos CUrsos ............cccccuuueeueennnnnnnne 89

Figura 34 Fluxograma de interesses - Publico Interessado>Revista>Publico-Alvo...92

Figura 35 Painel Semantico — Perfil ..o, 93
Figura 36 Painel Semantico — LinQuagem...........cccoooeiiiiiiiiiiiici e, 93
Figura 37 Revista Zupi — Capa, sumario € paginas internas............cccccceeeeeeeeeeeeeeennns 94
Figura 38 Revista Zupi - PAginas duplas...............ueeuuuimiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieees 95
Figura 39 Revista Void - Capa, pagina inicial e pagina interna......................cccoooee. 96
Figura 40 Revista Void - Paginas duplas e grelha...........ccccooooiiiiiiiiiii e, 97
Figura 41 D2B — Capa, sumario, abertura de matéria, pagina de conteudo ............. 98
Figura 42 Revista D2B — Paginas duplas e grelha................uuiiiiiiiiiiiiiiiiie 99

Figura 43 Revista llustre — Capa, sumario, pagina inicial e pagina de portfolio ...... 100
Figura 44 Revista llustre - Pagina duplae grelha..........ccccoiiiiiiiiici s 101

Figura 45 Revista LCMS — Capa, sumario, pagina de texto, pagina de portfolio ....102

Figura 46 Revista LCMS — Paginas duplas e grelha.............ccccoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinne 103
Figura 47 Portfolio Horizontal - DMSBOX 2009 ........ccooiiiiiiiiiiiiieeieieeeeeee e 108
Figura 48 Aproveitamento de Papel - Formato 16,5 x 24cm ............cccvviiiiiiiiiinnnnee 108

Figura 49 Tipografia para teXtOS...........uuuuuiiiiiiiiiiiiii e 110



Figura 50 Revista Zupi — Referéncia de tipografia para titulos...................ooooooee. 111

Figura 51 Exemplos de flexibilidade (pagina de sete colunas).............ccccccuueeunnnnnee 112
Figura 52 Estudos de diagramacéo - Grelha sete colunas..............cccccuveiiiiiiinnnnnne. 112
Figura 53 Paleta de Cores — EXemMPIO........ooovvviiiiiiiiiiiiieeeee e 113
Figura 54 Orgamento de produgao — SImulagao..............cuvuiiiiiiiiiiiiiiiieee e, 115
Figura 55 Aproveitamento de Papel - Formato 16,5 X 24cm ..........ccoevvciiiieeieieeennns 119
Figura 56 Margens e grelha - Pagina dupla ... 120
Figura 57 Estudos iniciais de [ayout................ooiiriiiiiii e, 120
Figura 58 Estudos digitais de layout...............ooiiriiii i, 121
Figura 59 Layout padréo - Exemplo de aplicagao ..............ceevieiiiiiiiiiiiiiiiee e 122
Figura 60 Layout padr80 — Vari@Ga0 .............uuuuuuuiuuumiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiieeiineeeieeae 123
Figura 61 Tipografia para textos - pré-selegao.............coouvvieiiiiiiiiiiiiiiicicee e, 124
Figura 62 Caracteristicas morfologicas - Comparacao de tipos..........ccceeeeeeeeeeenenn. 125
Figura 63 Tipografia para titulos - Pré seleGao..........ccoovvviviiiiiiiiiiiiecee e 126
Figura 64 Exemplo de apresentacdo da combinagao tipografica...............ccceeeeenee 127
Figura 65 Resultados da pesquisa de tipografia ...........ccccccceeeiiiiiiiiiiicice e, 128
Figura 66 Primeira marca dOS CUISOS.........ccuuuuiiiiiiiiii et e e e e e e e eanans 129
Figura 67 Marca Desenvolvida por Alunos em 2006..............ccceeveeieiiiiiieeeiiie e, 130
Figura 68 Postagem (tweet) no Twitter, utilizando a tag #vestibular ....................... 131
Figura 69 Estudos de interag@o — Lettering.............uveuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii 131
Figura 70 ConStruGao da MarCa ............uuuueuuummuuieiiiiiiiiiiiniiieeneinenneenneennennennnnnennnnnnnnes 132
Figura 71 Resultado final — Marca................uuuuuuemimimiiiiiiiiiieeneeeees 132
Figura 72 Cartolas - Localizagdo e medidas gerais.............ccccuuuueermmiieiiiiiininiiininnnne 133
Figura 73 Rodapé - Localizacdo € medidas gerais ............ccccuuueereeiimiiniiiiiiiiiiiinnnnne 134
Figura 74 Rodapé - Especificagdes da tipografia............cccccumumeiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 135

Figura 75 Selos - Familia BASICaA............uuuuuuumeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieneeennnnes 136



Figura 76 Selos - Especificagdes da tipografia............cooovvviiiiiiiiiiiiceeeeee, 136

Figura 77 Selos - Localizagdo e medidas gerais............ccccvvveeeeiei i 137
Figura 78 COres - SEIEGAOD. ........uuuuuiiiiiiiiiiieieii bbb 138
Figura 79 Cores - Cinza 10% utilizado como cor de apoio.................eeuureemnnennnnnnnnne 139
Figura 80 Boneco de Testes - Paleta de Cores...........oooovvviiiiiiiieiiiieiiceeeeeeeeeeeee 143
Figura 81 Primeiro Questionario de TeStesS............uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie 145
Figura 82 Questionario de Testes com Adequagies...........ccevveeeeiiieeeiiiiiieeeeeeeeeeens 146
Figura 83 BoNeCo de TeStES ...oiiviiiiiiiie e 147
Figura 84 Grafico de Resultados - Nota Maxima 7............ccccoeeeeeiiiiiiiiicieee e 148
Figura 85 Grafico de Resultados - Nota Ideal Zero................uuuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiee 149
Figura 86 Nuvem de Palavras - Pontos POSItiVOS ...............uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie 150
Figura 87 Paginas com Estrutura dos CUursosS...........ccooevviiiiiiiiiiieeiicecee e 151
Figura 88 Mural Especial - Prémio Bornancini 2010 ............cooviiiiiiiiiiiicieceeeeeee, 152
Figura 89 - Margens e grelha - Definicao Final ..o 153
Figura 90 Layout Basico — Antes e Depois das alteragdes .............ccccuuvvevnnnennnnnnnne 154
Figura 91 Cartolas - Localizacdo e medidas gerais com alteragao ......................... 155
Figura 92 Rodapé - Especificagdes da tipografia com alteragao............................. 155
Figura 93 Selos - Localizagao e medidas gerais com alteragdes............................ 156
Figura 94 Selos - Especificagdes da tipografia com alteragdes ..........ccccceeeeeeveeennn. 156
Figura 95 Paleta de COrES ..........uuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 158
Figura 96 Sumario com aplicagao de cores — Pagina Dupla...........cccccuvvvvnnnnnnnnnnn. 158
Figura 97 Utilizagao de cores no rodapé — Pagina Esquerda .............cccccoeeeeeieeeenn. 159
Figura 98 Revista#1 Final — Capa..........uuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeee 160
Figura 99 Revista#1 Final — Editorial.................uuuiiiiiiiiiiiiiiiii 161
Figura 100 Revista#1 Final — Estrutura dos CUrsos ...........ccccccuuermmiemmimneniiniiinnnnnnns 161

Figura 101 Revista#1 Final — SUMANIO ...........uuuiumiiiiiiiiiiiiiieeeeeees 161



Figura 102 Revista#1 Final — Paginas do Projeto Destaque...........cccccccceeeiieeinnennnn, 162

Figura 103 Revista#1 Final — Paginas do Projeto Destaque...............ccccccuuviiinnnnne. 162
Figura 104 Revista#1 Final — Paginas do Projeto Destaque...............ccccccuuviiinnnnne. 162
Figura 105 Revista#1 Final — Paginas de Pratica Integrada de Criagéo ................. 163
Figura 106 Revista#1 Final — Paginas de Pratica Integrada de Criagéo ................. 163
Figura 107 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual..............ccccccoiiiiiiiiinnnnne. 163
Figura 108 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual..............ccccccoiiiiiiiiiinnnnne. 164
Figura 109 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual..............ccccvvieiiiiiiiiiinnnn, 164
Figura 110 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual..............cccccvvieiiiiiiiniennnn, 164
Figura 111 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual...............cccccciiiiiiiiiiinnnnn. 165
Figura 112 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual..............ccccccuuiiiiiiiiiinnnnne. 165
Figura 113 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto.............cccccoeeeeiiiin, 165
Figura 114 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto..........c..cccccoeeeeiiiinn, 166
Figura 115 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto.............cccccuvviiinnnnnee 166
Figura 116 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto.............cccccuvviiinnnnne. 166
Figura 117 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto.............cccccooeoeiiiie. 167
Figura 118 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto..........c..cccccoeeeeeiiien. 167
Figura 119 Revista#1 Final — Paginas de Design de Embalagem........................... 167
Figura 120 Revista#1 Final — Paginas de Design de Embalagem...............cccc........ 168
Figura 121 Revista#1 Final — Paginas de Design de Embalagem................ccc........ 168
Figura 122 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Integrado ...........ccccccccvvviinnnnnnnne. 168
Figura 123 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Integrado ............cccccccvvuiiinnnnnnne. 169
Figura 124 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Integrado .............cccccvviiinnnnnnnnn. 169
Figura 125 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Integrado .............cccccuvviiiinnnnnnne. 169
Figura 126 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Integrado ...........cccccccvuveinnnnnnnne. 170

Figura 127 Revista#1 Final — Paginas da Segao Multi............cccccccciviiniiinininnnnnnnne. 170



Figura 128 Revista#1 Final — Paginas da Secao Multi................cccccviiiiiiiinniennn, 170

Figura 129 Revista#1 Final — Mural.................uuuiiiiiiiiiiiii 171
Figura 130 Revista#1 Final — Mural Especial Prémio Bornancini............................ 171
Figura 131 Revista#1 Final — Paginas Finais ............ccccoovvviiiiiiiiiiiceee e 171

Figura 132 Revista#1 Final — Contracapa.........ccccooeeiviiiiiiiiiiie e 172



21

1 INTRODUGAO

Os cursos de design da Universidade Federal do Rio Grande do Sul
(UFRGS), que iniciaram suas atividades no ano de 2006 com sede na Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo da universidade, surgiram em um contexto de rapida
expansao dos cursos de design no pais. Segundo Dias (2004 apud KIRINUS, 2008),
em 2000 existiam 50 escolas de design — contabilizadas tanto escolas de nivel
superior quanto tecnolégico —, numero que dobrou em 2003. Em 2006, segundo o
Ministério da Educagdo (MEC), 131 cursos superiores de graduagcdo em design

foram avaliados pelo Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (ENADE).

Paralelamente ao rapido crescimento do numero de escolas, as constantes
mudancas culturais que vém ocorrendo mundialmente exigiram, segundo Alvares e
Contijo (2006), que conceitos importantes para o ensino e a pesquisa em design
fossem repensados, deixando para tras o modelo positivista, baseado na

historicidade, na linearidade e na simplificacdo, e dando espago a um novo sistema:

Ao romper com esse sistema conceitual — fundado em idéias de centro,
hierarquia e linearidade e considerado insuficiente para dar sentido a
crescente complexidade da realidade do mundo contemporédneo — um
numero significativo de educadores e pesquisadores elege um modelo
ancorado em idéias de multiplicidade, nds, elos e redes, que despertam e
potencializam um novo sentido do Design e suas formas de apreenséo da
realidade. (ALVARES E GONTIJO, 2006, p.50)

Com um projeto pedagogico baseado na multidisciplinaridade e na
interdisciplinaridade, os cursos de design da UFRGS sao centrados em trés eixos
basicos de conhecimento: Instrumentalizagdes e Tecnologias, Linguagens e Praticas
de Projetos e Teorias e Metodologias. Durante todo o curso, disciplinas dos trés
eixos interagem, contribuindo para a formacao de um profissional completo e capaz
de resolver problemas de projeto de forma consciente e eficaz, habilidade expressa
pelo MEC na Resolucéo n° 5, de 8 de marco de 2004, que definiu as competéncias e

habilidades que devem ser reveladas pelos cursos de graduagao em Design:
Art. 4° O curso de graduagcdo em Design deve possibilitar a formagéo
profissional que revele competéncias e habilidades para:

| - capacidade criativa para propor solugbes inovadoras, utilizando dominio
de técnicas e de processo de criagéo;
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Il - capacidade para o dominio de linguagem prépria expressando conceitos
e solugdes, em seus projetos, de acordo com as diversas técnicas de
expressao e reproducao visual;

Il — capacidade de interagir com especialistas de outras areas de modo a
utilizar conhecimentos diversos e atuar em equipes interdisciplinares na
elaboragao e execucao de pesquisas e projetos;

IV - visdo sistémica de projeto, manifestando capacidade de conceitua-lo a
partir da combinagdo adequada de diversos componentes materiais e
imateriais, processos de fabricagdo, aspectos econdmicos, psicologicos e
socioldgicos do produto;

V - dominio das diferentes etapas do desenvolvimento de um projeto, a
saber: definicdo de objetivos, técnicas de coleta e de tratamento de dados,
geragdo e avaliagdo de alternativas, configuragdo de solugdo e
comunicagao de resultados;

VI - conhecimento do setor produtivo de sua especializagéo, revelando
sélida visdo setorial, relacionado ao mercado, materiais, processos
produtivos e tecnologias abrangendo mobiliario, confecgéo, calgados, joias,
ceramicas, embalagens, artefatos de qualquer natureza, tragos culturais da
sociedade, softwares e outras manifestagdes regionais;

VII - dominio de geréncia de produgao, incluindo qualidade, produtividade,
arranjo fisico de fabrica, estoques, custos e investimentos, além da
administragao de recursos humanos para a produgao;

VIII - visao histérica e prospectiva, centrada nos aspectos sécio-econdmicos
e culturais, revelando consciéncia das implicagdes econdmicas, sociais,
antropolégicas, ambientais, estéticas e éticas de sua atividade. (BRASIL,
2004)

Estas competéncias, adquiridas pelos alunos nas diversas disciplinas do
curriculo, como Ecodesign, Estudos Tipograficos, Metodologia de Projeto, Teoria e
Histéria do Design, Ergonomia e Semiodtica, entre outras (ver Anexos 1 e 2), sao
postas em pratica principalmente nas disciplinas do eixo de Linguagens e Praticas
de Projetos, como Pratica Integrada de Criacdo (I e Il), Projeto Visual (L1111l e V),
Projeto de Produto (1,111l e IV), Projeto Integrado (I e Il), Design de Embalagem (I e
II) e disciplinas eletivas como Design de Superficie (I e Il), além do Trabalho de
Conclusdo de Curso. Sao os projetos desenvolvidos nestas disciplinas que
compdem também o primeiro portfolio dos alunos, veiculo importante para a
divulgacdo, nos meios académico e profissional, da sua producédo pessoal e do

curso como um todo.

Sendo um dos cursos — Design Visual — voltado ao desenvolvimento de
projetos que envolvem objetivos comunicacionais, no qual conhecimentos de
marketing s&o adquiridos e aplicados durante todo o processo de aprendizagem,

espera-se que seus alunos e professores tenham capacidade de divulgar
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adequadamente sua produc¢ao académica. Hoje, todavia, a divulgacdo dos cursos de
design da UFRGS se da apenas através da insergao, por conta propria ou por
indicagdo de professores, dos seus alunos no mercado de trabalho, o que tem
contribuido lentamente para o reconhecimento do curso neste meio. Além disso, sdo
organizadas ocasionalmente exposi¢gdes de trabalhos compostas principalmente
pelos resultados obtidos nas disciplinas de pratica de projeto. Entretanto, as
exposicoes, além de serem efémeras, exigem um espago fisico adequado e

envolvem um custo consideravelmente alto com sua montagem.

Deste modo, pode-se considerar latente a necessidade de um veiculo de
divulgacao abrangente que exponha a comunidade de forma organizada, completa e
concisa os cursos de design da UFRGS, visto que, como defende Galvao (2003),
apesar da proximidade das instituicbes de ensino da comunidade, ndo ha garantias

de que seus servicos serao totalmente compreendidos pela sociedade.

Esta necessidade pode ser abordada seguindo conceitos tradicionais de
marketing. Segundo Kotler e Fox (1994, p. 24), “marketing é analise, planejamento,
implementagdo e controle de programas cuidadosamente formulados para causar
trocas voluntarias de valores com mercados alvo e alcangar os objetivos
institucionais”. E em seu livro, “Marketing estratégico para instituicdes educacionais”,
que os autores abordam as instituicdes de ensino como provedoras de servigos,

regidas, como qualquer outra, pelas leis de mercado.

Estes conceitos podem ser um tanto controversos, visto que foram aplicados
a universidades particulares dos Estados Unidos e a algumas universidades
estaduais de mesma nacionalidade, que tém estrutura diferente das universidades
publicas brasileiras. Porém é valido ressaltar que o marketing pode trazer beneficios
para instituicdes de ensino em geral, inclusive aquelas que nao visam o lucro, visto
que estas acgdes ajudam na organizagao da instituicdo, melhorando a qualidade de
Seus servigos e a sua comunicagdo com o publico interno e externo, que hoje € uma

das principais necessidades dos cursos de design da UFRGS.

Este projeto pretende, com base na justificativa apresentada, contribuir para a
divulgagao dos cursos, preenchendo as lacunas de comunicagao que podem ser

percebidas atualmente.
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2 OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL

Conceituar e desenvolver o projeto grafico de um impresso editorial
periodico — revista-portfolio, voltado ao publico académico e profissional da area de
design, com foco na divulgagao de projetos executados por alunos dos cursos de
design da UFRGS.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Caracterizar o publico-alvo da publicacdo, seus interesses e

necessidades que possam ser satisfeitos pelo projeto.

- Definir padrbes e diretrizes como tipografia, colorimetria, diagramacao,
impressdo, acabamento, organizagdo de conteudo, periodicidade,

formas de selecao de trabalhos, entre outros.

- Definir estratégias de divulgacao e distribuicao da revista.
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3 METODOLOGIA

Para o desenvolvimento deste trabalho foi utilizado o método projetual
proposto por Munari (2008) em “Das coisas nascem coisas” e descrito por Panizza
(2004) em “Metodologia e processos criativos em projetos de comunicagao visual’

nas seguintes etapas:

Quadro 1 Etapas do método projetual x Etapas do método criativo

Etapa do método projetual de design —

. . . Etapa de processo criativo
Munari (Das coisas nascem coisas)

Problema
Definicao do problema Delimitagdo do problema

Componentes do problema

Coleta de dados
Acumulo de dados
Analise de dados

Criatividade
Materiais e tecnologia Incubagao + ideagao
Modelo

Verificagdo
Desenho de construgao Verificagao

Solucéao

Fonte: Panizza, 2004

De forma simples, descreve-se, com base em Munari (2008), as etapas do

meétodo projetual de design:
1. Problema: Definir qual a necessidade a ser satisfeita.

2. Definigdo do problema: Estabelecer critérios — o que sera feito para

satisfazer a necessidade.

3. Componentes do problema: Dividir o problema em “subproblemas” que
devem ser resolvidos separadamente para resolver o problema como um

todo.
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4. Coleta de dados: Pesquisar o que ja foi feito para resolver este mesmo

problema.

5. Anadlise dos dados: Analisar como foram resolvidos alguns dos
subproblemas descritos, o que é valido e pode ser apropriado, 0 que nao

deve ser feito, etc.

6. Criatividade: Desenvolver o projeto com base na andlise feita

anteriormente.

7. Materiais e Tecnologia: Pesquisar os materiais e tecnologias que poderao

ser utilizados para a execugao do projeto.

8. Experimentacdo: Testar os materiais selecionados, procurar solugdes

para componentes ainda n&o solucionados.

9. Modelo: Estabelecer relagdes entre os dados recolhidos e iniciar a

esbocar solugdes.

10.Verificagdo: Testar as solugdes encontradas, submetendo-as aos

possiveis usuarios, observar as possiveis falhas e corrigi-las.
11.Desenhos de Construgao: Detalhar a solugao final encontrada.

As etapas a cumpridas na primeira fase do projeto (Trabalho de Conclusao
de Curso 1) sdo aquelas relacionadas a conceituagéo do projeto, ou seja: Problema,
Definicao do Problema, Componentes do Problema, Coleta de Dados e Analise de
Dados e estédo descritas nos capitulos 4, 5, 6 e 7 deste trabalho. Na etapa seguinte
(TCC2), foram desenvolvidas as etapas de Criatividade, Materiais e Tecnologia,
Experimentacdo, Modelo, Verificacdo e Desenhos de Construcio, descritas a partir

do capitulo 8.
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4 CONCEITOS BASICOS

A seguir serao definidos conceitos basicos importantes para o
desenvolvimento do projeto, dos quais parte a definicdo das componentes do projeto
editorial. Serao abordados o conceito de revista, os tipos e a historia das revistas,

conceitos basicos de portfolio e de revista-portfolio.

4.1 O QUE E REVISTA?

Considerando que o objeto deste projeto sera uma revista-portfolio, faz-se
necessario definir claramente as caracteristicas que diferenciam as revistas dos
outros tipos de publicagdo. Ha muitas definigbes para revista. Algumas mais
filosoficas e outras mais praticas. A definicdo dada pelo Minidicionario da Lingua

Portuguesa é simples, porém muito ampla:

Revista, s.f. [...] publicagdo periddica em que se divulgam artigos,
reportagens, etc. sobre diversos assuntos ou, ainda, em que se divulgam
trabalhos ja aparecidos em livros e outras publicacdes. (BUENO, 1996, p.
577)

Em outro contexto, Scalzo (2004, p.12) define a revista como “um fio
invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda a construir
identidade, ou seja, cria identificacbées, da sensagao de pertencer ao mesmo grupo”
e cita trés caracteristicas basicas das revistas — o formato, a periodicidade e a

especializagao:

- Formato: A revista utiliza o seu formato para valorizar a informacao que
publica. Uma boa impressdo, em bom material e com bom acabamento
a torna um elemento mais duravel que, por exemplo, os jornais, e,
considerando que suas informagdes também sdo mais duraveis que as

dos impressos diarios, a revista torna-se um item colecionavel.

Um ponto que diferencia visivelmente a revista dos outros meios de
comunicacao impressa € o seu formato. Ela é facil de carregar, de guardar,
de colocar numa estante e colecionar. Ndo suja as maos como os jornais,
cabe na mochila e disfargada dentro de um caderno, na hora da aula. Seu
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papel e impressdo também garantem uma qualidade de leitura — do texto e
da imagem — invejavel. (SCALZO, 2004, p. 39)

Periodicidade: As revistas sdo, invariavelmente, lancadas em
intervalos regulares pré-definidos. Seu conteudo €, portanto, definido
de acordo com a periodicidade escolhida, sendo mais ou menos

aprofundado de acordo com esta escolha.

Especializacdo ou Segmentacdo: O conteudo de cada revista é
focado em um determinado publico, segmentando o mercado. O
publico da revista define sua linguagem, a profundidade da
abordagem dos temas e influencia na periodicidade e no formato.
Revistas populares, por exemplo, exigem acabamentos mais simples

e textos mais sucintos, em comparacgao a revistas cientificas.

Nascimento (2002), também destaca estas caracteristicas em sua definicao

de revista:

Em linhas gerais, define-se revista como uma publicagdo periddica de
formato e tematica variados que se difere do jornal pelo tratamento visual
(melhor qualidade de papel e impressdo, além de maior liberdade na
diagramacdo e utilizagdo de cores) e pelo tratamento textual (sem o
imediatismo impostos aos jornais diarios [...]). (NASCIMENTO, 2002, p. 18)

As caracteristicas citadas, porém, ndo sao isoladas. E impossivel definir a

periodicidade de uma revista sem saber a que segmento ela estara voltada. Assim

como a periodicidade influenciara no formato da revista, se ela tera mais ou menos

paginas, se utilizara um acabamento mais simples ou mais custoso, etc. Ambrose e

Harris (2009) exemplificam esta interatuacéao:

[...] a natureza efémera das fofocas sobre celebridades significa que as
revistas que as noticiam utilizam um papel de baixa qualidade porque o
conteudo é “descartavel’. Ja os periddicos académicos, por exemplo, serao
mantidos por anos. (AMBROSE e HARRIS, 2009, p. 43)
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4.2 TIPOS DE REVISTAS

A segmentacao, a fim de definir o publico leitor de uma revista, pode ser
baseada em diversos fatores. Scalzo (2004) cita os principais como: “por género
(masculino e feminino), por idade (infantil, adulta, adolescente), geografica (cidade
ou regiao) e por tema (cinema, esportes, ciéncia...)”. Estes fatores sdo o ponto de
partida para um processo de especializagdo que pode chegar a grupos muito
restritos de leitores ou abordar temas mais generalistas, atingindo um contingente
maior do mercado. Porém, a autora pondera: “Para as revistas, fica 0 meio termo:
nao falar com todo mundo (como fazem a televisdo ou o0s jornais) e nao

individualizar seu leitor (como a Internet)”.

Sodré (1971) classificou por tema, no inicio dos anos 70, os quatro tipos de
revistas existentes na época: “informacdo geral e entretenimento, informagéo e
andlise de noticias, revistas femininas ou dedicadas a problemas de familia e
revistas de conhecimentos gerais.” (SODRE, 1971, apud NASCIMENTO, 2002,
p.18).

Hoje, apds sucessivas segmentagdes do mercado, que criaram nichos cada
vez mais especificos, podemos perceber, ao observar uma banca de revista, a
infinidade de temas ali expostos a espera de seu publico. Fica dificil, por isto, repetir
Sodré e classificar, hoje, as revistas por temas, visto que sua quantidade hoje é

muito grande e diversa.

Uma forma interessante de classificacao feita informalmente através da
observacao do mercado e do cruzamento das diversas classificagcbes encontradas,
que contribuira no decorrer deste trabalho € distinguir as revistas por objetivo. As
publicagdes expostas em bancas sdo, em geral, de consumo, ou seja, tém o objetivo
de lucro através das vendas de seus exemplares e de anuncios publicitarios em
suas paginas. Contudo, outros segmentos utilizam as revistas como meio

informacional sem o carater de produto de consumo, sao elas:

- Revistas Cientificas: Reunem assuntos de interesses de grupos

profissionais especificos, como publicitarios, designers, médicos,
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cientistas, etc. Estas revistas publicam geralmente novidades na area,

resultados de pesquisas e artigos cientificos.

- Revistas Institucionais: Surgem como uma forma de comunicacdo da
empresa com seu publico interno e externo, além de um importante
veiculo de divulgacdo da empresa no mercado. S&o muito comuns
atualmente e movimentam uma parcela importante dos recursos

aplicados no mercado editorial.

Mais especificamente, Segawa, Crema e Gava (2003), citam Ramon
Gutiérrez & Marcelo Martin que, na bibliografia latinoamericana de revistas,

classificam as revistas como:

- Revistas de edi¢ao universitaria (sob responsabilidade de escolas de

arquitetura ou programas de pds-graduagao);
- Revistas comerciais (publica¢des de editoras privadas);

- Revistas de centros de pesquisa, organiza¢gdes nao governamentais,

instituicdes nao-académicas e outras.
- Revistas de agremiagbes profissionais;
- Cadernos de arquitetura em jornais diarios (n&o existem no Brasil).
(GUTIERRES; MARTIN, 1999 apud SEGAWA;CREMA;GAVA, 2003 p.123)

Outra forma de diferenciacdo que se fara util neste projeto ndo existia ha
alguns anos. Hoje, as revistas podem ser criadas em diferentes meios. Ha as
revistas tradicionais impressas, vendidas em bancas ou distribuidas a assinantes, e
as revistas virtuais, disponiveis na Internet para download gratuito ou até venda de

exemplares.

A revista alema Form (Figura 1) utiliza tanto a forma fisica quanto a virtual,
disponibilizando em seu website a visualizacdo completa do conteudo das edicbes
bimestrais impressas, distribuidas a assinantes. A assinatura anual da versao
impressa custa de €93,60 para moradores da Alemanha a €116,40 para outros
paises. A revista americana Print mantém um website com conteudos atualizados,

porém nao disponibiliza a visualizagdo das suas edi¢des, limitando-se a venda de
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exemplares e assinaturas. Ja publicagbes como a Computer+Arts se restringem ao

sistema tradicional de assinaturas, sem uma versao virtual.

Figura 1 Revista Form n°234 — Setembro/Outubro de 2010

Fonte: Form-Magazine

Outro meio que pode ser discutido é a televisdo. O programa “Fantastico”,
por exemplo, se diz uma “revista eletrbnica”. Isto porque, semanalmente, traz
noticias variadas de forma mais aprofundada e com linguagem diferente dos jornais.

Porém, para fins de conceituacao, serao utilizados somente o meio fisico e o virtual

(Internet).
4.3 HISTORIA DAS REVISTAS
4.3.1 As revistas no Mundo

Segundo Scalzo (2004), a primeira publicagdo com as caracteristicas citadas
anteriormente, embora a época ainda nao fosse utilizado o termo revista, surgiu em

1663, sob o nome de Erbrauliche Monaths-Underredungen (em portugués,


http://hellodesignhungary.files.wordpress.com/2009/09/228_form.jpg?w=450&h=580
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Edificantes Discussées Mensais). Esta publicagao, apesar de parecer um livro, trazia
diversos artigos sobre um mesmo tema — teologia — e pretendia ser langada
periodicamente. Ela inspirou a criagdo de outras, como a francesa Journal de
Savants (1665), a italiana Giornale dei Literatti (1668) e a inglesa Mercurius Librarius

ou Faithfull Account of all Books and Panphlets.

A partir de entdo se sucederam langamentos de diversas revistas e, por volta
de 1731, surgiu o termo Magazine, inspirado nos grandes magazines, as atuais lojas
de departamentos. Este modelo de publicagdo, mais aprofundado que jornais e
menos complexo que livros, conquistou uma parcela recém surgida na sociedade do
século XIX: uma nova elite urbana, alfabetizada, porém pouco interessada nos

escritos classicos.

O avanco da industria no século XIX possibilitou também uma melhor
qualidade de impressédo e o aumento das tiragens. Cardoso (2004) cita como uma
das inovagdes técnicas importantes da época a utilizagado da polpa de madeira para
a fabricagdo de papel, método ja utilizado no século XVIIl, mas que se expandiu a
partir da década de 1840. A introducdo de maquinas no processo produtivo tornou o
papel uma matéria prima abundante, tornando a produgao de impressos muito mais
barata. Além do baixo custo da matéria prima, a evolucdo dos métodos de
impressao, em funcao do aperfeicoamento da fundicdo mecanica, que possibilitou a
producao de tipos de diferentes formas e tamanhos, também influenciou no avango
da industria grafica. Assim, houve um aumento no volume de anuncios, que
passaram a financiar os custos de produgdo, tornando as revistas um negdcio

rentavel e parte importante da industria de comunicagdo em massa.

Com o passar do tempo, muitas revistas foram lancadas e descontinuadas.
Algumas, porém, ndo so tiveram sucesso na sua férmula como também a
expandiram para o mundo, fortalecendo seu conceito. Algumas delas, citadas por

Scalzo (2004) sao: Revista Time, Revista Life e Revista Elle.
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4.3.1 As revistas no Brasil

Segundo Mira (2001), a primeira revista no Brasil surgiu em 1812, logo apos
a revogacao da proibi¢do colonial da imprensa, em 1808, com a chegada da familia
real ao Brasil. As Variedades ou Ensaios de Literatura foi langada em Salvador, por
iniciativa do editor portugués Anténio da Silva Serva. Antes disso, segundo Bahia
(2009, p. 38), “O bloqueio cultural, que decorre da severa vigilancia politica e
econdmica imposta por Portugal, sé € burlado na colénia pela insubmissao oral e
manuscrita”, como nos poemas de Gregorio de Matos e escritos do padre Antdnio

Vieira.

No inicio do século XIX, entdo, a imprensa passa a ser aliada nas lutas pela
independéncia, e diversos jornais sdo langados em todo o pais. Porém a industria
das revistas, como ressalta Mira (2001) s6 comeca a ter sucesso anos mais tarde, a
partir do langamento de Museu Universal pelo editor francés Pierre René Francois
Plancher, um dos introdutores da litografia no Brasil. Inspirada na férmula francesa
dos magazines, Museu Universal tinha linguagem acessivel e abusava das
ilustracbes, com foco na nova classe social recém surgida e recém alfabetizada.
Esta formula inspirou diversas outras publicacbes no pais, como “Gabinete da
Leitura, Ostensor Brasileiro, Museu Pitoresco, Historico e Literario, llustragcéo
Brasileira, O Brasil llustrado e Universo llustrado” (SCALZO, 2004).

Alguns sinais de segmentagédo das revistas surgem ja nesta época, com o
langamento de revistas consideradas apropriadas para as mulheres, como, segundo
Mira (2001), O Jornal das Senhoras (1852) e O Jornal das Mocgas Solteiras. Porém
até o inicio do século XX ainda predominava o carater familiar das publicagdes,
como da revista O Cruzeiro, langada por Assis Chateaubriand em 1928. Neste
periodo, assim como em outros paises, as mudancas econdmicas e sociais também
influenciaram a industria grafica no Brasil. E € nessa época que, segundo Scalzo
(2004), inicia uma maior diversificagdo das revistas brasileiras. S&o langadas
revistas com publico-alvo mais segmentado, como a masculina A Mag¢d em 1922,
revistas cientificas, como a Klaxon — que divulgou os ideais da Semana de Arte
Moderna — e também revistas voltadas para segmentos especificos da industria e as
histérias em quadrinhos.
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Hoje, o mercado de revistas conta com um grande numero de titulos, com
publicos cada vez mais segmentados. Com a Internet e a personalizagao permitida
pela tecnologia, em que cada usuario recebe a informacéao pela qual se interessa, as
revistas vém, apesar das suas limitagdes, se focando em nichos cada vez mais
especificos. Segundo a Associacdo Nacional de Editores de Revistas (ANER), o
mercado atual de revistas, no Brasil, pode ser considerado satisfatorio. As vendas
estdo estaveis desde o ano 2000. Em 2009 foram langados quase 4 mil titulos,
sendo 2.255 titulos fixos, e vendidos mais de 410 milhdes de exemplares. No
primeiro quadrimestre de 2009, das 20 maiores revistas em circulagdo total, 16

tiveram aumento de circulacéo, apesar da disseminagao dos meios digitais.

Sobre a extingdo da revista impressa, Samir Husni, o “Mr. Mag” defende: “O
meio impresso ndo esta morto e ndo morrera se nos produzirmos um produto

impresso que é essencial e suficiente”.

4.4 PORTFOLIO

O portfolio’ (Figura 2) é uma ferramenta que retine os trabalhos de um
profissional - designer, publicitario, fotégrafo, etc. — com o objetivo de expor seu
trabalho de forma completa e interessante. Em geral, é utilizado por estes
profissionais como instrumento de apresentagao na busca por novos trabalhos. Esta
ferramenta, porém, exige muito cuidado na sua confecgdo, visto que atuara como
um resumo das habilidades do profissional, como ressalta Marcelo Afialo em sua
participacado no livro “O valor do design: guia ADG Brasil de pratica profissional do
designer grafico”, organizado pela Associagao dos Designers Graficos (ADG Brasil):
“Um portfélio deve abarcar o universo das habilidades do candidato e demonstrar as
responsabilidades assumidas no processo.” (ADG BRASIL ASSOCIACAO DOS
DESIGNERS GRAFICOS, 2004, p. 126)

A palavra portfolio tem diversas grafias possiveis. Por ndo haver consenso sobre qual a
mais correta na lingua portuguesa sera utilizado o vocabulo em inglés, grifado apropriadamente.
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Figura 2 Portfolio
Fonte: Nick Burchell

441 Formato e organizagao de conteudo

Segundo Linton (2000), o formato do portfolio — tamanho, forma e numero de
paginas — deve ser definido apos a sele¢cdo dos projetos, considerando a melhor
forma de expb-los. Porém, nem sempre é possivel escolher os projetos antes de
definir o formato e, nestes casos, a selecéo precisa ser feita considerando o tipo de
projeto a ser exposto ou selecionando um formato padrdo. Independentemente do

formato escolhido, o autor ressalta que o portfolio deve ser facil de manusear.

Sobre a selegédo de conteudo, Linton (2000) ressalta caracteristicas como
clareza e objetividade, enfatizando que o portfolio deve ser auto-explicativo e
responder as questdes dos leitores antes que elas surjam, além de expor
rapidamente o que o empregador esta procurando em um empregado em potencial
ou num estudante. Além disso, em um portfolio, as imagens devem se encarregar de

transmitir a mensagem, utilizando um minimo possivel de palavras, e em uma
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sequéncia logica. A sequéncia define quantas paginas serdo destinadas a cada

projeto, a sua ordem e as transigdes entre eles.

Uma forma de sequlenciar projetos a fim de surpreender € numerando os
trabalhos de 1 a 10 (ou o numero de trabalhos que vai conter o portfolio), do pior
para o melhor, e ordena-los da seguinte forma: 9, 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 10. Assim, o
leitor tera uma boa impresséao no comego e sera surpreendido gradualmente,

mantendo uma boa lembranga do trabalho.

O mais importante no design de um portfolio € focar no seu conteudo,
organizando-o de forma a valorizar os projetos e transmitir uma mensagem
consistente, em que as competéncias do autor — ou dos autores — possam ser
percebidas claramente durante a visualizagdo. Este objetivo pode ser atingido

conhecendo bem o publico-alvo do portfolio e os projetos que nele serdo expostos.

4.5 O CONCEITO REVISTA-PORTFOLIO

A partir dos conceitos estudados, e tendo em vista os objetivos definidos ao
inicio do projeto, baseados na necessidade de divulgacdo e comunicacdo dos
cursos de design da UFRGS, chegou-se ao conceito de revista-portfolio, modelo ja
utilizado por algumas agéncias de publicidade como forma de exposi¢céo periddica e
organizada de projetos. Este modelo integra, basicamente, as principais
caracteristicas das revistas — formato, periodicidade e segmentagdo — com aspectos
mais profissionais presentes nos portfolios, como a selecao criteriosa dos trabalhos
apresentados. Desta forma, a revista-portfolio torna-se um veiculo capaz de
estabelecer uma comunicacdo com o publico em um formato ja conhecido — revista
— porém utilizando uma linguagem mais profissional e valorizando os projetos
expostos. Dentro da classificagdo das revistas por objetivo, ja descrita
anteriormente, esta revista-portfolio esta inserida no grupo das revistas

institucionais, pois € vinculada a uma instituicao e tem por objetivo divulga-la.

A revista-portfolio dos cursos de design da UFRGS sera uma publicacao

impressa e contera prioritariamente projetos desenvolvidos nos cursos, além de
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outros conteudos informativos que serdo definidos no decorrer do trabalho. O meio
impresso foi escolhido com o objetivo de facilitar a exposicdo dos projetos
desenvolvidos ao longo do semestre e de tornar a publicagdo um objeto
colecionavel, fonte de referéncias e inspiracdo para futuros trabalhos. Além disso,
publicagdes impressas podem ser lidas mais facilmente em qualquer lugar — apesar
do surgimento de e-readers? e outros mecanismos portateis de leitura digital, que

ainda nao estdo totalmente difundidos.

Sob o ponto de vista académico, o desenvolvimento de um projeto de
publicacdo impressa permitira um maior aprofundamento em conceitos de processos

de produgao grafica, que nao seriam abordados no caso de uma midia digital.

2 Um e-reader é uma aparelho eletrénico portatil que permite a leitura de livros digitais (e-
books) e outros tipos de midia digital.
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5 ELEMENTOS DO PROJETO EDITORIAL

Neste capitulo serdo definidos os elementos que compdem o projeto editorial
e alguns conceitos basicos de formato, layout, tipografia, imagem e processos de

producao grafica. Estes conceitos foram abordados com foco no design editorial.

5.1 FORMATO

O formato € uma caracteristica marcante das revistas e pode ser também
um elemento de estilo. Segundo Ambrose e Harris (2009), geralmente as revistas
costumam utilizar um formato padrdao em suas edigcbes, fazendo desta caracteristica

um elemento que facilita o reconhecimento entre uma edi¢éo e outra.

Entretanto, ha muitos fatores que devem ser avaliados antes de cometer
extravagancias na definicido das medidas de uma publicagcdo. O aspecto fisico da
revista define como sera sua interagao com o leitor, como ela sera comprada, lida,
transportada e guardada. White ressalta, por exemplo, que “o tamanho da pagina
influi no que as pessoas véem e o numero de ,takes’ que elas fazem para olha-la”
(WHITE, 2006, p. 4). Além disso, o formato da revista influenciara no custo e no
impacto ambiental da sua producgao: formatos que ndo proporcionam um bom
aproveitamento de papel tendem a desperdicar matéria prima, tornando-os mais

caros e poluindo o meio-ambiente.

5.1.1 Os formatos tradicionais

Os tamanhos das revistas variam de 13,5 x 19,5cm até 25 x 30cm, com
algumas excec¢des. O formato mais comum, utilizado na maioria das revistas de
consumo brasileiras, é de 20,2 x 26,5cm. Este formato € comumente chamado de
formato magazine e suas medidas podem variar um pouco, chegando, em alguns
casos, a 20,5 x 27,5cm. Outro formato muito utilizado, principalmente por revistas

em quadrinhos, é o formato americano ou comic book, de aproximadamente 17 x 26
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cm. Estas medidas foram escolhidas e popularizadas por uma razdo em especial:
proporcionam um bom aproveitamento de papel (Figura 3), diminuindo o custo de

produgao das publicagdes.

PAPEL BB — Formato 66 x 96 cm T T
CORTE
Variagdes de corte possiveis de se realizar em papéis de formato [
5 \ —
a o local onde deve
de cada ilustragao so feitas as indi [
ue ser3o obtidas com o corte, e do f |
delas. formato 66 x 96 formato 21 x 26 formato 22 x 24 formato 16 x 33
1 folha 11 folhas 12 folhas 12 folhas
T 1] ‘
|
1
lormato 48 x 66 formato 32 x 66 formato 33 x 48 formato 19,2 x 22 ormato 19,2 x 22 = formato 16,5 x 24
2 folhas 3 folhas 4 folhas 14 folhas 15 folhas 16 folhas
| |
[ !
T
[
|
! 1
formato 32 x 34 formato 32 x 33 formato 24 x 42 formato 16 x 22 formato 13 x 22 formato 16,5 x 19,2
5 folhas 6 folhas 6 folhas 18 folhas 20 folhas 20 folhas
1
|
|
L
formato 22 x 48 formato 22 x 37 formato 24 x 33 formato 12,3 x 21 formato 12 x 22 formato 16 x 16,5
6 folhas 7 folhas olha: 23 folhas 24 folhas 24 folhas
_— -
[
22x32 formato 22 x 26 formato 19,2 x 33 formato 13,2x 19,2 formato 11 x 19,2 l‘:lrma:o 12x 16,5
'907:[;:: . 10 folhas 10 folhas 25 folhas 30 folhas 32 folhas

Figura 3 Tabela de Aproveitamento de Papel
Fonte: Ribeiro, 2007

5.1.2 Formatos especiais — prés e contras

A utilizagdo do formato como elemento de estilo, quando bem sucedida,
permite que a revista se destaque no ponto de venda e torna-se um fator
influenciador na compra. Esta estratégia é utilizada principalmente por revistas

voltadas a publicos especializados, que valorizam este tipo de acao.

Um exemplo de revista com formato especial é a Computer Arts Projects
(Figura 4), uma publicagdo especial mensal voltada a designers que aborda, em

cada edi¢cdo, uma unica area do design. Ela mede 28 x 27,4cm e tem, em média, 90
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paginas. E vendida por R$29,90, um preco alto comparado as revistas comuns,

porém justificado pelo seu acabamento diferenciado e conteudo aprofundado.

a0
PERFEITO

Figura 4 Capa da Revista Computer Arts Projects #12
Fonte: EDITORA EUROPA

A revista Tank € um exemplo de que nem sempre a padronizagao de
formato é essencial para manter a consisténcia do seu produto. Ambrose e Harris
(2009) mostram que ela utilizou, em cada uma de suas edi¢cdes, um formato
diferente, variando desde uma revista em miniatura, medindo 7 x 5cm, até um
formato gigante, de 35 x 28 cm. Esta decisdo teve sucesso, no caso da Tank, pois
ela soube manter sua identidade através de outros elementos de estilo e teve

capacidade de repensar toda a sua diagramacgao a cada edigao.

Todavia, os formatos especiais podem ser uma armadilha. Se ndo forem
bem pensados, podem dificultar a producdo e a distribuicdo da revista e a sua
interacdo com o leitor. Revistas muito grandes, por exemplo, dificultam a leitura, o

transporte e a catalogacéo das revistas pelos leitores, pois ocupam muito espago.
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5.2 LAYOUT

Utiliza-se a palavra Iayout3 para designar “o arranjo dos elementos de um
design em relagdo ao espago que eles ocupam e em conformidade com um
esquema estético geral” (AMBROSE e HARRIS, 2009, p. 11). Ou seja, o layout é a
forma como é organizada a informacdo em um determinado meio, de modo a facilitar
a transmissdo da mensagem, seja visual ou textual. No design editorial, o suporte
em que se organizardao as informagdes € a pagina, elemento base de uma

publicacao.

5.21 Simetria e Assimetria

Simetria pode ser definida como “correspondéncia em grandeza, forma e
posigao relativa de partes que estdo em lados opostos de uma linha ou plano meédio,
ou ainda que estao distribuidas em torno de um centro ou eixo.” (BUENO, 1996, p.
606)

A simetria teve forte influéncia na arquitetura ocidental antiga. Segundo
Hurlburt (2002), a origem da dedicagdo a simetria classica sdo as construgdes
religiosas e filosoficas, feitas bloco-sobre-bloco, para as quais esta forma de
organizacao era funcional. A partir destas construgdes, passou-se a perseguir o
ideal da simetria, aplicando este conceito a outras edificacbes, mesmo que muitas
vezes prejudicando a funcionalidade. Influenciados pelo formalismo arquiteténico, os
manuscritos antigos também demonstravam preocupacdo com a simetria, o que
pode ser percebido nos textos, perfeitamente balanceados para que se refletissem
sobre um eixo central, e nas imagens, muitas vezes fielmente refletidas sobre este

eixo.

Em contrapartida, a organizagao assimétrica do espago tem raizes orientais.
As construgdes orientais, diferentemente das ocidentais, eram feitas de madeira, e

® 0 termo “layout”, assim como “design”, ndo sera grifado como palavra estrangeira por
tratar-se de vocabulo usual na area de projeto grafico.
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nao de pedra, e baseadas em pilares e vigas, o que possibilitava diversos arranjos

internos, feitos de forma modular.

Enquanto o design ocidental era lastreado no eixo central e na diviséo
aurea, as construgbes japonesas eram feitas a partir de sistemas
modulares. Um dos moédulos mais simples e mais freqiientemente usados
era o tatami (espécie de esteira), usado muitas vezes para dar o
alinhamento do assoalho das casas japonesas. (HURLBURT, 2002, p. 56)

Esta organizacdo permitia uma melhor adaptagdo do espago as
necessidades dos usuarios e uma maior integragdo com a natureza, visto que, por
exemplo, as entradas dos ambientes poderiam ser colocadas em locais que
valorizassem a ventilagdo natural. A assimetria oriental foi, aos poucos, chegando ao
ocidente e influenciou grandes nomes da arte e da arquitetura ocidental, como Frank
Lloyd Wright e Piet Mondrian, que, por sua vez, exerceram grande influéncia sobre

os designers do século XX.

Sobre a utilizagdo da simetria em layouts graficos, Ribeiro (2007, p.182),
considera que “[a distribuicdo simétrica] carece de acao, e ndo sendo dinamica leva
ao desinteresse, pela inércia e monotonia”. Além disso, a simetria, por forcar a
igualdade entre dois lados, tende a fazer com que os elementos sejam dispostos de
maneira artificial, o que pode prejudicar a transmissao de informacéo, valorizando
mais o formato da mensagem do que a mensagem propriamente dita, como
demonstra White na Figura 5. A utilizagdo ou nao de um layout simétrico dependera
dos objetivos do designer, do tipo de impresso e do publico-alvo.

Nesta
simétrica pilha de linhas, as idéias
que estao indorporadas as
palavras (tipos) s

forgads
encaixar numa forma que nada tem

a0 arbitrariamente

S a se

a ver com o significado do fluxo
dos
pensamentos, e menos
ainda com a linguagem em
sua expressao falada. Tudo bem ela parecer um teste
psicolégico de Rorschach. |Pode até ficar bonita, meio
como uma borboleta, mas que trabalho ela da para ser
decifrada...

Figura 5 Simetria
Fonte: WHITE, 2006, p. 90
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5.2.2 Equilibrio

A organizagcdo de um layout deve ndo somente transmitir uma mensagem,
mas fazé-lo de forma agradavel ao leitor. Para isto, é necessario eliminar as tensdes
entre os elementos, ajustando sua proporgdo e posicionamento na pagina. Ha
divergéncia entre autores sobre como fazer isto. Hurlburt (2002) considera que o
senso de estabilidade e a capacidade de combinar os elementos de forma
equilibrada sdo uma questdo de sensibilidade. Ja Ribeiro (2007) aborda esta
questao de forma mais técnica e diferencia o equilibrio simétrico do assimétrico. O
equilibrio simétrico, ja abordado anteriormente, € a utilizagdo da simetria sobre um
determinado eixo a fim de equilibrar os elementos de uma pagina — deve ser
utilizado quando ha, por exemplo, objetos do mesmo tamanho e de aspecto
parecido. Ja o equilibrio assimétrico, segundo o autor, “tem maior graga, sutileza e
acao” (RIBEIRO, 2007, p. 182), e pode ser alcangado utilizando os principios da
balanca de fulcro e da balanga romana: “O principio da balanga romana ou da
balanca de fulcro determina que um peso pequeno pode equilibrar-se com um maior,

e inclusive altera-lo em seu movimento.”

O peso de um objeto, segundo Ribeiro (2007), pode depender do seu
tamanho, valores tonais ou da combinagdo de ambos. Na Figura 6 se pode perceber
que o centro visual da pagina se desloca em dire¢édo ao objeto com maior peso e o

equilibrio se da distanciando deste centro os elementos de menor peso.
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Figura 6 Exemplos de aplicagao da balanga romana e da balanga de fulcro
Fonte: RIBEIRO, 2007, p. 183

5.2.3 Secgdo Aurea

A origem da sec&do aurea se perde na histéria da humanidade, estando
presente desde as primeiras constru¢cdes da civilizacdo. Ela é basicamente uma
regra de proporc¢ao, que pode ser percebida em diversos elementos da natureza, na

forma como crescem e nas relagdes entre suas partes, inclusive no corpo humano.

Matematicamente, a se¢éo aurea pode ser resumida a propor¢ao 1:1,61803,
em que “o lado a esta para o lado b assim como o lado b esta para a soma de
ambos.” (LUPTON, 2006, p. 138). Em um retangulo de dimensdes aureas, como 0
representado na Figura 7, ao se remover um quadrado, tem-se um novo retangulo

com as mesmas proporgoes.
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Figura 7 Diagrama da Segao Aurea - Espiral de Fibonacci
Fonte: WIKIPEDIA

A se ¢&o a urea p ode se r utilizada nod esign e ditorial como apoi 0 na
construcéo do grid, dividindo a pagina em retédngulos com a chamada “proporcéo de
ouro” e criando a s ensagao de conforto visual, ou também na escolha dos corpos

tipograficos.

“Se os corpos tipogréficos forem escolhidos de acordo com a sec¢do aurea,
o resultado sera novamente uma série de Fibonacci:

(a)5-8-13-21-34-55-89 ..." (BRINGHURST, 2005, p. 173)

O si stema M odulor, cr iadop or Le Co rbusier em 1946 e aplicado
principalmente na arquitetura, utiliza como base as proporgdes aureas, a sériede
Fibonacci e as p ropor¢cdes humanas, definindo regras de proporg¢ao do esp ago e
modulos baseados nas medidas e movimentos de um homem de 1,83m de al tura.
(TABORELLI, 1999)

Apesar de ser fascinante, assim como outras formas de divisdo de espaco, a
secao aurea deve ser utilizada corretamente e em situagdes proprias, sem se tornar
um fator limitador da criatividade. Além disso, a sua adocéo, apesar de contribuir

para o layout, ndo garante bons resultados.

As leis matematicas da proporgéo sdo valiosas para assegurar que todos os
elementos de um de sign m antenham u m i nter-relacionamento c apaz de
produzir uma solugdo homogénea e, as vezes, rara. Entretanto, a adeséo a
sistemas predeterminados de proporgao nao é suficiente para produzir uma
solucao criativa. (HURLBURT, 2002, p. 52)
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5.24 Grelha

Uma ferramenta muito utilizada para facilitar a padronizagao da estrutura das
paginas € as grelha ou, em inglés, grid. Na pratica, a grelha consiste numa trama

que divide a pagina nos sentidos vertical e horizontal, organizando a informagao.

O grid € um meio de dispor e relacionar os elementos de um design a fim de
facilitar a tomada de decisbes. O uso de um grid resulta em uma abordagem
com maior reflexdo e propicia maior precisdo na disposi¢ao dos elementos
da pagina, tanto em termos de medidas fisicas como de proporgcéo de
espacos. (AMBROSE e HARRIS, 2009)

5.2.4.1 A necessidade da padronizagéo

Um projeto grafico envolve diversos elementos: “figuras e simbolos, campos
de textos, titulos, tabelas [...]” (SAMARA, 2007, p. 22). A organizacdo destes
elementos exige tempo, estudo e conhecimento da informacdo que deve ser

transmitida.

Em uma publicacdo periddica, o volume de informagdao € muito grande e
variado, exigindo uma diagramagao bem planejada para que a transmissao da idéia
seja bem sucedida. Além disso, o tempo disponivel para o projeto grafico é curto,
visto que assim sao também os prazos. Para satisfazer esta necessidade de

diagramacéao rapida é necessaria uma padronizagao.

A estrutura da previsibilidade, de modo que o observador/leitor, por intuir a
organizacdo fundamental da pecga, tem uma sensacdo de ordem e até
deduz a hierarquia de valores comparativos do material. (WHITE, 2006, p.
43)

A padronizacao também é importante para manter uma linguagem grafica na
publicacdo, permitindo, inclusive, que seu projeto seja desenvolvido por diversas
equipes, sem comprometer a sua identidade. A tipografia e a estrutura de pagina,

quando padronizadas, geram sensagao de conforto ao usuario.
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5.2.4.2 Tipos de grelha

Samara (2007, p. 26-29) dividiu as grelhas em quatro tipos (Figura 8): grid

retangular, de colunas, modular e hierarquico:

- Grid Retangular: Também chamado de manuscrito, tem estrutura simples
e é utilizado para textos simples corridos. A principal variagdo que se
pode fazer neste tipo de grid é na largura das margens, que pode ser

ajustada de acordo com o conteudo, criando interesse visual.

- Grid de Colunas: E o mais utilizado em revistas. O espaco é dividido em
colunas verticais, que podem ser utilizadas tanto individualmente quanto
unidas para formar blocos mais largos, o que torna a estrutura flexivel.
Guias horizontais auxiliam na organizacdo, definindo areas para

informagdes especificas.

- Grid Modular: Utilizado para organizar conteudos mais complexos,
combina colunas com diversas guias horizontais, formando médulos. O
formato deste moédulo sera a unidade basica de composicdo da pagina,
da qual se derivardo através da unido de diversos modulos, as zonas

espaciais nas quais as informacdes serao distribuidas.

- Grid Hierarquico: Mais flexivel, o grid hierarquico € construido a partir da
observacado da interacdo entre os elementos, definindo de forma mais

organica suas posicoes relativas e sua hierarquia.

uuw

Figura 8 Grid retangular, de colunas, modular e hierarquico

Fonte: Autor
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E importante ressaltar que a grelha deve servir como um guia, contribuindo
para um projeto grafico, e ndo o limitando. Hurlburt (2001, p. 83) salienta que “nas
maos de um designer ndo muito habilidoso, [0 diagrama] pode se converter numa
auténtica camisa de forga, resultando em layouts duros, de rigido formato.” Para
evitar o excesso de limitagdes, muitas publicagbes atribuem diversas grelhas de
acordo com as necessidades de cada secao da revista. Assim, conseguem manter

um padrao e tém mais liberdade criativa.

5.3 TIPOGRAFIA

A escolha da tipografia é, sendo a mais importante, uma das partes mais
importantes de um projeto grafico. E através dela que a mensagem escrita sera
transmitida e, no caso de uma boa escolha, fortalecida. Ribeiro (2007, p. 56)
considera que “A finalidade da tipografia consiste em apresentar o pensamento
escrito sob uma forma ordenada, clara e equilibrada, que facilite a leitura e,

graficamente, concorde com seu espirito.”

Neste trabalho, assim como ja vem sendo feito na bibliografia atual, a
palavra tipografia sera utilizada ndo sé com o sentido de desenho de alfabetos, mas

também como selec¢ado, adequacgao e organizacao de tipos em um projeto grafico.

5.31 Adequagao ao conteudo

A escolha da fonte tipografica a ser utilizada em uma pecga grafica depende
de muitos fatores: meio de exibicdo, formato, método de impressdo e,
principalmente, conteudo. Uma boa escolha tipografica possibilitara, além de uma
leitura precisa e agradavel, a imersdo do leitor na mensagem escrita, trabalhando

em conjunto com o texto para transmitir a mensagem.
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Para Ribeiro (2007, p. 56), “[...] o valor da palavra escrita pode expressar-se
mediante o tipo de letra, ja que dispomos de caracteres leves e pesados, masculinos
e femininos, elegantes e rigidos, graves, sérios e frivolos.” No design editorial, a
escolha da tipografia dependera de aspectos como o publico-alvo da publicagdo, a
énfase que se quer dar ao texto, o volume de textos, seu conteudo, sua linguagem,
etc. Porém, antes desta interpretagcdo, é importante que o conteudo seja
compreendido. Bringhurst (2005, p. 27) defende que “a primeira tarefa do tipdgrafo é
ler e entender o texto; a segunda é analisa-lo e mapea-lo. S6 entdo a interpretagao

tipografica pode comecgar.”

5.3.2 Classificagao basica das classes tipograficas

Uma das classificagdes tipograficas melhor aceitas atualmente foi feita por
Bringhurst (2005,) e denominada pelo autor como “Sinopse Histérica”. Esta
classificagdo ordenou cronologicamente as familias, descrevendo caracteristicas
estruturais como eixo do traco, aberturas — os espacgos vazios abertos de caracteres
como a, ¢, s —, terminais e caracteristicas do seu alfabeto italico*. Deste modo, foram
definidas pelo autor as seguintes classes, exemplificadas e descritas na Figura 9:
Renascentista, Barroca, Neoclassica, Romantica, Realista, Modernista Geométrica,

Modernista Lirica e P6s-Moderna

* O autor diferencia as palavras italico e inclinado, em que italico é utilizado para descrever
“a classe de letras mais cursivas que o romano, mas menos cursivas que as manuscritas”
(BRINGHURST, 2005, p. 359) e inclinado o alfabeto com hastes inclinadas, normalmente para a
direita, em 2° a 20°. As palavras grifadas neste texto, por exemplo, s&o inclinadas, e nao italicas.
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Hop Hop Hop Hop

Bembo Caslon Baskerville Bodoni

Clarendon Futura Palatino Journal

Realistas Moderp\s_tas Modlernlstas Pés-modernistas
geomeétricas liricas

Figura 9 Classificagao das classes tipograficas por Bringhurst
Fonte: Silva & Farias (2005)

Esta classificacido, por se tratar de uma sinopse historica, acaba por deixar
de fora familias mais atuais e, por ser muito detalhada, torna-se pouco pratica para
conceituagdo em design editorial. Uma classificagdo mais abrangente foi adotada
pela Association Typoghaphique Internationale (ATypl), com base na classificagao
feita por Maximilien Vox em 1954 (Figura 10), adicionando a ela outras duas classes:
as Fracturas, também chamadas de géticas ou blackletter, e as Orientais (Figura

11).

Hoe Hoe Hop

Schneider Caslon Baskerville

I T
Hop Hop Hop

Bodoni Courier Frutiger

HOPHOPOL{OPE

ALBERTUS HANDY CANDY Park HAoenue

Incisas Manuais Escriturais

Figura 10 Classificagcdo das classes tipograficas por Vox
Fonte: Silva & Farias (2005)
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Hope mr k.

Cloigter Chinese Generic

Fracturas Orientais

Figura 11 Classes incluidas pela Typl a classificagao de Vox
Fonte: Silva & Farias (2005)

5.3.3 Corpo

A expressao tamanho de corpo ou, informalmente, somente corpo, para
designar o tamanho da fonte se origina dos tipos moéveis. “Corpo” € como era
chamada a peca de metal na qual eram gravados os tipos e “tamanho de corpo” era
a altura de sua face frontal. Hoje, segundo Bringhurst (2005, p. 364) considera-se
tamanho de corpo “[...] o retdngulo que define o espago possuido por uma
determinada letra — e ndo a dimensao da propria letra”. Esta medida é geralmente

feita em pontos. Um ponto equivale a aproximadamente 0,35mm ou 1/71 polegadas.

Nao ha como precisar qual o corpo minimo para leitura, pois isto depende
diversos fatores, como formato da letra e contraste com o fundo. A Figura 12 mostra
a diferenca visual de tamanho de duas fontes com o0 mesmo tamanho de corpo. Em
geral, segundo White (2006, p. 97), textos costumam utilizar corpos entre nove e
doze, porém isto ndo é uma regra. E importante ressaltar que os textos devem gerar
vontade de ler. Uma leitura confortavel € aquela que nao exige esfor¢co do usuario e,
por isto, nunca se deve utilizar o limite minimo de tamanho de corpo em textos

comuns.



Estes dois textos sdo
iguais e estdo escritos
com mesmo tamanho
de corpo, porém ¢
visivel a diferenca de
tamanho entre os
dois.

Estes dois textos
sdo iguais e estao
escritos com
mesmo tamanho
de corpo, porém é
visivel a diferenca
de tamanho entre
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os dois.

Figura 12 Comparacgao de corpo de fonte - Times New Roman (esq.) e Century (dir.)

Fonte: Autor

5.3.3.1  Relagéo corpo- largura de coluna

No design editorial, um fator importante na selegdo do corpo dos textos € a
largura da coluna. Uma boa relagdo entre largura da coluna, espago entre colunas e
corpo de texto € essencial para que a leitura flua naturalmente. Colunas estreitas
nao comportam corpos grandes, pois as frases tendem a ficar fragmentadas em
funcdo da quebra constante de linhas. Ja colunas largas com corpos pequenos déo

a idéia de “texto infinito”, cansando o leitor.

Bringhurst (2005) define que comprimentos de linha entre 45 e 75 caracteres
sdo considerados satisfatorios, porém considera que, para trabalhos com multiplas
colunas, linhas com menos caracteres — de 40 a 50 — sdo melhores. Para fins de
calculo da proporgao, o autor sugere que se utilize uma linha com 20 a 40 vezes o
tamanho do tipo, ou seja, textos em corpo 12 (12pt) ficam mais satisfatérios em

colunas com, no minimo, 240pt de largura.

Para o calculo da média de caracteres por linha, pode-se utilizar uma tabela
como a da Figura 13, em que a coluna da esquerda indica o comprimento do
alfabeto em caixa-baixa (abcdefghijkimnopgrstuvwyxz) e a coluna superior, a largura

da coluna em paicas®. Os niimeros em vermelho sdo os considerados satisfatdrios.

® A Paica é uma unidade de medida equivalente a 12 pontos.
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Figura 13 Tabela de média de caracteres por linha
Fonte: Bringhurst (2005)
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5.34 Espagcamentos

5.3.4.1  Espacamentos Verticais

O principal recurso de espacamento vertical em textos é a entrelinha, que é
a distancia entre uma linha de base® e a outra. O ajuste da entrelinha pode
transformar o bloco de texto, tornando-o mais denso ou mais “arejado”, com mais
espacgos em branco. Lupton (2006) atenta que “a medida que a entrelinha aumenta,
0 bloco de texto passa a ser visto ndo como um tom de cinza, mas como linhas
nitidamente separadas”. Este resultado pode nao ser confortavel para a leitura de
um texto continuo, mas, se bem utilizado, pode valorizar titulos, listas, e outros

elementos da composicgao.

Bringhurst (2005) explica que a notac&o 11/11 designa um texto escrito em
corpo 11 com um espagamento entrelinhas também 11. Em geral, textos costumam
utilizar entrelinha positiva, como 11/13, 12/15, em que a distancia entre as linhas de
base € maior que o tamanho de corpo utilizado. Em revistas com muito volume de
texto, a entrelinha é expandida para que a leitura seja mais confortavel. Este recurso
também pode ser utilizado quando se utiliza tipos mais pesados ou colunas mais

largas.

Espacamentos verticais também sao Uteis para separar blocos de paragrafo,
dar énfase a citacbes, titulos e subtitulos, dando um ritmo coerente ao texto e

organizando-o de forma natural.

5.3.4.2  Espacamentos Horizontais

Existem dois tipos basicos de espagamento horizontal, ambos envolvendo

as distancias entre as letras. O primeiro deles é o kerning, que consiste no ajuste do

® A linha de base ¢, segundo Bringhurst (2005), “aquela sobre a qual todas as letras
repousam”. No caso deste texto, a linha de base toca precisamente a base das letras h e m.
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espaco entre caracteres especificos, a fim de melhorar a legibilidade e o equilibrio
das palavras. Em se tratando de design editorial, as fontes digitais disponiveis para
utilizacao ja tém esse ajuste feito e ndo é necessario modifica-lo, a ndo ser em caso
de extrema necessidade, como em um titulo com corpo grande no qual o kerning
nao esteja satisfatorio. Lupton (2006, p.80), ressalta que “Como o espago entre os
caracteres aumenta de acordo com o corpo, os designers muitas vezes fazem o

ajuste fino do espacejamento ao trabalhar com letras grandes”.

Outro tipo de espagamento horizontal é chamado de espacejamento e
consiste, segundo Lupton (2006, p.81), no “ajuste de espago global entre as letras”,
ou seja, um ajuste mais homogéneo — e também menos perigoso. Aumentar o
espacejamento de um texto pode torna-lo mais arejado, além de contribuir dando
mais legibilidade a alguns elementos como siglas, numeros longos e titulos, como

sugere Bringhurst (2005).

5.3.5 Alinhamentos

A forma como o texto € composto e a sua relagdo com as margens e outros
elementos — imagens, outros textos, etc. — € chamada de alinhamento. Existem
quatro tipos basicos de alinhamento de textos, que podem ser utilizados tanto para
titulos e trechos curtos quanto para longos blocos de texto: justificado, alinhado a
esquerda, a direita e centralizado. Lupton (2006) citou os prés e os contras de cada
um destes tipos, que serdo descritos a seguir, juntamente com outras observagoes,

e ilustrados na Figura 14.



Alinhamento justificado com hifenizagao
Arial 10/12 - Largura da coluna: 200pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Integer lacinia egestas
gravida. Nam augue justo, auctor sed dictum
sed, vestibulum sit amet nunc. Vestibulum
iaculis facilisis nisl, vitae ornare dui lobortis
sed. Curabitur pharetra quam a sem dictum
mollis. Donec metus purus, rhoncus in moles-
tie et, condimentum sed justo.

Alinhamento a direita
Arial 10/12 - Largura da coluna: 200pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Integer lacinia egestas
gravida. Nam augue justo, auctor sed dictum
sed, vestibulum sit amet nunc. Vestibulum
iaculis facilisis nisl, vitae ornare dui lobortis
sed. Curabitur pharetra quam a sem dictum
mollis. Donec metus purus, rhoncus in
molestie et, condimentum sed justo.
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Alinhamento a esquerda
Arial 10/12 - Largura da coluna: 200pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Integer lacinia egestas
gravida. Nam augue justo, auctor sed dictum
sed, vestibulum sit amet nunc. Vestibulum
iaculis facilisis nisl, vitae ornare dui lobortis
sed. Curabitur pharetra quam a sem dictum
mollis. Donec metus purus, rhoncus in
molestie et, condimentum sed justo.

Alinhamento centralizado
Arial 10/12 - Largura da coluna: 200pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Integer lacinia egestas
gravida. Nam augue justo, auctor sed dictum
sed, vestibulum sit amet nunc. Vestibulum
iaculis facilisis nisl, vitae ornare dui lobortis
sed. Curabitur pharetra quam a sem dictum
mollis. Donec metus purus, rhoncus in
molestie et, condimentum sed justo.

Figura 14 Exemplos de alinhamento

Fonte: Autor

5.3.5.1 Justificado

O texto justificado — como o dos paragrafos basicos deste trabalho, tem as

ambas as bordas uniformes, formando blocos de texto regulares e, quando utilizado

com sucesso, mais limpos. Porém Lupton (2006) atenta que, caso o comprimento da

linha — ou a largura da coluna — seja muito curto ou sejam utilizadas palavras muito

longas, tendem a aparecer vazios entre as palavras, deixando o bloco de texto feio.

Para evitar estes buracos, pode ser utilizada a hifenizagdo nas palavras, forgando

uma maior uniformidade das linhas. Bringhurst considera que:

No texto justificado, ha sempre uma negociagédo entre a homogeneidade do
espacejamento e a frequéncia de hifens. O melhor acordo dependera da
natureza do texto e da especificidade do projeto (BRINGHURST, 2005, p.

35)
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Ou seja, dependera do tipo do texto e de outros fatores de projeto — largura
da coluna, corpo do texto, etc — a escolha deste tipo de alinhamento que, se mal

utilizado, pode tornar o layout poluido e a leitura muito desconfortavel.

5.3.5.2  Texto alinhado a esquerda

Este alinhamento pode ser considerado o preferido de muitos designers. Isto
porque mantém a ordem natural de leitura, deixando a margem esquerda — de onde
inicia o movimento de leitura — uniforme e a margem direita desalinhada. Bringhurst
(2005) ainda ressalta que ha determinados tipos, principalmente sem serifa, que
ficam melhores com este alinhamento, assim como os tipos monoespacejados,

comuns em maquinas de escrever.

O principal problema que pode ocorrer ao utilizar alinhar textos a esquerda,
segundo Bringhurst (2005) e Lupton (2006), é resultar em margens direitas muito
regulares ou muito irregulares, principalmente se o programa em que se esta
trabalhando insistir em hifenizar as palavras, mesmo quando se utiliza um

alinhamento em que a hifenizagdo nao é necessaria.

5.3.5.3 Texto alinhado a direita

O texto alinhado a direita € uma variacdo do alinhamento a esquerda e,
assim como ele, pode apresentar os mesmos problemas. Além disso, ele é
considerado anti-natural a leitura, visto que tem a margem esquerda irregular,
forgando o leitor a procurar o inicio de cada linha. Lupton (2006) cita este problema e
sugere: “Ele [0 alinhamento a direita] produz boas legendas, barras laterais e notas
marginais, sugerindo afinidade entre os elementos da pagina” (LUPTON, 2006, p.
85).
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5.3.54 Centralizado

O texto centralizado, como ja comentado anteriormente, transmite seriedade
e formalidade e pode, se mal utilizado, prejudicar o entendimento da mensagem.
Segundo Lupton (2006), para valorizar um texto centralizado, o designer deve “criar
uma forma organica em resposta ao fluxo de conteudo”, ou seja, organizar as linhas
de acordo com o sentido do texto, separando as idéias corretamente e dando énfase

a partes importantes.

Contudo, textos centralizados, assim como os alinhados a direita, sdo mais
cansativos, e devem ser utilizados com cuidado, em citagdes curtas, titulos,

legendas e notas.

5.3.6 Variagoes de Estilo

Escolher a familia tipografica a ser utilizada nao é o suficiente. Dependendo
do alfabeto escolhido, estardao disponiveis diversas variagdes, como bold (ou
negrito), italico, inclinado, versalete, etc. Uma familia com suas variagbes, segundo
Bringhurst (2005, p. 63), “forma uma série hierarquica, que se baseia n&o s6 na
ascendéncia historica, mas na adaptabilidade geral e na freqiéncia do uso”. Ou
seja, a utilizagado das variagdes de estilo deve seguir uma ordem hierarquica para
evitar que ocorram quebras no fluxo de leitura a se passar, por exemplo, de um
estilo simples para outro muito rebuscado. Para organizar esta hierarquia, Bringhurst
apresenta o que ele chama de mapa rodoviario da gramatica (Figura 15), que
demonstra os melhores caminhos a serem percorridos ao utilizar diversas variagdes

de estilo.
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romanas
caixa-baixa
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SER A italicas VERSALETES
VERSALETES VERSAIS :

; ; INCLINADOS
caixa-baixa CLINAROS

bold l l |

caixa

baixa l‘_l L I ‘
I

] VERSAIS
CAUDALS &

VERSAIS itdlicas bold VERSAIS
BOLD caixa-baixa INCLINADAS

11

VERSAIS BOLD
INCLINADAS

Figura 15 Diagrama de variagoes de estilo
Fonte: Bringhurst (2005)

Além d e utilizar a variagao correta, é im portante saber quando utiliza-las.
Bringhurst (2005, p. 64) sugere: “Nao use uma fonte que vocé nao precisa”. Deve-se
evitar p oluiro texto com palavras em bold, inclinadas e e tc. E las devem ser
utilizadas para dar énfase e, se estiverem por toda a pagina, terdo o efeito contrario.
Uma boa compreensao do texto e um planejamento inicial — sabendo o que deve ser

enfatizado e por que — ajudara neste trabalho.

5.3.7 Tipografia como elemento de composigao

Em um p eriddico, as p alavras ndo formam so mente t extos co rridos, mas
também titulos, subtitulos, legendas e até imagens. White (2006, p. 93) distinguiu as

tipologias como:

- Fala tornada visivel: Titulos, olhos, legendas, “aspas” ou cita ¢des. Sao
estes elementos que chamam atencao para o texto e por isto devem ser
tratados de forma especial, expressando claramente a linguagem falada.
A Figura 16 mostra a utilizagdo das aspas como elemento de composigéo,

valorizando a citagao e tornando-a elemento de destaque na pagina.
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- Como contar a histéria: E o texto em si. Deve ser agradavel de ler, fluente

e continuo.

- Explanacédo: Uma forma d e or ganizagédo d a informagao para facilitar a

compreensao: listas, tabulagdes, etc.

- Imagem: Elemento que lida com as emogdes do | eitor, transformando

palavras em elementos figurativos com significado préprio.

Capa 45

A evolucao do Photoshop

i,

o)
o

No ultimo
minuto enxergamos uma direcao
totalmente diferente, muito melhor
do que a anterior @@

Computer Arts

Figura 16 Composigdo com tipografia - Revista Computer Arts Brasil #23

Fonte: Autor

Para que as palavras cumpram a sua funcado € necessario ter um objetivo
bem definido. Desta forma, a escolha de fontes, tamanhos, cores e e spagamentos
contribuira com o conteudo, transmitindo a mensagem corretamente e v alorizando

os elementos da pagina.
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5.3.7.1  Titulos

Em p ecas e ditoriais, 0 sti tulos e su btitulos dass egbess & m uito
importantes, pois servem co mo elementos d e loca lizagdo para o leitor, além de
chamar atencgdo para o conteudo, convidando-o a ler. Segundo White (2006, p. 109),
“os leitores potenciais estdo a procura de informacgéo — e o titulo € o primeiro sinal
que e les procuram. As fotos p odem atrai-los, mas € o titulo que naverdade os

informa.”

Por se trat arem de frases cu rtas, os ti tulos p ermitem maior o usadian a
escolha tipografica, muitas vezes sendo tao representativos como as imagens, como

na Figura 17.

B>

(

)
M

POKERFA

Figura 17 Titulos - Revista Melissa Plastic Dreams #3

Fonte: Autor

Contudo, é importante ter cuidado para que o titulo nido tome proporcoes

desconfortaveis ao leitor, sufocando a pagina ou escondendo o texto.
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IMAGEM

imagem €& um elemento importantissimo em uma publicacéo,

principalmente em se tratando de uma revista-portfolio, objeto deste projeto.

Diferentemente de uma revista comum, a revista-portfolio utilizara imagens como

elemento principal, pois esta é principal forma de apresentar os projetos de design.

5.4.1

Fungodes da imagem

As imagens sdo um elemento essencial em uma publicagdo. Podem tanto

ser um apoio ao texto quanto transmitir mensagens por si s6. No design editorial em

geral, as principais fungdes das imagens em um projeto grafico séo:

Chamar a atencdo do leitor: Segundo White (2006, p. 143), as
imagens sdo a primeira coisa que vemos em uma pagina e, por seu

carater emocional, despertam curiosidade.

Enfatizar ou substituir textos: As imagens, por serem facilmente
interpretadas e compreendidas, muitas vezes sao utilizadas para
aumentar o poder de persuasdao de um texto ou substitui-lo

completamente.

Dar instrugcbes eficientemente: Marshall e Meachem (2010, p. 11)
defendem que “imagens sdo poderosas ferramentas no auxilio para o
entendimento de instrugbes” e da como exemplo os manuais de
montagem de moveis e as fotografias da area médica, utilizadas

como apoio em materiais educacionais.

Comunicar-se com um publico mais amplo: Diferentemente dos
textos, que exigem que o receptor seja alfabetizado na lingua em que
eles s&o escritos, as imagens podem ser compreendidas por qualquer
individuo, sendo uteis quando é necessario passar uma informagao

de forma rapida ou a um publico muito amplo.
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Em um portfélio, as imagens terdo principalmente a fungdo de chamar
atencdo do leitor e de substituir textos, visto que serdo o veiculo principal de
exposigao dos projetos. Por isto, a selegao das imagens € ainda mais importante
que em um periddico comum, pois elas representardo os trabalhos como um todo e

precisam mostra-lo da melhor forma possivel, valorizando-os.

5.4.2 Selecao de imagens

Assim como os outros elementos do projeto grafico, uma imagem deve ser
bem selecionada para que transmita a mensagem corretamente e contribua para o
conjunto da pagina. Para guiar esta selegdo, € importante conhecer os tipos de
imagens que estardo disponiveis. White (2006, p. 143) divide as imagens em trés

grupos:

- Imagens de clima emocional: S&o as figuras que irdo chamar atencao
do leitor pela sua natureza conceitual. Tem como objetivo causar
impacto e capturar os leitores, por isso pode ser chamada também de

chamariz.

- Imagens informativas: “sdo as documentais, factuais, realistas.
Devem ser tratadas de modo simples, direto, para manter a
credibilidade” (WHITE, 2006, p. 143)

- Imagens circunstanciais: Geralmente imagens mais simples e
comuns, que podem ser uteis em algum momento, porém nao

merecem destaque.

Marshall e Meachem (2010, p. 19) ressaltam que, ao fazer a selegao de
imagens, questdées como o publico alvo e os significados que estes associam aos
simbolos e aspectos legais da imagem (autoria, designagao de créditos, etc.) devem
ser considerados. Porém o fator mais importante neste momento é a adequacao da
imagem ao tema e sua eficacia na transmissdo da mensagem. White (2006, p. 144)
defende que as imagens devem ser selecionadas por serem significativas, néo por

sua beleza — apesar de que, se ela for bonita, é ainda melhor.
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Algumas ferramentas podem ser Uteis nesta selecéo: o briefing, no caso de
um projeto solicitado por um cliente especifico, um painel de referéncias — ou painel
semantico — que podera servir de guia para definicdo do conceito geral da peca, e o
projeto grafico em si, que ajudara definindo restrigbes de tamanho e formato das

imagens, limitando a sele¢ao.

543 A imagem no layout

Um layout bem construido deve conter elementos bem relacionados entre si,
em posi¢gdes que os valorizem e que, juntos, possam transmitir uma mensagem
completa e coerente. Uma imagem bem localizada tem o poder de captar o leitor,
fazendo-o permanecer na pagina e ler seu conteudo, ou ainda complementar a
informacgéo textual de forma interessante. Em uma revista-portfolio, a imagem € o
elemento principal, sendo complementada pelo texto. Por isto, ela deve estar em

posigcao de destaque.

Linton (2000) lembra que em portfélios — e isto vale para qualquer outra
publicagdo — a visualizagao inicia pelo lado direito da pagina da direita (impar), e € 1a
que devem ser colocadas as imagens importantes. As imagens menos relevantes e
os textos podem ser colocados nas paginas pares. Outra questdo importante
abordada pelo autor sdo as sequéncias de imagens, que devem ter logica,
passando, por exemplo, de imagens simples para imagens complexas, de rascunhos
para uma solucao final, de detalhes para o conjunto ou vice-versa, criando uma

narrativa consistente para o leitor.

Ao observar estes conceitos, € possivel concluir que o mais importante é
valorizar uma imagem de acordo com a sua significancia. Imagens menos
significativas podem ser utilizadas como apoio, sem ocupar muito espago e em
localizagdo menos privilegiada. Ja imagens conceituais podem utilizar diversos
recursos para se valorizarem, como a escala e a localizagdo na pagina. O
importante € manter um grupo coerente, em que texto e imagem estejam em

harmonia e trabalhando juntos para a transmissao da mensagem.
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5.5 PROCESSOS DE PRODUGCAO GRAFICA PARA DESIGN EDITORIAL

Antes de iniciar um projeto grafico € importante ter conhecimento de alguns
conceitos basicos de processos de produgdo, para que o resultado final seja
exequivel e esteja dentro das limitagdes técnicas e de orgamento. Por isto, esta
segao ira abordar os processos de impressao disponiveis no mercado, assim como

papeis, tintas, cores e acabamentos.

5.5.1 Processos de Impressao

Existem diversos processos de impressdo. Cada um com as suas
caracteristicas e aplicagbes. A seguir, serdo descritos os principais processos de
impressao que podem ser utilizados no design editorial: impressao offset, digital e

rotogravura, segundo Bann (2010).

5.56.1.1  Impresséo Offset

Processo de impresséao indireta (por isto € chamado de offset, fora do lugar)
em que a tinta é primeiramente aplicada em uma chapa pré-gravada, que imprime
em um cilindro de borracha (blanqueta). Este cilindro de borracha é, por sua vez,
prensado contra o papel, fazendo a impressao final. Este processo acontece pelo
menos quatro vezes, uma para cada cor basica — ciano, magenta, amarelo e preto

(ver segao 5.5.3) — formando assim a imagem completa.

Graficas em geral usam impressoras de seis cores para imprimir as quatro
cores de processo (ciano, magenta, amarelo e preto), reservando as outras
duas para a impressdo de uma quinta cor (normalmente uma cor Pantone,
que nao € alcangada com a escala CMYK) e uma selagem ou revestimento
em verniz [...] (BANN, 2010, p. 91)

A impressao offset €, hoje, o processo mais utilizado, pois permite a

impressao em diversos substratos, produzindo desde cartdes de visita a revistas e
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jornais e proporcionando uma boa qualidade de impressdo e um processo rapido.
Porém a impresséao digital vem se mostrando uma concorrente forte para projetos de

pequena tiragem.

5.5.1.2  Impresséo Digital

Diferentemente da impressao offset, a impressao digital ndo necessita de
uma chapa pré-gravada e, por isto, o custo e o tempo inicial de impressado sao
diminuidos. Em contrapartida, seu custo por cépia €& maior, visto que seu
funcionamento é baseado em um feixe de laser, que projeta a imagem a ser
impressa, e um foner, de onde vem a tinta em pé (Figura 18) — ambos os materiais

de alto custo.

Hoje, a qualidade da impressao digital ainda € um pouco inferior a offset,
porém espera-se que o aprimoramento da tecnologia logo as iguale neste quesito.
Por enquanto, os principais diferenciais da impressao digital sdo o baixo custo e os
prazos mais curtos para pequenas tiragens, vantagem que diminui a medida que

aumenta o volume de impresséo.

Figura 18 Impressao digital
Fonte: XEROX



67

5.5.1.3  Rotogravura

A rotogravura consiste na impressao através de um cilindro entalhado em
baixo relevo, com a imagem a ser impressa. A tinta & depositada nos sulcos e
impressa no papel através da rotacdo dos cilindros e seca imediatamente ao passar
por um tunel de secagem aquecido, pois € a base de alcool. Este processo é muito

rapido, permitindo a produg¢ao de grandes tiragens em pouco tempo.

A desvantagem deste processo é a qualidade mais baixa da impressao,
principalmente de textos, em fung¢do das reticulas em relevo do cilindro. Ja para a
impressao de fotografias esta reticula proporciona, em geral, um efeito mais real nos
meios-tons. Além disso, o alto custo dos cilindros a tornam viavel apenas para

tiragens acima de 150 mil copias.

5.5.2 Papéis e Tintas

5.6.2.1  Papéis

Segundo Bann (2010, p. 116), “o papel consiste basicamente em fibras
vegetais (celulose) com diversos aditivos que controlam as caracteristicas fisicas, a
capacidade de impressao e a estética do produto final”. Estas fibras, em geral, sdo
provenientes da madeira do eucalipto, mas alguns papéis especiais podem utilizar

fibras de algodao, linho, bambu, etc.

As fibras sao processadas formando uma pasta, que depois sera misturada
a aditivos, também chamados de carga — e sao eles que definirdo a maior parte das
caracteristicas do papel —, e prensadas até virarem papel. Existem dois tipos de
pasta: a mecanica e a quimica. De acordo com Bann (2010), a pasta mecénica é
obtida através da trituracdo da madeira, e forma uma pasta indicada para materiais
de curta duracéao, pois é quebradica e perde rapidamente as cores se exposta a luz
solar. Ja a pasta quimica consiste na extragcao das fibras da madeira de forma

quimica, dissolvendo a lignina “sendo o vegetal cozido em solug¢ao alcalina (NaOH
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20%), resultante numa substancia pura chamada celulose” (COLLARO, 2006). Esta

pasta é clareada, proporcionando um material de alta alvura e mais resistente.

Um dos papéis mais utilizados na industria editorial € o couché alto-brilho.
Segundo Bann (2010), este € um papel revestido com caulim ou giz e calandrado
para alcancar alta lisura e brilho. Ja o couché fosco é calandrado apenas para obter
lisura, permanecendo com superficie sem brilho. Collaro (2006) considera o papel
couché (alto-brilho) ideal para impressos com predominancia de imagens, visto que
fornecem alta qualidade de impressao, porém atualmente este papel vem sendo
menos utilizado, pois seu processo de fabricacdo causa mais danos ao meio-

ambiente.

Outro papel muito utilizado em impressos editoriais € o offset, chamado
assim por ser fabricado especialmente para este processo de impressdo e que,
segundo Ribeiro (2007, p. 19) € um papel “com bastante cola, de superficie
uniforme, livre de felpas e penugem, e preparado para resistir a acao da umidade”.
Com acabamento opaco, o papel offset € utilizado em livros, revistas e materiais

promocionais.

O papel jornal, segundo Bann (2010), € utilizado em impressos de baixo
custo e feito principalmente de pasta mecanica ou material reciclado. Devido as
impurezas que ficam no papel durante o processo mecanico de extracao da pasta,

este papel tende a perder a cor e ficar quebradico se exposto a luz.

5522 Tintas

A tinta € uma parte do processo de impressao que nao é especificado pelo
cliente, pois varia de acordo com o processo escolhido e com a maquina utilizada
pela industria. Segundo Bann (2010), as tintas sdo formadas pela mistura de
pigmentos (em pd) ou tinturas (liquidas), resinas, aditivos e liquidos. Para cada
processo de impressao se utiliza componentes diferentes nas tintas, de acordo com

as suas necessidades.
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A secagem da tinta depende da sua composi¢do. Bann (2010) cita os

principais métodos de secagem:

Evaporagao: utilizada quando as tintas contém solventes liquidos ou

agua.

- Cura quimica: Solidificacdo da tinta com o uso de um catalisador,

aplicado antes da impressao, de luz ultravioleta ou infravermelha.

- Secagem a calor: Utilizada em impressoras offset, em que o material

€ colocado em um forno, que remove os solventes da tinta.

- Penetragdo: Utilizada com papel ou cartdo, consiste na absorgao da

tinta pelo papel.

- Oxidacao: Ocorre com o contato da tinta com o oxigénio do ar. Por ser

lenta, por isto normalmente é utilizada juntamente com a penetracéao.

5.5.3 Cor e Impressao

A impressao de cores € um processo muito importante para a industria
grafica, visto que, hoje, a grande maioria dos impressos utiliza imagens e outros
elementos coloridos. Nos principais processos de impressado, as cores podem ser
obtidas de duas maneiras: por selecao de cores e com a utilizacdo de cores

especiais.

5.6.3.1  Selegéo de cores

A selegdo (ou separagao) de cores consiste, segundo Bann (2010), na
divisdo da imagem em quatro componentes: magenta, ciano, amarelo e preto, em

que o ultimo é utilizado somente para reforgar areas escuras. Estas cores sao
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consideradas as cores-tinta primarias e abreviadas como CMYK’. A soma das cores
primarias, em diversas proporgdes, pode produzir uma infinidade de cores,
chamadas de cores de escala ou cores processo. Somando-as em partes iguais

tem-se, por sintese subtrativa, o preto.

Para que, no processo de impressdo, as cores sejam produzidas desta
forma, sdo necessarias uma chapa para cada cor, no caso de impressao offset, um
cilindro, para rotogravura, ou um toner, na impressao digital. Nestes trés processos —
e em outros, como a serigrafia — cada cor primaria formara uma reticula (Figura 19),

que compora a imagem, formando as cores.

N

Colorido \

Amarelo

Figura 19 Selegao de cores
Fonte: Bann, 2010, p. 37

Este € o processo mais utilizado para impressao a cores, pois proporciona
um bom resultado e uma gama infinita de cores. Porém, para alguns materiais, é
necessaria a utilizacdo de cores especiais, que serdo descritas a seguir, ou a
insercdo de mais duas componentes na selecao de cores. Este processo € chamado
de hexacromia e, nele, além das quatro cores primarias, sdo adicionadas as cores

laranja e verde a selegédo, aumentando a qualidade da imagem (BANN, 2010).

"Em processos que envolvem a geracao de cores com luz, como a projegao de imagens, as
cores primarias sdo o vermelho, o verde e o azul (RGB). Neste caso, as cores sao formadas através
da sintese aditiva, na qual a soma das trés cores primarias produz o branco.
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5.6.3.2  Cores especiais

As cores especiais, segundo Bann (2010) sao utilizadas quando ha a
necessidade de obter uma cor consistente em uma série de impressos ou quando ha
uma area consideravel de uma cor solida. Elas também podem ser utilizadas em
impressos que utilizam somente uma cor, para que nao seja necessaria a impressao
das quatro cores, para criar efeito metalizado ou quando se precisa de cores dificeis

de conseguir com separagao e cores, como tons neon.

Para isto, utiliza-se, geralmente, a escala Pantone, que, segundo Collaro
(2006, p. 81), “trabalha com cores formuladas mediante preparo das tintas”. Nesta
escala estdo disponiveis centenas de cores, que podem ser adquiridas prontas pelas

graficas ou preparadas seguindo uma férmula padrao disponibilizada pela empresa.

554 Acabamentos

Os acabamentos poés-impressdo podem ser utilizados para criar efeitos
visuais que valorizem o impresso ou para protegé-los, aumentando sua durabilidade.

A seguir, serdo descritos os principais acabamentos utilizados no design editorial.

5541 Corte

O corte € um acabamento basico dos impressos. Antes ou depois da
impressao, € necessario refilar as bordas ou adequar o tamanho do papel a
maquina. Para isto, utiliza-se uma guilhotina de mesa que, dependendo da grafica,
sao aparelhos simples, de operagao manual, ou muito sofisticados, com sensores

opticos e regulagem automatica (BANN, 2010).

Outro recurso muito utilizado sdo os cortes especiais. Eles podem ser
utilizados tanto para dar um formato diferente para a pagina quanto para criar

aberturas pelas quais o leitor veja o conteudo através da pagina ou da capa da
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publicacdo. O corte especial é feito utilizando uma faca metalica do formato

desejado, geralmente feita especialmente para o projeto.

5.5.4.2

Dobras

Dobras podem ser 6timos recursos quando se quer expor o conteudo da

forma mais atraente possivel. Sao uteis, por exemplo, quando o formato da revista

nao favorece uma imagem ou um volume de texto. As dobras também s&o utilizadas

para organizar o fluxo de informagdes do impresso e para definir a forma de
apresentacao do mesmo (AMBROSE e HARRIS, 2009). Existem diversos tipos de

dobras. Algumas delas, que podem ser vistas na Figura 20, s&o:

Dobra paralela simples: E a dobra mais simples que pode ser feita, na
qual se divide o suporte em duas partes, geralmente iguais, formando
quatro paginas. Nas revistas com encadernagado grampeada, é utilizada

para dividir as paginas.

Dobra janela ou gatefold: Uma das mais utilizadas em revistas. Consiste
em painéis extras nas paginas que, com dobras paralelas, recolhnem- se
dentro da publicacéo e, quando abertos, ficam maiores que a publicagao.
Este recurso é muito utilizado para insercdo de pdsteres ou imagens

grandes no corpo da publicagéo.

Dobra sanfona: Muito utilizada em catalogos, portfolios e materiais
promocionais, na qual “cada dobra é feita no sentido oposto ao da anterior
para formar um pregueado’(AMBROSE e HARRIS, 2009, p. 68). Esta é
uma dobra muito versatil, pois cria, de acordo com o modo que ¢ feita,
diferentes formatos que podem ser utilizados nas mais diversas

publicacdes.

Dobra francesa: Na dobra francesa, o conteudo é impresso em somente
um lado do papel € dobrado verticalmente e horizontalmente, quantas
vezes for necessario para atingir o formato final. A costura ou grampo é

feito em cima da dobra, formando um folheto de quatro paginas ou mais e
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criando uma superficie interna que pode ser utilizada de forma criativa

para complementar a mensagem.

= NARNANE
i CIG G RE

Figura 20 Tipos de dobras - paralela simples, janela, sanfona e francesa

Fonte: Autor

5.56.4.3  Encadernacdo

A encadernagao € um elemento necessario nas publicagbes em geral, pois é
ela que unira as paginas formando um sé volume. A escolha do tipo de
encadernacao depende de diversos fatores como numero de paginas, formato da
revista, custo, publico-alvo, periodicidade e também o efeito visual que se quer ter
ao final do processo. Os tipos de encadernagdo mais comuns, ilustrados na Figura

21, segundo Bann (2010), sao:

- Encadernagdo em lombada canoa - grampo a cavalo: uma das mais
utilizadas em revistas em geral, livretos e pequenos catalogos, na qual “os
cadernos sao intercalados e grampeados no sentido da lombada para a
pagina central” (AMBROSE e HARRIS, 2009, p. 23). Permite que as
paginas se abram completamente, mas € limitada a um numero pequeno
de paginas, que deve ser multiplo de quatro para permitir a montagem
das laminas, montadas de forma a intercalar as paginas de acordo com a

visualizac&o da revista.

- Encadernagao sem costura - também chamada de encadernagao perfeita
ou flexivel: muito utilizada em livros e revistas com capa mole que exigem

um melhor acabamento. Consiste na uniao das paginas por meio de uma
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cola muito forte e flexivel, geralmente dividindo-as em cadernos menores
e, apos, na fixacdo destes cadernos a capa (geralmente de papel mais
resistente) e refile das margens externas, alinhando as paginas internas a

capa.

- Encadernacgao costurada — Apesar de mais cara que a encadernagao sem
costura, a encadernagao costurada € muito utilizada em publicagées que
serdao muito manuseadas, como livros didaticos (BANN, 2010). Neste
método, o material é dividido em cadernos menores, assim como na
encadernacao sem costura, que sao costurados individualmente e, depois
unidos também com costura. Apds o miolo é colado a capa e o livro é

refilado.

- Encadernagao com wire-o, espiral metalica ou plastica: neste método, as
folhas sao perfuradas e unidas com uma espiral plastica ou metalica.
Geralmente utiliza capa de material resistente. Utilizada em catalogos,
relatérios, manuais, etc. Permite a utilizacdo de uma sobrecapa de
material ainda mais resistente, semelhante a brochura, que pode
esconder esta encadernacdo e dar ao material um acabamento mais
profissional. (AMBROSE e HARRIS, 2009)

Figura 21 Tipos de encadernacao: lombada canoa, sem costura, costurada, wire-o

Fonte: Autor

Outros tipos de encadernagao utilizados sdo a termal (também chamada de
binder), em que é utilizada na capa uma cola ativada termicamente e que, apds a
colocacgao das paginas, € aquecida em uma maquina especial e a japonesa, em que
as paginas sao costuradas artesanalmente em uma linha paralela a margem. Porém

estes ultimos séo pouco utilizados em publicagdes com grande tiragem.
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5.5.4.4  Verniz e laminagao

Os acabamentos de verniz e laminacdo podem ser utilizados tanto para
proteger os impressos quanto para conferir efeitos de brilho. Segundo Bann (2010),
a aplicagao de verniz consiste na impressao de uma camada extra, que pode ser
feita tanto na impressora utilizada para imprimir as cores quanto em outra maquina,
utilizada somente para envernizagao. O verniz pode ser aplicado em algumas partes
do impresso, como imagens, titulos ou outros elementos que devem ser salientados,

ou cobrir toda a pagina.

A laminagado € um processo mais caro que o0 verniz e consiste na aplicagao
de um filme plastico sobre toda a superficie do impresso. Este acabamento protege
as cores da impressao, além de permitir que o material seja dobrado sem rachar. E

muito utilizado em capas de livros e outras publicagdes.
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6 PESQUISA DE OPINIAO

A pesquisa de opiniao foi feita como parte do processo de conhecimento dos
publicos da revista. A seguir serdo descritos os publicos, os objetivos e os resultados

do questionario aplicado.

6.1 DEFINICAO DOS PUBLICOS

A definicdo do publico-alvo e a sua caracterizagdo sdo essenciais para o
bom andamento e o sucesso de um projeto. E a partir das caracteristicas estudadas
que serdo embasadas as decisdes tomadas durante o processo de conceituagao e
criacdo de um produto. Segundo Bispo (2008, p. 18), “é preciso escolher o publico
ao qual se vai se dedicar para construir um relacionamento duradouro, para que se
tenha tempo e energia suficientes para fazer o melhor a esse publico e ser a melhor

opgao para ele.”

No caso deste trabalho, existem dois publicos distintos: o publico-alvo do
projeto — a partir de agora chamados de grupo de interessados -, ou seja, aqueles
que terdao os principais beneficios com a criagao da revista e fornecerdo o material
que a compora, e o publico-alvo da revista, que é a quem se destina o conteudo da
mesma. Este ultimo publico sera definido pelos interessados, através de pesquisa de
opiniao.

Neste momento, sera feita uma definicdo breve de quem sao os
interessados, utilizando os trés parametros para definicho do mercado-alvo
propostos por Barban, Cristol e Kopec (2001). Esta definicdo € muito importante
visto que a revista sera um veiculo de divulgagado dos mesmos e devera representa-

los como grupo de maneira correta.

- Variaveis demograficas: se referem a caracteristicas como “idade, género,
renda, ocupacao, educacao, ciclo de vida familiar [...], tamanho da familia,
raga/etnia, religidao, regido geografica [...]” (BARBAN; CRISTOL e KOPEC,

2001, p.44) sao facilmente identificadas em pesquisas e muito
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importantes para a fase inicial de segmentagdo, mas sozinhas dificiimente

definirdo de forma precisa um publico-alvo.

- Variaveis sociopsicolégicas: também chamadas de “estilo de vida”, tém
relacio com os interesses e atitudes do consumidor. Uma das
ferramentas mais utilizadas para segmentar o mercado a partir destas
variaveis € o VALS (Values and Life Style). O VALS classifica o publico

em oito segmentos, conforme a Figura 22.

- Variaveis de uso do produto: estas variaveis segmentam o publico de
acordo com o nivel de uso do produto: consumidores assiduos, meédios,

esporadicos e ndo usuarios.

VALS™ Framework
INNOVATORS ~
High Resources

High Innovation

Primary Molivation
Ideals Achk Self-

THINKERS ACHIEVERS

Low Resources
Low Innovation

SURVIVORS

Figura 22 VALS
Fonte: SBI

A partir destes conceitos foi desenvolvido o Quadro 2, abaixo, com o objetivo
de caracterizar este grupo de interessados, que fara parte do projeto através da sua

opinido sobre as caracteristicas da revista.
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Quadro 2 Caracterizagao do grupo de interessados

Variaveis

Publico Interessado 1:

Alunos dos Cursos de Design -
UFRGS

Publico Interessado 2:

Professores dos Cursos de
Design — UFRGS

Faixa Etaria®

Média de 22,5 anos

Média de 39,4 anos

Género®

Predominéncia masculina (61%
do total)

Predominéncia masculina (70%
do total)

Demogréficas _
Regiao

Cidade de Porto Alegre

Cidade de Porto Alegre

Escolaridade

Ensino superior incompleto

Curso de Design

Ensino superior completo

Sociopsicoldgicas

Inovadores, motivados
principalmente pela agao;
experimentadores. Estas
caracteristicas podem ser

percebidas pela escolha por um
curso novo, nao tradicional.

Motivados por principios e agao;
reflexivos e experimentadores.
Se diferenciam do publico
interessado 1 por sua atuagao
académica mais aprofundada.

De uso do produto

Consumidores assiduos ou
médios de revistas.

Consumidores assiduos ou
médios de revistas.

Fonte: Autor

6.2 OBJETIVOS DA PESQUISA

O principal objetivo da pesquisa com os interessados pela revista, ja descrito

anteriormente, foi colher informag¢des que contribuissem tanto para a geragédo do

conceito do periddico quanto para a definicdo do publico-alvo e de parametros mais

especificos, como precificagdo e métodos de selecdo de conteudo. Para isto, foi

aplicado um questionario, enviado através de email para alunos e professores dos

cursos de design da UFRGS e disponivel para respostas de 22 de maio de 2010 a

15 de junho de 2010. Foram recebidas 67 respostas, sendo 56 alunos e 11

professores, conforme grafico da Figura 23.

8 Informagdes obtidas na pesquisa de opiniao.

o Informagdes obtidas na pesquisa de opiniao.
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Vocé é:

_ Professor
Aluno de Pés- 16%

Graduagdo
0%

Figura 23 Grafico de proporgao entre alunos e professores consultados

No Quadro 3 serdo descritas as questdes levantadas no questionario, assim

como o objetivo das mesmas.

Quadro 3 Questoes da pesquisa e seus objetivos

Pergunta Alternativas Objetivo

() Aluno de Graduacéo

Voceé é: () Aluno de Pés-
' Graduacao

Perceber possiveis
diferengas de opinido
entre 0os grupos.

() Professor

Caracterizar o publico

ldade: Questao aberta. interessado.
Sexo: () Feminino Caracterizar o publico
: () Masculino interessado.

[ ]Projetos
desenvolvidos no curso

O que vocé gostaria de [ ] Artigos/Editoriais

ver em uma revista do _

curso de graduagdo de [ ]Entrevistas Definir o que o publico
Design da UFRGS, [ ]Eventos interessado espera da

organizada por

representantes do curso [ 1Informagdes sobre as revista, assim como o
(CADe, COMGRAD, disciplinas foco da mesma.
Departamento, [ ]

Alunos...)? Classificados/Anuncios

[ ]Projetos de Pesquisa
e Extenséo relacionados
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Pergunta

Alternativas

Objetivo

ao curso
[ ]Other:

Vocé pensa que a revista
devera ser:

() Somente fisica
() Somente virtual

( ) Fisica e virtual

Definir o que o publico
interessado espera da
revista, assim como o
foco da mesma e

estratégia de distribuigao.

Vocé pagaria por um
exemplar semestral da
revista?

( )Sim
( )Nzo

Definir estratégia de
precificagdo e
distribui¢ao.

Se sim, qual o valor
maximo que pagaria por
uma revista que
contivesse o que
assinalaste na questao
047

Questao aberta.

Definir estratégia de
precificagdo e
distribui¢ao.

Como vocé espera que
sejam selecionados os
trabalhos expostos na
revista?

() Selegéo baseada nos
projetos de alunos que se
candidatarem,
submetidos a analise de
uma comissao
(professores e alunos)

( ) Selecdo baseada na
indicagao de professores

( ) Selecdo baseada nos
melhores conceitos
obtidos no semestre

Definir forma de selecao
de conteudo.

Quem vocé gostaria que
lesse a revista do curso?

[ 1Amigos
[ ]1Colegas de Trabalho

[ ] Empresarios de
Design

[ ]Familia

[ ]Alunos de outros
Cursos

[ ] Professores
[ ]Other:

Definir o que os
interessados esperam da
revista, assim como o
foco da mesma e
caracterizar o publico-
alvo.

Que revistas, nacionais
ou internacionais,
independente de seu
conteldo, vocé acha
interessante
considerando layout e
projeto grafico?

Questao aberta.

Coletar referéncias
conceituais, baseadas
nas preferéncias do
publico interessado.

Que imagem uma revista

Questao aberta.

Definir o que os
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Pergunta Alternativas Objetivo
do curso de graduagao interessados esperam da
em design da UFRGS revista, assim como o
deve passar, na sua conceito e o foco da
opiniao? mesma.

Se quiser, deixe aqui seu
comentario, critica ou Questao aberta.
sugestao

Coletar outras
informacgdes e sugestdes.

6.3 RESULTADOS

Nesta secao serdo expostos os resultados obtidos pela pesquisa de opiniao
com o publico interessado na revista. A analise destes dados sera feita

posteriormente, na etapa de definigdo do conceito.

6.3.1 Caracterizagao dos interessados — aspectos demograficos

6.3.1.1 Idade

Os alunos dos cursos de design da UFRGS tém, em média, 22 anos e 6
meses. Como pode ser visualizado na Figura 24, o aluno mais velho consultado tem
35 anos e 0 mais novo, 18 anos. Entre os professores, as idades ficam entre 28 e 55

anos, com média de aproximadamente 40 anos e 4 meses.



Idade:

60
50
40
30
20
0

Maximo Minimo Média Maximo Minimo Média

Alunos Alunos Alunos Professores | Professores | Professores
M [dade 35 18 22,5 55 28 40,375
Figura 24 Grafico com faixa etaria de alunos e professores
6.3.1.2  Sexo
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Entre alunos e p rofessores doscu rsosd ed esignd a UFR GS que

responderam a p esquisa, predomina o se xo m asculino (63 % d os co nsultados),

conforme a Figura 25.

6.3.2

Sexo:

Feminino
37%

Figura 25 Grafico de divisao por sexo de alunos e professores

Preferéncias dos interessados sobre a revista

As questdes sobre preferéncias serao utilizadas como guia para definigcao de

parametros, porém os resultados obtidos n&o serdo considerados absolutos, visto
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que as opinides dos interessados serédo confrontadas com os objetivos do trabalho e
serao considerados aspectos como viabilidade de execugdo em nivel de trabalho

académico e adequacgao as necessidades dos cursos.

6.3.2.1 Preferéncia sobre contetido

A pesquisa confirmou o interesse na exposicao de trabalhos desenvolvidos
nos cursos, tanto em disciplinas de pratica de projeto quanto em projetos de
pesquisa e extensdo. Como pode ser visto na Figura 26, 100% dos consultados
consideram que devem constar trabalhos desenvolvidos nas disciplinas do curso e
82% citam também trabalhos desenvolvidos em projetos de pesquisa. Eventos,

entrevistas e artigos também tiveram grande aceitagédo dos interessados.

O que vocé gostaria de ver em uma revista do curso de
graduacao de Design da UFRGS, organizada por
representantes do curso (CADe, COMGRAD, Departamento,
Alunos...)?

Outros

Projetos de Pesquisa e Extensdo...
Classificados/Anuncios
Informacdes sobre as disciplinas
Eventos
Entrevistas
Artigos/Editoriais
Projetos desenvolvidos no curso

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Figura 26 Grafico de preferéncia sobre o conteudo da revista

Nesta questao foram citados também os seguintes conteudos, transcritos
literalmente, que serdo considerados no momento de geragdo do conceito e

definicdo de parametros:
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- “Informacgbes de bolsas, estagios, concursos (caso isso nao esteja

incluido em Classificados/Anuncios)’;

- ‘“Integragcdo com uma possivel revista virtual, promo¢des de livros e
outras compras relacionadas a design como beneficios para os
usuarios”;

- “Concursos ou algo do género organizados pela propria revista”;

- “llustracdes’;

- “Uma secgédo sobre destaques do design na atualidade - designer e/ou

tendéncias”;
- “Tutoriais, dicas,...”;
- “Trabalhos pessoais dos alunos, como ilustragdes, etc...”

- “Portifélios (alunos, professores)”.

6.3.2.2  Preferéncia sobre distribuigcdo e precificacdo

Entre os interessados que participaram da pesquisa, a maioria espera que a
revista seja tanto fisica quanto virtual (Figura 27). A maior parte deles pagaria por
um exemplar, sendo que entre os alunos a aceitacdo desta possibilidade é maior
(Figura 28). Porém, entre os professores, o valor médio pago por exemplar seria

mais alto: R$ 17,50 contra R$ 9,00 dos alunos, conforme a Figura 29.



Vocé pensa que a revista devera ser:

Somente
fisica
9%

Somente
virtual
19%

Fisica e
virtual
72%

Figura 27 Grafico de preferéncia sobre meio de distribuigdo da revista

Vocé pagaria por um exemplar semestral da revista?

100%
80%
60%
40%
20%

0%

Alunos Professores

B N3o 16 5

B Sim 40 6

Figura 28 Grafico de preferéncia sobre precificagdo da revista

Se sim, qual o valor maximo que pagaria por uma
revista que contivesse o que assinalaste na questao

04?
RS 60,00
RS 40,00
RS 20,00
RS - [
Alunos Professores

B Valor Maximo M Valor Minimo = Média

Figura 29 Grafico de preferéncia sobre precificagdo da revista - valores sugeridos

85
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6.3.3 Preferéncia sobre selegao de trabalhos

A forma de selegao de trabalhos preferida pelos interessados € baseada nos
projetos d e alunos que se candidatarem, submetidos a analise de uma co missao
formada p or professores e alunos. 64% preferiram e sta o pcdo e nquanto 36% se
dividiram entre as opgbes de selegdo baseada na indicacdo de professores e nos

conceitos obtidos no semestre, como pode ser visto na Figura 30.

Como vocé espera que sejam selecionados os
trabalhos expostos na revista?
B Selecdo baseada nos projetos de alunos que se candidatarem, submetidos a
analise de uma comissdo (professores e alunos)
M Selegdo baseada na indicagao de professores

Sele¢do baseada nos melhores conceitos obtidos no semestre

5%

Figura 30 Grafico de preferéncia - método de sele¢ao de trabalhos

6.3.4 Preferéncia sobre publico-alvo

A questao relativa ao publico-alvo esperado da revista teve como resultado
uma p referéncia p or Empresarios d e Design (87 % d os int eressados), professores
(81%) e alunos de outros cursos (80%), que pode ser verificada na Figura 31.
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Quem vocé gostaria que lesse a revista do curso?
87%

80% 81%
66% 70%
48%
j I -
I
) o & R 3 ) S
& & ¢ 8
v < O « & & ©
& & R <
&£ 2 ¥
53 & &
<« S

Figura 31 Grafico de preferéncia - publico-alvo

Nesta questdo foram citados os seguintes publicos e comentarios,

transcritos literalmente:
- “Alunos e funcionarios da UFRGS em geral”;
- “Todo mundo”;
- “Possiveis clientes”;
- “Comunidade em geral”;
- “Creio que esta para quem tiver interesse’;
- “Colegas do curso”;
- “Colegas de Aula, Comunidade Académica como um todo”;

- “Além de todos os indicados acima, também a comunidade local’.

6.3.5 Preferéncia sobre linguagem visual

Na questao aberta “Que revistas, nacionais ou internacionais, independente

de seu conteudo, vocé acha interessante considerando layout e projeto grafico?”,
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foram citadas diversas publica¢des de diferentes temas. As principais, ilustradas na

Figura 32, foram:

- Void: Revista voltada para o publico jovem, distribuida gratuitamente na
cidade de Porto Alegre. Também esta disponivel para download na Internet e para

assinatura.

- Super Interessante: Revista publicada pela editora Abril, que traz
mensalmente curiosidades culturais e cientificas. Utiliza a infografia como forma

principal de exposigéo de conteudo.

- Computer Arts: Publicagdo internacional — com versdo em portugués —
publicada no Brasil pela Editora Europa. Seu conteudo € voltado para designers,

ilustradores e profissionais da area.

- Galileu: Assim como a Super Interessante, aborda assuntos ligados
principalmente a ciéncia, histéria e tecnologia, voltada ao publico jovem. E publicada

pela Editora Globo.

KEAwREEv:srALAsoeRE‘mRTilﬁ gigg
FUTURO DAFICCAO ENTIICA LIN

Galil~*

NUCLEAR M —

 vilao podesalvaraTerra Y| mestres do N :

e EJ ENERGIA

Figura 32 Revistas mais citadas - preferéncia sobre linguagem visual

Fonte: Autor

6.3.6 Conceito da Revista — Imagem dos Cursos

A questao aberta “Que imagem uma revista do curso de graduagdo em
design da UFRGS deve passar, na sua opiniao?” coletou frases e palavras que

expressam a forma como os interessados gostariam de ser vistos pelos leitores da
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revista. A partir destas respostas foi gerada uma nuvem de palavras, exposta na
Figura 33.

_ mzwﬁmmelnovacao

competenc1a° et piof ssonalismo e

s = |1, tecnologia

l'gamzadaO e atUalldade g

contemporaneldade cd Serledade £ sohdez.g irreveréncia
%

=
S

Figura 33 Nuvem de palavras — Imagem externa dos cursos



90

7 APLICAGAO DA METODOLOGIA

A seguir, serdo descritos os resultados obtidos nas fases de Problema,
Definicdo do Problema, Componentes do Problema, Coleta e Analise de Dados e no
inicio da fase Criatividade. Estes resultados, obtidos na etapa de TCC1, foram

retomados e serviram com base para as etapas seguintes.

7.1 PROBLEMA

Foi constatado que o problema a ser solucionado é a necessidade de
divulgacao dos cursos de design da UFRGS, de forma concisa e abrangente, a fim
de aperfeicoar a comunicagao com o publico interno e externo dos cursos através da
exposi¢ao da sua producido académica. A resolucao deste problema proporcionara
aos cursos um maior reconhecimento perante a sociedade, criando oportunidades

tanto no ambito académico quanto profissional.

7.2 DEFINICAO DO PROBLEMA

Considerou-se que a criagcdo de uma revista-portfolio com foco na
divulgagao interna e externa dos cursos € uma alternativa viavel de solugao para o
problema constatado. Esta solucdo permite a exposicdo do curso de forma
organizada, concisa e abrangente, estabelecendo comunicagdo com diversos

publicos.

7.3 COMPONENTES DO PROBLEMA

A partir da definicdo de conceitos basicos (Capitulo 4), o problema de projeto
foi desmembrado em subproblemas, que foram estudados e solucionados de forma

integrada. Sao eles: Elementos do Projeto Editorial (Formato, layout, tipografia,



91

imagem, processos de produgdo grafica), Publico-Alvo, Conteudo e Viabilidade.
Para a solugdo destes subproblemas foi desenvolvida uma pesquisa bibliografica,
uma pesquisa de opinido, aplicada por meio de um questionario, e uma analise de

similares, apresentada na sec¢do 7.4.2.

7.4 COLETA E ANALISE DE DADOS

7.41 Publico-Alvo

A partir dos resultados obtidos com a pesquisa de opinido e analise dos
dados, foram definidos os publicos da revista, divididos entre Publico Interessado e
Publico-Alvo. A Figura 34 ilustra os objetivos do Publico Interessado com a revista e,

em seguida, os interesses da revista para o Publico-Alvo.



Publico Interessado

Alunos dos cursos de
Design da UFRGS

Professores dos cursos
de Design da UFRGS
e COMGRAD
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________________________________________________

Expor seu trabalho para o
mercado; Obter valorizagéo
dos cursos por parte da
sociedade.

Obter valorizagdo dos cursos
por parte da sociedade;
Firmar parcerias e obter

exposi¢do na midia.

REVISTA

Expor os trabalhos realizados,
gerando interesse e
possibilitando tanto a formacgéo
de parcerias com a
universidade quanto a
contratacdo de alunos e
ex-alunos dos cursos.

|

Expor os trabalhos realizados,
gerando reconhecimento
interno dos cursos.

|

Expor os trabalhos realizados,
gerando reconhecimento
externo dos cursos, criando
interesse e informando
possiveis ingressantes — tanto
alunos quanto professores.

v

Expor os trabalhos realizados,
divulgando o curso, suas
caracteristicas e informando
possiveis ingressantes.

Empresarios do ramo

Comunidade académica
da UFRGS

Comunidade académica
externa

Demais interessados /
Futuros alunos

|
|
|
I
: de design; Industria
|
|
I
|

Publico-Alvo

Figura 34 Fluxograma de interesses - Publico Interessado>Revista>Publico-Alvo

7.4.1.1

Painel semantico do publico interessado

Os painéis semanticos foram criados a partir da observagao dos publicos e

da analise dos dados obtidos na pesquisa de opinido e tém o objetivo de guiar a

criagdo do conceito. Foram utilizadas fotografias dos proprios alunos no meio

académico e em situagdes de projeto e imagens que representam seus interesses. A

Figura 35 representa o perfil do publico interessado, que devera ser representado

pela revista, e a Figura 36 ilustra publicagbes com linguagens similares a esperada

pelo publico.
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z &

esponbéneidade criatividade profissionalismo

Figura 35 Painel Semantico — Perfil

The Insider's Guide

i » ¥

i

desconstrucao seriedade objetividade organizagao

Figura 36 Painel Semantico — Linguagem

7.4.2 Analise de similares

A analise de similares foi feita com o objetivo principal de detectar solugdes
interessantes que possam ser utilizadas como referéncia para a criagdo da revista-
portfolio dos cursos de design da UFRGS. Para isto, foram selecionadas duas
revistas gerais, citadas na pesquisa de opinido, uma revista portfolio e duas revistas

criadas em meio académico.
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7.4.2.1  Revistas gerais

A revista Zupi (Figura 37) € uma publicacdo criada por designers para
designers e publicada trimestralmente por editora propria, a Zupi Design e Editora
Ltda., com tiragem de 15.000 exemplares, e vendida por R$14,00. E composta por

artigos e entrevistas sobre profissionais da area, principalmente ilustradores.

Figura 37 Revista Zupi — Capa, sumario e paginas internas
Fonte: ZUPI

Suas paginas, com formato 17x24,5cm, sado predominantemente de
imagens, com alguns textos e entrevistas, traduzidas para o inglés e o espanhol, o
que da a ela um aspecto de portfolio coletivo, visto que reune os trabalhos de
diversos designers. Seu projeto grafico (Figura 38) privilegia as imagens, que
sangram das paginas e, muitas vezes, atravessam a dobra. Os textos sao
localizados principalmente em faixas na parte inferior da pagina, em duas colunas,
ou ocupando a lateral direita das mesmas, em coluna unica. Porém, ndo ha
padronizagao nem grelha. As larguras das colunas, assim como a distancia entre
elas e as margens da pagina sao variaveis. O cabecgalho e o rodapé com o numero
da pagina sédo pequenos, localizados proximos as margens, proporcionando limpeza
visual. A tipografia dos titulos € marcante e os textos utilizam fonte sem serifa. As
legendas e informagbes complementares utilizam corpo de texto menor e sao

diferenciadas também por cor.
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Voltada para o publico jovem e distribuida gratuitamente, a revista Void
(Figura 39) é uma publicagcdo mensal com formato 27x20,5cm e tiragem de 20.000
exemplares, que traz assuntos gerais de interesse de seu publico, como musica,
moda, hobbys e novidades culturais. Foi a revista mais citada pelos alunos na
pesquisa de opinido, visto que, além de trazer assuntos de interesse jovem, seu
projeto grafico reflete este espirito, sendo flexivel e se adaptando as diferentes

necessidades trazidas pelo conteudo diverso.

COLABORADORES

— Pg

BING, BANG -

e
&
W'
> JAMES DEAN
- ENCONTRA

AR e IMAE 2000

Figura 39 Revista Void - Capa, pagina inicial e pagina interna
Fonte: VOID

Para conferir flexibilidade ao projeto grafico, a revista utiliza duas grelhas
diferentes (Figura 40) aplicadas as paginas de acordo com a necessidade. Esta
escolha permite que o conteudo seja distribuido da melhor forma possivel, sem
prejudicar a identidade visual da publicagdo e mantendo a organizacado. Os titulos
principais tém tipografia marcante (Kada) e os subtitulos utilizam tarjas e variagbes
da tipografia de textos, sem serifa (Whitney), como sublinhados e inclinados em

caixa-alta.
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Figura 40 Revista Void - Paginas duplas e grelha
Fonte: VOID (Adaptacéo)

7.4.2.2  Revistas-portfolio
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A revista D2B — Design to Branding Magazine (Figura 41), da empresa

GAD’Design é uma publicagao distribuida gratuitamente, com o objetivo de divulgar

a empresa. Tem formato 23x24,7cm, tiragem de 10.000 exemplares e € impressa

em papel couché — 230g para a capa e 90g para o miolo. Seu conteudo é formado

por cases, artigos e entrevistas, todos relacionados com os servigos prestados pela

companhia.
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Figura 41 D2B — Capa, sumario, abertura de matéria, pagina de contetudo
Fonte: D2B

O projeto grafico é simples e lembra o de uma revista comum. As aberturas
dos artigos privilegiam imagens marcantes e os titulos utilizam tanto fontes com
serifa (Didot) quanto sem serifa (Helvetica Neue e Myriad Pro), com variagbes de
corpo, cores e estilo. Os blocos de texto utilizam fonte serifada (Warnock), mais
adequada a leitura de textos longos. A grelha de duas colunas proporciona
flexibilidade no uso de imagens, visto que possui uma margem extra além dos
blocos de texto, como pode ser visto na Figura 42. O cabegalho com o nome da
revista e a pagina é pequeno e mantido a uma distancia razoavel do texto, no canto

superior esquerdo das paginas pares e direito das paginas impares.
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Figura 42 Revista D2B — Paginas duplas e grelha
Fonte: D2B (Adaptagao)

7.4.2.3 Revistas académicas
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A revista llustre (Figura 43) € uma publicagdo digital feita por alunos do

curso de Bacharelado em Design Grafico da Universidade Federal de Goias (UFG).

E distribuida virtualmente pelo website da revista e composta por trabalhos
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ilustradores, artistas, fotdgrafos e designers, que podem submeter seus trabalhos

para serem publicados, independentemente de serem alunos do curso.

MASSIMILIANO DI LAURO/
MARIO SU-
GHI/ FERNANDO TORELLY/
GRYCJA ERDE/ LUIS TOLEDO/
LORENA VIGIL-ESCALERA
LYDIA SE-
LIMALHIGAZI/ COCO/ DOME-
NICO ERIC JUSTO/ FELIPE
SPENCER/ MONICA RIZZOLLI
FRANCESCO BONGIORNY/ EM-
MANUEL & CLEMENT/ FER-
NANDO HERENU/ BRUNO FU-
JIY i
NERI JOSE MOLINERO/

Figura 43 Revista llustre — Capa, sumario, pagina inicial e pagina de portfolio
Fonte: ILUSTRE

O projeto grafico da revista € muito simples, pois contém somente imagens.
Por isto, a grelha delimita somente as margens e a localizagdo da numeragao de
paginas (Figura 44). As unicas informacoes textuais estdo no sumario e nas paginas
iniciais, que utilizam cores vibrantes e tipografia marcante nos titulos (ClarendonBT).

Desta forma, os projetos sao valorizados, pois sdo um elemento Unico na pagina.
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DIRETOR
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COORDENACAO ADMINISTRATIVA
Mincia Veiga Beetcons Garbabll

SECRETARIA ADMINISTRATIVA
Artete Maria de Cant

COORDENACAO DE AKTES VISUAIS
LICENCIATURA
Foaf. D Mapao Anttaio Soares

COORDENACAQ ~ ARTES VISUALS -
LICENCIATURA - EAD
Prcfs. Dra. Lada Guisartes

COORDENAGAO - AKTE VISUAIBACHARELADO
Profa. Mac, Maria Caclla Fiespel

COORDENASAC DO CURSO DE DESIGN DE MODA
Agaakdo Calado de C. A. Contio

COORDENACAO DO CURSO DE
ARQUITETURA

Chelatine Ramzs Mahler
ENDERECO

Caragrn B - Saramibula Cx Poseal 1
CEP pose-g70 - GoldrdaliO

Figura 44 Revista llustre - Pagina dupla e grelha
Fonte: ILUSTRE (Adaptacao)

Less Common | More Sense (LCMS) é a revista virtual publicada por alunos
da University of the Arts London (UAL). Nela, estao expostos projetos de alunos da

Universidade, juntamente com entrevistas e artigos (Figura 45).
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Figura 45 Revista LCMS - Capa, sumario, pagina de texto, pagina de portfolio
Fonte: LCMS

O projeto grafico desta publicagdo utiliza elementos tradicionais, como os
titulos centralizados e tipografia com serifa (Didot e WarnockPro) para textos e
alguns titulos, valorizando seu conteudo descontraido e tornando o layout simples e
organizado. A maioria dos titulos utiliza fonte leve e sem serifa (Avenir). As
legendas, cabecgalhos e rodapés sdo pequenos e discretos, o que contribui para a
valorizagdo das imagens apresentadas. As imagens internas ndao sangram nas
paginas, permanecendo nos limites das margens, o que confere mais seriedade ao
conteudo. Na Figura 46 esta representada a grelha de trés colunas sobre uma
pagina dupla. Por conter paginas com muito texto, o layout exige colunas adequadas
a este fim — ndo muito estreitas nem muito largas — e a escolha desta grelha cumpriu

a exigéncia.
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Figura 46 Revista LCMS — Paginas duplas e grelha
Fonte: LCMS (Adaptacgéo)
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7.4.2.4

Quadro comparativo
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A partir das analises feitas, foi criado um quadro comparativo resumindo os

aspectos importantes do projeto grafico de cada uma das publicagdes estudadas.

Quadro 4 Quadro-resumo da analise de similares

Zupi Void D2B llustre LCMS
Grelha Nao utilizada. Duas grelhas, Grelha de duas | Determina Grelha de trés
Em geral, uma de trés e colunas com somente colunas,
textos sado outra de quatro | margens margens e valorizando os
localizados na | colunas, extras, localizacdo do | blocos de
lateral direita utilizadas de permitindo o namero da textos.
das paginas acordo com a uso mais pagina.
impares ou na | necessidade. flexivel de
parte inferior imagens.
das paginas,
em uma ou
duas colunas.
Tipografia | Simples e sem | Simples e sem | Com serifa. A revista ndo Com serifa.
de Textos | serifa. serifa. ) contém textos. .
Fonte: A tipografia do Fonte:
Fonte: Whitney | Warnock S WarnockPro
sumario é
simples, com
serifa.
Fonte:
Constantia
Tipografia | Marcante, leve | Marcante, Variavel e (Somente nas Variavel e
de Titulos | e padronizada. | pesadae simples. paginas simples.
padronizada. Fontes: iniciais) Fontes: Avenir
Fonte: Kada HelveticaNeue, | Marcante, e Didot
Didot e utilizando muita
MyriadPro cor.
Fonte:
ClarendonBT
Imagens Tratadas como | Em geral, Utilizadas para | Tratadas como | Nao sangram
elemento utilizadas para | ilustrar o texto, | elemento na pagina.
principal. ilustrar o texto, | em blocos principal, Geralmente
Sangram e em blocos limitados. Mais | ocupam toda a | sdo o elemento
atravessam a limitados, ou valorizadas nas | pagina e nao principal,
dobra da como fundos aberturas de sao acompanhadas
pagina. da pagina em artigos. acompanhadas | de blocos de
matérias de texto. texto ou
especiais. legendas.
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Zupi Void D2B llustre LCMS
Proporgdo | Predominancia | Predominancia | Imagens e Predominéncia | Imagens e
imagem/ de imagens, de imagens, textos se de imagens. texto em igual
texto com alguns com alguns complementam proporgao,
blocos de blocos de na narrativa. porém pouco
texto. texto. relacionadas
entre si.
Formato 17x24,5cm 27x20,5cm 23x24,7cm 23x24,7cm 21x29,7cm
Tiragem 15.000 20.000 10.000 Virtual Virtual
Valor R$14,00 Gratuita Gratuita Gratuita Gratuita
Fonte: Autor
7.5 CRIATIVIDADE

Nesta secdo serdo descritas as primeiras definicbes feitas em relacdo a
conteudo e projeto grafico da revista-portfolio. Esta etapa foi concluida no Trabalho
de Conclusédo de Curso Il, no qual estes estudos foram aprofundados e escolhas
mais especificas serao feitas. As definicdes feitas no TCC2 serao descritas a partir

do capitulo 8.

7.51 Contetudo

Com base na pesquisa bibliografica, na pesquisa de opinido e nas
observagbes feitas durante o projeto, foi definida a estrutura da revista-portfolio e
seu conteudo, descrito a seguir. Serao selecionados projetos das principais
disciplinas do eixo de Linguagens e Praticas de Projeto (Anexos A e B), entre elas
as disciplinas iniciais de Pratica Integrada de Criacéo | e Il, etapas importantes da
iniciacdo ao desenvolvimento de projetos. Por se tratar de uma revista-portfolio dos
cursos, nao serao inseridos projetos desenvolvidos fora do ambito académico. A

organizacao da revista sera a seguinte:

- Capa com nome da revista, instituicao e nimero da edigao;
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- Folha de rosto com créditos da edicdo, nome dos organizadores,

grafica, etc.;
- Apresentacao contendo editorial;
- Sumario;

- De duas a quatro paginas para projetos desenvolvidos nas disciplinas

de Pratica Integrada de Criagao | e/ou ll;

- De quatro a oito paginas para projetos desenvolvidos nas disciplinas

de Projeto Visual I, Il, lll e/ou IV;

- De quatro a oito paginas para projetos desenvolvidos nas disciplinas

de Projeto de Produto |, Il, Il e/ou IV;

- De duas a quatro paginas para projetos desenvolvidos nas disciplinas

de Projeto Integrado | e/ou Il;

- De duas a quatro paginas para projetos desenvolvidos nas disciplinas

de Design de Embalagem | e/ou ll;

- De duas a quatro paginas para projetos desenvolvidos nas atividades
de Trabalho de Conclusdo de Curso em Design Visual e Design de

Produto;
- De quatro a oito paginas para projetos de pesquisa e extensao;
- De duas a quatro paginas para conteudos como entrevistas e textos;

- Mural contendo informacdes uteis como eventos, classificados e

avisos.

7.5.1.1  Selecao dos Projetos

Para fins de selecao dos projetos publicados, foram definidos os seguintes

critérios basicos:

1. Os projetos desenvolvidos nas disciplinas serao selecionados a partir da

candidatura inicial do autor do trabalho, incluindo formulario de



107

candidatura (Apéndice A) e arquivos digitais com imagens do trabalho

final e de seu desenvolvimento;

2. Poderdo se candidatar alunos que atingirem os conceitos A e B na
avaliacdo final do semestre, devidamente comprovado pelo professor

responsavel pela disciplina;

3. Apds o periodo de candidatura, os projetos serdo submetidos a uma
comissao de selegdo composta por: um membro discente, um professor
da area visual, um professor da area de produto e um membro da
Comisséo de Graduacéo de Design (COMGRAD DESIGN).

4. Os critérios de selegao de projetos serdo definidos pela comissdo de

selecao e divulgados no edital de candidatura;

5. O projeto destaque do semestre sera escolhido entre todos os trabalhos

gue se candidatarem pela mesma comissao de selecao.

A primeira edicdo da revista tera processo de selegdo de trabalhos
diferenciado em fungdo da ndo existéncia de uma comissdo de selegdo e
inviabilidade temporal para abertura de processo de candidatura. Neste caso, a
selecdo de projetos se baseara na indicagdo dos professores responsaveis pela
disciplina no semestre de 2010/01, mediante aceitagdo do aluno ou grupo de alunos

responsavel pelo projeto.

7.5.2 Formato, Papel e Acabamentos

A revista-portfolio tera formato horizontal. Este formato foi escolhido por
permitir maior flexibilidade no layout e valorizar a exposicdo dos projetos, pois a
organizagdo neste sentido tende a valorizar o processo de criagdo, expondo-o
linearmente. A preferéncia por portfolios horizontais foi verificada através da
observacdo do material criado por profissionais, estudantes e empresas para
divulgagao de trabalhos préprios, como na Figura 47.
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AGENDA
VOCE E O QUE VOCE FAZ
BOM

JESUS

Figura 47 Portfolio Horizontal - DMSBOX 2009
Fonte: DMSBOX

Com vistas em minimizar custos de producdo e impacto ambiental, sera
utilizado papel offset alcalino com certificagdo ambiental, com gramatura entre
70g/m? e 80g/m2. Nao serao aplicados acabamentos como laminagao e verniz, visto
que estes tratamentos implicam em maior custo e poluicdo. Outros acabamentos
como dobras e recortes deverdo ser especificados a cada edicdo da revista, caso

necessario.

A Figura 48 ilustra o aproveitamento de papel no formato 16,5x24cm em
uma folha padrdo de tamanho 66x96cm. Este formato foi pré-definido como ideal,
porém podera ser alterado de acordo com o formato padrdo de papel da grafica
contratada, mantendo o maximo possivel das proporgoes.

96cm

16,5 x 24cm

B6ocm

Figura 48 Aproveitamento de Papel - Formato 16,5 x 24cm

Fonte: Autor
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7.5.3 Projeto Grafico

A seguir, serdo descritas as primeiras definicdes feitas acerca do projeto
grafico da revista, que serdo tomadas como base em decisdes mais especificas, a

partir do capitulo 8.

7.5.3.1  Tipografia

7.5.3.1.1 Tipografia de textos

A tipografia da revista devera ser limpa, com boa legibilidade — permitindo
grande redugdo de corpo — porém marcante. Segundo Bringhurst (2005), as fontes
realistas, grupo na qual sdo englobadas grande parte das primeiras fontes sem
serifa, surgiram num periodo de quebra com conceitos tradicionais, exibindo tragos
baseados na escrita de pessoas comuns e, por isto, mais simplificados. Por este
motivo, até hoje as fontes sem serifa, tanto as realistas quanto as modernistas

geométricas, sdo vistas como mais modernas que as tradicionais serifadas.

Por se tratar de uma publicagdo contemporanea, de personalidade
inovadora, com pouco texto e predominancia de imagens, podera ser escolhida uma
fonte sem serifa para os textos, como as exemplificadas na Figura 49. Além disto, é
importante que seja escolhida uma familia o mais completa possivel, que possibilite
diversas variacdes de estilo, pois assim ela podera ser utilizada em toda a revista

sem tornar-se cansativa.
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PT Sans Delicious Aller Helvetica

PT Sans Italic Delicious Italic Aller Italic Helvetica Oblique

PT Sans Bold Delicious Bold Aller Bold Helvetica Bold

PT Sans Bold Delicious Bold italic Aller Bold Italic Helvetica Bold Oblique
PT Sans Caption Delicious Heavy AvLer DispLay Helvetica Black

PT Sans Caption Bold  DELicious SMALL CAPS Aller Light Helvetica Black

PT Sans Narrow Aller Light Italic Oblique

PT Sans Narrow Bold Helvetica Light

Helvetica Light Oblique

Figura 49 Tipografia para textos

Fonte: Autor

Em funcdo da necessidade de testes de tipografia, ndo sera definido um
alfabeto padrédo nesta fase. Esta definicdo sera feita na fase seguinte, no
desenvolvimento do projeto grafico, e utilizara como base os conceitos aqui

definidos.

7.5.3.1.2 Tipografia de Titulos

Os titulos permitem a utilizagao de fontes mais ousadas, além de maior
variagao de familias. Porém, para manter uma melhor coeréncia visual, devera ser
utilizada somente uma familia para titulos. Como referéncia de tratamento de titulos
foi utilizada a revista Zupi (Figura 50), que utiliza uma fonte padrdo, marcante e leve,
para titulos, que recebem o destaque necessario, porém nado se sobressaem

demais.

A familia tipografica dos titulos, assim como a dos textos, sera definida na
fase de desenvolvimento do projeto grafico. Sera escolhida uma familia basica para
titulos e as variagbes desta familia, com suas respectivas utilizagdes (titulos,
subtitulos, citagbes, etc.), que poderao ser utilizadas em todo o projeto grafico da
revista, de acordo com a necessidade.
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pPascal
BLANCH{

pPascaL |
5LANCHE

Com mais de 10 anos dedicados ac mundo dy
games, Pascal Blanché ja passou por diver
fases do mercado, conseguindo vencer
elas. Formado em Belas Artes, iniciou sua

dedicada aos jogos digitais. Atuaims
Q diretor de arte na giggp
came

Figura 50 Revista Zupi — Referéncia de tipografia para titulos

Fonte: Autor

7.5.3.2  Grelha e Layout

O layout da revista-portfolio devera ser limpo e organizado, porém né&o
estatico. Para isto, sera utilizada uma grelha regular de sete colunas, citada por
White (2006) como uma organizacao flexivel, como pode ser visto na Figura 51. Esta
escolha proporcionara a flexibilidade procurada, pois a combinagdo das colunas
estreitas permite a insergcédo de diferentes formatos de imagens e volumes de texto.
Além disto, um grid assimétrico — com numero impar de colunas — confere um
dinamismo maior a pagina, permitindo, por exemplo, que seja utilizado um layout de
trés colunas (cada uma combinando duas colunas mais estreitas) com uma coluna
extra para uma “asa”, ou seja, um espago em branco que pode ser colocado em um
dos lados da pagina ou entre as colunas. (ROTHSTEIN, 2007, p.153).
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Figura 51 Exemplos de flexibilidade (pagina de sete colunas)
Fonte: WHITE, 2006

A fim de evitar o excesso de limitagdes no layout, ndo serdo determinadas
guias horizontais, com excecdo das margens, cabecgalho e rodapé. A Figura 52
demonstra algumas possibilidades de organizagdo de conteudo na grelha de sete

colunas utilizando imagens, legendas, textos e titulos ficticios.

Figura 52 Estudos de diagramacgao - Grelha sete colunas

Fonte: Autor
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7.5.3.3 Cores

As cores sdo um elemento bastante forte em um layout. Por se tratar de uma
revista-portfolio, preferiu-se utilizar o minimo de cores nos elementos de apoio do
layout (textos, legendas e titulos), priorizando as imagens de projetos e casos
especiais, como sumario e editorial. Desta forma, os trabalhos expostos se
sobressairdo na pagina e serao valorizados, colaborando para o cumprimento do

objetivo da publicagao.

A cada edicdo devera ser definida uma paleta de cores, incluindo de dois a
quatro matizes com diferentes variagdes tonais, além do preto e tons de cinza, como

ilustrado na Figura 53. Estas cores poderdo ser utilizadas somente em elementos

textuais.
Pantone 668C Pantone 704C Pantone 347C Pantone 717C
I 100% N 100% [N 100% 100%
N s0x N s30% e 80% 80%
50% 50% 50% 50%
20% 20% 20% 20%
Figura 53 Paleta de Cores — Exemplo
Fonte: Autor
7.6 VIABILIDADE E DISTRIBUI(}AO

Como projeto académico, este trabalho ndo tem como objetivo promover a
viabilizacédo financeira da publicagdo. Porém, para fins de fechamento do projeto,
foram definidos parametros para a producdo e viabilizagdo da revista-portfolio,

listados abaixo:

- Por se tratar de material académico com o objetivo de divulgar os
cursos de design da UFRGS, ndo deverdo ser inseridas paginas

comerciais nem editoriais patrocinados;
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- Podera ser inserida pega comercial somente na contracapa da
publicacdo, desde que referente a patrocinio de industria grafica,

orgao interno da Universidade ou outras entidades significativas;

- A distribuigdo da revista gratuitamente sera restrita a representantes
de empresas e industrias, autoridades da universidade, palestrantes e
convidados em eventos de natureza académica dos cursos de design
da UFRGS, e ficara sob responsabilidade da COMGRAD Design;

- A venda da revista podera ser feita ao publico em geral, com o
objetivo unico de cobrir os custos de produgdo da mesma, e ficara
sob responsabilidade da comissao responsavel pela publicacdo, do
Centro Académico do Design (CADe) ou da COMGRAD Design.

7.6.1 Especificagoes técnicas e orcamento de producao

O orgcamento ilustrado na Figura 54 foi realizado com o objetivo de nortear a
precificagdo da revista e o desenvolvimento das etapas seguintes e seguiu a
especificagdes técnicas do Quadro 5, previstas a partir das definigdes ja feitas nesta

etapa do projeto.

Quadro 5 Especificacdes Técnicas

Caracteristica Definigao
2 Numero de Paginas 82 paginas
c
£ | Formato 16,5x24cm
2]
_E Cores 4:4 cores
&
o Papel Offset 85g/m?
Formato Aberto 33x24cm + Lombada
S
m .
8 Cores 4:4 cores
Papel Offset 240g/m?
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Caracteristica Definigao
~ Encadernagao flexivel com lombada
Encadernacgao
quadrada
Tiragem 1000 exemplares

Fonte: Autor

Porto Alegre, 30/07/2010

'A Alice Hetzel
At. Alice

Fone: 91144156 (4 GRAFICAODISSEIA

Prezado Cliente,
Apresentamos nossa proposta orcamentaria conforme especificacdes abaixo :

Itens solicitados do orgamento : 050687.
050687.02 |1.000 Livros/Revistas - Revistas

\CAPA: 4 pags, 24x33.3cm, 4 cores Tinta Escala em Supremo 250g.
|CTP + High Resolution.

'MIOLO: 82 pags, 16.5x24cm, 4 cores Tinta Escala em Off-set 90g.
CTP + High Resolution.

Lombada:5mm, Corte ou Vinco, Dobrado(MIOLO), Binder, Verniz
Uv Total=1 Lados.

Total: 6.748,70 Unitario: 6,7487 Pgto: 28 dias

Atendimento Grafico : Patricia Fuchs - | FONE VENDAS: (51)3303.5555 - Fax:
8171-4242 (51)3303.5560

- Proposta valida por 7 dias.

- Condigbes e prazos de pagamento
sujeitas a analise de crédito.

- A grafica nao se responsabiliza por
erros de arte-final fornecida pelo
cliente.

- A gréfica reserva-se o direito de
entregar até 5% para mais ou menos
da quantidade cotada, cobrando pela
guantidade entregue e pelo prego
unitario acima.

Atenciosamente, Autorizo a confecgao do(s) item(ns)
acima assinalado(s)

Grafica Odisséia Ltda
Alice Hetzel

Figura 54 Orgcamento de producao — simulacao

Fonte: Grafica Odisséia
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Esta simulacdo, em que cada unidade da revista custaria aproximadamente
R$6,75, permite concluir que, dentro das especificagdes ja definidas, seria viavel a
venda de cada exemplar por um prego igual ou abaixo do considerado razoavel
pelos alunos na pesquisa de opinido, R$9,00. Isto permitiria, inclusive, que alguns
exemplares fossem distribuidos gratuitamente, custo coberto pela venda do restante

da produgéo.
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8 DEFINIGOES GERAIS — PRE-TESTE

Neste capitulo serdo feitas, com base na conceituagdo apresentada

anteriormente, as definigbes gerais da revista, que servirdo de base para a criagado

do boneco de testes do primeiro volume da publicagdo. Estas definicbes serao

validas apenas para o boneco de testes da primeira edicdo e poderdo sofrer

alteragbes apos o resultado dos testes.

8.1 ORGANIZACAO GERAL

A organizacdo do conteudo da revista, apos definida, devera sera

padronizada a fim de criar uma identidade forte com o leitor. Sera proposto no teste

que todos os numeros publicados — exceto edigdes especiais — deverdo seguir a

seguinte ordem de conteudos:

Capa: Imagem do projeto destaque e titulo e marca da revista;

Pagina dupla 1: llustracdo de aluno realizada em disciplinas do eixo
de Instrumentalizacbes e Tecnologias (Analise e Representacédo da
Forma, Sistemas Graficos Digitas, etc.) ou eletivas (Design de

Superficie, etc.);

Pagina dupla 2: Secéo “Participaram desta edi¢do”, com descri¢cao e

fotos dos responsaveis pela revista e editorial;
Pagina dupla 3: Sumario;

Pagina dupla 4 e quantas mais forem necessarias: Projeto destaque
da edigao;

Paginas duplas seguintes: Projetos das disciplinas do eixo de
Linguagens e Praticas de Projeto e das disciplinas de Pratica
Integrada de Criagéo (PIC), seguindo a ordem: PIC (I e Il), Projetos
Visuais (I, II, 1ll, 1V), Projetos de Produto (I, Il, Ill, V), Design de
Embalagem (I, Il), Projeto Integrado (I, I1);
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— Paginas duplas seguintes (maximo 4 paginas duplas): Se¢ao multiuso
- Artigos de disciplinas do eixo de Teorias e Metodologias (Teoria e
Historia do Design, Semidtica, etc.), entrevistas ou outro conteudo

semelhante;

— Pagina dupla seguinte: Mural com informag¢des sobre concursos,

avisos e outras informacoes uteis;

— Pagina dupla seguinte: llustragdo de aluno realizada em disciplinas do
eixo de Instrumentalizagbes e Tecnologias (Analise e Representacao
da Forma, Sistemas Graficos Digitas, etc.) ou eletivas (Design de

Superficie, etc.);

— Contracapa: Anuncio de grafica patrocinadora ou marca do o6rgao

financiador. Caso nao haja, logotipo do curso.

Esta ordem ja havia sido pré-definida e descrita no item 7.5.1 e sofreu
pequenas alteragdes, como a flexibilizagdo do numero de paginas de cada projeto —
que ficou entre duas e quatro paginas por disciplina, e a unificagdo da secao
multiuso, que contempla tanto as paginas de projetos de extensdo quanto de

entrevistas e outros conteudos interessantes.

8.2 FORMATO, MARGENS E GRELHA

8.2.1 Formato

Foi pré-definido que o formato da revista-portfolio € de 24x16,5 cm, com
orientagao horizontal. Estas medidas foram escolhidas em fungédo do aproveitamento
de papel que proporcionam, o que pode ser percebido na Figura 55, da maior
flexibilidade no layout permitida pelo formato e pela valorizacdo da exposicao dos
projetos, pois a organizagao neste sentido apresenta o processo de criagdo de forma

linear.
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96cm

16,5 x 24cm

66cm

Figura 55 Aproveitamento de Papel - Formato 16,5 x 24cm

Fonte: Autor

8.2.2 Margens e grelha

As margens e a grelha (Figura 56) foram definidas com vistas a valorizar o
conteudo e manter a melhor organizagdo possivel. Para isto, foi definido um
espacamento horizontal basico de 14pt, que foi utilizado tanto como entrelinhas para
textos (ver Tipografia, na pagina 123) quanto como modulo basico para
dimensionamento de imagens. As margens foram definidas de modo que a area util
tenha um numero inteiro de linhas com largura 14pt. A margem interna foi definida
considerando o espaco inutilizado pela encadernagéo e a externa € mais estreita em

funcdo do conteudo que sera disposto na coluna externa, a ser descrito a seguir.

A grelha de sete colunas, ja citada e na etapa anterior do trabalho, foi
escolhida por se adaptar as necessidades do conteudo, que se divide em
informacgdes gerais (titulo do projeto, nome dos autores, conteudo sobre a disciplina)
e informacgdes do projeto (imagens, textos explicativos). Para isto, foi definido que, a
cada pagina, a coluna préxima a margem externa sera utilizada para informacdes

gerais ou imagens e as seis colunas restantes conterado informagdes do projeto.



120

Figura 56 Margens e grelha - Pagina dupla

Fonte: Autor

8.3 LAYOUT BASICO

Paralelamente a definicdo de margens e grelha, foram feitos testes de
organizacao de conteudo. Os estudos iniciais (Figura 57) objetivaram a verificagdo
do volume e dos tipos de informacgéo, ja os estudos digitais (Figura 58), com
informagdes similares as que serado utilizadas na verséo final, tiveram o objetivo de

encontrar solugdes de organizacao do conteudo e teste da grelha.

Figura 57 Estudos iniciais de layout
Fonte: Autor
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Projeto de
Exposigio
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Projeto
Imtegrado it
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Figura 58 Estudos digitais de layout
Fonte: Autor

Nestes testes, foram definidas as seguintes diretrizes de layout (Figura 59 e
Figura 60), que consideraram: a estrutura da grelha, os diferentes tipo de informacéo
presentes na revista, a hierarquia destas informacdes e aspectos abordados na
pesquisa bibliografica como simetria, equilibrio, aspectos de tipografia e utilizacédo e

funcao de imagens:

— A coluna mais préxima a margem externa das paginas pares
(esquerda) sera utilizada para informagdes sobre a disciplina na qual
o projeto foi realizado (sumula, descrigdo do professor, plano de
ensino...). Quando esta informacéo ja tiver sido apresentada em outro

projeto, a coluna podera ser utilizada somente para imagens;
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A coluna mais proxima a margem externa das paginas impares
(direita) sera utilizada para informagbdes gerais do projeto (titulo,

disciplina em que foi realizado, nome dos autores e dos professores);

A imagem principal do projeto devera ser localizada na pagina impar,
de modo a ser uma das primeiras informagdes vistas pelo leitor. Ela
podera ocupar todo o espaco das seis colunas ou atravessar a dobra,

ocupando até trés colunas da pagina par;

Informacgdes e imagens complementares do projeto serédo localizadas
na pagina par, respeitando a organizagdo de colunas. As imagens
nao poderao ter largura superior a quatro colunas, a fim de manter a

hierarquia das imagens;

A numeragao da pagina sera localizada no canto inferior externo da

pagina, fora das margens.

Titulo do
Projeto

Figura 59 Layout padrao - Exemplo de aplicagao
Fonte: Autor
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Figura 60 Layout padrao — Variagao
Fonte: Autor

8.4 TIPOGRAFIA

Nesta secdo, serdo definidas as fontes tipograficas utilizadas em textos e
titulos. As fontes foram pré-selecionadas de acordo com os parametros definidos na

etapa de criatividade (secéo 7.5.3.1).

8.4.1 Tipografia de Textos

As fontes tipograficas para texto foram pré-selecionadas considerando os
parametros citados na secdo 7.5.3.1. As escolhidas foram: PT Sans, Aller e
Helvetica Neue (Figura 61). Elas foram escolhidas por se tratarem de fontes sem
serifa modernas e com boa legibilidade, que permitem boa redugdo de corpo e

apresentam diversas variacgoes.



Offic tem invelitis nosa pel ipsum volor
aspelique vit volor sit, volore experibus.
Miligenis expla excerum facestrum,
officiatur mos ea di des sus, nis

assum doluptatem quissit odi od et

lat vitas ea nimagnimin remquiat.
Ecesciisquo inveritatem quos nis

etur molor aut ditatur? Qui temporit
alitiunt eium non pa natissintem
explatur? Ebitiun totatium la cor as
ratis exeraes tioresti con cum harum

ut quibusdantis eum harunt.

Henda alit volorru menihit ea cum quid
mollant pro earcimu sdaessi quunt et et
erat volorum que omnisi sus, sed quis

Offic tem invelitis nosa pel ipsum volor
aspelique vit volor sit, volore experibus.
Miligenis expla excerum facestrum,
officiatur mos ea di des sus, nis

assum doluptatem quissit odi od et

lat vitas ea nimagnimin remquiat.
Ecesciisquo inveritatem quos nis

etur molor aut ditatur? Qui temporit
alitiunt eilum non pa natissintem
explatur? Ebitiun totatium la cor as
ratis exeraes tioresti con cum harum

ut quibusdantis eum harunt.

Henda alit volorru menihit ea cum quid
mollant pro earcimu sdaessi quunt et et
erat volorum que omnisi sus, sed quis

Offic tem invelitis nosa pel ipsum volor

aspelique vit volor sit, volore experibus.

Miligenis expla excerum facestrum,
officiatur mos ea di des sus, nis

assum doluptatem quissit odi od et

lat vitas ea nimagnimin remquiat.
Ecesciisquo inveritatem quos nis

etur molor aut ditatur? Qui temporit
alitiunt eium non pa natissintem
explatur? Ebitiun totatium la cor as
ratis exeraes tioresti con cum harum

ut quibusdantis eum harunt.

Henda alit volorru menihit ea cum quid
mollant pro earcimu sdaessi quunt et et
erat volorum que omnisi sus, sed quis
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Figura 61 Tipografia para textos - pré-selecéao
Fonte: Autor

A partir da analise inicial das trés familias pré-selecionadas, percebeu-se
que as fontes PTSans e Aller apresentaram reducao e legibilidade mais satisfatoria
em corpos de texto. Apesar de tradicional, a fonte Helvetica Neue, em funcao do seu

formato arredondado e caracteristicas morfolégicas especificas (Figura 62),
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apresenta uma tendéncia a condensar as letras, prejudicando a legibilidade de

textos em corpo pequeno e, por isto, foi descartada.

1 2 3

ddd
e e e 1. Helvetica Neue
SSS sme

Figura 62 Caracteristicas morfolégicas - Comparagao de tipos

Fonte: Autor

ApoOs a primeira selegcado, as fontes foram testadas, juntamente com as
familias para titulos pré-selecionadas. Deste modo, foi escolhida uma familia para

textos e uma para titulos.

8.4.2 Tipografia de titulos

Para os titulos, foram pré-selecionadas fontes com as seguintes
caracteristicas: modernidade, impacto, equilibrio, coeréncia com o conceito e
existéncia de variagdes. As fontes pré-selecionadas (Figura 63) foram testadas no
layout basico e filtradas considerando o impacto visual e a impressdo geral da
aplicagdo. Foram excuidas as fontes com impacto exagerado, como a Romeral, e as

muito frageis, como a Springsteel.

As fontes Droid Serif, Rockwell, Arcus e Museo foram selecionadas e
testadas juntamente com as fontes de texto. Neste teste, foram feitos cruzamentos

das quatro fontes de titulo com as duas fontes de texto, gerando oito combinagdes.
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Droid Serif 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyxz

The quick brown fox jumps over the lazy dog

Nadia Serif 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyxz

The quick brown fox jumps over the lazy dog

Romeral 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcdefghijRklmnopqrstuvwyxzz

The quick brown fox jumps over the lazy dog

Rockwell 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyxz

The quick brown fox jumps over the lazy dog

Arcus 12pt

ABCDEFGHIJKLMNOPARSTUUWYHZ
abcdefghijklmnopgrstuvwyxz

The quick brown fox jumps ouer the lazy dog

Springsteel 12pt
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcdefghijkimnopgrstuvwyxz

The quick brown fox jumps over the lazy dog

SF Speedwaystar I2pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTULWYHZ
abcdefgnijkKimnopgrstuuwyyz

The quICK brown foX jumps ouer the lazy dog

Museo 700 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcdefghijkimnopqrstuvwyxz

The quick brown fox jumps over the lazy dog

Figura 63 Tipografia para titulos - Pré selegao
Fonte: Autor
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8.4.3 Teste de tipografia

Para definir a combinagdo mais adequada a revista, foi feito um teste com
um dos publicos-alvo — alunos dos cursos de Design da UFRGS. Este teste consistiu
em uma matriz de decisdo simples, expondo cada uma das opc¢des de combinacgao,
conforme modelo exibido na Figura 64, seguida de uma questao de classificacao (de
uma a cinco estrelas) dos seguintes atributos: Modernidade, legibilidade, adequagao
ao conceito da revista e equilibrio titulo x texto. Nao foram definidos pesos para os
atributos visto que todos tém a mesma importadncia e sua combinacdo deve ser
harménica. Cada combinacédo de familias foi avaliada separadamente. O teste foi
desenvolvido virtualmente e enviado por email para o grupo de discussdo dos

alunos.

Arcus + Pt Sans

Design de
€mbalagem Il

Faccaest que ni doloraesciet aut as veriber
natistem dolorio eiusanditis maximag naten-
daepe accusciam nost, susa aliquis ende
doloribus estius sima dolorior alique iur?

Untibus et eat lab isinctem et re esti voloriani
corae site ommolor maximos mos et autem
excercimet labor millorunt utem hiciend
ebissi a sam exceped quas illent qui dolup-
tatiis etur, unt, imus unto minte consed es

Briefing Estratégia

Como chegarla
Torn agem Gnic

sendant andebis sequod moloribus utempor-
g nli 1 rum volupti niassenim doluptam quis dolenim
est, sunt.
- Meturend andion cum qui to eossed quam
Egzﬁ,,ma{ velecta serum doles voluptas et, od que non
porehenis magnim eseribus si arionecum
0 facipides di omnihillo moditio remquas
peritis sitat.

Figura 64 Exemplo de apresentagao da combinagao tipografica

Fonte: Autor

Foram recebidas 29 respostas e as médias de avaliagdo — notas de zero a 5
- obtidas por cada combinagdo nos quatro atributos estdo representados na Figura
65, que demonstra, sob a forma de um tetraedro, a combinagao de atributos de cada
opg¢ao. Quanto maior a area do tetraedro, maior € a média geral atingida pela
alternativa. A regularidade do tetraedro (semelhanga de tamanho entre os lados)

significa que as médias de cada atributo foram similares.
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Droid Serif +Aller Droid Serif + PT Sans
Mogemidade Modernidade
5
Equilibio 2 éé é % > Equilibio
TituloxTexto Legibilidade TituloxTexto Legibilidade
Adequagdo ao Adequagdo ao
conceito da revista conceito da revista
Arcus+ Aller Arcus + PT Sans
Modernidade Modernidade
5 5
Equilibio / <_ x Equilibio
TituloxTexto < Legibilidade ThuloxTexto Legibilidade
Adequacdo ao Adequagdo ao
conceito da revista conceito da revista
Rockwell + Aller Rockwell + PT Sans
Modernidade Modernidade
Equilibio Equilibio
TituloxTexto 2%7 Leglblidade TituloxTexto Legibilidade
Adequagdo ao Adequacgdo ao
conceito da revista conceitoda revista
Museo + Aller Museo + PT Sans
Modernidade Modernidade
5
Equilibio i Equilibio
TituloxTexto @ Legibilidade bdTadio Legibilidade
Adequacdo ao Adequagdo ao
conceito da revista conceitoda revista

Figura 65 Resultados da pesquisa de tipografia

Fonte: Autor
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A partir da interpretacdo dos resultados obtidos pela pesquisa, pode-se
concluir que a opg¢ao que obteve melhores médias nos quatro atributos € a que
utiliza como fonte de titulos a familia Museo'® (300 e 700) e como fonte de textos a
familia PT Sans'’. Esta combinacso, apos o resultado da pesquisa, foi novamente

testada no layout basico e, entdo, aprovada para utilizagao na revista.
8.5 MARCA

A marca é um elemento muito importante de revista, pois sera o primeiro
elemento de identidade visto pelo leitor. Ela estara presente em todas as edi¢bes da
publicagdo. Por ndo haver uma identidade visual consolidada dos cursos de Design
da UFRGS - a primeira marca criada (Figura 66) ndo é mais utilizada e ha uma
marca desenvolvida por alunos, no ano de 2006, que é utilizada informalmente pelos
discentes (Figura 67) —, optou-se por desenvolver uma marca completamente nova,

ja que ndo ha uma identidade visual a ser seguida.

2,

design.ufrgs

Figura 66 Primeira marca dos cursos

' A familia de fontes Museo (300 e 700) foi obtida gratuitamente pelo site MyFonts.com,
sob licenca comercial fornecida pela empresa Exljbris.

" A familia de fontes PT Sans foi obtida gratuitamente pelo site FontSquirrel.com, sob
licenca comercial fornecida pela empresa Paratype.
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e194...

Figura 67 Marca Desenvolvida por Alunos em 2006

Como este trabalho ndo tem como o objetivo principal o desenvolvimento de
marca, e sim do projeto grafico da revista, a marca sera tratada como um elemento
do projeto grafico. Sendo assim, a abordagem do desenvolvimento de marca sera

menos aprofundada e mais obijetiva.
8.5.1 O nome da revista

O nome escolhido para a revista — “Revista” — reflete a objetividade da
publicacdo. Esta palavra ndo s6 identifica um elemento editorial, mas também se

remete a revisio, ao ato de ver novamente, analisar detalhadamente.

Juntamente ao titulo principal estara o numero da edi¢ao, precedido do
simbolo “#” (sustenido), que é muito utilizado em inglés para substituir a palavra
“numero”. Desta forma, a leitura do titulo de cada revista sera “Revista nimero um”,
“‘Revista numero dois”, e assim por diante. O simbolo de sustenido também tem
relacdo as midias digitais, muito presentes no dia-a-dia de jovens e jovens adultos,

como no Twitter’?, que o utiliza para marcagao de tags’ (Figura 68).

'2 Rede social que permite aos usuarios que enviem e recebam atualizagbes pessoais de
outros contatos em textos de até 140 caracteres, conhecidos como "tweets”.

* No Twitter, tags sdo palavras ou expressdes que, precedidas do simbolo de sustenido,
tornam-se links que podem ser rastreados, permitindo o acompanhamento da sua utilizacdo pelos
usuarios da rede.
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-‘.m @brasilescola

Noticia: Acontece hoje o Vestibular
2011/1 da Mackenzie
http://bit.ly/gmgtoy #vestibular

a twitterfeed Favorite Retweet Reply

Figura 68 Postagem (tweet) no Twitter, utilizando a tag #vestibular

Fonte: Autor

8.5.2 Construcao da marca

A construgcdo da marca segue o mesmo conceito de objetividade e utiliza
como base a fonte de titulos (Museo 700). Seguindo este conceito, foi decidido que

nao seria utilizado simbolo para a marca, somente um elemento tipografico.

Os estudos procuraram construir uma marca concisa, em que as formas se
equilibrassem e interagissem, formando um conjunto harmonioso. Os encontros de
letras foram analisados e tentativas de interagdo foram feitas, como mostra a Figura
69.

revista revista revista

Figura 69 Estudos de interagao — Lettering
Fonte: Autor

A construgdo da marca (Figura 70) se baseou nas curvas da fonte e nas
interacbes que ocorreram com O ajuste do espacamento entre letras, que foi
condensado. O resultado final (Figura 71) contemplou a interagédo procurada, dando
prioridade a legibilidade e a manutengao das formas originais da fonte, fazendo o
menor numero de alteracdes possivel, de forma a nao perder a qualidade da fonte e

evitar deformacdes.
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revista

Figura 70 Construcao da Marca
Fonte: Autor

revista:

Revista-portfolio Design-UFRGS

Figura 71 Resultado final — Marca
Fonte: Autor

A marca sofrera alteragcdes de cor e da numeracao da edicdo a cada novo
numero. A cor utilizada devera ser definida juntamente com a paleta de cores de

cada edicao.
8.6 ELEMENTOS DE LAYOUT

Para contribuir com a identidade visual da Revista, foram definidos

elementos que fardo parte do layout padrdo: cartolas, rodapés e selos. Estes
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elementos deverao ser utilizados em todas as edicdes da Revista, sofrendo apenas

alteragao de cor, de acordo com a paleta de cada numero.

8.6.1 Cartolas

Segundo Gruszinski e Chassot (2006, p. 37), a cartola, também chamada de
chapéu ou sobretitulo, € utilizada para “indicar o assunto de que trata o texto ou os
textos que vém abaixo dela”. Para que sejam facilmente percebidas pelo leitor, sdo
localizadas no canto superior direito da pagina impar, como mostra a figura. Esta
localizagcdo, como descrito na sec¢ao 5.4.3., € o ponto onde inicia a visualizagao de
uma pagina dupla. O texto das cartolas, com formatagao a ser definida no manual de
editoracdo, devera ser alinhado a margem direita. Caso seja mais extenso que o

elemento de fundo, o texto devera ser escrito em duas linhas.

Figura 72 Cartolas - Localizagao e medidas gerais
Fonte: Autor
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As cartolas deverdo ser utilizadas sempre nas paginas impares, no local
indicado, para identificar se¢gdes (sumario, editorial, mural) e titulos de projetos. Nao
sera permitida a utilizagao da cartola em outras aplicagdes, como subtitulos, a fim de

evitar a banalizacdo da forma.

8.6.2 Rodapé

O rodapé tem o unico objetivo de indicar o nome da revista e a pagina. Por
isto, ele utilizara somente tipografia para indicar estas informacdes, evitando assim

que seja muito marcat. Sera localizado no canto inferior externo das paginas

(esquerda nas paginas pares e direita nas paginas impares), de acordo com a
Figura 73.

Luis Alberto Pivetta

Prof. Fabio Pinto|

Prof. Mario Fontaniv

revista#1.17

Figura 73 Rodapé - Localizagcdo e medidas gerais
Fonte: Autor
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A fonte utilizada no rodapé € a mesma dos titulos (Museo 300). Para
diferenciar as informacdes, séo utilizadas duas saturagbes de preto, como indicado

na Figura 74.

17

Figura 74 Rodapé - Especificagées da tipografia
Fonte: Autor

8.6.3 Selos

Os selos foram criados para identificar projetos premiados, pré-selecionados
para premiacdo ou selecionados para eventos e exposigbes de nivel regional,
nacional ou internacional. Foi desenvolvida uma familia basica de selos (Figura 75),
com 0s prémios aos quais os projetos da primeira edigao ja estdo selecionados ou

concorrendo.



SELECIONADO

==
PRIMEIRO LUGAR
( * o W & * \

PREMIO
BORNANCINI
2010

PREMIADO
\_ MENGAO HONROSA J

fﬁ****\ 20 & & (*****\
PREMIO MOSTRA PREMIO
BORNANCINI NOVISSIMOS DESIGN
2010 Bienal Brasileira de Design Museu da Casa Brasileira

\ SELECIONADO /

B2 220

IF AWARDS

Design Excellence
Brasil

\ SELECIONADO /

Museu da Casa Brasileira
PREMIADO

k PRIMEIRO LUGAR J

B33 228

PREMIO
DESIGN

Museu da Casa Brasileira

BT T™
PREMIO IF AWARDS
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\ MENCAO HONROSA J

Figura 75 Selos - Familia Basica
Fonte: Autor

PREMIADO
\ BEST 100 /
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Outros selos deverdo ser criados seguindo o padréo da Figura 76, com o

nome do prémio, o subtitulo e a colocagdo variando conforme a necessidade e

inseridos na pagina conforme a Figura 77.

20 & &
NOME DO

Museo 700 9pt - Preto 100%

PREMIO

Museo 300 5,5pt - Preto 100%

Subtitulo / Decodificador

COLOCACAO

Museo 700 7pt - Branco

Figura 76 Selos - Especificagdes da tipografia
Fonte: Autor
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*****

PREMIO
DESIGN

Museu da Casa Brasileira

Figura 77 Selos - Localiza¢ao e medidas gerais
Fonte: Autor

Assim como os demais elementos ja descritos, a cor dos selos devera ser a

mesma das cartolas e da numeracdo da edigdo na marca e definida na paleta de

cores da edicdo.

8.7 CORES

A escolha de cores para a primeira edi¢do da revista seguiu os seguintes

critérios, que, se confirmados pelo teste, deverao ser seguidos em todas as edigdes:

Deverao ser selecionadas 3 cores: uma para a segao de projetos,

uma para a se¢ao multiuso e uma para o mural;

As cores deverdo ser coordenadas conforme a Figura 78, formando
um tridngulo isdsceles ou equilatero no circulo de 12 cores. Esta

organizagao, segundo ltten, forma uma combinagao harménica;

Podemos imaginar uma regra geral segundo a qual todos os pares de
complementares, todas as triades cujas cores formam tridngulos equilateros
ou isosceles no Circulo de 12 cores, e todos os tetraedros que formam
quadrados ou retangulos sdo harménicos. [...] Uma combinagcdo harménica
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pode variar de diversas formas. As figuras geométricas utilizadas —
tridngulos equilatero e isdsceles, quadrado e retdngulo — podem ser
desenhadas de qualquer ponto do circulo. (ITTEN, 1997, apud
BARROS,2006)

— Como cor auxiliar devera ser utilizado o cinza 10%, principalmente em
fundos, como pode ser visto na Figura 79, e nas cartolas das paginas

iniciais, como o Editorial.

Recolor Artwork
SEEM e ¥ aors
‘ Edt Assign Color Groups
P e |
» T =~
I
q
ogm —* _ gez
H E———— 767 ° = g
s C==mmm & %
©m
5 EE— 5.2 % 3
[ Recolor An [ oo ]

Figura 78 Cores - Selegao
Fonte: Autor
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Gragas as chapas removiveis, e a abertura
completa da tampa em relagao a base,
limpeza e manutengao tornam-se tarefas
bastante simplificadas. Cada chapa pode ser
retirada e lavada em agua corrente, sem ris-
€OS a0 usuario ou ao produto.

Com a utilizagao de uma grade, a Chomp
permite o preparo de alimentos light, sem
gordura. A chapa posicionada sobre a gra-
de, antes responsavel pelo cozimento de
sanduiches e por frituras, agora funciona
como coletor de gordura. Assim, é possivel
preparar carnes, frango e peixe.

Tela de LCD (coberta com vidro de 1mm
de espessura e pelicula oleofébica) com
tecnologia touchscreen capacitativa, de
dimensoes 25,5 x 2,5 cm.

10.re

Figura 79 Cores - Cinza 10% utilizado como cor de apoio
Fonte: Autor

8.8 PAPEL E IMPRESSAO

Como definido na secao 7.5.2, foram priorizados materiais e processos com
baixo custo e baixo impacto ambiental. Anteriormente, havia sido escolhido para o
miolo o papel Offset entre 80g/m? e 90g/m?, porém, no decorrer do projeto, foi
verificada a necessidade de utilizagdo de um suporte com gramatura maior, com
vistas a valorizar o conteudo e evitar o efeito de translucidez das gramaturas
menores. Para o boneco de testes, entdo, foi definida a utilizacdo de papel Offset

115g/m? no miolo e Offset 240g/m? na capa.

A escolha do método de impressdao, como verificado na pesquisa
bibliografica, depende da tiragem a ser produzida. Segundo Bann (2010), a
impressao offset é, hoje, o processo mais utilizado, pois permite a impressdao em

diversos substratos, produzindo desde cartdes de visita a revistas e jornais e
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proporcionando uma boa qualidade de impressdo e um processo rapido. Porém a
impressao digital vem se mostrando uma concorrente forte para projetos de pequena
tiragem. Por isto, ndo sera pré-definido um processo de impressao para a revista-
portfolio, definicdo esta que devera ser feita juntamente com a especificacdo da

tiragem e analise de orgamentos.
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9 BONECO DE TESTES DA PRIMEIRA EDIGAO

Este capitulo relatara como foram feitas algumas definicbes para o boneco
de testes da primeira edicdo da revista. Mesmo que aprovadas nos testes, as
definicbes feitas nesta etapa n&do constardo no Manual de Editoracdo, visto que
deverdo ser aplicadas somente nesta edicdo e sofrerdo variagdo nos préximos

numeros.

9.1 SELECAO DE PROJETOS

Como previsto na etapa de criatividade (secao 7.5.1.1), a selecdo de
projetos da primeira edigdo n&o seguira as diretrizes padrdes definidas, em que uma
comissdo selecionara projetos submetidos por alunos. Em fungdo da
indisponibilidade de tempo e da impossibilidade de criar uma comissao, a selegao de

projetos ocorreu da seguinte forma:

— Foram utilizados essencialmente projetos pré-selecionados pela prof@.
Janaina Moroni para a Il ExpoDesign, ocorrida de 20 a 24 de Outubro
de 2010;

— Apds a pré-selegao, foi verificada a qualidade de impressado do
material fornecido'®. Foram descartados os projetos que ndo tinham

imagens em alta resolugao ou informacdes suficientes para a revista;

— Nas disciplinas que nao havia projetos pré-selecionados ou que os
projetos ndo estavam em condi¢des de impressao, foi solicitado aos

professores que indicassem outro projeto que pudesse ser publicado;

— Tendo os projetos selecionados, os alunos responsaveis foram
contatados a fim de obter autorizagao para publicagao dos projetos ou

outras informacdes faltantes.

" Visto que na exposigao foi utilizada a impressao digital em banners, alguns projetos
continham somente imagens em resolu¢do adequada a este fim, que foi considerada baixa para a
impressao em offset da revista.
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Os projetos selecionados e autorizados para publicagdo na revista, que

constaram no boneco, sao:

— Prética Integrada de Criagdo IlI: Luminaria Cup-Ozoa, aluno Luiz
Alberto Pivetta;

— Projeto Visual |: Identidade Visual GPlayer, aluna Bruna

Dannenhauer;

— Projeto Visual lll: Design Editorial — Revista Fatos.com, aluna Caroline
Fuhr;

— Projeto Visual IV: Design de Interface — Imposto de Renda, alunos

Clara Ungaretti, Eric Florio e Roseane Yamamoto;

— Projeto de Produto I: Elever — Escada Doméstica, aluno Guilherme
Robaski;

— Projeto de Produto Il: Poli — Aplicador de Adesivo Termoplastico,

alunos Ricardo Costa e Cassio Felin;

— Projeto de Produto Ill: Ceros — Transporte Escolar, alunos Gabriel
Altenhofen, Guilherme Webster, Moisés Hansen e Stefan van der

Heyde;
— Projeto de Produto IV: Singular — Refrigerador Modular, alunas

Amanda Vargas e Licia Arosteguy;

— Design de Embalagem |: Multipack Smirnoff Ice Black, alunos Ricardo

Drehmer e Thayse Scussel;

— Design de Embalagem II: Embalagem para Pilhas Clamshell, alunos

Gabriel Altenhofen e Guilherme Haupenthal;

— Projeto Integrado I: Sinalizagdo GasOmetro, alunas Thais

Fensterseifer e Carolina Defferrari;

— Projeto Integrado Il: Identidade Visual Fabrica da Inclusdo e Stand
Calgados Pega-Pega, alunos Alice Hetzel, Gabriela Landeira e

Gustavo Kemmerich.
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9.2 PALETA DE CORES

Para a primeira edicdo foram escolhidas cores vibrantes, seguindo as
diretrizes de selegcdo de cores da segao 1.7. As cores vibrantes foram escolhidas
para permitir uma melhor assimilagdo da divisdo das secdes pelos leitores. Na

Figura 80 esta representada na paleta de cores.

Cinza 20% - CO MO YO K20
Projetos Laranja- C2 M60 Y100 K20

Verde - C21 M9 Y100 KO

Figura 80 Boneco de Testes - Paleta de Cores

Fonte: Autor
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10 TESTE COM PUBLICOS

Para verificar a aceitagdo da revista pelos publicos, o boneco da primeira
edicdo foi testado a fim de avaliar aspectos como impressao geral, layout, utilizagdo
de cores e imagens. A partir dos resultados dos testes, serdo feitas as adaptagdes
necessarias no projeto grafico a fim de que a aceitagao dos publicos seja a melhor

possivel.

10.1 O TESTE

10.1.1 Criagcao do Questionario

O questionario (Figura 81) foi criado a partir da definicdo dos pontos-chave
que deveriam ser avaliados, que sao: Impressdo Geral, Formato, Estrutura da
Revista (Layout), Organizagdao do Conteudo e Identidade Visual. Para avaliar estes
itens, foram criadas questdes do tipo Escala de Avaliagdo, com sete opcdes entre
“Otimo” e “Péssimo”. A avaliacdo da utilizagdo de cores e imagens teve sete opcdes
entre “Sub-Utilizada” e “Exagerada”, em que o meio-termo seria a resposta ideal.
Para detectar questdes mais pontuais, foram incluidas questbes de texto sobre

Pontos Positivos e Negativos.



Nome (opcional):

Sexo:
() Feminino
() Masculino

Ocupacdo:
) Aluno Design - UFRGS

(
20- 24 anos () Professor Design - UFRGS
(

) Designer / Dir. Arte

30 - 34 anos Empresa:
Acima de 35 anos () Estudante Ensino Médio

() Outro:

Impressdo Geral:

Formato:

Estrutura da Revista
(Layout):

Organizacdo do
Contetido:

Utilizacdo de Imagens:

Utilizacao de Cores:

Identidade Visual:

Pontos Positivos:

Pontos Negativos:

Otima

Otimo

Otima

Otima

Sub-

Utilizada

Sub-

Utilizada

Muito
Forte

O—CO—"_0O—0O—0O—O—-0O Préssima
O—CO—O—0O—0O—0O—) Péssimo

O—O0—C0O0—C0—C0—0—-0 ressimo

O—0O0—C0—C0—C0C0—-0—-0 ressimo

O—O0——C0——C0—C0—0C—0 Exagerada

O—O0—C0—C0—0—0C—0 Exagerada

O—O—0O—0O—0O—0O—O Inexistente

Figura 81 Primeiro Questionario de Testes

Fonte: Autor

10.1.1.1 Teste inicial do questionario
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O questionario criado foi testado com dois professores e dois profissionais

da area (dois dos publicos-alvo). Apos o teste, foi detectada a necessidade de

reorganizacao das questdes, a fim de explicitar o padrao de respostas, que sofria

alteracdo no decorrer do teste, podendo causar confusdo. O novo questionario

separou as questdes com padrao de resposta diferente e identificou a reposta ideal

nas questdes referentes a utilizacado de cores e imagens, como pode ser visto na

Figura 82.
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Nome (opcional):
Sexo: Idade: Ocupacdo:
() Feminino ( )15-19 anos () Aluno Design - UFRGS
() Masculino () 20-24anos () Professor Design - UFRGS
()25-29 anos () Designer / Dir.Arte
() 30-34anos () Estudante Ensino Médio
() Acima de 35 anos () Outro:
Sobre a Revista
Impressdo Geral: ~ Otima Péssima
Formato: Otimo ( Péssimo
Estrutura da Revista Gt ;i Péssi
(Layout): tima éssimo
Organizagdo do o ; -
Contetido: Otima Péssimo
Identidade Visual: ~ Gtima ) Péssimo
Ideal
Utilizacdo de Cores: Suti Exagerada
* Utilizada { g
Utilizacdo de Imagens: | >|0- ( ) E d
¢ 9ENS tilizada Xagerada

Pontos Positivos:

Pontos Negativos:

Figura 82 Questionario de Testes com Adequagoes
Fonte: Autor

10.1.2 Impressao do Boneco

O boneco (Figura 83) foi impresso em impresséao digital, com capa em papel
sulfite 240g/m? e o miolo em papel sulfite 115g/m2. A encadernacao foi feita

manualmente com fita-dupla face.
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Figura 83 Boneco de Testes
Fonte: Autor

10.1.3 Forma de Aplicagao

Foi definido que o teste seria aplicado presencialmente, através da
apreciacao da revista e resposta a um questionario com predominancia de questdes
objetivas. Este formato foi escolhido, pois, além de ser mais rapido, permite que
duvidas sejam sanadas durante o processo e sugestdes dos respondentes sejam

captadas também de forma informal.

Para aplicagao do questionario foram escolhidos trés dos principais publicos-
alvo da revista: professores dos cursos de design da UFRGS, alunos dos cursos e
profissionais da area (designers e diretores de arte). Este grupo foi selecionado,
pois, além te ter interesse na revista, tem também conhecimento suficiente para
avaliar questdes relativas ao projeto grafico. O publico de futuros alunos (estudantes
de ensino médio) ndo participou do teste por ndo ter condi¢des técnicas de fazer um
julgamento tao especifico, além de ja ter sido considerado durante a conceituagéo e

definigdo da linguagem da revista.
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10.2 RESULTADOS

Os resultados foram tabulados considerando como resultado ideal, nas
questdes com opgdes entre “Otimo” (7) e “Péssimo” (0), a nota 7 e nas questdes
com opgdes entre “Sub-Utilizada” (-3) e “Exagerada” (+3), o nivel zero. Foram
coletadas 16 respostas de alunos dos cursos de Design da UFRGS, 8 respostas de

profissionais da area e 6 respostas de professores dos cursos de Design da UFRGS.
10.2.1 Resultados gerais

Os resultados das questdes referentes a Impressao Geral, Formato,
Estrutura da Revista (Layout), Organizagdo do Conteudo e Identidade Visual
apontam numeros entre 6 e 7, proximos do resultado ideal, como pode ser percebido
na Figura 84. O Formato foi a questdo que apresentou maior desvio nas respostas,
com maxima de 7 pontos e minima de 4 pontos, situagdo percebida nos trés

publicos. Nenhuma nota recebida foi abaixo de 4 pontos, nivel considerado razoavel.

6,5 -
6 . -
55 A —
5 . -
M Alunos
4,5 - —
4 B Profissionais

é\?} 5 s D ‘060 .c}),z} Professores
¢ N S Mdia
0 ) \Y N (2
(:)'b & ,b\ Iy ,be)
Q&Q/ Q’Q\a}' 060 0,06
7 )
& b@% .@@ RS
° o
$ @
& )
<<,‘7

Figura 84 Grafico de Resultados - Nota Maxima 7
Fonte: Autor
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Nas questdes referentes a utilizacdo de Cores e de Imagens, em que a nota
ideal é zero, as médias foram de -0,42 na Utilizagdo de Cores e (+)0,06 na Utilizagcao
de Imagens. Nao houve respostas inferiores a -2 nem superiores a 1, mantendo um

baixo desvio. Entre professores, as médias em ambos os quesitos foi zero (ideal).

~

~

~

~

M Alunos

. M Profissionais

de cores Utilizagao de Imagens Professores

~

<

OO0 000000000
NRORNWRUONKLWOR

Média

Figura 85 Grafico de Resultados - Nota Ideal Zero
Fonte: Autor

10.2.2 Pontos positivos apontados

Entre os pontos positivos, foram citados aspectos como: conceito da revista,
escolhas tipograficas, estruturagcao da revista (layout e grid), objetividade e clareza
das informacgdes, formato, destaque dado aos projetos e suas imagens e
organizacdo do conteudo. Os aspectos mais citados foram em relacdo a
organizagao, estruturacao e clareza visual do conteudo. Foram feitas também muitas
menc¢des ao formato, considerado “adequado ao conceito” e “de facil manuseio”. Foi
criada uma nuvem de palavras contendo as 20 palavras mais freqlentes nas

respostas (Figura 86).



Leitura Limpeza
Tipografia Clareza

Facilidade Projetos F OF¥m
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Layout

Diagramacao Organizacao

to

manuseio

Conteudo Visualimagens -

Informacao Qbjetividade '

organizado

Figura 86 Nuvem de Palavras - Pontos Positivos
Fonte: Autor

10.2.3 Pontos negativos apontados

Os pontos negativos apontados foram mais especificos e se constituiram

principalmente de sugestdes de melhorias. Como eram essencialmente frases, nao

foi possivel

gerar uma nuvem de palavras fidedigna. As citagcbes mais

representativas foram as seguintes:

Muitas paginas com tag laranja (Sugestao: criar subcategorias com

cores);

Pouca quebra, falta alguma sec¢ao mais contrastante;

Pode haver mais diferenciagéo (p.ex. cor) nas categorias de projetos;
Muito espagamento nas entrelinhas;

Pequenos detalhnes quanto a tamanho e peso de legendas e

espacamento de subtitulos e paragrafos correspondentes;

No projeto de destaque ndo ha nada que o diferencie dos demais.

Predominaram entre as respostas referentes a maior utilizacdo de cores no

layout, principalmente na diferenciacdo das se¢des. Aspectos como falta de quebra

e continuidade excessiva também foram citados, além de ajustes de tipografia.
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10.3 ADEQUAGAO DAS DEFINICOES GERAIS

Apos a analise dos resultados dos testes, foram definidas as adequacgdes
necessarias para o aprimoramento do projeto grafico da revista, além de mudancgas

necessarias para a viabilizagdo da impresséo.

10.3.1 Organizagao Geral

Por se tratar da primeira edigcdo da revista, foram incluidas duas paginas
destinadas a apresentagao da estrutura dos cursos (Figura 87), logo apés o editorial.
Também foram incluidas duas paginas extras no Mural, com o objetivo de expor os

projetos premiados no Prémio Bornancini 2010 (Figura 88).

coe

Figura 87 Paginas com Estrutura dos Cursos
Fonte: Autor
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DESIGN

Figura 88 Mural Especial - Prémio Bornancini 2010
Fonte: Autor

10.3.2 Formato, Margens e Grelha

10.3.2.1 Formato

O formato da revista foi alterado por sugestdo da grafica da UFRGS, em
funcado do aproveitamento de papel. Apesar do tamanho 24x16,5cm estar citado na
bibliografia como um formato adequado ao aproveitamento, percebeu-se que, na
pratica, o ideal é que as dimensdes sejam um pouco menores que 0 previsto nas
tabelas padrao divulgadas pelas graficas. Além disto, anteriormente o projeto havia
sido orgado em outra grafica (Grafica Odisséia), que considerou o formato
adequado. Com a disponibilizagao pela Pro-Reitoria de Extensao (Prorext) de ajuda
de custo para impressao da revista, surgiu a obrigatoriedade de imprimir na grafica

da UFRGS e, consequentemente, a necessidade de alteragao.

Por isto, as dimensdes foram reduzidas, chegando a um formato de
23x16cm, pouco menor que o anterior, gerando uma redugcdo de custo de
aproximadamente 27% no valor total de impress&o'®. Esta mudanca néo teve grande

influéncia no layout da revista nem exigiu reducao do volume de informacoes.

'* Considerando a impressao em offset de 200 exemplares, na grafica da UFRGS.
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10.3.2.2 Margens e Grelha

As margens (Figura 89) foram mantidas, apesar da mudang¢a no formato.
Houve alteragdo somente nas margens internas, que foram aumentadas em 0,5 cm
a fim de evitar que informagdes fossem prejudicadas pela encadernacéo. O baseline
foi reduzido de 14pt para 13pt, a fim de diminuir a entrelinha dos textos, que foi

considerada exagerada.

Figura 89 - Margens e grelha - Defini¢ao Final
Fonte: Autor

10.3.3 Layout Basico e Tipografia

O layout e a tipografia da revista tiveram uma boa aceitacdo e ndo foram
alterados. Foram feitas pequenas adequacgdes em alinhamentos e tamanhos de
fonte em titulos, subtitulos e legendas, além da alteragcdo da entrelinha, ja citada
anteriormente. Na Figura 90, um exemplo do layout basico antes e depois das

modifica¢cdes de formato, margens e grelha.
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Pritica
Integrada de
Criaglo Il

Pranca beagraca
deCriagho

Figura 90 Layout Basico — Antes e Depois das alteragdes
Fonte: Autor

10.3.4 Elementos de Layout

10.3.4.1 Cartolas

As cartolas sofreram adequacgdes de tamanho em fungao da alteragdo no
formato da revista. Na Figura 91 estdo representadas as dimensdes finais das

cartolas.
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Luminéaria Cup-Ozoa

Figura 91 Cartolas - Localiza¢ao e medidas gerais com alteragao
Fonte: Autor

10.3.4.2 Rodapés

Os rodapés (Figura 92) sofreram alteragbes no tamanho de corpo dos
textos, além de receberem o nome de cada sec¢ao, a fim de facilitar a localizagao do
leitor na revista. O rodapé com a identificagdo da sec¢ao nao devera ser utilizado na
pagina direita que contiver as informagdes do projeto (Titulos, disciplina e autores),
somente na pagina esquerda ou em paginas duplas que n&o contiverem estas

informacdes (no caso de projetos que tiverem mais de duas paginas).

16.

Figura 92 Rodapé - Especificagoes da tipografia com alteragao
Fonte: Autor
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10.3.4.3 Selos

Os selos foram mantidos e nao tiveram alteragbes, exceto pelo tamanho,

adequado a nova largura de coluna. As novas medidas podem ser vistas na Figura
93, assim como a nova construgéo, na Figura 94.

margem 2,4451 cm (1 coluna)

cm (1

2,4451

coluna) margem

T2 & &
SEMINARIO
INTEGRADO
DE PROJETO

L i & L & TRTMATATIO

Figura 93 Selos - Localizagao e medidas gerais com alteragoes
Fonte: Autor

* % W & *
NOME DO Museo 700 8,3pt - Preto 100%

PREMIO Museo 300 5pt - Preto 100%
Subtitulo / Decodificador o

TIPO DE PREMIO Museo 700 6,5pt - Branco

COLOCACAO

[ Museo 700 4,3pt - Branco

Figura 94 Selos - Especificagdes da tipografia com alteracoes
Fonte: Autor
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10.3.5 Cores

A utilizagcao de cores foi o atributo que mais sofreu alteragdes. As mudancgas
foram feitas principalmente para dar forga a divisdo das categorias de projeto e

evitar o uso excessivo de apenas uma cor.

Para isto, foi definida uma paleta de cores padrao para as cinco categorias
de projeto (Pratica Integrada de Criagéo, Projeto Visual, Projeto de Produto, Design
de Embalagem e Projeto Integrado) que, diferentemente do planejado anteriormente,
devera se repetir em todas as edi¢gdes. Esta decisdo foi tomada tendo em vista que
esta repeticdo sera util para a assimilagao das categorias pelos leitores, tornando a
leitura cada vez mais facil e intuitiva. As cores das Paginas Iniciais (incluindo a

capa), da Secado Multiuso e do Mural deverao variar a cada edic¢ao.

As cores foram escolhidas de forma a possibilitar uma transicdo natural
passando por quase todo o espectro de cores, sem perder o aspecto vibrante e
surpreendente dos matizes fortes. Na Figura 95 estdo representadas as oito cores

da paleta basica.



Paginas Iniciais

Pratica Integrada de Criacao

Projeto Visual

Projeto de Produto

Design de Embalagem

Projeto Integrado
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Laranja- C2 M60 Y100 K20

Vermelho - C15 M100 Y90 K10

Purpura- C59 M100 Y45 K5

Azul Royal - C100 M100 YO KO

Azul Esverdeado - C99 M50 Y50 KO

Verde - C75 M0 Y100 KO

Verde Amarelado - C38 M8 Y95 KO

Amarelo - C4 M15 Y90 KO

Figura 95 Paleta de Cores
Fonte: Autor

Para contribuir ainda mais com a associagao das cores com as categorias, o

sumario passou a té-las como marcadores, como pode ser visto na Figura 96. Além

disso, os rodapés também recebem a cor da categoria em que a pagina se encontra

Sumario
Por Aloisio, pelo design
brasiletro, por nos!
Pritica Integrada de Criaciio Projeto Visual Projeto de Produto Design de Embalagem Projeto Integrado Conhega o Nucleo de i
Colegiio de Azulejos Identidade Visual Elever Multipack Smimoff Sinalizagéo e Mobiliario Sy
Temitica Africana GPiayer Escada Domeéstica Black Oria do Gualba
_ . Identidade Visual Polt Clamshell Embalagem Ecologica Mural Especial
e Cup-uae Seminério em Design Aplicador de Adesivo Embalagem Philips Calgados Pega-Pega Prémio Bormnancini 2010
Design Editorial Ceros Stand
Revista fatos.com Transporte Escolar Calcados Pega-Pega =
Design de Interface Singular = -
Imposto de Renda Refrigerador Modular @
&

Figura 96 Sumario com aplicacido de cores — Pagina Dupla
Fonte: Autor
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Projeto de
Produto IV

Desenvolvimento
do pensamento cri-
tico analitico atra-
vés de exercicios de
analise de projetos
de produtos em te-
maticas especificas.
Pratica do Design
de Produto, com
énfase no exercicio
da metodologia de
projeto e nos aspec-
tos conceituais do
produto, abordando
tematicas que en-
volvam produtos de
alta complexidade
funcional e estru-
tural, envolvendo
aspectos de gestao
ambiental, gestdo
de design, tecno-
L6gicos, de selegao
de materiais, de
producao, mercado-
L6gicos, econdmicos
e socio-culturais.
Enfase no desenvol-
vimento de traba-
Lhos em equipe

O refrigerador é um eletrodoméstico
essencial no cotidiano de todas as pes-
soas, pois € nele que sao armazenados
diversos alimentos indispensaveis para
nossa satide e bem-estar. F em torno da
simplicidade do alimentar-se que fa-
milias e amigos se retinem, celebrando
seus melhores momentos de convivén-
cia.ldosos e criangas, atletas, executivos
e donas de casa, tradicionais e modernos,
todos necessitam de um eletrodoméstico
com qualidade e eficiéncia para manter
o frescor de seus alimentos, garantindo
o conforto e a leveza do dia-a-dia.

A proposta deste

projeto foi desenvolver

um refrigerador que
apresente como principal
caracteristica a flexibilidade,
proporcionando o

melhor uso possivel a

um grande numero de
usuarios distintos.

38revista#l Projeto de Produto

A partir do conjunto de informagoes
obtido e do conceito desenvolvido,
desenvolveu-se um refrigerador cuja
caracteristica principal consiste na
flexibilidade de uso.

Chegou-se a conclusao de que o equi-
pamento que melhor proporcionaria os
aspectos desejados deveria ser modular
e oferecer diferentes possibilidades de
arranjo no ambiente.

A adogao do principio de modularidade
faz com que o eletrodoméstico possa se
adequar a diferentes necessidades de
volume de armazenamento, pois o usu-
ario adquire a quantidade de modulos
que desejar. Ja as variagdes de arranjo
possibilitam a adequagao ao espago dis-
ponivel no ambiente e a execugao de
posturas as quais o usuario julga mais
confortaveis.

Figura 97 Utilizacao de cores no rodapé — Pagina Esquerda

Fonte: Autor
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11 RESULTADO FINAL

Neste capitulo sera exposto o resultado final deste projeto, através de
imagens de algumas paginas. Anexo a este documento esta um exemplar da revista,
impresso e encadernado no formato original, que permite melhor visualizagdo do

conteudo.

ey YeVista vl

Revista-portfolio Design-UFRGS

Chomp iaggltluchcm

Figura 98 Revista#1 Final — Capa
Fonte: Autor
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Design-UFRGS,

mostra tua cara!

sados conhecame cor

Figura 99 Revista#1 Final — Editorial
Fonte: Autor

Design Design SRie eon Cue
de Produto Visual

° ——— i|® o
o o=
o= e o=

Figura 100 Revista#1 Final — Estrutura dos Cursos
Fonte: Autor

Sumario

Por Aloisio, pelo design
brasilewo, por nos!

Pritica Integrada de Criagio Projeto Visual Projeto de Produto Design de Embalagem Projeto Integrado Conhega o Nucleo de

Design Grafico Ambiental
Colecio de Azulejos igentidade Visual Elever Multipack Smirnoft Sinalizacso e Mobiliario Misal
Tematica Africana GPlayer Escada Doméstica Black Orla do Guaiba
: Identidade Visual Poli para Ecologica Mural Especial
LU Cur aiod Seminario em Design Aplicador de Adesivo pilhas - Clamshell Calgados Pega-Pega Prémio Bornancini 2010
Design Ediorial Ceros Stand
Revista fatos.com Transporte Escolar Calcados Pega-Pega
Design de Interface sin
Imposto de Renda Refrigerador Modular

Figura 101 Revista#1 Final — Sumario
Fonte: Autor
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0 produto conta com diversas inova-

Gdes voltadas 3 flexibilizagio do usa

agrega grande parte das Runcionalidades

do carimento do dia-a-dia, do café da
manhd 20 Lanche

No preparo de alimentos, 2 Chomp traz
uma série de vantagens sobre os seus
concorrentes. Sua principal inovacao,
um mecanismo que equilibra a pressio
hapas sobre 0 alimento, garante

que qualquer sanduiche, ndo importe 3
espessura 6o recheio,

2ba 0 mesmo
coziments, ra mesma intensidade, em
ambas as faces.  Além de sanduiches
@ pdes,0 produto & também adaptado
outros alimentos. Cada chapa tem dois
Lados proprios 20 cozimento, cada qual

adaptado para wtilizagdo com pies de
forma phes de hamedirguer. watfles, ovos,
carnes grelhadas e mais.

As chapas sdo facilmente removivels

facilizando a limpeza e 2 escolha entre
mento. Através de

parte frontal

téncia, garantindo total contrale sobra o
resultado final do processa. Além disso,
para o proparo de alimentos do dia-a-
dia,0pces pré-configuradas agiizam a
do aguecimento.

Autorles)

Professories)

Figura 102 Revista#1 Final — Paginas do Projeto Destaque
Fonte: Autor

‘Gragas i chapas removiveis, « 3 sbertura completa Ga tampa
. limpera o

Com & utilizagho de uma grade, s Chomg permits o preparo.
de atimentos light, sem gordura A chaga posiclonada sobre.
 grude, antes responsdvel pelo coriments e sanduiches ¢
por frituras, agoca funciona como coletor de gordura Assim,
 possivel proparar cames. frango @ peive.

dimensdes 255 x 2.5 em, rapss remprives & sbwrtra cam

Figura 103 Revista#1 Final — Paginas do Projeto Destaque
Fonte: Autor

0 problema do espaco | Aut

A Uentotal de quatro resistincias compdeo
produto,garaninda pleno controletanto
0 almento send preparado quaréo do
consumo de energia do produto.

Em sanduichaitas que permitem a Laili- A configuraha, no entanta, é complexa  Champ dispde de um mecaniamo aito-
« leva tempo, e mio

ocorre que, em funce da anticulagio

urma tarefa simples para usssrios idosos

alimentos mals espassos tendem a ser
comprimidas apeanas parciaimente pels
parte superior. Assim, quanto mais altn o
pha,

vas Nas sanduichelras

ot Dessa form, 0 produto se adapta
b altura do alimento sendo preparado,
@ distancia as resistin

de aitura & que prevedm o fechamento
cOmplato da tampa na base, allmentos

to. Algumas parmite &

n

equivatente.
© funcionamento se dé por melo de
molss na parte superior de produts,

e empurram a chaps em direcio a0

o que possisilidade a insercio de ati-
mentos mais espessas.

designaco, e alim

fines nks entram em contats com & re-
sisténcia superior

forme,

Cada resistincia ¢ acionada individu-
almente € pode ter sua temperatura
controlada. Ainds que & sandulcheira
esteja fechads, as resisténcias relativas
m mesme Lado podem tor sus tempe-
ratura reguiada Indlividustmente: isso ¢
especiaimente it no preparo de deter-
minados alimentos, pros quais se desela
‘que 0 aguecimento na parte superior oy
inferior seja mais ou menes intenss

Figura 104 Revista#1 Final — Paginas do Projeto Destaque
Fonte: Autor
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Colecio de Azulejos
Tematica Africana

Figura 105 Revista#1 Final — Paginas de Pratica Integrada de Criagao
Fonte: Autor

Luminiria Cup-Ozoa

Figura 106 Revista#1 Final — Paginas de Pratica Integrada de Criagao
Fonte: Autor

Identidade Visual
Gplayer

DOSVSRe

Figura 107 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual
Fonte: Autor
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player

Figura 108 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual
Fonte: Autor

Projeto Visua 11 IESIE

‘Smula da Disciplina:

Apresentagio o discussio sobre tamas
atuais na area do design. seja do ponto
de vista do design visual.de produto ou
de matérias comelacionadas.

3 UFRGS. Maior parte do piblico estd
inclusa na faixa etiria entre 18 @ 23
anos, entretanto a faixa se estende 305
50anos.

Quantas pessoas participam em média

Sempre quartas-feiras 3 noits.

Em média 50 pessoas.

Estudantes de design e comunidade
académica em geral.interna ou exterma

O paestiantes stordam todos os termas
ligados 20 Design, com profissionais da

Sempre b 3igo novo 3 ser descobarto,
uma drez de 3tuag3o, Lma nova tecno-
logia.sécnicas e metodologias aplicadas,
nov0s profissionais, emoresas, conceos,
produtos, enfim

area. preferencialmente designers, que
abordam o seu sistema projetual focan-
G 0 mercado de trabalho e estudiosos
de determinados segmentos projetual
em dasign como palestras sabre cores,
tipografias, mobiliario, design de games,
cartoon, interface digital e artesanatos
ligados 3 industria

maio de um conceito pouco abrangente
& plural ndo contemplaria s reals ca
racteristicas da disciplina Entendemos
© prezamos em transmitic ao0s futuros
freqaentadores qus essa atividade colo-

logo, simplificar as suas atividades por

“um mundo de descobartas e vivéncias
em design’.

Identidade Visual
Seminario em Design

Diovame Curiques
Patrck Rigen

Brof amaina Marom

Figura 109 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual
Fonte: Autor

SEMINARIO
em DESIGN
FR

Tt

sounmo S5 souuimo
emDesicn ESERIY|  em DESIGN
UFRGS "J5a UFRGS

23 d
seuminio JO '*5 SEMINARIO 4
SRR EEgEE  DUARR ;
UFRGS "5 UFRGS

4 Proseto Visuai

S MES Y67 Ks0.
Pastone biackC

SEMINARIO s
em DESIGN

UFRGS

Qmsv ke
Partone 803 C

Mg Yok

CoMas Y99 Ke
Partone Wasm Red C

Pt

semmino %
snine Sat
UFRGS ‘%@

Proseto Venus

Figura 110 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual
Fonte: Autor
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Design Editorial
Revista Fatos.com

O diferenciat da revista em relsgho &
wagio
o paca
 reportagem principsl de cada semans

wma, informativa, ter como Snalidade
‘apresentar os dados e fatos relathos a0

essas 4 pretende estar
do duss modalidades de

tema da reportagem central (matérla
de capa), A sequnds, opinativa, racd co-
mentirios em colunas assinadas. fetos
por jormalistas que trabatham regutar
mente para 3 revista & convidados (em
média. a reportagem central ocupark 4
2 6 paginas da revista e contara com &
comentaristas)

Profe Susly Fragoso

Figura 111 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual
Fonte: Autor

rojoto Visal v LTSN Design de Interface
I

mposto de Renda

03 alunos foram convidados 2 redesenar a ircarface grifica e
do um game para PC ou cansole, o de um aplicativo para — ~
i
o s | &
0 processo fo desermcivide emvisias tapes, caracterizando a -
pacsagem dos dadot 3 mformagac.a mportinciacor modelos  Cemammas et e =
i o i s 6o fdirer e o proceinenten o o C
anunciagio e ot aspectos potivos  hegativos da demanda
odiconsl que 8 interatiden 8 idez do supors kmpem S
20 dosigrer R =
. s ) vt | i =
| Pub s | —_—
[—
Para 0 desenvolvimento do conceito, foram criados trds per
sonagens representando os pabicos do projeto Estes perso- — =
nagens foram base para 8 andlise dos publicos. i G s
[E——— .._.
i .
= — Claca Ungarers
P - e Fario
Maria joss, & mie  Felipe, recém-for-  Pauko,contador 34 Roseane Yemamota
solteira, 38 an0s  mado emadmini  ancs =
ragao, 26 anos > ot Sunly Fragono
< il

Figura 112 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Visual
Fonte: Autor

que foi Para ter aprofunda:

et e
roducio de wpicial na e

area sbana, passou a exist uma grande  escada. assim Como sobre 0% produtos

preacupagio em aproveitar © ambien-  existentes no mercado, foi elaborado
30,

te doméstico completamente, o que  um Guestionirio, abardando

0 de nossan  modo de utilizagio, modelo e condigio | ey

rosiddncias, onde ¢ necowsirla a ampla o produte utilizade, medo de armaze

pode ser percebido d

p——

Utitizacio de dreas pronimas 80 tto, POl NAMANto ¢ sensagdes transmitidas pelo  ———

eremglo produts P

Para acessar e3sas Sreas superiores ¢ 0 Quadeo b dineits mostra Quals J500Ctos e S et
foram citados mass 108 usulrios,

s dé suporte e nos possibilize realizar  que posteriormente serviram como imy
rtaagho desempenhads  portante referdncia para » elaborago

uma elevagho
sobre escadas de forma geral ndo raro,  dos requisitos projetusls.

menggﬁﬁﬁ

Guiherne Razast

Pret Everton Amarat

Promto de Produio

Figura 113 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto
Fonte: Autor
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Poli - Aplicador de
Adesivo Termoplastico

Figura 114 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto
Fonte: Autor

tar como forma segura de trar
seus fihos

Figura 115 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto
Fonte: Autor

Figura 116 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto
Fonte: Autor
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| Conceito |

O rafrigerador ¢ um eletrodoméstico

[ O Projeto |

A partic do conjunto de Informasbes

‘essencial no cotidlano de todas 35 pes:  obtido e o conceito desenvolvido,
o que sdo armazenados
diversas alimentos indispensives para
nossa saide o bem-astar. € em torno da

rador cuja
wiste na

Chegou-se & conclusio de que o equl-
pamento ue methor prop o

Aadogio do principio de modularidade
faz com que o eletrodoméstico possa se
adequar a diferentes necessidades de
volume de armazenamento, pois 0 uss-
&rio adauire a quantidade de modulos

que desejae. Jb a3 variagdes de amanjo

aspectos desejados deverla ser modular
i Idosos @ criangas, atietas,executivos @ oferecer diferentes possibitidades de
0 Gonas de casa, tradiclenais e modemas,  ArTanjo no amblente.

o

togos necessam de um eletrodor

com qualidade e eficidncia para mar
o frescor de seus alimentos, garantindo
0 conforto e & leveza do dia-a-dia

swtiltam
ponivel no amblente & & execucho de
posturas as quais o ususrio juiga mais
confortvess.

Arvanda Vargas
Licis Arosteguy

Srof, Camia Ardis

Figura 117 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto

Fonte

Autor

0 funcionamento do sistema de re
frigeragio empregada neste projeto
se baseia 05 ar-condicionados cen
trais, que levam, através de dutos, o ar
resfriado para dentro dos diferentes

Adequacks a diferentes ne-
cessidades de volume de
armazenamento

Usudrio sdquire a quantidade de
modulos que desejar

Armanjo vertical eu horizontal
(bakcio ou armario suspenso)
Adequacho ao espaga disponivel
0 ambiente

Execuglo de posturas a5 quais o
usudrio julga mais confortivess.

* SmartGlass - vidro que alterns seu
e5tado de opaco a tramsparente
através do toque.

+ Minimiza gastos de energia (ndo

14 necessidade do sbertura para

visvalizagdo)

A iluminagio interna também &

acionada pelo toque.

ernos

* Organizagio interna também
tom por pro fundamental a
flexbiidade

Oferece compartimentos inter-

cambldveis que podem ser aran

ados de diversas formas.

+ Todos os comparti
2am encaixes do mesmo tioo, pos-
sibilitando personalizagho pelo
usudria

Projeto de Produ 4

Figura 118 Revista#1 Final — Paginas de Projeto de Produto

Fonte: Autor

Desarvolvimanto de embalagem mul
tipack para Smimoff ce Black, visando
o atendirerta  requisitos smbientais,

Aestritura geométrica facetads 0 0 pro-
o grifico Ga embalagem remetem &
forma do diamante e aos conceitos

0 uso do cola, além de

remplar a3

funcdes do seguranca. armazenagem,

O projetn contermyta o scondicranamen
10 de quatio ganiafas e 4 embalagem &

transporte o comunicagio montada e fechada somante por encai

x5, 50 conter poreos de cola

A embalagem tem como foco o plblico

fundamentatos no conceito de dismante.
conhecido por ser a pedra mais dura o
resistente A pativra “dismante” deriva do
qgrego e significa ‘inconquistavel” Dentro
das caracuaristicas principais Gesta pedra.
0 conceito basela-se em forga, poder avi
dez, charme ¢ elegincia

ICE
BLAC

6%

Qo0

Multipack
Smirnoff Ice Black

Sicando Drenmer
Thayse Scusses

Prof* Priscila Zavach

Figura 119 Revista#1 Final — Paginas de Design de Embalagem
Fonte: Autor
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pilhas

Design de ekdhe
Embalagern [I . SNARO lamshell
INTEGRADO

PHILIPS

Redesenhar as embalagens poliméicas A nova embalagem redua
clamshall, que 530 de dificil abertura, tivamente as dimensdes,

substituindo-a por Um novo sistema de  Uso de materiais. A estrutus —
protagao 20 produto que facilite o ma-  por solda na parte superior € 0 sistema PHILIPS
de um i, PHi
e ; |

facilmente, separando as partes,

0 conceto e baseado o posiciona-
mento da marca, racuaico pelo siogan
Sense and Simplcity Assim.a nova pro-
posta ests arientada pelz simpiicicade, \
praticidade, credbilidade e susterab
Udade,sumentando o tempe de uso 6a
embalagem pelo usuario fral y }

Figura 120 Revista#1 Final — Paginas de Design de Embalagem
Fonte: Autor

% Um nove sistema ce fechamento fol projetado. Com o case Um ¥inco feito a0 longo da embalagem, junto & reentrincia
presente no centro permite a0 usudrio destacar & parte su- {que nbo necessita
pode receber s0lda apenas na parte superior. & o primeiro. perior r3sgando a embalagem; & o segundo pONto chave. para abrir 3 embalagem) a possivilicade de uso protelado,
ponto chave de proets ‘gerando um case para manter as pilhas,
“ Desgn de Embalagem Dasign de Embalagem @

Figura 121 Revista#1 Final — Paginas de Design de Embalagem
Fonte: Autor

AN/ TR

Sinalizagéo e Mobiliario
sdmetro

| Conceito | Mobiliario

Atamis i fo “

butcando reforar o imagindrio popular  egue © mesmo conceito e linguagem visual dos elementos
" de sinatizagho

08 bancos sho compostos de assento em ma o chapas de ago
pintadas, que escondem os parafusos de fixagioAs lixeiras
sdo compostas por duss partes independentes que, quando
afastadas, permitem 0 acess0 30 cesto para esvazila

do Gasdmetro como cartdo postal de
Porto Alegre Além disso, buscando aliar
05 aspectos atuais da Usina & sua forte
histérla, o projeto procura integear-se
0 local, por meio de uma sinalizagio
simples e tunclonal

Thess Fensterseifer
Caraliea Detferras

Prot, Eduarde Cardoso

Bret Fabiano Scherer

Figura 122 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Integrado
Fonte: Autor
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o Sinalizago de Avisos.

Usina do Gasometro ?

Figura 123 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Integrado
Fonte: Autor

Figura 124 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Integrado
Fonte: Autor

Figura 125 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Integrado
Fonte: Autor
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Espaco de Exposiho: 40mX17m
Cobertura om tacido PVC-PES.
Piso vinilico
* Médulos em papel Kraft da Molo
Design para assentos e paredes
posltivas
Mesas em mdf
+ Pantalhas cilindricas revestidas
com tacido PVCPES
Expositores em MOF @ tubos acri
licos com luminagdo de LED
* Latreiro em acrilico motdado s
portado por estrutures de aco
com acabamento em Kraft ¢ lente
de polietilenc transtucido.

Figura 126 Revista#1 Final — Paginas de Projeto Integrado
Fonte: Autor

O O
pelo design brasileiro, por nés!

© Grugo de Teoria, Histéria e Critica do
Design THC-UFRGS- composto pex pes:

quisadores vinculados 3 Faculdade de
Avgultetura, Departamento de Design &
Expressdo Grafica e 2o instituto de Artes,
 Liderado pelo professor Kito van der
Linden, desenvolve pesquisas sobre 3
histéria do design brasilewro, com inte-
resse na produgio dos ploneiros. Esse

trabaiho motiva a proposta de uma agio
do extensio intitulada A Heranca de
Aloisio Magainies, que oportunamente
ocome de 3 a 13 de rovembro de 2010,
A Intengho ¢ estreitar vinculos entre
pesquisa com o ensino de graduagio
sproveitando esta data signiicativa paca
t0dos que estéo envolvidos com o un
verso do design. O evento ¢ formatado
stravés de miitiolas stividades como
oficinas palestras exidicho de documen
thries seguidos de debates. semindrios
«mostra.

Este texto sborda especificaments 8
mostra sobre Aloisio Magalhdes, uma
das atidades do evento A Hesanga de
Aloisio Magaihies. Ao conceber, produ
2ir & montar esta mostra o Grupe de
Pesquisa Teoria, Histora e Citica do
Design-THC-UFRGS- aproveita s opor
nidade para fortalecer uma consciéncia
coletiva,  partir da trajetdria de Aloisio
Magalhdes Apesar de singela, aintencio

Gesta mostra ndo ¢ madesta. Nosso
propésita & resgatar uma importante
parcela da histéria recente do design
brasi
Para alguns, este resgate significa Lber
tar & memdria do esquecimento, para
outros, ampliar a4 fronteiras Impostas
pela ignorincia, consegéncia de um
pais assolado pela colonizago cultural
Hoje, 30 encerrar & primeira década do

terceiro mildnio, o design comeca a se
consalidar no Brasit e.ironia ou profecia,
aimportancia de Aloisio neste processo,
Jaz esquecica ou ignorads

“Casa de femeito, espeto de paele que
sempre defendeu o patriménio culturel,
ameméria.o passado como indicadores
Importantes. agora padece do proble-
ma 3 que combatey: o esquecimento,a
indiferenca

Numa breve, mas fecunda passagem na
gestho de politica cultural (1975/1982),
sua postura peimou pelas nogdes de

continuidade e bens culturais. Ambas se
‘articulam peio fortaleciments de um pa
trimbnio tho caro a todos os brasil

0 marco que assinala o inicio de sus

“Transforma-se © amador na coisa
amada

a identidade cultural
Sau discurso uinalizava que o8 indica:
dores bsicos” para nossa identidade
cultural 5o 05 bens culturals, of va-
lores permanentes da nossa meméria
coletiva

“56 0 acervo do nosso procesta criativo,
5quilo que construimos na dres da cul-
tura,na drea daroflexda que deve tomar
10 seu sentido mals amplo - costumes,

vida pdblica & a fundagio do Centrs
- ouRe

- om Beasilia, 1975, cujo objetivo era
Levantar, documentar ¢ divigar 33 ma-
ifestagbes culturais nacionais, A partie
deste trabatho, ranscende a athddsde

{Joaquim Redig. 1959)

‘Santo de casa no faz milagre?” Talvez
mas & mostra busca assinatar que &
Importante revelar por que o & § de

fol cristalizado nesse processa, que so
Longo desse processo historico se pode
identificar como valar permanente da
nacio brasileira. Estes 530 05 nossos
bens.e é sobre eles que temes que cons-
truie um projetivo”

(Aloisio Magathes, 1982)

<omo o Dia do
Design no Brasil. € data do nascimen.
to de Aloisio Magalhses, um brasieiro
que devido a sua atuagho como desig
ner profissional ¢ gestor na politica
cultural representa um marco da im-
plantacso ds atividade no BrasiL. E.por
metamorose

{Camées)
m Alais

© mérko, pbstumo, de se
transformar mum bem cultural

Figura 127 Revista#1 Final — Paginas da Sec¢ao Multi
Fonte: Autor

Nucleo de Design Grafico Ambiental

Em busca de definicdes,nbo cade limi-
tar o Design Grafico Ambiental em uma
nka drea de conhecimenta. Envolve 3
intersecg3o entre design grafica, design
de produto, arquit
comunicagio com o intuito de informar,

ura, urbanismo e

orientar, dertificar @ amblentar Além do
comunicar, educar € inspiras, promoven-

por validar ferramantas de gera-
5o e selecio attemativas.

tidade visual

525 na drea de sinalzacie:
Acessibilidade em Projetos

de Sinalizaio e Design de
Exposiies visando o estudo ¢
avaliagso dos sistemas comuni-

o do Projeto da Sinalizacho

Go Prédio Novo da Escola de
Engenharia, com base em proje-
0 realizado pelos alunos Gabriel
Attanhofer ¢ Raguel Quintana

recursos utilizados, com foco o
usuieio, para contribuicao me-
todolégica no desenvolvimen-
1o de projetos que contemplem
acessibilidade.

« Metodologia de Projeto de
Sinalizagho,fazendo um levanta-
manto das metndologias existen-
tes,sistematizando-as ra busca

Martins P Projeto

Projeto do Sistems de Sinalizacso
para Escola de Engenharia 2 ser
aplicado primeiramente no Prédio
Centenirio e posteriormente nas
demais adificagoes desta Excola;

« Projeto de dentidade Visual
ca Revista Design e Tecoologi
{PgDesign UFRGS);

Projeto de Identidade Visual do
Seminrio Integrado da Projeto
(Depto Design e Expressio Geifica
UFRGS), com 3 colaboragao com 3
Profa. Priscila Zavadill

Projeto do material grifico com-
plementar (papelaria) de acordo
com 2 adequasio da Idertidade
Visual proposta e assinatura co-
memorativa dos 115 anos da
Escola de Engesharia

Equipe:
Prot Eduardo Carcose
Prof Fabiano de Vargas Scherer

Profa, Tania Koltenmann da Silva
Acad. Design Produto Ricardo Costa
Acad Design Visual Mariana lkuta
Acad. Design Visual Rafael Poloni

+ agendathedesign.
wordpress.com
Conheca o NDGA
2
H
+ndga.
wordpress.com

Figura 128

Fonte: Autor

Revista#1 Final — Paginas da Se¢ao Multi
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Com o intuto de promover sincartivara A mostra Novissimos. integrante da A3 edicdo da Mastra Jovens Designers 03 rosultados do IF Design Award, O alunos interessados em submeter Enve sugesibes 35
produgio de conteddo infantil de quall- ~ Bienal Brasiieira de Design 2010, que € malor da sua historia,redne 56 proje- prémio organizado pelo Intemational seus projetos desenvolvides 1o se- Sreata ckici -
dade,a EdRoraAbril ocorreu 14 de setembro  tos de 109 jovens designers provanien- Forum Design, serio divulgados a partic  mestre 2010/02 & banca de seleio da (RO, S
de Personagens. 2 31 de cutubro, reuniu 53 projetos de  tes de 42 Instituigbes de ensino de der e 1* de Fevereiro de 2011 Revista deverdo entregar o formulisio & St oy
O desafio é criar narrativas infanto-  produtos, reunidos 2 parti de indica-  estados brasileiros O evento tam como issa ivel a secrataria hmstenaidons
uvanis, em forma de histérias em qu-  cbes de professores de da COMGRAD-DSG preenchido, junta- revstadesgnutrgs

7e12anos, todas as regides do Brasil e, posterior- i Brazil 530 ments com 05 textos @ imagens em aita @omeicon
de ambos o5 sexos O vercedor assinarh  merte, selrcionados por um [l com- e Ambbto naconal. = Pol,de Cissio Felin e Ricarde  resolugho do projeto, em micia digial
um contrato com 3 Editora Abrl @ terd  posto por Netson Ivan Petzold, Geraldo  Estdo expostos na mostra o projetos Costa: (CD ou VD), n COMGRAD 4% ia 16
sua oba publicada o i ) Gisele * Coros.-Transparte Escolar.de doMargo do 2011
O prazo de Inscricio foi promogado até  Leiva do Ria (ADP) e Roger Rieger UFRGS: Gabriel Altennofen, Guiherme
a 19 do dezambrol (ABEDwsign) «  Sinalizagdo do Parque Germania, Webstar, Mos:
‘ « Stsfan Femandes;
do Adwsivo Ldesomolv-  Fermands. * Mltipack Smimof ice,de Ricardo
o pelos alunos Ricardo Costa e Cassio +  Colheitadera de Cebalas MOPC. Orehmer & Thayse Scussel:
Fein e Femanda Fillipin Eric Pautz e * Cromp, de Eric Pautz Fermanda
Augusto Rickert: Fillpin;
. AT Conceito  de «  ATTA-Veiculo Rural Conceito,de
Amanda Vacgas, Carclira Faicho e Armanda Vargas, Carolina Falcio,e
Nilson Figueiredo. Nitson Figueiredo,
+ jovensdesigners.com.be + designbrasiLorg be/debrazil
@ o

Figura 129 Revista#1 Final — Mural
Fonte: Autor

&
UFRGS
DESIGN

Figura 130 Revista#1 Final — Mural Especial Prémio Bornancini
Fonte: Autor

Participaram
desta edicao:

Figura 131 Revista#1 Final — Paginas Finais
Fonte: Autor
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UFRGS
DESIGN

Néo ¢ permitida a copia ou reprodugdo total ou parcial desta revista, exceto com a autorizagao dos responsaveis pelo projeto.
Direitos autorais de reprodugdo e de adaptagdo protegidos pela lei n® 9.610.

Figura 132 Revista#1 Final — Contracapa
Fonte: Autor
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12 MANUAL DE EDITORAGAO

No Apéndice B deste documento esta o manual de editoracdo (em formato
digital), que contém definicbes mais especificas, ndo constantes neste documento.
O Manual foi desenvolvido com base no software utilizado para o desenvolvimento
da revista, Adobe InDesign CS5, porém as configuragdes nele constantes poderéao
ser adaptadas para outras versées do InDesign, assim como para outros programas

de editoracdo, sem prejudicar a formatagéo padronizada.

121 OBJETIVOS DO MANUAL

O manual de editoragdo tem como objetivo padronizar aspectos como
tipografia, cores e layout da revista, a fim de criar uma identidade forte e permitir que
ela possa ser editada por diversas pessoas, independentemente de terem
participado do processo de criacdo. Desta forma, a diagramacgao de cada numero da

revista pode ser mais rapida e eficiente.

12.2 UTILIZACAO DO MANUAL

Juntamente com o manual devera constar um CD com o arquivo-padrao da
revista (ndo anexado neste documento), ja com as configuragdes iniciais
necessarias para a diagramagao da revista, como formato, margens e estilos de
texto. O manual devera ser utilizado para sanar duvidas quanto a elementos nao
constantes no arquivo padrao, a utilizagdo dos recursos do software ou caso seja

necessario reconfigura-lo ou construir um novo arquivo.



174

13 CONSIDERAGOES FINAIS

Como atividade posicionada historicamente nas fronteiras entre a idéia e o
objeto, o geral e o especifico, a intuicdo e a razdo, a arte e a ciéncia, a
cultura e a tecnologia, 0 ambiente e o usuario, o design tem tudo para
realizar uma contribuigdo importante para a construgdo de um pais e um
mundo melhores. (CARDOSO, 2004, p. 221)

Este trabalho, cujo desenvolvimento foi incentivado pela necessidade latente
de divulgagao dos cursos de design da UFRGS e pelo desejo de realizar um projeto
que contribuisse na pratica para a sua valorizacdo e crescimento, reuniu
informagdes tedricas para o desenvolvimento do projeto grafico de uma publicagéo
periodica do Design da UFRGS, que serviram como base para o posterior
desenvolvimento do projeto grafico. A partir da verificagdo da necessidade
supracitada, iniciou-se, com base na metodologia proposta por Bruno Munari, a
definicdo dos componentes do problema e o processo de coleta e analise de dados,
que resultou em uma pesquisa teorica extensa, englobando desde conceitos basicos
até elementos do projeto editorial, como formato, processos de producao grafica,

layout e tipografia.

Esta investigagdo, juntamente com a pesquisa realizada com alunos e
professores dos cursos de design da UFRGS - considerados o publico interessado
deste projeto — possibilitou que se tivesse uma visdo completa do problema e
resultou na geragdo de um conceito diferente para a publicagdo em questédo. Foi
entdo criado o conceito de revista-portfolio, um produto que engloba tanto as
caracteristicas basicas das revistas quanto as peculiaridades dos portfolios, e que

surgiu como solugao para a necessidade inicial do projeto.

A revista-portfolio do Design — UFRGS teve entdo, com base na pesquisa
com o publico interessado e na definicAo do publico-alvo, sua linguagem
determinada a partir dos conceitos estudados de layout, cores e tipografia. Estas
definigdes nortearam a criagdo do projeto grafico, realizada na etapa seguinte do
Trabalho de Conclusdo de Curso em Design (TCC2). Além da linguagem, foram

definidos o conteudo, a forma de selecdo dos projetos publicados e as
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especificacdes técnicas basicas da publicagado, incluindo formato, acabamentos e

tipo de papel.

Ao final deste projeto, verificou-se a importancia da conceituagdo e da
pesquisa de publicos, que norteou o desenvolvimento do projeto grafico. Esta etapa
inicial permitiu que as decisdes fossem tomadas de forma mais racional e que todas
as escolhas pudessem ser defendidas corretamente, tornando o processo mais
coerente, rapido e eficiente. Além disto, a pesquisa tedrica permitiu maior
aprofundamento em topicos importantes para o desenvolvimento do projeto, que ndo
podem ser abordados tdo profundamente durante o curso. O estudo tedrico de
conceitos de tipografia, layout e processos de impressdo, assim como o projeto
conceitual e a pesquisa de publicos, contribuiu imensamente com o desenvolvimento
do projeto grafico. Também foi percebida a importédncia da flexibilizagdo da
metodologia, com o seguimento das etapas pré-definidas considerando sempre a
possibilidade de voltar atras e repensar conceitos e decisdes, a fim de chegar

sempre a um melhor resultado.

Outro fator importante e que deve estar sempre presente em projetos de
design é a validacao (teste intermediario do resultado), que neste projeto consistiu
na apresentacdo de um boneco da revista para representantes dos publicos-alvo e
aplicacdo de um questionario para avaliar aspectos do projeto grafico. Este
feedback, recebido durante o processo de criacdo, permitiu que o resultado final
fosse o mais adequado possivel as expectativas do publico, além de identificar

possiveis falhas na geragao do conceito.

13.1 SUGESTOES PARA TRABALHOS FUTUROS

Como sugestdes para trabalhos futuros, pode-se citar o desenvolvimento da
revista virtual, site e blog dos cursos, a publicagdo de volumes extras da revista
como: Especial TCCs, Projetos de Pesquisa dos Departamentos, Volumes unicos de
disciplinas (Projeto Integrado, Design de Embalagem...) e o aprimoramento da

identidade visual e criagao do MIV.
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Espera-se, também, que a cada semestre, uma nova edi¢gdo seja langada.
Para isto, é necessaria a formagao de uma comissao responsavel pela revista, além

da captacgéo de recursos para impressao.



177

14 REFERENCIAS

ADG BRASIL ASSOCIACAO DOS DESIGNERS GRAFICOS. O valor do design:
guia ADG Brasil de pratica profissional do designer grafico. Sdo Paulo: SENAC-
SP, 2004

ALVARES, M. R.; GONTIJO, L. A interdisciplinaridade no Ensino do Design. In:
Revista Design em Foco, v. Il n.2, jul/dez 2006. Salvador: EDUNEB, 2006, p. 49-66.

AMBROSE, G.; HARRIS, P. Formato. Porto Alegre: Bookman, 2009.
. Layout. Porto Alegre: Bookman, 2009.

ASSOCIACAO NACIONAL DE EDITORES DE REVISTAS. Mercado Brasileiro de
Revistas. [S.1], [s.d.] [20097]

BARBAN, A. M.; CRISTOL, S. M.; KOPEK, F. J. A esséncia do planejamento de
midia. Sdo Paulo: Nobel, 2001.

BASTOS FILHO, W. Z. O marketing na administracdo educacional. CienteFico,
Salvador, v. 1, n., p.1-15, jan. — jun. 2004.

BANN, D. Novo manual de produgao grafica. Porto Alegre: Bookman, 2010.
BISPO, A. L. Venda orientada por marketing. Brasilia: SENAC-DF, 2008.

BRASIL. Conselho Nacional de Educagao. Resolugédo n° 5, de 8 de marco de 2004.
Aprova as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagao em Design
e da outras providéncias. Brasilia, 2004. Disponivel em <
http://portal.mec.gov.br/cne/arquivos/pdf/rces05_04.pdf> Acesso em: 9 setembro
2010.

BRINGHURST, R. Elementos do estilo tipografico (versao 3.0). Traducao de
André Stolarsky. Sao Paulo: Cosac Naify, 2005.

BUENO, F. D. S. Minidicionario da lingua portuguesa. Sdo Paulo: FTD, 1996.
CARDOSO, R. Uma introdugéo a histéria do design. 22. ed. Sao Paulo: Edgard
Blucher, 2004.

CESAR, N. Diregao de arte em propaganda. Brasilia: SENAC-DF, 2006.

COLLARGO, A. C. Projeto grafico: teoria e pratica da diagramacao. Sao Paulo:
Summus, 2000.



178

D2B. Design do Branding Magazine. Sdo Paulo: Numero 06, Outubro de 2009.
Revista.

DAMASCENO, P. Design Grafico e Publicidade e Propaganda, uma
Sobreposicao?. In.: Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao, 32, 2009,
Curitiba.

DEBONI, S. A infografia aplicada ao design editorial (Jornais e revistas). In.:
Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design, 8, 2008, Sao
Paulo. Anais do 8° Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em
Design Sao Paulo: [s.n.] 2008. p. 2975-2979.

EDITORA EUROPA. Computer Arts Projects - Edigao 12. Disponivel em <
http://www.europanet.com.br/site/index.php?cat_id=1360> Acesso em: 8 Setembro
2010

EPOCA NEGOCIOS. Inspiracdo para inovar. Sdo Paulo: Editora Globo, n. 31, set.
2009. 178p. Revista.

FORM-MAGAZINE. Form 234 — September / October 2010. Disponivel em: <
http://www.form-magazine.com/data/2/233 probeabo template_02.jpg> Acesso em
9 setembro 2010

GALVAO, C. Comunicagio de Marketing: As Estratégias Utilizadas pelas
Instituicdes de Ensino Superior, [2003].

GOMES FILHO, J. Design do Objeto: Bases Conceituais. Sao Paulo: Escrituras,
2006.

GRUSZYNSKI, A. C., CHASSOT, S. S. O projeto grafico de revistas: uma analise
dos dez anos da revista Capricho. Conexao — Comunicacao e Cultura, UCS, Caxias
do Sul, v. 5, n. 10, jul./dez. 2006

HURLBURT, A. Layout: o design da pagina impressa. Sao Paulo: Nobel, 2002.
ILUSTRE. Goiénia: Numero 07. Revista

KIRINUS, G. G.; SPERB, D. Q. Atualidade e Tendéncias do Ensino em Cursos de
Especializagdo em Design: Uma Analise do Panorama Brasileiro. In.: Congresso
Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design, 8, 2008, Sado Paulo. Anais do
8° Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design Sao Paulo:
[s.n.] 2008. p. 348-359.

KOTLER, P. Administragao de Marketing: analise, planejamento, implementacgéo e
controle. 42. ed. Sao Paulo: Atlas, 1999.

KOTLER, P; FOX, K. F. A. Marketing estratégico para instituicoes educacionais.
Séao Paulo : Atlas, 1994.



179

LCMS. The Great British Magazine. Londres: Numero 17. Revista.

LIMA, G. C.; LIMA, E. L. C. Panorama geral do ensino de design grafico, no
Brasil, [20097].

LINTON, H. Portfolio Design. New York: W. W. Norton & Company, 2000

LUPTON, E. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e
estudantes. Traducao de André Stolarsky. Sao Paulo: Cosac Naify, 2006.

MARSHALL, L.; MEACHEN, L. Como usar imagens. Tradug¢ao de Milton Camargo
Mota. Sao Paulo: Edicdes Rosari, 2010.

MIRA, M. C. O leitor e a banca de revistas: a segmentacao da cultura no século
XX. Sao Paulo: Olho d'Agua, 2001.

MUNARI, B. Das coisas nascem coisas. S3o Paulo: Martins Fontes, 2008.
. Design e comunicacgao visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006.

NASCIMENTO, P. C. Jornalismo em revistas no Brasil: um estudo das
construcdes discursivas em Veja e Manchete. Sdo Paulo: Annablume, 2002.

PANIZZA, Janaina. Metodologia e processo criativo em projetos de
comunicacao visual. Dissertacao (Mestrado em Ciéncias da Comunicagao) -
Escola de Comunicacao e Artes, USP: Sao Paulo, 2004.

PRESAS, P. P.; PRESAS, J. F. Publicidade e Design: uma integragao possivel. Um
estudo sobre a interdisciplinaridade entre os cursos de Comunicacao Social e
Design. UNIrevista, v. 1, n. 3, p. 1-9, jul. 2006.

RED REPORT. As portas que levam a Nova York do passado. S&o Paulo: New
Content, n. 6. fev. — mar. 2010. 130p. Revista.

RIBEIRO, M. Planejamento Visual Grafico. 10. ed. Brasilia: LGE Editora, 2007.

ROTHSTEIN, J. Designing Magazines: inside periodical design, redesign and
branding. New York: Allworth Press, 2007.

SAMARA, T. Grid: construcao e desconstrucao. Traducao de Denise Bottmann. Sao
Paulo: Cosac Naify, 2007.

SCALZO, M. Jornalismo de revista. 2. ed. S0 Paulo: Contexto, 2004.
SEGAWA, H.; CREMA, A.; GAVA, M. Revistas em arquitetura, urbanismo,

paisagismo e design: a divergéncia de perspectivas. Ciéncia da Informacgao,
Brasilia, vol.32, n.3, set. — dez. 2003. 120-127.



180

SILVA, F. L. C. M. & FARIAS, P. L. 2005 'Um panorama das classificagdes
tipograficas'. Estudos em Design, v. 11, n. 2, p. 67-81.

SILVA, T. R. D. Diagramando revistas culturais: Reflexdes sobre a revista
Fraude. Universidade Federal da Bahia. Salvador, p. 97. 2009. (Monografia:
Graduagdo em Comunicagéo Social).

TABORELLI, G. icones do século XX. Sdo Paulo: SENAC-SP, 1999.
VOID. Porto Alegre: [s.d.], Mensal.

WHITE, J. V. Edigcao e Design: para designers, diretores de arte e editores.
Traducao de Luis Reyes Gil. Sao Paulo: JSN Editora, 2006.

SBI. Strategy Business Insights. VALS. Disponivel em: <
http://www.strategicbusinessinsights.com/vals/ustypes.shtml> Acesso em: 08
Setembro 2010.

VOID. Porto Alegre: Numero 62, Ano 06. Revista.

WIKIPEDIA, the free encyclopedia. Fibonacci spiral. Diponivel em <
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Fibonacci_spiral_34.svg> Acesso em 8 Setembro
2010

XEROX. lllustration of a single pass laser printer. Disponivel em
<http://www.xerox.com/about-xerox/photo-gallery/enus.html#> Acesso em 8
Setembro 2010

ZUPI. Reedigao Especial. Sdo Paulo: Edigao 01, Ano 03. Setembro de 2008.
Revista.



181

APENDICES



APENDICE A - Formulario de Candidatura

REVISTA-PORTFOLIO DESIGN — UFRGS
FORMULARIO DE CANDIDATURA

SEMESTRE:
Aluno: Email:
Aluno: Email:
Aluno: Email:
Disciplina:
Professor: Email:

Conceito Obtido:

Titulo do Projeto:

Descri¢do do Projeto:

Porto Alegre, __ _de de20__

Aluno Comissdo de Sele¢do
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Oqueéo
Manual de Editoracdo?

Selecéo de Projetos

Formato,
Margens e Grelha

Tipografia
[Informacdes Gerais]

Tipografia
[Estilos de Texto]

Paleta de Cores

Selos

Rodapés



Layout Basico Definicdes Gerais

[Capal de Impressdo
Layout Basico Especificacdes de
[Sumario] Impressao

Layout Basico
[Murall

Layout Basico
[Paginas de Projeto]



o Manual de Editoracao?

0 manual de editoracao tem como obje-
tivo padronizar aspectos como tipogra-
fia,cores e layout da revista,a fim de criar
uma identidade forte e permitir que ela
possa ser editada por diversas pessoas,
independentemente de terem participa-
do do processo de criagao. Desta forma,a
diagramacao de cada numero da revista
pode ser mais rapida e eficiente.

6.Manual de Editoracao

0O manual foi desenvolvido com base no
software Adobe InDesign CS5, porém as
configuracoes nele constantes poderao
ser adaptadas para outras versoes do
InDesign, assim como para outros pro-
gramas de editoragao, sem prejudicar a
formatagao padronizada.

Juntamente com este manual esta um
CD com o arquivo-padrao da revista, ja
com as configuragoes iniciais necessa-
rias para a diagramagao, como formato,
margens e estilos de texto. O manual
devera ser utilizado para sanar duvidas
quanto a elementos nao constantes no
arquivo padrao, a utilizagao dos recur-
sos do software ou caso seja necessario
reconfigura-lo ou construir um novo
arquivo.



Sumissio de Projetos

Os projetos desenvolvidos nas disci-
plinas serao selecionados a partir da
submissao inicial do autor do trabalho,
incluindo formulario de candidatura e
arquivos digitais com imagens do traba-
Lho final e de seu desenvolvimento;
Poderao se candidatar alunos que atin-
girem os conceitos A e B na avaliagao
final do semestre,devidamente compro-
vado pelo professor responsavel pela
disciplina;

Comissao de Selecido

Ap0ds o periodo de candidatura, os pro-
jetos serao submetidos a uma comissao
de selecao composta por: um membro
discente, um professor da area visual,
um professor da area de produto e um
membro da Comissao de Graduacao de
Design (COMGRAD DESIGN).

Os critérios de selecao de projetos serao
definidos pela comissao de selegao e di-
vulgados no edital de candidatura;

Selecao de Projetos

Projeto Destaque

O projeto destaque do semestre sera
escolhido, entre todos os trabalhos que
se candidatarem, pela mesma comissao
de selecao.

Para que o projeto seja selecionado ele
devera apresentar contetdo de texto so-
bre o projeto e imagens em resolugao
para impressao (minimo 300 dpi, em
formato adequado).

Manual de Editoracao.7



Formato,
Margens e Grelha

230mm

Margem externa: 10mm
~ Margem interna: 25mm
Margem superior: 15mm
Margem Inferior: 20mm

8.Manual de Editoracao

| Numero de Colunas:7
Distancia entre colunas: 4mm

t Sangria: 5mm

Baseline Grid: 13pt (Entrelinha Padrao)

160mm



Familias Tipograficas

As familias tipograficas utilizadas na
revista foram cuidadosamente selecio-
nadas e testadas. Por isto, ndo deverao
ser substituidas e sua utilizacao devera
seguir este manual.

A familia Museo (300 e 700) esta dis-
ponivel para download gratuito em
www.myfonts.com sob licenca de uso
comercial.

A familia PT Sans esta disponivel para
download gratuito em www.fontsquirrel.
com também sob licenca de uso
comercial.

Estilos de Paragrafo

Os estilos de paragrafos sao uma
ferramenta para padronizagao da
tipografia. Nesta revista, eles foram
nomeados de acordo com a utilizagao,
para facilitar a escolha correta.

Nas préximas paginas estarao descritas
as configuragdes de todos os estilos
de paragrafo, que devem ser seguidas
fielmente.

Tipografia
[Informacoes Gerais]

Casos nao especificados

Caso a aplicagao procurada nao esteja
descrita neste manual, a comissao tem
liberdade para definir as especificacoes
de um novo estilo de paragrafo/
caractere.

Estas especificacoes deverao ser
registradas na se¢ao final deste manual
(anotagdes),a fim de que sejam utilizadas
nas préximas edicdes, caso a mesma
necessidade seja percebida.

Manual de Editoracéo.9



Tipografia

[Estilos de Texto]

Titule Sumula

[Fsta & a stimula

da distiplina.

nela, é utilizado o
estilo *Simula®

Em sapiciis
endellor mincte

el expermal.lpid
quis aut lataspicae
nes eatur sam,
CONE P Consequas
vendigendam imus
ad qui doluptag
pel ea dusdam qul
s renihit ul gui
idestiossit est. quias
magnis et velest|
odit modi ommos-
tium et occac. Pis
et officid mos mag-
nalibeal voluptatiis
yuia doloiecum

re autas aspietur,
commalore nonem
eluae porepuda
cum et autecat
eturlse lentur?
Clam gui alitiono
offic tem quiat int
dit laborpor aris
doluptlamus do-
lorro ma doloressi
consendem ullacia

Esta & uma citagao.

ela contemuma

frase importante da
conceituagao do
projeto e utiliza o estilo
‘CitacBes/Enfases

Molo berio. Aximi,quia voluptas atur, odit

voluptatus ea sum ero mi, ipis dolectis
sollabo. Ximporp oriatur repra ipsusti
squiatibus verum hil ea nient.

MNam, consedios soluptat.

Us dis sitatec esequunt etur, nat molup-

tatem et ut lame vidi dent quo dolorio.

Ft quos res resti ant eicidigendit eat qui
tem quisquiate duntios aut utem eatur

venturia gui volug el el excep
fuga. leatecto de conectatem quam id
eictibus asped ea debisite nempedis-
sime dolor mos estem dolupta tempo-
rem. Lt ut re Llabo. Aqui andae a doluptio
milluptaquat la que alitatem quam etur
re prempor umquae pernam aut liquae-
ruptae voluptur, none mo mod excescid
mostis dolupta tiunt.

Officae rerspedita dolupta tionsed qui
disqui omnimi,untusan delicip santur se

Zrevisla#l Projeto de Produto

aut laborion nos simet moles re dolupta

temperum que remaqui offici re re volore-

1t el as ma inci cumaqui con pratini.

«  Esta & uma lista que contém dois
ou mais itens e utiliza o estilo
“Lista™

= Cor accae aut lam eat miliqui con
rem ra in reritaqui cus, seque offi-
cim illam.

= Tuscit a volendi gnimpor ehenes
estem recullo ritasit atecerit.

Legenda da Imagem - stllo:
Legenda Centralizada

Legenda da Imagem - Estilo:
Legenda Esquerda

10.Manual de Editoracédo




Tipografia
[Estilos de Texto]

Nesta se¢ao estao

especificadas as
configuragoes de
cada estilo de texto
utilizado na revista.
Itens ndo especi-
ficados utilizam

a configuracao
padrao do software.

Configuracoes mais
complexas serao
descritas com ima-
gens do painel de
opgoes de paragrafo
do proprio software.

Manual de Editoracao.11



Tipografia
[Estilos de Texto]

Ribusdae vene sam cus alitatium, ipis
dolorenim latium fugit quo doluptae
voluptatia derempore nihilictur, cus
esseque ad etus cum quat quo berspis
dit quid etur, vollabo. Lam et ari optio.
Adit quia escienderum ra dicianis cori-
bus escimint quia aut aut labo. Ipsapid
qui de plis eius earcipi entotae caecea
qui autatumque cus et re delecerum
comnis reratur eperum quiatque nobit
reperum vitatur rehenis dolorrum exer-
nam enimint estia volupit quidus imincti
bea veratem que eri aut ist, omni dite
net fugit eum accum que netur accusda
ecusant facea num hit, quibusdae ipsa
commoluptat.

Ficime dolorerum voluptatem harum
vendis sentur millitate comnihil earum
facepudae sitae incipid endessusdam in-
ciat miliame conet doluptam, ut ut aute
perum iusanda cus, suntecu ptatintibus,
sed quat.

Nam que atiatam in ni dernatur?

12.Manual de Editoracao

Fonte: PT Sans - Regular
Corpo/Entrelinha: 9/13pt

Cor: Preto

Alinhamento: Justificado a esquer-
da.

Recuos: 5mm na dltima linha (Last
Line Indent).

Configuracdes de recuos e justifi-
cacao conforme figuras abaixo:

Indents and Spacing

Alignment: Left Justify -
["]Balance Ragged Lines
[Cl1gnore Optical Margin

1=la mm First Line Indent: @ﬂmm 1

Right Tndent: mm 7} Lagt Line Indent: )—ﬂig mm ]
Space Before: mm Space After: EIU mm

Align to Grid: Al Lines -

Justification

Minimum  Desired  Maximum
Word Spacing: 75% | [100% 125% |

Letter Spacing: -5% | 0% 5% |
Ghyph Scaing: [100% | 100% | [100%

Auto Leading: [120% |

Single Word Justification: KI;gn Left -

Composer: Adobe Paragraph Composer -

Hifenizacao: Ativada, com as defini-
¢oes abaixo:

Hyphenation

Hyphenate
Words with at Least: Hrs letters

After First: [{] 2 | letters
[ i

Before Last: letrers

~

Hyphen Limit: hyphens

il

Hyphenation Zone: |7/12,7 mm

Better Spacing @ Fewer Hyphens
[T Hyphenate Capitalised Words Hyphenate Last Word
[“IHyphenate Across Column

Outras opcdes:
Keep Options: Manter linhas juntas - 2
primeiras e 2 ultimas.

Keep Options

[TIKeep with Previous
e

Keep with Next: |70 | ines

Keep Lines Together

() All Lines in Paragraph

Start Paragraph: Anywhere -

Posicao: Todas as linhas alinhadas ao
Baseline Grid.



Fonte: PT Sans - Regular
Corpo/Entrelinha: 9/13pt
Cor: Preto

Alinhamento: A esquerda
Recuos: Conforme figura abaixo:

Indents and Spacing

Alignment: Left -
["] Bakince Ragged Lines
[Tl1gnore Optical Margin

Left Indent: */6,35 mm | First Line Inden

Right Indent: Last Line Indent

Space Before: Space After: /0 mm ‘

5

Align to Grid: All Lines -

Hifenizacao: Ativada, com as defini-
¢oes abaixo:

Hyphenation

Hyphenate

Words with at Least: E 5 letters
2

letters

letters

hyphens
Hyphenation Zone:
BovrSpecng B Fewer Hyphers
[ Hyphenate Capitalised Words Hyphenate Last Word
[ Hyphenate Across Colurmn

Posicao: Todas as linhas alinhadas ao
Baseline Grid.

Marcadores: Conforme figura
abaixo:

Bullets and Numbering

List Type: Bullets -

List: |[De(au?t]7-i Level: [2]1 |
Bulet Character
= ; 4 [ oadd. ]
A RSB p————
. [ Delete |
Text After: I
Character Style:  [None] =

Bullet or Mummber Position

Alignment:  Left -

Left Indent: Hlﬁ,&g rmi

First Line Indent: E| 5,35 mn|

Tab Position: ° | |

Outras opcodes:
Keep Options: Manter linhas juntas - 2
primeiras e 2 ultimas.

Tipografia
[Estilos de Texto]

Uptaque doloritio estem conem
arum et alit que velique eos mo-
lupta temolupta consequos nem-
pore pudipsunt lissitis nihici auta-
tet volores eaquiatat.

Um, senis audit denima nobitam
iusam idus sequodit, exerias pe-
ruptasint oditio quisincidel eume
simus pliquatur sequas maione
pelesed quatusae occulpa solen-
di taturia voluptatus ideliquam di
ilit pe mi, ut modicil ictur, solo-
rum quatem etur sus sinimolor-
por mint.

Bus, tetur, sus, ut qui conet qua-
tend emquis sa coreper itiusande
consed endam, sequis quae non-
seque et experrum quatiam quate
plabore, vendaecus enda pro be-
res et dessim es vid ut ut unt labo.
Neque venia sam, id ut hilique
pori qui optat aut alicti offic tem.
Ullorerrum, sant excearum,

Manual de Editoracao.13




Tipografia
[Estilos de Texto]

Nequundion perepre
pedis volorita plici sinimet,
ipiduntium rae quis
voluptam, tem faccum
fugia non pererferum

lam is eos natur?

Exemplo de Subtitulo

Umque si alia dolupta quiame sapis se-
quibus enit ut doles nihilis arum, similis
eveni nesequam et animagnam inis do-
lupti commoditatem veliquate velis as
sincius siminte sum, nulpario. Ugitibus
moloribusam sint am et audis volorep
udipiscium que volorem eatempores
ero dolorumquam ant aut re dolorepe
pellibusdae alit moluptatate pratum
numquae latem alique pereicia con con
poribus dantiatibus estis ut quatem vit
et rerrupt atendis re veratet quiaecte et
videliquas evelia que vene vernam, qui
sint volorro reptata tiumet landeru

14.Manual de Editoracao

Citacdes/Enfases

Fonte: Museo 300
Corpo/Entrelinha: 12/13pt

Cor: Preto 35%

Alinhamento: AEsquerda,com op¢io
de balanceamento de linhas ativada
(Balance Ragged Lines)

Recuos: Sem recuos

Hifenizacao: Desativada

Posicao: Todas as linhas alinhadas ao
Baseline Grid.

Fonte: Museo 700
Corpo/Entrelinha:11pt, linha unica
Cor: Branco

Alinhamento: Centralizado
Recuos: 2mm a esquerda e 2mm a
direita

Hifenizacao: Desativada

Caixa de Texto: Preto 40%, largura
exata do texto (com recuos), altura da
linha basica (13pt). Texto centralizado
horizontalmente na caixa.

Titulo Sumula

Fonte: Museo 300
Corpo/Entrelinha: 9/10,8pt

Cor: Preto

Alinhamento: A Direita, com opgio
de balanceamento de linhas ativada
(Balance Ragged Lines)

Recuos: Sem recuos

Hifenizacao: Desativada

Posicao: Somente primeira linha ali-
nhada ao Baseline Grid.

Fonte: PT Sans

Corpo/Entrelinha: 8/9,6pt

Cor: Preto 40%

Alinhamento: A Direita, com opcdo
de balanceamento de linhas ativada
(Balance Ragged Lines)

Recuos: Sem recuos

Hifenizacao: Ativada, padrao.
Posicao: Somente primeira linha ali-
nhada ao Baseline Grid.



Titulo Sumula

Eprero blab id ut
experna tquaepe-
riam re magnihi-
cabo. Id maxim
rehenditatur ad
molorem quamendi
comnime nonse-
quam velitis vel
iusdae mi,ea num
re,num inti quas
aut ut at voluptatur,
odis ipsaperro to
corepel essitibus
qui tor alique
nimus dolor aut
doluptatur sam que
cus cumqui audam
eaquas archillist,
consequamOr aut
undam aute necea
necaborem incias
secae plaut officae
volecusam quas
des exerestrum rero
veligen imillacerio.
Lecabor sedisinti

ut es et eatemol
upiendi atuscide
ilictur sectaquis et-
Sam quaerch iliqua-
tibus, eos aut quam,
sint.Pera quiae pa
nam, ut expliqui

Legenda Centralizada

Fonte: PT Sans

Corpo/Entrelinha: 8/9,6pt

Cor: Preto 60%

Alinhamento: Centralizado, com op-
¢ao de balanceamento de linhas ativada
(Balance Ragged Lines)

Recuos: Sem recuos

Hifenizacao: Desativada

Posicao: Somente primeira linha ali-
nhada ao Baseline Grid.

Legenda Esquerda

Fonte: PT Sans

Corpo/Entrelinha: 8/9,6pt

Cor: Preto 60%

Alinhamento: Aesquerda,com opcio
de balanceamento de linhas ativada
(Balance Ragged Lines)

Recuos: Sem recuos

Hifenizacao: Desativada

Posicao: Somente primeira linha ali-
nhada ao Baseline Grid.

Tipografia
[Estilos de Texto]

Legenda da Imagem

Legenda da Imagem

Manual de Editoracao.15



Tipografia ) !
[Egtil%s de Texto] | Titulo do Projeto

Titulo do Projeto

Disciplina
Fonte: Museo 700
_ m Corpo/Entrelinha: 12/12pt
Cor: Branco
Fonte: PT Sans Alinhamento: A Direita, com opgdo
Corpo/Entrelinha: 8/13pt de balanceamento de linhas ativada
Cor: Preto (Balance Ragged Lines)
Alinhamento: A Direita Recuos: Sem recuos
Recuos: Sem recuos Hifenizacao: Desativada
Hifenizacao: Desativada Posicao: Centralizado horizontalmente
Posicao: Todas as linhas alinhadas a0 na caixa de texto, com altura de duas
Baseline Grid. linhas basicas (26pt).
CREP Style: Aplicagdo do Estilo de
Caractere “Autor/Autora/Autores..” nas
palavras: ‘Autor(es).” e “Professor(es)” m
Fonte: Museo 300
Estilo de Caractere: Corpo/Entrelinha: 10/13pt
Autor/Autora/Autores... Cor: Preto 40%
Alinhamento: A Direita, com opg¢do
Fonte: Museo 300 de balanceamento de linhas ativada Autor(es):
Corpo/Entrelinha: 10/13pt (Balance Ragged Lines) Nome do Aluno
Cor: Preto 40% Recuos: Sem recuos Professor(es):
Hifenizacao: Desativada Nome do Professor
|
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Paleta de Cores

Categorias de Projeto

Foi definida uma paleta de cores pa-
drao para as cinco categorias de proje-
to (Pratica Integrada de Criacao, Projeto LENCER T EEEREYeERECy Vermelho - (15 M100 Y50 K10
Visual, Projeto de Produto, Design de
Embalagem e Projeto Integrado) que de- Projeto Visual Purpura- C59 M100 Y45 K5
vera se repetir em todas as edi¢oes. Esta
repeticao sera util para a assimilagao
das categorias pelos leitores, tornando
a leitura cada vez mais facil e intuitiva.
As cores das Paginas Iniciais (incluindo
a capa), da Secao Multiuso e do Mural
deverao variar a cada edicao.

As cores foram escolhidas de forma a OGRS Verde - €75 MO Y100 KO
possibilitar uma transicao natural pas-

sando por quase todo o espectro de

cores.

USRI Azul Royal - C100 M100 YO KO

DI Te s R o EA B (g W Azul Esverdeado - C99 M50 Y50 KO
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Foram criados selos
para os prémios

em que ha projetos
premiados, selecio-
nados ou inscritos.
Poderao ser criados
outros selos, para
outros prémios,
seguindo as espe-
cificagoes ao lado.

2,44cm (1 coluna)
1

20 & &

NOME DO
PREMIO

Subtitulo / Decodificador

TIPO DE PREMIO
COLOCAGAO

Cor:
Cor selecionada para
as paginas iniciais

(variavel a cada edigao)

Nome do Prémio:

Museo 700 8,3pt - Preto

Subtitulo/Decodificador:
Museo 300 5pt - Preto

Tipo de Prémio:

Museo 700 6,5pt - Branco

Colocacao:

Museo 700 4,3pt - Branco

(*****\

PREMIO
BORNANCINI
2010

PREMIADO
\_ PRIMEIRO LUGAR J

(*****\

PREMIO
BORNANCINI
2010

PREMIADO
N MENGAO HONROSA J

(*****\

MOSTRA
NOVISSIMOS

Bienal Brasileira de Design

\ SELECIONADO

ftﬁ***\

IF AWARDS

Design Excellence
Brasil

i SELECIONADO )

fi****\

SEMINARIO
INTEGRADO
DE PROJETO

PREMIADO

ftﬁ**t\

PREMIO
DESIGN

Museu da Casa Brasileira

SELECIONADO )

18.Manual de Editoracdo

(*****\

PREMIO
DESIGN

Museu da Casa Brasileira

PREMIADO
\ PRIMEIRO LUGAR J

(*****\

PREMIO
DESIGN

Museu da Casa Brasileira

PREMIADO
\ SEGUNDO LUGAR J

(e Aex )

PREMIO
DESIGN

Museu da Casa Brasileira

PREMIADO
\ MENGAO HONROSA J

(*****\

IF AWARDS

Design Excellence
Brasil

PREMIADO
\ BEST 100 /



margem 2.4451 cm (1 coluna)

2,4451 ¢cm (1 coluna) margem

Manual de Editorac¢ao.19



Aplicacao dos Rodapés

O rodapé padrao tem somente o nume-
ro da pagina e o nome da revistas. Os
modelos com a identificagao da segao
deverao ser utilizados somente nas
paginas esquerdas de projetos ou em
paginas duplas que nao contiverem as
informagoes basicas do projeto (no caso
de trabalhos que tiverem mais de duas
paginas).

Numero da Pagina:

Museo 300 8pt - Preto

Nome da Revista:

Museo 300 8pt - Preto 50%
Categoria de Projeto:

Museo 300 8pt - Cor da Categoria

20.Manual de Editoracao

20.revista#l

20.revista#l

20.revista#l

20.revista#l

20.revista#l

20.revista#l

20.revista#tl

20.revista#1

L 20.revista#l

Projeto Destaque

Pratica Integrada de Criagdo

Projeto Visual

Projeto de Produto

Design de Embalagem

Projeto Integrado

Secao Multi



Ay tor(es):
Amanda Yargas

Licia Arosteguy
Professor(es))

Prof? Camila Ardai

revista#l.39

| |
9,25mm
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4 4 revista#1

Revista-portfolio Design-UFRGS

Ch O m'p gilatif_icl'zeira
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revista+1

Revista-portfolio Design-UFRGS
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Layouts Basicos
[Sumario]

4

a
LF]
"
v
-~
(<

A
ch €n

[\]
ch
4n

0 ¢ PO

[\ IO AP )

Projeto De itigue

"o
o

Titulo Projeto Destaque: Tarja:

Fonte: Museo 700, 13pt Cor: Cor definida para as paginas iniciais
Cor: Branco (variavel a cada edigao)

Numeros de pagina: Formato: Altura de duas linhas (26pt),
Fonte: Museo 700, 24pt largura suficiente para caber o titulo
Cor: Branco do projeto, terminal em angulo 45°
Titulo do Projeto: Imagem do Projeto:

Fonte: Museo 300,11/13,2pt ~ Fundo transparente, com

Cor: Preto tarja sobreposta
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Layouts Basicos
[Sumario]

Fundo Preferencial: Preto 25%
Pode ser utilizada a cor
definida para as paginas
iniciais, 0 que exigira
adequagao dos demais

elementos
P grada de Criagéo et

1 4 ' 1 8 Faixa de Categorias:

Largura: 2 linhas (26pt)
Fonte: Museo 700, 11pt
(texto centralizado ho-

rizontalmente na tarja e

16 2 2 : verticalmente no espa-
¢o de duas colunas)
Cor do texto: Correspondente

2 6 a categoria de projeto
2 8 Numeros de pagina:

Fonte: Museo 700, 24pt

Cor: Branco

Titulo do Projeto:

Fonte: Museo 300,11/13,2pt
Cor: Preto
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Layouts Basicos
[Pagina de Projeto]

a - = INTEGRADD
DE PROJETO
nova. feduziv significa:|
lamshell cus dificil absrtura, ivamente a3 dis redurings
ik Lsa de materials, Ut i
produ cilite 0 ma- 0 sistemal
il fazilmense,
inento da masca,
|
drvefian] Duvgn de Ertalagum
L Nome da Disciplina: L__ Subtitulos (Caixa Cinza) L Paragrafo em destaque
Estilo: Titulo Sumula Estilo: Subtitulo Estilo: Citacao/Enfase

Largura do Bloco: 1 coluna

Texto da Simula:
Estilo: SiUmula

Largura do Bloco: 1 coluna

26.Manual de Editoracédo

Largura do Bloco: Igual
a largura da palavra

Texto:

Estilo: Texto Basico/

Lista (dependendo do
concetudo do texto)

Largura do Bloco: 2-3 colunas

= ol 7

Autores e Professores
Estilo: Autores




Layouts Basicos
[Pagina de Projeto]

2 colunas

Terminal em 45°

26pt
(2 linhas)

Embalagem para pilhas
Clamshell

Titulo do Projeto
Estilo: Titulo do Projeto
Largura do bloco: 2 colunas

Design ds
Embalagem [

Titulo da Disciplina
Estilo: Disciplina
Largura do bloco: 1 coluna
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Layouts Basicos
[Mural]

Prémic A bril de Bienal e | Mostra

IF Design Afvard 2011 Revistalf2 | &
Persd nil dens N ksl mios | 4

A Design Excellence Brasil Submissdo ce Projetos
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Com o intuito de prom
producdo de contgid

de Perscnagens.
0 desafio & criaf n

drinhos, para o paglic
de ambos o5 sexos. O
um contrato com g B
sud obra publicada.
D prazo de inscrigio
dia 1% de dezembyfo!

+ premioabrildepersg

aver e incentivar &
p infantil de quali-

dade,a Editora Abrjl langa o Prémio Abri

rrativas infanto

Fjuvenis, em farmg de historias em qua-

entre 7e 12 anos
vencedor assinara

ditora Abril e terd

foi prorrogado até

Nagens.cam.br

W mostra Noviss
Bienal Brasileira
ocorreu em Curiti
g 31 de cutubro, 1
produtos, reunidg
kdes de professo
rodas as regides
mente, selecionad
posto por Nelson
Pougy (Centro de
Leiva do Rio (A
ABEDesign).
Entre eles,estd o p)
de Adesivo Termao
do pelos alunos Rj
Felin.

4 bienalbrasileira

m
de
a

(=0}
s g
es
[1]

05

pe:
DF

roj

pld
Ca

WI Petzold, Geraldo
q

5, integrante da
Design 2010, que|
e 14 de setembro
iu 53 projetos de|
partir de indica-
universitarios de
Brasil e, posterior-
por um jari com-|

n Parana), Gisele
e Roger Riegern

ato “Poli - Aplicador

stico”, desenvolvi-|
do Costa e Cassio

sign.com.br

I 3% edigdo da Mo
& a maior da sua hi
tos de 109 jovens

dugdo académica

lem dmbite nacion
[Estdo expostos n
desenvolvidos nog
IUFRGS:

de Caroline F
Fernandes;

- Colheitadera
de Fernanda

= ATTA-Veicul

tes de 42 instituicpe
estados brasileiros. O

5Ly
el
de:

ebjetivo apresantar o

de
Bl
n

= Sinalizagdo dp R

iy}

de
Fill

Augusto Rickert;

R

Jovens Designers
ria,redne 56 proje-
igners provenien-
de ensino de dez
evento tem comg
panorama da pro-|
design de produto)

0s5tra 05 projetos|

cyrsos de design dd

arque Germania,
e Stefan

Cebolas MOPC,
pin, Eric Pautz e

ural Conceito , de

Amanda Yargas, Carolina Falcdo e
Nilson Figueifedo.
i invensdesignersicoimn. hr

Manual de Editoragédo.29



Defini¢coes Gerais
de Impressao

Modo de Cor: CMYK
Todas as imagens deverao estar no modo
de cor CMYK antes do fechamento do
arquivo, assim como as cores utilizadas
no layout.

Tipo de Impressao: Digital ou Offset

A escolha do tipo de impressao depen-
dera da tiragem da revista.
Prova de Cor: Antes da impressao da
tiragem completa da revista devera ser
pedida uma prova de cor,.
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Especificacdes
de Impressao

Pedido de Orcamento

O pedido de orcamento podera seguir o modelo abaixo,sendo
feitas as alteragoes necessarias de acordo com as especifici-
dades de cada edigao:

(n°) Revistas

Capa: Formato Aberto 46 X 16cm + lombada, 4 X 4 cores
Papel Couché Fosco 240g/m?, com laminacdo Fosca
Miolo: (n°) paginas, 4 cores - (n°/2)laminas Design de Embalagem Projeto Integrado
Papel Offset 115g/m?

Encadernagao: Hot Melt (Lombada Quadrada - colada)

Sumario

Envio de Arquivo

A forma de envio do arquivo dependera das exigéncias da B
grafica. Caso nao seja especificado, devera ser gerado um ar- 08

quivo PDF fechado, com resolu¢ao adequada para grafica (no
InDesign, sugere-se utilizar a predefinicao “Press Quality”) e
marcas de impressao e corte utilizando a sangra definida no
layout (5mm).

A capa devera ser enviada em um arquivo aberto separado,
contendo a arte da lombada, para que a grafica possa adequar
o formato, caso necessario.
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