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O trabalho analisa, comparativamente, a Revista do Rddio, do Brasil, ¢ a revista Ra-
diolandia, da Argentina, através do contetido de seus editoriais. Objetiva-se, assim,
verificar a proposta das revistas dentro do contexto da nascente industria cultural
dos dois paises. O critério de selegio foi a temética similar, a importincia das mes-
mas 2 época e o periodo de circulagio das referidas publicagdes que coincide na dé-

cada de 50.

The work analyzes, comparatively, the maga-
zines Revista do Radio (Brazil) and Radiolandia
(Argentina), through the content of their ed-
itorials. Our aim is to verify the proposal of
the magazines within the context of the ris-
ing cultural industry of the two countries.
The selection criterion was the similar the-
matic, the importance the two magazines to
the time and the period of circulation of the
related publications that coincides in the de-
cade of 1950.

El! trabajo analiza comparativamente la Revista
do Radio, de Brasil, y la revista Radiolandia, de
Argentina, a través del contenido de sus editoriales.
Se quiere verificar la propuesta de las revistas dentro
del contexcto de la naciente indusiria cultural de los
dos paises. E eriterio de seleccion fue la temdtica si-
milar, la importancia de las mismas en la época y el
periodo de circuilacion de las citadas publicaciones que
coincide en la década de los 50.
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O petiodo de 1945 2 1955 do século XX significou o apogeu do radio na
América Latina e em praticamente todo o mundo. Foi a época dos programas
de auditério, das radionovelas, dos attistas populates e, também, das significa-
tivas verbas publicitirias destinadas ao veiculo de comunicagdo de massas
mais destacado de entdo. Naquele momento, muitas revistas sobre o radio fo-
ram editadas em todo o continente.

Embora tenham sido consumidas por grande parte da populagdo lati-
no-americana, essas revistas tém sido pouco estudadas em toda a sua amplitu-
de’e significado!. No Brasil, de uma maneira geral, o radio tem sido pesquisa-
do, principalmente nos ultimos anos, através de dissertagoes ¢ teses dos Pro-
gramas de Pés-Graduagio em Comunicagio que vém florescendo desde a de-
cada de 90 no pais. Muitos desses trabalhos tém resultado em publicages so-
bre o veiculo, destacando-se os de Moreira (1991, 1998, 1999, 2002); Meditsch
(1998 e 2000); Haussen (2001, 2.ed.); Del Bianco e Moreira (1999); Perosa
(1998); Nunes (2000); Maranhio Filho (1998), entre outros. Na Argentina, os
estudos sobre o radio tém sido efetuados, em geral, por radialistas ou intelec-
tuais interessados no tema, destacando-se Ford, Rivera e Romano (1987), Sitr-
vén (1984), Luna (1987), Horvath (1986), Haye (2003), entre outros.

O presente attigo propde-se, assim, a estudar os editoriais das duas prin-
cipais publicagdes — Revista do Ridio e Radiolandia— que tratavam do veiculo no
Brasil e na Argentina, na década de 50. Objetiva-se, desse modo, verificar a coe-
réncia entre a proposta das diregGes e o contetido das revistas, bem como a in-
sercdo das mesmas nas emergentes inddstrias culturais dos dois paises.

A Revista do Radio

No Brasil, do final da década de 30 em diante, algumas revistas ja infor-
mavam sobre o ridio, entre elas Carioca, Promove, V'ida Doméstica, A V'og do Ra-
dio, Cine-Rddio-Jornal, Cinelindia, Guia Aznl (1939-1948). Mas, foi principalmen-
te com a Revista do Radio, langada em 1948, de proptiedade de Anselmo Do-
mingos, e que circulou até o final dos anos 60 (em 1969, transformou-se na re-
vista Rddio ¢ TV, dando conta, também, da nova midia), e com Radiolindia, um
semanirio criado em 1952 pela Rio Grafica e Editora e que circulou até 1962,
que o radio teve o seu maior destaque. Entre 1951 e 1953 existiu, também, a
Radar, mas “com pouca tiragem, menor escala e expressdo, em termos de pre-
feréncia dos leitores, do que as anteriotes” (FEDERICO, 1982, p. 68). A Revista
do Radio foi, assim, a primeira publicagdo especializada sobre esse veiculo. No
inicio era mensal, mas, em menos de um ano, comecou a circular semanal-
mente, tirando, em média, 50 mil exemplares. A Revista do Rédio Editora 1 tda.

1 Apés havermos concluido este artigo, que foi apresentado no Congresso Anual da Inter-
com, em Salvador, setembro de 2002, tomamos conhecimento do langamento do livro Re-
vista do Rédio, de Rodrigo Faour, pela editora Relume Dumara, Rio de Janeiro, 2002. Nele,
o autor recupera a historia da revista e sua estrutura, de seu diretor, dos radialistas e artistas
da época.
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publicava, também, o Album do Rédio (anual) e as revistas Vamos Cantar e Va-
mos Rir (mensais).

A revista constava, normalmente, de 50 paginas, capa em geral com fo-
tografias de artistas de radio, principalmente mulheres, e seu conteudo era de-
dicado totalmente a assuntos referentes ao radio. Possuia uma série de segoes,
como Mexericos da Candinha, Buraco da fechadura, de Amauri Vieira, A vida de
Emilinba, 24 horas na vida do seu idolo, Tudo é Brasil, sobte o ridio nos demais esta-
dos, Pergunta da semana: que personagem da bistiria vocé gostaria de ter sido, respondi-
do pelos artistas, Correio dos Fans, que divulgava cartas de leitores, Rddio em revis-
ta, sobre noticias recentes, entre outros. As reportagens, em geral, eram sobre
a vida dos artistas, com farto material fotografico.

O conteido das reportagens revela dados interessantes. Como tratava,
em geral, da vida de artistas e radialistas, muitas matétias mostram a “vida coti-
diana” desses personagens. Observa-se que ha a tentativa de evidenciar uma
vida “familia”, em que os (as) artistas mostram as suas casas, filhos, lazer.
Como a da “vedete” Elvira Pagi, adepta do nudismo, na se¢éo da revista n°
222, “Minha casa ¢é assim”. A reportagem, com uma série de fotos da atriz
mostrando (vestida) a sala, o quarto e a cozinha, termina no banheiro com
Elvira enrolada em uma toalha, dentro da banheira, junto 2 uma bolsa de cro-
codilo, descrita como “para guarda de pertences de banho”. Apesar do esfor-
¢o da publicagio, os artistas ndo conseguiam ser totalmente “pasteurizados”...

De qualquer forma, os artistas e radialistas, mesmo com as suas “imper-
feicdes” inerentes a categoria e a origem popular, podem ser incluidos na figu-
ra dos denominados “olimpianos”, as vedetes da grande imprensa, descrita

por Morin (1984, p. 106):

... a vida dos olimpianos participa da vida quotidiana dos mortais, seus amores len-
dadrios participam dos destinos dos amores mortais, seus sentimentos sao experimen-
tados pela humanidade média (...) a imprensa de massa, ao mesmo fempo que investe
os olimpianos de um papel mitoldgico, mergulba em suas vidas privadas a fim de ex-
trair delas a substincia humana que permite a identificacao.

No caso da Revista do Ridio, os personagens, em suas paginas, eram
elevados a este “olimpo”. Sobre a publicagio, Hupfer (1998, p. 113) descreve:

A ‘receita editorial’ hoje parece simples, banal e sobretudo familiar, uma veg que, na
esséncia nao diverge em nada das revistas que cobrem o mundo da TV Isto é, criam
um clima de ilha da fantasia, onde o artista reina absoluto, perfeito, lindo, eterna-
mente jovem. As mazelas pessoais veg por outra ganbam espago, mas essa é a exata
dose de humanidade que fag com que o leitor se envolva emocionalmente, se projete e se
identifique. Até sua diagramagio se assemelha ds revistas atuats, ou seja, muitas fo-
fos e poucos lextos.
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Faour (2002, p. 156) também considera que o estilo da Revista do Radio
perdura até hoje em diversas publicag6es brasileiras, como Caras e Chigues e
Famosos, entre outras. Para o autor, “se a qualidade do papel é superior e hoje
predomina a turma das celebridades — normalmente criadas pela televisio
(além de eventuais politicos, empresarios e sodialites ) —, as diferengas nao vao
muito além disso. A ndo ser no que tange ao padrio de usos e costumes, que
hoje é muito menos rigido que nos anos 50 e 60"

Numa pesquisa do Ibgpe sobre revistas semanais, de janeiro de 1956, rea-
lizada junto a 300 mulhetes do entdo Distrito Federal, por incumbéncia do Jor-
nal das Mogas, a Revista do Radio aparecia como a segunda mais lida, atras apenas
da revista O Crugeiro. Na sequiéncia, vinham as revistas Manchete € Grande Hotel.
A pesquisa classificava, ainda, as leitoras como “pobres” e predominantemen-
te jovens —48,5% tinham entre 18 e 24 anos. Na faixa etaria entre 40 e 49 anos,
o pablico também era significativo: 41,3%. Outra caracteristica era o baixo ni-
vel de instrugio. A maior parte —45,9% - possuia apenas o curso primatrio (cit.
in: HUPFER, p. 111).

Quanto ao contexto brasileiro da época, Ortiz (1988) salienta que os
anos 40 e 50 vivem um momento de incipiéncia de uma sociedade de consu-
mo, que vai ser consolidada, através de um mercado de bens culturais, nas dé-
cadas 60 e 70. No caso do ridio, que, embora tenha se iniciado mais cedo, a
exploragao dos mercados se fazia regionalmente, faltando, assim, a caracteris-
tica da dimensio integradora das industrias da cultura. Mesmo a ridio Nacio-
nal, que de certa maneira cumpria essa fungdo, na opinido do autor, nao chega-
vaa configurat um elo suficientemente forte para falar-se em indtstria cultural
em seu pleno significado.

Nesse contexto, o carnaval tinha um importante papel. Lenharo (1995,
p. 64) refere-se as promogdes dos veiculos de comunicagio e a sua relagio
com 2 industtia fonografica e os artistas:

Os jornais ¢ as rddios programavam cursos carnavalescos (...) O Carnaval vendia
discos num periodo mais curto e concentrado, o que chamava a atengo dos cantores,
compositores e editores. Muitos éxitos chegavam a nltrapassar a casa das cem mil co-
' pias vendidas. As miisicas corriam o pais, divulgavam o nome do cantor, abriam ca-
minho para outros langamentos mais diversificados.

No caso das revistas, conforme Habert (1974), é na década de 50 que
vio aparecer as publicagées “modernas” no pais. Sao aquelas que cobrem um
mundo mais amplo, sio mais informativas e trazem uma apresentagao grafica
mais atraente, resultado de maiores investimentos. Em 1951, ¢é lancada a pri-
meira revista de fotonovelas — Encanto — pela Artes Graficas do Brasil, de Sao
Paulo e, em 1952, sutge Capricho, pela editora Abril. E neste contexto, portan-
to, que circula a Revista do Radio.
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Os editoriais da revista do radio

A revista apresentava os seus editoriais na Gltima pagina ( em geral a p.
50) e, normalmente eram dois, havendo, ainda, até 1954, um box separado de-
nominado “Bilhete ao Leitor” (anteriormente “Bilhete Aberto”), uma espécie
de mensagem mais direta. No ano seguinte, este transformou-se em texto assi-
nado pelo diretor, Anselmo Domingos.

Analisando-se os temas dos 24 editoriais selecionados para este estudo,
percebe-se que em primeiro lugar vém aqueles que se referem a promog¢ées —
festas e concursos — organizados pela propria revista. A seguir, os temas que
dizem respeito ao radio: 2 nova moda dos jingles, a censura nas novelas, .os
programas de calouros e humoristicos, a concorréncia entre emissoras, a co-
bertura jornalistica da radio Continental e a formacéo da rede Record de radio.
E ha uma curiosidade: dois editoriais dedicam-se a criticar as entrevistas com
jogadores apos as partidas de futebol, no radio, “pois sempre dizem a mesma
coisa”,

Na sequiéncia, vém os temas relativos a categoria dos radialistas: elei¢oes
no sindicato, o atendimento hospitalar aos associados da Associa¢io Brasilei-
ra de Radio, a inauguracao do retrato de Vitor Costa na galeria da ABR, o afas-
tamento de um presidente da ABR, entre outros. Em quarto lugar aparecem os
assuntos referentes aos artistas, propriamente: a morte de Francisco Alves, as
fas de Emilinha e de Marlene, a boa forma de Nelson Gongalves, a histéria do
inicio da carreira de Cauby Peixoto.

Numa proporcao bem menor sio tratados temas referentes ao cinema e
a televisao. Esta ¢ abordada duas vezes, sendo que na edi¢ao de 29 de outubro
de 1955 a revista reconhece que a TV € a iinica concorrente do radio. A ques-
tdo politica aparece apenas uma vez, quando trata da candidatura de Ademar
de Barros (que da a entender ter a simpatia da revista).

A anilise dos editoriais, dessa forma, revela que havia sintonia entre a
proposta da revista e o contetido nela divulgado. Mas pode-se dizer que a pos-
tura da diregao, ao dar énfase as promogoes da propria revista, demonstrava a
afinidade com os demais pélos da nascente industria cultural. Ou seja, os con-
cursos dos “melhores” incentivavam, por sua vez, a inddstria fonografica que,
por seu lado, estava relacionada com os cantores e compositores. Alguns des-
tes, por seu turno, tinham vinculagao com o cinema. E, junto a este quadro,
inevitavelmente, estavam a publicidade e os patrocinios, bem como um publi-
co consumidor que se organizava.

Outro dado que se destaca é a valorizacio das entidades de classe. A
Associagao Brasileira de Radio e o Sindicato dos Radialistas sio tema de mais
de um editorial, assim como a participacio de radialistas. O fato remete 2 vin-
culagdo da categoria a essas instituigdes ¢ a politica que clas representam: a
presenca da atuagao do presidente Getulio Vargas (em seu primeiro mandato)
no incentivo a organizagao (e controle) das mesmas e a proximidade que os ar-
tistas de radio tinham com aquele lider (HAUSSEN, 2001). Chama a atencio
que o tnico editorial referente ao assunto o faga de maneira velada, quando
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trata da inaugurac¢io do retrato do ex-diretor da radio Nacional, Vitor Costa,
na ABR, salientando “a decisdo corajosa de Manoel Barcelos, processando
aquela homenagem em momento tao dibio”. O editorial refere-se 4 saida re-
cente do ex-diretor da ridio, ap6s o suicidio de Vargas.

E importante salientar o destaque dado 2o fato pelo editorial, uma vez
que a Radio Nacional teve naquele periodo um papel fundamental junto a
emergente inddstria cultural no pais. Vitor Costa fora indicado para a direcdo
em 1951, com a eleicio de Vargas, e impulsionou, “com a sua competéncia
empresarial e organizativa, um projeto claramente pop ularizador”, conforme
Goldfeder (1981). E a Revista do Radio tinha nos artistas da Nacional um far-
to material para preencher as suas paginas e divulgar os anunciantes.

Os editoriais da Revista do Rddio revelam, assim, que, intuitivamente ou
nio, hi uma preocupagio empresarial na medida em que se dedicam ptincipal-
mente a analisar os concursos e festas promovidas pela revista que eram, na
verdade, o seu “motor”’. Por outro lado, hi a atencio com a programacao das
emissoras de radio, as novidades e o inicio da concorréncia da TV, além da
preocupagio relativa A categoria, tratada através dos assuntos referentes ao
sindicato e 4 associacio da classe. Por dltimo, também ndo sdo ignorados os
temas relativos aos proprios artistas, que se constituem na “alma’ da revista e
que ji sdo fartamente tratados nas demais paginas da publicagao. Concluindo,
pode-se dizer que a Revista do Rédio, nos anos 50, fazia parte — ¢ impulsionava —
a industria cultural que se organizava no pafs ¢ que os seus editoriais revela-
vam, 4 sua maneira, consciéncia da necessidade de agir nesse mercado da cul-
tura,

A revista Radiolandia

Na década de 20, comegava a circular, em Buenos Aires, a revista Car-
cién Moderna que, em 1924, setia vendida por seu proprietitio, Dante Linyera,a
Julio Korn, Dez anos depois, em 1934, passaria a se chamar Radiolandia. Na
ocasiio, a fevista que tratava de temas de cinema e ridio ji tirava 40 mil
exemplares. Em 1979, a Editora Julio Korn fusionou-se com a Editora
Abril, passando a adotar o nome desta dltima e, em 1986, a Radiolandia dei-
xou de circular.

Julio Kotn, o proprietario, era filho de imigrantes rumanos e comegara a
trabalhar muito cedo em uma gréfica. Em sua juventude, adquiriu um quios-
que de jornais e revistas, situado na calle Corrientes, em frente ao teatro Na-
cional, onde comecou seu gosto pelo mundo artistico. A editora publicaria va-
rias outros titulos: Antena, TV Guia, Labores, Vosotras, Goles, dedicadas espe-
cialmente a0 publico feminino porque, segundo Korn, “sao as mulheres que,
em uns 95% dos casos, compram ou induzem a comprar uma revista” (Radio-
landia 2000, p. 46, edi¢io especial).

Korn foi, também, um préspero homem de negdcios, tendo integrado a
direcio do Banco Mercantil Argentino e da empresa Canal 9 de Televisio. O
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proprietirio da editora costumava freqiientar os espetaculos de arte que se
apresentavam em Buenos Aires. “Apaixonado pelo cinema, participou, tam-
bém, da produgio de dez importantes peliculas, entre as mais destacadas, La
Ouintrala, Barrio Gris e La Patota” (idem). O proprietirio de Radiolandia foi
muitas vezes criticado pelo estilo popular de suas publicagdes, mas para isso
tinha uma explicacio: “Nunca me entusiasmaram as publicagGes de luxo. Mi-
nha intencdo foi sempre chegar 2 grande massa do povo sem pretender ins-
trui-la mas, sim, entreté-la”. De qualquer forma, “os nomes de alguns daqueles
que escreviam para a revista, como Homero Manzi, Enzo Ardigb e Manuel .
Ferradis Campos, desmentem que seu editorial tenha descuidado o estilo”
(idem). : '
A radiodifusio, por seu turno, também havia sido introduzida na
Argentina em 1920, através das experiéncias de um grupo de estudantes de
medicina que criou a Rédio Argentina, instalando um modesto equipamento de
cinco watts no prédio do teatro Coliseu. Posteriormente, a poténcia seria am-
pliada para 50 e, mais tarde, para 500 watts, através de capital subscrito por va-
rias empresas comerciais (RIVERA in HAUSSEN, 2001). Em 1923, havia cinco
emissoras argentinas no ar; em 1924 esse nimero subiu para dez e, em 1928,
36 emissoras de radio estavam em funcionamento (FEDERICO, 1980).

No final da década de 20, portanto, quando a revista Radiolandia passa a
circular com esse nome, a Argentina contava com quase 40 emissoras radiofo-
nicas. A publicagio, no entanto, nio objetivava apenas o piblico ouvinte de
radio, mas também o de cinema, uma vez que este meio de comunicagio ji se
desenvolvia, a época, naquele pais.

O inicio da histéria das revistas modernas na Argentina, conforme
Ford, Rivera e Romano (1987, p. 34), pode ser datado em 1898, quando nasce
Caras y Caretas, “que se tornou um modelo ndo s para as revistas que seguem
a sua linha mas para a maior parte deste tipo de publicagio das primeiras déca-
das do século XX”. Os autores consideram, também, que foi com a criagdo da
editora Haynes, uma empresa inglesa que edita O Conselheiro do Lar O (1903) e
Mundo Argentino (1911), e particularmente com Atlantida, editora da revista
com o mesmo nome (1918), que comegara a se definir o puiblico moderno e
especializado existente até a atualidade.

Ainda segundo os autores, o desenvolvimento econdémico argentino no
petiodo 1920-1930, o fortalecimento do mercado interno, o desenvolvimento
do radio e o éxito do cinema mudo, entre outros fatores, “farao desses anos
uma etapa de franca consolidagdo que se afirmara, apesar da crise de 1929, ao
longo da terceira década”. Num estudo sobte as novelas de circulagao semanal
no pais na década de 20, Sarlo (1985, p. 151) salienta que, lidas por um publico
médio e popular, estas narragdes competiam com outras ofertas culturais
como o teatro, a cancio, o cine. Para a autora, “s3o apenas um vasto capitulo
de uma histéria literaria que funcionava articulada no marco da cultura em
sentido amplo: ingressavam na vida cotidiana como 0 momento indispensavel
do sonho, mas se misturavam, também com outras mensagens € praticas’.
Era, portanto, o publico leitor de uma sociedade de massa que comegava a se
configurar.
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Assim, em 1940, o novo panorama das revistas estava praticamente de-
senvolvido. Nesse periodo, varias publicagbes femininas consolidaram-se,
como Para Ti, Rosalinda, El Hogar, Selecta, Vostras, etc., assim como as especiali-
zadas em radio, como Radiolandia, Antena, Sintonia, entre outras. Na década de
40, também a sociedade argentina modernizou-se e setores mais amplos da
populagio tiveram acesso ao bem-estar:

Os modelos da vida dessa época parecem boje algo ingénnos e estereotipados: é o rosto
de uma Argentina que comega a sentir o toque do consumismo, pretens@o que marca
um corte com os tempos dos imigrantes, nos quais a poupanga e a estabilidade da moe-
da eram a preocupagio essencial. (Revista Nuestro Siglo n.4, 1984, p. 49).

O contetido das revistas trazia cronicas sociais, conselhos a mulher,
contos, fofocas de ambiente teatral, radiofénico e cinematogrifico, receitas de
cozinha, sugestdes sobre moda. As mensagens publicitarias, por sua vez, eram
claras e diretas: “sem duvidas, o mercado a que se dirigem nio tem muitas op-
cbes” (ibid). H4 muita publicidade sobre sabonetes e cremes de beleza assim
como de produtos farmacéuticos: analgésicos, diuréticos, gotas nasais, 6leo de
figado de bacalhau. Na metade da década, comegam a proliferar antncios de
academias e escolas de diversas especialidades. Segundo a revista, “as pessoas
querem superar-se, aspiram a melhores trabalhos e, em conseqtiéncia, sio ofe-
recidos cursos por correspondéncia para especialistas em ridio, cine sonoro,
idiomas, mecinica, eletricidade, etc.”” (ibid, p. 51).

Nos anos 50, durante o peronismo, em que o Estado controlava e reali-
zava novas expetiéncias com as revistas do que fora a Editorial Haynes, confot-
me Ford, Rivera e Romano (ibid, p.35), “nio se produzem maiores novidades
neste campo, salvo no que se refere a instalagio da Editora Abril, empresa rela-
cionada a técnicas e capitais italianos”. As revistas criadas durante esse perio-
do, Mundo Radial, Mundo Argentino, Mundo Agrdrio, entre outras, nio tiveram
grande sucesso junto ao publico independente devido ao seu tom oficial, que
divulgava e enaltecia os atos do governo ( Nuestro Siglo, p. 51).

" A revista Radiolandia constituia-se, na década de 50, de cerca de 80 pagi-
nas. As capas traziam, em geral, fotos de artistas de cine, radio ou teatro, e o
contetido abordava, normalmente, a vida cotidiana dessas “estrelas”. Além de
reportagens com muitas fotos, havia se¢es fixas, como Nuestro Mundo, que
tratava de attistas, Dialoguitos telefonicos, simulando conversas sobre cinema, Pre-
guntas y respuestas, referindo-se a cartas de leitores sobre artistas, Comicosas, assi-
nada por Luis de la Plaza, com piadas sobre artistas de rddio e TV, Pantalla,
com noticias sobre “cine criollo”, e Como me lo contaran, com fofocas sobre ar-
tistas. A revista trazia, ainda, duas piginas com a programacao de radio e TV,
em todos 0s seus nimeros.

Analisando-se, como exemplo, a revista n. 1501, de 25 de abril de 1958,
constata-se a presenga de 21 matérias sobre cine, 16 sobre ridio, cinco sobre
TV, seis sobre artistas e cantores € uma sobre circo. Uma das maiores matérias
trata do nascimento do filho dos astros Fernando Lamas e Atlene Dahl; outra
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é sobre a ida a Cannes da atriz argentina Susana Campos bem como a tltima
viagem de Libertad Lamarque. H4, ainda, uma grande matéria sobre o final da
obra do “Circo Teatro Arena” e seu idealizador, Francisco Petrone.

As matérias relativas ao ridio, em geral, apresentam-se em espagos me-
nores e com uma foto. O texto maior € sobre a visita do presidente provisorio
da Argentina, general Aramburu, e seus ministros a radio Libertad. A matéria
fala também da possibilidade de novas concessées. Fazendo-se a comparagio
com uma revista de 1949, de dois de julho, n.1107, petcebe-se que as matérias
sobre radio eram, naquele petiodo, em maior nimero do que as de cinema,
que ganham mais espago no final dos anos 50.

Quanto a publicidade, a Radiolandia possuia um expressivo nimero de
anunciantes. E chama atencio, na revista de 1958, o fato de haver grande nu-
mero de publicidade tanto nacional (44) quanto multinacional (29). Isso de-
monstra que haveria, naquele momento, no pais, um mercado bastante abran-
gente. Entre as multis, destacam-se Quaker Oats, Rinso, Modess, Max Factor,
Pond’s, Kolynos, Toddy, Palmolive, Lux, Singer, Rado, etc. Entre as nacio-
nais, Modas Splendid, Subell, Colonia Devon, Jabon Federal, Lanoleche, Tot-
tulan, Calzados Mingo, etc.

Os editoriais de Radiolandia

Analisando-se, portanto, o contetdo da revista Radiolandia, observa-se
que a mesma contemplava tanto conteudos relativos ao radio como ao cine-
ma. Isso também se verificava em seus editoriais que, em geral, eram quatro
(dois mais amplos e dois menores), sendo que a metade era sobre temas de ra-
dio e a outra parte sobre cine. Para o presente estudo, analisaram-se 38 revis-
tas, de 1951 a 1955, selecionando-se os editoriais mais amplos sobre o radio.

Fazendo-se uma avaliagao geral dos contetidos dos editoriais estudados
vetifica-se, inicialmente, a recorréncia de alguns temas, principalmente sobre a
programacio em geral, sobre as politicas relativas ao radio e sobre a TV, que
dava seus primeiros passos e ja preocupava o veiculo com a nova concorrén-
cia. Também se destaca a questio dos andncios publicitarios ¢ os seus efeitos
junto a programacao.

Um fato que chama a atengido € a existéncia de quatro editoriais que re-
clamam o retorno de programas de Perguntas ¢ Respostas, que haviam sido proi-
bidos no radio pelo presidente Juan Perén, em maio de 1950. Os referidos
programas tinham muito sucesso e eram fator de peso junto a audiéncia. O
que teria provocado a censura, segundo Luna (1987, p. 16), teria sido a respos-
ta do vencedor de um dos concursos. Quando lhe perguntaram, ao microfo-
ne, que destinagdo daria ao dinheiro ganho, disse: “Penso doa-lo a...”. A pala-
vra doacdo estava tdo associada a Fundagio Eva Perén que pareceu incrivel
que a frase terminasse assim: “...a comissdo de ajuda aos presos politicos do
Partido Socialista”. E, dessa forma, foram suspensos os programas de Pergun-
tas e Respostas. A pressao para que 0s mesmos retornassem, no entanto, surtiu
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efeito, e o dltimo editorial relativo ao assunto analisado ja se refere, além de
festejar o seu retorno, 2 necessidade da qualidade nesse tipo de programa.

Fazendo-se uma sintese, percebe-se que os editoriais de Radiolandia
possuem uma visio critica sobre a prépria programagao das emissoras assim
como hi énfase, também, na politica relativa ao veiculo. Percebe-se a preocu-
pagdo com a relagio com o governo, havendo editoriais que elogiam atitudes
tomadas, como a relativa ao estimulo ao folclore e a0 “Manual de instrugoes
sobre a Radiodifusio”. Alguns editoriais tratam da situagao dos radialistas,
como as condicdes de trabalho, a questio salatial e a dos direitos autorais.
Também ha 2 abordagem sobre a publicidade, reclamando do “uso e abuso™
da mesma no radio.

Em Gltima analise, os editoriais de Radiolandia mostram que a tevista se
insetia, na década de 50, em uma sociedade com um mercado de bens culturais
estruturado, com uma industria cultural estabelecida e um publico consumi-
dot segmentado, onde o radio tinha uma presen¢a marcante ¢ solidificada, que
ja sentia os efeitos da presenga do novo meio de comunicacio, a TV.

Comparando-se os editoriais das duas revistas, percebe-se que, no caso
brasileiro, h4 uma preocupagio expressiva com o mercado e a colocagao (ven-
da) da prépria revista; no caso argentino, essa preocupagao existe, mas esta re-
lacionada, também, as relagdes com as politicas do governo. Essa caracteristi-
ca, provavelmente, remete 20s tipos de sociedade e governos onde as publica-
cBes estavam inseridas. Por outro lado, os editoriais tanto da Revista do Radio
quanto de Radiolandia mostram a atengao com as condicdes de trabalho dos ra-
dialistas. No caso da revista argentina, ha um peso maior a abordagem ctitica
sobre a programagio das emissoras do que na brasileira. Esta demonstra énfa-
se maior nas préprias promogdes que buscavam expandir (ou garantit) o pu-
blico. O fato talvez se relacione com os poucos anos de sua existéncia, iniciada
em 1948, em comparagio com a revista Argentina, que existia desde a década
de 30, possuindo, portanto, um publico consumidor assegurado.

Algumas consideragoes

A imprensa didria e as revistas especializadas contém abundante mate-
rial — embora de qualidade dispar — sobre praticamente a totalidade das for-
mas, produtos e fenémenos da cultura popular e dos meios de comunicagio.
Para Rivera (1987), o rastreamento do registro feito por diatios e revistas des-
de o final do século retrasado permititia recompor uma série de histérias das
quais carecemos e cuja importincia nio ¢ acessoria, como a da radiotelefonia,
ou da cultura popular urbana em seu sentido mais amplo, ou a da televisio, ou
a do jornalismo.

* O autor considera que “o exame dessas publicagdes serviria para preci-
sar e catalogar 0s aspectos factuais mais relevantes, aspectos dos quais sobra-
ram apenas pistas entre as suas paginas, na maioria dos casos™. Rivera lembra,
ainda, que durante anos as chamadas “revistas especializadas”, muitas delas
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com tiragens massivas em termos do metrcado argentino (e também brasilei-
ro), serviram um produto altamente promocional e reprodutivo. Mas, “sob o
signo da frivolidade, a estimulagio de beneficios e a2 promogao do consumo,
esconde-se, no entanto, um riquissimo acervo de informagdo que aguarda a
interpretacio sistematica” (ibid, p. 81).

Ap6s a andlise dos editoriais e do contetido da Revista do Radio ¢ de Radio-
landia, pode-se concordar com o autor e constatar que, no caso especifico, as
duas publicages trazem i tona um recorte de um periodo vivido pelos dois
paises no que se refere a sua inddstria cultural, especificamente o caso do radio
e de seu entorno. Embora com muitas semelhangas, ha aspectos diversos e
que remetem a propria histéria dos dois paises. No caso do Brasil, aparece o
relato de um pafs que se democratizava e no qual a industria cultural comegava
a se estabelecet. No caso da Argentina, identifica-se um pais que ji possuia
uma base mais solida de indéstria cultural, mas onde a presenga politica do-
Estado era ainda muito forte (um editorial de 1955 revelava a expectativa fren-
te 2 competigio entre as emissoras devido a recente licitaio de grandes cadeias
ptivadas).

As duas revistas, através de seus editoriais, mostram uma visao critica —
e mercadolégica — de seus dirigentes ndo s6 sobre as proprias publicagSes mas
também sobre o contexto mais amplo onde ambas se inseriam. Um olhar so-
bre o contetido das mesmas desvenda um produto afinado com o publico a
que se dirigiam e que, de certa forma, revelava o imaginario de uma cultura po-
pular da época.

Bibliografia

BAHIA, J. Jornal, Histdria e Técnica. Hist6ria da Imprensa Brasileira 1. Sio Paulo: Atica, 1990.
FAOUR, R. Revista do Rédio. Rio de Janeiro: Relume Dumari, 2002.
FEDERICO, M.E.B. Histiria da Comunicagio. Radio e TV no Brasil. Petropolis: Vozes, 1982.

FORD, A, RIVERA, ].B., ROMANO, E. Medios de Comunicacion y Cultura Popular. 2. ed. Bue-
nos Aires: Ed. Legasa, 1987.

GOLDFEDER, M. Por tris das ondas da Radio Nacional. Sao Paulo: Paz e Terra, 1980.
HABERT, A.B. Fotornovela e Indistria Cultural. Petrépolis: Vozes, 1974.
HAUSSEN, D.F. Rddio e Politica. Tempos de Vargas e Perén. Porto Alegre: Edipucrs, 2001.

HUPFER, M.L.R. As Rainhas do Radio. Simbolos da nascente industria cultural brasileira. Sdo
Bernardo do Campo, Dissertagio de Mestrado apresentada no PPG em Comunicacio Social
da UMESP, 1998.

LENHARO, A. Cantores do rédio — a trajetéria de Nora Ney e Jorge Goulart ¢ 0 meio artistico de seu tem-
po. Campinas: Editora da Unicamp, 1995.

LUNA, F. Perdn y su tiempo II. La comunidad organizada. 1950-1952. 3. ed. Buenos Aires: Su-
damericana, 1987.

MENEGUELLO, C. Pocira de Estrelas. O cinema hollywoodiano na midia brasileira das déca-
das de 40 e 50. Campinas: Editora da Unicamp, 1996.

MOREIRA. S. V. O Radio no Brasil. Rio de Janeiro: Rio Fundo Ed, 1991.

Vol. V N2 2 - Dezembro de 2003 revista Fronteiras - estudos midiaticos 153




Doris Fagundes Haussen

MORIN, E. Cultura de Massas no século XX. O espirito do tempo 1. Neurose. 6. ed. Rio de Ja-
neiro: Forense Universitiria, 1984.

ORTIZ, R. A moderna tradigao brasileira. Cultura brasileira e identidade nacional. Sio Paulo:
Brasiliense, 1988.

RAMOS, R. Do reclame a comunicagao. Pequena histéria da propaganda no Brasil. 3. ed. Sao Pau-
lo: Atual Editora, 1985.

RIVERA, J. B. La investigacidn en Comunicacion Social en la Argentina. Buenos Aires: Puntosur

Editores, 1987.

SARLO, B. E/ imperio de los sentimientos. Narraciones de circulacién periddica en la Argentina
(1917-1927). Buenos Aires: Catalogos Ed., 1985

SIRVEN, P. Perin y los medios de comunicacion (1943-1955). Buenos Aires: Centro Editor de
Ameérica Latina, 1984.

WERNECK SODRE, N. Histdria da Imprensa no Brasil. 3. ed. Sio Paulo: Martins Fontes, 1983.

Revistas

Nuestro Siglo. Historia grifica de la Argentina contemporanea n. 4. 1os rosados tiempos del bolero. Buenos
Aires: Ed. Hyspamerica, 1984.

Revista do Radio. Rio de Janeiro: Anselmo Domingos Ed.
Radiolandia. Buenos Aires: Julio Korn Ed.

154 Vol.V N2 2 - Dezembro de 2003 revista Fronteiras - estudos midiaticos



