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APRESENTACAO

Apoés trés anos de distanciamento social no contexto pandémico, o Seminario
Discente (Semidiscom) voltou a ser realizado pela Representacdo Discente (gestao 2023)
e por estudantes do Programa de Po6s-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (PPGCOM/UFRGS).

O evento, em sua V edicdo, teve como tema “O comum em dialogo”, escolhido
pelos/as discentes com a perspectiva de pensar o "comum" entre distintas intersecgoes
e atravessamentos possiveis nas pesquisas em comunicagdo. Nesse sentido, a proposta
desse espaco foi promover didlogos entre pesquisas de discentes que voltam seus olhares
para questdes que impactam/problematizam as vivéncias das diferentes sociedades, no
contexto brasileiro e latino-americano.

Durante os cinco dias de evento, realizados de 25 a 29 de setembro, académicos
de diferentes estados do Brasil, e de outros paises da América Latina, tiveram a
oportunidade de compartilhar os desafios enfrentados no desenvolvimento de suas
pesquisas. O evento ofertou espacgos para participacdo em atividades, como mesas de
debate, minicursos, oficinas e grupos de trabalho (GTs), nas modalidades remota e
presencial na sede do evento, na Faculdade de Biblioteconomia e Comunica¢ao da UFRGS,
em Porto Alegre/RS.

Em sua quinta edigao, o Seminario Discente retornou com duas novidades: um
grupo de trabalho online e um voltado para os/as alunos/as da graduacdo da UFRGS.
Assim, em consonancia com a temadtica do evento, além de ampliar o acesso para que
discentes de diferentes instituicoes de ensino no estado e no pais pudessem submeter
trabalhos, o evento promoveu o didlogo entre estudantes da pds-graduacao e graduacao,
incentivando futuros pesquisadores/as.

0 V Semidiscom totalizou 62 apresentacdes de trabalho e teve mais de 170
inscrices como ouvintes dos seguintes estados: Rio de Janeiro, Goias, Sao Paulo, Bahia,
Maranhdo, Minas Gerais, Santa Catarina, Amazonas, Mato Grosso, Espirito Santo, Paran3,
Ceard, Acre, Para e Pernambuco, além, é claro, do Rio Grande do Sul.

O evento foi composto por 12 Grupos de Trabalhos (GTs), a saber: Comunicacgao,

Representagdes e Diversidades; Comunicacdo, Politica e Ciéncia; Comunicacao e



Sociedade; Estudos de Cinema e Praticas Jornalisticas; Midia e Politica; Consumo, Marcas
e Praticas Publicitarias; Jornalismo, Géneros e Teorias; Comunicacao, Estudos de Género
e Estudos Queer; Estratégias e Experimentag¢des Teo6rico-metodoldgicas; Comunicacgdo e
Culturas Digitais; Estudos de Cinema, Fotografia, Audiovisual e Midias Sonoras; e
Graduacgao.

Foram realizados ainda 12 minicursos e sete oficinas, cujas atividades foram
ministradas, em sua maioria, por estudantes de mestrado e doutorado de diferentes
instituicdes de ensino superior, que puderam qualificar suas pesquisas oportunizando
discussoes coletivas.

O didlogo e o compartilhamento de saberes proporcionado pelo evento sdo
algumas das principais ferramentas para o desenvolvimento do conhecimento cientifico.
Dessa forma, o V Seminario Discente do PPGCOM/UFRGS d& seguimento a um histérico
dos discentes do PPGCOM/UFRGS de promover encontros e discussdes sobre suas
praticas de pesquisa, teorias e metodologias estudadas, além do debate sobre os desafios
encontrados no percurso académico.

Registramos aqui nosso agradecimento a todas as pessoas que tornaram possivel
esse evento, seja como ouvinte, ministrante ou apresentador/a de trabalho. A
participacdo de estudantes e egressos de distintas instituicbes de ensino superior
possibilitou um intercimbio académico-cultural numa dimensdo impar. Dedicamos
nossos aplausos também aos palestrantes da abertura do evento, Profa. Dra. Claudia Lago
(USP) e do encerramento, Prof. Dr. Deivison Campos (PUCRS), que provocaram,
instigaram e incentivaram o diadlogo e a perseveranca num mundo mais justo e comum,
com um olhar atento a realidade comunicacional no ambito latino-americano.

Finalmente, nossa gratidao a organizacdo do seminario discente pela dedica¢do
durante os quatro meses que antecederam o evento, a coordenacdao do PPGCOM e aos
apoiadores do evento, como a Prd-Reitoria de Extensdo, a Grafica UFRGS e a Editora
UFRGS.

Nas préximas paginas, vocé encontrara os resumos expandidos de cada discente
que apresentou sua pesquisa em grupos de trabalho. Esperamos que aqui vocé encontre

uma leitura proveitosa, provocativa, instigante e inspiradora.

Abril de 2024
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O mapeamento de filmes brasileiros com
personagens lésbicas: os desafios no processo de
busca’

Ana Julia Della Mea Lotufo 2

Programa de Pés-Graduag¢ao em Comunica¢ao/UFSM

Palavras-chave: Estudos Culturais. Cinema. Lésbica. Representacdes. Midia.

Apresentacio do texto

O presente trabalho é fruto de um recorte da tese® que estd em
desenvolvimento que tem o titulo provisério de ‘Entendidas, caminhoneiras,
sapatonas: as representa¢des midiaticas de mulheres 1ésbicas no cinema brasileiro’.
Sendo assim, apresentaremos aqui o processo de mapeamento dos filmes brasileiros
que tem personagens que se relacionam com outras mulheres, que foi realizado com
o objetivo de delimitar o corpus da tese que estd sendo produzida. Contando que o
nosso recorte temporal foi a partir da década de 1960, periodo no qual inicia o
chamado Cinema Novo no Brasil, os desafios de buscas desses titulos foram imensos.

0 processo metodolégico é centrado na proposta de Raymond Williams (2003)
sobre analise cultural, sendo assim, partimos do seu entendimento para fundamentar
teoricamente a metodologia da tese em desenvolvimento que esta aportada nos
Estudos Culturais. Vale destacar que nossa proposta metodolégica estd enquadrada
também na trajetdria do Grupo de Pesquisa Estudos Culturais e Audiovisualidades, da

UFSM, que comumente utiliza a analise cultural-midiatica em suas pesquisas.

1 Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Graduada em Publicidade e Propaganda pela UFN em 2016. Graduada em Comunica¢do Social -
Producdo Editorial em 2020. Mestra em Comunicacio pela UFSM em 2021. Doutoranda em
Comunicagio pelo mesmo programa: “O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacio de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - C6digo de Financiamento 001”.

3 Este trabalho conta com a orientagido do professor Doutor Flavi Ferreira Lisboa Filho.
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Entdo, para entender como a analise cultural-mididtica se sustenta
teoricamente, devemos compreender que sua origem é a partir da proposta de
Williams (2003) sobre analise cultural. A andlise cultural, surgiu na segunda metade
do século XX, é ancorada no materialismo cultural que teve sua criagcdo nos Estudos
Culturais a partir da critica feita por Raymond Williams sobre a ideia de
determinismo econémico proposta por Karl Marx.

Diante desta ampla trajetdria de pesquisa dos Estudos Culturais, o GP entende que

a analise cultural-midiatica é

[..] uma estratégia tedrico-metodolégica que faz o contexto ganhar
protagonismo, revelando bastidores que nem sempre estdo explicitos
e, por isso mesmo, evidenciam interesses e tensdes sociais ocultos
responsaveis, muitas vezes, por explicar modelos e padrdes sociais
vigentes que perpetuam desigualdades e preconceitos. Dessa forma,
para que a analise atinja uma profundidade critica e de carater
politico maior, torna-se imprescindivel uma visdo detalhada e
abrangente dos aspectos que compdem o meio social, exigindo que se
analise a midia como elemento integrante da cultura de um periodo,
frutos das suas condi¢des de producdo e tensionamentos sociais.
(STEFFEN, HENRIQUES e LISBOA FILHO, 2020, p.27)

Diante disso, para fins de aproximacdo com o objeto com o intuito de
contemplar a proposta metodoldgica e, assim, compreender o contexto midiatico que
estamos nos inserindo, realizamos um mapeamento de filmes brasileiros que tém
personagens mulheres que se relacionam romanticamente com outras mulheres. Para
isso, o primeiro mapeamento realizado foi o que ocorreu entre 25 de maio e 01 de
julho de 2022, considerando os seguintes bancos de dados: Lesbocine®*, Lesboteca®,

Clube Lesbo®, Cinemateca Brasileira’. Nos trés primeiros, a busca foi mais efetiva, pois

4 Segundo o proprio site se define, o Lesbocine é um projeto criado por mulheres 1ésbicas/bissexuais
com o intuito de divulgar contetido safico no audiovisual. A proposta é criar um espago para divulgacdo
e discussdes entre os amantes do cinema. Criado em dezembro de 2020, sua missdo é expandir o
conteido para todos os setores de midia, priorizando representatividade e inclusdo, aliando
comunicagao e entretenimento. O Lesbocine tem uma equipe variada com pessoas de varios estados
brasileiros e algumas regides dos Estados Unidos, assim como a colaboragdo das seguidoras nas redes
sociais que auxiliam na divulgacdo e até na elaboragao de contetdos as redes. < https://lesbocine.com/
>

5 Site criado com intuito de servir como um catalogo e agrupar, em um unico local, obras literarias de
tematica lésbica. Assim, podem ajudar as leitoras (e leitores) que procuram por representatividade e
tropecam nas dificuldades da invisibilizacdo de nossas obras e autoras. < https://lesboteca.com/ >

6 Pagina no Instagram dedicada a divulgar contetidos midiaticos os quais tenham personagens lésbicas
ou bissexuais em seus enredos. <instagram.com/clubelesbo >

7 A Cinemateca Brasileira possui a aba Filmografia Brasileira, que retne e disponibiliza informacdes
sobre a producdo audiovisual brasileira como um todo. Eles ainda sinalizam que a presenga de
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por se tratarem de bancos de dados produzidos especificamente para pessoas que
tém interesse em assistir conteidos onde encontramos no enredo relagdes entre
mulheres. O trabalho foi garimpar os filmes que sdo brasileiros, fazendo isso de modo
manual, ou seja, foi observado cada um dos filmes citados nas plataformas e foram
inseridos no mapeamento que estamos propondo os que se encaixavam no desejado,
apresentarem personagens que se relacionam com outras mulheres e serem
brasileiros. Ja na Cinemateca Brasileira, os resultados ndo foram tao efetivos, pois ha
a necessidade de buscar por termos no banco de dados, sendo assim foi inserida a
palavra ‘lésbica’ e obtivemos nenhum resultado, inserindo o termo ‘LGBT?®
encontramos 11 resultados, devido a essas produc¢des terem ganhado prémios em
festivais especificos sobre esta tematica, destes encontrados, dois eram filmes e
tinham personagens que se relacionavam com mulheres, entretanto, nenhum era
diferente dos ja encontrados no Lesbocine e na Lesboteca.

Neste primeiro momento, inserimos no mapeamento todos os filmes
brasileiros que identificamos ter personagens que se relacionam com outras
mulheres durante o enredo do filme, esta etapa exploratéria foi importante para
conseguirmos reunir o maior nidmero de producdes e para ter uma visdo geral de
como esta tematica aparece nos filmes brasileiros. Especialmente, neste momento, o
mapeamento se dedicou a se inserir no universo do cinema comercial, ou seja, filmes
que tiveram distribuicdo ampla ou que também foram significativos por questdes
estéticas ou transgressoras para a época que foram produzidos.

Sendo assim, o primeiro passo que foi considerado para que o filme fizesse
parte do corpus da pesquisa, foi se durante o filme existe alguma relagdo amorosa
entre mulheres, seja ela explicita ou subentendida. Para isso, foi considerada a
sinopse de cada um e também a prévia selecdo ja feita pelos sites especializados no
assunto. E evidente a necessidade de assistir todos os filmes encontrados para
confirmarmos a existéncia dessas personagens nos filmes, mas, para esta etapa

exploratdria, consideramos este movimento de aproxima¢do importante para

registros ndo pressupde existéncia de materiais na Cinemateca Brasileira. A Filmografia Brasileira ndo
é uma base de acervo. Ela retne e disponibiliza informagdes sobre a produgdo audiovisual brasileira

como um todo. < http://bases.cinemateca.gov.br/ >

8 Foi inserida na pesquisa esta sigla devido ao fato que a sigla mais plural LGBTQIAPN+ tem sido
utilizada apenas na atualidade.
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entendermos o panorama geral do corpus a ser delimitado futuramente. Sendo assim,
chegamos ao numero total de 24 filmes que se enquadraram nas caracteristicas

desejadas e estdo na seguinte disposi¢do nas décadas que selecionamos.

Grafico 1 - Filmes brasileiros por décadas

Numero de filmes por década

H 1960 m 1970 m 1980 m 1990 m 2000 m 2010

Fonte: elaboracio prépria

Dessa forma, esse movimento exploratorio foi fundamental para o inicio da
aproximac¢do desejada com os filmes que serdo futuramente analisados a luz das
necessidades determinadas na tese que estd em desenvolvimento. O niimero de 24
filmes se mostrou até mesmo superior ao que esperavamos e é evidente que este
numero pode ser ainda maior visto que este mapeamento contou com muitos passos
manuais e baseados em bancos de dados colaborativos. Ainda vale ressaltar que
conseguimos acesso a quase todos os filmes encontrados em plataformas disponiveis
online e para a defesa de qualificacdo da tese ja estamos assistindo os filmes a fim de

selecionarmos o corpus definitivo de pesquisa.
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Apresentacao do texto

No presente texto apresento a pesquisa que tenho desenvolvido para minha
tese doutoral. Nela me proponho a estudar as corporalidades, com foco naquelas
produzidas pelo movimento gordo, visando descobrir como a construgdo histérica e
social do corpo vem se desenvolvendo online, a fim de entender os usos e as
possibilidades que essa construcdo pode ter para o net-ativismo gordo. A pesquisa
consiste em uma continuacdo direta da dissertacao apresentada a nivel de mestrado
(PRADO, 2021), tratando-se de uma pesquisa qualitativa ligada aos Estudos Culturais.
Trabalho com a hipétese inicial de que esses contetidos dao visibilidade a discussdo
sobre gordofobia e que as redes sociais podem ser boas formas de se estabelecer
redes colaborativas, no entanto ndao seriam capazes de progredir para uma
mobilizacdo daquelas/es que assistem aos contetidos que ali sdo publicados.

Esta pesquisa justifica-se dada a importancia de se estudar o corpo
percebendo ndo apenas os aspectos biolégicos que o formam, mas todas as
complexidades envolvidas no pensar, sentir e agir que o tornam um ser singular
diante de outros e produzem o sujeito, de tal maneira que nao faz sentido ignora-lo ou

inferioriza-lo. E no corpo que esta a nossa existéncia, por isso Merleau-Ponty (1999)

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

Z Doutoranda em Comunicagio (PPGCOM/UFG), Mestre em Performances Culturais (PPGPC/UFG) e
Graduada em Educac¢ido Fisica (FEFD/UFG). O presente trabalho foi realizado com apoio da
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Coédigo de
Financiamento 001.
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afirma que ndo temos corpos, estamos em nossos corpos ou ainda, SOmos nossos
corpos proéprios. Machado (1979) coloca que o alvo do poder é o corpo, para
adestra-lo, controlar o homem em suas ag¢les, aproveitar o maximo de suas
potencialidades e aperfeicoar suas capacidades, melhorando sua aptiddo para o

trabalho e sua utilidade econémica enquanto também o torna politicamente docil.

Nao se explica inteiramente o poder quando se procura caracteriza-lo
por sua funcdo repressiva. O que lhe interessa basicamente nio é
expulsar os homens da sua vida social, impedir o exercicio de suas
atividades, e sim gerir a vida dos homens, controla-los em suas a¢des
para que seja possivel e vidvel utiliza-los ao maximo, aproveitando
suas potencialidades e utilizando um sistema de aperfeicoamento
gradual e continuo de suas capacidades. Objetivo ao mesmo tempo
econOmico e politico: aumento do efeito de seu trabalho, isto é, tornar
os homens forca de trabalho dando-lhes uma utilidade econdmica
maxima; diminuicdo de sua capacidade de revolta, de resisténcia, de
luta, de insurreicdo contra as ordens do poder, neutralizacdo dos
efeitos de contra-poder, isto é, tornar os homens doceis
politicamente. Portanto, aumentar a forca econémica e diminuir a
forca politica. (MACHADO, 1979, p. 16)

Se a ordem se estabelece através dos corpos e de seu ajustamento a ordem
vigente, os que estdo fora do padrao representam a desordem e a insubordinacao,
devendo ser motivo de vergonha e, por isso, fortemente reprimidos: técnicas de
maquiagem para alterar feicbes, cremes “anti-idade” para evitar sinais de
envelhecimento, cintas modeladoras para evidenciar cinturas cada vez mais finas,
cirurgias plasticas para “consertar” o que nao pode ser mudado de outras formas. O
corpo da pessoa gorda seria, portanto, a representacdo externa e visual das falhas em
seu carater, uma demonstracdo de sua preguica, indisciplina e incompeténcia, o que
justificaria as restrigdes impostas a ela.

Em contraposi¢do a uma sociedade que associa o corpo gordo a doenga, feiura
e desleixo, 0 movimento gordo busca combater a discrimina¢do e promover uma
sociedade mais inclusiva para essa popula¢do, tendo encontrado na internet um
ambiente proficuo para a divulgacdo da sua causa e organizacdo tanto em nivel

regional quanto global.
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Para tanto, as tecnologias de informacdo e comunica¢io tornaram-se
uma poderosa ferramenta alternativa as midias tradicionais,
permitindo ao ativismo uma nova faceta. A internet pode ser
entendida como meio fundamental para a divulgacdo das causas,
reivindicacdes e organizacdo de mobilizacdes. Sabe-se que a internet
tem o condio de reduzir fronteiras, possibilitando que individuos,
adeptos ou curiosos, busquem e emitam informagdes, permitindo um
salto quantitativo e também qualitativo ao discurso. (RODRIGUES,
GADENZ E LA RUE, 2014, p. 16)

Assim, as redes sociais online tém se tornado cada vez mais uma ferramenta de
popularizagdo de ativismos anti gordofobia a partir de relatos de experiéncia,
dentncias, féruns de discussdo e, em diversos casos, fazendo uso de imagens como
fotos e videos para promover um enfrentamento aos estigmas comummente
associados ao corpo gordo. Compreendo aqui que este tipo de corporalidade
compartilhada em redes sociais online pode ser capaz de produzir cultura.

Apesar de muitas vezes acabar se confundindo com o préprio conceito de
corpo, a corporalidade se difere deste por envolver mais do que apenas o corpo em si.
Resumidamente, para fins deste texto entendo que a corporalidade diz respeito ao
corpo para além do fisico, inserido na sociedade e em contato com os demais, dentro
de um contexto que possibilita a expressdao subjetiva, desenvolvida no processo
sociocultural e, portanto, contribuindo para o préprio processo de comunicacdo entre
os seres humanos e destes com a natureza.

O percurso metodoldgico a ser desenvolvido inclui mapear as agdes que o
movimento gordo tem promovido online, identificando e realizando entrevistas em
profundidade (DUARTE, 2005) com os principais nomes envolvidos nestas. A
proposta aqui é compreender as estratégias que vém sendo utilizadas, o que se espera
obter com elas e o que as/os militantes tém percebido como resultados reais. Em
seguida, irei promover oficinas para ouvir sobre a producdo de sentidos dos sujeitos
em relacdo as acdes em questdo, a fim de verificar se as percepcdes das/dos
militantes condizem com os resultados obtidos na recepgao.

Em dialogo com as conclusdes do trabalho de Morais (2018), acredito que tais
publicacdes possam servir como um ponto de partida na promoc¢ao de discussoes,

mas que o contato offline sera a chave para que essas discussdes se convertam em
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mudancas de posicionamento e atitudes em relacdo a gordofobia estrutural presente

na sociedade.
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Em 2022, segundo o relatéorio Tendéncias de Gestdo de Pessoas, desenvolvido
pela GPTW (Great Place to Work)3 a pauta da diversidade ficou em segundo plano, em
2019, 24% dos entrevistados afirmaram que as empresas tinham a diversidade e a
inclusdo como prioridade. Em 2020 esse percentual subiu para 30% e, em 2021, para
32%. Entre 2020 e 2021 a pauta da inclusdo racial ganhou destaque, principalmente,
com os assassinatos de George Perry Floyd Jr em 25 de maio de 2020 nos EUA e Jodo
Alberto Silveira Freitas, 19 de novembro de 2020, véspera do Dia da Consciéncia Negra,
no Carrefour localizado em Porto Alegre/RS, ambos homens negros mortos por asfixia. A
partir dai, os movimentos antirracistas se organizaram no mundo e exigiram justica. E,
foi nesse cenario que as empresas inseriram em suas agendas a pauta da inclusdo e
diversidade, em um contexto em que o movimento negro, ao redor do mundo, tensiona a
violéncia praticada contra a populagdo, o que coloca em relevo o que Perez e Pompeu
(2019, p. 83) nomeiam como um “contexto cultural marcado pela instabilidade, pela
fragilidade e pela nao consolidacdao dos valores que se chegou a supor que haviamos
conquistado”.

Diante disso, em 2022, a prioridade caiu para 17,9%. Para Tatiane Tiemi, co-CEO
da GPTW, os dados também apresentam que a pauta da diversidade e inclusdo esta

somente no discurso e muito pouco na pratica, conforme afirma: “Esses dados mostram

1 Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutoranda em Comunica¢do no Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagido da Universidade Federal
de Santa Maria, linha de pesquisa Midias e Estratégias Comunicacionais, e-mail: carlabde87 @gmail.com-
“0O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior - Brasil (CAPES) - Cédigo de Financiamento 001”.

3 Tendéncias de Gestdo de Pessoas 2022. Disponivel em:< https://bityli.com/kMRhDs> Acesso em:
04.out.2022.
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que a diversidade e a inclusdo nao estdo no DNA das empresas e isso acontece porque os

grupos minoritarios ndo estdo no topo da piramide”.

As narrativas publicitarias hegemonicas construidas referendam o padrdo racial
estabelecido pela branquitude. Mulheres negras sao situadas na matriz de dominacgao
racial, social, sexual entre outros atravessamentos que corporificam os estereotipos e os
estigmas. Sendo assim, diante da realidade que se apresenta, propomos no presente
texto, refletir sobre a elaboracao de uma metodologia afrocentrada no campo da
publicidade, tendo como pilares conceituais a escrevivéncia, proposta por Concei¢do
Evaristo e a afrocentricidade desenvolvido por Molefi Asante, isto é, uma possibilidade
tedrico-metodologica afrocentrada para repensarmos as dinamicas e reconfiguracoes
publicitarias que mantém em suas estruturas aspectos eurocéntrico e, por conseguinte,
reforcam as imagens de controle. Logo, nossa problematica reside em saber como a
escrevivéncia e a afrocentricidade enquanto pilares tedrico-metodolégico podem
contribuir para maior expressao da diversidade na publicidade?

Ja nossos objetivos especificos buscam resgatar o contexto historico e ideoldgico
de imagens atribuidas as mulheres negras na publicidade; analisar antncios e
campanhas e suas respectivas abordagens relacionadas a género, raga, classe e
territdrio; identificar como operam as imagens de controle na publicidade; investigar se
ha e como ocorre a participacdo das profissionais negras nas produc¢des publicitarias e,
por fim, formular uma metodologia afrocentrada no campo da publicidade. Pois, mesmo
com as mudangas em curso no mercado publicitdrio a narrativa hegemonica tende a
perpetuar a exclusao que reflete no campo da producdo e nas relagdes sociais. Ademais,
compreendemos como necessaria a elaboracdo de uma metodologia que tenha como
cerne a questdo racial, visto que, segundo dados do IBGE divulgados em 20194 a
desigualdade social centraliza-se nos aspectos raciais, ou seja, negros, pardos e
indigenas sdo alvos diretos da vulnerabilidade.

Segundo Evaristo (1994) “A escrevivéncia surge de uma pratica literaria cuja
autoria é negra, feminina e pobre. Em que o agente, o sujeito da acdo, assume o seu fazer,
o seu pensamento, a sua reflexdo, ndo somente como um exercicio isolado, mas
atravessado por grupos, por uma coletividade”. As vivéncias escritas e descritas pelos

proprios sujeitos em um determinado contexto, estrutura uma narrativa que parte de

4 Desigualdades sociais por cor ou raga no Brasil. Disponivel em:< https://bityli.com/036H977> Acesso
em: 18.out.22.
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realidades individuais e coletivas. Logo, o objetivo desta metodologia estd calcado na

busca da amplificacdo das maultiplas vozes e vivéncias para que, de fato, a publicidade
seja plural, inclusiva e diversa. A escolha da escrevivéncia enquanto pilar para
elaboracdo metodolégica afrocentrada na publicidade pretende falar dessas
experiéncias interseccionalizadas que serdo narradas pelas préprias profissionais
negras. A busca de estratégias de enfrentamento surge para superar as imagens que
controlam a existéncia das mulheres negras, isto €, construir mecanismos que instiguem
o reconhecimento dos estigmas que perpetuam as desigualdades, para assim,
potencializar a interpretagdo e a construcao social de uma realidade possivel.

Sendo assim, para acionarmos o conceito de escrevivéncia pretendemos
investigar o processo de producdo a partir das vivéncias das profissionais do mercado
publicitario, para tal, pretendemos realizar entrevista semiestruturada que, para
Marconi e Lakatos (2003, p. 195) este procedimento é utilizado na “investiga¢do social,
para a coleta de dados ou para ajudar no diagnéstico ou no tratamento de um problema
social”, além disso, realizaremos observacdo participante na Casa Escrevivéncia
Conceicao Evaristo, inaugurada em fevereiro de 2023 no Rio de Janeiro. Logo, a conexao
com as profissionais da publicidade e a observagdo participante pretende identificar
categorias empiricas, para que possamos formular tedrica e conceitualmente o método
e, posteriormente, definir a técnica de coleta de dados. A perspectiva afrocentrada surge
no viés epistemolégico, ou seja, uma alternativa alicer¢ada nos saberes e vivéncias afro.

O conceito de afrocentricidade foi cunhado por Molefi Asante (1980) e
desenvolvido como paradigma de trabalho académico no final do século XX. (PINCH;
NASCIMENTO, 2009, p. 39). Segundo Ama Mazama o conceito surgiu como um “novo
paradigma para desafiar o eurocéntrico, responsavel por desprezar os africanos,
destitui-los de soberania e torna-los invisiveis - até mesmo aos prdprios olhos, em
muitos casos” (MAZAMA, 2009, p. 114). Considerando as condi¢cGes de existéncia e
resisténcia negra, a potencialidade afrocentrada foca nas condicdes contextuais e
estruturais que atravessam corpos e significados que reorientam as subjetividades, para
Mazama (2009, p. 113) isto é, “se ancorar na préopria matriz cultural e histérica”.
Portanto, os atravessamentos que atuam nas linhas interseccionais expdem a

importancia da perspectiva afrocentrada que evidencia e reconhece que a manutencao
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das imagens de controle é uma das taticas da classe dominante brasileira para manter o

controle racial, sexual e histdrico desses corpos.

Na busca de multiplas vozes que apresentem as interseccdes que perpassam a
luta das mulheres negras no Brasil e dos feminismos, as agentes serdo as publicitarias
negras, pois, como observa Petronilha Silva “[..] as fontes mais genuinas de
conhecimento sobre as mulheres negras sdo elas mesmas, sendo necessario que estudos
que a tomem por tematica, considerem seus pontos de vistas de mulheres negras”
(SILVA, 1998, p. 7). Propomos a abordagem qualitativa, pois “ndo se preocupa com
representatividade numérica, mas, sim, com o aprofundamento da compreensdo de um
grupo social, de uma organizagao, etc” (GERHADT; SILVEIRA 2009, p.31). Logo, como
propde esta abordagem, a preocupacao esta calcada nos “aspectos da realidade que nao
podem ser quantificados, centrando-se na compreensao e explicacdo da dinamica das
relacoes sociais” (GERHADT; SILVEIRA, 2009, p. 32). Por isso, de maneira especifica,
para identificar e compreender o contexto ocupado pelas profissionais consideramos o
que Gerhadt e Silveira (2009, p. 32) chamam de “respeito ao carater interativo entre os
objetivos buscados pelos investigadores, suas orientagdes tedricas e seus dados

empiricos” para assim, encontrar resultados mais fiéis possiveis.
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Lugar de mulher negra: estudo sobre fontes
consultadas no corpus da dissertacao “Aquela Preta
Era Eu"!

Jaine Aratjo da Silva?
Programa de Pds-Graduacido em Jornalismo

Universidade Federal de Santa Catarina

Palavras-chave: Contilnet Noticias. Fontes jornalisticas. G1 Acre. Mulheres negras.

Este resumo tensiona o lugar ocupado por mulheres negras fontes das
matérias jornalisticas que compdem o corpus da dissertacdo de mestrado “Aquela
preta era eu: representagdes sobre mulheres negras em matérias dos sites ContilNet
Noticias e G1 Acre” (SILVA, 2022). A dissertacgdo verificou como o jornalismo aborda
questdes de raca e género em textos sobre mulheres negras no Acre, tomando como
objeto empirico doze textos - nove publicados no site G1 Acre e trés no site ContilNet
Noticias - publicados de 2015 a 2018.

Para estudar o corpus, a técnica empregada foi a analise de contetido (BARDIN,
2016 [1977]). A partir do emprego da técnica, foram elaboradas quatro categorias
tematicas: questdes capilares, questdes corporais, insultos racistas e racismo. Aqui,
apresenta-se um recorte dos resultados da investigacdo, centrado na pergunta
norteadora “que lugar as mulheres negras ocupam nos textos?”. Com base na questao,
centraliza-se a discussdo sobre fontes.

Como instincia pedagdgica cultural, o jornalismo lanca mao de diferentes
estratégias na producao de noticias, uma delas é a escolha de fontes. O tipo de
conhecimento produzido pelo jornalismo traduz o que é dito pelas fontes a um

publico amplo. O uso de “personagens reais”, com seus dramas pessoais, é uma forma

! Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutoranda pelo Programa de P6s-Graduagdo em Jornalismo (PPGJor) da Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC). Jornalista e mestra em Letras: Linguagem e Identidade pela Universidade

Federal do Acre (Ufac). E-mail: jaine.ppgjor@gmail.com.
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recorrente de ilustrar os acontecimentos representados pelo jornalismo, sobretudo
por conferir sensacdo de existéncia real aos fatos noticiados/reportados (SILVA,
2014).

As fontes de noticias podem ser definidas como

pessoas, organizacdes, grupos sociais ou referéncias; envolvidas
direta ou indiretamente a fatos e eventos; que agem de forma
proativa, ativa, passiva ou reativa; sendo confiaveis, fidedignas ou
duvidosas; de quem os jornalistas obtém informacdes de modo
explicito ou confidencial para transmitir ao publico, por meio de uma
midia. (SCHMITZ, 2011, p. 09)

Conforme os grupos classificatérios organizados pelo autor, oito das nove®
mulheres entrevistadas nas matérias* analisadas na categoria temdtica “Questdes
capilares” sdao fontes primarias, pois forneceram “diretamente a esséncia de uma
matéria, como fatos, versdes e numeros, por estar préxima ou na origem da
informacao” (SCHMITZ, 2011, p. 24); populares, uma vez que falaram em nome de si
mesmas, como pessoas comuns, sem representar organiza¢do ou grupo social; de
acdo passiva, porque se manifestaram apenas quando consultadas pelas reporteres,
fornecendo as informagdes solicitadas; identificadas; e confiaveis, pois mantiveram
uma relagao estavel com as jornalistas baseada em interesses mutuos.

De modo geral, as fontes das matérias da primeira categoria temdtica foram
retratadas como vitimas de “preconceito”, mas ao mesmo tempo como sujeitas com
agéncia, que se fortalecem conjuntamente ao passar pelo processo de transi¢do
capilar e entender que a assunc¢do dos cabelos crespos e cacheados tem sentidos para
além da estética.

Considerando a categoria tematica “Questdes corporais”, que inclui uma tnica
noticia®, apenas uma das dez mulheres que participaram do ensaio fotografico

noticiado foi nomeada e ouvida. A fonte Isna Fernanda desenvolveu reflexdes que

* No texto “Manicure diz que jd perdeu vaga de emprego por ter cabelo cacheado” (BARBOSA, 2016,
online), hd mencdo a coordenadora do Centro de Referéncia Especializado em Atendimento a Mulher
(Rede Reviver), Rosalina Souza, tnica fonte oficial dos textos que compdem o corpus analisado na
primeira categoria tematica desta dissertacdo. Todavia, a matéria ndo explica qual a fungio
desempenhada pela Rede e apresenta apenas uma fala genérica de Souza sobre o evento “16 dias de
Ativismo Contra a Violéncia Contra a Mulher”, realizado em Cruzeiro do Sul.

4 Melo (2015a, online); Melo (2015b, online).

> Melo (2018, online).
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ampliam a ideia de autoestima, articulando-a ao empoderamento e ao enfrentamento
da criacao de padrdes de beleza que deem continuidade a hierarquizacgdes.

A classificagdo das dez participantes do ensaio fotografico como mulheres
negras é significativa, ja que “a gente nasce preta, mulata, parda, marrom, roxinha etc.,
mas se tornar negra é uma conquista” (GONZALEZ, 2020 [1988], p. 269). Conforme a
classificacao de Schmitz (2011), Fernanda pode ser definida como primaria, popular,
de acdo passiva, identificada e confiavel.

A segunda categoria tematica situa mulheres negras como questionadoras do
padrdo de beleza racista e excludente, sujeitas que resistem, encontrando na estética
uma forma de se empoderar e chamar atencdo para outras dimensdes de suas vidas. A
partir da fala de Fernanda, o texto humaniza mulheres negras, ao negritar que elas sao
fortes e frageis, e problematiza os sistemas de domina¢do que as marginalizam,
criminalizam e hipersexualizam.

Nas matérias da categoria temdtica “Insultos racistas”®, as mulheres negras
Barbara Micheline, Ediane Caetano e Gleici Damasceno ocupam o lugar de vitimas de
insultos racistas e podem ser classificadas como fontes primadria, popular, de agdo
passiva, identificada e confiavel. Caetano, Unica delas a ser ouvida diretamente pelo
G1 Acre, apesar de apresentar a sensacdo de choque comum as vitimas de racismo,
ndo se furtou de denunciar o agressor. Além disso, as fontes Almerinda Cunha e Elza
Lopes (representando Gleici Damasceno, que estava confinada em um reality show),
ouvidas, respectivamente, pela ContilNet Noticias e pelo GI1 Acre, também atuaram
como sujeitas combativas ao racismo por meio dos mecanismos legais, entendendo
que as ofensas dirigidas a Damasceno ecoam sobre toda a populagdo negra. Barbara
Micheline nao foi ouvida pelo G1 Acre, que fez uma men¢ao a um texto de outro
veiculo que afirmava ter sido o choro a reacao dela ao saber das ofensas.

Nas matérias sobre o caso de injuria racial contra Gleici Damasceno, as
mulheres negras Elza Lopes e Almerinda Cunha, fontes das matérias do site G1 Acre e
ContilNet Noticias, respectivamente, nortearam as representacdes construidas com

falas que conferiram as noticias um olhar critico e contextualizado

¢ Rodrigues (2016, online); G1 AC (2016, online); Nascimento (2016, online); Cesar (2017, online);
Lindoso (2017, online); Carneiro (2018, online); e Melo (2018, online).
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sécio-historicamente as ofensas racistas proferidas a entdo estudante. Lopes e Cunha
sdo fontes primarias, oficiais, ativas, identificadas e confiaveis, segundo a formulagado
de Schmitz (2011).

Por fim, no texto que integra a categoria temdatica “Racismo”’, as mulheres
negras sdo representadas como vitimas desse sistema de dominagdo, mas também
como sujeitas que passaram a enfrenta-lo desde que construiram sua identidade
racial de maneira positiva. Elza Lopes ocupa tanto o lugar de fonte popular (ao falar
de sua trajetdria pessoal) quanto o de fonte oficial (ao se pronunciar em nome da
Secretaria Adjunta de Politicas de Promocdo da Igualdade Racial de Rio Branco). Ja
Isna Fernanda é fonte popular, articulando suas vivéncias pessoais de sofrimento e
enfrentamento ao racismo. Ambas as fontes sdo primarias, ativas, identificadas e
confiaveis, segundo a classificagdao de Schmitz (2011).

Diante do exposto, nos doze textos estudados, mulheres negras ndo sao
ouvidas como fontes secunddarias, que tém a funcdo de interpretar, contextualizar,
analisar e comentar os temas pautados com maior profundidade. Quanto ao grupo
que integram, a maior parte das mulheres negras ouvidas nos textos analisados
enquadram-se na categoria popular: falam em nome de si mesmas, como cidadas ou
vitimas.

As excegdes sdo Elza Lopes e Almerinda Cunha que articulam
problematiza¢des sobre os acontecimentos noticiados/reportados falando tanto em
nome de si préprias quanto em nome das instituicdes que representam (Secretaria de
Promogdo de Igualdade Racial de Rio Branco e Departamento de Igualdade Racial da
Secretaria de Justica e Direitos Humanos, respectivamente).

As representacdes produzidas nos textos das categorias tematicas “Questdes
capilares”, “Questdes corporais” e “Insultos racistas” ndo abrem espaco para ouvir
mulheres negras estudiosas e/ou militantes que poderiam enriquecer a cobertura ao
lancar sobre os acontecimentos representados um olhar critico, questionador,
“opositor” (HOOKS, 2019).

Conclui-se que trazer ao jornalismo falas de mulheres negras com consciéncia

critica para explicar os desdobramentos de sistemas de dominagao como o racismo e

7 Carneiro e Parfan (2018, online).
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o sexismo é relevante, pois o olhar delas influencia a representacao feita nas matérias,

qualificando a producgdo de sentidos feita pelo jornalismo.
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1. Introdugoes

"Abra sua mente antes da sua boca, é o Brasil que ninguém vé/ Tic tac, tic tac"
(GUAJAJARA, 2023, p. 136). Levantando a voz em congregacdo com a Terra, o rap
protagonizado por indigenas atravessa os ventos, entre os mais de 305 povos nativos
que habitam a resisténcia diaria ao epistemicidio e etnogenocidio (POTIGUARA, 2023;
LONGHINI, 2022, p. 58; SILVA, 2021, p. 55). Da Tekohaw Marakd’na e conforme nos
encanta a parente Kaé Guajajara na obra “Pyrang Ipo” (Maos Vermelhas, em tenetehar
zeeg'ete): “Me diz pelo que vocé luta?/ Que ar vocé respira, sendo o meu folego? / Que
comida vocé come, sendo a que eu dou? [...] Quer matar um povo? Entdo roube-lhes a

cultura” (GUAJAJARA, 2023, p. 136-7).

Em memoria de parentes, pedimos licenga para perguntar: como retomar a

cultura? Como ficar vivo?

Com didlogos antirracistas pela praxis dos movimentos reeducadores (GOMES,
2017), o mundo invisivel, ou como diria o parente Ailton Krenak, os “varios mundos”
que diao “uma rima” (RODA VIVA, 2021a), poetizam a escuta “com o corpo”

(SELVAGEM, 2022). Precisamos fazé-lo diante da xawara (YANOMAMI; ALBERT,

1 Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.
2 Mestrande pelo Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncias da Comunicacio (ECA-USP), com a orientagio

de Claudia Lago. O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacgido de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cédigo de Financiamento 33002010096P7.
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2023, p. 169), porque apés citar Racionais Mc’s, Txai Surui nos lembrou: “a Terra ta

falando. Ela nos diz que ndo temos mais tempo” (RODA VIVA, 2021b).

Apartir de um capitulo da dissertacao com o rap Fique Viva, de Brisa de La
Cordillera (BRISA FLOW, 2019), objetivamos tecer didlogos antirracistas como
letramentos longe do epistemicidio. Com as parentas, caminhamos pela aldeia Yvy
Pord e no Museu das Culturas Indigenas (MCI) para retomar (FURTADO; CORREA,
2018, p. 113-24) a poética territorializada® (XAKRIABA, 2018, p. 31-216) com as
escrevivéncias (EVARISTO, 2014; SILVA, 2021, p. 28-44), majoritariamente
sudestinas, mas também tecidas transgeograficamente (CARVAJAL, 2020).

Pedimos licenca para coletivar didlogos comunitarios do futuro ancestral,
atravessando proteg¢oes interculturais, multiétnicas e plurinacionais entre os biomas,
pelo respeito e demarcagdo constituinte do “aprofundamento consciente de
perspectivas também caras ao campo educomunicativo, a reflexividade critica sobre a
praxis cotidiana e o didlogo em uma versdo radical, calcado na escuta atenta e
desarmada do outro (seja ele/a quem for)” (LAGO; NONATO; MARTINS, 2019, p. 63;
THAMANI, 2020). Pelo direito a memoria da identidade de nossa voz, esses
movimentos transformam a educomunica¢do também como metodologia comunitaria
(HOOKS, 2019; LAGO, 2023; LAGO, CANJANI, 2023), autoetnografica, e com as corpas
indigenas sobrevivedo e vivendo, apesar do racismo religioso do anti-Eco-cis-tema
lesbocida e transfeminicida.

Figura 1 - Ygapo Terra Firme no Museu das Culturas Indigenas, na Barra Funda
paulistana.

3 No MCI - inaugurado em junho de 2022, num prédio préximo ao Parque Agua Branca, ao
Memorial da América Latina e da estacdo de metro e trem Barra Funda - somos apresentadas
a um territério com organizacdo de parentas e parentes de diferentes povos e regides de
Pindorama-Brasil (LONGHINI, 2022, p. 55-63) e do continente Ladino-Amefricano
(GONZALEZ, 2020, p. 87-91): em Abya Yala (CARVAJAL, 2020).
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Fonte: Judo Quintino

Idealizada pelo parente Denilson Baniwa, Ygapd é uma exposicio de dois
andares. No topo, uma sala audiovisual. O andar de baixo é uma sala com um tronco
rodeado de folhas de Ka’a (erva mate, sagrada para os Guarani-Mbya), e envolvida
por paredes barreadas com raizes. Guiada também com a Xejaryi (mestra-ancia dos
saberes) Sonia Ara Mirim e os Xeramoyi (mestres dos saberes) Claudio e Michel
Popygua, a exposicdo ressignifica o que é um museu - resiste pela Tava e Opy -
territdrios de orientacao, reflexdo, imersao, meditacao e reza.

Luto na sala audiovisual, todes diante de um teldo, um espelho d’agua reflete
as paredes cobertas com obras dos parentes Sergio e Mauricio Yanomami e dos
Xokleng, Tapuya Kariri, Marubo, Potyguara, Aymara, Guajajara, Tikuna, Baniwa,
Mapuche, Boe, Krenak, Pataxds, Tupinambd, Tupinikim, Wapichana, Xukuru Ororubj,
Makuxi, Kanamari, Pankara, Taurepang, Munduruku, Kayapd, Pankararu, Kayapo
Kariri, Fulni-O, Pankararé, Guarani-Kaiow4, Puri, Tupi-Guarani, Kaingang, Maxakali,
Guarani Nhandewa sdo algumas das centenas de milenares escrevivéncias
transfronteiricas presentes.

Figuras 2 - Ygapé Biomas e Ecossistemas.
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Fonte: Judo Quintino
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Figura 3 - Ygap6 - Metafora da Resisténcia Indigena.

Fonte: Judo Quintino

2. Fique Viva

Desde a inauguracdo do Museu das Culturas Indigenas em junho de 2022,
foram sete rappers presentes em Ygapod até agosto internacional dos indigena, com
Siba Puri, Lua Mc, Oz Guarani, Owera, Katu Mirim, Kaé Guajajara e Anaranda Mc.
Destacamos, em especial, a obra "Fique Viva", da Marrona, Mapuche e Guarany Brisa

Flow (BRISA FLOW, 2019):
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Figura 4 - Brisa Flow, em Ygap0, no clipe "Fique Viva", no MCI.

Fonte: Judo Quintino
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Apesar da temporalidade necropolitica, “estar vivo é a maior desobediéncia
civil. que nés podemos fazer” (BIA FERREIRA, 2022). Brisa Flow retoma a
transformacao pela resisténcia de estar viva e se manter viva com o ygarapé em nosso
coracdo. Do encontro com a Xejaryi Sonia Ara Mirim, a arte de seu rap ecoa as
palavras também da parenta Sallisa Rosa, no final do videoclipe:

Baby, é s6 mais uma armadilha/ Cuidado na trilha!/ Baby, fique
vival/ Fique viva!/ Tive que aprender a me amar, ficar de pé/ Pra
depois aprender a voar, manter a fé/ Fico viva mais um dia, jogo as
drogas na pia/ Leio antropologia/ Lavo meu corpo com sais/ Essa
Terra tem sangue dos ancestrais/ Estado de alerta/ Fique viva, se
prepare/ Sao dias e noites de amor e guerra/ Fique viva/ A linha de
Fronteira se rompeu/ Bala trocada, bala achada/ Essa bala procura a
cor, procura amor/ [..] Ndo se deixe enganar entre beijos macios,
gritos e palavrdes/ Enchentes e ribeirdes/ Viajo nas ampliddes como
Zé Ramalho, na Peleja do Diabo com o Dono do Céu/ Quanto vale seu
papel?/ Fusa a arte nesse tempo/ Eu ando confusa, eu ando confusa/
Quem abusa nos usa/ Selvagem como o vento/ De La Cordillera Flow,
vive livre!/ Sobrevive [..] A Palavra arte ndo tem traducao em quase
nenhuma lingua indigena porque, assim como no contexto ancestral
africano, os povos tradicionais ndo separam a arte da vida. Assim, a
arte abrange um universo de praticas que sdo necessariamente um
objeto ou um artefato mas que compoe ritualizar a vida (BRISA
FLOW, 2019).

Figura 5 - Brisa Flow e Sonia Ara Mirim, Liderancas Guarany do Jaragua.
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Fonte: Judo Kyntyno

Como retomar a cultura? De Nheery (Matas Atlantykas), e contra o utilitarismo

extrativista dos conhecimentos da Floresta pelo jurud (ndo-indigena), o clipe foi
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gravado na Tekod Yvy Pord, junto das parentas Guarani Mbya, no chdo do Territorio
Indigena Jaragud, passando e compondo seu germinar também na oralidade do MCI,
do outro lado da linha 7-rubi dos trens paulistanos. Transbordamos que, da
experiéncia de guatd (caminhar) pela Yvy Pord, “Fique Viva” evoca o pretugués para
desarmar o esprytos da destruicao (NYN, 2020, p. 74), pelo direito de viver em paz -
newen (forca, em mapundungun). Em Ygap6, também é bandeira reencanto de
mulheres indigenas mineiras: “a gente combinamos de ficar vivos” (EVARISTO, 2014).

Vocés deviam ouvir pra ndo se esquecer que sao brancos [...]
“Mas Djonga ndo gosta de branco?”’/ O bang nio é apenas cor,
interpretem/ Parece que ainda estdo no ano lirico/ Pela cor cé
s6 ndo sente o que eu sinto/ Mas pela boca e pelos atitudes/
Branco € seu estado de espirito [...] Pelo que dizem os estudos/
Se o beatmaker for preto, esse som era pra ser s6 o siléncio/
Combinaram de nos matar, combinamos de ficar vivo/ Choro é
livre, eu te empresto esse lenco/ Os comédia até que quis, mas
s6 entupiram o nariz/ Acha que tem que ta enterrado pra ser
rap de raiz/ T6 no tapete vermelho e ndo é de sangue,
mané/Entdo quando me vé passando me aplauda de pé, fé
(DJONGA, 2019).

Figura 6 - Show de Brisa Flow, Mbarakd Mirim dos Povos Mbyéa e Tupy Guarany e Protecdo
dos Povos Pataxos em Pyratynynga (SP).

Fonte: Samara Souza (JARAGUA E GUARANI, 2023)!
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Disputas entre Bolsonaro e G1 na cobertura
jornalistica do ataque a tiros por Roberto Jefferson'

Carlos Augusto de Franc¢a Rocha Jinior?
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Grande do Sul (PPGCOM-UFRGS)

Palavras-chave: Comunica¢do Publica. Jair Bolsonaro. Analise de Discurso Critica. Elei¢cdes

2022.G1.

Apresentacdo do texto

As eleigdes presidenciais de 2022 no Brasil comegaram com a impugnac¢do de
uma candidatura, a do ex-deputado Roberto Jefferson (PTB)? O ex-parlamentar teve
seus direitos politicos cassados a partir do escandalo do mensaldao. A adesdao de
Roberto Jefferson a Jair Bolsonaro, além das pautas de governo também teve carater
ideolégico, principalmente no radicalismo do presidente contra instituicdes
democraticas. Este radicalismo, amplificado depois da impugnacdo da candidatura,
avancgou para ameacas a integrantes do Supremo Tribunal Federal (STF) e resultou na
ordem de prisdo de Roberto Jefferson por descumprimento das regras do regime de
prisdo em que se encontrava. No cumprimento da ordem de prisao por Policiais
Federais, o ex-deputado resolveu atirar atingindo uma agente e criando uma crise que

envolveu o presidente Jair Bolsonaro®*. A cobertura jornalistica dos disparos foi

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutorando em Comunicacio pela P6s-Graduagio em Comunicacio da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (PPGCOM-UFRGS). E-mail: carlosrocha.the@gmail.com.

3 Negado registro de Roberto Jefferson (PTB) ao cargo de presidente
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Setembro/negado-registro-de-roberto-jefferson-
ptb-ao-cargo-de-presidente Acesso em 19 de Agosto de 2023

* Roberto Jefferson desrespeita ordem de prisdo do STF e ataca policiais federais com fuzil e granadas
https://gl.globo.com/rj/sul-do-rio-costa-verde/noticia/2022/10/23/roberto-jefferson-resiste-a-ordem-de-prisao
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incrementada pela manifestacdo de Bolsonaro a partir de seu perfil na rede social
Twitter.

O estudo aborda como Jair Bolsonaro, presidente do Brasil e candidato a
reeleicdo; e Grupo Globo, conglomerado de midia, disputam representagdes de um
acontecimento em particular, o ataque a tiros do ex-deputado Roberto Jefferson a
equipe de policiais federais. Neste aspecto, a Comunicag¢do Publica e o jornalismo tém
papel fundamental considerando o momento de democracia sob ataque pelo
autoritarismo representado por Jair Bolsonaro e apoiadores, como Roberto Jefferson.
A Comunicac¢do Publica, com Weber e Locatelli (2023), Mendong¢a (2017) e Weber
(2020), como indicador de democracia, é ponto chave da discussao, considerando as
ordens da Comunicagao Publica, de Weber e Locatelli associadas as dimensdes da
democracia sistematizadas por Mendong¢a em uma perspectiva discursiva com
Fairclough (2010). O objetivo do estudo é de compreender o papel da Comunicagao
Publica nos processos de disputa entre Bolsonaro e Grupo Globo nas representagoes
relacionadas ao presidente e seus apoiadores no que estd relacionado aos tiros
disparados por Roberto Jefferson.

As falas do presidente sdo apresentadas a partir de seu Twitter pessoal, sejam
em texto ou video gravado e entram na cobertura jornalistica a partir de parametros
da atividade profissional. Trata-se de uma disputa ideolégica pelas significacdo da fala
do presidente, que ndo fala diretamente com os veiculos de comunicagdo, a respeito
do que o seu apoiador fez na defesa do ideario Bolsonarista. Interessa abordar como a
intertextualidade é uma ferramenta utilizada pelo veiculo jornalistico para abordar a
comunicacdo do presidente ao mesmo tempo que o presidente realiza uma
manifestacao publica para tentar estabelecer um controle sobre o relato do tema a
partir de seu ponto de vista em um aspecto autoritario.

Weber (2020) apresenta a ideia de Comunicagdo Publica como indicador de

qualidade para democracias, sobretudo nos debates publicos, enfatizando

> Bolsonaro diz que repudia 'agdo armada' de Jefferson contra agentes da Policia Federal, mas critica
investigagdo do STF
https://gl.globo.com/politica/noticia/2022/10/23/bolsonaro-diz-que-repudia-acao-armada-de-jefferson-contra
-agentes-da-policia-federal.ghtml?utm_source=twitter&utm medium=social&utm_campaign=gl Acesso em
19 de Agosto de 2023
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principalmente os temas de interesse publico e relacionados a acontecimentos
publicos com a participacdo e responsabilidade de Estado, sociedade e midias. O
fendbmeno em particular bem representa implicacdes sobre a Comunicagao Publica,
considerando que o acontecimento da resisténcia a prisao por parte de um aliado do
presidente demanda um debate publico sobre a democracia no Brasil e como estes
partidarios colocam a democracia em perigo ao ameacar diferentes poderes.

Ao abordar o papel da participagdo cidada, a Comunicagdo Publica permite
compreender as diferentes mobilizagdes sociais para significar o acontecimento
publico. A ideia de um politico de tentar conter o debate publico a partir das suas
versoes publicadas em um site de rede social ndo resiste ao desenrolar dos
acontecimentos e também a cobertura jornalistica que expde a ligacdo entre o
presidente e o atirador. “A qualidade das democracias é diretamente proporcional a
qualidade de participacao dos cidadaos.” (WEBER, 2020, p.40) A tecnologia amplia as
possibilidades de participacao dos cidaddaos, ao mesmo tempo que as possibilidades
de personalizacdo da politica e de prevaléncia do interesse privado sobre o interesse
publico, que mexe diretamente com a qualidade desta participacdo. O resultado é um
cenario de Comunicacdo Publica prejudicada, bem como o exercicio da prépria
democracia.

A respeito da democracia vale destacar que o momento relacionado ao estudo
¢ importante, por estar diretamente ligado a uma das dimensdes da democracia
elencadas por Mendonga (2017). As eleicoes sdo parte das dimensdes da democracia
por envolver as dimensdes de participagdo e autogoverno com a de autorizagdo
popular para o exercicio do poder politico. A disputa eleitoral em um cenario como o
Brasil de 2022 ¢é ainda mais associada a representacao e também com a participacao
em uma perspectiva exacerbada. Considerando o exemplo em estudo, a representacao
em torno de Bolsonaro esta diretamente relacionada a participacao enfatica na defesa
do e pelo candidato expressa em seus tweets e também nas matérias jornalisticas
publicadas a respeito da manifestacao dele.

O relato jornalistico interessa, em particular, a partir das disputas ideoldgicas
por hegemonia em que estd envolvido. A centralizacdo da fala de Bolsonaro no

Twitter é uma tentativa de subordinar o relato jornalistico ao seu dizer, enquanto as
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matérias jornalisticas representam a busca por romper qualquer tipo de
subordinagdo. A voz do presidente é um ponto chave da disputa ideolégica, com o
proéprio presidente de um lado e o portal jornalistico de outro. E uma luta discursiva,
considerando que o discurso possui um viés linguistico e social, como aponta
Fairclough (2010) ao destacar que a ideia de discurso esta relacionada a agdo como
pratica e estrutura social. Para mapear esta disputa a opg¢do é por categorias
analiticas, como formas e significados associadas a praticas sociais e situadas em
maneiras particulares que apontam o discursivo e o nao discursivo ligados aos efeitos
sociais.

Para o estudo em particular a opg¢do é pela categoria de intertextualidade para
entender melhor o que marca a voz de Bolsonaro em seus tweets e também como esta
vozZ esta presente também nas publicacbes jornalisticas do portal G1. A
intertextualidade trata da propriedade que os textos tém de conter fragmentos de
outros textos, principalmente no que é levantado por Ramalho e Resende (2011). As
autoras levantam possibilidades de aplicagdao da intertextualidade nos modos como
estas vozes estdo presentes nas relagdes entre os atores sociais em interagao.

As falas de Bolsonaro sdao constituidas no viés da institucionalidade,
delimitando um distanciamento em relacao a Roberto Jefferson e amplificada ao longo
das horas pela prisdo do ex-parlamentar. Por outro lado, G1 aponta o estreitamento
entre o presidente e o ex-deputado federal e refor¢a esta caracteristica como
contraponto as falas de Bolsonaro. O presidente ndo oferece a possibilidade de
discutir a sua proximidade em relagdo ao atirador e resta ao jornalismo utilizar estas
falas publicadas na rede social para, em conjunto com outros registros, apontar que
Jefferson é aliado de Bolsonaro, defende ideias que ele ja verbalizou e adotou atitudes
que o entao presidente ja defendeu.

A Comunicacdo Publica é fundamental para entender o quanto as falas de
Bolsonaro, assim como sua acdo de evitar o debate publico, sio ameacas a
democracia. O jornalismo, ao expor a contradicao com as falas do presidente, reforga o
enfrentamento que precisa atravessar terrenos mais, os sites, e menos regulados, as
redes sociais. E uma disputa que se da no campo discursivo pelo significado das falas

de Bolsonaro. O desejo dele de que as falas representem seu afastamento em relagdo a
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Roberto Jefferson é contrastado com o trabalho jornalistico que aponta a proximidade
tanto pelas fotos com o ex-deputado, quanto pela proposta de presenc¢a do Ministro da

Justica como mediador da rendi¢ao do atirador.
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Considerando o lugar de importancia do receptor na construcao dos estudos de
comunicacdo publica da ciéncia e a necessidade de entender como se da a relagdo do
publico com a divulgacdo cientifica no Brasil, o artigo realiza levantamento
bibliografico dos estudos que envolvem recepcao e divulgacao cientifica nos anais dos
dois maiores congressos de comunicagdo: o Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdo - Intercom e o Congresso da Associacao Nacional dos Programas de Pos-
Graduacdo em Comunicacdo Compos. Para isso, foram avaliados os anais dos ultimos
cinco congressos, de 2018 a 2022.

Para tanto, o artigo levantou conceitos importantes para essa avaliacdo:
comunicacdo, comunicacdo publica, comunicacdo publica da ciéncia e divulgacao
cientifica. Também foi analisado o contexto dos estudos de recep¢do no Brasil e os
estudos que avaliaram recepg¢ao e divulgacdo cientifica e/ou comunicagdo publica da
ciéncia. Em seguida, a partir das palavras-chave (recepcdo, divulgacdo cientifica,
comunicacdo da ciéncia, audiéncia, receptor) foram explorados os anais da Compds e
Intercom.

Comunicar pressupde em seu processo um movimento de compartilhamento de
formas simbolicas, de “compartilhar um mesmo objeto de consciéncia” (MARTINO,

2001, p. 14 e 15). A “comunicagdo publica identificada com comunicagao cientifica”

I Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Estudante do Mestrado do Programa de Pos-graduacio em Comunicacio da Universidade Federal de Goiés,
Jornalista da Secretaria de Comunicagéo da Universidade Federal de Goias. kharen@ufg.br
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(BRANDAO, 2004, p. 3) visa “despertar o interesse da opinido publica em geral pelos

assuntos da ciéncia”. Nos ultimos anos, ela ocupou um espago para além da
comunicacdo entre pares, chegando a sociedade. A divulgacdo cientifica pode ser
definida como "ouso deprocessos erecursos técnicos para a comunicagdo
da informacao cientifica e tecnoldgica ao publico em geral" (BUENO, 1984). Percebe-
se no conceito que ha uma a¢do em unica direcdo do emissor para o receptor. A
comunicacdo publica da ciéncia por sua vez abarca uma “postura de comunicacdo em
duas vias, em que o publico ocupa posicao ativa e de integracao no processo”. (COSTA,
2010, p.151).

Os estudos de recep¢do surgem em oposicdo as teorias funcionalistas. Para
entender como a ciéncia é recebida pelos publicos, é preciso pensar a recepc¢ao da
sociedade sobre esses contetidos. No ambito da divulgacdo cientifica no Brasil, ha
poucos trabalhos sobre recep¢do e percebe-se uma abordagem funcionalista que
“ignora o processo de circulacdo da informacdo cientifica” (MELO; SOUZA; OLIVEIRA;
2020,p.7).

Este artigo propde pelo levantamento bibliografico analisar trabalhos
publicados no Intercom e Compoés. As palavras-chave observadas foram: recepgao,
divulgacao cientifica, comunica¢do da ciéncia, audiéncia, receptor. A partir dos artigos
encontrados propode-se uma analise da amostra e também detalhes de cada estudo.

No Intercom foi encontrado apenas um artigo acerca da ideia do trabalho: “Um
relato de experiéncia em divulgacdo cientifica: a fanpage da ECA-USP”, publicado em
20109.

No congresso da Compds foram encontrados dois artigos: em 2022 e 2020. O
estudo de 2022 é intitulado: “Os usos sociais da internet para buscas de contetdos
cientificos" e o de 2020 “Reconhecimento, autoridade e desconfian¢a na disputa sobre
informacdo cientifica: o consumo midiatico da ciéncia por estudantes de ensino médio
de escolas publicas do Rio de Janeiro”.

A partir dos artigos catalogados criamos um quadro com informacgdes de analise

do material. Em seguida, faremos a analise dos dados catalogados:
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Quadro 1 - Analise dos artigos Intercom e Comp0s

Nome do Um relato de Os usos sociais da internet Reconhecimento,
artigo experiéncia em para buscas de contetidos autoridade e desconfianca
divulgacdo cientifica: cientificos na disputa sobre
a fanpage da ECA- informacdo cientifica: o
USsp consumo midiatico da
ciéncia por estudantes de
ensino médio de escolas
publicas do R]
Autores PASSARINHO, SATLER, 2019 MELO, SOUSA, OLIVEIRA,
BAIMA, SATO, 2020
CRISTO, 2019
Onde foi INTERCOM COMPOS COMPOS
apresentado
Ano de 2019 2022 2020
publicacdo
Objetivo Realizar pesquisa Usos sociais da internet para Realizacdo de uma
participante, acessar conteudos cientificos | pesquisajunto ajovens de
com relato de por brasileiros/as. ensino médio de escolas
percepgdes da publicas do Rio de Janeiro,
experiéncia buscando entender habitos
do laboratério- de consumo
agéncia com a midiatico sobre ciéncia e
pagina da ECA-USP formas de estabelecer
no Facebook, em confianca sobre atores que
didlogo com a produzem
pesquisa informacao cientifica.
bibliografica.
Resultados Observou-se Os achados dessa pesquisa Analisou-se que as
principais crescimento da apontam para relagoes de principais media¢es que
fanpage em nimero | reconhecimento da autoridade| levam usuarios a acessar
de seguidores e cientifica e professoral, conteudos cientificos sido
interagdes apos a desconfianc¢a sobre a midia e escola e universidade a
definicao de busca por maior participagio partir da demanda de
estratégias de quando conflitos sociais tarefas e que a questdo
publicacoes. derivam do nao- geracional precisa ser
reconhecimento. observada a luz de outras
mediagdes.
Metodologia | Pesquisa-participan- | Questionario via google forms Grupos focais
te
Publico Seguidores da 500 participantes de todo o Estudantes de ensino
estudado fanpage do pais médio do Rio de Janeiro,
laboratorio, analise entre 15 e 19 anos
dos seguidores mais
ativos da pagina

52

(continua)



5° seminahkio

discente

0 <OMUM
€M DIALOGO

Motivagdo da
escolha desse
publico

Estudo objetiva por
buscar novas agoes
na pagina do
laboratério com a
intencdo de
aumentar o
engajamento dos
seguidores

Questiondario aborda publicos
de diversas idades e perfis
para tentar entender sua
relagdo com os buscadores
para conteddos cientificos

Avaliar a capacidade de
reconhecimento dos
conteudos de ciéncia e o
grau de identificagdo com
os conteudos divulgados

Tedricos da
recepcao
utilizados

Nao foram utilizados
estudos de recepgio

CANCLINE, Néstor Garcia;
CINTRAO, Heloisa Pezza;
LESSA, Ana Regina;
ESCOSTESGUY, Ana Carolina;
OROZCO,Guilher-
mo; HALL, Stuart; JACKS,
Nilda; LOPES, Maria
Immacolata Vassallo;
MARTIN-BARBERO, Jesus;
RINCON, Omar, JACKS, Nilda,
SCHIMITZ, Daniela;
WOTTRICH, Laura; RONSINI,
Veneza Mayora

FIGARO, Roseli.
GOMES, Itania
GROHMANN, Rafael;
JACKS, Nilda; PIEDRAS,
Elisa; KNEWITZ, Anna;
MALDANER, Nilse
JACKS, Nilda Aparecida;
ESCOSTEGUY, Ana
Carolina.

LELO, Thales Vilela
MARQUES, Angela Cristina
Salgueiro; ROCHA, Simone
Maria.

RONSINI, Veneza
LIVINGSTONE, Sonia.

Teoricos da
divulgacdo
cientifica
utilizados

Bueno, Wilson;
Kunsch, Margarida

Nio utiliza autores sobre
divulgacdo cientifica

ALBUQUERQUE, Afonso;
QUINAN, Rodrigo; HART,
P.; NISBET, E
MASSARANI, Luisa;
BAUER, Martin; AMORIM,
Luis.

Quadro 1: Elaborado pelo autor

Analisando os dados é possivel constatar uma baixa utilizacdo dos estudos de
recepg¢ao para analise da divulgacdo cientifica. Nao houve a utilizagao de trés condicbes
ao mesmo tempo em dois deles: estudos sobre divulgacao cientifica, estudo sobre
recepc¢ao e pesquisa direta com os sujeitos. No estudo da Compos de 2022 nao foram
utilizadas conceituacoes e teorias da divulgacao cientifica. Apenas no estudo de 2020
as trés etapas foram preenchidas.

Percebe-se que ha um leque imenso de possibilidades de recepc¢do da ciéncia

que pode e deve ser mais explorado. Analisando outras plataformas podemos
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encontrar mais estudos, 0 que nos mostra uma crescente preocupa(;éo com o assunto,

no entanto, ainda incipiente.
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A memoria em disputa no governo de Jair Bolsonaro:
uma analise do programa Greg News ‘Memoria’

Loreena Cordeiro Neves?
Programa de Pds-Graduacio em Comunicacio da Universidade Federal de Ouro

Preto

Palavras-chave: Memoria. Esquecimento. Jair Bolsonaro. Greg News.

Introducao

O presente trabalho busca analisar como a memdria nacional é consolidada, quais
personagens sao silenciados nesse processo e sugere como governos tentam reescrever
momentos histéricos no pais a fim de recontar um passado que muitas vezes ignora
outras vivéncias. De acordo com Pollak (1989) a memdria nacional cria nog¢bes sobre o
passado que sdao contadas de maneira oficial, como se aquele fosse o Unico passado
existente e a Unica histdria vélida a ser registrada nas linhas de uma sociedade. Enquanto
isso, outras memodrias sao silenciadas, dentre elas, a memdria de povos que sofreram em
momentos historicos como guerras e regimes militares.

Pensando nisso, o trabalho tem como objetivo analisar recortes do programa Greg
News “Meméria”, por apresentar informagbes relevantes que demonstram como a
memodria do pais estd numa constante disputa, tendo como foco o governo de Jair
Bolsonaro. Sob a légica dos conceitos de Memdria e Memdéria em Disputa que iluminam
recortes selecionados do programa, o trabalho analisa atitudes adotadas no governo que
sugerem como a disputa por esta memdria nacional é, antes de tudo, uma disputa
politica. Debate ja percebido por Ribeiro e Bertol (2021) que ressaltam como muitas das

decisbes tomadas pelo ex-presidente durante a pandemia da Covid-19 possuem

! Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Jornalista e mestranda pela Universidade Federal de Ouro Preto. “O presente trabalho foi realizado
com apoio da Coordenacido de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cédigo
de Financiamento 001",
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semelhanga com as atitudes tomadas durante o regime militar, como o silenciamento de

grupos e a negagdo de acontecimentos evidentes.

Fundamentagdo tedrica

Pollak (1989) se aprofunda nos estudos de memodria por uma perspectiva
construtivista. Para o autor, é importante entender como as memdrias coletivas se tornam
coletivas. Isto €, como e por quem fatos sociais sdo solidificados e se tornam estaveis em
meio a outros fatos, se consolidando como uma memaria nacional.

Para Pollak (1989) toda a memdria oficial de uma nagdo contém um carater
destruidor e opressor que busca ignorar as memorias subterrdneas. As memorias
subterraneas sdao lembrancas de marginalizados que sao ignorados para a criagdo de uma
membdria ideal, por meio de um Estado que busca definir o que deve ser lembrado.
Mbembe (2018) relaciona este silenciamento com a colonizacdo, entendendo que devido
a esta construcdo histérica o colonizado ndo tem sequer o direito de falar de si.

Apesar disso, as memdrias subterraneas podem aflorar em momentos de crise,
guando a memoria coletiva entra em disputa:

Por outro lado, essas memodrias subterrdneas que prosseguem seu
trabalho de subversdo no siléncio e de maneira quase imperceptivel
afloram em momentos de crise em sobressaltos bruscos e exacerbados. A
memoria entra em disputa. Os objetos de pesquisa sdo escolhidos de
preferéncia onde existe conflto e competicdo entre memorias
concorrentes (POLLAK, 1984, p. 4).

De acordo com Ribeiro e Bertol (2021), nos ultimos anos, existe no Brasil uma
tentativa constante de alteracdo dos sentidos dos acontecimentos durante a ditadura.
Esse processo de negacionismo encontrou respaldo numa extrema-direita que coloca os
sentidos entdo consolidados novamente em disputa. Isto acontece porque,
diferentemente de paises vizinhos como a Argentina e Chile, o Brasil ndo promoveu uma

politica de memadria com relagdo a ditadura.
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Esta légica de negacionismo é observada no governo de Jair Bolsonaro desde a sua
campanha eleitoral para ocupar a presidéncia do Brasil, em 2018. Tais acontecimentos sao

abordados no programa Greg News ‘Memoria’.

Analise

O programa Greg News, apresentado por Gregério Duvivier € um programa
jornalistico-humoristico, lancado em 2017, produzido pelo grupo Porta dos Fundos,
transmitido pela Home Box Office (HBO) e disponibilizado no Youtube. O episddio
intitulado “Memdria”, tem duragdo de 32 minutos e 26 segundos e foi divulgado no dia 29
de outubro de 2021 por meio da plataforma Youtube.

De acordo com os dados apresentados no programa, a Fundagdo Palmares,
importante setor que desenvolve a afro-brasilidade, foi indicada para Sérgio Camargos
durante o governo de Jair Bolsonaro, jornalista e politico negro que chamou a prdpria
instituicdo de “senzala vitimista”. Além disso, o jornalista tentou excluir personalidades
negras da fundacdo, dentre elas, Elza Soares e Gilberto Gil. Para Pollak (1989), a memdria
coletiva de um grupo, quando estruturada de modo com que as pessoas participantes
desse grupo se identifiquem com ela, aumenta o sentimento de pertencimento. Por esta
l6gica, se observamos o fato de que organizagdes importantes do pais que reforcam
grupos e culturas sdo entregues a pessoas que discordam de conceitos bdsicos que unem
aquele determinado grupo, como este sentimento de pertencimento pode se aflorar?

O modo como o presidente reagiu ao incéndio do Museu Nacional, em setembro
de 2018, também é refor¢cado no programa. O episédio exibe um video, gravado apds o
desastre, em que Bolsonaro diz “Ja pegou fogo. Quer que eu faga o que?”. Ainda segundo
Pollak (1989), a meméria proibida de um povo esta muitas vezes guardada nas piramides,
nos vestigios arqueolégicos, em grandes pecas teatrais, Operas e outras expressdes
artisticas, contudo, quando um governo nao tem como objetivo sequer guardar memdrias
ja arquivadas, a populacdo perde aos poucos as referéncias do passado, deixando este

local um campo aberto para ser reescrito.
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O episddio relembra também histérias fantasiosas adotadas pelo governo, como o
milagre da economia e a protecdo da Amazobnia durante o governo militar. Enquanto, de
acordo com o programa, uma analise feita pela revista Eco mostrou que a ditadura foi o
pior momento de desamatamento, perseguicdo, prisao e tortura de liderancas indigenas.
De acordo com a revista Exame, neste periodo houve aumento da desigualdade social,
além de aumento na escalada de violéncia. Para Ribeiro e Bertol (2021), a acdo do
governo federal em dificultar o trabalho dos jornalistas para obter os dados de dbitos da
Covid-19 se assemelha também ao periodo do regime militar, em que as familias de civis
desaparecidos ndo conseguiam obter informacdes sobre a localizacdo dos corpos.

Ainda que a memodria seja sempre suscetivel a mudancas e que o passado do pais,
de acordo com a andlise apresentada, venha sofrendo drasticas fissuras, o programa
finaliza apresentando informagdes que, sob a luz dos autores aqui citados, mostram
esperanca para a memoaria da nacdo. Ao final do episddio, Gregdrio Duvivier convoca o
publico para acompanhar o andamento do pacote de emergéncia intitulado “Mais do que
Palmas” que busca melhores condi¢bes para profissionais da saude, dentre eles, um
auxilio-saude para dependentes de tais profissionais em caso de falecimento. Para Ribeiro
e Bertol (2021), analisando o conceito do Dever de Memodria, os traumas das vitimas ao

longo da histdria devem ser acolhidos ndo sé pelo Estado, mas por toda a sociedade.

Conclusao

Por meio do acionamento de conceitos como Memoéria e Meméria em disputa, o
trabalho teve como objetivo analisar recortes do episddio “Memdria”, produzido pelo
programa Greg News e uma possivel tentativa de revisdo da memoria da nacdo adotada
pelo governo de Jair Bolsonaro.

Analisando recortes do programa “Memédria”, foi possivel observar que este
processo de criagdo de um passado oficial tem bastante forga no governo de Jair
Bolsonaro. Apesar disso, para os autores, esta memodria subterranea permanece viva,

presente na cena cultural e nas conversas familiares. Pollak (1989), ressalta que memorias
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traumatizantes, por tanto tempo silenciadas, sdao transmitidas de uma geragao a outra, e
mesmo que ndo estejam em registros oficiais, estdo guardadas no “ndo esquecimento”,

aguardando o momento da revisdo politica e ideoldgica do pais.
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Este trabalho apresenta como questionamento as estratégias de
comunicacdo comunitdria adotadas pelo GRANAV (Grupo Ambiental Natureza
Viva) (ALBARADO, 2016) para a promoc¢ao de acdes em defesa da
sociobiodiversidade e dos meios de viver de forma sustentavel na varzea
amazoOnica. O ambiente objeto da pesquisa é constituido por uma pequena
comunidade de varzea denominada Menino Deus, regido do parana de Parintins,
no Médio Amazonas, municipio de Parintins localizado no extremo leste do Estado
do Amazonas, na fronteira com o Estado do Para. O isolamento da localidade e a
facilidade de acesso pela imensa teia de vias fluviais constituida pelo rio Amazonas,

paranas, lagos e igarapés tornou a

1 Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutorando do Programa de Pdés-graduagao em Comunicagao da Universidade Federal do Rio Grande
do Sul. Linha de pesquisa LP2 — Culturas, politica e significacdo. Orientadora Profa. Dra. llza Maria
Tourinho Girardi. E-mail para contato: ferreiraalberto2009@gmail.com.
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regido alvo de pescadores, madeireiros ilegais e cagadores, o que prejudicou o
equilibrio ecoldgico a partir do ultimo quarto do século XX, causando prejuizos
para a seguranga alimentar da populacdo. Esse ambiente propiciou a tomada de
decisdo da populagao local em defesa da vida. Inicialmente, foram as reunides
comunitarias depois os proprios comunitarios organizaram-se formalmente para
exigir seus direitos de cidadados. O exercicio do direito a cidadania proporciona as
pessoas a reflexdo sobre a sua realidade e sua participacdo no desenvolvimento da
sociedade como um todo (REIS, 2021). O poder da relacao estimulou o processo da

comunicacdo comunitaria.

A comunicag¢ao popular ou comunitaria ganhou relevancia nas décadas de
60 e 70 no contexto de uma América Latina e de um Brasil sob governos de
regimes autoritarios que restringiam os direitos de cidadania, de forma a silenciar
a populacdo carente dos recursos minimos para a sua sobrevivéncia (PERUZZO,
1998). Comunicagdo “alternativa” seria a forma mais correta de definir um modelo
comunicativo combatido pelo poder politico instituido na regido latino-americana
e que por isso mesmo utilizava uma mensagem contestatéria e meios os mais
criativos para burlar a repressao (PERUZZO0, 1998). Essa forma alternativa perdeu
sua forca com a redemocratizacdo da América Latina, contudo as populagdes
carentes e grupos integrantes da vasta rede social latino-americana prejudicados
em sua cidadania continuaram a discutir suas realidades e expressar por meios de

comunicagdo proprios suas demandas.

A comunicacdo comunitaria é resultado de um processo que resulta da
prépria dindmica dos movimentos populares, tendo como caracteristica essencial a
participacao voltada para a mudanga social. O ecossistema em que esta inserido a
comunicacdo comunitaria apresenta caracteristicas muito peculiares que vao
desde a participagdo voluntaria dos comunitarios na geracdo das mensagens a
partir da relagdo entre comunitdrios, os meios - quase sempre simples e
desprovidos dos mais sofisticados desenvolvimentos tecnolégicos - mais variados
possiveis para a divulgacdo das mensagens, a caréncia de recursos para o

desenvolvimento deste tipo de comunicacdo: sdo os meios grupais, impressos,
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visuais, sonoros e audiovisuais: festas, celebracdes religiosas, teatro popular,

musica, poesia,

jornalzinho , boletim, mural, panfleto, cartilha, folheto, cartaz, faixas, camisetas,
fotografias, filmes, videos, cassete-féruns, sequencias sonorizadas de slides, discos,
alto-falantes, carros de som, programas radiof6nicos, trogas carnavalescas etc.
(PERUZZO, 1998, p. 148). Por estimular a prdxis no seio das comunidades carentes
econdmica, social e ecologicamente a comunicacdo comunitdria apresenta como
pressuposto o incentivo a valorizacdo da cidadania, da democracia, da

solidariedade e do respeito a diversidade.

A comunica¢do comunitaria amplia o horizonte dos problemas voltados
para o campo da comunicagdo. Contudo, para este trabalho abordaremos a
comunicacdo comunitdria fomentada a partir da atuacdo de uma organizacao
social, o GRANAV, voltada para a defesa da sustentabilidade ambiental no
ambiente do bioma amazoénico. O GRANAV vem atuando em defesa da
sustentabilidade ambiental desde a década de 70, sua atuagdo é resultado da
atuacdo voluntdria de comunitarios da comunidade do Menino Deus, contudo
comunidades existentes no entorno da localidade do parana de Parintins também
se beneficiam da sua atuac¢do. A partir do ano de 1992 o coletivo formalizou sua

existéncia com registro em cartorio e criagdo de um estatuto.

A regido em virtude da baixa densidade demografica e de seu vastissimo
territério ainda nos dias atuais apresenta sérios problemas de comunicacdo e
informacgdo. A regido se torna alvo dos noticiarios das grandes redes midiaticas
quando algum fato relevante acontece em seu interior. Grandes queimadas;
assassinato de lideres rurais, jornalistas e religiosos; cheias ou secas fora da média;
invasdo de garimpeiros em terras indigenas; morte de indigenas causada por
doencas, fome ou agressdo de invasores. Em situa¢des assim, a regido esta
conectada diretamente a aldeia global, fora isso a floresta amazénica é um imenso
vazio comunicacional nos moldes da tecnologia atual. Os ribeirinhos, populacdo
tradicional que habita as varzeas do rio Amazonas, (WITKOSKI, 2010) tornam-se
nesse processo vitimas do avanco da globalizacdo que desconhece os limites de

producdo e os proprios limites do planeta.

64



Portanto, acreditamos que a iniciativa dos ribeirinhos do parana de
Parintins em discutir e questionar a usurpacao dos seus direitos em didlogo aberto
entre os mesmos seja de fundamental importancia para a defesa da
sustentabilidade ambiental na regido. A comunicacdo comunitaria dessa forma é
capaz de mobilizar os interesses, ainda que a sua pratica nao resulte em consenso
generalizado, contudo o fato mais importante é que uma comunidade despertou
para uma realidade imposta por elementos estranhos a ela. Esse despertar nao
esperou que os ribeirinhos recebessem capacitacao sobre comunicag¢ao, cidadania
ou sustentabilidade ambiental. A comunicacdo comunitaria sempre se utilizou da
iniciativa popular, da participacdo e envolvimento gratuitos que permitissem o

acesso aos direitos de cidadaos.
Referéncias

ALBARADO, Edilson da Costa. O significado das praticas de sustentabilidade
socioambiental do GRANAV junto as comunidades ribeirinhas do municipio de
Parintins (AM). 2016. Dissertacdo (Mestrado em Sociedade e Cultura da Amazonia) -
Programa de Po6s-graduacdo Sociedade e Cultura na Amazénia (PPGSCA) da Universidade

Federal do Amazonas. Manaus, 2016.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Comunica¢ao nos movimentos populares: a participacio

na construcao da cidadania / Cicilia Maria Krohling Peruzzo. - Petrépolis, R]: Vozes, 1998.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Comunicacao Comunitaria e Educacdo para a Cidadania. In:
V SIMPOSIO DE PESQUISA EM COMUNICAGAO DO CENTRO-OESTE, realizado entre 20 a
22/05/99, Goiania. Publicado em Comum. Inf,, vol. 2, n. 2, p. 205-228, jul. / dez. 1999.

REIS, P. Cidadania ambiental e ativismo juvenil. ENCITEC - Ensino de Ciéncias e

Tecnologia em Revista, Santo Angelo - Vol. 11, n. 2., p. 5-24, mai./ago.2001. Disponivel
em: http://hdlL.handle.net/10451/49793. Acesso em: 07 mai. 2023.

WITKOSKI, Antonio Carlos. Terras, florestas e aguas de trabalho: os camponeses
amazoOnicos e as formas de uso de seus recursos naturais. / 2° Edicdo. - Sdo Paulo,

Annablume, 2010.

65


http://hdl.handle.net/10451/49793

Paralelos entre a comunicacao teorizada por John
B. Thompson e as marcas nas transformacgoes da
sociedade’

Graziela Guadagnin®
Programa de Pds-Graduacdo em Tecnologias, Comunicacido e Educacdo da

Universidade Federal de Uberlandia

Palavras-chave: Comunicacdo. Marcas. Transformacoes da Sociedade. Funcdo Simbélica.

Significados e Significag¢des.

O socidlogo e professor universitario John B. Thompson possui uma longa
trajetdria em pesquisa na area da comunica¢do devido as suas inquietudes sobre o
impacto social, cultural e politico dos constituintes do processo comunicacional nas
transformacoes da sociedade.

Este resumo apresenta uma breve discussdao acerca dos paralelos entre as
teorias de Thompson em relacao as transformacgdes sociais desencadeadas pelos
avang¢os da comunicacdo e as interacdes das pessoas com as marcas na sociedade
contemporanea.

Entende-se como formas simbolicas o conjunto de simbolos e intencdes que
transpassam pelo processo comunicacional, tais como gestos, expressoes linguisticas,
acOes, marcas, obras de artes etc. (THOMPSOM, 1998). A transmissdo de formas
simbolicas, como Thompson (1998) descreve o processo comunicacional, foi um
agente de transformacao das sociedades desde os primérdios, quando a comunicagdo
se dava por gestos. A partir do século XV, o progresso da tecnologia foi encurtando o
tempo entre a producdo das formas simbdlicas e a recepcao, sendo praticamente

simultdneo atualmente. A dependéncia de produtor e receptor estarem no mesmo
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espago ou pelo menos préximos, avangou para uma rede global de transmissao de
informacgdo, muitas vezes com as condi¢des da origem da producdo distinta das de
recep¢dao. Com isso, a sociedade foi ampliando o seu conhecimento de mundo,
rompendo com a escala geografica, tecendo novos e complexos significados para as
mensagens e consequentemente, segue se reorganizando, adaptando, moldando e
transformando.

A mercantilizacdo das formas simbolicas, a exemplo da reproducao em escala
de livros e folhetins, gerou na sociedade moderna uma menor dependéncia da
comunicacao pela interacdo face a face e ampliou o acesso a informagdo por meio das
interacoes mediadas, quando a forma simbodlica se estende no espac¢o-tempo
mediante meios técnicos de comunicagdo como os citados acima, e posteriormente
também através das quase-interacoes mediadas, correspondendo a informacao
transmitida pelos meios de comunicacdo de massa. Entretanto, nesses dois ultimos
tipos de interagdes, a interpretacao da informacgao fica mais exposta ao contexto social
dos receptores. Com a propulsdo das tecnologias digitais e dos meios técnicos, a
informacdo se torna ainda mais acessivel, mas também mais complexa, com diferentes
contextos sociais e culturais tecendo significados e significagdes (THOMPSON, 1998).

A recepcdo de produtos de midia esta intrinseca ao cotidiano da maioria das
pessoas e esta acdo era vista como passiva. Mas pela abordagem de Thompson
(1998), o processo de recep¢do das formas simboélicas é ativo, pois a interpretacao
destas requer a participacdo ativa do receptor. Ao interpreta-las, cada pessoa faz de
forma individual, internalizando uma proépria compreensdo de si, dos outros e do
mundo, adaptando a mensagem para o seu contexto de vivéncia. Uma forma simbolica
pode também se desprender em diversos entendimentos ao ser compartilhada, pois
os sentidos para o mesmo material podem ir variando conforme vai passando de
individuo para individuo e de contexto socio-historico para contexto sécio-histérico.

O mesmo autor ainda apresenta que as pessoas sdo transformadas por meio
das formas simbdlicas em um processo gradual e continuo, onde algumas mensagens
sdo retidas, compartilhadas e outras simplesmente esquecidas, mas isso nao omite a

atividade do receptor que teve contato com tal forma simbdlica e a considerou
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desinteressante. Essa transformacao também nao é apenas individual, mas alastra-se
para a sociedade.

Monolégica ou dialégica, a comunicagdo é uma atividade que permite os
individuos estabelecerem relagdes uns com os outros, sendo por isso considerada
uma acdo com contexto social e que impacta diretamente as transformacdes da
sociedade. Entretanto, muitos tedricos desconsideram esse aspecto em seus estudos
(THOMPSON, 1998). No caso das marcas como agentes de transformacao sociais e
culturais, elas estao ganhando espaco nas analises de pesquisadores e tedricos

contemporaneos. Mas nao é algo tdo comum:

Tradicionalmente, profissionais de marketing sempre enquadram o
branding como um empreendimento cognitivo ou estrutural em
modelos de gerenciamento estratégico, desconsiderando a
experiéncia vivida que os consumidores tém das marcas,
desprezando a complexidade cultural que anima as marcas de tantos
modos distintos, e tratando a experiéncia de consumo como um
efeito subsequente reativo, idiossincratico dos esfor¢os dos
profissionais de marketing (SHERRY ]R, 2018, p. 35,).

As marcas sempre pertenceram a sociedade do consumo, mas é nos moldes
contemporaneos que a funcao simbolica ganhou evidéncia. Da funcado pratica para a
simbdlica, as marcas passaram do objetivo de somente identificar a procedéncia para
a missao de ajudar as pessoas a realizarem os proprios projetos de identidade
individual.

Correspondendo comunicagdo e marcas, pode-se afirmar que ambas executam
fungdes simbolicas. Para Thompson (1998, p. 19): “os meios de comunicagdo tém uma
dimensao simbdlica irredutivel, pela reelabora¢do da vida social e reestruturacao dos
meios pelos quais os individuos se relacionam entre si" e para Sherry Jr (2018, p. 38)
"a marca é um habitat no qual os consumidores podem ser induzidos a morar. Nessa
moradia, eles domesticam o espaco, o transformam, e também mudam a si mesmos,
em esséncia".

Segundo Bedendo (2019, p.147), "a sociedade é o mundo em que as marcas
vivem", e "[...] as marcas ndo tém vida propria. Elas dependem de um grupo social, ou

de seus consumidores para dota-las de vida". Uma vez que as marcas estdo presentes
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na sociedade, os significado e significacdbes dependem da interpretacdo
principalmente do receptor, que pode ser contraria as intengdes de producdo daquela
marca. Portanto, assim como abordado por Thompson (1998) na acdo de recepgao
das formas simbdlicas, a interpretagcdo das marcas também demanda do receptor uma
participacdo ativa e pode se desprender em diversos entendimentos.

Inclusive, a marca contemporanea tem mais niveis de significado e significacdo
do que antigamente (SEMPRINI, 2006). As geracdes atuais buscam sentidos que
somente pela fungdo pratica de identificar e diferenciar, as marcas nao sao capazes de
entregar.

Para Semprini (2006), a marca contemporanea esta fundada na relacdo
contexto-marca, sendo um objeto sociologico agente nas diversas esferas sociais,
sobretudo pela marca se tornar um elemento de producao e gestdo de sentidos. Esse
processo de construcao de significados e significagdes, ao qual conceitua como mundo
possivel da marca, é retroalimentado pelas manifestagcdes da propria marca e pelas
narrativas originarias dos discursos sociais na relagdo com seu publico.

Nesse mundo supermediado pelas marcas e publicidade, as pessoas
interpretam suas realidades por meio das intera¢des com os significados das marcas.
Hoje, as pessoas veem o mundo por meio de lentes que portam uma marca. Como
condutores de pensamento, emog¢des e sentimentos, as marcas Sao recursos na
producdo da identidade proépria de cada individuo e impactam na imagem que
projetam de si, dos outros e da sociedade. Também, como totens, as marcas agrupam
as identidades prdprias em identidade coletiva e individuos em comunidades que
ditam comportamentos e agoes.

Uma das razdes de ter sido possivel tracar paralelos entre a comunicacao e as
marcas foi a analise pelo aspecto antropoldgico, buscando entender nas interacdes
das pessoas com as formas simbodlicas e marcas, as questdes sociais, culturais e
politicas.

Observar as transformacdes da sociedade pela 6tica da evolucdo dos meios de
comunicacdo abre oportunidades para analisar isoladamente cada forma simbédlica.

Com o avanco dos meios de comunicac¢do, dos estudos de Thompson e analisando as
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producdes cientificas de outros teoéricos, certamente sera possivel tecer novos

sentidos para essa relacao comunicac¢ao, marcas e sociedade.
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Resumo

0 tema do presente estudo é pautado na relacdo dos objetos tematicos da
comunicacao, a identidade local/regional e a cultura popular, suas origens, bem como
0s seus entrecruzamentos com alguns fendmenos como a globalizacao dos processos
Informacdo e a mundializacdo da cultura. Buscando das origens tedricas de cada um e
das suas vinculacdes a alguns desses fenomenos, fazemos aportes na Teoria da
Comunicacdo de Luiz Beltrdo, e dos principios do autor que embasam a respeito da
questdo. E por fim, faremos uma sucinta analise da relacdo dos termos cultura
popular e cultura erudita e o lugar do comum na relacdo do sujeito-emissor e a
produgdo simbdlica, através da critica ao conceito de folclore nos estudos culturais.

Aportamos nos objetos tematicos da comunicag¢do, a identidade e a cultura
popular, através da obra de Francisca Ester de Sa Marques (2006), tratamos do
principio constitutivo da sociabilidade pela comunica¢do, em seguida do lugar comum
da cultura, e das relagdes entre identidade e diferencas culturais. Para Marques

(2006, p. 25) a relacao entre os termos comunicagdo, identidade e cultura popular é
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uma relacdo que normalmente é pautada por uma série de equivocos dispostos pelo
tempo histérico e socioldgico, como resultado das origens tedricas de cada um e das
suas vinculacdes politicas a alguns fendmenos como a globalizacao dos processos de
informacdo, a mundializacdo da cultura e a tecnicizacdo da experiéncia. Assim, a
partir da ambigliidade que esta na base da proépria relagdo que une os termos, faz a
autora questionar se ainda é possivel, diante destes fenémenos, atualiza-los em uma
perspectiva interativa, isto é, que seja capaz de atender simultaneamente as
exigéncias contemporaneas das praticas sociais, sem perder o seu sentido politico.

Buscando das origens teoricas da folkcomunicagdo nas obras de Luiz Beltrao
de Andrade Lima para embasar a relagdes entre a cultura popular e a comunicagao
pretendendo analisar a dinamica da folclore na comunicagdo de massa, tratamos do
processo da comunicacdo, o folclore como sistema de comunicagdo popular, a
comunicagdo popular e regional do brasil, reflexdes sobre a comunicagao de massa e a
relacdo entre marketing, cultura e comunicacao.

Segundo Beltrdao (2001, p. 65) a “Folkcomunicacdo é o processo de
intercambio de mensagens através de agentes e meios ligados direta ou
indiretamente ao folclore” e, entre as suas manifestacdes, algumas possuem carater e
conteudo jornalistico, constituindo-se em veiculos adequados a promocdo de
mudanga social. De acordo com Beltrao (2001, p. 70) a vinculagao estreita entre
folclore e comunicacdo popular, registradas na colheita dos dados para o seu estudo
publicado em 1971 sob o titulo “Comunicag¢do e Folclore: Um estudo dos agentes e
dos meios populares de informacao de fatos e expressao de idéias”, inspirou o autor
na nomenclatura do que o autor classifica de “tipo cismatico” de transmissao de
noticias e expressio do pensamento e das vindicagdes coletivas. Assim o autor
definiu-a: “Folkcomunicac¢do é, assim, o processo de intercambio de informacgdes e
manifestacdo de opinides, idéias e atitudes da massa, através de agentes e meios

ligados direta ou indiretamente ao folclore.” (BELTRAO, 2001, p. 70)

E por fim, fazemos uma analise sucinta da relagdo dos termos cultura popular

e cultura erudita e o lugar do comum na relacdo do sujeito-emissor e a producao
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simbdlica, através da critica ao conceito de folclore nos estudos culturais, mas
precisamente nas obras de Hall , a compreensdo do que é folclore, a tendéncia de
reduzir a cultura popular a um conjunto de tradi¢des ou praticas estereotipadas, e a
suposicao de que o folclore € algo estatico e intocavel.

Ha também criticos que argumentam que o conceito de folclore é etnocéntrico
e que ele pressupde uma disting¢do entre culturas populares e eruditas, ignorando as
relacoes dinamicas e complexas entre elas. Além disso, o conceito de folclore muitas
vezes € associado a uma noc¢do idealizada do passado, ignorando a diversidade e
complexidade das culturas populares no presente. Outra critica comum é que o
conceito de folclore tende a excluir grupos marginalizados e subalternos,
perpetuando assim a hegemonia cultural. Os estudos culturais enfatizam a
necessidade de uma abordagem mais inclusiva e contextualizada, que leve em conta
as relagdes de poder e as dinamicas sociais que moldam as praticas culturais.

Segundo Hall (2003b, p. 387) a pesquisa em comunicacdo de massa tem
concebido o processo comunicativo em termos de um circuito uma estrutura
produzida e sustentada através da articulagio de momentos distintos, mas
interligados em producdo, circulagdo, distribuicao/consumo, reprodugdo. Para Hall
(2003a, p. 248-249), a cultura popular ndo é, em um sentido “puro”, nem as tradicoes
populares de resisténcia a esses processos, nem as formas que as sobrepdem. E o
terreno sobre o qual as transformacgdes sdo operadas. Em seguida o autor destaca que
no estudo da cultura popular, devemos sempre comecar com o duplo interesse da
cultura popular, o duplo movimento de conter e resistir, que inevitavelmente se situa

em seu interior (HALL, 2003a, p. 249).
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Apresentacao do texto

Este resumo académico explora a intersec¢do entre cibercultura, contrapublicos
e ativismo online, focando na comunidade LGBTQIAP+, especificamente a
comunidade assexual, como um exemplo de como a internet tem influenciado a
autodeterminacdo e visibilidade desses grupos. Contrapublicos, definidos como
grupos que operam fora do mainstream para expressar suas identidades e visdes,
muitas vezes enfrentam barreiras na midia tradicional. Para superar esses obstaculos,
eles tém buscado a criacdo de suas préprias midias, incluindo jornais, revistas,
estagOes de radio, televisao e agéncias de publicidade, para comunicar suas narrativas
(Fraser, 1990). No entanto, a autodeterminacdo na midia independente
frequentemente esbarra em desafios econémicos e de controle editorial. A criacao de
conteudo de alta qualidade requer recursos financeiros significativos, enquanto a
propriedade das midias frequentemente permanece nas maos daqueles que mantém
a hegemonia social (Bucci, 2009). Para grupos contrapublicos, como a comunidade
assexual, a internet se tornou um espac¢o crucial para a expressdo e o ativismo. A

cibercultura, definida como o conjunto de praticas culturais relacionadas as

1 Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.
2 Mestrande do Programa de Pds-Gradua¢do em Comunicacdo da Universidade Federal do Rio Grande

do Sul, vitoriacrocho@gmail.com.
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tecnologias da informacdo e comunicacao (Stevenson, 2013), desempenha um papel
fundamental nesse cenario.

A cibercultura oferece aos grupos contrapublicos ambiente que possibilita um
universo em expansdo e propicio, pois “pelo seu baixo custo, facilidade de
operacionalizacdo e poder de distribuicdo, os movimentos sociais podem divulgar e
defender na Web suas ideias e denunciar as mazelas da sociedade nacional e
transnacional” (Gdes, 2007, p. 7). Essa transformacao na dinamica da cultura e das
relacbes sociais é comparavel a revolucao trazida pela imprensa. O conceito de
ciberespaco, introduzido por autores como Pierre Lévy (2000), descreve o espaco
virtual de interconexdo que a internet oferece. A interconexdo social transcende
tempo e espaco, permitindo didlogo e troca de informacgdes entre individuos e grupos.
Comunidades virtuais se formam em torno de afinidades de interesses e
conhecimentos, facilitando a troca de conhecimento e a discussio colaborativa de
temas especificos. A inteligéncia coletiva, um objetivo do ciberespaco, envolve a
colaboracdo e compartilhamento de conhecimento, transformando-o em um recurso
coletivo (Lévy, 2000).

A internet influencia diversas areas da vida, desde o consumo até as relacdes
interpessoais. Para grupos contrapublicos, como a comunidade assexual, a internet
fornece um espaco para a conscientizacdo e mobilizacdo, permitindo-lhes coordenar
esforcos para a igualdade social. A cibercultura, ao romper barreiras espaciais e
politicas, cria uma rede de relacbes complexas que transcende as limitacoes do
mundo fisico. Em conclusdao, a cibercultura e a expansdo da internet tém
desempenhado um papel vital no fortalecimento dos contrapublicos, incluindo a
comunidade assexual, ao oferecer um espago para expressao, colaboracdo e ativismo.
A interconexao, formacao de comunidades virtuais e inteligéncia coletiva promovem
a autodeterminacdo e visibilidade desses grupos, permitindo-lhes influenciar as
narrativas publicas de maneira sem precedentes. A transformagdo cultural e social
trazida pela cibercultura tem o potencial de moldar o futuro da atividade
contrapublica e redefinir a relacdo entre grupos marginalizados e a sociedade em

geral.
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O ciberativismo, também conhecido como ativismo digital, emerge da
cibercultura como uma forma de engajamento politico e social no ambiente online.
Grupos contrapublicos utilizam o ciberespagco para manifestar suas ideias, validar
suas identidades e buscar apoio para suas causas. A tecnologia de comunicacdo,
especialmente a internet, desempenha um papel central nesse processo, oferecendo
meios para mobilizacdo, mudanca social e difusdo de informagcdes que ndo estdo
disponiveis nas fontes tradicionais de noticias comerciais e governamentais. De
acordo com Manuel Castells (2013), as redes de comunicacdo no ciberespaco tém o
potencial de impulsionar a mobilizacao e a mudanga social, tanto como um processo
quanto como um resultado. A autocomunicacdo de massa, baseada em redes
horizontais de comunicagdo multidirecional e interativa na internet, transforma a
maneira como 0s movimentos sociais se articulam e ganham visibilidade. Grupos
contrapublicos podem aproveitar a midia alternativa na web para expressar suas
vozes e defender valores universais, como direitos humanos e justica social (Goés,
2007).

O ciberativismo é um método que utiliza a internet e as midias sociais para
promover uma causa, compartilhando informac¢ées rapidamente e ampliando o
alcance das mensagens. Com a revolucgado digital, a circulagdo de informacgdes deixa de
obedecer a hierarquia de um-para-todos e passa a se basear na multiplicidade de
todos-para-todos (Lemos, 2004). As redes sociais desempenham um papel crucial
nesse cendrio, proporcionando plataformas para a mobilizacdo e a expressdo das
vozes de grupos marginalizados. O ciberativismo contemporaneo ganhou destaque
com movimentos como Occupy Wall Street, Black Lives Matter e a luta pela mudanca
climatica. Na area da educagdo, a presenca desses ativistas digitais pode ser explorada
para promover a cidadania digital critica e ativa. Além disso, a intersecdo entre
ciberativismo e identidades LGBTQIAP+ destaca a importancia das plataformas
online para a construcdo de comunidades e narrativas auto-reflexivas.

A assexualidade, uma orientacdo sexual que até entdo era pouco discutida,
encontrou na internet um espago vital para a construcdo de identidade e comunidade.
A criagdo da Asexuality Visibility and Education Network (AVEN) proporcionou uma

plataforma para a discussao, definicdo e visibilidade da assexualidade. A linguagem
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de orientacdo sexual foi aplicada a assexualidade, contribuindo para sua visibilidade e
compreensao como uma orientacdo valida dentro do espectro da sexualidade (De
Lappe, 2018). A internet possibilitou o crescimento da comunidade assexual, com
plataformas como YouTube, foruns da AVEN e Instagram desempenhando um papel
significativo na disseminacdo de informacgdes e conexdo entre individuos (Hermann
et al., 2022). O ciberativismo assexual nao se limita a busca por mudangas legais, mas
também se concentra em desafiar discursos discriminatérios e promover a
visibilidade e a educacao em torno da assexualidade. A pluralidade de experiéncias
assexuais também é reconhecida, permitindo que diferentes identidades encontrem
um espaco de compreensdo e afirmacdo online. Em resumo, o ciberativismo
representa uma nova forma de engajamento politico e social no ambiente digital.
Movimentos sociais, como o ciberativismo assexual, utilizam a internet para
mobilizacdo, visibilidade e educagdo. A cibercultura cria espagos para grupos
contrapublicos expressarem suas vozes, desafiarem discursos dominantes e
promoverem a mudancga social. A internet se torna uma arena complementar para a

mobiliza¢do, expandindo as possibilidades de engajamento civico e politico.
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Apresentacao do texto

Neste resumo expandido, apresentamos parte de uma dissertacao de mestrado
em desenvolvimento, relativa ao Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo
(POSCOM) da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). O trabalho ocorre no
contexto do projeto de pesquisa intitulado “Escrituras possiveis, lugares (in)comuns:
saberes, sujeitos e compreensdes sobre o jornalismo narrativo latino-americano”
(CNPq/UFSM), que coloca em pauta espagos narrativos que funcionam em condigdes
ndo-hegemonicas de produgdo e circulacao no jornalismo, na interface de sua pratica,
de seu discurso e dos temas emergentes que contempla na América Latina.

Isto posto, a dissertacdo dedica-se a observar o lugar de jornalista no discurso
contemporaneo latino-americano. A problematica que é levantada consiste na
seguinte questao: “como o sujeito-jornalista que atua na cobertura de pautas
socioambientais emergentes discursiviza a sua pratica e a sua profissdo?”. Nesse
sentido, a pesquisa é delineada por um corpus composto por uma montagem que une
dois quadros textuais: entrevistas transcritas com jornalistas e, complementarmente,

publicacdes de seu site de atuagdo. Com essa delimitacdo, selecionamos as reporteres

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.
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- laboratério de reportagem" (CNPq/UFSM). O presente trabalho foi realizado com apoio da
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Coédigo de
Financiamento 001.
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Eliane Brum, Veronica Goyzueta e Talita Bedinelli, fundadoras da plataforma
independente e nao-hegemonica “Sumatima: jornalismo do centro do mundo”. A
iniciativa tem como proposta voltar-se as questdes que traduzem o contexto atual do
Brasil e da América Latina, com foco na Amazonia.

Para este estudo, escolhemos aplicar os pressupostos tedrico-metodolégicos
da Analise do Discurso de vertente Pecheutiana, especialmente com a orientagdo e a
operacionalizacdo de suas no¢des-conceito de sujeito, lugar e resisténcia, com vistas a
criar novos gestos de leitura para a tematica por meio da escuta da subjetivacao das
profissionais. Os resultados da analise, que estdo em processo de desdobramento,
serdo interpretados em conjuncdao com uma ambiéncia de discussdao embasada na
abordagem socioambiental do jornalismo e no pensamento latino-americano,
sobretudo em suas correntes tedricas critico-utopica e decolonial. Essa escolha de
aproximacio decorre da interpretacio de que, segundo as repérteres, “SUMAUMA nio
é apenas uma plataforma de meio ambiente”, uma vez que “a crise climatica atravessa
todos os temas”, em um cendrio em que “a guerra contra a natureza é configurada
pelas relagdes de poder determinadas por raga, género, classe e também espécie”
(SUMAUMA, 2023, n.p, grifo nosso).

E incontestavel a importancia do tema socioambiental na atualidade. No
jornalismo, a questao tem ressaltado uma diversidade de perspectivas possiveis para
serem tomadas ao media-la. Isso contribui para que se possa prospectar analises e
avanc¢os para o campo. Afinal, nesse contexto no qual coexistem diferentes maneiras
de se expressar e diversos individuos mediadores, os lugares do jornalista estdo
constantemente sendo redefinidos, fazendo emergir a possibilidade de construgdo de
sentidos para uma pratica mais alinhada a sociedade contemporanea (RESENDE,
2005). Logo, através do nosso enfoque, buscamos entender o funcionamento de um
recorte desta intrincada rede discursiva, investigando a pratica jornalistica por meio
dos dizeres de reporteres.

Acreditamos que a escuta a discursivizacao de sujeitos-jornalistas possibilita o
alcance dos processos discursivos do proprio campo. Isso porque, como descrevem
Benetti e Hagen (2010, p. 126), “as marcas do jornalismo como instituicio se

misturam as marcas de subjetivacao deste ou daquele jornalista”. Nessa conjuntura, os
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estudos de jornalismo podem ser oportunamente amarrados ao dispositivo
tedrico-metodolégico da Andlise do Discurso (AD), sobretudo em sua vertente
Pecheutiana.

A AD viabiliza ao analista explorar a relacdo entre os sujeitos falantes e a
linguagem no cotidiano, ao confrontar os discursos, os sentidos e a histdria
(ORLANDI, 2020). Conforme descrito por Orlandi (2020), essa abordagem permite
examinar nao apenas a persisténcia e a continuidade dos discursos, mas também suas
possibilidades de deslocamento e transformacao. A AD fornece um conjunto de
conceitos que aprofundam a compreensdo de sujeito/subjetividade, questionando os
seus lugares sociais e discursivos, e facilitando a deteccao de potenciais resisténcias
através da linguagem. Dito isso, acreditamos que a AD se integra de maneira
pertinente a nossa proposta, enriquecendo a analise com rigor, orientacdao e métodos
necessarios para conduzir a pesquisa. Dessa forma, nossa intencdo é enriquecer a
densidade tedrica exigida pelo exercicio de escuta das jornalistas mencionadas
(MAROCCO, 2016), tanto na investigacdo da autorreferencialidade presente nas falas
em entrevistas quanto nas producdes de seu site de atuacao.

Reconhecemos que investigar o modo como o jornalismo coloca as questdes
socioambientais a servico da sociedade e como coloca a si proprio diante dessas
ocorréncias ¢ um modo de “entender os mecanismos de funcionamento do seu
trabalho, da oferta de gramaticas acerca dos mais variados temas e nos quais se
encontra, em comum, as légicas da contemporaneidade” (SCHWAAB, 2011, p. 19).
Ainda, defendemos que olhar para o lugar das praticas jornalisticas nos quadros que
os seus proprios discursos buscam instalar € um caminho para se pensar o campo, o
seu papel tematizador e a forma com que € constituida a sua urgéncia com relacdo aos
principais temas da atualidade (SCHWAAB, 2011). A partir disso, buscamos abrir um
horizonte que permita encontrar formas outras de pensar e fazer jornalismo, mais
alinhadas as demandas atuais do nosso territorio brasileiro e latino-americano e de

seus sujeitos.
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Resumo Expandido

Este trabalho parte da inquietagdo provocada pela obra A Paixdo de JL (2015),
do realizador Carlos Nader que conta a historia do artista José Leonilson Bezerra Dias
(1957-1993). José Leonilson foi um pintor, escultor e artista gay que nasceu em
Fortaleza, mas se mudou para Sdao Paulo com sua familia, onde iniciou seus estudos na
area artistica. A obra de Leonilson foi bastante marcada pelo viés autobiografico do
artista, tendo relevancia no cendrio nacional e internacional, tendo seu fim em 28 de
maio de 1993, falecendo em decorréncia do virus HIV.

E possivel dizer que Leonilson utilizava sua prépria vida como ponto de partida
e inspiracdo para suas producgdes, partindo de si mesmo para produzir. Cassundé
(2012) aponta que a arte contemporanea é bastante marcada pela aproximac¢do com a
vida, imprimindo nela a vertente subjetiva e autobiografica, que Leonilson utiliza.
Todavia, é a partir da década de 1990, como posto por Cassundé (2012), que ha uma
virada nas obras de Leonilson. A partir da descoberta de ser um portador do virus HIV,
a obra do artista se impregna ainda mais pelo viés autobiografico. E nessa fase de sua

obra, de 1991 até 1993, que o artista se desnuda ainda mais e exp0e mais diretamente
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suas dores, anseios e medos, potencializados pelo seu diagnostico, que era visto como
uma sentenga de morte.

Como apontado por Sontag (2007), o virus HIV, de acordo com a autora, passou
a receber o mesmo estigma negativo e fatalista que o cancer sempre recebera. Como
apontado pela autora, “se acredita que todos os infectados com o virus mais cedo ou
mais tarde contrairdo a doenca, evidentemente aqueles cujos exames ddo resultado
positivo passam a ser encarados como aidéticos, s6 que ainda nao contrairam a
doencga.” (SONTAG, 2007, p.83).

Como se o portador estivesse apenas esperando a sua hora de partir. Essa
tensao, medo do futuro que se apresentava como inexistente, reflete-se diretamente no
periodo final de suas obras. Dessa maneira, observa-se como a Melancolia, proveniente
do diagnéstico, foi responsavel por produzir uma subjetividade mais intensa.
Pretende-se analisar o papel da melancolia como produtora de subjetividade, que se
reflete nas fitas cassetes deixadas por Leonilson, nas quais o artista deixou um diario.
E por meio desse diario, que funciona com uma narrativa em off, que somos
apresentados ao Leonilson.

Para tanto, serdo apresentados os pressupostos que sustentardo essa analise e
que conduziram até a forma do filme ensaio. Sera tomado como ponto de partida a
heterossexualidade compulséria moldando corpos e causando desconfortos, postulado
por Ahmed (2013), e a Melancolia que surge como resultado desse processo,
funcionando como uma ferramenta para producdo de novas subjetividades. Sendo o
filme ensaio o formato que possibilita a emergéncia dessas subjetividades. A analise
filmica do documentario ensaistico serd baseada nas trilhas metodoldgicas propostas
por Aumont e Marie (2009), no qual os autores estabelecem que o papel da andlise é
fazer com que o filme possa falar. Os parametros estabelecidos pelos autores para a
leitura e analise das obras respeitam a singularidade das obras. Cada uma destas aciona
um processo de analise diverso e indicam a especificidade necessaria para tal trabalho.
Pois, “nao existe qualquer método aplicavel igualmente a todos os filmes, sejam quais
forem” (AUMONT e MARIE, 2009, p.40).

Na primeira parte, serdo tratados a heterossexualidade compulséria e o

desconforto queer que a mesma gera para a comunidade LGBTQIAPN+, tendo como
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base Ahmed (2013). Seria ver como os corpos que nado estdo dentro da norma sao
afetados por estarem a margem, pois, a heterossexualidade compulsoéria, de acordo
com a autora, funciona como uma forma de moldar corpos. Por meio da suposi¢do de
como os corpos devem ser, sdo elegidos corpos que podem ser amados e quais devem
ser repudiados. Dessa maneira, essa compulsoriedade molda o individuo e afeta
diretamente na maneira como deve-se viver a vida. O que gera efeitos quando essas
regras nao sao seguidas, estando sujeito aos danos e custos, como vergonha e
melancolia, pontuados pela autora.

Na segunda parte, sera discutida a melancolia, partindo de Flatley (2008),
estabelecendo uma relacdo entre a mesma e o desconforto queer. De acordo com
Flatley (2008), historicamente, a melancolia pode ser vista como um caminho de
abertura para o outro, como as praticas estéticas podem estar relacionadas a um estado
melancolico. Para o autor, nem todas as melancolias sdo deprimentes, elas “sao o
oposto de depressivas, funcionando como o préprio mecanismo através do qual

alguém pode se interessar pelo mundo”. (FLATLEY, 2008, p.1 - tradu¢do minha).

Na terceira parte, sera contextualizado o filme ensaio, sua origem e principais
caracteristicas, localizando seu lugar como possibilitador de emergéncia de uma
subjetividade, e como caracterizador do filme escolhido para a analise. O ensaio no
campo audiovisual é caracterizado por sua pratica confessional e reflexiva,
esquivando-se de defini¢gdes totalizantes que o coloquem em uma caixinha, trazendo
mais questionamentos do que respostas. O filme ensaio possui sua heranga nos ensaios
literarios, inaugurados por Michel de Montaigne (1533-1592), que conferiu ao ensaio
as suas principais caracteristicas. Essas produ¢des come¢am a surgir apos a Segunda
Guerra Mundial (CORRIGAN, 2015), mas ganham for¢a como producdes
autobiograficas a partir dos anos 1980 e 1990, quando aconteceu um boom dessas
producdes. Esse momento é lido como uma guinada subjetiva (CATALA, 2014), que
proporcionou o fortalecimento dessas produgdes em que o Eu possui papel central e
passa a ocupar um papel de destaque, com aparecimento de produgdes de sujeitos que

sempre estiveram a margem, como negros, mulheres e a comunidade LGBTQIAPN+.
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Depois, sera feita a analise da obra em questdo, relacionando com os conceitos
apresentados nas se¢0es anteriores para empreender a andlise desejada. O filme parte
de um diario intimo feito pelo artista plastico José Leonilson em fitas cassete gravadas
entre os anos de 1990 e 1993. Por esse diario, temos acesso ao que o artista queria que
nao fosse esquecido, suas memdrias, suas vivéncias e pensamentos, toda a sua
subjetividade presente em sua fala. Porém, também nos apresenta seus medos e
desconfortos, por ndo estar inserido na norma pregada pela heterossexualidade
compulséria. Como apontado por Ahmed (2013), todo o seu deslocamento por nao

caber num lugar que fora projetado para a norma.

Leonilson nos apresenta, de forma latente, algo que a heterossexualidade
compulsoria exige de uma pessoa queer, evitar fazer com que héteros se sintam
desconfortaveis, mesmo que no caso fosse sua propria mae. O artista ndo conseguia
verbalizar que era gay, para ndo causar desgosto, em suas palavras, para sua mae. A
tensdo ndo é desencadeada por ser quem ele é, como apontado por Ahmed (2013), mas
justamente o que causara em sua familia se ele se assumir, a sua preocupacdo acaba

ndo sendo diretamente consigo mesmao.

O periodo que engloba as gravagdes de seus diarios compde o momento mais
delicado de sua vida, sua visao politica do pais, o fim de seu relacionamento e a
descoberta de ser portador do virus HIV. E possivel perceber, assim, como Ahmed
(2013) aponta, uma vergonha que acompanha a melancolia de seu estado, mas nao
apenas isso. Como exposto por Flatley (2008), nem toda melancolia seria depressiva,
no caso de Leonilson, foi propulsora de uma construcdo de quem o artista era, partindo
dele mesmo, sua fala, suas impressdes e sua constru¢do de si, como um personagem

dele mesmo.

A melancolia produzida pelo contexto em que o autor estd inserido nao se
reflete apenas em um momento depressivo ou de tristeza intensa, mas perpassa por
diversas emog¢des e sentimentos, que o artista nos apresenta em toda sua fragilidade,
que puderam emergir pelo seu desejo de falar, sua melancolia como produtora de

subjetividade. No lugar de trava-lo, permitiu criar.
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Nosso projeto de pesquisa é uma analise do filme Ardbia (2017) e tem como
objetivo central observar as formas como a obra retrata a precarizacao do trabalho.
Com isso, visamos ampliar a discussdo sobre a ascensdo das praticas de trabalho
informal no Brasil e seu carater precario, desenvolvendo reflexdes acerca dos
processos de representacdo social através do cinema. Nosso objeto é situado em um
contexto em que o projeto econdmico e social do neoliberalismo introduziu profundas
transformacdes nas relagdoes de trabalho e mudangas nas leis trabalhistas no Brasil, e
nossa dissertagdo propde observar as relagdes da producgdo artistica nacional com o
contexto politico; a partir da analise filmica buscamos compreender, portanto, a
potencialidade da cultura em estabelecer um dialogo amplo com a sociedade.

O filme Ardbia, langado em 2017, com dire¢do e roteiro de Affonso Uchoda e
Jodo Dumans, conta a histéria do personagem Cristiano a partir de suas memorias
registradas em um diario que é encontrado pelo personagem André depois que
Cristiano sofre um acidente e precisa ser hospitalizado. Seguindo a leitura do registro
escrito, a narrativa é guiada pelo relato em voz off de Cristiano, que durante sua
trajetoria de vida transita por diversas cidades do estado de Minas Gerais e exerce
diversos trabalhos temporarios, como a colheita sazonal, carga e descarga de

caminhdes, trabalhos na construgdo civil, para citar alguns. O filme segue essas

! Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Mestranda no Programa de Pds-Graduacio em Comunicagdo da Universidade Federal de Ouro Preto
(UFOP) com bolsa UFOP. O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenagdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cédigo de Financiamento 001.
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diversas mudancas do personagem, com énfase nas relagdes sociais estabelecidas
através do trabalho. Nosso objeto aborda a modalidade de trabalho informal e
terceirizado e diversas cenas colocam o protagonista diante de problemas que
caracterizam a precariedade do trabalhador contemporaneo.

As intensas transformag¢des no mundo do trabalho nas ultimas décadas sao
resultado da introducdo de novas caracteristicas como o avango das tecnologias, o
fenbmeno da globalizagdo, a produgdo pautada na acumulagdo flexivel e o
fortalecimento do modelo politico-econdmico neoliberal (ANTUNES, 2009; 2016).
Nossa dissertacdo ainda esta em curso, mas ja determinamos que iremos desenvolver
uma contextualizacdo e consideracdes acerca da formacao do projeto econdmico e
social do neoliberalismo a fim de revelar como algumas de suas caracteristicas
introduziram profundas transformagdes nas relagoes de trabalho e mudancas nas leis
trabalhistas no Brasil (KREIN, 2018) e, com isso, indicar como tais caracteristicas
estdo postas em Ardbia. Neste sentido, a dissertacdo ird abordar a representacdao do
cotidiano e do modo de vida da classe trabalhadora em Ardbia, e pretendemos
vincular as questdes que esse filme aborda ao contexto social presente, marcado pela
vigéncia de politicas neoliberais que culminam em processos de precarizacdo do
trabalho (DRUCK, 2013). Nossa analise propde, portanto, pensar a influéncia das
transformacdes do tempo histérico como um meio de tencionar as questdes
representadas em nosso objeto. Compreendemos a existéncia de transformacdes
sociais significativas em curso e que o cinema tenta registra-las como meio de
comunica¢ao desses processos.

Para isso, iremos investigar, através do levantamento e revisao da bibliografia
sobre temas como o processo de precarizacdo do trabalho e sua relacdo com a
ascensao do neoliberalismo em escala global (DARDOT; LAVAL, 2018) visto que esse
processo é representado no filme através de problemas como a instabilidade,
fragilizacao da saude do trabalhador e a degradagao de organizagdes coletivas. Para a
andlise filmica, propomos o método de decomposicdo e recomposicdo (CASETTI; DI
CHIO, 1991) do filme de acordo com o recorte acerca do trabalho informal, a fim de
observar os sentidos mais amplos do que nele esta representado.

Em Ardbia, enxergamos indicios de como decisdes politicas e o contexto
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nacional interferem diretamente na construcdo narrativa de modo a colocar os
personagens em situagdes proéximas a realidade dos trabalhadores brasileiros. A
classe trabalhadora é uma tematica recorrente no cinema nacional e argumentamos,
junto com outros autores, que Ardbia contém representagdes que acompanham
mudancas sociais histéricas e atualizam a imagem da classe trabalhadora no cinema
(GUTFREIND; VASSALI, 2021). Acreditamos que nosso objeto é peculiar dentre as
producdes no cinema nacional ao discutir as relagdes de trabalho a partir da
perspectiva do trabalhador, pois pressupomos que o roteiro conduzido a partir da
memoria em primeira pessoa facilita a compreensao critica dos espectadores sobre a
precarizacdo do trabalho nele representado. Iremos, portanto, analisar como o
processo de escrita e leitura sao meios pelos quais o personagem da significado a suas
experiéncias com o trabalho e possibilitam a ele uma gradual construcao de sua
consciéncia de classe no filme.

Ainda estamos desenvolvendo outras reflexdes sobre o processo de escrita do
personagem, mas alguns caminhos possiveis ja podem ser identificados. Pretendemos
resgatar a Pedagogia do oprimido de Paulo Freire (1981; 2005) como um conceito que
possibilita discutir a escrita como meio de libertacdo e formacao de consciéncia
critica. No filme, a escrita do diario de Cristiano é iniciada a partir de sua participagdo
no “teatro da fabrica” e, por isso, também trazemos as reflexdes da Estética do
Oprimido, de Augusto Boal (1991). Outro ponto que queremos abordar sao as
experiéncias dos grupos de teatro “Forja” e “Ferramenta”, formados por operarios no
ABC paulista na década de 70, como exemplos de experiéncias do teatro operario e
sua relagdo com o engajamento politico dos trabalhadores (PARANHOS, 2018).

Estamos no processo de desenvolvimento da dissertacao, sendo assim, ainda
temos muitas duavidas sobre o lugar de proposi¢cdes de cunho sociolégico em nosso
trabalho. Durante o Exame de Qualificacdo, por exemplo, fomos questionados se
aprofundar tais discussoes teria sentido para uma analise do campo da Comunicacao.
Com isso, refletimos que talvez seja este o maior conflito e desafio de nosso trabalho,
compreender que, se olhamos para Ardbia com a pretensao de tentar identificar o que

diferencia essa producdo de outras representacdes sobre a classe trabalhadora no
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cinema nacional, primeiramente temos que observar as transformagdes dos modos de

vida dessa classe para além da fic¢ao.
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Este artigo tem o objetivo de refletir conceitos da andlise do discurso a partir
da revista infantil Nosso Amiguinho, da Casa Publicadora Brasileira (CPB), ligada a
Igreja Adventista do Sétimo Dia (IADS). Carmo, Gubert e Ricken (2016) relatam que a
primeira edi¢do da publicagdo é de dezembro de 1952, tendo seu nome proveniente
de uma tradugdo do periddico espanhol El Amigo de Los Nifios, com grande parte de
suas matérias adaptadas para a Lingua Portuguesa. Seu primeiro redator foi Miguel

Malty, que:

(-.)“tomou muito cuidado nas matérias publicadas, pois queria evitar as
tradugdes de artigos de revistas similares estrangeiras e ndo desejava que a
revista tivesse um carater proselitista, mesmo que o publico alvo fosse as

criancgas adventistas” (CARMO; GUBERT; RICKEN, 2016).

Foi a partir de 1954 que o publico-alvo foi ampliado para todas as criancas,
tornando a revista nacionalmente conhecida.

Foi neste periodo que buscou o caminho de publicacdes seculares infantis,
como a revista Tico-Tico, a primeira revista infantil brasileira que circulou entre 1905

e 1955.

! Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Jornalista graduado pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos), licenciado em Filosofia pela
Universidade Federal de Pelotas (UFPel), especialista em Comunicagdo e Politica pela Universidade de Santa
Cruz do Sul (Unisc) e mestrando em Comunicagdo na Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)
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“Nosso Amiguinho representava a crianga como tabua-rasa, que deveria
obedecer aos pais e as autoridades a fim de ser um bom cristdo brasileiro.
Havia uma énfase na religiosidade pragmatica, orientada para a moral, a
familia e os valores patriéticos, ao invés de uma retérica calcada na

doutrinagdo intensiva” (BELLOTTI, 2009).

Ainda segundo a autora, a publicacdo “buscou se diferenciar de outras midias
infantis porque oferecia uma alternativa ‘saudavel’ de educagao e entretenimento,
altamente visual”.

Os personagens em quadrinhos da turma da revista Nossa Amiguinho, aponta
Belotti (2009), “representavam a diversidade étnica do Brasil, com personagens
descendentes de diferentes povos: Sabino (oriental-japonés), Gina (indigena), Quico

(alemado), Cazuza (africano), Luiza (italiana) e Noguinho (italiano)”. Diz ainda que:

“(...) na midia evangélica infantil, ha diversas representa¢des da infancia
como um projeto de vida cristd em longo prazo, no qual a crianca deve
encarnar o exemplo para as criangas ndo-cristas e para a sociedade como

um todo” (BELOTTI, 2009).

A autora acrescenta também que uma “caracteristica marcante das revistas
adventistas para publico ndo adventista” é “sua proximidade estética com formatos
populares do momento em que sdo produzidas, com recursos visuais atrativos e sem
proselitismo aparente” (2021).

Por isso, é a partir do olhar da andlise do discurso (AD) francesa que me
proponho a identificar o interdiscurso presente nas paginas da revista. Para tanto,
primeiro é necessario elencar as formagdes discursivas encontradas na publicacdo. A
partir do entendimento de Gregolin (2007), as FDs primeiro foram consideradas
como componentes das formagdes ideoldgicas (FIs), relacionadas as condi¢coes de
producdo no interior de uma sociedade marcada pela ideologia. Ela traz o
entendimento de Pécheux dos anos 1980, que acrescenta o interdiscurso na

materialidade da FD.
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“.. toda FD dissimula, pela transparéncia de sentido que nela se constitui,
sua dependéncia com respeito ao ‘todo complexo com dominante’ das

formagdes ideolégicas” (GREGOLIN, 2007).

A pesquisadora acrescenta que, segundo Pécheux, “os sentidos, no interior de
toda FD, estdo sob a dependéncia do interdiscurso” (GREGOLIN, 2007) e sdo instaveis.
A relagdo entre o interdiscurso e o intradiscurso esta relacionada a lingua e a FD que
realizam a pratica do discurso. “J. ]J. Courtine tem papel central nesse
desenvolvimento da nog¢do de FD, na medida em que estimula a interlocucdo entre a
obra de Pécheux e as propostas de Foucault (GREGOLIN, 2007). A autora diz ainda
que Courtine pensa FD como “fronteiras que se deslocam, com o movimento
impulsionado pela memoria discursiva”. Ele introduz a problematica da memoria na
FD, com relacdo a lembranca e ao esquecimento, reforcando a ideia de didlogo entre
“singularidade e repeticdo, regularidade e dispersdao” (GREGOLIN, 2007), trazendo
também a Historia para o campo da FD.

A memoria é entendida por Pécheux como “conjunto complexo, pré-existente e
exterior ao organismo, constituido de uma série de ‘tecidos de indices legiveis’, que se
constitui um corpo soécio-historico de tracos” e aponta que “conjunto de tracos de
tracos” se aproxima daquilo que define “ideologia”. Ele inclui ainda a presenca do
outro no discurso, o que vem a chamar de “alteridade”.

Ja Indursky aborda o entendimento de Foucault de que FD se estabelece pelas

regularidades do tipo de ordem, correlagdo, funcionamento e transformacao.

“... todo este jogo de relagdes se constitui um principio de determinagdo que
admite ou exclui, no interior de um discurso dado, um certo nimero de

enunciados” (FOUCAULT3, 1971, apud INDURSKY, 2007).

A regularidade é o principio organizador das FDs. “E claro que Foucault
pensou na transformagdo, mas esta tem que ser submetida a regra principal, a da

regularidade” (INDURSKY, 2007).

3 FOUCAULT, Michel. A arqueologia do saber. Petrépolis, Vozes, 1971
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Furtado (2013) explica que o interdiscurso estd associado ao estudo dos
sentidos, resgatando o olhar de Maingueneau sobre a heterogeneidade discursiva,
substituindo o termo interdiscurso pela triade universo discursivo, campo discursivo
e espaco discursivo. “Para Maingueneau, universo discursivo é o conjunto de
formacdes discursivas de todos os tipos que interagem numa conjuntura dada”
(FURTADO, 2013). Trata-se de um conjunto finito de FDs de todos os tipos que
interagem numa conjuntura dada. Ja o campo discursivo é um conjunto de FDs, de
determinada regido do universo discursivo. “E no interior do campo discursivo que se
constitui um discurso” (MAINGUENEAU* 2008 apud FURTADO, 2013), enquanto os
espacos discursivos sdo subconjuntos de FDs. O campo discursivo encontra-se em
concorréncia, seja por confronto ou seja por alianca em uma mesma fungao social, se
delimitando de forma reciproca em regido do universo discursivo. “E por meio desses
espacos discursivos e de suas relagdes que um discurso é caracterizado” (FURTADO,
2008).

A autora resgata os conceitos de Authier-Revuz (1990), sobre heterogeneidade
mostrada, que indica a presenga do outro no discurso do locutor, dividindo-se em
“marcada” e “ndo-marcada”; e heterogeneidade constitutiva, como a presenga do

outro é implicita.

“Pensar a heterogeneidade discursiva dessa forma é considerar que a
presenca do interdiscurso esta no proprio coragdo do intradiscurso, que sdo
os sentidos relacionados e presentes no préprio discurso, ou no texto.”
(FURTADO, 2013). E a partir desta 6tica que Furtado aponta que “o
interdiscurso é, entdo, essa relacdo constante que existe entre os discursos
e, ndo sendo um dominio de saber fechado, uma FD se relaciona

constantemente com seu exterior” (FURTADO, 2013).

Ao compreendermos questdes como formacao discursiva, formacgdo ideoldgica,
memoria discursiva, universo discursivo, espaco discursivo e campo discursivo,
fundamentais na andlise do discurso, podemos identificar nas paginas de Nosso

Amiguinho um interdiscurso religioso, mesmo que o proselitismo nao seja explicito,

4 MAINGUENEAU, Dominique. Génese dos discursos. S3o Paulo, Parabola Editorial, 2008.
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através de FDs voltadas a moral, a familia e aos valores patridticos. Assim, a
publicacdo estd ha décadas buscando formar cidadaos dentro dos preceitos da

ideologia crista.
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Elei¢cdes 2022.

Apresentacao

A presente pesquisa propde uma analise das rela¢des entre influenciadores
digitais de entretenimento e a pratica de verificacdo de desinformacao durante as
eleicdes presidenciais no Brasil em 2022, marcada por intensa polarizacao e
manifestacdes de figuras célebres.

Influenciadores digitais sdo um desdobramento das celebridades da internet,
individuos com grande visibilidade e que encontram nessa atividade a sua
profissionalizagdo (ABIDIN; KARHAWI, 2021). Caracteristicas de celebridades e
estrelas de outrora ainda podem ser observadas nos grandes nomes da
contemporaneidade (MORIN, 1989), mas em ambiente digital adquirem feicGes
préprias, sempre refletindo o espirito do tempo a fim de manterem a relevancia. Sdo
dotadas de elevado capital simboélico e de poder diante de seus seguidores, que
frequentemente as identificam como figuras que ditam tendéncias (BOURDIEU,
2012). Vivem com a constante exposicao de suas intimidades e com a intengdo de
venderem o melhor de si mesmos. Assim, é proveitoso ter uma marca prépria bem
consolidada para que sejam facilmente identificados (KHAMIS et al., 2016) e muitos

recorrem ao merchandising social para defender pautas de alto impacto e gerenciar

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

? Jornalista formado pela UFPel, mestre em Comunicacio e Informacdo pela UFRGS e doutorando em
comunicacdo pela mesma instituicdo. Contato: calvin.cousin96@gmail.com. O presente trabalho foi
realizado com apoio da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil
(CAPES)

- Cédigo de Financiamento 001.
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uma boa imagem institucional (ALVES, 2017). Possuem um publico cativo, fas, cuja
identidade é tensionada pela imagem dos idolos, bem como um qudérum de pessoas
que irdo desaprova-los de qualquer maneira (antifds) (GRAY, 2003), e estdo sempre
performando suas atitudes, preferencialmente para nao sofrerem represalias
(BORSANI, 2022).

Sobre desinformacdo, entendemos que o fendmeno data de tempos imemoriais
mas que se consolidou enquanto conceito na segunda metade dos anos 2010, em um
contexto politico marcado por campanhas que apostavam na confusdo, no caos e no
borramento entre verdade e mentira para serem bem sucedidas (KAKUTANI, 2018).
Emerge de inimeras maneiras, mas é potencializada em ambiente digital pela
dinamica das redes que, talvez, prejudique o senso de comunidade ao formar bolhas
de circulagdo e direcionar por demais os contetidos (RECUERO et al,, 2017). Além das
diferentes categorias de desinformacdo, compreendemos que existem diversos tipos
de agentes e motivacdes envolvidas, e que qualquer rede social pode servir para
observarmos varias categorias (ZANNETTOU et al, 2019). E notavel que, aqui, o
espaco democratico para discussdes é contestado ainda que a variedade de temas
debatidos ndo diminua - eis conteidos de Cultura Pop, que podem carregar grandes
reverberagdes politicas e sociais (JOHNSON, 2012). Os influenciadores e as
celebridades, dadas as suas visibilidades e proeminéncia nas redes, frequentemente
protagonizam discussdes que envolvem conteddos desinformativos, nas quais o
discurso de 6dio e demais ferramentas para abalar reputagdes sido presencas
regulares (GILLESPIE, 2018).

Desta forma, reconhecendo a posicao dos influenciadores no contexto das
redes e no circuito da desinformacao, e aquilo que é esperado deles por seus publicos,
objetivamos compreender: de que maneira influenciadores digitais de
entretenimento se posicionaram em relacdo a contetdos desinformativos sobre o

processo eleitoral brasileiro de 20227

Procedimentos Metodolégicos
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Utilizamos como método a Andlise Critica do Discurso, ancorada em
Fairclough (1989) e Foucault (2013), a fim de entender como os influenciadores se
manifestam, respondendo as quatro perguntas base para a interpretacdao do dados a
partir desta metodologia: O que esta acontecendo? Quem esta envolvido? Em quais
relacdes? Qual é o papel da linguagem? Além disso, com o intuito de verificar tracos
da real influéncia e circulagao dessas figuras, propomos uma quinta pergunta: Como
se reagiu? Para responder a isto (e sabendo que o acesso a dados do Twitter estdo
dificultados), utilizamos a ferramenta CrowdTangle para coletar dados referentes ao
nome do influenciador no Instagram desde o momento em que manifestaram sua
opinido publicamente até o dia do segundo turno das elei¢des (30 de outubro de
2022).

Para ilustrar esta problematica, selecionamos um caso emblematico.
Analisaremos o tweet do streamer e comentarista esportivo Casimiro Miguel sobre
uma montagem feita com uma fotografia sua para, supostamente, indicar que estava
apoiando a candidatura de Jair Bolsonaro. A época, foi o tweet brasileiro mais curtido

da historia

Discussao

Figura 1: Casimiro critica o uso de sua imagem e declara apoio a Lula na reta final do segundo turno
das elei¢des (Fonte: Captura de tela/Twitter, 2023)

O que esta acontecendo? O streamer Casimiro Miguel desmente a publicagio
do Instagram feita por Flavio Bolsonaro, filho do entdo presidente, na qua o
influenciador segurava dois baldes que formavam o nimero 22 (a legenda de

Bolsonaro nas elei¢des). Na verdade, a fotografia original trazia Casimiro com baldes
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que formavam um 29, referéncia ao seu aniversario. Flavio Bolsonaro compartilhou a
imagem modificada na noite do dia 22 de outubro e o streamer reagiu no dia seguinte,
no qual declarou apoio a Lula (cuja legenda era 13). A publicacao conta com mais de
1.2 milhdes de curtidas e mais de 230 mil republicagdes.

Quem esta envolvido? Casimiro, streamer que produz conteido para Twitch
e YouTube, sobretudo humoristico ou de comentario esportivo, e que na época
contava com cerca de 1.5 milhdes de seguidores no Twitter, 3.5 milhdes no Instagram
e mais de 1 milhdo entre seus canais do YouTube; Flavio Bolsonaro, filho mais velho
de Jair Bolsonaro, senador do Rio de Janeiro pelo Partido Liberal - PL; o “atual
governo” (Bolsonaro); o “13” (Lula); o publico, que no caso de Casimiro advém de
diversas redes e meios de producdo, uma vez que seu local de atuacdo usual nado é
Twitter nem Instagram.

Em quais relagoes? Casimiro, tido como o streamer mais famoso do pais, teve
sua imagem utilizada sem permissdo por uma das coligacbes a presidéncia para
“enganar o eleitor a uma semana do 22 turno”. O capital social que acumula nas redes,
verificavel através dos elevados niimeros que alcanca em todas as plataformas nas
quais estd inserido, foi aproveitado por essas figuras para chamar a atencdo e
possivelmente ser utilizado como moeda de troca por votos. Isto causa um repudio
por parte do influenciador, que assume o fronte das discussdes sobre a controversa
imagem ao se posicionar contra o uso indevido de sua imagem e contra o préprio
governo.

Qual é o papel da linguagem? Além de declarar insatisfacdo com o governo,
Casimiro ataca a imagem como “tosca”. Da mesma forma, sendo a montagem feita
com numeros, o trecho final da publicacao os invoca novamente, mas para decretar
qual é a opcao de voto do streamer.

Como se reagiu? Utilizando o CrowdTangle para coletar o uso do termo
“Casimiro” entre 23 de outubro de 2022 (data da publicacdo) e o dia do segundo
turno, 30 de outubro, descobrimos que o Instagram contou com 423 postagens
publicas utilizando o termo, totalizando 3.543.867 interagdes. Das 25 publicacoes
com o maior numero de interacdes, 22 faziam mencao direta ao seu comentario no

Twitter. Deste grupo, duas publica¢des foram feitas por paginas pessoais: uma pelo
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politico Marcelo Freixo, que prestava solidariedade a Casimiro, e outra pela também
influenciadora Andréia Matos. O grupo Midia Ninja e a pagina Fatos Desconhecidos
contaram com dois posts cada na lista. Estadao, Folha de S. Paulo, O Globo e G1
aparecem: os trés primeiros noticiando o posicionamento de Casimiro (“vitima de
fake news”), o ultimo efetivamente checando a veracidade da montagem
compartilhada por Flavio Bolsonaro. Paginas de fofoca como Choquei, Let’s Gossip e
Fofoquei também rankeiam, com a primeira tendo a publicagdo com maior nimero de
interacdes: mais de 420 mil curtidas e 15 mil comentérios, referente ao momento em
que o tweet de Casimiro se tornou a publicacdo mais curtida do Twitter brasileiro.
Das 22 publicacgdes, oito delas eram sobre o recorde batido. As outras 14 relataram o
posicionamento do streamer, frequentemente criticando a atuacdo de Flavio

Bolsonaro.
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Apresentacao do texto

Este trabalho tem o objetivo de demonstrar a importancia do slogan “é de todos
nods” como a sintese estratégica das campanhas vitoriosas de Jaques Wagner (Partido dos
Trabalhadores — PT) na eleicdo ao governo da Bahia, em 2006, e de Flavio Dino (Partido
Comunista do Brasil — PCdoB), ao governo do Maranhdo, em 2014, pleitos marcaram o fim
de poderosas oligarquias locais. Ambos os slogans envolveram uma disputa sobre a
apropriacdo do Estado. Tanto Wagner quanto Dino procuraram, a partir do slogan “é de
todos nds”, adaptado as suas realidades politicas, sociais e comunicacionais, construir a
narrativa que “o Estado ndo é de vocés, oligarquia. Ele é de todos nds”.

As elei¢des para os governos da Bahia (2006) e do Maranhdo (2014) representaram
a quebra de paradigmas politicos e sociais. Na Bahia, Jagues Wagner (PT) derrotou Paulo
Souto (PFL), encerrando um ciclo de 16 anos do dominio do chamado Carlismo3. Wagner
venceu Souto no primeiro turno por 52,89% a 43,03% dos votos validos. Em 2014, Flavio
Dino (PCdoB) derrotou Lobdo Filho (PMDB), quebrando uma hegemonia de 50 anos da
familia Sarney na politica maranhense. Dino derrotou Lob3do, também em primeiro turno,
por 63,52% a 33,69% dos votos validos. Na Bahia, Wagner utilizou o slogan “A Bahia de
todos nds”. No Maranhdo, Dino usou uma adaptacdo desse slogan: “O Maranh3do é de

todos nos”.

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Cientista politico e mestrando em Comunicacdo Social na Pontificia Universidade Catolica do Rio
Grande do Sul (PUCRS).

3 Carlismo foi como ficou conhecido o dominio exercido pelo ex-governador, ex-senador e ex-ministro
Antonio Carlos Magalhaes (ACM) na politica baiana.
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Realizaremos uma pesquisa qualitativa utilizando a anadlise de conteudo, de
Laurence Bardin (2011), como método. Entendemos que essa metodologia se aplica a
analise qualitativa dos slogans como sinteses das campanhas observadas.

Segundo Lasswell (1982) e Reboul (1975), a palavra slogan tem origem na lingua
gaélica escocesa — slaugh-ghrairm — significando “grito de guerra de um cla”. Manhanelli e
Queiroz (2009) entendem que o slogan deve conseguir maximizar sentimentos e emogdes
do inconsciente coletivo da populagdo. No caso dos slogans eleitorais, que é o objetivo do
nosso trabalho, eles devem ser de facil lembranca, com palavras simples.

No estudo denominado A arte dos slogans, Luis Carlos de Assis Yasbeck (2002)

afirmou que

a. Os slogans mais eficazes desprendem-se do cardter meramente
referencial que os liga aos seus objetos, em vantagem das conotagoes
simbdlicas; b. Os slogans publicitdrios criam, provocam e/ou
sedimentam relacdes funcionais com os demais modos de pensar e
agir que estdo presentes nos demais sistemas culturais; c. Os slogans
ndo necessitam alimentar-se de elementos periféricos da nao-cultura
sob pena de se tornarem excessivamente redundantes e,
conseqlientemente, obsoletos (YASBECK, 2007, p.27)

Yasbeck (2002) ressalta que o slogan é um texto que relne, de forma compactada,
uma série de informacgdes que podem ser lidas de multiplas formas. Para o cientista politico
Francisco Ferraz (2003, p.262), “slogan é, entdo, uma sintese do significado da candidatura.
Ele forca uma campanha a se definir numa declaragdo curta e numa linguagem clara”.

Ferraz (2003) aponta, ainda, que

Os bons slogans nunca morrem. Retornam em outras eleicdes, com
outros candidatos, em outros momentos. No marketing politico isto é
muito comum. As boas ideias nunca sdo abandonadas. Elas retornam
readaptadas as normas situacoes. (FERRAZ, 2003, p. 262).

Os slogans “A Bahia de todos nés” (2006) e “O Maranhdo somos todos nés” (2014)
sintetizou o posicionamento de Jaques Wagner e Flavio Dino como representantes de uma
transigdo politica, localizando os dois candidatos como representantes da mudanga, da
histéria de um povo contra um pequeno grupo politico — as oligarquias das familias
Magalhdes (Bahia) e Sarney (Maranhdo), quebrando a hegemonia de duas longevas

hegemonias politicas no Nordeste brasileiro.
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Carvalho (2007) aponta que a campanha de Jaques Wagner, na Bahia, tinha
como objetivos a associacdo com a campanha a reeleicdo do presidente Lula (PT),
vincular a imagem do candidato Paulo Souto (PFL), adversario de Wagner, com o entdo
senador ACM (PFL) e posicionar Wagner como o governador de uma Bahia de todos,
estabelecendo um contraponto com Souto, que era apresentado como o governador
que beneficiava somente os amigos.

O cientista politico Juliano Corbellini (2018), marqueteiro da campanha de
Flavio Dino, em 2014, destaca que

Um profissional de marketing politico deve saber olhar sua campanha
ndo somente na perspectiva do momento de interregno do periodo
eleitoral. E preciso olhar para a histéria. Cada disputa possui
condicionantes histéricos e sociolégicos que impactam o
comportamento tanto dos eleitores quanto dos atores politicos. Ela
sempre produz um momento de decisdo sobre o futuro, fortemente
contaminado pelos fatos do passado (CORBELLINI, 2018, p.19)

Segundo Corbellini (2018), a eleicao de Flavio Dino em 2014 ndo foi um
resultado que se inscreve num quadro usual de alternancia democratica no poder. Ela
foi uma espécie de rompimento histérico, o fim de um ciclo de longo, um ponto de
transicao.

Corbellini (2018) também estabelece uma relacdo entre as campanhas de
Jaques Wagner (Bahia) e Flavio Dino (Maranhao) afirmando que

Via de regra, as sociedades amadurecem antes que o sistema politico
o perceba, e quando a classe politica acorda ja é tarde demais. De uma
hora para outra, ela percebe que o seu velho discurso e suas velhas
praticas estdo descolados de uma nova dinamica social. Foi assim, por
exemplo, com a queda do carlismo na Bahia. E o tempo iria mostrar
que o mesmo estava acontecendo no Maranhao, ndo s6 com a erosdo
do sarneysismo, como também com o esgotamento do discurso
classico da oposicao centrado na ideia de “libertacao” do estado. Eram
duas faces do mesmo processo. (CORBELLINI, 2018, p. 20)

Quando falamos em marketing politico, € importante lembrar que bons slogans que
marcam a quebra de paradigmas nao se esgotam. Eles se transformam em cases de sucesso
que sobrevivem ao tempo, sendo readaptados em contextos politicos, histdricos e

comunicacionais distintos.
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As vitdrias eleitorais de Jaques Wagner e Flavio Dino confirmam, no nosso

entendimento, a eficdcia do apelo persuasivo do slogan “é de todos nds” nas duas
campanhas que inauguraram novos ciclos histéricos na Bahia e no Maranhdo, que até o
presente momento continuam vigorando nesses estados.

Na Bahia, o Partido dos Trabalhadores (PT), conquistou, nas eleicGes de 2022, seu
guinto mandato consecutivo no comando do Estado. E no Maranhdo, embora Flavio Dino
tenha trocado o PCdoB pelo PSB, seu grupo politico chegou ao terceiro mandato seguido
no Estado.

Wagner (2006) e Dino (2014) conseguiram estabelecer uma confluéncia entre um
lider, seu povo e sua historia (CORBELLINI, 2018, p.54), fazendo com que a maioria do
eleitorado entendesse o que eles representavam, assim como o que estava em disputa
tanto na Bahia quanto no Maranhao.
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Comunicacao Publica.

Este resumo tem como objetivo apresentar a proposta de pesquisa da tese de
doutorado que esta sendo desenvolvida no Programa de Poés-Graduacdo em
Comunicag¢do (PPGCOM), da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), cujo
tema sdo as disputas discursivas, ocorridas entre janeiro de 2018 e janeiro de 2023,
entre os atores legitimos dos Trés Poderes da Republica - Executivo, Legislativo e
Judiciario - sobre a legitimidade, eficacia e lisura do processo eleitoral brasileiro.

Partimos da premissa que as disputas discursivas em torno do processo
eleitoral brasileiro colocaram a prépria democracia em questao, por trés motivos: 1)
aumento da contestacdo de praticas do regime democratico e da atuacdo das
instituicbes que formam o Estado, e crescimento de discursos que questionam a
eficacia da democracia, trazendo ao debate os regimes autoritarios; 2) aumento de
acoes institucionais responsivas aos discursos, e em nome de uma democracia, como,
por exemplo, a PEC do Voto Impresso, que gera ambiguidade sobre o que realmente
significa ser democratico; 3) acontecimentos publicos que sintetizam esse processo

discursivo e se revelam em manifesta¢des de violéncia.

! Trabalho apresentado no V Seminério Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutoranda em Comunicag¢io na Universidade Federal do Rio Grande do Sul, sob orientagdo da Profa.
Dra. Maria Helena Weber; mestra em Comunicacdo pela PUCRS (2019); especialista em TV e
Convergéncia digital pela Unisinos (2016); graduada em Comunicagdo Social com énfase em Jornalismo
pela Universidade Estadual de Ponta Grossa (2009).
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A admissdao a possibilidade de governar e legislar esta vinculada, em
democracias, as eleicoes, dessa forma, quando o sistema eleitoral é deslegitimado e a
desconfianca sobre a confiabilidade e lisura das urnas eletrénicas ganha forca nas
instancias deliberativas da esfera publica, tanto as institucionalizadas, como o
parlamento, quanto as micro-redes de decisdo no interior do tecido social que vao
sustentando essa argumentacdo, formula-se os contornos para a legitimidade de uma
ruptura institucional, ou seja, elabora-se uma autorizagdo ao arbitrio, ao autoritarismo,
a ditadura. Assim, formulamos o problema de pesquisa: de que forma as disputas
discursivas sobre a legitimidade, eficacia e lisura do processo eleitoral brasileiro, pilar
do nosso Estado Democratico de Direito, entre os atores legitimos dos Trés Poderes da
Republica, revelam-se e como impactam a comunicagdo publica institucional e a
racionalidade do debate publico, préoprio das democracias? E Quais sdo os sentidos
concretos produzidos em torno dessa discussao, concretizados em atos institucionais e
em acontecimentos publicos?

As estacas tedricas e conceituais que fundamentam e estruturam toda a linha de
pensamento da tese, e orientam o percurso metodoldgico, sdo uma postura que
atravessa a nossa observacdo e o manejo dos discursos em analise, pois
compreendemos que nao estamos investigando apenas ditos e escritos, e sim um
momento histérico e politico, em que tivemos, de fato, uma tentativa de ruptura
institucional. Para tanto, o arcabougo teérico esta dividido em trés eixos principais, que
sao:

a) Estado Democratico de Direito: o primeiro movimento tedrico resgata os
fundamentos  basicos relacionados as teorias = democraticas,
redemocratizacdo do Brasil, divisao dos Poderes na Constituicao Federal de
1988, instituicdes democraticas e seus ethos de legitimidade, e o processo
eleitoral brasileiro. Os principais autores sdo: Azambuja (2008; 2015),
Bobbio (1986; 1987; 1982), Dahl (2001), Diamond (2015), Schumpeter
(1961); Reverbel (2018) e Fabrino Mendonga (2018).

b) Democracia e comunica¢do: o segundo eixo tedrico se fundamenta no
conceito de Comunicacdo Publica, uma vez que se entende que € o tipo de

comunicacao exigida nas democracias, pois mobiliza a comunicagdo
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institucional dos Poderes Constituidos, a comunicacdo midiatica e a

comunicacao da sociedade, gerando disputas discursivas e de opinido na
esfera publica, onde o debate publico, garantido pela democracia, acontece.
Os principais interlocutores sao: Habermas (1986; 1997; 1998; 2003; 2012),
Weber (2009; 2011; 2017; 2020); Gomes e Maia (2008); Esteves (2011),
Marques e Martino (2016).

c) Discurso, verdade e poder: o aporte tedrico-pratico para andlise do corpus
de pesquisa é a Analise Dialégica do Discurso, cuja vertente é a filosofia
marxista da linguagem proposto por Mikhail Bakhtin (1987, 1993, 1995,
2010), que compreende a linguagem como um fendmeno social e histdrico,
em constante transformacdo e influenciado pelas condi¢des sociais e
politicas no qual é produzido. Bakhtin se baseia na teoria marxista para
explicar como a linguagem é usada para construir e manter relacdes de

poder na sociedade.

Isto posto, quando olhamos para as disputas sobre o processo eleitoral
fomentadas pelas instancias do Estado, temos discursos de desconfianca sobre a lisura
do processo eleitoral, de um lado, e a defesa sobre a eficacia do sistema, de outro,
revelaram-se em diferentes: a) enunciados publicos - como as 35 vezes, entre marc¢o
de 2019 e setembro de 2022, em que o ex-presidente e candidato a reeleicdo, Jair
Bolsonaro, desacreditou as elei¢des em suas lives semanais, ou os pronunciamentos de
defesa do processo eleitoral feitos pelos presidentes do Tribunal Superior Eleitoral
(TSE), dentre os quais se destaca o ministro Luis Roberto Barroso. b) atos institucionais
- como a PEC do voto impresso discutido na Cimara dos Deputados ou o Programa de
Enfrentamento a Desinformacdo implementado pelo TSE; e c) acontecimentos ptiblicos
- que se revelaram em atos antidemocraticos, como do dia 8 de janeiro, e em acdes em
defesa da democracia, como a mobilizacdo de intimeras instituicdes para assinar a
Carta as Brasileiras e aos Brasileiros em defesa do Estado Democratico de Direito.
Assim, para abordar as disputas discursivas em torno do processo eleitoral,

formulamos uma triade constitutiva do objeto de pesquisa: discursos publicos, atos
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institucionais e acontecimentos publicos relacionados a legitimidade do processo
eleitoral.

0O mapeamento inicial com os principais discursos, atos institucionais e
acontecimentos publicos, entre 2018 e 2023, apresenta 138 momentos em que o
sistema eleitoral esteve no centro de disputas. Dentre eles, consideramos que os
ataques aos Trés Poderes da Republica brasileira com a invasdo e a depredacdo do
Congresso Nacional, do Palacio do Planalto e do Supremo Tribunal Federal (STF)
sintetizam todo esse movimento de deslegitimacdo do processo eleitoral, bem como
dos valores democraticos. Os atos de violéncia e vandalismo, com a destruicdo do
patrimdénio publico, de obras de arte, de mobiliario e de documentos, tiveram origem
em manifestacbes de grupos extremistas de apoiadores do ex-presidente Jair
Bolsonaro (PL) que ndo aceitaram o resultado das elei¢des de 2022, em que Luiz Inacio
Lula da Silva (PT) é eleito.

A partir da construgdo tedrica e da complexidade da realidade concreta, o que
pretendemos analisar ndo sao categorias de palavras, mas sim o processo dialdgico
construido entre janeiro de 2018 e janeiro de 2023 sobre o processo eleitoral
brasileiro. Assim, optamos por operar com a Analise Dialogica do Discurso, cuja
vertente é a filosofia marxista da linguagem proposto por Mikhail Bakhtin, que
compreende a linguagem como um fendmeno social e historico, em constante

transformacao e influenciado pelas condigdes sociais e politicas no qual é produzido.
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Introducao

Este trabalho tem o objetivo de discutir aspectos introdutérios sobre as
mudancas e perspectivas das rotinas e praticas dos profissionais de criacao publicitaria
no contexto pods-pandémico brasileiro. Para tanto, considera problematizagdes da
atuacao profissional no mercado a partir de pilares teéricos que constituem o campo e
0 habitus publicitario, ou seja, compreende discussdes sobre mudangas sociais,
culturais e tecnolégicas que potencialmente interferem nas praticas publicitarias.

Constitui-se de um recorte de uma pesquisa de doutorado em andamento, que
investiga a criagdo publicitaria, considerando seus multiplos contextos. Neste texto,
apresentamos uma revisao de literatura e os protocolos para a realizacdo de uma
pesquisa qualitativa a partir da realizagdo de entrevistas semiestruturadas, incluindo

definicdo e caracterizagdo dos sujeitos, técnicas de pesquisa e instrumentos de coleta.
Ontem e hoje: as rotinas e praticas publicitarias pés-pandemia

Mediando a um cendrio global de grandes impactos para a saude, a COVID-19

mudou a vida de todos. As transformagoes foram inimeras e passaram pela politica,

ITrabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2Publicitario e doutorando em Comunicacio pelo POSCOM - UFSM, e-mail: amarinildo@gmail.com. O
presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior - Brasil (CAPES) - Cédigo de Financiamento 001.
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economia, relagdes sociais e culturais, entre outros contextos. Um deles foi o trabalho.
Precisamos nos adaptar a novas rotinas para exercer nossas atividades com a chegada
do teletrabalho e do home office. No cenario brasileiro e, em especifico na area de
publicidade e propaganda, ndo foi diferente. As transformag¢des do mundo do trabalho
foram/sao multidimensionais, potencializando e ritualizando novas arquiteturas de
trabalho (IEU, 2020), com impactos sob o campo e o habitus publicitario (PETERMANN,
2011; 2017; WOTRICH, 2019).

Em relacdo ao campo, este refere-se as diferentes relacdes que a publicidade
estabelece, em que “praticas, discursos e agentes que sdo proprios, porém é
amplamente permeado e suscetivel as dindmicas de outros campos, como, por
exemplo, os campos econdmico e politico, entre tantos outros” (PETERMANN, 2011, p.
85). Isso significa que o campo da publicidade flui constantemente numa relacao entre
outros diversos campos, definido por Bourdieu (1983; 1989) como “espaco social”. Ja
o habitus “perpassa o ensino de publicidade e propaganda; o ambiente das agéncias; os
eventos que reunem os profissionais; os livros e publicagdes da area; os lugares de
encontros frequentes como bares, restaurantes e cafés; a atuacao dos conselhos,
associagoes e sindicatos; entre outros mecanismos” (PETERMANN, 2011, p. 91-92).

Observando essas relagdes entre o campo e o habitus, podemos perceber os
inimeros impactos que a pandemia trouxe para o mercado publicitario, mas que ja
eram identificados no contexto contemporaneo. Em relacdo a criagdo publicitdria,
objeto de discussdo neste trabalho, os departamentos de criacdo das agéncias, antes
compostos por uma dupla de um redator e um designer, vieram sendo reconfigurados
e cedendo espaco a equipes cada vez mais multidisciplinares e heterogéneas. Neste
sentido, o formato e layout das agéncias mudou para atender as novas dinamicas da
comunicacdo e do mercado. Os multiplos setores foram integrados, de forma a
promover um maior envolvimento entre as areas e departamentos das agéncias:
“criagdo, planejamento, pesquisa e midia, por exemplo, trabalham de maneira
integrada e fisicamente proxima [...], os quais devem compartilhar e participar de todas
as fases da campanha” (VITALI, 2007, p. 25).

Sobretudo, ndo se trata apenas de uma mudanca nas estruturas das agéncias,

mas como se cria na publicidade e seus produtos. Isto inclui, por exemplo, a adogao de
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novas metodologias que, assim como facilitam o desenvolvimento de tarefas, também
exigem o desenvolvimento de novas habilidades para, por exemplo: gerar ideias,
organizar processos, prazos e gerar resultados mais assertivos. Mudangas essas que
foram potencializadas no contexto da pandemia e observadas por diferentes
pesquisadores e pesquisadoras brasileiros/as.

Em relacdo as praticas publicitarias, destacam estudos de Schuch (2019;
PETERMANN; SCHUCH, 2019; 2020; 2022) sobre plataformizacao, precarizagdo do
trabalho publicitdrio e movimentos contra-hegemoénicos; Wotrrich (2019), que
questiona a publicidade e suas praticas; e Brum (2021), sob as reconfiguracdes das
praticas de producdo das agéncias e anunciantes. Também podemos destacar os
trabalhos e pesquisas desenvolvidos pelos pesquisadores Hansen, Pertermann e
Correa (2020) sobre o ensino de criagdo publicitaria; e por Piedras (2005), que discute
as relagdes de fluxo publicitario, enquanto processo comunicativo e dupla articulacao.

Em relacdo a atuagdo profissional, com objetivo de discutir a redefinicdo das
competéncias profissionais dos publicitarios no contexto brasileiro, entre 2017 e 2021,
um trabalho realizado por Piedras e coautores (2022) apontou que, no periodo de
dados coletados, emergem modelos de agéncia e atuacdo profissional fortemente
pautados por aspectos como juventude, mudanca social e novos formatos da
publicidade, assim apontando questdes transversais e estruturais sobre como a

publicidade se constitui e suas praticas.

Pesquisa: as rotinas e praticas publicitarias pés-pandemia

Com o objetivo de verificar elementos das discussoes teodricas levantadas neste
texto, realizaremos uma pesquisa qualitativa com dez profissionais de publicidade e
propaganda de agéncias brasileiras das areas de direcdo, redacdo e design, utilizando
entrevistas semiestruturadas, com perguntas abertas e fechas, para observar questdes
sobre as rotinas e praticas publicitarias antes e pds-pandemias.

Os participantes serdo convocados a colaborar com a pesquisa de forma
voluntaria, sendo informados sobre os nossos objetivos, bem como a metodologia

utilizada, o tempo necessdrio para a entrevista (cerca de 1 hora) e nosso
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comprometimento em manter as fontes andnimas nessa incursao. Importante ressaltar
que o projeto estd em fase de aprovagdo junto ao comité de ética da UFSM, portanto,
sujeito a alteracoes. No quadro a seguir, apresentamos nossa amostragem, de forma a

comtemplar todas as regides do pais.

Quadro 1 - Amostragem

Regiao Quantidade
Norte 2
Nordeste 2
Sul 2
Sudeste 2
Centro-oeste 2

Fonte: Elaborado pelo autor (2023).

Como resultado, espera-se ter um panorama sobre o habitus dos profissionais
de publicidade no desenvolvimento de atividades criativas a partir do contexto pos-
pandémico no Brasil, considerando: i) mudangas nas rotinas; ii) inclusdo e adaptagao a
novas tecnologias; iii) desenvolvimento de novas habilidades; iv) dificuldades na
elaboracdo de projetos e produtos publicitarios; v) novos cenarios e perspectivas para

atuacdo profissional. A seguir, nossas consideragdes parciais.

Consideracgoes parciais

O contexto pds-pandémico e o desenvolvimento da atividade publicitaria no
pais, considerando os movimentos do mundo do trabalho, aponta para novas praticas
e rotinas, em sinergia com novas tecnologias e tendéncias, reconfigurando espacgos e
fungdes, resultado de transformacdes no campo e habitus publicitarios.

Esse cendrio aponta a necessidade do desenvolvimento de novas pesquisas que
possam promover o debate sobre multiplas questdes, entre elas a precarizagdo e
uberizacao do trabalho publicitario, o ambiente das agéncias e os novos modelos de
negocios, as novas rotinas e seus impactos no cotidiano dos profissionais publicitarios,
especialmente na criacdo, a formagdo discente e a articulagdo do mercado com as

Institui¢des Superiores de Ensino (IES).
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Essas discussdes e possiveis resultados a serem gerados nao tém a intengdo

limitar o tema, mas propor alguns caminhos e estratégias que possam ser somados aos
interesses de pesquisadores e pesquisadoras, docentes e profissionais do mercado,
disponibilizando informag¢des para trabalhos e pesquisas futuras, sobretudo, com
perspectivas resultantes das necessidades brasileiras sobre a criacao publicitaria,

considerando as perspectivas profissionais e da formagdo na area.
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Apresentacao do texto

A pesquisa tem como tema a presenca e atuacao de pessoas LGBTI+ no campo
publicitario brasileiro. O intuito é abordar as praticas de produgdo desses
profissionais e relacionar com os processos de institucionalizacdo da diversidade
LGBTI+ nas agéncias. A metodologia é qualitativa com uso da técnica de andlise
documental para levantar dados sobre o Observatdrio da Diversidade da Propaganda
(ODP.) A partir desse caso empirico mobilizamos os conceitos de campo publicitario e
praticas de producdo para mapear os principais tensionamentos entre instituicoes e
publicitarios LGBTI+.

Desse modo, nosso objeto parte da instincia da produg¢do, mais
especificamente da relagdo entre publicitarios LGBTI+ e institui¢cdes da publicidade
brasileira. A partir de Piedras (2009) entendemos que a publicidade é um processo
comunicativo complexo, constituido por praticas de produgao e recep¢do de antuncios
que fazem circular discursos, imagens e significados em nossa sociedade. As praticas
de producdo e recep¢ao de textos publicitarios nao sdo universais e determinadas,
pelo contrario, suas manifestacbes variam a depender de fatores econdmicos,
dinamicas culturais e conflitos politicos. A observacdo de elementos contextuais

expande a ideia da publicidade como mera reprodutora da légica capitalista, sendo

1 Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Mestre em Comunicacido pela Universidade Federal de Santa Maria. Doutorando em Comunica¢do
pelo Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacdo na Universidade Federal do Rio Grande do Sul.E-
mail: andersonascherer@gmail.com. “O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenagao de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cédigo de Financiamento 001”.
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também um local de manifestacao e disputa dos processos de mudanca e reproducao
social.

0 caso aqui abordado teve inicio com o Projeto de Lei 504/2020 apresentado
pela deputada estadual Marta Costa a Assembleia Legislativa de Sdo Paulo que previa
a proibicdo de toda publicidade, em qualquer meio, que contivesse alusiao a
“preferéncias sexuais” e ou “contetidos sobre diversidade sexual e pessoas LGBTI+”
no estado de Sdo Paulo. Entendida como uma tentativa de censurar a publicidade, a
proposta levou a reacdo de profissionais e agéncias que imediatamente se
manifestaram contrarios ao PL. A iniciativa comegou com a agéncia Wieden+Kennedy
Sdo Paulo que produziu e publicou um post com a hashtag
#PropagandaPelaDiversidade, se posicionando contra o projeto e incentivando outras
agéncias a fazer o mesmo. A acdo ganhou forca e mais de 22 agéncias se
manifestaram publicamente em favor da tematica LGBTIA+ na publicidade naquele
momento. O posicionamento de distintos agentes do campo publicitario acentuou a
repercussdo negativa da proposta, pressionando a Assembleia Legislativa de Sao
Paulo (ALESP), que acabou recusando a tramita¢do da PL. A tentativa de regulacao (a
nivel legal) da publicidade nesse caso demonstra, por um lado, um ataque aos direitos
das pessoas LGBTIA+ no Brasil promovido por setores conservadores da sociedade,
por outro, ameaca a estabilidade e autonomia das praticas de producdo do campo
publicitario.

A articulacdo do campo publicitario em defesa da diversidade foi efetiva ao
conseguir barrar o avanco desse movimento politico. Esse episddio, entretanto,
evidenciou a necessidade de um posicionamento mais unificado e institucionalizado
do campo. Em vista disso, foi criado o ODP como uma associagdo com o objetivo de
acelerar a inclusdo de grupos sub-representados em agéncias brasileiras. O intuito é
produzir dados sobre diversidade de profissionais no campo e partir disso
estabelecer compromissos e orientacdes para implementar politicas de diversidade
nas organizacdes. Formado por agéncias bastante legitimadas e estabelecidas, o ODP
funciona como uma estratégia de autoprotecdo do campo para evitar interferéncias
externas como o PL 504/2020. Assim como um espago para que publicitarios

LGBTIA+ denunciem a falta de diversidade e reivindiquem a¢bes mais
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institucionalizadas do campo sobre o tema. Esse caso demonstra como o campo
publicitario é marcado por disputas, articulagdes e negociacdes entre diferentes
agentes ligados a fatores econémicos, politicos e culturais.

A ideia de campo publicitario aqui utilizada é o conceito teérico central, a
partir dele descrevemos a institucionalizacdo de praticas de produgdo da publicidade
como processos que acontecem no interior desse espago social, com fronteiras
estabelecidas e porosas, organizado por légicas de manutengdo especificas.

Formado por diferentes agentes que se movimentam sob orientacdo das
légicas que regem o campo. Petermann (2017) descreve o campo publicitario como
um espaco composto por agentes em posicdes estratégicas, dispostos a partir da
distribuicao desigual de recursos (capitais) entre eles, estabelecendo rela¢des de
conflito e disputa de poder. Tais embates sempre ocorrem em busca do capital
simbolico almejado por todos os atores, pois sua conquista configura o dominio das
praticas do campo por meio da legitimidade, prestigio e autoridade O caso do ODP
evidencia uma das principais disputas em curso no campo publicitario atualmente: a
reivindicacdo de maior diversidade de sujeitos na instancia da produg¢do, ambiente
caracterizado pelo dominio masculino e heterossexual.

Diante desse cenario, nosso problema de pesquisa é compreender como as
praticas de producdo de profissionais LGBTI+ sdo institucionalizadas no campo
publicitario? Nosso pressuposto é de que somente uma organizacdo que estimule a
visdo de diferentes sujeitos é capaz de produzir discursos em sintonia com a
realidade contempordnea que demanda por diversidade. Assim, a reproduc¢do de
esteredtipos sobre pessoas LGBTI+ na publicidade ird continuar enquanto o
predominio da heterossexualidade imperar nesses espacos.

A abordagem dos campo sociais preconiza que a estabilidade e rigidez do
habitus tende a reproduc¢do das estruturas de dominacao dos campos. Entretanto,
nossa hipotese é de que a presenca e atuacao de pessoas LGBTI + na publicidade
tensiona a estabilidade hegemoénica do campo. Iniciativas articuladas por esses
profissionais para estimular a diversidade nas agéncias, como o ODP, questionam
praticas de producdo institucionalizadas e por consequéncia a estrutura do campo

publicitario. Diante desse cenario é que langamos nossa problematica, pois
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descrevendo como as praticas de producado de pessoas LGBTI+ sdo institucionalizadas
no campo publicitdrio, podemos oferecer uma analise dos mecanismos de
reproducdo, assim como das condi¢gdes e possibilidades de mudan¢a do campo

publicitario.
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Apresentacao do texto

Com base na perspectiva complexa que nao exclui, simplifica e disjunta (MORIN,
2015), mas entende que é possivel propor discussées com concep¢des contraditérias
que podem ser complementares e que (re)tecem a tessitura dos fendmenos,
recorremos ao pensamento sistémico (CAPRA, 2006, 2002; MATURANA; VARELA,
2001) para subsidiar nossas discussdes trazidas neste trabalho. De acordo com
Curvello e Scroferneker (2008), o (re)visitar e as (re)significacdes das praticas e acdes
sdo necessarias por meio de um enfoque interacional, circular e sistémico. As
organizacdes contemporaneas estdo diante do confronto com situagcbes menos
previsiveis e tangiveis, o que rompe com o pensamento reducionista e implica
reconhecermos esses pontos. Por isso, o pensamento sistémico é uma possibilidade de
construcdo e desconstrugdo diante das organizagdes, da comunicacdo organizacional e
das marcas. Dessa forma, nos propomos a refletir teoricamente sobre algumas
possiveis (re)leituras das marcas associadas as organizacdes e a comunicacao

organizacional pelo viés do pensamento sistémico3.

L Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutoranda e Mestra em Comunicagdo Social pela Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do
Sul/PUCRS, linha de pesquisa Praticas e Culturas da Comunicagéo, prof.2 orientadora Dra. Cleusa Maria
Andrade Scroferneker, e-mail: glo.gloriarj@gmail.com. O presente trabalho foi realizado com apoio da
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cédigo de
Financiamento 001.

3 Trata-se de um recorte da Dissertacdo de Mestrado realizada na Programa de Pds-Graduagdo em
Comunicagdo Social da Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul/PUCRS, intitulada
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A teia da vida proposta por Capra (2006) promove uma nova compreensao da
vida, a partir da mudanca de paradigma de uma visdo mecanicista para uma ecoldgica,
em todos os niveis dos sistemas vivos (organismos, sistemas sociais e ecossistemas).
Significa conceber que o mundo ndo é uma colegao de partes dissociadas, mas como
um todo integrado. Ao contrario da visdo mecanicista, as relagdes ndo sdo secundarias,
pois na visdo sistémica os objetos também sdo redes de relacdes justapostas em redes
maiores (CAPRA, 2006). As propriedades do sistema vivo surgem das interagoes e das
relacOes entre as partes e apesar de podermos distinguir as partes individuais, elas nao
sdo isoladas: a mera soma das partes ndao pode ser igualada a natureza do todo.
Percebemos essas associacdes como oportunidades de aproximagdo com as marcas.
Para isso, utilizamos as perspectivas de Zozzoli (2016) ao evidenciar as metaforas em
relacdo as marcas. Uma delas se refere a marca como pessoa/ser/sistema vivo que se
relaciona com a nog¢do de identidade e com a visdo antropomorfica. No caso do
pensamento sistémico, a abordagem é mais profunda e busca aporte nas caracteristicas
do sistemas vivos em geral, ndo apenas nos seres humanos. Quanto ao padrao de
organizacdo, podemos interpretar as marcas pela perspectiva de redes e relagdes nao-
lineares. Observamos desde 1990 a sua expansado semantica (SILVESTRE, 2021) e suas
diversas possibilidades de apropriacdao e moldagem. Assim, reconhecemos que se
estendem em todas as direcdes e em diferentes entidades/meios, os quais coexistem e
ancoram a rede complexa da qual a marca faz parte.

Entdo, propomos a mudanca das partes para o todo e de objetos para relacgdes,
ancorados nos critérios do pensamento sistémico. Quando as marcas sao definidas
apenas por seus produtos/servicos ou se considera meramente o chamado publico-
alvo/clientes, estamos reduzindo as totalidades integradas em partes menores.
Dissecar um sistema em elementos isolados é destruir as propriedades sistémicas: por
exemplo, refletir sobre a identidade marca de forma afastada dos valores e da cultura
da organizacao dificulta compreender suas propriedades essenciais, que s6 surgem das

relacoes de organizacdo das partes (CAPRA, 2006).

“Comunicagao organizacional e as marcas discursivas das marcas na contemporaneidade”, defendida em
fevereiro de 2023.
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Refletir sobre as marcas por meio da simples andlise é aproxima-las do
paradigma simplista (MORIN, 2015), o que nos desafia a recorrer ao pensamento
contextual, ambientalista e de rede, afinal, as propriedades das partes s6 podem ser
compreendidas a partir de um contexto do todo maior. Esse é o primeiro passo [de
varios] necessarios para (re)interpretar as marcas como sistemas vivos. Como as
relacdes sdao fundamentais para o pensador sistémico, os prdprios objetos se
configuram em redes de relagdes e formam uma teia dinamica de eventos inter-
relacionados e nenhuma das propriedades é fundamental, pois resultam das
propriedades das outras partes (CAPRA, 2006).

Nesse sentido, o que caracteriza e se relaciona com as marcas necessita ser
(re)interpretado como os préprios objetos como redes de relacdes embutidas em redes
maiores (CAPRA, 2006). Para Capra (2006), nenhuma das partes da teia é fundamental.
Podemos assumir essa visao considerando dois aspectos: a) a partir do nosso caminho
tedrico-reflexivo, o qual abarca diferentes visdes e autores, permitindo a
contextualiza¢do das marcas de maneira interconexa. Apesar dos questionamentos e
intervencoes [necessarios] ao longo das discussdes, propomos o reconhecimento das
perspectivas diversas como uma teia de relagcdes em que os conceitos sao igualmente
importantes (CAPRA, 2006), bem como das limitagdes e aproximagdes do
conhecimento; e, b) a partir das propriedades e componentes que dizem respeito a
propria marca e se relacionam com ela (seja qual for o grau/nivel de complexidade),
demonstrando que “ao longo de todo o mundo vivo, encontramos sistemas aninhados
dentro de outros sistemas” (CAPRA, 2006, p. 46). A prépria marca constitui uma rede
de relagdes que, por sua vez, estd embutida em outras redes maiores, como as
organizagdes e a comunica¢do organizacional que as atravessa.

Capra (2002) pensa ser evidente que os sistemas sociais ao envolverem seres
humanos, linguagem, consciéncia e cultura, sejam definidos como sistemas cognitivos
e, consequentemente, como vivos. Sendo assim, defende que a discussdao das
organiza¢des humanas permite a tese dos sistemas sociais como “vivos” em diversos
graus. Nesse ponto, percebemos que as marcas sozinhas nao podem criar a si mesmas,
mas quando introduzimos outros componentes como organizagoes, contextos (sociais,

culturais, econdmicos e comportamentais), publicos e comunica¢do, entendemos ser
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possivel a autocriacdo e a auto-organizagao. A marca em si nao é um sistema auténomo,
como as arvores e os animais: necessita de outras relacdes e esta interligada com
demais propriedades para poder se regenerar e manter a (des)organizacdo de forma
continua.

Os sistemas ligados ao ambiente por meio de um vinculo estrutural sdo sistemas
que aprendem, pois respondem as influéncias ambientais com mudancas estruturais,
as quais alteram os comportamentos futuros. Contudo, ndo podemos deixar de
considerar que todos os organismos vivos possuem uma histéria, sendo um registro
dos desenvolvimentos ja ocorridos (CAPRA, 2002). Nessa linha, Maturana e Varela
(2001) utilizam o termo ontogenia para definir a histéria de mudangas estruturais de
uma unidade (a partir de interagdes provenientes do meio ou como resultado da
dinamica interna), a qual ndo perde sua organizacdo. E preciso entender de outra
maneira o determinismo estrutural, visto que o comportamento do organismo vivo nao
é determinado por forgas exteriores, mas por sua prépria estrutura. Maturana e Varela
(2001) entendem que as interagdes entre o ser vivo e o meio resultam em mudanca
desencadeadas pelo agente perturbador, porém sao determinadas pela estrutura do
sistema perturbado. Nesse sentido, “[...] o sistema vivo nao especifica somente as suas
mudangas estruturais; especifica também quais sdo as perturbag¢des do ambiente que
podem desencadea-las” (CAPRA, 2002, p. 52, grifo do autor).

O sistema vivo conserva a liberdade de decidir o que percebe e aceita como
perturbacdo. Por isso, as marcas podem ser perturbadas ou ndo por mudangas na
organizacdo, contextos, publicos e comunicagdo. As transformag¢des constantes
experimentadas pelas marcas e a mutua-afetacdo que estdo condicionadas sao
respondidas por meio de um rearranjo do padrao de ligagdes da sua rede estrutural

(CAPRA, 2002).
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Apresentacao do texto

O presente trabalho faz parte da pesquisa de mestrado em andamento sobre as
praticas de contestacdo da publicidade acerca da sustentabilidade em relacdo a
marcas de moda no Instagram. A pesquisa tem como objetivo compreender os
tensionamentos em torno da sustentabilidade travados na relacao entre receptores e
publicidade da marca Shein, e parte da indaga¢do: como acontecem as praticas de
contestacdo da publicidade acerca da sustentabilidade em relacao a marcas de moda
no Instagram? Para respondé-la, é necessario compreender melhor os
tensionamentos entre publicidade e sustentabilidade e, para isso, este trabalho
objetiva identificar como se da a relacio de consumidores brasileiros com a
sustentabilidade nas ultimas décadas.

Os tensionamentos, segundo Wottrich (2019), sdo um tipo de articulacao
especifico entre campo e sociedade, configurados na relacdo entre as duas esferas ao
longo do tempo. Eles emergem quando ambos ddo releviancia a mesma tematica.
Assim, o primeiro passo para compreender os tensionamentos é investigar como a

sociedade se relaciona com a tematica da sustentabilidade no Brasil.

! Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Mestranda do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal do Rio Grande
do Sul, linha Culturas, politica e significacdo. Orientanda da Prof. Dra. Laura Wottrich. Integrante do
grupo de pesquisa Comunicac¢do e Praticas Culturais (UFRGS). Email: julia_capelaro@hotmail.com
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As mudangas climaticas em decorréncia da agdo humana tem gerado diversas
consequéncias sociais nos dltimos anos. A sustentabilidade, tematica complexa, multi
e interdisciplinar (IRVING, 2014), tem sido pauta de diversos setores da sociedade nas
décadas mais recentes, uma vez que a preocupacdo com questdes ambientais ganha
forca no século XX, principalmente na segunda metade. Desde entdo, o termo
sustentabilidade perdeu espago na década de 1980 para o desenvolvimento
sustentavel, atrelado fortemente a economia, e ganha forca novamente a partir dos
anos 2000, principalmente apds a entrada do setor empresarial e da apropriagdo
mercadolégica do meio ambiente. Por sustentabilidade entendemos, a partir do
autores como Irving (2014), Aguiar (2010), Capra, (2003), Nascimento (2012) e
Loureiro (2014), como um complexo de relagbes sociais, incluindo dimensoes
ambientais, sociais, econdmicas, politicas e mercadoldgicas, que buscam a
preservacdo dos recursos naturais com preocupacdo inter e intrageracional sobre o
acesso a esses recursos.

Foi buscando responder a pergunta "o que o brasileiro pensa sobre o meio
ambiente?" que a série de cinco pesquisas coordenada pela pesquisadora Samyra
Crespo foi realizada de 1992 até 2012 (O ECO, 2018). A pesquisa demonstra que o
interesse pela agenda ambiental do pais cresce desde a primeira edi¢do da
investigacdo. O estudo demonstrou que a consciéncia ambiental dos brasileiros se
encontra em um segundo nivel de trés - o primeiro é o reconhecimento do problema,
o segundo (no qual os brasileiros se encontram) é a empatia com o problema e o
terceiro é a mobilizagdo. Assim, os brasileiros conseguem identificar problemas do
meio ambiente, entendem questdes relacionadas a eles e apontam que governos
estaduais e municipais devem ser os responsaveis por resolver problemas ambientais
locais, mas estdo muito pouco propensos a agirem sobre isso, pois ndo se enxergam
como parte do problema e da solugdo. Assim, apesar da consciéncia ambiental dos
brasileiros ter crescido desde a década de 1990, ainda hd uma lacuna no nivel de
engajamento para a solucdo dos problemas do meio ambiente.

A partir dos dados de uma pesquisa do Ibope de 2018 encomendada pela ONG
internacional World Wildlife Fund (WWF), Jacobi (2020) indica que desde a ultima

edicao da pesquisa comandada por Crespo, haveria um aumento de disposicao dos

133



brasileiros a se engajar em atividades em prol do meio ambiente, avancando em
direcdo ao terceiro nivel de consciéncia ambiental. Isso porque os dados demonstram
que o publico entrevistado tem se mostrado mais inclinado a atuar defendendo as
areas verdes perto de suas residéncias ou voluntariando nas areas de preservacao
ambiental, o que, segundo Jacobi (idem), ndo garante que eles fariam isso na pratica,
mas demonstra maior receptividade dos brasileiros a ideia.

Uma pesquisa mais recente realizada pelo Ipec Inteligéncia (2021) entrevistou
2.600 pessoas para entender a percep¢do dos brasileiros sobre as mudangas
climaticas e o meio ambiente. Entre os entrevistados, 78% acham muito importante a
questdao do aquecimento global e 61% estdo muito preocupados com o meio
ambiente. Quanto a protecao do meio ambiente, 77% consideram importante fazé-lo
mesmo que isso signifique menos crescimento econdmico e menos empregos. Apesar
de verem a questdo ambiental como bastante relevante, os dados da pesquisa vdo ao
encontro com as supracitadas em questdo dos brasileiros ainda nao se verem como
parte da solugdo e ndo estarem muito propensos a agir sobre ela, uma vez que apenas
24% dos respondentes acreditam que os cidaddos podem contribuir mais para
resolver o problema das mudangas climaticas.

O aumento da consciéncia ambiental dos brasileiros parece estar refletido nos
seus habitos de consumo. Uma pesquisa publicada em 2022 pelo Mercado Livre
demonstrou que o nimero de compradores de produtos com o que eles chamaram de
“impacto positivo”, que estimulam estilo de vida sustentavel, cresceu 32% em relacdo
ao ano anterior. Alguns produtos que estao inclusos nessa categoria do site sao filtros
de agua de barro, fraldas reutilizaveis, bicicletas, coletores menstruais, garrafas
reutilizaveis, escova de dentes de bambu, composteiras, entre outros.

A pesquisa mostra que foram vendidos mais de 7,3 milhdes de produtos da
categoria no Mercado Livre na Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México e Uruguai,
sendo s6 40% das vendas no Brasil, o que representa duas vezes mais do que em
2021. O crescimento de empreendimentos e marcas comercializando esse tipo de
produto no site foi de 45% em relagdo a 2020 no Brasil (MERCADO LIVRE, 2022).

Ainda segundo dados do estudo, nove em cada dez pessoas consideram a

situagdo ambiental atual preocupante sendo considerados como os principais
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problemas o aquecimento global, a contaminacao da dgua e a falta de agua. E os
principais fatores que influenciam as compras de produtos sustentdveis dos
brasileiros sdo a composicdo, ou seja, se o produto é feito com materiais reciclados, a
embalagem reciclavel e a durabilidade do produto (MERCADO LIVRE, 2022).

A partir desses dados, podemos identificar que, apesar da regressdao em termos
de politicas publicas nos anos mais recentes, houve crescimento da consciéncia
ambiental dos brasileiros desde o final do século passado, com aumento do consumo
de produtos tidos como sustentaveis. Com isso, foi possivel identificar como se da a

relacdo de consumidores brasileiros com a sustentabilidade nas dltimas décadas.
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Lara Corréa Ely ?

Programa de P6s-Graduacido em Comunicacgio Social da PUCRS

Palavras-chave: Comunicacdo. Sustentabilidade. Algoritmo. ESG. Storytelling.

No ano de 2022, uma telenovela assistida por milhares de pessoas no Brasil
(Kantar Ibope Media, 2022) suscitou o debate sobre o poder de influéncia das marcas
na construcdo de uma narrativa de ficcdo. Ao retratar o envolvimento das
personagens com conteddo publicitdrio em seu remake, vinte anos apds exibicao
original no canal Manchete, Pantanal obteve recordes de audiéncia, apresentando um
cendrio atrativo para propagandas e merchandising.

Em uma perspectiva critica e atenta aos efeitos da publicidade sobre a
audiéncia descrita por Jowett & O'Donnell (1992), destaca-se o espaco ocupado por
marcas como Coca Cola para divulgar produtos com impacto socioambiental,
aproximando-se da atmosfera inclusiva criada pela novela para promover sua
estratégia de marketing sustentavel e posicionamento environmental, social and
governance (ESG), sigla em inglés que representa as boas praticas ambientais, sociais
e de governanca de uma organizacao (VOLTOLINI, 2021).

A obra de Bruno Luperi, neto de Benedito Ruy Barbosa, autor da versao
original da trama, passou por uma adaptacdo do enredo onde discutir mudancga
(tecnologia) e permanéncia (ancestralidade) em tempos de aceleragdo foi um dos
desafios. Assim, o presente trabalho se propde a analisar o impacto da publicidade a
partir de uma andlise sobre linguagem e imagens, lancando um olhar para a
confiabilidade e credibilidade dos fatos ao pensar sobre eventuais consequéncias na

percepcao de verdade do publico.

1 Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutoranda e Mestre em Comunica¢do pelo PPGCOM - Pucrs, jornalista e especialista em Gestdo
Ambiental. Integrante da linha de pesquisa Cultura e tecnologias das imagens e dos imagindrios, sob
orientacdo do professor Eduardo Campos Pellanda. E-mail: laracorreaely@yahoo.com.br.
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Diante de um novo ecossistema informacional, com multiplos discursos
interagindo nas redes sociais e marcado pela propagacao das fakenews, as marcas
buscam modelos disruptivos de antincio como forma de ter um posicionamento mais
plural. A estratégia leva em conta a capacidade das marcas dialogarem com aspectos
importantes aos seus interlocutores/consumidores.

A propaganda analisada® é um comercial em que a atriz Alanis Guillen, que vive
Juma Marruad, encontra-se no intervalo da novela com a atriz que interpretou a versao
anterior da personagem, Cristiana Oliveira. Juntas, as duas aparecem em uma
ambiéncia de lazer e descontracdo, brindam com o refrigerante e demostram
felicidade em estar juntas e consumir a bebida. Trata-se de uma divulgacdo sobre a
embalagem de plastico retornavel, simbolo da estratégia de economia circular da
empresa. Junto a esta cena, outros momentos foram vivenciados no interior da trama,
em capitulos que envolviam a familia de José Ledncio (personagem central da trama
vivido pelo ator Marcos Palmeira).

Em linhas gerais, a cena era a partilha do refrigerante durante uma tradicional
refeicio em familia. Aqui, a for¢ca da cena acompanhada pela performance (falas e
atuacao) dos atores e atrizes coloca a audiéncia em contato com um aspecto positivo
do conteudo - a felicidade de beber uma bebida acucarada e gaseificada - e deixa de
lado a interface negativa da informacgao - a nogao de que o produto possa ser maléfico
a saude do ser humano ou do planeta.

A forca do discurso dominante associado as estratégias narrativas da
comunicacao ESG em um veiculo de massa coloca-se como potencial instrumento de
manipulacio de consciéncias. Trata-se de uma potente estratégia de storytelling®,
suficiente para consolidar a imagem que a marca quer transmitir. Ao mesmo tempo,
torna vulneravel o publico em relagdo a uma possivel desinformagdo, tornando
complexo o entendimento sobre o real sentido do conceito de sustentabilidade.

A trama, que em sua primeira versao exibida na Rede Manchete em 1990 foi

reconhecida por seu forte posicionamento ecolégico, atualiza na nova versao

3 Disponivel em https://twitter.com/forumeplay/status/1514040502722646018

4 Storytelling é um conceito amplo que representa tanto a arte quanto a técnica de narrar uma histéria.
E uma formulagéo hibrida que o publicitario Adilson Xavier examina por completo ao analisar cada
etapa de uma estrutura narrative (XAVIER, 2015).
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questdes de sustentabilidade contemporanea. Traz reflexdo sobre temas da esfera
global incorporadas no contexto identitario local sem se furtar de um enquadramento
sociolégico. A abordagem de temas ambientais como combate as queimadas e
desmatamento, preserva¢do de biomas e praticas de agronegdcio menos impactante
vem acompanhada de cenas sobre realismo magico, na figura mitolégica do “velho do
rio” ou “menina que vira on¢a”. Como um fenémeno de comunicacdo de massa,
Pantanal pode ser citada e referida como um dos exemplos singulares de como
podem conviver, na televisdo, mesmo que com conflitos de interesse, inovacdo e
audiéncia de massa, investimento industrial e ousadia formal e tematica.

Autores que estudam o storytelling oferecem argumentos para pensar a
producao de sentido realizada pelas marcas que abordam tematicas socioambientais
a partir do ponto de vista narrativo. Ao analisar fatores que contribuem para uma
histéria deixar marcas na audiéncia, Adilson Xavier (2015) destaca a conexdo, a
mistura de realidade e fic¢do, imaginagdo e fantasia, o significado e a relacdo com o
propdsito, ou seja, o objetivo da mensagem que se quer deixar nos interlocutores.

Criar conexdes emocionais seria o primeiro passo, segundo o autor, para o
estabelecimento de uma comunicacdo genuina - e isso vai muito além das
ferramentas ofertadas pela tecnologia. “Sem emocao, ndo existe boa comunicagdo
nem boa histéria” (XAVIER, 2015). A funcdo das histérias passa por uma condugio
para a percep¢do de mundo dos seus publicos. Para além do compromisso com seus
recortes culturais, sociolégicos ou antropolégicos, o contador de histéria faz uso de
uma interface criativa, sustentada pela dindmica de imaginacdo e fantasia como

elementos para atribuir emog¢ao as suas narrativas.

“E ali, naquele ponto equivalente ao que os profissionais de
marketing e comunicagdo conhecem como “manifestacdo do
proposito da marca”, que se encontra significado. Significado é a
pérola minuscula dentro de uma concha gigante”. (XAVIER, 2015, p,
111)

Estas narrativas criadas tém uma funcdo muito importante dentro da
construcdo da imagem de uma marca e servem de pedra fundamental de sua

estratégia de comunicacdo: elas apoiam na criagcdo de conexdo das marcas com seus
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publicos. Mas afinal, o que a historia da propaganda tem a ver com os estudos sobre a
indastria da desinformac¢do? Aparentemente, ndo ha uma relacdo direta, mas se
formos examinar a fundo, percebe-se que a forma como esta posta a relagdo da
propaganda e persuasdo, a linguagem e imagens da propaganda, os mitos sociais
(imagens que reforcam determinados estereétipos), o big data ou a inteligéncia
artificial, induzida pelo algoritmo e a desinformagdo, encontramos uma grande
sinergia dos conceitos sobre a conscientizacdo da populacdo e seus habitos de
consumo.

Embora o conceito de propaganda e persuasao possua uma conota¢do negativa
em muitos paises sobre o fato de ser utilizada para vender produtos ou servicos,
Jowett e O'Donnell (2015) propéem uma distin¢ao baseada na inten¢do do processo,
definindo que, enquanto a persuasdao quer satisfazer simultaneamente emissoes e
receptor, a propaganda quer satisfazer interesses do emissor.

Assim, considera-se a publicidade de Coca Cola na novela Pantanal uma
campanha disruptiva em relacdo a formas tradicionais de retratar conteudos de
sustentabilidade, ainda que apresente, em alguma instancia, risco de percepc¢do para a
audiéncia sobre os efeitos ndo-positivos do consumo do produto. Os fatos
socioambientais e os comportamentos relacionados a questdo de género e raca
identificados na trama, ainda que em perspectiva local, sdo assuntos de ordem global
- ndo podem ser desprezados em uma histéria do horario nobre. Ao contrario do que
se possa pensar, sao elementos que reforcam o valor de uma narrativa, causando
maior inclusdo e engajamento em todos os publicos envolvidos na aldeia global a qual
todos pertencemos e estamos conectados.

A abordagem escolhida, que visa conectar um produto retorndvel a um
contexto de mudancas da cultura contemporanea é uma forma relevante para pensar
as narrativas atuais. Talvez, aqui estejamos diante da férmula secreta - nao
propriamente da bebida, mas de sua relevancia enquanto marca. Talvez este seja o
segredo da permanéncia da marca se reinventar e manter-se jovem e atual mesmo

com quase dois séculos de existéncia.
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Panorama: consideragoes e conceitos

Esta investigacio visa discorrer sobre os sentidos® que emergem a partir dos
componentes curriculares de metodologia da pesquisa nos cursos de Publicidade e
Propaganda (PP). Neste viés, elencamos como corpus da pesquisa 25 cursos do
campo publicitario e, respectivamente, 32 disciplinas com foco em metodologia.
Consideramos, assim, que esta investigacdo tem carater exploratdrio, pois a pesquisa
exploratdria possibilita a busca por padrdes, novas ideias ou a descoberta de
hipéteses (GIL, 2019). No que se refere a coleta de dados optamos por utilizar duas
estratégias metodologicas: pesquisa bibliografica (STUMPEF 2009) e a analise
documental (MICHEL, 2009). Ainda, no percurso metodoldgico nos valemos de
conceitos da Analise do Discurso (AD) de linha francesa com seguintes autores:
Maingueneau (1989), Pécheux (1995), Orlandi (2000), Benetti (2007,2016), Doretto e
Furtado (2023).

Ao contextualizarmos a AD de linha francesa compreendemos que a mesma
consagra-se segundo Maingueneau (1989) através da obra de Pécheux (1969).

Justificamos a escolha de uma andlise de sentidos pela perspectiva da AD, pois de

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

Z Mestrando em Comunica¢do (PPGCOM-UFRGS). Bacharel em Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda (UNIPAMPA) EOmail: blanco.junior@ufrgs.br. O presente trabalho foi realizado com apoio
da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cddigo de
Financiamento 001.

? “QO sentido nunca ¢ dado, ele ndo existe como produto acabado, resultado de uma possivel transparéncia da
lingua, mas estd sempre em curso, ¢ movente e se produz dentro de uma determinagao historico-social, dai a
necessidade de se falar em efeitos de sentido” (FERREIRA, 2001, s.p).
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acordo com Orlandi (2000) a partir de um momento que se repete algo ha um efeito
de sentido diferente, visto que trata de acontecimentos distintos. Isto é, tal visdo nos é
importante pois nos ajuda a compreender os sentidos que emergem a partir das
disciplinas de investigadas.

No que concerne tais disciplinas é necessario abordar sobre as Diretrizes
Curriculares Nacionais (DCN). Desse modo, as novas DCN foram divididas em nove
eixos centrais, compreendemos que as disciplinas de metodologia estao inseridas no
eixo de Fundamentacdo Cientifica. Uma vez que, visa aprimorar a compreensao de
referenciais tedricos do campo da comunicagiao e da publicidade, juntamente com
experimentacdes cientificas, tais como: a elaboracdo de problemas e de objetivos,
apropriacdo tedrica, observacao empirica, discussoes metodoldgicas, coleta de dados,
analise/discussao de resultados.

No aporte tedrico, salientamos que as no¢des de campo sdo cruciais para que
seja possivel compreender os atravessamentos dos sentidos de metodologia. Com
isso, Lopes (2003) discorre a partir de uma conceituacao ampla de campo académico
da comunicagdo, a autora conceitua e define subcampos: campo cientifico (ou da
pesquisa) que visa produzir praticas de conhecimento; campo da educagdo (ou de
ensino) que objetiva reproduzir o conhecimento por meio de instituicdes de ensino;
campo profissional que se caracteriza por aplicar os conhecimentos no mercado de

trabalho*.

O percurso tedrico-metodologico

Ao partirmos para a descricao da coleta dos dados, realizamos uma pesquisa
bibliografica no site do Ministério da Educac¢dao (MEC) visando encontrar os cursos de
Publicidade e Propaganda vigentes no pais. Assim, optamos por recortar o corpus da
pesquisa pelos cursos presentes em Instituicdes de Ensino Superior (IES) Publicas,

tanto estaduais, quanto federais, desse modo, nos deparamos com 25 cursos. A partir

* Nesta vertente, delineamos este trabalho com foco campo de ensino, pois este € visto como um “conjunto de
instituigdes de nivel superior destinadas ao estudo e ao ensino da comunicacdo e onde se produz a teoria, a
pesquisa e a formagao universitaria das profissdes de comunicag¢ao” (LOPES, 2003, p. 278).
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do niimero de graduagdes realizamos uma busca nos sites institucionais das IES e nos
Planos Pedagogicos Curriculares (PPC’s) dos cursos visando encontrar as disciplinas
de metodologia na matriz curricular. Buscamos tais componentes através de
palavras-chave, sendo elas: metodologia; pesquisa; método; técnica. Assim, esta busca
teve como resultado 32 componentes curriculares e 22 nomenclaturas distintas.

Este dado vai ao encontro dos estudos de Wottrich (2021), onde a autora
encontrou mais de 20 variacdes de nomes para esta disciplina no campo da
comunicagao. Salientamos que a ideia inicial era realizar a analise pela perspectiva da
AD nao somente com os titulos das disciplinas, mas também com as ementas (ou
sumulas). No entanto, obtivemos acesso apenas a 10 ementas dos 32 componentes,
neste sentido optamos por realizar a andalise com os titulos em virtude do critério de
homogeneidade do corpus. Pois, “entende-se que os materiais devem pertencer
preferencialmente a um mesmo meio ou suporte e que ndo se devem misturar textos
individuais e coletivos” (BENETTI, 2016, p. 246). Isto é, decidimos tornar nosso
corpus homogéneo utilizando apenas os titulos dos componentes.

Benetti (2007) advoga que para analisar um texto é necessario inicialmente
identificar as formagdes discursivas (FDs) presentes nele, pois cada uma das FDs é
considerada uma regido de sentidos. Para Pécheux (1995, p. 160) a formacgdo
discursiva é “aquilo que numa formacdo ideoldgica dada, isto é, a partir de uma
posicdo dada numa conjuntura dada, determinada pelo estado de luta de classes,
determina o que pode e deve ser dito”. Desse modo, organizamos o corpus, ou seja, 0s
22 titulos das disciplinas e procuramos identificar a quais FDs estas sequéncias
discursivas (SDs) pertencem. De acordo com Doretto e Furtado (2023, p. 12) as SDs
“sdo trechos que o analista recorta do texto estudado e que carregam sentidos
relacionados ao seu problema de pesquisa”. Com isso, entendemos que a partir de um

mesmo titulo pode haver mais de uma SD identificada.

Discussao dos resultados e consideracoes finais
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Logo, identificamos que nos 22 titulos existem 24 sequéncias discursivas sobre
metodologia de pesquisa. A partir destas SDs compreendemos trés formacdes
discursivas, a citar: 1) Instancia técnica e aplicada; 2) Pesquisa do campo publicitario
e da Comunicacao; 3) Estudo do método. Dessa forma, elaboramos a tabela a seguir
(tabela 1)° para apresentar os sentidos que aparecem nos titulos que compdem cada

uma das trés FDs.

Tabela 1: Formacdes discursivas dos titulos analisados.

FDs Sentidos Quantidade
de SDs
1) Instancia técnica e aplicada Métodos e técnicas, aplicagdo direta, nogao pratica 10
2) Pesquisa do campo publicitario Pesquisa exclusiva dos campos, metodologia 8
e da Comunicagao propria
3) Estudo do método Reflexdo e estudo do método, epistemologia 6

Fonte: O autor (2023).

Neste viés, é possivel compreender que ha mais SDs na FD1, o que indica que o
componente de metodologia esta atrelado a uma instancia técnica e de aplicabilidade
pratica dentro do contexto cientifico. Assim, Wottrich (2021) nos aponta alguns
atravessamentos metodoldgicos na pesquisa em Comunica¢cdo que vao ao encontro
deste sentido, tais como: a reducdo da metodologia a questdes burocraticas, servindo
como um “passo a passo”, uma receita e ndo como processo de reflexdo dentro da
pesquisa, além de nao ser visto como um espaco criativo.

Além de que o componente de metodologia da pesquisa na graduagao, muitas
vezes, é 0 Unico espaco para formacgao de pesquisadores, desse modo é preciso olhar
para tais componentes e ndo tratd-los como instancias de reproducdo do
conhecimento, mas sim como espago de producao e, acima de tudo, reflexdo do fazer
cientifico. Ja Maldonado (2022) complementa os argumentos da autora e discorre que
“a metodologia, nessa linha, é ensinada como um conjunto de receitas, férmulas,
modelos e esquemas prontos para aplicar a qualquer problematica que se encaixe em

determinada area ou especializacao” (MALDONADO, 2022, p. 285-286).

> A elaboragio da tabela foi inspirada em Doretto e Furtado (2023).

145



Ressaltamos a FD3, a qual teve menos SDs selecionadas, observamos que o
sentido de reflexdo e estudo do método sdo presentes, ou seja, trazem a
epistemologia, diferente da FD1, onde o sentido é meramente tecnicista. Além disso, é
possivel apontar que a disciplina de metodologia é uma porta de entrada para ciéncia,
visto que a maioria dos discentes tera o primeiro contato com o fazer cientifico dentro
deste componente, ou seja, é crucial que os discentes desenvolvam seu pensamento
critico e logico dentro desta disciplina, refletindo sobre a importancia do método e
ndo somente sobre sua aplicabilidade, como ja citado.

Ainda, este dmbito critico garante o sentido epistemoldgico da metodologia
como invencao, além de haver compromisso ético e intelectual com a sociedade ao
fazer ciéncia, assim é possivel nos aprofundarmos, confrontarmos e resistirmos para
superar a ldgica de uma metodologia reprodutiva (MALDONADO, 2022). No que se
refere a FD2, a qual traz sentidos de uma pesquisa exclusiva dos campos com uma
metodologia prépria, notamos oito SDs, sendo a segunda maior do estudo. Assim,
compreendemos que essa FD nos remete a uma metodologia prépria do campo da
comunicacao (ou campo publicitario), porém Franca (2022) advoga que ndo existem
metodologias proprias da comunicagdo. A autora ndo vislumbra quais métodos foram
criados diretamente pelo campo e ndo percebe “quais seriam os métodos consagrados
sobre os quais ja adquirimos ‘direito de propriedade’ (patenteados por nossa area)”
(FRANCA, 2022, p. 268).

Com isso, compreendemos que construimos (enquanto campo) nossos
instrumentos de pesquisa por meio de um trabalho de apropriacao dos métodos de
area correlatas, assim, realizando composicoes e arranjos (FRANCA, 2022). Logo,
talvez devéssemos tratar de “metodologias dos estudos comunicacionais”. Por fim,
nesta dtica, podemos considerar que a consolidacdo da pesquisa em comunica¢do® (e
de sua metodologia) é recente no Brasil, visto que o primeiro Programa de

P6s-Graduacgao da area comegou na década de 1970.

® Aqui é importante estabelecer relacio com o percurso histérico do campo da comunicacio e as
pesquisas do campo publicitario. Visto que, a expansio de estudos sobre este fendmeno esta alinhado
ao desenvolvimento do préprio campo da comunicacdo com o estabelecimento dos PPGs. No
entanto, Wottrich (2019) nos mostra que a pesquisa em publicidade ndo acompanhou o processo de
impulsionamento do campo da comunicagdo historicamente, pois, Jacks (2001) ao analisar as
produgdes cientificas acerca da publicidade encontrou raros estudos nos anos 90.
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Accountability Jornalistica no Brasil:
Jornalismo no panorama da midia local?
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Segundo o relatério do Atlas da Noticia3, desertos de noticias experimentaram
uma reducao de 8,6% no pais, na comparacao com 2022, isto é, 51,3% dos municipios
brasileiros tém ao menos um veiculo jornalistico. Desde 2017, quando o mapeamento
teve inicio, é a primeira vez que sdo encontradas menos “dreas desérticas” do que as
qualificadas como ndo desertos quanto a ocorréncia de veiculos locais. Ainda segundo
o levantamento, o Brasil possui 14.444 veiculos jornalisticos, e surgiram 575 iniciativas
nativas digitais e 239 radios no dltimo ano. Por outro lado, em 2.712 cidades, as pessoas

ndo recebem noticias locais (ATLAS, 2023).

Figura 1 - Reducio dos desertos de noticias (5.570 municipios)

. nio deserto . desertio

Fonte: https://www.atlas.jor.br/dados/app/ (2023, online).

Para manter a reflexdo no campo da linguagem cartografica, toma-se a premissa

de Kovach e Rosentiel (2004), de que o conceito ajuda a entender a ideia da diversidade

! Trabalho apresentado no V Seminério Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutoranda em Comunica¢do na Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), servidora da
Ufam e bolsista da Fundag¢do de Amparo a Pesquisa do Amazonas (Fapeam), cris.souza.jor@gmail.com.
3 Disponivel em: https://www.atlas.jor.br/dados/app/. Acesso em: 28 jul. 2023.
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nas noticias. Ao pensar jornalismo como cartografia social, dizem ser necessario “[...]
incluir noticias de todas as comunidades - ndo s6 daquelas que apresentam demografia
atraente ou apelo forte para os anunciantes. Sair dessa linha de acdo equivale a criar
mapas com areas inteiras omitidas” (KOVACH; ROSENTIEL, 2004, p. 250-251).

Os achados corroboram a proposta de ver o jornalismo local como ator chave
para mitigar o danoso efeito da desinformacdo. Outro fator que torna a equacgao
complexa é entender o acesso a comunicagdo como um direito humano, como dispde a
Declaragdo de Direitos Humanos (DUDH). O jornalismo se destaca na concretizacao
desse direito, tendo seu fundamento na teoria democratica. “A legitimidade jornalistica
esta na teoria democratica e se assenta claramente numa postura de desconfianga (em
relagdo ao poder)” (TRAQUINA, 2012, p. 47).

Embora o texto ndo dé conta de um debate tedrico aprofundado, a preocupagao
central destas linhas tem dois eixos. O primeiro é a urgéncia de se reconhecer a fun¢do
estratégica do jornalismo local autossustentado, forte e autobnomo. Por outro prisma,
reflete-se sobre as reais possibilidades de aplicacao dos mecanismos de accountability
nesse ambito do exercicio jornalistico, dada a conjuntura brasileira.

Sobre o primeiro ponto, Peruzzo (2005) pesquisou midias regional e local a fim
de associa-las aos aspectos de proximidade e comunidade. Seus achados tiveram base
na pesquisa bibliografica e nas analises assistematicas de jornais e programas de radio
e TV. Nosso esforgo volta-se a trés portais de noticias, forjados no digital e dedicados a
questoes locais, sendo eles marcados pelos atributos da proximidade e da comunidade.
Portanto, entendemos que as cibernoticias locais sdo espacos propicios ao exercicio da
cidadania, na perspectiva do jornalismo como um bem publico (UNESCO, 2022).

Como outros bens publicos, o jornalismo ajuda a erigir o espago democratico e
saudavel, fornecendo informagdes confidveis e baseadas em fatos indispensaveis numa
sociedade livre e aberta. Entretanto, para que o jornalismo funcione como bem publico,
é inegociavel “operar sob condi¢oes politica e economicamente viaveis, a fim produzir
noticias e andlises independentes, de alta qualidade e de confian¢a” (Unesco, 2022, p.
8). Assim, como o jornalismo seria testado em relagdo a atributos que lhe sdo tdo caros?

Para ilustrar o caso brasileiro, o diagrama indica a zona de incidéncia da accountability:
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Figura 2 - Incidéncia da accountability jornalistica no Brasil
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Fonte: Elaborado pela autora (2023).

Conforme indica a Figura 2, os mecanismos de accountability incidiriam sobre o
trabalho de jornalistas, habilitados ou ndo em faculdades. Contrario senso, atividades
ndo jornalisticas, embora possam se debrucar sobre fatos jornalisticos, seriam imunes.
Nesse sentido, ao retomar o levantamento de 2023 sobre os desertos de noticias e a
auséncia de jornalismo local em mais de 2.700 municipios - para mencionar o aspecto
quantitativo, evidente é a vulnerabilidade quanto a disseminacgao de textos opinativos

(que se passam por noticias), a desinformacgdo e ao discurso de 6dio.
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Ora, a urgéncia nao é s6 por mais cobertura local, mas pelo uso de qualificadores
daquela pratica. Sendo a noticia interpretacao de fatos, “a responsabilidade dos meios
esta em verificar o fato e contrasta-lo, para o que é frequente perguntar nao s6 a quem
beneficia, mas também a quem prejudica” (GOMIS, 2004, p. 106).

Outra via para confrontar o jornalismo é fruto de um trabalho colaborativo para
entender a accountability nas midias. Sem tradugdo precisa em lingua portuguesa, no
sentido aplicado em comunicagdo, o termo significa algo como “responsabilidade” ou
“responsabiliza¢do”. Ha duas décadas, McQuail (2003) descreveu tal palavra como um
processo de coorientacdo para possibilitar a comunica¢ao jornalistica responsavel,
em que atores (fontes, jornalistas, editores etc.) se responsabilizam pela qualidade do
produto final (noticias e reportagens) e eventuais consequéncias daquela publicacao,
identificando e buscando corresponder as expectativas daqueles publicos diretamente
implicados por seu trabalho jornalistico e as da sociedade como um todo.

Com a colaboragdo de 1.762 jornalistas em 14 paises, que foram questionados
por meio virtual, Fengler et. al. (2015, p. 2) publicaram ‘Quao eficaz é a autorregulacdo
da midia? Resultados de levantamento comparativo entre jornalistas europeus’. Entre
os instrumentos ja estabelecidos estao os conselhos de imprensa, os codigos de ética,
as ouvidorias e criticas de midia; ja entre os recentes, o texto cita blogs de redacao e
criticas publicadas nas redes sociais digitais. Nesse conjunto, pode-se notar a presenca
de instrumentos consolidados, como os textos deontoldgicos, e outros experimentais,
que surgem ja no contexto dos avangos tecnoldgicos mais recentes.

Em texto colaborativo, Fengler organiza um debate académico ampliado de 43
paises. No manual, faz comparagdes considerando regimes de responsabilizacdo de
varios tipos. E primeira estrutura académica a comparar estruturas de accountability
midiatica em todos os continentes, criando base robusta para outras pesquisas e a
formulacgao de politicas no mundo (FENGLER; EBERWEIN; KARMASIN, 2021).

Trés brasileiros participam da iniciativa e abordam instrumentos, jornalistas e
propriedade da midia. Mesmo havendo varios Accountability Media Instruments (AMIs)
neste sistema midiatico, tais como os codigos de ética, as ouvidorias e os observatérios
de imprensa, esses instrumentos impactam pouco no trabalho cotidiano do jornalista.

Outra questado de relevo no Brasil é 0 modo organizativo da midia, institucionalizada
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desde propriedades privadas e sob' forte pressao de fatores econémicos e politicos

(PAULINO; BASTIAN; GOMES, 2021).

A inclusdo do Brasil no debate enfoca o viés da accountability no pais e permite
o didlogo intercontinental nesse tema. E imperioso considerar o contexto dos sistemas
nacionais, onde ha agéncias préprias e a tendéncia de criar controles apropriados ao
modelo por meio do qual o jornalismo se institucionaliza no pais. Mas ndao somente: o
escopo deste texto é trazer a accountability para pensar o jornalismo no interior dos
sistemas locais de midia, mais suscetiveis a pressdes econdmicas e politicas e, de modo

inversamente proporcional, menos aptos a responder a elas com paridade de armas.
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Apresentacao do texto

O artigo aborda a utilizagdo de graficos e elementos visuais em reportagens com
visualizacdo de dados, explorando a importancia desses recursos no jornalismo guiado
por dados. Autores como Coddington (2014) e Gray et al. (apud Mancini &
Vasconcellos, 2016, p. 75) destacam a visualizacdo de dados como caracteristica
central do jornalismo de dados. Ela auxilia na compreensao das relagdes entre os dados
por meio de graficos, tabelas e infograficos, podendo ser interativos ou ndo. Este estudo
investiga, mediante revisao bibliografica, os fatores determinantes para a escolha do
tipo de visualizacdo e praticas que contribuem para a comunicacgao eficaz, reduzindo a
carga mental do leitor. A bibliografia pesquisada nao se limitou a area do jornalismo:
incluiu também outros campos do conhecimento que estudam a visualizagao de dados,
como a estatistica e a psicologia da educacao.

A pesquisa identificou dois paradigmas orientadores da construcao de graficos:
um minimalista, que prioriza a proporc¢ao de tinta de dado; e outro que enfatiza o uso
de pistas visuais para facilitar a leitura. Tufte (2001), minimalista, enfatiza a otimizacao

da tinta de dado: para ele, os graficos devem exibir o maximo de informacao de dado

! Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Mestrando em Comunicacdo (UFRGS). Jornalista formado pela Pontificia Universidade Catdlica do Rio
Grande do Sul. O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacao de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cédigo de Financiamento 001.
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com o menor uso de “tinta” (recursos visuais) possivel. Ja Cleveland & McGill (1984)

argumentam que informacgao visual extra pode facilitar a comparacgdo entre dados e a
sua compreensao.

Um ponto em comum encontrado tanto em Cleveland & McGill (1984) quanto
em Clark & Lyons (2011) é a énfase numa visualiza¢cdo de dados que alivie ao maximo
a carga de trabalho mental necessaria para interpreta-los. Cleveland & Mcgill elencam
dez tarefas elementares de percepcao (elementary perceptional tasks) - tarefas
cognitivas que o leitor desempenha para decodificar os valores de variaveis
representados em graficos - e concluem que as visualizagdes mais facilmente
compreensiveis sdo aquelas que requerem a interpretacao da posicdo de variaveis ao
longo de uma escala comum, como graficos de curva, de linha e de pontos, que dispoe

as medidas de dados em um plano cartesiano:

Figura 1 - gréafico de pontos com agrupamento

Fonte: Cleveland & McGill (1984)

Outras a¢Oes para a reducdo de sobrecarga mental do leitor sdo: utilizar uma
série de figuras estaticas em vez de uma animacdo ou video para ensinar como algo
funciona (Mayer, Sims & Tajika, 2005, apud Clark & Lyons, 2011); utilizar animacgdes
no lugar de figuras estaticas para ensinar habilidades envolvendo movimento (Ayres,
Marcus, Chan & Qian, 2009, apud Clark & Lyons, 2011); eliminar elementos visuais
meramente decorativos e sem propdsito informacional (Sweller et al., 1990 apud Clark
& Lyons, 2011, p. 77); Utilizar imagens simples, bidimensionais, no lugar de imagens
3D (Clark & Lyons, 2001, p. 102); e sempre posicionar informacgdes textuais préoximas
aos recursos visuais a que fazem referéncia (Sweller et al., 1990 apud Clark & Lyons,

2011, p. 77).
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A orientacao de se eliminar elementos visuais meramente ilustrativos da
visualizacdo de dados vai de encontro a orientagdo de Tufte (2001) para se economizar
a tinta de dado. No entanto, ela vai na contramao da pratica vista em redacdes adeptas
da infografia, em especial a de tradicdo espanhola, que, de acordo com Moraes (2013),
influenciou o trabalho grafico nas redag¢des brasileiras. A infografia de tradicdo
espanhola tem uma histéria de ampla utilizacao de fotografias e desenhos detalhados
para a visualizacdo de dados. Do ponto de vista da psicologia educacional, o excesso de
tais imagens deprime o aprendizado; por outro lado, uma das fung¢des psicoldgicas dos
elementos visuais é a funcdo motivacional, ou seja, fazer o material se tornar
interessante para o leitor (Clark & Lyons, 2011, p. 11). Teoricamente, se a apresentacao
for sedutora o bastante, os beneficios compensariam o ruido visual, pois mais vale um
material que engaje o leitor do que outro que seja mono6tono a ponto de nao despertar
a sua atencao. Tal hipétese, entretanto, precisa ser validada por pesquisas futuras.

Conclui-se que a escolha por um estilo de visualizacao de dados minimalista ou
maximalista depende do objetivo do grafico, que pode ser o de comunicar, educar,
persuadir, engajar. Para Ancker et al. (2006, apud Spiegelhalter et al., 2011, p. 1394), a
visualizacdo de dados que encoraja o raciocinio quantitativo e a que transforma
comportamentos provavelmente obedecem a regras diferentes. Por isso, a depender
do objetivo da visualizacao de dados e de seu autor, critérios diferentes devem ser
adotados.

O proximo passo légico, portanto, é estudar qual o objetivo da visualizacao de
dados no jornalismo. Se ficar claro que a visualizacdo de dados deve priorizar a
retencdo da informacao e a apresentac¢do “pura” dos dados ao leitor, deixando para ele
a tarefa de extrair conclusdes a partir de andlise auténoma, entdo o caminho
recomendado é a construcdo de visualizagdes minimalistas. Se, por outro lado, o
objetivo for persuadi-lo a adotar um ponto de vista e a engajar-se, e a retengdo da
informacao nao for prioridade, o estilo maximalista pode ser superior. Apenas tendo
claro os objetivos das visualiza¢des de dados poderemos avalia-las com os indicadores

adequados.
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O Discurso Jornalistico como uma Tecnologia de
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Apresentacao do texto

O presente resumo propde tracar caminhos possiveis, partindo da analise do
discurso de linha francesa, para pensar o discurso jornalistico como uma tecnologia
de género, conforme o conceito criado e difundido por Teresa de Lauretis (1987).
Sendo assim, pode-se dizer que o problema de pesquisa questiona como o discurso
produzido pelo jornalismo estrutura (ou é estruturado por) o que entendemos por
género? Dessa pergunta, surgem os objetivos da pesquisa, que sdo: entender se (e
como) o género afeta a escolha das pautas jornalisticas, como o género aparece no
texto jornalistico e compreender até que ponto essas crengas em relacdo ao género
aparecem no discurso das reportagens.

A ideia é utilizar como objeto de pesquisa a revista de jornalismo digital
AzMina, publicagdo que teve seu inicio em 2015 e que é um veiculo de iniciativa
independente, voltado para cobertura de temas diversos com recorte de género,
financiado de modo coletivo pelos seus apoiadores e leitores, e que tem como cerne a
defesa de uma pratica jornalistica democratica, igualitaria, feminista e aliada as
causas LGBTQIAPN+. A partir do estudo do objeto, entdo, serdo aplicados os
principais conceitos e metodologias para responder ao problema de pesquisa.

Para dar corpo e embasamento ao contetido, a fundamentacgao teorica ira se

valer do conceito de tecnologias de género previamente comentado e do préprio

! Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Estudante de mestrado do PPGCOM/UFRGS, formada em Jornalismo pela mesma universidade em
2018. Suas areas de interesse sdo discurso jornalistico, analise do discurso e estudos de género na
Comunicagao.
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conceito de género como entendido por Lauretis (1987). Para ela, o género é uma
representacdo de uma relagdo entre uma entidade e outra, previamente constituida.
Desse modo, o género constréi uma relacdo de pertencimento, atribuindo a uma
pessoa certa posicdo ante a outras posigdes pré-constituidas (nesse caso, a posicao de
“mulher” é definida segundo a concepgao pré-estabelecida de “homem”). De acordo a
autora, género seria entdo ndo uma caracteristica inerente ao individuo, mas sim uma
forma de relagdo social que representa este individuo por meio de uma classe ou
categoria. Ainda em Lauretis, também sera possivel utilizar o conceito de sistema
sexo-género (1987), definido por ela como uma construgdo sociocultural que concede
significado aos individuos dentro da sociedade por meio das instituicoes (direito,
familia, midia etc). O que nos abre a possibilidade para pensar o papel do discurso
produzido pelo jornalismo quando o assunto é género, ou, nesse caso para convergir
com Lauretis, o sistema sexo-género.

Para contextualizar Lauretis e comecar a pensar o papel do discurso na
pesquisa, sera preciso recorrer a Michel Foucault, em seu Histéria da Sexualidade: a
vontade de saber (2014), em que ele cunha o termo “tecnologia” (ou dispositivo, na
traducdo brasileira), para falar dos funcionamentos da sexualidade na sociedade
moderna. Nessa obra, Foucault também aponta o papel que os discursos sobre a
sexualidade tiveram como forma de controle social (o discurso da mulher histérica, da
crianga masturbadora, da psicologizacao das perversoes, por exemplo). No entanto,
apesar de Lauretis se basear no pensador francés, é preciso dizer que ela também o
critica por, n’A Vontade de Saber, “ignorar os investimentos conflitantes de homens e
mulheres nos discursos e nas praticas da sexualidade” (DE LAURETIS, p. 209, 1987).

Embora Foucault seja usado para dar inicio as discussdes sobre discurso, ele
ndo sera o unico tedrico utilizado sobre o tema. Também serao trazidos conceitos
como o de condi¢cdes de producao, conforme apresentado por Eni Orlandi (2015),
para entender como tanto o contexto imediato da producdo de sentidos como o
contexto sdcio-histérico e a ideologia que agem sobre o discurso jornalistico. O
conceito de interdiscurso, que também aparece em Orlandi, serd, da mesma forma,
importante para o trabalho, uma vez que o interdiscurso é o que chamamos de

“memoria discursiva: o saber discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna
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sob a forma do pré-construido, o ja-dito que esta na base do dizivel, sustentando cada
tomada de palavra” (ORLANDI, p.29, 2015). Com a ideia do interdiscurso em mente, é
possivel compreender a importincia de se olhar para tras e entender o que ja foi
falado no jornalismo feito para mulheres - a chamada imprensa feminina, conforme
caracteriza Dulcilia Buitoni (1986). Olhando para essa “arqueologia” do jornalismo de
nicho, sera possivel observar e entender o ja-dito no discurso d’AzMina e se esse
discurso é ou ndo polissémico, conforme os conceitos de parafrase e polissemia
também apresentados por Orlandi (2015). Assim, sera possivel entender se no texto
da revista AzMina ha um rompimento de sentido em relacdo a “tradicional” imprensa
feminina ou se o que vemos é apenas uma nova forma de dizer o mesmo - uma
parafrase. Por fim, o conceito de contrato de comunicacdo como concebido por
Patrick Charaudeau (2013) também aparecera para estruturar a pesquisa, afinal, é
essencial e imprescindivel entender o jornalismo como um lugar de producdo de
discursos que interessam a sociedade - e nesse processo de toma 13, da ca entre
jornalistas e cidadaos, existe um acordo tacito sobre quem pode falar o que.

No que se refere a abordagem metodoldgica, a ideia é recorrer também a
andlise do discurso de linha francesa, principalmente com as abordagens propostas
por Orlandi (2015) e Indursky (1999), com a apresentacdo de conceitos
metodoldgicos como a construcao do dispositivo da interpretacdo, que perscruta o
dito em relagdo ao nao dito e funciona como salienta Orlandi: “[...] procurando ouvir,
naquilo que o sujeito diz, aquilo que ele nao diz, mas que constitui igualmente o
sentido de suas palavras (ORLANDI, p.57, 2015). Quanto aos conceitos de Indursky
que podem enriquecer a metodologia, esta a ideia de dupla designacdo na narrativa
jornalistica (1999), que exige o exame das sequéncias discursivas e das
posi¢des-sujeito colocadas em jogo por determinado texto jornalistico.

No que diz respeito ao corpus, ele sera composto de 25 reportagens
pré-selecionadas, de todas as 11 editorias de conteddo jornalistico divulgadas pela
AzMina (as categorias sdo: politica, violéncia, saude, feminismos, comportamento,
cultura, dinheiro, esporte e maternidade). Esses textos irdo configurar o primeiro
material bruto coletado (superficie linguistica, segundo Orlandi (2015)) e, depois de

uma analise superficial, ira se transformar em objeto discursivo, de-superficializado
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por meio da sua materialidade linguistica (o que se diz, quem diz, como se diz). A
seguir, serd preciso “esquecer” o dominio da enunciacao, que é, segundo Orlandi, “o
que da a impressdo de que aquilo s6 poderia ser dito daquela maneira.” (ORLANDI,
p.63, 2015). A partir dai, sera possivel identificar as primeiras formagoes discursivas
(FDs) e compreender como se da a relagdo entre as formagdes discursivas e o
discurso, com o objetivo de compreender, de forma menos subjetiva possivel, como
um objeto simbolico especifico (neste caso, jornal digital) é capaz de produzir

sentidos.

Palavras-chave: Tecnologia de género. Discurso Jornalistico. Andlise do Discurso. Imprensa

feminina.
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Apresentacdo do texto

Neste resumo, propomos refletir a relagdo do Interdiscurso, com base em
Pécheux (2021), Maingueneau (2007) e Orlandi (2015), entre jornalismo e a politica.
Antes de se falar em Interdiscurso é necessario compreender o que é o discurso. A
definicao classica de discurso para Pécheux é lembrada por Orlandi (2015, p. 21): “As
relacoes de linguagem sdo relagdes de sujeitos e de sentidos e seus efeitos sao multiplos
e variados. Dai a definicao de discurso: o discurso é efeito de sentidos entre locutores”.
O discurso depende dos sujeitos e dos contextos e entende-se que cada discurso tem
suas caracteristicas préprias.

Entre estes discursos estdo o jornalistico e o politico. Defendemos assim como
Benetti (2008) que o jornalismo é um género discursivo por ter caracteristicas de
produgdo préprias, contemplando relacoes intersubjetivas e de poder especificas.

A politica também é um discurso que tem caracteristicas de produc¢ao propria,
e depende de relagdes entre sujeitos para existir. Para Charaudeau (2018), a politica
depende tanto da agdo quanto do discurso, e ambos estdo conectados. Para que exista
uma acdo politica, é necessario que o politico esteja em um lugar de poder e, no caso

das democracias representativas como o Brasil, chega-se a este lugar por meio das

! Trabalho apresentado no V Seminério Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.
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elei¢cdes, em que, por meio do discurso, o politico precisa convencer o cidadao que pode
ocupar o lugar de poder. Quando esta no poder, o politico precisa ao fazer uma agéo
divulga-la e que os cidaddos a aprovem.

Charaudeau (2018) compreende que esse discurso possui trés instancias: a
politica, quem detém o poder politico; a cidada, que elege o politico e precisa ter
contato e ser convencida por seu discurso; e a midiatica, que atua como a mediacdo
entre os discursos feitos pelos politicos e os cidadaos. Ao entendermos a instancia
midiatica de Charaudeau (2018) como o jornalismo e este, entdo, como um género
discursivo, podemos afirmar que a relacao entre eles tem como base o Interdiscurso.

Para Pécheux (2021), ndo ha discurso sem interdiscurso. O interdiscurso seria
0 “pré-construido” e corresponde ao “sempre-ja-ai” da interpelacdo ideoldgica que
fornece-impoe a “realidade” e seu “sentido” sob a forma de universalidade (o “mundo
das coisas”),” (PECHEUX, 2021, p. 151). S6 é possivel, entdo, se constituir e
compreender um discurso entendendo que ha discursos anteriores a ele - o que
Maingueneau (2007) chama de primado do Interdiscurso.

Pécheux (2021) diz que o Interdiscurso esta conectado a outros dois: a memoria
e 0 esquecimento. Maingueneau aprofunda o conceito do Interdiscurso a partir de uma
a triade: universo discursivo, campo discursivo e espaco discursivo. O universo
discursivo é o “conjunto de formagdes discursivas de todos os tipos que interagem
numa conjuntura” (MAINGUENEAU, 2007, p. 35). O universo discursivo seria, segundo
Maingueneau (2007), mais amplo, e o campo discursivo seria uma regido nesse
universo. “E no interior do campo discursivo que se constitui um discurso e fazemos a
hipotese de que essa constituicdo pode deixar-se descrever em termos de operagoes
regulares sobre formacoes discursivas ja existentes.” (MAINGUENEAU, 2007, p. 36). Os
espacos discursivos estdo dentro do campo discursivo, sendo explicados por
Maingueneau (2007, p. 37) como “subconjuntos de formag¢des discursivas que o
analista julga relevante para seu propoésito colocar em relacao.”. Ou seja, o universo
contém o campo, que contém o espa¢o, que contém uma série de Formacdes
Discursivas.

Maingueneau (2007) ainda traz o conceito de discurso primeiro e um discurso

segundo, que podem ser entendidos de forma cronolégica e que se relacionam
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interdiscursivamente. Para que exista um segundo discurso, ha um discurso primeiro

do qual ele deriva, em negac¢do ou contradicdao. O discurso segundo sempre altera o
discurso anterior. Entretanto, o discurso segundo sera o discurso primeiro em relacao
ao que vem depois dele, causando o que é chamado pelo autor de dissimetria. “A
dissimetria ligada a ordem da génese nado recobre a totalidade das relacdes entre
discursos primeiro e segundo; este ultimo ndo faz desaparecer instantaneamente
aquele do qual deriva e pode inclusive acontecer que ele ndo o faca desaparecer
absolutamente” (MAINGUENEAU, 2007, p. 42).

Furtado (2013, p. 116) explica que “podemos considerar que um discurso, na
verdade, é formado pela relacdo entre varios discursos, mesmo que um seja naquele
momento dominante”. Aprofundaremos, entdo, a relacdo entre dois discursos: o
jornalistico e o politico. A midia é vista por Charaudeau (2018), por Cook (2011) e por
Felipe Miguel (2002) como parte indispensavel da agdo politica. A politica precisa da
midia para validar e divulgar seu discurso, enquanto a midia tem na politica um de seus
elementos, conforme a terminologia de Kovach e Rosenstiel (2014) e uma de suas
finalidades, segundo Reginato (2019). Ao definir as finalidades do jornalismo, Reginato
(2019) aponta fiscalizar o poder e defender a democracia como uma delas. Kovach e
Rosenstiel (2014), ao elaborarem os elementos do jornalismo, também defendem que
o jornalismo deve ser um monitor do poder.

A politica em sua origem, de acordo com Aristoteles, ocorria na praga, em uma
acao direta entre, nos termos de Charaudeau (2018) a instancia politica e a cidada. Com
o desenvolvimento social, o crescimento das cidades e, inclusive, da politica, que
precisou se adaptar a uma nova era e organizacdao (FELIPE MIGUEL, 2002, 2011;
BARRETO, 2006), o cidadao se afastou da praga, do local em que ocorre a agdo politica
e o jornalismo passou a ocupar o papel de mediador entre a politica e o cidadao,
relatando e contextualizando as falas e a¢g6es politicas para a sociedade.

Cook (2011) e Barreto (2006) buscam compreender a relacdo de poder que se
d4, entdo, a partir dessa relagdo. De acordo com os autores, a noticia se da como
resultado de negociagdes e inferéncia entre as fontes e os jornalistas. No caso dos
politicos, um necessita do outro, como explicado acima. Gomis (2004) traz uma

definicdo para essa troca: fontes interessadas produzem fatos. Os politicos precisam
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das aparic¢des para construir sua imagem e promover uma acdo (CHARAUDEAU, 2018)

e os jornalistas precisam das matérias produzidas na instancia politica, considerando
que ela afeta diretamente a organizagdo social e para corresponder a sua finalidade de
manter a democracia.

Pensando nessa relacdo de poder e necessidade, Gomis (2004) desenvolveu o
conceito de pseudoevento, um evento construido pela fonte com o objetivo de aparecer
nos veiculos jornalisticos. Assim, cria-se um jogo de interesse, em que politicos e
jornalistas precisam desenvolver estratégias para alcancar seus objetivos. Apesar de
dependerem uma da outra, a relacdo entre a instancia politica e a instancia midiatica
ndo é simples. Gomis (2004) explica que ela é complexa porque ha uma disputa de
interesses e poderes. Para Cook (2011) e Barreto (2006), os politicos podem até criar
e aparecer em determinados eventos, mas é o repérter que tem o poder de construir o
conteudo que sera publicado.

Ao entendermos o discurso como uma relagio entre interlocutores (PECHEUX,
2021) e o interdiscurso como a relagio entre esses discursos (PECHEUX, 2021;
ORLANDI, 2015; MAINGUENEAU, 2007) podemos refletir que a relacdo entre o
jornalismo e a politica é, também, uma relacdo de poder dos discursos: um precisa do
outro, mas nem sempre seus objetivos sdo os mesmos. O objetivo do discurso politico
é a constru¢do de uma imagem positiva para o politico ou para a agdo proposta. Do
jornalismo seria a construcao e divulgacdo da informacdo para os cidaddos. Como
apontam Barreto (2006) e Cook (2011), por vezes o evento construido pelo politico
nao é o melhor contetdo ou histéria para ser publicado, ndao é o que contém a
informacao que o jornalismo julga principal para seu publico. Ao relembrarmos o
conceito de discurso primeiro e segundo de Maingueneau (2007), percebe-se que o
jornalismo seria, neste caso, o segundo, e altera os sentidos presentes no discurso

primeiro, o politico.
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Resumo:

As politicas fiscais sdo aquelas que definem as regras do or¢gamento publico no
ambito dos governos federal, estadual e municipal, com destaque ao modo que devera
ocorrer os investimentos e despesas publicos. Como os direitos humanos, a politica
fiscal e a desigualdade social se condicionam mutuamente, Rossi, David e Chaparro
(2020) entendem que as escolhas or¢amentarias podem estimular ambientes
favoraveis ao cumprimento ou a violagdo de direitos. Ou seja, normas juridicas, como
os direitos fundamentais e os direitos humanos — consagrados respectivamente na
Constituicdo Federal de 1988 e na Declaragao Universal dos Direitos Humanos de 1955
—, nao possuem poder sobre a realidade social sem projetos orgamentarios que
viabilizem a sua aplicagado social. Vale destacar que, em 2023, o governo de Luiz Inacio
Lula da Silva assumiu o comando do pais em um contexto politico e macroeconémico
deteriorado, externamente, pela crise econdémica decorrente da pandemia do novo
coronavirus e, internamente, pelas ag¢des governamentais negacionistas de seu

antecessor, ex-presidente Jair Messias Bolsonaro.

! Trabalho apresentado no V Seminério Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Mestrando em Comunicagdo na Universidade Federal do Rio Grande do Sul (Porto Alegre, Rio Grande do
Sul, Brasil). Email: wagner.meirelles19@gmail.com
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A partir desse breve histérico, o governo atual, seguindo uma linha de politica
econdmica desenvolvimentista e de Estado do Bem-Estar Social, apresentou em 30 de
marg¢o deste ano uma proposta de regramento fiscal para substituir o Teto de Gastos,
vigente no pais desde o governo Michel Temer, em 2016. Deste modo, o presente
resumo advém de dissertacdo, que estd em de elaboracao, e parte do seguinte objetivo
geral: compreender quais vozes e sentidos sao mobilizados no discurso das editorias
de economia de Folha de S. Paulo, Estado de S. Paulo e O Globo nas noticias sobre o
Novo Arcabouco Fiscal (NAF), proposto pelo Governo Lula (2023-2026).
Complementar a isso, o presente estudo busca responder ao seguinte problema de
pesquisa: como as vozes e sentidos sao mobilizados nos principais jornais de referéncia
do pais em noticias sobre o novo arcabouco fiscal?

Atualmente, o novo regramento tramita no Congresso Nacional e, caso substitua
o regime fiscal vigente, visa a criar uma margem maior de acdo or¢camentaria a partir
de critérios que diferem da antiga proposta, a qual condiciona o orgamento publico
anual com base no Indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) do ano anterior sem
levar em conta a complexidade e as particularidades dos desafios sociais
contemporaneos nem as causas da mencionada inflacdo. Como critério para a
delimitacdo do corpus, analisa-se o género textual da noticia, visto que, nos textos
informativos, os veiculos de imprensa se comprometem institucionalmente a fornecer
a populacdo relatos sobre aquilo que entendem como acontecimentos reais e
verdadeiros. Este posicionamento editorial geralmente é distinto para o género
opinativo, ja que fica em aberto se o compromisso de determinados artigos de opinido
é uma visdo somente do(a) autor(a) ou se a empresa jornalistica compartilha
institucionalmente desta visdo sobre os fatos, inclusive nos casos em que as opinides
de colunistas coincidem com aspectos da linha editorial do veiculo. Junto a isso,
estabelecemos como recorte temporal do corpus as noticias publicadas no ano de 2023,
desde o lancamento da proposta do NAF até o fim da sua tramitacdo no Congresso
Nacional.

Para cumprir com o objetivo geral da pesquisa, utiliza-se o procedimento
tedrico-metodologico da Analise do Discurso de linha francesa (AD), que “visa fazer

compreender como 0s objetos simbdlicos produzem sentidos, analisando assim os
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proprios gestos de interpretacdo que ela considera como atos no dominio simbélico,
pois eles intervém no real do sentido (Orlandi, 20004, p. 26)”. Deste modo, por meio da
AD, consideramos importante trabalhar o mapeamento das vozes e sentidos a partir
do conceito de Formacdo Discursiva (FD), “aquilo que numa formacgao ideolégica dada
— ou seja, a partir de uma posicdo dada em uma conjuntura sécio-histérica dada —
determina pode e deve ser dito (Orlandi, 2000a, p. 43)". Isto se justifica, visto que,
identificadas as regularidades e rupturas discursivas — parafrase e polifonia — nas
sequéncias discursivas (SDs), as FDs nos oferecem pistas mais aprofundadas sobre as
perspectivas de economia politica — os sentidos enunciados do discurso — as quais
geram o assujeitamento dos atores sociais mobilizados nas noticias do que os dados
descritos textualmente sobre as fontes noticiosas — os locutores do discurso. Ou seja,
o procedimento tedrico-metodolégico da AD viabiliza ao analista, além de um exame
detalhado dos interdiscursos — a memoria discursiva que torna possivel a palavra dita
e evidencia que o discurso é constituido por tantos outros (Gregolin, 2007) — que
atravessam o corpus, situar as vozes material e historicamente, assim como localizar os
sentidos em que as mesmas estao vinculadas.

Dentre os objetivos especificos, elencam-se: (1) mapear as vozes manifestadas
nas noticias econdémicas dos trés jornais de referéncia; (2) identificar os sentidos —
perspectivas do pensamento econdmico — que geram o assujeitamento das vozes; (3)
analisar como o jornalismo econdémico faz o didlogo entre vozes que, por ventura, se
complementam ou se opdem nas discussdes acerca do NAF; e (4) refletir sobre como
as vozes manifestadas nas editorias de economia contemplam a pluralidade de
interesses econdmicos da sociedade.

Vale pontuar que esta dissertacdo é uma continua¢do de estudo empreendido
durante a graduacdo por Oliveira (2021), que, por meio da Analise de Conteddo
(Bardin, 1977) das fontes e pautas na editoria de economia de Gaucha/ZH em noticias
sobre os impactos sociais da pandemia, observou que a variedade de fontes
consultadas — 102 fontes em 41 noticias — ndo representou a pluralidade de
interesses econ6micos da sociedade, visto que 81 fontes fizeram declaragées na defesa
de interesses empresariais, qual seja, a compreensao da pandemia como um

impedimento para o pleno funcionamento da economia. E relevante ressaltar que, de
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acordo com Reginato (2016), elucidar o cidaddao e apresentar a pluralidade da
sociedade é uma das principais finalidades do jornalismo para os veiculos Folha de S.
Paulo, Estado de S. Paulo, O Globo, seus jornalistas e seus leitores — agora, objetos do
presente estudo. No entanto, levando em conta a histéria de consolidacdo da editoria
de economia no Brasil (Puliti, 2013) e, junto a isso, que o acesso das fontes ao campo
jornalistico depende do capital simbdlico e material dos atores e grupos sociais
(Traquina, 2005) e que a linguagem técnica presente na editoria contempla melhor
especialistas da drea e empresarios ligados a setores de influéncia sobre as politicas do
Estado do que o amplo publico (Kucinski, 2000), entende-se como hipdtese da pesquisa
as seguintes situagoes: (1) o predominio de determinada voz nos veiculos pesquisados
tender a produzir um discurso econémico monof6nico; e (2) o discurso unico
deslegitimar as vozes e sentidos diferentes da voz institucional dos veiculos. Estes
pressupostos teodricos partem do entendimento de que um hipotético discurso
monofonico resultaria “no silenciamento como forma nao de calar mas de fazer dizer
‘uma’ coisa para nao deixar dizer ‘outras’. Ou seja, o siléncio é uma forma de recortar o
dizer. Essa é sua dimensao politica (Orlandi, 2007b, p. 57)".

Por meio da AD, espera-se encontrar as principais vozes no jornalismo
econdmico de referéncia do pais, assim como as perspectivas tedrico-econdémicas as
quais se vinculam para tratar o tema do novo regramento fiscal. A partir disso, entende-
se que esta pesquisa pode contribuir na reflexdo acerca do papel do jornalismo

econdmico na constru¢do da cidadania, elemento intrinseco a democracia brasileira.
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Bolsonarismo e a batalha antigénero no Brasil: a
circulacao de discursos sobre o aborto no Facebook
durante as eleicoes de 20221
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Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacio, Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (PPGCOM/UFRGS)
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Apresentacao do texto

Os atagues antigénero sdo um fendmeno transnacional. Com particular intensidade
na Europa (Kovatz & Poim, 2015) e na América Latina (Correa, 2018), esses movimentos
relinem atores heterogéneos, religiosos ou ndo, em uma oposi¢cao frontal aos avancos dos
movimentos de direitos humanos, feministas e LGBT. No Brasil, em particular, temas
relativos a género e sexualidade — e por extensdo, aos corpos, aos desegjos, as préticas, as
identidades e aos comportamentos sexuais — vém assumindo indesgjado protagonismo em
um crescente processo de desregulamentagcoes de direitos (Miskolci & Campana, 2017)
resultante de intersecgdes entre 0 neoconservadorismo e a agenda neoliberal (Lacerda, 2019;
Biroli, Vaggione & Machado, 2020). Nessa conjuntura, ganha destaque a discussao sobre os
direitos sexuais e reprodutivos, especialmente o aborto.

Embora ndo sgja recente, o debate envolvendo o aborto tem sido associado as
plataformas de midias sociais da atualidade. Isso porque, as dindmicas de circulacdo de
informacfes nesses espagos, em grande parte dependentes da acdo de usuérios (Zago &
Bastos, 2013), também sdo facilitadas por affordances estruturais que possibilitam a busca

e a replicacéo de contetido (boyd, 2011), publicacdes andnimas (Evans et al., 2017) e a

! Trabalho apresentado no V Seminério Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutoranda no Programa de Pés-graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal do Rio Grande
do Sul (PPGCOM/UFRGS). Pesquisadora no Laboratério de pesquisa em Midias, Discurso e Analise de
Redes Sociais (MIDIARS). O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Cédigo de Financiamento 001.
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propagacéo em larga escala de mensagens (Wardle & Darkhshan, 2017), entre outras. As

affordances ndo sdo apenas os recursos técni cos (features) disponibilizados por determinada
tecnol ogia, nem somente 0 uso realizado por usuarios ou os resultados por eles obtidos, mas
sim 0 processo interacional que envolve todos os lados dessa relacéo (Evans et al., 2017).
Além disso, nas midias sociais, usuarios tendem a compartilhar informacdes baseadas em
suas préprias crencas e percepcdes, especialmente em assuntos polémicos (Recuero &
Gruzd, 2019).

Na politica brasileira, o discurso anti-aborto, que se avoluma na ultima década,
tornou-se ainda mais agudo no governo de Jair Bolsonaro (PL). Reiteradamente, o entéo
presidente da Republica atacou os direitos sexuais e reprodutivos alegando a “defesa e
valorizagdo da familia tradicional”3, formada por “homem e mulher*, e a protecdo da “vida
desde a concepgdo”®. Durante acampanhade 2022, o candidato areel eicdo afirmou governar
um pais que ndo aceita o aborto ¢ demais “ideais comunistas”®, supostamente defendidos
pel o seu opositor nadisputa presidencial, Luiz Inacio Lulada Silva (PT). Semelhante ao que
ocorre em outros paises governados por lideres populistas da extrema-direita (Bennett &
Livingston, 2018), Bolsonaro utilizou seus canais nas midias sociais para mobilizar
apoiadores (Silva, 2020) e antagonizar as informagdes divulgadas pela midia tradicional
(Soares et al., 2021), ndo raro espalhando desinformagdes e discursos violentos.

Considerando que, no contexto das plataformas de midias sociais, a circulacdo de
informacfes também esta conectada a forte presenca de politicos, celebridades, veiculos
jornalisticos einfluenciadores no debate publico (Parmelee & Roman, 2020), propomos uma
analise sobre 0 impacto da extrema-direita brasileira na discussdo politica sobre o aborto, a
partir de umaandlise de paginas e grupos publicos do Facebook. Assim, buscamos responder
as seguintes questdes de pesquisa: (1) quem sd0 os principais atores no debate sobre o aborto

3 Disponivel em: https:.//epocanegocios.globo.com/Brasil/noticia/2022/09/bol sonaro-defende-familia-e-
protecao-vida-na-onu.html. Acesso em: 11 mai. 2023.

4 Disponivel em: https://gauchazh.clicrbs.com.br/politica/noticia/2021/10/bol sonaro-diz-que-familia-e-feita-
por-homem-e-mul her-e-cita-lema-do-integrali smo-ckv9qgztr2000201irtwk4sajk.html. Acesso em: 11 mai.
2023.

5> Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/politi ca/2022/09/5033902-meu-governo-nao-admite-
sequer-discutir-a-legalizacao-do-aborto-diz-bolsonaro.html. Acesso em: 11 mai. 2023.

6 Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/elei coes/2022/09/13/em-di scurso-bol sonaro-chama-lula-de-
capeta-que-quer-impor-o-comunismo.html. Acesso em: 11 mai. 2023.
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no Facebook?; (2) quais sdo as estratégias utilizadas para enquadrar os discursos anti-

aborto?; e (3) quais sdo as conexdes entre o discurso bolsonarista e o discurso antigénero?

Paratanto, via CrowdTangle (2020), coletamos 9.767 publicacbes contendo o termo
“aborto”, entre 16 de agosto e 31 de outubro de 2022 — inicio das campanhas eleitorais até o
final do segundo turno. No total, as publicactes geraram 568.700 interacOes (curtidas +
comentdrios). Para compor nosso corpus, selecionamos as 250 publicagbes mais
compartilhadas, responsaveis por 79,1 % do total de interagdes, em razéo do seu impacto na
discussdo. Importante salientar algumas limitacGes no processo de coleta e selecdo das
publicactes. O CrowdTangle, por pertencer a Meta (que também possui o Facebook), da
preferéncia as dindmicas de interagcdo que ja sdo favorecidas na plataforma, como curtidas e
comentarios, reforcando questdes rel acionadas as dimensdes caracteristicas das plataformas
(D’Andréa, 2020). Outro fator é que o CrowdTangle permite coletar dados de engajamento
apenas de parte das publicacdes, visto que ndo monitora perfis privados ou arquiva stories,
por exemplo. Ainda gue sob as | 6gicas da plataforma, consideramos que aformade coletae
0s critérios de selecdo dos dados possibilitam atingir o objetivo de pesquisa aqui proposto,
pois é possivel que 0s posts com maior interacdo sejam 0s mais bem-sucedidos em suas
estratégias de circulagao.

Na andlise dos dados, utilizamos a Andlise de Conteldo (Bardin, 2016). Com
multiplas formas e abordagens, a AC permite o estudo dos rastros publicados no espaco
digital, tanto de forma qualitativa quanto de forma quantitativa. Aqui, optamos por uma
andlise qualitativa com foco na categorizacéo do contetdo (dos sentidos) das publicactes
selecionadas. Inicialmente, visitamos as mensagens e os perfis para determinar nosso quadro
de cddigos. Em seguida, as mensagens foram classificadas conforme: (1) o tipo de usuério
responsavel pela publicacdo; (2) discurso anti-aborto ou ndo. As categorias para o tipo de
usuario foram pensadas e divididas entre (1) politicos; (2) imprensa; (3) veiculos
hiperpartidérios; (4) paginas politicas; (5) paginasreligiosas; (6) ativistas ou influenciadores,
e (7) outros. Por fim, os discursos classificados como anti-aborto foram submetidos a uma
nova andise e, entdo, categorizados conforme a presenca ou ndo de discursos violentos.
Neste momento, as categorias utilizadas foram: (1) desinformagao; (2) teoria daconspiracao;
(3) deslegitimacéo; e (4) toxicidade.
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Os resultados apontam uma forte presenca de politicos e figuras religiosas no

espal hamento de discursos violentos sobre 0 aborto no contexto eleitoral brasileiro. HAuma
predominancia de discursos desinformativos, sobretudo aqueles alinhados a preceitos
religiosos. A maior parte dessa desinformacdo engloba o uso de informacdes verdadeiras,
mas distorcidas para gerar interpretacdes equivocadas. Os discursos violentos anti-aborto
também circulam como parte de uma grande conspiracdo, Cujo SUpPOSto objetivo seria a
instauragdo de uma “ideologia de género” no Brasil. E, por fim, os discursos violentos séo
legitimados pelo uso de valores morais que, ndo raro, reforcam a polarizagio entre “nos” e

“eles”, o “bem” e o “mal”.
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Apresentacao do texto

Inicio este resumo com uma breve contextualizacdo sobre minha trajetéria
pessoal e académica. Sou uma mulher cis, bissexual de 28 anos. Minha graduacao
foi em Moda, mas sempre atuei em atividades ligadas a comunicagdo. A partir da
Moda, me afeicoei com os Estudos Culturais a as questdes de identidade e,
também, como mulher, LGBTI+ e periférica, sempre estive ligada as militancias e
as problematicas sociais.

Adentrei o PPGCOM da UFRGS com a inten¢do de estudar as identidades
bissexuais nas redes sociais, no entanto, percebi que minha delimitacao de pesquisa
ainda estava bastante fragmentada. Por meio de muitas reflexdes com minha
solicita orientadora, e por meio das leituras e, especialmente, das oralidades
vivenciadas nas primeiras disciplinas que cursei no Mestrado. A disciplina de
Comunicacao, Politicas dos Corpos e Decolonialidades3 e a disciplina de
Comunicacao e Interagdes: Relacionamentos e Negdcios nas Midias Sociais?,

cheguei aos cruzamentos tematicos que serdo apresentados neste resumo.

L Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Aluna do segundo semestre do curso de Mestrado em Comunicagao pelo PPGCOM da UFRGS, orientada
pela Professora Dra Laura Wottrich. Email: cla_gt@hotmail.com

3 Disciplina ministrada pelo Professor Dr. Deivison Campos pelo PPGCOM da Universidade PUCRS no
semestre 2023/01.

4 Disciplina ministrada pela Professora Dra. Alé Primo pelo PPGCOM da UFRGS no semestre 2023/01.
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Proponho iniciar minha investigacdo com a seguinte pergunta: “Como os
militantes bissexuais utilizam o Instagram para se articular como um grupo
identitdrio?”

Este estudo pretende utilizar uma abordagem qualitativa, pois ird analisar as
relacdes dinamicas entre o mundo real e subjetividade do sujeito, ndo podendo ser
quantificado em numeros. O objetivo do estudo se dara em uma perspectiva
exploratoria, a medida que se pretende compreender o fendmeno de maneira tedrica,
através da pesquisa bibliografica junto a literatura publicada, em articulacdo com
observagao empirica.

A partir de vivéncias e de andlises informais, percebi que sujeitos com
desejos bissexuais, muitas vezes, ndo se articulam como movimento sociopolitico
e nao possuem uma sensac¢ao de identidade consolidada dentro da bissexualidade
e da comunidade LGBTI+. Segundo Hall (1992) o fato de utilizar determinada
pratica para construir uma identidade contribui para alinhar nossos sentimentos
subjetivos com lugares objetivos que ocupamos no mundo. A suposta dificuldade
da consolidacao dessas identidades bissexuais faz com que estes sujeitos, muitas
vezes, ocupem um nao lugar identitario.

Nestas vivéncias, pude perceber uma grande dificuldade que os sujeitos
possuem em utilizar o nome “bissexual” e o quanto isso enfraquece a militancia
politica e o reconhecimento deste grupo. Para entender a importdncia dessa
autoidentificacdo refletirei a partir de tensionamentos entre os Estudos Culturais e a
Teoria Queer. Conforme Butler (2003), a linguagem precede a existéncia humana
e, portanto, assim como nao ha identidade fora da linguagem, nao ha expressao
de género e sexualidade fora do discurso. O corpo s6 pode ser conhecido e
compreendido por meio da linguagem e do discurso. Nesse sentido, a linguagem nao
apenas nomeia o corpo, mas também o institui.

Para entender esse processo de construcdo identitdria dentro do ativismo
bissexual, utilizarei o Instagram como locus empirico. Analisarei articulagées dentro

dos perfis de militantes bissexuais no Brasil. Escolhi o Instagram para esta observacao,
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visto que, através das minhas experiéncias, percebi uma articulacao significativa de
militancia e divulgacao das bissexualidades dentro desta midia.

De acordo com Martins e Oliveira (2014), entende-se as identidades como
manifestacdes préoprias das culturas das sociedades, entdo os meios de comunicacao se
colocam, como um componente cultural importante nessas formagdes. Como propde
Jodelet (2002) uma das condi¢cdes de producdo dos discursos identitarios é a
comunicacao, seja ela intragrupo, entre grupos e, também, a comunicacdo midiatica.
Sao, sobretudo, nesses meios que circulam os sentidos socialmente configurados e
compartilhados e a partir da qual os sujeitos significam a realidade e as relacdes
constituidas no social.

Nessa perspectiva, busco analisar como os individuos e movimentos bissexuais
utilizam a comunica¢do midiatica por meio do Instagram para circular sentidos através
desses discursos, que pode unir pessoas que se identificam com essas narrativas e
praticas. E importante ressaltar também a relevancia de formar grupos para construir
um processo identitario dentro de uma perspectiva de género e sexualidade, levando

em consideracdo a observacao feita por Reis, Leal e Castro. (2019, p.97):

Dar sentido a esses processos identitarios implica negociar
atravessamentos [...] a construcdo de um pertencimento identitario
se da especialmente a partir do encontro com os outros [...] quando
nos aproximamos de experiéncias que sdo préximas as nossas.

Dentro desse contexto, sera realizado o estudo observando o Instagram e
entrevistas semi-estruturadas com esses ativistas, a fim de promover reflexdes
sobre a influéncia e a importancia desse territorio midiatico no processo de criacdo e
divulgacdo dos discursos identitarios das bissexualidades.

E importante ressaltar que a circulagdo de significados nas midias de massa,
incluindo territérios digitais como o Instagram, ndo é neutra e ndo é apenas
emitida e controlada pelos individuos que se manifestam por meio dessas midias
e plataformas. Pensar nessa perspectiva é reconhecer que as midias nao sao
territérios neutros e utdpicos. Esse tensionamento pode ser conceituado pela

"dialética da midiatizacao", termo utilizado por Janson (2017) apud. Grohmann
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(2019, p. 105), que aborda essa interacao complexa entre os sujeitos e as midias,

em constante transformacao e influéncia mutua.

[..]por um lado, ha 16gicas mididticas dominantes relacionadas tanto
a financeirizacdo quanto a circulacdo do capital, contribuindo para
sua propria aceleragio; por outro, ha outras légicas de classe,
género, raca, entre outras, fazendo circular outros sentidos [..]
(grifo nosso).

E fundamental considerar essas dinamicas em que ha lutas envolvidas na
circulacdo de significados e na circulagdo de capital nas midias. Observar o
tensionamento que os movimentos identitarios enfrentam ao se apropriar dessas
midias para divulgar seus discursos e alcancar os individuos é quase como uma forma
de resisténcia a hegemonia da circulagio midiatica de capital. Essa acdo de se
apropriar das midias como uma estratégia de resisténcia é uma maneira de reverter
o poder e buscar amplificar vozes que sao marginalizadas pela midia dominante.

Trata-se de uma disputa pelo poder de gerenciar os discursos e a (in)visibilidade
dos sujeitos que compoem a sociedade. As interagdes comunicacionais, sdo espagos
privilegiados para percebermos essas disputas, negociacdes e transformacdes em
curso. E por meio dessas interagdes que as vozes e perspectivas podem ser
amplificadas ou silenciadas, e é nesse contexto que ocorrem as negociacdes em torno
da visibilidade, do reconhecimento e do poder simbdlico. (Corréa et al, 2018).

A comunicacdo, segundo Franca (2001), vai além do acesso individual a
informacao e a expressao, envolvendo interagdes discursivas coletivas que permitem
a construcdo de lugares de fala, por meio dos quais os grupos acessam o universo das
representacdes e constroem sua identidade.

Entdo, os atravessamentos apresentados serdo utilizados como ponto de partida
nesta pesquisa. Tensionarei o uso e a apropriacao do discurso midiatico através do
Instagram, buscando compreender como ativistas bissexuais constroem suas
identidades na plataforma. Meu objetivo é contestar a invisibilizacdo desses corpos e
vozes na comunicacdo e na sociedade, e explorar como o Instagram esta sendo
apropriado pelos ativistas bissexuais como uma ferramenta de resisténcia e

empoderamento.
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Dilemas da pornografia gay masculina no Brasill
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Apresentacao

Esta pesquisa - de cunho inicial - tem por objetivo cartografar a pornografia gay
masculina no Brasil entre os anos de 2010 e 2025. Para tanto, sera realizado uma coleta
de dados em todas as producoes do periodo indicado de produtoras audiovisuais como
Hotboys, Meninos Online e Irmdos Dotados (as trés principais empresas que dominam
esse mercado). Nesse caminho, a cartografia permitira assistir a cada um desses filmes
e ir extraindo informacgodes relevantes, tais como: padrdes de corporalidades que
aparecem e aquelas que sdo invisibilizadas; as narrativas que se contam e papeis
sociais encarnados (trai¢des, padrastos, encanadores, policiais); tipologias de cenas e
recursos audiovisuais, a instituicio das masculinidades que “comem” e aquelas que
cumprem a acdo de “dar”; verificar se a cena é com camisinha e a parte do corpo em
que se ejacula, os cenarios utilizados (fazendas, academias, escritorios). Dessa forma, a
discussao proposta também podera se vincular aos problemas sociais brasileiros, entre
eles, o racismo; o estupro; a confusdo ética da monogamia e do poliamor;
conservadorismo das praticas sexuais e questdes relacionadas a saudde publica

(principalmente de IST’s). Em um segundo momento, partiremos para um

! Trabalho apresentado no V Seminério Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutorando em mestre em Comunicacio pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul
(PPGCOM/UFRGS). Mestre em Estudos de Linguagens pela Universidade Tecnolégica Federal do Parana
(PPGEL/UTFPR). Membro do Grupo de Pesquisa em Semi6tica e Culturas da Comunicacdo (GPESC). O
presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenagido de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior - Brasil (CAPES) - C6digo de Financiamento 001.
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procedimento de arqueologia das midias de cunho foucaultiana, que permitira
investigar, desnudar e reestabelecer algumas pontas soltas nesse emaranhado de
dados de um corpus que percorre 15 anos (o fetiche com o couro, a relagdo com a
estética greco-romana, o imaginario do leite, o “machdo”, a “brotheragem”). Em
Arqueologia do saber, Foucault (2008) afirma que o seu método tinha uma preocupacdo
de contar a historia de elementos secundarios e marginalizados da histéria -
justamente para reinterpretar as disciplinas existentes de seu tempo. Para Foucault
(2008), as imprecisdes e essa impossibilidade de reconstituicdo fidedigna da Histéria
€ 0 que permite a compreensdo do mundo em que vivemos. Realizar uma arqueologia
requer a recomposicdo de uma sucessdo de acontecimentos, visando reestabelecer
conexdes ou nas palavras de Foucault, “solidariedades esquecidas”. Porém, essa
sucessao ndo é da ordem linear, pois existem varios niveis de sucessdo, mas sim, uma
rede, um emaranhado de fios semiéticos em constante tensao e reelaboracado. Acredito
que Bo Ruberg (2022) faga um movimento investigativo semelhante ao que estou
propondo quando refaz a histéria das bonecas sexuais, escavando panfletos
parisienses, estudos académicos e produtos de sex shops (bonecas inflaveis, bellys,
vibradores), mostrando a n6s como um conto moderno das dames de voyage inseriu-se
no imaginario e consolidou tecnologias sexuais que reverberam visdes masculinas e
colonizadoras no presente. Segundo a autora, nossas praticas sexuais e o nosso
imaginario sobre o sexo é calcado em produtos que refletem usos para homens, feitos
de borracha e com corporalidades que reverberam simetrias, perfeicdes e branquitude
- estruturas que ja estdo sendo inseridas na sexualiza¢cdo e sentimentalizacdo das
corporalidades do robd (nas inteligéncias artificiais que sao instrumentalizadas como
o nosso futuro sexual). Seu método revela uma carga histérica de desvalorizagdo de
narrativas “diferentes”, como os contos de relacio de mulheres com bonecas e
artefatos sexuais como as dakimakuras® ou bambus orientais utilizados para dormir.
Seu trabalho é sobretudo sobre como narrativas e imaginarios sao construidos - algo
a ser observado também no modo como a pornografia gay masculina pornosubjetiva a

sociedade (ou seria o contrario?). Uma pergunta frequente é se a pornografia consegue

3 Almofadas japonesas para fornicagao.
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moldar as nossas praticas sexuais e a forma como sentimos tesdo/prazer ou se ela
acaba justamente reincorporando elementos da cultura, do social e da esfera intima-
privada como forma de liberdade de tensdes relativas a sexualidade tdo vigiada e em
disputa no contemporaneo. Este trabalho também visa dar um respaldo
comunicacional ao estudo da pornografia - objeto tdo pouco estudado e escanteado
das discussdes midiaticas. Dos poucos estudos podemos citar Brennan (2018, 2022),
Maria Elvira Diaz-Benitez (2019) e Attwood (2017), e, 24 teses e dissertacdes da area
da Comunicagdo com énfase majoritaria na pornografia cisgénero. A palavra porné
semantizada como transparéncia (que tudo se vé) na contemporaneidade, na verdade
vem do vocadbulo pornos relacionado a prostituicdo e a venda de si, acrescentado de
graphoé (escrita). Ou seja, uma escritura da nudez ou uma escrita da prostituicao. A
busca pela etimologia nos leva a discussdo do actante “ator pornd” nesse processo, uma
vez que, apesar da profissionalizacdo e da conquista de “certo respeito”, acaba por se
fundir a outros trabalhos como garoto de programa, acompanhante de luxo, modelo,
permitindo um autogerenciamento pelas redes sociais e a no¢do que sdo empresarios
de si mesmos ao inserirem-se em uma logica neoliberal do corpo e de plataformizacao
do trabalho, reorganizando-se (a propria carreira e as gravac¢oes) a partir de redes
como Xvideos.com; Twitter, Grindr, Hornet, Instagram, Onlyfans e perfis em sites de
anuncios como Skokka e Garotos com Local. Além disso, visa também debater o tema
das masculinidades por meio dos ideais de “ser homem” que a pornografia gay
masculina nos d3, afinal, as masculinidades também sio flexiveis, mutaveis e vao,
segundo Connel e Masserschimidt (2013), constituindo-se a partir de processos

hegemonicos e hierarquicos.
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Experimentar o campo, a pesquisa, a escrital
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Apresentacao do texto

“Entre o imperativo de agir e o agir imperialista, a fronteira é
geralmente dificil de precisar. O risco de se pensar ser aquele que sabe
e entrar em um modo de agdo colonial é concreto”

(GUIDI; MORICEAU; PAES, 2019, p.13)

Em meu projeto de tese de doutorado, proponho, entre os passos
metodoldgicos, uma pesquisa de campo junto a equipe do Jornal Boca de Rua,
publicacdo feita por pessoas em situacdo de rua de Porto Alegre/RS. De forma muito
resumida, meu objetivo é entender que comunicacdo emerge das praticas
comunicacionais deste grupo e, especialmente, busco pensar a comunicac¢do a partir
deste territorio, em didlogo com os sujeitos produtores deste saber.

Recentemente, realizei visitas ao Boca de Rua com o intuito de apresentar
minhas ideias e, de maneira dialdégica, obter aprovacdo para a realizacdo da pesquisa
ao longo deste e do préximo ano. As aproximacdes iniciais evidenciaram os desafios
que terei diante de mim para realizar a pesquisa nos moldes que desejo - junto. Isso
porque a intensidade e a complexidade deste espacgo sdo grandes, cabendo reflexdes
sobre as formas de aproximacao; a construcao de relacdes de confianca; a posicdo de

pesquisador; a producao de saber de maneira coletiva, cabendo a mim, por vezes, ser

" Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em diilogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

% Doutorando em Comunicacio no PPGCOM/UFRGS. O presente trabalho foi realizado com apoio da
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Financiamento 001.
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ponte, trazendo estes sujeitos produtores de conhecimento sobre Comunicacido para
o centro do debate académico; mas também agir como espécie de “tradutor”,
escrevendo em minhas palavras aquilo que consigo entender do que vejo, ougo e sinto
quando em contato com estes processos; e produzindo elos da comunicagdo que
emerge do Boca de Rua com outros pensamentos comunicacionais que habitam nosso
campo, situando-o nele e, com isso, afastando-o de um olhar meramente “exético”.
Nestas reflexdes éticas sobre a pesquisa e a relagdo com os sujeitos
pesquisados, algumas propostas do professor Jean-Luc Moriceau (2019, 2020) fazem-
se centrais; elas que buscarei detalhar na sequéncia deste resumo, em especial a ideia

de experimentagdo, que difere dos gestos de observagdo ou mesmo de participagéo.

Observar - participar - experimentar

Tradicional nos campos da Antropologia, da Sociologia e da Psicologia
(PERUZZO, 2017), o método da observacdo-participante é ainda pouco usual nas
pesquisas em Comunicacdo. Por isso, seria leviano de minha parte descartar os
saberes produzidos nestas areas correlatas, em especial na Antropologia, campo
fundado exatamente na reflexdo sobre a relacdo entre eu e outro. Com o objetivo de
acompanhar as rotinas de producao do Boca de Rua, portanto, parece apropriado o
uso de procedimentos préprios da etnografia: ver e ouvir, imergir, deslocar-se em
diregcdo ao Outro (ECKERT; ROCHA, 2008). Pois que nos valemos, sim, do conceito de
observacgao-participante (ANGROSINO, 2009; GUTIERREZ; DELGADO, 2007; GUBER,
2001). Contudo, uma inversdo é logo proposta, ao aceitarmos o inevitavel
envolvimento com o fend6meno estudado e o fato de a pesquisa ser, em si, fator de
alteracdo nas relagdes observadas em campo: nesse sentido, parece ainda mais
apropriado pensar em uma participagdo-observante (PERUZZO, 2017). Aqui, a
participacdo (proximidade, envolvimento) prevalece em relacdo a observacao
(distanciamento).

Porém, diante da intensidade das praticas e rotinas do Boca de Rua -
encontros e trocas que se dao em meio a definicdo de pautas; apuracao de matérias;
saidas de campo; discussdes acaloradas sobre o préoprio funcionamento do grupo;

revisao de regras; processos de escrita coletiva; distribuicao de jornais; saidas para a
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venda nas ruas da cidade; o encontro com o leitor; e, também, o encontro deste com o
texto escrito por pessoas em situacdo de rua, comumente silenciadas no debate
publico (VIANA, 2022) -, as propostas de Moriceau (2019; 2020) ganham
importancia, especialmente a ideia de experimentagado.
“Experimentac¢do” porque eu-pesquisador também me transformo no processo
e no ato de pesquisar. Apenas “observar” ndo sera possivel, entdo: a pesquisa se da
como um mergulho, pondo em relacdo os sujeitos pesquisadores e pesquisados.
Colocamos a distancia, neste gesto, um ideal de pureza objetivo, para o qual a
presenca do investigador no campo é marca a ser apagada, indesejavel porque
impregnada da subjetividade que experimentar algo causa - as sensagoes, os cheiros,
as impressoes e afetacdes. “Aproximar-se e experimentar antes de julgar ou mesmo
pretender conhecer é um gesto ético e politico na pesquisa em Comunicacdo”
(MARQUES et al,, 2020, p.15). Esta é, de maneira muito resumida, a virada afetiva que
propde Moriceau (2020):
Na virada afetiva, a pesquisa ndo é apenas controlada pela teoria e
pelos conceitos, estes sdo amplificados, questionados e colocados sob
tensdo pelos afetos e perceptos. E menos uma questao de dissecar e
dissertar do que de experimentar o que estamos estudando. Nao
seguimos um método seguro, mas deixamos que o encontro nos guie
(o que, em contrapartida, exige um esforco de reflexividade). A
pesquisa comeg¢a menos com a teoria e o pesquisador, e mais com o
encontro com o outro, com o mundo e com o evento, com o que esta
vindo - e assim se volta ndo para temas previamente identificados,
mas para o que no encontro é percebido como estranho, sutil,

incompreensivel, surpreendente, favorecendo momentos de extrema
intensidade e significancia (MORICEAU, 2020, p.23, grifo nosso).

O sentido dessa experimentagdo, segundo Moriceau (2020, p.31), é o de “fazer
nascer”, gesto distinto de uma mera coleta de dados, “pois o argumento é o de que os
afetos vao nos forc¢ar a pensar, a criar novos conceitos, a produzir uma oportunidade

de ‘tornar-se’”.

Experimentar um contato mais bruto com a pesquisa de campo,
mostrar os elementos dispersos, tais como nds os encontramos, antes
de coloca-los em ordem, mostrar nossas reagdes primeiras antes do
distanciamento objetivo, sdo estratégias para reencontrar um
contato mais imediato, frequentemente mais impactante, mas
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desfamiliarizante e desviante, mais singular, com o que estudamos
para evitar de substituir muito cedo as experiéncias em um lugar
muito tranquilo de nossos modelos e categorias (MORICEAU, 2020,

p.53).

Além disso, cabe-nos pensar ainda sobre experimentar a escrita, posto que o
ato de escrever (uma dissertacdo, uma tese, um artigo) refere-se ao momento em que
o pesquisador fabrica um ordenamento das experiéncias que péde ter em campo,
relacionando-as a bibliografias e interpretacdes. “O outro ndo é explicado, mas
perturba as nossas concepgoes e é este transtorno que a comunicagao transmite ao
leitor” (MORICEAU, 2022, s.p.). Busca-se, com isso, a transmissdo da for¢a da
alteridade e da estranheza, poténcia que “forca a reconsidera¢do”, segundo o autor.

Ha, portanto, uma ldégica na escrita da pesquisa, que nao é meramente
representativa, mas performatica, transtornada por este “outro”. Tratando-se de
nosso caso especifico, as pessoas em situacdo de rua que compdem o Jornal Boca de
Rua colocam-se como um disturbio a explicacao “facil”, ao senso comum construido
ao redor de quem vive nas ruas, a calmaria que a teorizacao as vezes presume e até
deseja (comumente desfeita pela experimentacdo do mundo concreto). Na escrita, ao
tecer os lagos entre experiéncias variadas de campo e de leituras anteriores,
colocamos atores, autor e leitor em comunicacao, “perturbando lugares e hierarquias”
(MORICEAU, 2022, s.p.). Teorizando sobre a comunica¢ao, fazemos uma: colocamos

em contato, interseccionamos, criamos engates e superficies de contato (fronteiras).

Sem querer minimizar as conquistas trazidas por esse gesto
[representar], nos perguntamos se essa é a Unica possibilidade de dar
corpo a pesquisa. Percebemos que em meio as suas possibilidades, as
representacdes afastam a experiéncia vivida, cristalizam as
dinamicas, fixam os lugares, impdem um angulo de visdo ou uma
narrativa, atribuem o papel central a seu autor. Elas enquadram e
constrangem o pensamento dentro de uma certa forma ou formato
(MORICEAU, 2017, p.205).
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Esquizoanalise como possibilidade a Comunicacgao:
Por uma visao holistica e afetiva dos fendmenos !

Bibiana de Moraes Dias 2
Programa de Pds-graduacao em Comunica¢ao da Universidade Federal do Rio

Grande do Sul (PPGCOM/UFRGS)

Palavras-chave: Teoria da Comunicacdo. Epistemologia. Esquizoanalise.

Introducao

Pensar o sujeito para além de si mesmo e o contexto como algo complexo e
agenciador de afetos: esta é a tematica que permeia o presente resumo. Mais do que
uma contextualizacdo sécio-histoérica, a perspectiva esquizoanalitica, abordagem que
aqui propomos como possivel de ser abarcada pela area da Comunicagao, propde uma
andlise dos chamados “maquinismos” que impactam e formam os sujeitos e grupos
(Guattari, 1985). Esta forma de olhar os fenomenos possibilita uma analise critica e
de acgdo tatica, que busca mudanga mas leva em conta os afetos construidos entre o
fendmeno e seus diferentes contextos/ecologias.

Nas palavras de Guattari (1985, p. 138) “Trata-se de afrontar tanto imensos
meios materiais coercitivos quanto microscopicos meios de disciplinarizagdo dos
pensamentos e dos afetos, de militarizacdo das relagdes humanas”, ou seja, olhar tanto
para as grandes construcdes impostas pelo contexto quanto para os detalhamentos
menores, que dizem respeito ao funcionamento particular, pessoal ou grupal, do que

se esta observando.

1 Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Jornalista, mestre e doutoranda em Comunicagdo no PPGCOM/UFRGS. Integrante do Imaginalis -
Grupo de Pesquisa de Comunicacdo e Imaginario. Pesquisa teoria e epistemologia da Comunicacio,
com foco nas relagdes entre Teoria Geral do Imaginario e materialidade midiatica. O presente trabalho
foi realizado com apoio da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil
(CAPES) - Codigo de Financiamento 001.

194



Essa perspectiva que os autores langam como abordagem possivel a pratica da
Psicologia, pode também estender-se a tantas outras areas do pensamento em
humanidades, pois diz respeito a uma forma de entender o mundo e observar os
fenomenos que o compdem (Guattari, 1985). Assim, o presente resumo tem como
objetivo ensaiar possibilidades para a aplicacdo da perspectiva esquizoanalitica no
pensamento comunicacional. Para isso, realiza reflexdo bibliografica a fim de
entender aproximacdes e afastamentos, objetivando especificamente: delinear
brevemente o que se entende por esquizonanalise; propor relagdes iniciais possiveis
desta linha de pensamento com outros autores utilizados na drea da Comunicagao; e,
por fim, ensaiar o delineamento de uma abordagem da esquizoanalise para o campo
de pensamento comunicacional. Se entende que uma possivel aplicacdo das ideias
esquizoanaliticas na area da Comunica¢ao pode proporcionar uma forma de observar
e entender os fendmenos que nao se restringe ao campo da critica mas que também

busca mudangas e tem olhar atento as particularidades dos sujeitos de pesquisa.

Desenvolvimento

A motivagdo por um pensamento integrado e afetivo vem a partir da reflexdao
critica acerca das transformagdes que a sociedade contemporanea vem passando ha
algum tempo, principalmente no que diz respeito as questdes da subjetividade e da
sua relacdo com o externo. Entende-se, em acordo com Guattari (1990) e Weber
(2004) que a sociedade ocidental contempordnea vive um desmembramento
excessivo: fraciona-se tanto os ambitos da vida, dividindo as questdes entre
particulares e coletivas, que ndo mais se tem a dimensao de como a subjetividade
(hoje tida como essencialmente da esfera do individual) esta intimamente ligada as
problematicas do coletivo e vice-versa.

A estas relagdes entre sujeito e coletivo Guattari (1990) da o nome de ecologia:
propde uma abordagem tripla que pensa a ecologia mental, a ecologia social e a
ecologia ambiental como inter-relacionadas e pontua que vivenciamos uma “crise
ecologica” advinda da também supracitada segmentacdao de mundo excessiva. Como

solucdo a isso o autor vé a necessidade de uma abordagem holistica.
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Compreendendo a esquizoanalise como uma abordagem que almeja o olhar
para o todo e a vinculacao entre as partes, € possivel relaciona-la com a perspectiva de
alguns outros autores, também amplamente citados na drea da Comunicacdo e em
outras areas do pensamento dentro das humanidades, que prezam por essa mesma
visdo holistica apontada por Guattari (1990). Isso se inicia ja um século atras, quando
Weber (2004) funda o conceito de “desencantamento do mundo”: processo que inicia
com o judaismo e é concretizado pelo protestantismo, perspetivas que, ligadas a
politica, pretendem a exclusao da materialidade e a nega¢do do corpo (Weber, 2004).
Esta negagdo do corpo, citada por Weber, é intimamente ligada a légica dissociativa
que enxerga sujeito e exterior de forma separada.

A perspectiva holistica é presente para além das humanidades, tendo como
exemplo o apelo da abordagem da Saude Coletiva, ao invés do que se entendia por
Satide Publica, no Sistema Unico de Satide do Brasil (SUS): uma abordagem que, aliada
a reforma sanitaria, passou a buscar a integracdo entre diversas areas da saude e o
tratamento integral, deixando em segundo plano a visdo segmentaria em prol de uma
abordagem holistica e integral dos sujeitos (Brasil - Ministério da Saude, 2011).

Assim, conforme dito, a abordagem aqui proposta diz respeito a praticar uma
pesquisa que preza pelo olhar atento a todos os fatores implicados no fen6meno
analisado e aos afetos envolvidos nas relacdes sujeito/fendmeno X contexto, que
complexificam e trazem novas e delicadas camadas as situa¢des analisadas. Ora, a
priori, quando falamos da importancia do olhar critico para o contexto em que se
insere o objeto de pesquisa pode-se pensar quais diferencas a perspectiva aqui
aventada tem de diferente da abordagem pelo viés da escola de Frankfurt, por
exemplo, ja amplamente utilizada na pesquisa em Comunicacio. A isso, reforcamos a
ideia de que, em acordo com Guattari (1980) a critica, no caso proposto, ndo se da por
si s6, mas busca compreender todas as ecologias que permeiam o que se esta
analisando e quais afetos estdo e foram desenvolvidos nesta relacdo que nunca é
simples. Este olhar pode ajudar a relembrar sempre que a Comunicagao, antes de
tudo, trabalha com seres humanos e por isso é sempre necessaria a abordagem
cuidadosa, pois cada anadlise de pesquisa sera diferente, e € responsabilidade do

pesquisador lidar com cuidado com afetos que estara trabalhando.
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No mesmo sentido, é importante ressaltar a necessidade de rigor ao realizar
aproximacoes tedricas e aplicagdes de teorias de outras areas na Comunicagdo: por
mais que seja benéfica a interdisciplinaridade, é de primeira necessidade que se
atente para ndo recair na utilizacado da Comunicacdo apenas enquanto tematica geral
do objeto de pesquisa, mas que o pensamento comunicacional seja priorizado na
relacdo tedrico-metodolégica:

[...] se a Comunicagdo pretende ser disciplina e postular um lugar ao
lado de tantas outras, é preciso que ela seja mais que uma intersecao
passiva ou um simples efeito de diferentes orientacdes do saber.
Trata-se entdo de pensar uma interdisciplinaridade que seja o fruto
de uma exigéncia do proprio objeto [...] (MARTINO, 2017, p. 130).

Compreendendo a importancia do firmamento da Comunicagdo enquanto area,
a interdisciplinaridade entra como um acréscimo positivo, e no caso aqui relatado,
capaz de trazer novos e diferentes olhares para os fendmenos comunicacionais.
Entende-se que a abordagem aqui proposta previne uma especializacdo excessiva que
ao invés de promover a exceléncia corre o risco de se tornar patolégica: nao olha para
0 que a cerca pois esta essencialmente dedicada a observar apenas uma pequena
parte do todo, correndo o risco de distanciar-se dos sujeitos e da humanidade do

proprio ser humano.

Consideracgoes Finais

Com a reflexdo realizada ao longo deste resumo expandido foi possivel
compreender, de forma inicial, que a area da Comunicacdo pode se beneficiar de
pensamentos e logicas nascidos em outras areas do pensamento, desde que
guardados os devidos ajustes tedricos e epistemoldgicos, prezando pelo respeito a
ambas as areas de pesquisa. Nesse sentido, observamos que a esquizoanalise se
mostra como uma alternativa possivel de ser empregada na pesquisa em

Comunicagdo, pois se afilia e conversa com pensadores ja utilizados na area.
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Etologia e Comunicag¢ao: o ecossistema comunicacional
entre pets ( cachorros/coelhos) e seus tutores !

Macri Elaine Colombo?

Programa de Pés-Graduag¢iao em Comunicagiao da UFSM

Palavras-chave: Comunicagdo 1. Ecossistema Comunicacional 2. Etologia 4. Pets 5.

Introducao

Com a popularizagdo dos videos e postagens nas redes sociais (Facebook,
Instagram, Tiktok Etc.) tornou-se um habito entre os brasileiros postagens que
expdem a relacdo entre tutores e seus pets em momentos particulares que chamam a
atencdo pela sagacidade e capacidade dos animais de interagir com humanos.
Sabemos conforme é relatado no artigo cientifico de Palermo Neto e Duarte (2010)
de que, pelo mundo, varias experiéncias envolvendo primatas e linguagens, como a de
sinais, foram desenvolvidas com sucesso, que golfinhos respondem a comandos
sendo utilizados inclusive em guerras e que caes assumem atividades importantes na
sociedade como guias e segurancas em aeroportos. Estas experiéncias expdem a
capacidade comunicativa entre animais e humanos e a relacdo entre os processos
comunicativos que se estendem aos pets e a Etologia, que segundo Lorenz (1981),
estd relacionada ao estudo dos comportamentos dos animais.

Com o objetivo de contribuir com esta tematica no campo cientifico, este
trabalho se dedica a entender como se dd o processo comunicativo entre tutores e
seus pets de forma a mostrar com embasamento, sobre a forma como ocorre a
comunicacdo entre os tutores e seus pets em um ecossistema social e comunicacional

nas redes sociais. Esta pesquisa se justifica por despertar a curiosidade e o interesse

1 Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutoranda em Comunica¢do pela UFSM. Mestre em Ciéncias da Comunicagdo-UFAM. Especialista em
Metodologia do Ensino Superior-UFAM e em Gestdo Universitaria/Nilton Lins. E graduada em
Jornalismo- UNESP e em Pedagogia- Faculdade Boas Nova. E- mail: jornalistapedagoga@gmail.com
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das pessoas e pelo fato de serem escassas as abordagens com um direcionamento que
busque aprofundar: Como se dd o processo comunicativo entre tutores e seus pets?

Metodologicamente este estudo se enquadra numa pesquisa bibliografica e
exploratéria a fim de ter o respaldo sobre a abordagem dos fendmenos dialogados no
Facebook.

Adotamos como método cientifico a fenomenologia, a partir da qual
direcionamos a investigacdo e as técnicas para uma base ldgica etnografica. Dessa
forma foi possivel realizar a imersdo do pesquisador durante a observacdo detalhada
das praticas, eventos ou institui¢cdes culturais para buscar entender, a partir de uma
analise profunda da visao de mundo do pesquisador. A partir da etnografia virtual foi
possivel estudar membros dos grupos de animais situados nas redes sociais
(Facebook) enquanto grupo integrante de uma parte da sociedade.

Esta pesquisa teve inicio a partir de uma observacao participativa em 2018,
mas em 2020 foram postadas as perguntas nos grupos, com abordagem sobre coelhos
e cachorros.

Os grupos pesquisados foram:

Orelhudinhos ¢

Grupo pablico - 13 mil membros - 10+ publicagbes por dia

Esse grupo foi criado com objetivo de troca de conhecimentos e ajuda mutua em prol dos COE
VIDA DE COELHO (Maira Lessa)(Cinthia Martins) Amo Coelhos
Grupo Privado - 1 mil membros

nosso grupo tem o nome Vida de coelhos Amo Coelhos ndo é atoa, nossos ensinamentos ndo sdo
@ + Coelhandia
oauirefa. Srupo Privado - 3,5 mil membros

Este € o grupo de clientes e seguidores da pagina/loja Coelhéndia! Todos s@o bem vindos, p

Pinscher Mania

Grupo Privado - 121 mil membros - 10+ publicactes por dia

Grupo para amantes da raca, simpatizantes, proprietarios, & amigos. Esse grupo ndotem o p
Adoro Cachorros

Grupo publico - 412 mil membros - 8 publicactes por més

O relacionamento entre pessoas e cachorros comecou ha pelo menos 15 mil anos, fazendo dos
Loucos Por Pinscher @

Grupo Privado - 30 mil membros - 10 publicagbes por semana

Grupo destinado a troca de dicas, amor, cuidados e tudo aguilo que mais se sabe sobre Pins
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Pinscher eu amo eu cuido
Grupo Privado - 13 mil membros - 10 publicacies por semana

a Aqui & o lugar de quem ama e defende o pinscher. Ndo aceitamos fotos nem videos de animais

0 grupo “Meu Coelho - Meu Pet”, que também fez parte da pesquisa saiu do ar
e ficou indisponivel logo apos a coleta de informacades.

No periodo de 18 de dezembro de 2020 a 21 de fevereiro de 2020 foram
aplicadas as seguintes perguntas para os tutores nos grupos selecionados: Vocés
acreditam que os animais se comunicam? Se sim, como? E por qual motivo? Por meio

da qual obtivemos as respostas analisadas, conforme figura 01.

Figura 01 - Aplicacdo da pesquisa no grupo Orelhudinhos do Facebook

Macri Colombo
18 de dezembro de 2020 - &
Oi
Preciso que respondam, por gentileza.
E para um estudo .
Vocés acham que 05 animais se comunicam , com seus tutores ?
Como ?
E por qual motivo?
Grata .

O 9 12 comentarios
o Curtir (D Comentar £ Compartilhar

Ver & comentarios anteriores

—

5.2 Patricia Sartori

=  Eu consigo saber o que o meu coelho quer, do jeitinho dele vai mostrando o que
quer

(v]

Curtir Responder Compartilhar 12

lk'-y". Rebeca Baqueiro
i

Eu acredito gue os animais se comunicam sim, de formas variadas:

Ja tive cachorro e eles falam com os olhos, latem e o comportamento muda
dependendo do que eles querem nos “falar” através de latido, comportamento e
olhar.

Tenho duas coelhas, Elas com c... Ver mais

V]

Curtir Responder Compartilhar 12

@ Alexandra Macena

Meu coelho eu etendendo ele eu me comunico atraves da linguagem do amor e da

percepcao @g*

Curtir Responder Compartilhar 13 o
.

Fonte: Print da postagem no Facebook (2022).

Vale a ressalva de que coletamos Reactions e comentarios dos usuarios dos
grupos de animais selecionados na rede social do Facebook, no dia 21 de fevereiro de
2020. No total os grupos apresentaram 95 curtidas, com os seguintes emojis 83 foram
de Likes, com o “joinha” (polegar para cima) e 12 coragdes (Love), uma vez que estes

substituem as palavras na comunica¢do online. Obtivemos um total de 166
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comentdarios com a expressido de opinides sobre os questionamentos apresentados,

conforme quadro 01 abaixo:

Quadro 01 - Quadro de respostas por grupo

Nome do Grupo Total de curtidas| Like emojis Cora.({‘oes EOmEETE
emojis S
Meu Coelho-meu pet | 9 6 3 15
Orelhudinhos 10 10 - 12
Vida de coelho-grupo
do GAC ? ) ) 11
Coelhiandia 7 7 - 17
Adoro Cachorros 5 5 - 8
Pinscher Mania 38 31 7 74
Loucos por Pinscher 12 10 2 22
Plr_lscher Eu Amo Eu 5 5 i 7
Cuido
TOTAL 95 83 12 166

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Verificamos que por meio dos reactions, conseguimos capturar o ponto de
vista dos usuarios do Facebook, a utilizacdo de emojis busca atender as necessidades
de expressdo dos sujeitos virtuais nas redes sociais, de modo que obtivemos os
seguintes resultados:

Os participantes do grupo Pinscher Mania foram os que mais demonstraram
reacOes para expressar opinides sobre a postagem desta pesquisa, com um total de 38
emojis. Seguidos pelos participantes do grupo Loucos por Pinscher que curtiram 12
vezes.

Destes emojis curtidos, o grupo Pinscher Mania foi o que mais deu Like,
clicando 31 no icone virtual do “joinha”. Depois vém os grupos Loucos por Pinscher e
Orelhudinhos com 10 Likes cada. O “joinha” é uma giria para se referir ao simbolo de
afirmativo com o polegar, que significa a aprovagdo ou consentimento de uma ideia
ou de uma opinido compartilhada em uma comunicagdo digital por outra pessoa
(JOINHA, 2021).

Sobre o “emoji” do Love/amei, o Pinscher Mania foi o que mais expressou o seu
pensamento, com 7 emojis de coragao; sucedido pelo grupo Meu Coelho-Meu Pet, com

3 coragdes. Segundo Cunha, o emoji de coragdo é o mais utilizado nos didlogos virtuais
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entre as pessoas, o que pode causar, também, erros ao decifrar a reacao deste emoji,
quando utilizado. Pelo fato do icone ser disponibilizado apenas na cor vermelha, pode
ser tido como uma forma de expressar amor, paixdo e romance . Assim como uma

demonstracdo de amizade e compactuacgao.

A ETOLOGIA NOS COMENTARIOS DOS TUTORES SOBRE SEUS PETS

No topico comentarios, o grupo Pinscher Mania foi o que mais explanou
opinides, com 74 comentdrios, seguido por 22 comentdrios do grupo Loucos por
Pinscher. Notamos também que quase 90 % dos feedbacks com comentdarios, assim
como com reacgdes, se deu pelo publico feminino composto por aproximadamente 50

participantes.

CONSIDERACOES FINAIS

As linhas epistemolégicas (comunicagdo, cognicdo social, etologia e a
psicologia comportamental) apresentadas como sustentagdo tedrica para o presente
estudo foram convergentes para proporcionar o entendimento do processo
comunicativo dos tutores com seus pets.

Nota-se que a comunicag¢do é fundamental para que haja a socializagdo, o que
automaticamente ira desenvolver a cognicdo dos animais e o que inclui obter, com
maior desenvoltura, uma linguagem (verbal ou ndo-verbal) para que os animais
(cachorros e coelhos) possam desenvolver um processo comunicativo sem ruidos
com seus tutores. Conforme vimos e merece ser destacado o ambiente no qual esses
animais domésticos vivem exerce uma influéncia importante em seus
comportamentos, sem deixar de lado as questdes bioldgicas, ou seja, cada animal e
cada espécie tem seu instinto natural embutido em si o que influencia na sua
personalidade, no seu comportamento e na sua comunicagao.

Assim, respondemos a questdo norteadora levantada no inicio deste artigo.
Sim, os animais (cachorros e coelhos) sdo capazes de se comunicar e de manter um

processo comunicativo com seus tutores, gracas aos seus comportamentos,
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condicionados pelos seus instintos de sobrevivéncia e gracas também a sua estrutura
anatémica e fisioldgica.

Por fim, vale a ressalva que este artigo também foi escrito com a finalidade de
homenagear dois personagens que inspiraram a realizacdo deste artigo. Sdo eles:
Scooby- o cachorro da raca Pinscher (in memoriam) e Venancio (in memoriam 2021) -
coelho da raca Rex que fizeram parte de um ecossistema comunicacional harmonioso

com um dos autores deste estudo.
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Comunicacional batuqueiro e sentidos sobre o
corpo: possibilidades e diferencas na comum-
unidade do Batuque Gaucho:

Sérgio Gabriel Fajardo?
Programa de P6s-Graduacio em Comunicagio
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Abrindo os caminhos...

Neste texto tedrico-curioso-exploratério-inventivo, tenho o objetivo de pontuar
alguns sentidos sobre o corpo nos processos do comunicacional batuqueiro. Vale dizer,
primeiramente, que as ideias que me fazem escrever partem da minha experiéncia,
como sujeito batuqueiro, e da relagdo que estabeleco com os corpos na cultura de
terreiro. Reflito sobre o territério corporal no Batuque Gaucho, pois sei que por 14
circulam sentidos outros sobre os corpos, com uma filosofia afro-centrada para
conceber as possibilidades e diferencas.

Cruzarei, de modo sucinto, ideias em perspectiva interdisciplinar, a partir do
campo da Comunicacao. Nesses giros conceituais, esclareco, desde aqui, que observo o
corpo pela perspectiva da encruzilhada (RUFINO, 2019) como projeto
politico/poético/ético decolonial3, mirando saberes que foram (e ainda sao)

marginalizados.

I Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutorando em Comunicacdo (UFRGS) e bolsista CAPES. Mestre em Comunica¢io (UFRGS). Relacdes-
Publicas (FEEVALE). Pesquisador membro do Grupo de Pesquisa em Comunica¢do Organizacional,
Cultura e Relagdes de Poder (GCCOP/UFRGS). E-mail: sfajardopoa@hotmail.com. O presente trabalho foi
realizado com apoio da Coordenacio de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES)
- Codigo de Financiamento 001.

3Segundo Rufino (2019, p. 12), a colonizacio é “uma engenharia de destrocar gente”, projeto do “sistema
de mundo racista/capitalista/cristio/patriarcal/moderno europeu” que ¢é interpretado como
“marafunda” e “carrego colonial”. J4 a decolonizagio (ou descolonizagdo) é a “acdo inventora de novos
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Alguns sentidos sobre o corpo na comum-unidade batuqueira

Primeiramente, é preciso dizer que Batuque Gaucho é uma tradicdo de matriz
africana (SILVEIRA, 2020), que se estruturou a partir da experiéncia da didspora no
Rio Grande do Sul, com origem nas praticas e saberes dos povos iorubas que foram
traficados para ca. Desde a sua constituicao, o Batuque Gadcho tém caracteristicas
interseccionais, se conformando em um “entre”, pois ¢ amalgama dos saberes de
diferentes nag¢des africanas.

Sendo uma cultura agrafa, a oralidade protagoniza nos processos
comunicacionais que conformam, mantém e/ou transformam a cultura organizacional
dos terreiros batuqueiros (SILVA NETO, 2022). Nesses processos, a oralidade se
materializa em diferentes interacdes acionando os suportes corporais, seja para
manifestacao do sagrado, para instituicdo de poder hierarquico, para sacralizacao do
espaco de terreiro etc. Logo, a comunicagao cinésica é, conjuntamente, constituinte de
processos relevantes nos terreiros batuqueiros, conformando significagcdes no sistema
simbdlico.

Considerando essas caracteristicas que evidenciam a complexidade das
interagdes nos terreiros batuqueiros, compreendo a comunicagdo como “processo de
construcio e disputa de sentidos” (BALDISSERA, 2004, p. 128). A essa luz, concebo o
comunicacional batuqueiro como todos os processos comunicacionais/interacionais
que se materializam nas/pelas organizagdes/terreiros batuqueiros (FAJARDO;
BALDISSERA, 2021), sob os principios de Bara/Exu - Orixas que possibilita a
comunicacao.

Em frente, interpreto neste texto, segundo afirma Sant’Anna (2005, p. 12), que
“o corpo € uma palavra polissémica, uma realidade multifacetada e, sobretudo, um
objeto historico”. Pressuponho, com base nas palavras da autora, que o corpo é
processo que “[..] ndo cessa de ser (re)fabricado ao longo do tempo” (SANT’ANNA,

2005, p. 12). Considerando essas caracteristicas, tomo o corpo como conceito complexo

seres e de reencantamento do mundo”, portanto, é “uma agio rebelde, inconformada, em suma, um ato
revolucionario” (RUFINO, 2019, p. 11-12).
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e de alta carga semantica, carregando multiplicidades de possibilidades e diversidades,
de acordo com cada contexto eco-socio-historico-cultural.

Especialmente pensando o lugar e condicdo da corporeidade como algo
intrinseco ao sensivel nas comunidades-terreiros, aciono Sodré (2017, p. 129) quando
afirma que “o corpo encontra sua totalidade, resolvendo a dicotomia entre singular e
plural, entre sujeito e objeto ao se integrar no simbolismo coletivo [...]". No simbolismo
coletivo dos terreiros batuqueiros, entendo que o corpo (em suas multiplas
possibilidades) tém atuacgdes, performances e representacdes que comunicam de
diferentes modos. Considerando isso, e ndo sendo possivel realizar aqui uma discussao
ampla, pontuo alguns sentidos sobre o corpo que circulam nas narrativas das
divindades, pois que sdo importantes na cosmovisdo batuqueira (CORREA, 2016).

Para isso, primeiro é preciso dizer que, diferente da estética eurocentrada, esta
é uma tradicdo que valoriza, e sacraliza, o corpo desviante, diferente, gordo, deficiente,
exuberante, dentre outros, com base na estética dos/as Orixas. Cito, a seguir, alguns
exemplos. Exu, Orixd da comunicacdo, desestabiliza qualquer ideia bindaria, pois é a
pluralidade na unidade, transmutando-se a qualquer momento, dependendo da
ocasido e da sua vontade. Exu é homem, é mulher, é ambos géneros juntos e nao é
nenhum também. Exu, representado no falo, tem a sexualidade como um dos seus
principios, versando, em suas praticas, sobre liberdade, profanagdes, desejos etc. Ha
uma narrativa que diz que Exu veste a carapuca que melhor convier.

Me parece importante também pontuar que, diferente das imagens de
divindades que escondem e/ou anemizam tragos sexuais, as imagens de Otim e 0dé sdo
talhadas em madeiras, com genitalias esculpidas em seus corpos, representando,
dentre outras coisas, sua relacdo sexual. Sobre as sexualidades e as formas de concebé-
las na cultura batuqueira, destacamos que Oxum, senhora dos encantamentos, é a
esséncia feminina que brota até no corpo mais masculo. Oxum, Orixa que me rege, se
traduz nos trejeitos que desabrocham, desde meu nascimento, no meu corpo.
Conforme disse Corréa (2016), é comum que gays sejam regidos por Oxum, ou por
outras Orixas femininas. Assim, nos terreiros ha outras leituras para as sexualidades e
identidades de géneros, com concep¢des de mundo que se fundam, inclusive, no campo

sagrado (que, conforme demonstro aqui, é bem diverso).
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Para mais, as narrativas sobre lansid versam, dentre outras coisas, sobre o
empoderamento das mulheres, principalmente com seus corpos e desejos,
considerando que Ela aprendeu a arte de guerrear para se libertar. lansa vence batalha
na ginga, dang¢ando, gargalhando, como fez ao embebedar Ogum para fugir com Xango.
Iemanja é Orixa mulher que nos versa, também, sobre outros modos de compreender
o corpo feminino, pois, diferente do propagado imaginario branco e colonial, possui
corpo volumoso, com muitas curvas, de seios fartos e de cintura larga, visto que é mae
pariu e amamentou muitos filhos.

Além disso, pontuo que, versando sobre corpos atipicos, sabe-se que Oba possui
apenas uma orelha, e que Ossanha, por sua vez, somente com uma das pernas, mas
corre mais rapido do que quem tem as duas. Xapana, Orixa das doencgas, tem o corpo
coberto de feridas e, por isso, usa uma roupa tecida com palhas, que o cobre da cabega
aos pés. Em suma, pontuo ainda que Xangd, Orixa conquistador de muitas mulheres
por sua famosa beleza, é robusto, com corpo gordo, guloso e apreciador da boa
culindria.

Mesmo que rapidamente, percebo que por essas narrativas sobre as divindades
e suas representacdes circulam sentidos outros sobre os corpos diferentes,
demonstrando, inclusive, o lugar de destaque que a corporeidade, em suas diversas
formas, possui na cultura batuqueira. Atentar, assim, para os dizeres do (sobre o) corpo
¢ possibilidade de leitura de importantes significacdes dessa cultura, que se
materializam nos/pelos processos do comunicacional batuqueiro. Nesse sentido,
retomo Sodré (2017, p. 177) quando diz que a “acep¢do comunicacional refere-se a
uma simbolizagado [..], que estrutura o organismo social” das comunidades-terreiros,
uma vez que “em qualquer acep¢do - inclusive naquela atinente a verbaliza¢do ou a fala
- a comunicac¢do implicada refere-se primordialmente a um comportamento ou a acao
simbodlica de vincular ou pér em comum partes diferentes no interior de um sistema”.
Sao os sentidos produzidos nos/pelos diferentes corpos dos sujeitos batuqueiros que
assentam, dentre outros processos, essa comunicacdo em perspectiva de um comum,

proporcionando a identidade batuqueira ser lida como possibilidades distintas do ser.
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Corpo-devir e caminhos possiveis

A partir do objetivo que risquei aqui, percebo que ha na comum-unidade
batuqueira, a partir do campo sagrado, narrativas sobre os corpos pelo prisma das
diferencas. O corpo €, na cultura batuqueira, campo de possibilidades (RUFINO, 2019)
que, preservando as singularidades, institui, via processos comunicacionais, uma
identidade comum. Nos cruzos que propus sobre as narrativas das divindades, destaco,
conforme foi possivel perceber em estudo recente, que os sentidos de diversidades sdo
da qualidade das organizagdes/terreiros, assentando relagdes com as alteridades
imbricadas no Batuque Gaucho (FAJARDO; BALDISSERA, 2023). Refletindo sobre
alguns sentidos do corpo na perspectiva batuqueira, com base na estética dos/as
Orixas (modelizantes das concep¢des dos/as batuqueiros/as), com este texto eu busco
mais abrir caminhos do que fechar ideias.

Por fim, destaco que nos terreiros batuqueiros foram incluidos, pela perspectiva
de mundo africana, diferentes sujeitos rechacados no projeto colonial. O corpo-terreiro
é costura que adiciona os que sdo excluidos, e assim resiste, e nos ensina formas outras
de lutar, de disputar, de resistir e de reexistir. Nos ensina outros modos, em perspectiva
decolonial, de conceber o (meu e o0 nosso) corpo, em suas possibilidades e diferencas.
O terreiro acolhe, e reserva em espacgo de convivio sagrado, as bichas, as travas, os
malandros, os favelados, os bébados, o povo da rua, indigenas, ndo-negros, imigrantes,
deficientes, obesos, idosos e, até mesmo, os ndo batuqueiros, dentre outros sujeitos. O
corpo batuqueiro, que nao cessa de ser (re)inventado, é um processo (SANT’ANNA,
2005) que estd sempre aberto ao devir, disputando e construindo sentidos
(BALDISSERA, 2004), pois é encruzilhada que proporciona encontros pelas esquinas e
aponta, sempre, para novas direcoes. Como lembra Rufino (2019), o corpo é o primeiro
terreiro e o primeiro tambor, que deve ser tomado como campo de possibilidades e
territorio de producao de multiplos saberes. Nessas encruzilhadas, percebo que sao
nos/pelos processos do comunicacional batuqueiro que circulam sentidos, seja pela
arte da retdrica ou nos dizeres corporais, sobre os corpos, proporcionando aos sujeitos
batuqueiros outras formas de relacionarem, a partir da logica dos terreiros, as

diversidades e diferengas na comum-unidade batuqueira.
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Apresentacao do texto

O presente artigo tem como objetivo avaliar o engajamento qualitativo na
conta do Instagram de Jair Bolsonaro, explorando a diversidade de opinides nos
comentarios de uma postagem no dia 30 de junho de 2023. Nessa data, o politico
tornou-se inelegivel por oito anos, segundo decisdo do Tribunal Superior Eleitoral
(TSE). Para atingir essa meta, a pesquisa descritiva e qualitativa realizou o estudo de
451 comentarios aleatérios. Esses comentarios foram agrupados através de analise de
conteudo, considerando as tematicas abordadas e o nivel de aprovacao em relacao ao
politico. O artigo tem como intuito ndo apenas compreender o impacto social das
interacoes midiaticas, mas também capturar reagdes imediatas dos seguidores diante
de um evento significativo na trajetdria politica de Jair Bolsonaro.

Jair Messias Bolsonaro foi eleito o 382 presidente do Brasil em 2018, como
exibe em sua biografia no perfil do Instagram intitulado com seu nome. Em 2022, foi
derrotado por Luiz Inacio Lula da Silva. Ambas campanhas do ex-presidente envolvem
acusacdes de polarizacdo politica e o uso das midias sociais para pratica de
desinformacao e astroturfing.

O texto “Analise semiotica do slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de
todos” decompds as funcionalidades praticas da oragao. Logo, o artigo explora o senso

de pertencimento, hierarquia, totalitarismo, ordem e unidade que a frase evoca. Desse

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.
’Graduanda em Relagdes Publicas pela UFRGS.
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modo, o slogan propaga os valores suscitados na campanha de Jair Bolsonaro
(MAFRA, et al. 2019).

Acerca disso, salienta-se o uso das redes sociais como instrumento politico. A
comunicacdo de Bolsonaro movimenta seus seguidores por simbologias que ele
reforca com constancia em seu perfil e seus posicionamentos - “declara(m) os
principios que regem uma ideologia ou uma determinada estrutura, seja ela uma
nacao, uma instituicdo, um movimento social ou mesmo um individuo” (BARBOSA,
2006, p. 55, apud MAFRA, et al. 2019, p. 5).

Acerca dos estudos ja realizados sobre o perfil, o estudo de Lima, Silva e
Oliveira (2023, p. 12) constata mais de 185 milhdes de interacoes em 2022.]Ja Kalil e
Santini notaram rob6s impulsionando essa visibilidade. Em manifestacao
pro-Bolsonaro em 2020, 55% das menc¢des a #BolsonaroDay no Twitter eram de
contas automatizadas (KALIL; SANTINI, 2020, p. 14).

Apesar dos aspectos quantitativos mensurar a interagdo dos sujeitos, é valido
considerar a avaliagdo com profundidade quando se trata de um plano tdo aberto
como a midia social. Lima, Silva e Oliveira (2023) salientam a necessidade do cunho
qualitativo para averiguar o engajamento, porque engloba: “a qualidade das
interacoes e os diferentes usudrios com distintas escolhas partidarias que ainda
assim, consomem contetidos” (LIMA; SILVA; OLIVEIRA, 2023, p. 13). Ou seja, o publico
de Jair Bolsonaro é diverso e amplo: fas e haters interagindo.

No ambiente digital complexo, impulsionado pela algoritmizacdo de dados, ha
chances de influenciar comportamentos, inclusive de eleitores. Plataformas possuem
potencial de intensificar posi¢des radicais, formar comunidades intencionais e
reforcar bolhas ideoldgicas. Nesse contexto, a distribuicdo desigual de informacoes é
preocupante, dada a tendéncia dos consumidores se limitarem a um unico tipo de
conteudo.

Assim, este artigo conduz uma andlise preliminar dos comentarios das
postagens de Jair Bolsonaro no Instagram. Focalizam-se essas dinamicas no contexto
pos-eleitoral de 2023, apdés sua tentativa de reeleicdo. Estudam-se as hipéteses a

partir do engajamento qualitativo no perfil do politico.
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Para isso, as mensagens coletadas partiram de uma publicacdo especifica. A
postagem consiste em um reels com musica emotiva de fundo, imagens do politico e
apoiadores, além da narracao do ex-presidente, agradecendo e conferindo esperanca
para seus eleitores. O discurso faz referéncia a facada que o politico sofreu durante a
campanha de 2018, além de mencionar Deus e rivais politicos. O software
[GCommentsExport extraiu 10.000 comentarios de 325 mil somados na publicagdo de
30 de junho de 2023, com legenda “- Brasil acima de tudo!/Deus acima de todos!”
(BOLSONARO, 2023).

Através da plataforma Google Sheets, foram selecionados aleatoriamente 451
comentarios com amostra de 95% de confianca e margem de erro de 5%. Entédo, os
dados examinados foram agrupados em categorias. Para categorizar, seguiu-se os
preceitos da analise de conteddo proposta por Bardin (1977), que permite o
reagrupamento dos dados com base em similaridades e diferencas identificadas.

Primeiro, duas categorias principais: apoiadores e criticos. Nessas, foram
constatadas 31 mensagens contrarias ao proprietario do perfil (6,8%), 381 favoraveis
(84%) e 39 nao identificados (8,6%), considerados neutros por serem partes de
didlogos sem contextos ou palavras soltas.

A partir dessas, as mensagens foram reagrupadas em subcategorias. Dentro
das favoraveis, aquelas mensagens com expressao textual de apoio, afeto ou exaltagdo
(40% dos comentarios); emojis (19,7%); expressodes de tristeza (3,3%); xingamentos
a atores contrarios a Jair Bolsonaro (3,3%); expressdes religiosas que ligam o politico
a Deus ou similar (17%) e textos com cunho argumentativo, ditos assim por exporem
opinides sobre fatos de interesse publico (1,1%).

Por outro lado, as criticas sdo pautadas em risadas (0,44%); mencoes a
condenacdo (2,5%); xingamentos ao politico (2,2%); emojis (1,1%) e textos com
cunho argumentativo (0,66%). As categorias foram definidas com base na informagdo
central da mensagem, priorizando os signos mais abundantes em detrimento de
palavras ou emojis que se enquadrariam em outras subcategorias.

Também, salienta-se que foram encontrados cinco comentarios com o slogan “-
Brasil acima de tudo!/Deus acima de todos!” ou parte dele. Em consonancia com o

artigo de  Mafra (2019), identificamos as expressdoes como resultado do
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pertencimento e hierarquia evocados pela frase. Isso porque repetem a legenda
reforcando a ideologia e, consequentemente, apoiando esses valores.

Apenas oito comentarios, no total, faziam menc¢des a acontecimentos de
interesse publico. Entre os favoraveis, esse nimero é de 1,3% em comparagdo aos
9,6% entre os criticos. Em sua maioria, as expressdes sdo emotivas e pessoais. Esses
posicionamentos amplificam a postura radical na qual se misturam opinides de cunho
politico com preferéncias individuais.

Ademais, as opinides expressas ndo sdo demasiadamente diversas.
Aproximadamente, 84% delas sdo favoraveis a Jair Bolsonaro. Assim, é possivel que a
disseminac¢do desigual de informacdes influencie em comportamentos e decisdes a
partir da percepcdo de uma opinido politica unissona. Pode-se dizer que essa
porcentagem estimula a comunidade intencional criada em torno do politico. Esse
aspecto ¢é ilustrado por um dos comentarios analisados: “Nao existe possibilidade de
ter perdido as eleicdes honestamente, basta ver que a maioria do povo segue o mito”.

Embora ndo se possa afirmar interferéncia de contas automatizadas, se
ocorreu, esses comentarios aumentam a visibilidade, mas nio trazem contetdo
informativo. Restringem-se, entdo, ao cunho emocional ou apelativo, no caso dos
emojis. Novamente, reforcando o posicionamento ideolégico, amplificando posturas
radicais e influenciando a percepc¢ao da opinido publica.

Por fim, sugere-se a continua¢do de pesquisas similares que exploram a
dimensao qualitativa do engajamento nas midias sociais. Além disso, a conexdo entre
essas investigacoes e a esfera publica poderia ser esclarecedora para compreender o
impacto desses espacos de expressao midiatica. A analise comparativa também se
apresenta como uma abordagem interessante, permitindo entender as diferentes
proporgdes entre criticas e apoios diante de distintos acontecimentos politicos de

interesse publico.
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Apresentacao do texto

O trabalho visa apresentar uma proposta de pesquisa a ser desenvolvida no
ambito da graduacao, e tem como foco tematico as representacdes do luto infantil no
jornalismo brasileiro. A analise sera feita a partir da cobertura do R7, Estadao e
revista Quem, do Portal O Globo, sobre o funeral da rainha Elizabeth II, e das noticias
produzidas sobre o luto demonstrado pela princesa Charlotte, de apenas sete anos na
época. Desse modo, o objetivo da presente pesquisa, é analisar os enquadramentos
das noticias sobre a princesa durante o funeral. Charlotte é filha do principe William e
de Kate Middleton, e, apesar de ainda ser uma criancga, ja precisa lidar com a grande
responsabilidade de seguir os protocolos da realeza. Em 19 de setembro de 2022, a
princesa tornou-se manchete de diversos jornais e portais de noticias®’. A jovem
emocionou-se com as celebragdes do funeral de sua bisavd, e ndo conteve as lagrimas.
Fotografos presentes na cerimodnia fizeram imagens da cena, que logo correram o
mundo.

Diversas matérias que foram publicadas na época traziam a imagem da jovem
princesa chorando, e sendo consolada por sua mae, a princesa Kate. O grande nimero
de noticias sobre o assunto e a grande exposi¢do de Charlotte despertam uma reflexdo
sobre a forma como o jornalismo retrata as criancas e também sobre a forma que o

luto exposto por esta parcela da populacgao € representado.

! Aluna do curso de jornalismo da Universidade Federal do Rio Grande do Sul desde marco de 2020.
2 Entre os portais que divulgaram a noticia estio Estaddo, R7, Correio do Povo, O Globo, O Tempo e
Gshow.
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Para conseguir fazer uma reflexdo sobre a tematica, é preciso utilizar-se de
aportes tedricos e conceitos importantes do jornalismo diario, como a andlise do
discurso, os valores-noticia segundo Nelson Traquina (2005) e também a relacdo
entre jornalismo e infancia. No que diz respeito a utilizagdo da andlise do discurso, a
estratégia, que tem origem francesa, vem como uma forma de vincular e unir o
discurso dos sujeitos e dos contextos socio-historicos, conforme Viegas e Volcan
apresentam no capitulo “analise(s) de discurso(s) como procedimento metodoldgico:
linguistica e outros didlogos necessarios para a pesquisa em comunicacao” da obra
Experiéncias Metodoldgicas na Comunicacao, de Wottrich e Rosario (2022). Além
disso, a analise de discurso “tem bastante relacdo com a pesquisa em Comunicacao,
especialmente quando analisamos textos midiaticos, entrevistas ou conversacoes”
(VIEGAS; VOLCAN, 2022, p.158), como é o caso das noticias divulgadas pelo R7,
Estadao e O Globo. A escolha dos textos destes trés veiculos como recorte se deu para
que pudesse se comparar as representacdes em trés diferentes veiculos, analisar as
similaridades e elencar as diferencas. Ainda sobre a andlise de discurso, essa
estratégia também é importante ja que nos faz enxergar a noticia além dela. Para as
autoras, é importante “considerar nao apenas os seus elementos linguisticos, mas a
relacdo dos sujeitos que produzem esses discursos com a exterioridade que os
atravessa” (VIEGAS; VOLCAN, 2022, p.162). Ademais, os valores-noticia também
ajudam a entender a noticiabilidade de casos como este. Para Traquina, os
valores-noticia podem ser de selecdo ou construg¢do. O autor ainda divide os valores
em critérios substantivos (referentes ao fato), e contextuais (levam em conta as
condi¢des da construcdo da noticia). Entre os substantivos, estd a morte, como
primeiro dos valores-noticia. Para o autor, a morte é e sempre sera noticia, pois, onde
onde ha morte, ha jornalistas. Além disso, a notoriedade também se classifica como
um valor noticia, destacando que, quanto mais “relevante” socialmente for a figura
principal do acontecimento, maior a chance de esta virar noticia. Logo, o conceito de
valores-noticia ganha destaque para o trabalho para auxiliar no entendimento do que
é noticia e o que nao é e também serve como forma de auxiliar a entender a sua
construcdo, bem como identificar se atendem aos critérios de noticiabilidade e se

deveriam ser aplicados no caso de uma crian¢a. Furtado e Doretto (2019), ao
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analisarem a cobertura das questdes da infancia e da adolescéncia pela imprensa,
destacam o pensamento de Ponte (2005). Para a autora, as crian¢as formam um dos
grupos mais silenciados na sociedade, mesmo com o seu simbolismo e importancia.
“Num jornalismo onde a personalizac¢do é valor-noticia, as criancas sdo por exceléncia
‘boas vitimas’ ou preocupantes ‘traidores’ da sua prépria condicdo quando ndo
correspondem a essa imagem de fragilidade” (PONTE, 2005, p. 143 apud FURTADO;
DORETTO, 2019, p. 34). Quanto a metodologia, a presente pesquisa se caracteriza,
quanto aos objetivos, como exploratéria. Isso porque, busca, conforme Gil (2008)
proporcionar uma visao geral, de aproximac¢do sobre um acontecimento, ainda nao
tdo explorado previamente. “Este tipo de pesquisa é realizada especialmente quando
o tema escolhido é pouco explorado e torna-se dificil sobre ele formular hipéteses
precisas e operacionalizaveis” (GIL, 2008, p.27). Durante as buscas prévias para a
realizacdo deste trabalho, foi possivel perceber o baixo nimero de producdes
cientificas sobre essa tematica. Dessa forma, se faz necessaria uma maior exploracao
do tema. Quanto ao método, a pesquisa se enquadra como de carater qualitativo, ja
que busca gerar uma interpretacdo do mundo/fend6meno. Além disso, tem énfase no
papel do sujeito e do gesto interpretativo, pois esse tipo de pesquisa “lida com
interpretacdes das realidades sociais” (BAUER; GASKELL, 2011, p.23). Uma das
estratégias metodolégicas adotadas, visando realizar o objetivo de mapear as noticias
divulgadas sobre a princesa Charlotte no dia do funeral, é a pesquisa bibliografica, que
consiste em “um conjunto de procedimentos para identificar, selecionar, localizar e
obter documentos de interesse para a realizacdo de trabalhos académicos” (DUARTE,
2005, p.54). A escolha dessa estratégia se deu pela necessidade de selecionar as
noticias sobre a princesa divulgadas no dia do funeral da rainha Elizabeth II, para
poder analisar suas diferencas e semelhangas no contexto do jornalismo. Junto a
pesquisa bibliografica, é necessario também, para cumprir o estabelecido nos demais
objetivos especificos, de comparar o enquadramento do conteddo das noticias
selecionadas e analisar a construcdo das noticias com base nos valores-noticia
definidos por Nelson Traquina, utilizar a andlise de discurso. Por fim, como
resultados, espero compreender a forma como o luto infantil é representado no

jornalismo brasileiro, a partir da andlise das noticias selecionadas, bem como
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entender de que forma os enquadramentos noticiosos sdo utilizados no jornalismo
didrio. Apesar de ainda ser uma pesquisa inicial e sem resultados concretos para a
apresentacdo neste momento, entendo que esta é uma investigacdo importante para
aprofundar os estudos do campo jornalistico sobre esse tema. Ademais, desejo que o
resultado a ser obtido nesta pesquisa possa ser utilizado como base para novas

pesquisas sobre esta tematica no cenario cientifico nacional.
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1. Introducao

No dia 15 de fevereiro de 2022, o médico Marcio Anténio Souza Junior
publicou, no Instagram, a filmagem de um homem negro cujas maos, pés e pesco¢co
apareciam atados com correntes. “Falei para estudar, mas ndo quer, vai ficar na minha
senzala” — diz o médico ao homem no video, gravado na zona rural da cidade de
Goias (GO).

No dia seguinte a publicacdo, o video ja havia sido compartilhado por um
numero incontavel de pessoas na web. Varias delas denunciaram o caso a Policia Civil
de Goias, que iniciou um inquérito. Veiculos e portais jornalisticos como G1, SBT
News, Istoé, Terra, Estaddo, UOL, O Globo, GZH, Estado de Minas e Portal R7
noticiaram o caso, que também foi matéria no Jornal Nacional, da Rede Globo. Nesse
caso, observa-se uma evidente convergéncia dos media: um conteido publicado na
internet se sobressai, viraliza, e acaba por aparecer em diversos veiculos jornalisticos.
Como afirma Jenkins, a convergéncia dos media “alude as situa¢des em que os fluxos
de conteudos dos varios meios de comunicacdo coexistem e fluem entre eles”
(JENKINS, 2009, p.29).

A viralizag¢do do video (ou seja, sua grande repercussdo na web, especialmente
nas redes sociais digitais) pode ser conceituada como um tipico ciberacontecimento -
no entendimento de Henn (2014, apud OLIVEIRA, 2016, p.85), um acontecimento cuja

ocorréncia depende, essencialmente, do ambiente digital. A andlise desse

! Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.
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acontecimento especifico (denominado aqui “acontecimento da senzala”) evidencia
importantes relagdes contemporaneas que tém se delineado entre o jornalismo e as
redes sociais digitais.

Outrora, o jornalismo detinha a primazia da narrativa dos acontecimentos,
dominando um processo linear em que os acontecimentos eram devolvidos a esfera
publica em forma de signos definidos (noticias) (LANA; FRANCA, 2008, p.6).
Contemporaneamente, o jornalismo vem sendo tensionado pela emergéncia e
popularizacdo das redes sociais digitais. Elas, que rapidamente transcenderam uma
dimensdo de sociabilidade, tornaram-se um importante sistema de producdo de
sentidos a respeito dos acontecimentos.

Os multiplos agentes e discursos presentes nas redes conduzem uma disputa
de sentidos com o jornalismo, em que as representacdes desse ultimo a respeito dos
acontecimentos é questionada e, por vezes, refutada. O presente trabalho, a partir da
andlise do “acontecimento da senzala”, evidencia aspectos da situacdo contemporanea
do jornalismo: sua relacdo com as redes sociais digitais, a acentuacdo (ou
complexificacdo) da convergéncia dos media e o crescimento e desenvolvimento do

webjornalismo.

2. Objetivo
A partir da analise de noticias a respeito do “acontecimento da senzala”
publicadas por quatro veiculos jornalisticos (Estadado, Terra, G1 e Estado de Minas)
em suas versodes digitais, buscou-se observar como o jornalismo atua frente as redes

sociais digitais enquanto agente produtor de sentidos na esfera publica.

3. Metodologia
Foram analisadas noticias sobre o “acontecimento da senzala” veiculadas em
quatro diferentes veiculos jornalisticos brasileiros: Estadao, Terra, G1 e Estado de
Minas. No total, sete noticias foram analisadas: o G1 publicou quatro delas; os demais

veiculos publicaram uma cada.

4. Conclusoes
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Observou-se, em todas as publica¢des, o uso de recursos caracteristicos do
periodo de transicdo para a quarta geracdo do jornalismo digital, como hipertexto e
multimidialidade (Barbosa, 2007, p.150). O G1, por exemplo, referenciou as noticias
precedentes e subsequentes em toda a série publicada, o que possibilita uma leitura
ndo linear das informagdes; recursos multimidia de imagem e video também foram
utilizados.

Outro aspecto observado foi a utilizacao de recursos de interatividade pelos
veiculos em andlise. Barbosa (2007, p.188) considera que o incentivo ao
compartilhamento de contetdos pelos usuarios em outras plataformas agrega mais
valor social aos produtos jornalisticos. O G1, veiculo nativo digital, exibe entre os
paragrafos das noticias: “Compartilhe esta noticia no WhatsApp” e “Compartilhe esta
noticia no Telegram” — ambos os textos sdo hiperlinks para as respectivas redes
sociais. Pode-se dizer que o incentivo dos veiculos ao fluxo de contetdos entre
plataformas (como evidenciado, principalmente, pelo G1) é manifestacio do que
Mielniczuk (2003, p.36) denomina “fase do webjornalismo”, marcada pela efetiva
exploracdo dos recursos da web: multimidia, interatividade, personalizacao,
hipertexto, entre outros.

Em relacdo ao contetido das noticias, observou-se que a maioria dos veiculos
ndo extrapolou o conteddo ja difundido nas redes: Estadao, Terra e Estado de Minas
apenas reproduziram as informacdes que ja circulavam pelas redes sociais digitais ou
as ja produzidas pelo G1. A noticia do Estado de Minas, por exemplo, replica parte da
entrevista concedida pelo delegado Gustavo Cabral ao G1, bem como parte da nota
divulgada pela prefeitura de Goias — o mesmo trecho destacado pelo G1. Nesse caso,
nao houve exercicio pleno da principal fun¢do do jornalismo, de “ocupar um lugar de
mediagdo qualificada na esfera publica, como campo capaz de produzir certo tipo de

conhecimento especifico” (OLIVEIRA, 2016, p.25).

5. Consideracgoes finais
Apoés a breve anadlise de algumas noticias veiculadas sobre o acontecimento da
senzala e suas relacdes com os conceitos expostos, destaca-se a necessidade de o

jornalismo promover uma autorreflexdo sobre seu papel social enquanto produtor de
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conhecimentos. A veiculacdo de informagdes pura e simples ja o temos na web como
um todo, e nas redes sociais digitais em especial — em um volume, inclusive, que o
jornalismo sozinho nunca seria capaz de veicular. E preciso, isso sim, atencdo ao
aprofundamento e contextualizacdo das informacdes, a reflexdo e alinhamento ao

interesse publico, a fim de construir um projeto emancipatério de sociedade.
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Apresentacao do texto

Neste estudo, explora-se as relagdes entre a andlise mercadologica, o papel de
Relacbes Publicas (RP) diante de situacdes de reputacdo prejudicada, buscando
compreender o comportamento do consumidor apos crises de imagem. O objetivo
principal é identificar a importancia da andlise mercadolégica no contexto de crise, ja
os objetivos especificos sdo compreender o papel das RP nesse contexto e reconhecer
possiveis impactos da crise de imagem no comportamento do consumidor. A pesquisa
ainda esta em andamento para aprofundar a identificacdo do comportamento do
consumidor apés crises de imagem. Para alcancar uma compreensdo abrangente e
precisa, estamos adotando uma abordagem metodolégica que combina métodos
quantitativos e qualitativos. Por meio de questiondarios e entrevistas, coletaremos
dados quantitativos sobre as atitudes, intencdes de compra e mudancas de
comportamento dos consumidores. Além disso, exploraremos as percepgoes
individuais e os insights mais profundos por meio de entrevistas em profundidade,
permitindo-nos capturar nuances e compreender os motivos subjacentes as reagdes
pOs-crise. Porém, para conceituacdo utiliza-se estratégia metodoldgica que envolve a
técnica de pesquisa bibliografica (GIL, 2021). Em relacdo a discussao teorica, é
importante compreender que a palavra crise, por sua vez, é concebida como situacao
que gera danos sobre pessoas e estruturas e, pela visibilidade publica, ameagcam a
reputacdo de organizagdes e/ou pessoas, impactando diretamente na continuidade de

negocios e/ou carreiras. Partindo da perspectiva de que a reputagdo de uma

1 Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

Z2 Discente no 4° semestre do Curso de Relagdes Publicas da Fabico/UFRGS, email:
lauraferreiradias61@gmail.com
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organizacdo é construida através das percep¢des de seus publicos, ou seja, é fruto da
percepc¢do externa (GRUNIG, 2011). Em situa¢des de crise de imagem, a reagdao do
publico é uma preocupacao e o papel crucial das RP nesse contexto é estratégico para
0 gerenciamento, uma vez que a comunicac¢do transparente e direta com os publicos
afetados, evita a disseminacdo de rumores e desinformacdo. Além disso, o RP é
responsavel pelo planejamento prévio e pela resposta agil a crise, monitorando a
cobertura midiatica e ajustando as estratégias conforme necessario, a fim de proteger
a reputacdo e manter a confianca do publico. Portanto, compreender a visdao do
consumidor sobre crises de imagem é relevante, especialmente para futuros
profissionais, uma vez que, as Rela¢des Publicas criam valor para uma organizagao,
pois contribuem para o equilibrio entre os interesses da prépria organizacdo e os
interesses das pessoas que sdo influenciadas por ela ou por aqueles que tém o poder

de influir, aqui denominados ‘publicos’ (GRUNIG, 2011).

Para compreender o comportamento do consumidor, no que se refere a crises
de imagens, é necessario abandonar a ideia de um publico passivo. As relagdes do
consumidor com as diversas organizacdes de interesse sdo perpassadas pela
construgdo psico-social, cultural, transgeracional, ambiental, que reforcam ou
enfraquecem a imagem destas. Dessa forma, a alteridade torna-se um atributo
essencial do individuo que efetua uma compra, e é por meio de seu engajamento
continuo que a narrativa de uma organizacdo é formada. Entre as fun¢bes do
profissional de relacdes publicas esta a gestao de crise, associada a imagem de uma
organizacdo, visto que a reputacao esta intrinsecamente ligada aos negdcios das
empresas e influencia diretamente seus resultados e a sustentabilidade desse
desempenho ao longo prazo (ARANHA, 2017). A partir dessa ldgica, é de significativa
importancia estabelecer uma conceituacio da noc¢ao de imagem. Dentro da
perspectiva do Paradigma da Complexidade, Baldissera (2008) apresenta trés
abordagens para compreender a imagem. Neste contexto, destaca-se aquela que

possui relevancia direta para esta pesquisa: a imagem-conceito.

Um construto simbélico, complexo e sintetizante, de carater
judicativo/caracterizante e provisorio, realizada pela alteridade
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(recepgdo) mediante permanentes tensodes dialdgicas, dialéticas e
recursivas, intra e entre uma diversidade de elementos-forga, tais
como as informacdes e as percepcdoes sobre a identidade
(algo/alguém), a capacidade de compreensao, a cultura, o imaginario,
a psique, a histéria e o contexto estruturado (BALDISSERA, 2008,
p.198).

A imagem-conceito tem seus fundamentos nos processos de significacdo, que é
contemplado pela inter-relacdo dos sentidos em uma dada contextura eco-psico-
histérico-sécio-cultural, em que o sentido se atualiza conforme o contexto, ou seja, ela
esta sempre em transformacdo, uma vez que a imagem nao € algo estatico. No entanto,
é dificil definir onde comeca a imagem 'real’ e onde comega a imagem 'construida’. As
crises frequentemente mostram se a organizacdo estd agindo de acordo com seus
valores, revelando se sua imagem é verdadeira ou apenas uma construcdo. Dessa
forma, a constru¢do da imagem-conceito de uma organizacio é moldada pelas
percepcdes do seu publico consumidor. Essas percepcdes desempenham um papel
crucial na definicdo da maneira como a organizacao é percebida e compreendida pelo
publico em geral. A imagem-conceito de uma empresa ndo é apenas um reflexo de
suas caracteristicas tangiveis, mas também uma representacdo das associacdes,
sentimentos e valores que as pessoas atribuem a ela. Portanto, as opinides,
experiéncias e interacdes dos consumidores contribuem significativamente para a
formacdao dessa imagem, influenciando a reputacdo e o posicionamento da

organiza¢do no mercado.

Através da analise mercadoldgica, é possivel compreender as reacdes da
opinido publica, as repercussdes nas vendas e as mudangas nas preferéncias dos
consumidores. Com isso, é compreensivel que exista uma conexao significativa entre
perigo e crise, demandando abordagens de andlise mercadolégica para antecipagao,
prevencdao e administracdo de elementos cruciais. Uma vez que, a andlise
mercadolégica desempenha um papel integral na compreensao, gerenciamento e
recuperacao de crises de imagem, englobando a coleta e andlise de dados como um
suporte fundamental no momento de efetuar escolhas estratégicas, na medida que ela

fornece insights valiosos sobre as reagdes dos consumidores, a eficacia das estratégias
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adotadas e as melhores abordagens para reconstruir a reputagdo e a confianga do

publico.

Portanto, a combinacao eficaz de estratégias de RP e andlise mercadolégica
ndo apenas ajuda a fortalecer a imagem da organizacao, mas também contribui para a
prevencado de crises e para a manutencdo de uma presenca positiva no mercado. Se
antes, quando as formas de consumo eram mais limitadas e existiam pouco
engajamento, a opinido do consumidor ja era crucial para guiar as estratégias de
venda, agora, com multiplas op¢des e grande aumento de concorréncia, ela se faz
essencial, uma vez que a opinido é a credibilidade da informacdo. Para obter insights
mais aprofundados sobre essas reagdes e comportamentos, é necessario prosseguir
com a pesquisa, buscando consumidores reais. Dessa forma, é possivel verificar a
opinido geral, identificar nuances individuais e compreender melhor as respostas
pOs-crise, o que permitiria uma abordagem mais informada e direcionada para a
gestao de situagdes similares no futuro. Em ultima analise, o comportamento pés-
crise é complexo, e uma pesquisa abrangente é uma ferramenta valiosa para expandir

o entendimento desse fenomeno.
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Violéncia a servico do Estado:
Um olhar sobre a obra de Berna Reale!

Lucas Martins da Rosa 2

Faculdade de Biblioteconomia e Comunica¢ao Social, UFRGS

Palavras-chave: Biopoder. Necropoder. Performance. Fotografia. Violéncia.

Introduc¢ao

Berna Reale é uma artista paraense nascida em Belém do Para, em 1965.
Formada em Educacao Artistica pela Universidade Federal do Para (UFPA), Reale
despontou como uma das artistas visuais de maior prestigio no Brasil em 2012, quando
foi premiada com o PIPA Online, oferecido pelo Instituto PIPA como forma de
valorizacdo de artistas nacionais e de fomento da arte contemporanea. O conjunto de
sua obra chama atencdo para questdes da contemporaneidade, como a violéncia
policial, as guerras e o encarceramento da juventude negra. Reale situa-se, sobretudo,
dentro da arte performatica, interseccionando tal técnica a fotografia e video, como no
caso das obras Palomo (2012), Os Jardins Pensus da América (2012) e Gindstica da Pele
(2019), registradas atraveés de recursos audiovisuais.

Palomo (REALE, 2012) traz Berna Reale vestida como militar, tendo em seu
rosto uma focinheira ao redor da boca. Pelas ruas de Belém do Para apds o nascer do
sol, a artista cavalga em um cavalo de mesmo nome da obra. Palomo, totalmente
pintado de vermelho, também carregando uma focinheira, simboliza o cavalo de um
dos quatro cavaleiros do Apocalipse, do livro Apocalipse da Biblia. Em Os Jardins Pensus
da América (REALE, [s.d.]), Reale encarna novamente uma figura militarizada: nas
fotografias da obra, pode-se ver a artista usando um vestido e um capacete com a
mesma estampa militar, além de calcar coturnos pretos. Em suas maos, ela segura um

regador que pende por cima de flores pretas de um jardim de solo branco. Por fim, na

1 Trabalho de conclusdo de curso, apresentado e aprovado no dia 5 de abril de 2023. Disponivel em
<https://lume.ufrgs.br/handle /10183/258887 /stats>
2 Graduando em Publicidade e Propaganda pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul - UFRGS.
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terceira das obras de arte mencionadas, Gindstica da Pele (REALE, 2019), Reale se volta
para a questdo do encarceramento em massa da populacao negra no Brasil. Vestindo
um uniforme, Berna Reale acompanha uma centena dejovens, de 18 a 29 anos,ao longo
de uma série de exercicios que remetem ao tratamento dado aos jovens pelas
autoridades durante abordagens policiais. Tais trabalhos tém como foco trazer aluz o
abuso de poder por parte das autoridades de seguranga.

Para analise das obras Palomo, Os Jardins Pensus da América e Gindstica da Pele
foram valiosas as contribuicoes de Michel Foucault e Achille Mbembe, fil6sofos
responsaveis por pensar os conceitos de biopoder e necropoder, respectivamente.
Foucault (2005) cunhou o termo biopoder, que, de forma bastante reduzida, vem a ser
o conjunto de inimeras técnicas de sujeicdo de corpos e controle populacional que
operam a favor de determinadas vidas. Mbembe (2018), por sua vez, trabalha em cima
do necropoder, originado a partir de suas reflexdes acerca do conceito foucaultiano de

biopoder e que se trata de determinar quem pode viver e quem deve morrer.

Metodologia

A metodologia que norteia o trabalho em questdo é a analise de imagem, uma
vez que as performances Palomo, Os Jardins Pensus da América e Gindstica da Pele foram
registradas por fotografia justamente com a finalidade de dar longevidade as obras -
isto é, permitir que as obras possam ser reexibidas inimeras vezes de forma continua,
ao invés de somente durante seu ato performatico.

Barthes (1969) aborda a questdo da fotografia no ensaio A mensagem
fotogrdfica, no qual relaciona uma série de técnicas que podem ser utilizadas para
decodificar a mensagem de uma fotografia. Sao elas: trucagem, pose, objeto, fotogenia,
estetismo e sintaxe, das quais apenas pose, objeto e estetismo foram utilizadas na
andlise dos registros fotograficos das performances.

A nocdo barthesiana de mito também foi utilizada para atribuir sentido as
imagens que registram as performances de Reale. Barthes baseia-se, inicialmente, na
ciéncia dos signos de Saussure,em que signo € constituido por significante e significado

-nalinguagem, o primeiro seriaa imagem mental de algo, enquanto o segundo é a ideia

233



= e ¢
5° seminanrio 0 <0MUM UF%GS

Giscente ¢M DIALOGO ™  URRSs

que se tem dessa imagem mental. A partir dessa associacao, encontra-se o sentido do
signo.

Figura 1 - Cadeia proposta por Barthes

1. signifi- |2, signifi-
Lingua cante mgdn

MITO 3. sipno
I SIGNIFICANTE | II. SIGNIFICADO

IIL. 3IGNO

Fonte: BARTHES, 2001, p. 137

No entanto, Barthes (2001) expande a associagdo entre esses componentes em
sua teoria mitolégica: ha uma cadeia sistematica em que o mito é formado por um novo
significante, formado pelo signo do sistema linguistico, e por um novo significado que,
juntos nesse novo sistema, constituem outro signo. A compreensao dessa cadeia é

essencial para decodificar as possibilidades de sentido nas obras mencionadas.

Conclusao

O trabalho de conclusdo de curso intitulado Violéncia a servigo do Estado: um
olhar sobre a obra de Berna Reale buscava compreender como figuras de poder eram
representadas pela artista Berna Reale nas obras Palomo, Os Jardis Pensus da América
e Gindstica da Pele. Para tanto, as contribui¢cées teéricas de Foucault e Mbembe foram
indispensaveis. A riqueza simbdlica apresentada por Reale em suas obras possibilitou
o emprego das teorias dos filosofos mencionados, assim proporcionando analises a
partir das problematicas que a artista levantava, como a banaliza¢do da violéncia na
contemporaneidade, os abusos cometidos por autoridades de seguranca e o
tratamento dado a juventude negra, maioria em presidios brasileiros.

P6de-se concluir ainda que as contribui¢des de Foucault perduram até os dias
de hoje com grande credibilidade, pois as tecnologias e dispositivos de poder
modificam-se, adequando-se ao tempo em que estao inseridas. Mbembe, por sua vez,
associa tais articulagdes do poder a outra problematica contemporanea: o racismo. Ao

rever o conceito de biopoder, proposto por Foucault, Achille Mbembe torna-o
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compativel aos dias de hoje, agregando ao necropoder sua heranc¢a colonial,

historicamente violenta. A morte €, portanto, um exercicio de poder, atravessado por
inimeras questoes, incluindo a raga.

Por fim, o registro fotografico das performances de Berna Reale, além de
proporcionar continuidade as exibigcdes, possibilita ainda inscrevé-las em um
determinado periodo, podendo servir no futuro para consultas sobre que problemas
afligiam a sociedade naquele momento - naquela década ou naquele ano, por exemplo.

Sao denuncias que falam, afinal, sobre os tempos em que vivemos.
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Sentidos do garimpo: analise do discurso do The
Guardian sobre mineracao ilegal em Terras
Indigenas da Amazonial

Mariana Baptista Alves?
Faculdade de Biblioteconomia e Comunicacao

Universidade Federal do Rio Grande do Sul

Palavras-chave: Jornalismo. Discurso. Garimpo. Terras Indigenas. The Guardian.

Introduc¢ao

Esta pesquisa tem como objetivo geral analisar os sentidos construidos pelo The
Guardian no discurso sobre o garimpo em Terras Indigenas da Amazdénia durante o
governo Bolsonaro. Os objetivos especificos sdo: a) apresentar um histérico do
garimpo no Brasil, entendendo suas particularidades enquanto atividade economica e
impactos na sociobiodiversidade; b) identificar os sentidos mobilizados nas matérias
do The Guardian sobre garimpo em Terras Indigenas entre 2019 e 2022; c)
problematizar os sentidos encontrados com os aspectos ideolégicos sobre o garimpo e
o contexto do tema no governo Bolsonaro.

Historicamente, o garimpo foi responsavel por uma série de impactos no
desenvolvimento socioecondmico do pais, principalmente da regido Amazodnica.
Conforme Veiga, Silva e Hinton (2002), a atividade se mostra sempre associada a mao
de obra pouco qualificada, sendo uma oportunidade para trabalhadores vindos de
regides mais pobres do pais e buscando ascensdo nos garimpos, influenciados pelas
promessas desenvolvimentistas dos governos de cada época. Além da propria natureza
de ilegalidade da extracao de minérios em uma area protegida, o garimpo em Terras

Indigenas esta associado a uma cadeia de crimes que vao desde fraude até a poluicdo

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.
2 Graduanda em Jornalismo pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul.
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por mercurio e violéncia contra povos indigenas e ativistas. Waisbich et al. (2022, p.7)
identificam o garimpo ilegal como uma economia ilicita dentro de um “ecossistema de
praticas ilegais ambientais e ndo ambientais” que se desenvolve dentro da Amazdnia
atualmente.

Segundo o MapBiomas, de 2010 para 2021 a area ocupada pelo garimpo dentro
de Terras Indigenas cresceu 625%. Entre os motivos para o crescimento desenfreado
estd o boom do preco das commodities, que aconteceu na primeira década dos anos
2000 e se repete agora, com o minério de ferro, o cobre e o ouro alcancando valores
histéricos no mercado (FABIO, 2022). Além disso, um ponto importante é o
posicionamento do governo federal que vigorou entre 2019 e 2022, especialmente do
ex-presidente Jair Bolsonaro, que desde o inicio do mandato assumiu uma posi¢do
inteiramente favoravel ao garimpo. Além dos danos irreversiveis ao meio ambiente, o
crescimento desenfreado da pratica garimpeira também vem causando desastres
humanitarios brutais entre os povos indigenas: ataques armados, sequestros, abuso
sexual, assassinatos e contaminac¢do por mercurio (MOLINA, 2023). Esse aspecto
humanitario tem sido o foco da cobertura jornalistica de uma série de veiculos
nacionais e internacionais, sendo um dos principais o The Guardian, jornal diario
nacional britanico independente que se posicionou contra as medidas do governo
Bolsonaro em varias instancias desde o inicio do mandato em 2019.

Como aporte tedrico, destaco o papel do jornalismo enquanto instituicdo social
nas sociedades democraticas e as finalidades que ele desempenha, analisando de forma
mais profunda sete das 12 finalidades estabelecidas por Reginato (2019) que se
aplicam ao objeto da pesquisa. Também é relevante tratar do conceito de jornalismo
como sistema perito a partir de Miguel (1999), pensando na cobertura de garimpo em
Terras Indigenas feita pelo The Guardian, o qual é entendido aqui como um espago de
veiculacdo de informagdes as quais o publico geral normalmente ndo consegue acessar
por conta propria, sendo através dele que a sociedade constrdéi representacdes acerca
desse tema. Além disso, cabe abordar os conceitos de alteridade e outridade
jornalisticas a partir de Lago (2014) e Freitas e Benetti (2017), uma vez que os
reporteres do The Guardian precisam desconstruir seu habitus de classe para

incorporar o Outro - nesse caso representado pelos povos indigenas e garimpeiros - e
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narra-lo de forma adequada. Por fim, a ideia de jornalismo como género discursivo
(BENETTI, 2008) e os principios da Analise de Discurso sdo a principal base

metodolégica.

Metodologia e resultados

O corpus da pesquisa é composto de 12 textos publicados pelo The Guardian
entre janeiro de 2019 e dezembro 2022, periodo de vigéncia do governo
Bolsonaro. Como metodologia, utilizo a Analise de Discurso de linha francesa conforme
Orlandi (2007) e Benetti (2008). A partir da analise, foram encontradas 113
Sequéncias Discursivas (SDs) referentes ao garimpo em Terras Indigenas durante o
governo Bolsonaro, que foram agrupadas em duas grandes Formacgdes Discursivas
(FDs): o garimpo como violéncia (97 SDs) e o garimpo como alternativa para pessoas
em situa¢do de vulnerabilidade (16 SDs).

0 sentido predominante é o da violéncia, mencionado em todos os 12 textos e
em diferentes perspectivas, aparecendo sempre como uma das for¢as sob a qual o
garimpo opera e também como resultado da ocupagdo garimpeira na Amazonia
historicamente. Para uma melhor compreensao dos sentidos que compdem essa
formacao discursiva, optei por categorizar as sequéncias discursivas conforme as
formas de violéncia que elas retratam: uma mais explicita, relacionada diretamente a
invasdes e ataques (37 SDs), e outra mais simbdlica, ndo necessariamente fisica (20
SDs).

De forma geral, fica claro que nessas sequéncias o Guardian busca exercitar o
papel de vigilante das instituicdes de poder conforme a finalidade de fiscalizagdo do
poder e fortalecimento da democracia segundo Reginato (2019). Sendo o garimpo em
territérios indigenas uma pratica ilegal e associada a uma série de outros crimes
humanitarios e ambientais graves, cabe ao poder executivo fortalecer as demais
instituicdes para combater essas violacdes. O governo Bolsonaro, contudo, optou pelo
caminho contrario, estimulando diversas formas de violéncia contra um grupo ja
minorizado, fato que o Guardian opta por destacar de forma extensa em todas as

matérias do corpus.
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A segunda formacgdo discursiva encontrada a partir da andlise é referente ao
garimpo como alternativa para pessoas em situacdo de vulnerabilidade social e
econdmica, composta por 16 SDs. Retomando o histérico do garimpo no Brasil,
entende-se que a atividade se mostra sempre associada a mao de obra pouco
qualificada, sendo uma oportunidade para trabalhadores vindos de regides mais
pobres e buscando ascensdo nos garimpos, influenciados pelas promessas
desenvolvimentistas dos governos de cada época. Apesar dessa FD apresentar-se em
uma associacao de dicotomia em relacdo a FD do garimpo como violéncia, fica claro no
discurso do Guardian que ndo se trata de argumentar a favor do garimpo como uma
alternativa econoémica viavel no Brasil, mas sim expor a complexidade da questao que
envolve uma série de fatores sociais e politicos. Ainda assim, considero que ela pode
trazer um fundo ideoldgico diferente da FD1 ao agregar sentidos que reforgam a
existéncia de um discurso de desenvolvimento atrelado ao garimpo, por isso estad
marcada como uma nova FD.

O sentido do garimpo como alternativa também enfatiza o compromisso do
veiculo com uma diversidade de vozes sociais, aspecto fundamental da pratica
jornalistica conforme Benetti (2006). Referente a isso, a contextualizacdo e a
qualificacdo da informacdo transmitida também sdo essenciais para garantir que o
discurso do Guardian nao justifique ou inocente os garimpeiros responsaveis pelos
crimes dentro das Terras Indigenas, mas sim esclareca a complexidade do problema e
dos atores sociais envolvidos na questdo. Ainda que esse sentido ndo configure um
desvio de posicionamento editorial, - o veiculo nao apresenta o garimpo como uma
pratica que pode ser benéfica de alguma forma, em contraponto a violéncia - entendo
que se trata de uma nova formacao discursiva porque apresenta uma perspectiva
diferente sobre o tema.

Por fim, conclui-se que os sentidos identificados dentro das duas FDs apontam
para o fato de que o Guardian entende o contexto sociopolitico do garimpo no Brasil e

procura retratar a complexidade do problema.
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Apresentacdo do texto

O texto aqui apresentado diz respeito as explora¢des iniciais de uma pesquisa
de carater monografico que busca compreender algumas das dinamicas do Cybernetic
Culture Research Unit (CCRU) enquanto um fendmeno cultural-midiatico e de sua
producdo de textos tedrico-ficcionais potencialmente capazes de tensionar a ldgica
dos sistemas em que se inseriam. Para tanto, parte-se da compreensado através das
lentes tedricas da Semiotica da Cultura (SC): 1) das dinamicas semidticas e culturais
latentes na historia, nas publicacdes e no entorno do CCRU e 2) das potencialidades
especulativas que o coletivo gestou gracas a sua natureza interdisciplinar,
extra-académica, experimental e apartada do modus operandi tradicional de producao
de conhecimento teérico. E dada, aqui, énfase particular as publicacdes do CCRU
datadas entre 1997 e 2003, periodo em que o coletivo se tornaria cada vez mais
heterodoxo, explorando uma escrita frequentemente descrita como abstrata que

combinava, em forma e contetdo, elementos de fic¢do cientifica cyberpunk e horror

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

Z Estudante de Graduacio do 62 semestre do curso de Jornalismo da FABICO-UFRGS, bolsista de
Iniciacdo

Cientifica do nucleo de Corporalidades do Grupo de Pesquisa Semidtica e Culturas da Comunicagio
(GPESC). E-mail: wwrdfernandez@gmail.com

241



gético lovecraftiano com teoria critica, ocultismo, filosofia pds-estruturalista, musica
eletronica, teorias da conspiracdo, numerologia e cibernética wieneriana.

O CCRU operava de forma bastante distinta, dando papel central ao conceito de
hipersticdo - “narrativas capazes de efetuar a sua propria realidade através de loops
de feedback” (WILLIAMS, 2013, p. 9 apud O’SULLIVAN, 2017, p. 12) -, desenvolvido e
operacionalizado nas ficgdes-teodricas escritas ao longo dos anos de atuagdao do CCRU.
Isso, em conjunto com a diversidade de referéncias que caracterizava a produgdo do
coletivo, levou a constituicdo de uma mitologia da prépria histéria do grupo que, nas
décadas seguintes, viria a influenciar diretamente algumas tendéncias
contemporaneas orientadas a especulacdo de futuros possiveis na filosofia, nas artes e
na teoria politica. Para o jornalista e critico cultural Simon Reynolds (2009, sp), o
CCRU “é um projeto de ambicao monstruosa. E isso é antes de considerarmos a mais
ousada desterritorializacao de todas - cruzar a fina linha entre o racional e o
irracional”. Segundo Cabrales (2019, p. 41), o CCRU “conjurou uma filosofia
experimental que desestabilizou as fronteiras entre arte e academicismo,
performando contracultura, entretenimento underground, correntes ‘oculturais’ e
pensadores iconoclastas como vetores de e para engajamento académico”.

S3do realizados, nos textos do CCRU, tensionamentos constantes nas zonas de
fronteira das diferentes semiosferas que compdem o repertorio tedrico e cultural
mobilizado pelas proposicdes do coletivo. Em especial, pode ser percebida uma
predilecao por todo tipo de referéncia que conteste limites institucionais ou formas
rigidas e lineares - arborescentes - de organizacdao do pensamento ou do corpo. Com
isso, se torna latente, ao menos em termos de retdrica, o cardter aparentemente
imprevisivel, explosivo, nos termos de Lotman, do CCRU. O que é perceptivel é que ha
um deslocamento na funcionalidade da producdo teorica: como propde Silveira
(2021), esse tipo de direcionamento feito pelo CCRU em seus escritos, mesclando
ficcao e teoria, é parte de um projeto anterior que busca, com esse tipo de discurso,
ndo mimetizar, reproduzir, explicar a realidade mas, ao contrario, se colocar em
agéncia ao seu lado, atravessando a realidade com mundos ficcionais, fabulados. De
acordo com os proprios: “O CCRU tentou conectar e cruzar processos periféricos

culturais (...) a busca é por pensar, teorizar e produzir ‘com’ ao invés de ‘sobre’ (ou -
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pior - ‘para’) eles. Nés pensamos que tudo de interessante acontece na periferia, fora
dos modos convencionais de existéncia ‘desenvolvida™ (CCRU, 2020, p. 9). A
possibilidade 1) de uma producdo tedrica periférica, distante dos caminhos
institucionais da academia; e 2) no minimo tangenciada e, as ultimas consequéncias,
sobreposta pela e imbuida de ficcdo - ou seja, pela arte -, é o que melhor possibilitaria
o entendimento do CCRU como um processo explosivo, imprevisivel e gerador de
imprevisibilidades e vislumbres de futuros possiveis. Nas palavras de Lotman (2022,
p. 186): “A intrusdo dos fend6menos artisticos no processo histérico altera
radicalmente o carater mesmo desse processo. Se a historia é uma janela para o
passado entdo a arte € uma janela para o futuro”. Para o autor (ibid, p. 188), seria o
papel da arte na histéria, entdo, o “da criacdo de uma realidade muito mais livre”; “de
levar o leitor a esfera da liberdade”, desmembrando a realidade nao-artistica e a
recombinando, criando novos sentidos antes imprevisiveis.

Na esteira da busca por possiveis respostas acerca dos efeitos semiéticos de
ndo apenas borrar as fronteiras entre filosofia e literatura mas, também, coloca-las no
mundo, transformando-as em maquinas, cabe um tratamento mais apropriado do
fendbmeno que, as ultimas consequéncias, teria influéncia direta nas ontologias
especulativas contemporaneas. Mais do que tratarmos das praticas hipersticionais do
CCRU como uma mera ficcionalizagdo - conceito que poderia induzir a um
entendimento excessivamente amplo do que estamos tratando - da realidade, cabe
trazer a tona as proposicoes flusserianas sobre uma potencial epistemologia
fabulatdria, como destaca Felinto (2014). O projeto do fildsofo tcheco-brasileiro,
elaborado em suas ficgdes filoséficas, constitiria em “reunificar arte, ciéncia e politica
num exercicio imaginativo capaz de nos oferecer possibilidades interessantes para o
futuro” (FELINTO, 2014, p. 10). A exemplo, portanto, de Vampyroteuthis Infernalis, o
CCRU agiria, stricto sensu, através de uma “estratégia de aproximacdo da verdade pela
via do falso e do ficcional, valorizando as afirmagdes contra-intuitivas e o poder do
espanto” (FELINTO, 2014, p. 11). E é, portanto, especialmente através destas
operacionalizacdes experimentais da escrita - para muito além de uma certa
pretensdo vanguardista presente no discurso do coletivo - que o CCRU poderia se

constituir enquanto um fenémeno cultural permeado por explosdes semioéticas: estas
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sdo, para Machado (2007, p. 17), “momentos de grande imprevisibilidade que levam
ao florescimento de novas possibilidades de representacdes culturais”.

Neste trabalho busca-se, portanto, tracar aproximacdes entre o histérico do
coletivo, as experimentacdes fabulatoérias feitas em termos formais-metodolégicos na
producdo do CCRU, as movimenta¢des semioticas presentes nos temas, conceitos,
personagens e historias abordadas pelo coletivo e os conceitos propostos por Lotman
(2022) de explosao e imprevisibilidade, situando e descrevendo de que forma o que
foi mapeado poderia ser entendido em termos lotmanianos e como isso pode resultar
na constituicdo de uma espécie de movimento estético de agitacdo especulativa
cultural, artistica e politica.

Para que sejam atingidos os objetivos propostos, trabalharemos
principalmente a partir de pesquisa bibliografica - um procedimento que busca,
conforme Marconi e Lakatos (2003, p. 183) como o procedimento de “colocar o
pesquisador em contato direto com tudo o que foi escrito, dito ou filmado sobre
determinado assunto”. O trabalho se pautara na pesquisa bibliografica em um sentido
amplo, que se estende para além de uma revisao da literatura existente sobre o tema,
conforme propdem Telles e Assumpc¢ao (2022, p. 153): “[...] pesquisas bibliograficas
sdo aquelas que se debrucam sobre trabalhos académicos para produzir novas
inferéncias acerca de determinado autor, tema ou conceito”. Perpassando, portanto,
toda a realizacdo do trabalho, a pesquisa bibliografica aqui se propde a, além de servir
como uma coleta de materiais que fundamentara uma analise efetiva do objeto,
produzir “[...] novos conhecimentos a partir dos materiais académicos ja publicados,
integrando a constituicdo do estado da arte e a fundamentacdo teérica” (TELLES,
ASSUMPCAO, 2022, p. 155) e, portanto, elaborar uma anélise a partir das relacdes que
foram construidas entre o(s) objeto(s) empiricos, o referencial teérico e os

procedimentos metodolégicos.
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Este trabalho pretende ser mais um ponto de aproximacdo entre a teoria e
método da Andlise do Discurso (AD) e os jogos digitais. O ponto deste trabalho é
tentar realizar uma analise do discurso das mecanicas de um jogo, tentando entender
um significado de certas mecanicas e como esse significado é criado.

0 jogo que vamos utilizar como objeto de andlise é Red Dead Redemption 2
(ROCKSTAR, 2018), que adota uma ambientacdo de filmes western americanos e
conta a histéria de um grupo de foras-da-lei fugindo da justica depois de um assalto
malsucedido. O jogador controla Arthur Morgan, um dos membros da gangue, e deve
realizar diversas missdes para ajudar na fuga do grupo.

Embora ndo exista jogo sem mecanica, nao ha um consenso absoluto sobre a
definicdo do termo. Uma das aproximagdes mais aceitas entre académicos é de que
mecanicas sao “métodos programados para se interagir no ambiente de jogo”
(SICART, 2008). Outra definicdo que podemos utilizar é a de Jarvinen (2008), que
afirma que “as mecanicas de jogo devem ser vistas como os meios que o sistema de
jogo oferece aos jogadores para perseguirem os objetivos estabelecidos nas regras”
(JARVINEN, 2008). Ou seja: sdo as formas que o jogo permite com que o jogador
interaja com sua histéria e ambiente.

Jarvinen (2008) também afirma que cada mecanica pode ser nomeada pela
acdo que ela representa, fazendo com que as mecanicas de um jogo sejam descritas
por verbos. Se um jogador tem a possibilidade de dar um tiro no universo do jogo,
uma das mecanicas pode ser descrita como “atirar”. Isso aproxima a acao e mecanica

do jogo de uma frase completa, com sujeito (jogador), verbo (mecanica) e predicado
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(complementos - cendrio, demais personagens, etc) (FREITAS, 2021). Porém, vale
ressaltar que uma mecanica também pode partir do sistema do jogo e agir sobre o
avatar/jogador, como na analise de Freitas (2021), em que uma das mecanicas do jogo
analisado consistia em restringir os movimentos do jogador em determinadas
circunstancias.

Freitas (2021) chama a atenc¢do para a importancia e o potencial de olhar para
as mecanicas dos jogos com um olhar analitico:

Direcionar a aten¢do as mecanicas no ambito metodolégico,
pressupondo que elas tém potencial discursivo, é lembrar que alguém
as planejou, desenvolveu e implementou sob determinado contexto e
finalidade, pois mesmo que tdcitas, as inten¢des dos game designers
estdo inseridas no sistema de jogo e se impdem através do arranjo
dos cddigos, podendo estabelecer complexas relacbes entre
jogo-jogador-mundo (FREITAS, 2021, p.1)

E interessante relacionar esse trecho com a nog¢io de apagamento das
condi¢des de producdo do discurso trazida por Orlandi (2007). Segundo a autora, a
interpretacdao é sempre regida por condicbes de producdo especificas, mas que
aparecem como universais e eternas (ORLANDI, 2007). De modo similar, as mecanicas
dos jogos sdo programadas a partir de condi¢cdes de producdo especificas, mas
quando experienciadas pelo jogador, podem ser tomadas como verdades absolutas.

0 jogo Red Dead Redemption 2 (RDRZ2) possui um sistema de “pontos de honra”,
no qual as a¢des do jogador podem aumentar ou diminuir a honra do personagem.
Essa variacdo pode interferir em algumas situagdes ao longo do jogo, como alterar o
preco dos itens nas lojas de acordo com seu nivel de honra, ou ter uma maior
possibilidade de ser preso nas cidades caso sua honra seja baixa. A proépria
interferéncia da honra no modo como o jogo se apresenta para o jogador merece uma
andlise discursiva mais profunda, mas o presente trabalho vai focar em alguns
aspectos e agdes que aumentam ou diminuem a honra do personagem.

Freitas (2021) faz um quadro com algumas das mecanicas presentes no jogo
analisado em seu trabalho, relacionando-as com verbos, como sugere Jarvinen (2008).
Neste trabalho vamos seguir um caminho similar, mas sem a pretensdao de mapear

todas as ac¢oes do jogo em questao.
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RDRZ2 tem um mundo vasto e complexo dentro do jogo, e permite que o jogador
interaja de diversas maneiras, o que significa que possui indmeras mecanicas.
Algumas mecanicas do personagem que podemos apontar com uma breve observacao
do objeto sdo: caminhar, cavalgar, nadar, lagar, brigar, comer, falar, entre muitas outras.
Também podemos observar algumas mecanicas do sistema sobre o jogador, que
geralmente ocorrem em resposta a acdes do personagem. Um exemplo é a diminuicdo
de “energia” do personagem ou seu cavalo se o jogador corre ou cavalga por muito
tempo, o que for¢a o jogador a desacelerar ou parar para recuperar a energia. Mas
nosso foco desse trabalho estd em analisar as a¢des que interferem na honra e os
possiveis significados que isso pode ter enquanto discurso.

Um exemplo de acdo que interfere na honra do personagem é “matar”, ou
“atirar”, mas com um detalhe importante. Quando o jogador faz uma missao do jogo e
enfrenta inimigos (sejam os inimigos policiais, soldados ou criminosos rivais), os
NPC’s (non-playable character) que o jogador mata ndo interferem na honra. Mas, se o
jogador mata um NPC “inocente” (cidaddos, transeuntes, viajantes, etc), sua honra é
diminuida. De modo similar, se o jogador rouba algum item durante uma missao, a
honra permanece intacta; mas se assaltar um NPC ou roubar itens de lojas e casas, sua
honra também diminui.

Outro exemplo: em uma cena do jogo, o grupo captura um criminoso rival, e é
dado ao jogador a escolha entre executar ou libertar o prisioneiro. Matar o criminoso
ndo interfere na honra, mas o libertar aumenta a honra do personagem.

Como dissemos, o nivel de honra interfere em aspectos do jogo: ter uma honra
baixa pode tornar o jogo mais dificil, encarecendo itens nas lojas, aumentando a
hostilidade de policiais e outros NPCs, etc. Diante desse cendrio, se uma acdo diminui
sua honra, podemos entender que essa acdo € ruim, negativa, “errada”, e acdes que
aumentam sua honra sejam positivas.

No jogo, essas circunstancias e resultados sdo absolutas e inquestionaveis: tais
acoes sdo “ruins”, outras a¢des sdo “boas”. Mas o que esta oculto durante o jogo é que
todas as acdes e seus resultados sao deliberadamente escolhidas pelos
desenvolvedores. As a¢des que diminuem sua honra, as agdes que aumentam sua

honra e a prépria inclusdo de um sistema de nivel de honra e como isso influencia no
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jogo foi uma decisdo deliberada por parte dos criadores do jogo, e eles decidem as
acdes que sdo consideradas “boas” ou “ruins”.

Aqui hd um caso exemplar de ocultamento das condi¢cdes de produgdo
sugerido por Orlandi (2007): ha um texto com um discurso que qualifica acdes entre
“boas” e “ruins” a partir de um ponto de vista ideolégico, que deixa claro ao leitor
(jogador) quais ag¢des sdao positivas ou negativas, e que fazendo isso oculta sua
ideologia e a maneira como foi “decidido” quais ac¢des sdo boas ou ruins e se
apresenta como Unica interpretagdo possivel.

Nosso principal objetivo é usar os conceitos da Analise do Discurso para
investigar mais a fundo como a ideologia pode ser expressa através das mecanicas de
jogos digitais, e esse trabalho funciona como uma primeira aproximacdo entre essas

duas areas do conhecimento.
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Resumo expandido

A forma como recebemos, nos apropriamos, editamos e compartilhamos
informac¢des vem se modificando com o decorrer dos anos. Estimulados pelo advento
de, cada vez mais, tecnologias digitais, agora usuarios tendem a participar do
processo comunicativo ndo apenas como espectadores e sim produtores de conteido
na internet. As transformagdes presentes no ambiente tecnolégico, mercadoldgico,
cultural e social sao definidas por Jenkins (2006) como convergéncia, afirmando:
"bem-vindo a cultura da convergéncia, onde as velhas e as novas midias colidem, onde
midia corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor de midia e
o poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis" (JENKINS, 2006, p. 31),
também referindo-se ao fluxo de contetido presente em diversas midias, sendo
tradicionais como a televisao, radio e jornal ou midias digitais como as redes sociais.

Estas transformagdes digitais também impactam o mercado de moda. Segundo
Cobra (2007), essa industria que possui por caracteristica trazer mudangas a
sociedade em seus processos intrinsecos, também tem como o objetivo a busca por
criacdo de sentidos, por meio de fatores emocionais e racionais para estimular a
compra de itens por seus consumidores. Barnard (2003) vai além, afirmando que essa
busca por comunicar-se a partir da sua vestimenta torna os individuos membros de
comunidades que estejam alinhadas a determinada indumentaria. Assim, podemos

observar as proximidades da moda e da comunicacgao, tendo em vista que esta unido

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.
2 Mestrando em Comunicagio no PPGCOM/UFRGS.
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de individuos com os mesmos interesses também é defendida por Jenkins (2006)
como comunidades de conhecimento.

Como objeto empirico, analisamos o conteido produzido pela influenciadora
digital Bia Nardini no TikTok, visando identificar caracteristicas que justifiquem a
legitimidade do contetido publicado pela blogueira, diante de seus seguidores. Nosso
problema de pesquisa parte da percepcdo de que as novas tecnologias e o interesse
dos individuos em participar da producao de contetido de maneira ativa podem estar
modificando a forma como a sociedade interage com os processos comunicativos, e
visa responder: como a influenciadora digital Bia Nardini levanta discussoes sobre
moda entre os usuarios do TikTok®? Buscando, por meio de teorias presentes no
campo da comunicacdo, a compreensdo de como as midias sociais potencializam o
discurso de consumidores, que outrora ndo teriam participagdo no compartilhamento
de informagdes sobre a moda, tendo em vista que este campo sempre esteve
disponivel a uma pequena parcela da populagao.

O crescimento das redes sociais na internet e as transformacgdes obtidas a
partir da participacao dos consumidores no processo comunicativo trouxeram um
novo expoente ao ambiente digital, os influenciadores digitais. Partindo da percepc¢ao
de que influenciadores digitais possuem uma legitimidade para falar sobre diversos
assuntos com seu publico, faz-se necessaria a compreensdo de o que leva esses
individuos a esse patamar, visto que eles sdo capazes de difundir opinides para um
grande publico. Sobre essa legitimidade, Karhawi (2020) afirma que as no¢des de
capital podem responder a esse questionamento: "o que sinalizamos como
facilidades, familiaridade ou motivagdes para comecar um blog, também pode ser
entendido como detengao de algum tipo especifico de capital. Essa compreensdo nos é
data com base nas nog¢des de capital de Bourdieu [...]" (KARHAWI, 2020, p. 99).

Segundo Bourdieu (1997), o capital pode ser percebido em trés formas
distintas, sendo elas: o capital econdmico, que esta direta e indiretamente relacionado
a dinheiro e bens financeiros; o capital cultural, que pode ser institucionalizado sob a

forma de qualificacdes educacionais e pode ser convertido em capital econdmico; e o

3 TikTok é uma plataforma de entretenimento, permitindo a seus usudrios a producio e consumo de
diversos contetidos em video por meio de um aplicativo no celular.
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capital social, que também pode ser convertido em capital econémico e é constituido
por lagos sociais, podendo ser convertido sob a forma de um titulo de nobreza, por
exemplo. Além dessas trés formas de capital, Karhawi (2020) ainda aponta a
existéncia de um quarto item defendido por Bourdieu, chamado capital simbdlico, que
representa a coexisténcia desses trés capitais iniciais.

Ao relacionar as formas de capital com os influenciadores digitais, Karhawi
(2020) afirma que o capital cultural esta presente em seu conteudo ndao somente a
partir das suas leituras, mas também com o conhecimento adquirido ao decorrer dos
anos, como maquiagem, indumentaria, entre outras habilidades presentes nos canais
desses individuos. O capital econdmico é percebido mais facilmente, sendo observado
no lifestyle* dessas blogueiras, a partir dos lugares frequentados e produtos
consumidos, como roupas de alta-costura e maquiagens importadas. O capital social é
percebido por meio das interacgdes, relacdes de troca, criagdo de comunidade e lagos
sociais presentes nas midias desses comunicadores. Ja o capital simbdlico resulta da
unido dos trés itens iniciais, consolidando a legitimidade desses individuos diante de
seu publico (Karhawi, 2020).

Observando o perfil de Bia Nardini, é possivel perceber a presenca dos capitais
defendidos por Pierre Bourdieu (1997) e trazidos para o campo dos influenciadores
digitais por Issaf Karhawi (2020). A influenciadora digital é brasileira, mas
atualmente mora na Italia, pais em que continua estudando na AFOL Moda®, apds se
formar no Brasil. Neste primeiro momento, podemos observar a presenca do capital
cultural, considerando que a blogueira estuda e produz conteudo de moda para seus
seguidores.

Também observa-se a presenca do capital social no perfil de Bia, que faz
questdo de interagir e construir didlogo com sua comunidade. Seu contetdo, além de
informativo, atualiza-se a medida que o publico interage com suas falas. A blogueira
traz informacgdes sobre pecas, tecidos, producao, marcas, alta-costura, dentre outros

temas que mantém sua relevancia na plataforma. Seguindo nossa analise, podemos

* Lifestyle é o estilo de vida dos influenciadores, estando presente em sua rotina, bens de consumo,
comportamento, dentre outras coisas que podem caracterizar o estilo de vida destes individuos.
5 AFOL Moda é uma escola de moda localizada na Italia.
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observar a presenca do capital econdmico, partindo da percep¢ao de que ndo somente
a influenciadora frequenta locais de dificil acesso para grande parte da populagao,
morando na Europa e frequentando cursos no Brasil e na Itdlia, mas também
observando o tipo de conteddo abordado pela mesma. Nos videos de Bia Nardini,
encontramos tours® por lojas de alta-costura, outlets’, brechds e unboxings® falando
sobre a producdo das pecas ou trazendo detalhes sobre as marcas, dentre outros tipos
de contetdos que introduzem os seguidores a esses ambientes de dificil acesso. E
valido ressaltar que o conteuido da influenciadora ndo se detém somente a este tipo de
informacao, introduzindo marcas brasileiras, entre outros assuntos, ao seu publico,
tornando seu conteudo diversificado e englobando diferentes temas da industria
fashion para seu publico.

Percebendo a unido dos trés tipos de capital presentes nos videos publicados
por Bia Nardini, é possivel associar o contetido da influenciadora ao capital simbolico
que, segundo Karhawi (2020), é a unido dos trés capitais iniciais presentes no texto.
Desse modo, compreende-se que o conteido da influencer transita ndo somente pelo
conceito de cultura da convergéncia de Jenkins (2006), mas também pelas formas de
capital de Pierre Bourdieu (1997). Assim, compreende-se a legitimidade do contetddo
publicado pela influenciadora digital diante de seu publico. Também é possivel
observar as mudancas trazidas pelo advento do ambiente digital no campo da
informacdo de moda e da alta-costura que, cada vez mais, pode ser acessada por
diferentes tipos de consumidores, a partir dessa nova cultura em que consumidores
participam ndo somente como receptores mas também de maneira ativa dos

processos de comunicacao.
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Apresentacao do texto

Inteligéncias artificiais (IAs) generativas sdo ferramentas de lancamento
relativamente recente que estdo disponiveis para uso livre na Internet, as mais
variadas finalidades, mas principalmente na resolu¢do de problemas com base em
textos. Destas, destaca-se o ChatGPT, ferramenta criada e atualizada pela empresa
OpenAl como um grande modelo de linguagem (LLM, ou large language model). Tal
plataforma é também elogiada no meio académico inclusive por ndo requerer que o
usuario seja um pesquisador da tecnologia para usufruir da mesma, a fim de
“melhorar a qualidade de manuscritos e documentos” (ZOHERY, 2023, p. 12) no

ambiente académico.

Apobs o relativo sucesso do ChatGPT, outras empresas langaram suas proprias
versOes de ferramentas baseadas nestas tecnologias, tais como Google/Alphabet e
Microsoft, com o Bard e o Bing Chat, respectivamente, assim como Adobe, com o
Firefly e o Sensei, e Amazon, com o CodeWhisperer. Todas ja estdo disponiveis no
Brasil. De Lima Santos e Ceron (2022, p. 14) dizem que “a literatura académica ainda

estd em um estdgio nascente” nesta questdo, baseando-se, neste exemplo, no uso

! Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

Z Mestrando em Comunicagio Social na Escola de Comunicagio Artes e Design (Famecos) da Pontificia
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destas ferramentas para a indudstria de noticias, dizem os autores. 0 mesmo ocorre
nos impactos na Comunicagdo em geral e no desenvolvimento de metodologias para
sua analise. Destaca-se, portanto, que a novidade destas ferramentas baseadas em
texto como um todo faz com que haja a emergéncia de métodos que possam ser

discutidos pelos pesquisadores e tidos como referéncia no campo comunicacional.

Uma delas, e que é objeto de tensionamento na proposta trazida para este
seminario, é a EEAF (Entrevista Exploratdria de Avaliacdo de Funcionalidades),
apresentada por Dos Santos (2023), baseando-se na “premissa de que modelos de
linguagem natural do tipo GPT sdo treinados para acertar e ser assertivos nas
respostas” (DOS SANTOS, 2023, p. 6). Em seu trabalho pioneiro, o pesquisador
procurou trazé-la aplicando-a ao ja citado ChatGPT, explanando seu método
atribuindo notas as seguintes cinco métricas: transparéncia, estruturagao, precisao,
variedade e atualizacdao, com pontuagdes de 1 a 10 para a ferramenta em cada uma

delas, conforme o tipo e profundidade da resposta trazida pela plataforma.

A presente pesquisa se propde a ir mais além da aplicacdo da metodologia
EEAF, com o objetivo de explicar o formato de respostas apresentadas pelos
algoritmos de inteligéncia artificial do Bing Chat e Google Bard, que trazem diferencas
significativas em relagdo ao ChatGPT, sendo a mais notavel delas a capacidade de
trazer dados atualizados, pois tais ferramentas sdo conectadas a Internet, ao contrario
da primeira. A discussdo que esta pesquisa busca trazer no presente seminario,
portanto, é se a EEAF pode ser aplicada também em ferramentas diferentes do
ChatGPT com dados atualizados, em razdo de o Bing Chat e o Google Bard, embora
trazendo contextos diferenciados em relagdio ao ChatGPT, sao também duas

ferramentas de IA generativas como a anterior.

Conforme Dos Santos (2023, p. 8), estes conceitos de avaliacdo sdao os
seguintes: a transparéncia é “quantidade e qualidade sobre as informagdes que o
modelo oferece sobre si mesmo e sua operacdo em compara¢do com a documentagao

publica que a empresa proprietaria oferece”, a estruturacdo é o “nivel de coesdo e
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coeréncia identificado a partir dos textos gerados”, a precisdo é o “nivel de acuracia
identificado nas informagdes geradas”, a variedade é a “maior ou menor extensao dos
tipos de textos ou estruturas narrativas que o modelo consegue executar com
eficiéncia”, e a atualizacdo conceitua a “capacidade do modelo de se atualizar e

ampliar seu escopo de geracao de texto”.

Assim, uma hipétese é a de que ao menos duas delas, no caso, a precisao e a
atualizacdo, poderao ter pontuag¢des diferentes no caso das ferramentas estudadas,
por razdes que serdo vistas ao longo deste trabalho. A forma de aplicacdo da
metodologia por seu autor foi a insercao de prompts no ChatGPT com questdes a
respeito de suas proprias capacidades de fornecer conteiido, em quais cenarios e

quais suas possiveis distor¢oes (DOS SANTOS, 2023, p. 8).

Os avisos de privacidade do Bard e Bing Chat alertam para o mesmo. No caso
da plataforma da Google, é dito que ela “pode apresentar informagdes imprecisas ou
ofensivas que ndo representam as opinides do Google”. Ja o Bing avisa que “surpresas
e erros sdo possiveis”. Como ja citado, as duas ferramentas pesquisadas neste trabalho
buscam respostas na Internet, tal qual o Google Search e o Bing, e as apresentam ao
usudrio em formato textual assemelhado a plataforma da OpenAl. O ChatGPT, no
entanto, traz dados até o periodo de setembro de 2021 (OPENAIL 2021, p. 10), ou seja,

ndo tem conexao com informac¢des mais atuais.

Comparacdes entre os grandes modelos de linguagem ja ocorrem no campo
académico, principalmente na realizacdo de testes educacionais (DAO, 2023),
Medicina (AGARWAL et al, 2023) e na acuracia de checagem de noticias
(CARAMANCION, 2023), enquanto Rudolph et al. (2023, p. 364) afirmam estar em
andamento uma “guerra de chatbots concorrentes em meio a uma corrida
armamentista de IA”. Isto é feito, embora haja um possivel ponto de inflexao,
relacionado a falta de documentacdo técnica das duas ferramentas a serem estudadas,

ao contrario do ChatGPT.
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Ha diferencas notaveis entre as duas plataformas, assim como outras em
profusdo na Internet, valendo-se de milhares de LLMs treinados com dados diversos.
Salienta-se que tanto Bard quanto o Bing Chat sdo consideradas rivais do ChatGPT, de
certa forma, ainda que a Microsoft seja investidora da OpenAl. No caso desta ultima, o
ChatGPT alerta que ocasionalmente pode gerar informacgdes incorretas, produzir
instrugdes prejudiciais ou conteudo tendencioso e possui conhecimento limitado
devido aos dados sobre os quais foi treinado (EKE, 2023; OPENAI, 2023, p. 44; VAN
DIS et al.,, 2023; RAMOS, 2023). A intencao é buscar realizar o mesmo método de dos
Santos em sua analise a fim de testar ambas as plataformas, e, ao final, atribuir o

mesmo formato de pontuagdes as mesmas.
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Apresentacao do texto

O conceito de desinformac¢do em portugués é usado, comumente, para unificar
0 que sao trés conceitos diferentes. O parecer Information disorder: Toward an
interdisciplinary framework for research and policy making, produzido por Claire
Wardle e Hossein Derakhshan em 2017, sob encomenda do Conselho da Europa, é o
mais utilizado por autores brasileiros (TRASEL, VINCIPROVA; 2022) para conceituar
o fendmeno da desinformacao.

O texto nado foi traduzido para o portugués, seguindo o padrdao da Unido
Europeia de produzir materiais institucionais na lingua inglesa. De acordo com os
autores (2017), o relatério pretende fornecer um novo framework para politicos,
legisladores, pesquisadores, tecnélogos e profissionais que trabalham com os desafios
tedricos e praticos relacionados a “mis-, dis- and mal-information”, trés elementos da
desordem informacional. Wardle e Derakhshan (2017) propdem que o mundo se

encontra em uma situacdo de “desordem informacional” sem precedentes:

Embora o impacto histérico dos rumores e do contetido forjado ja tenha
sido bem documentado, argumentamos que a tecnologia social
contemporanea implica em estarmos testemunhando algo novo: polui¢io da
informacdo em escala global; uma complexa teia de motiva¢des para criar,
disseminar e consumir essas mensagens 'poluidas’; uma miriade de tipos de
conteddo e técnicas para dissemina-los; inimeras plataformas que
hospedam e reproduzem esse conteudo; e velocidades vertiginosas de

"Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.
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comunicacdo entre pares que confiam uns nos outros. (WARDLE e
DERAKHSHAN, 2017, p. 4)

Por enquanto usaremos os prefixos angléfonos, pois ndo ha uma expressao
para mis-information na lingua portuguesa e falta consenso sobre mal-information
ser equivalente a “ma informagdo”. Levando em conta o significado do radical mis,
seria possivel traduzir o termo para “cacoinformacio” (TRASEL, 2019), porém nio
houve adesao significativa da proposta.

Apesar de diferencas entre as conceituacdes dos termos, ha consenso de que o
fendbmeno precisa ser combatido. Os diversos tipos de desinformag¢do podem levar a
sociedade a desenvolver “crencas factuais que sao falsas ou contradizem as melhores
evidéncias disponiveis em dominio publico” (FLYNN, NYHAN; REIFLER, 2017, p.2).

O framework conceitual de Wardle e Derakhshan (2017) abrange contetidos de
natureza diversa, desde satiras e parddias noticiosas, feitas para ridicularizar os
poderosos, mas que podem enganar o leitor, até algo fabricado de forma maliciosa. A
partir da visdo de Wardle e Derakhshan (2017) sobre os trés tipos de desordem
informacional, “mis-, dis- and mal-information” se cruzam em torno dos conceitos de
falsidade e inten¢do de causar dano.

Tem-se que: mis-information ocorre quando a informacdo falsa ¢é
compartilhada, mas ndo ha inten¢do de dano. Dis-information se da quando a
informacdo falsa é compartilhada conscientemente com inten¢ado de causar dano. Mal-
information, finalmente, se configura quando informag¢des genuinas sdo
compartilhadas para causar danos, muitas vezes através da publicacio de
informacgdes destinadas a permanecerem privadas (WARDLE; DERAKHSHAN, 2017).
Um dos exemplos é a pratica de doxxing, uma forma de assédio ou perseguicdo online
que envolve compartilhar informagdes pessoais sensiveis como endere¢o, nome,
numero de telefone, nimero de identidade e CPF da vitima.

Os autores (2017) também argumentam ser necessario examinar
separadamente cada um dos “elementos” do processo comunicacional (o agente, as
mensagens e os intérpretes) da desordem informacional, assim como as trés fases da

mesma: criacdo, produgdo e distribuicdo. Estes elementos sdo importantes para a
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compreensao do fendmeno da desinformagao como um todo, mas nao interferem, por
hora, na discussao sobre os conceitos.

Conforme explicitado previamente, os dois primeiros termos equivalem a
“desinformac¢do” na lingua portuguesa, mesmo que na definicdio de Wardle e
Derakhshan (2017) possuam significados diferentes; ao passo que o ultimo ndo
possui palavra equivalente correspondente (LIMA et al; 2020). Percebe-se, assim,
que a desordem informacional abrange uma variedade de categorias de informacgao. A
fim de categorizar uma informacdo como mis-information, dis-information ou mal-
information, é necessario analisar o agente responsavel pela criacdo, produgdo e
disseminacdo da informagdo, assim como sua motivacdo. Além disso, é importante
considerar a informagdo compartilhada, incluindo seu formato e caracteristicas. Por
fim, deve-se observar o receptor, prestando atencdo em como a informacdo foi
interpretada e, caso tenha tomado alguma acdo com base nela, qual foi a natureza
dessa acdao (WARDLE; DERAKHSHAN, 2017).

Wardle e Derakhshan (2017) utilizam como base tedrica para a elaborag¢ido do
relatério a obra de James Carey, intitulada Communication as Culture - Essays on
media and society. O argumento tedrico é que é preciso entender a funcdo ritualistica
da comunicacdo, em vez de simplesmente pensar no processo comunicacional como a
transmissdo de informacdes de uma pessoa para outra. Conforme os autores (2017),
devemos reconhecer que a comunicacdo desempenha um papel fundamental na
representacdo de crencas compartilhadas.

A perspectiva cultural é importante para compreender mais sobre a recep¢ao
destas informacdes pelos leitores, assim como a predisposi¢do cultural ou psicolégica
de alguns setores da sociedade em acreditar em veiculos ou atores ndo hegemonicos,
que produzem teorias conspiratérias recheadas de informag¢des manipuladas. No
entanto, a perspectiva de Wardle e Derakhshan (2017) peca em ndo considerar todo o
contexto historico-social modificado pela internet e pelas redes sociais, colocando boa
parte da “culpa” do problema nos algoritmos e filtros-bolha. Como diz Santaella
(2016, p. 94), “a vigilancia ubiqua e invisivel, agora sustentada pelos algoritmos, nao é
outra coisa sendo um incremento, uma sofisticacdo e refinamento da economia

politica no capitalismo digital”.
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Também é importante reiterar o contexto de producdo do relatério. Foi
elaborado para servir como instrumento para as legislagdes da Unido Europeia que
viriam a seguir, principalmente o EU Code of Practice on Disinformation e European
Democracy Action Plan. Ambas ferramentas surgem como resposta a eleicdo de
Donald Trump e ao Brexit, e foi por meio delas que players relevantes do setor
acordaram - pela primeira vez em 2018 - em padrdes auto regulatérios para
combater a desinformacao. Por este motivo, a palavra utilizada no relatério de 2017 é
sempre a criacdo de um framework, ou seja, um conjunto de técnicas, ferramentas ou
conceitos pré-definidos usados para resolver um problema de um projeto ou dominio.
A proposta conceitual de Wardle e Derakhshan (2017) precisava ser extremamente
aplicdvel dentro de um processo legal, colocando tipos de conteddo em “caixinhas”
diferentes que permitem a categorizacdo dos seus produtores, receptores e
mensagens, assim como a aplicagdo de um instrumento legal. Sdo conceitos que tém
como intuito simplificar um processo complexo.

Por isso, as categorias propostas pelos autores ndo sdo suficientes. Colocam de
lado os fatores sécio-econémico, cultural, politico e tecnolégico. Para o contexto
latino-americano, principalmente o brasileiro, as eleicoes de Jair Bolsonaro em 2018,
o agravamento da pandemia de COVID-19, a crescente atividade de grupos
neonazistas e a importacdo de problematicas estadunidenses, como o movimento
antivacina e o terraplanismo, colocam o nosso pais em um patamar especial no

cendrio geopolitico atual, no que tange a desinformacao.
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Influenciadoras digitais negras: reflexdes criticas, a partir da constelagao de
Benjamin, dos perfis de Camilla de Lucas e Gabi Oliveira no Instagram *
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Imagina um destino paradisiaco, sugiro Ilhas Maldivas, sul da India, lugar de
acesso restrito, experiéncia exclusiva e tudo isso vivido e transmitido em diferentes
redes sociais por uma influenciadora digital que trabalha com viagens, moda e
lifestyle. Agora, imagina o rosto da influenciadora. Vocé pensou em uma mulher
branca, negra, amarela ou indigena? Cabelos lisos, encaracolados ou black power? O
exercicio de imaginacdao inicial deste trabalho serve para observarmos as
desigualdades na ocupacao de determinados lugares por pessoas negras. Olhe para o
lado ou passe o feed das suas principais redes sociais e observe quais sao os lugares
que as pessoas negras ocupam.

O presente trabalho parte da perspectiva que considera que a maioria das
producdes artisticas, filosoficas, tedricas e comunicacionais sdao reflexos de uma
centralidade europeia que ajudou a consolidar o dominio cultural e civilizatério
ocidental. Delimitar o ponto de partida é fundamental para abordar as diferentes
formas em que as influenciadoras digitais negras estao inseridas em um mercado de
trabalho que apresenta caracteristicas particularidades e dinamicas especificas, além
de ser permeado pela experiéncia de vida de pessoas racializadas. De acordo com a
pesquisa “Black Influencer: Um retrato dos creators pretos do Brasil”?, publicada em
2020, os influenciadores negros tem menor participacdo em campanhas publictarias e
ganham por postagem, em média, 12% a menos, se comparado com os ganhos de

pessoas brancas, mesmo possuindo base e engajamento semelhantes. Os indicadores

' Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutoranda em Comunicacdo na UFRGS. Mestra em Comunica¢do e Informacdo pela UFRGS e
jornalista da Universidade Federal do Amazonas (Ufam).
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nos servem de base para pensarmos nas particularidades que envolvem as mulheres
negras e o mercado de marketing de influéncia brasileiro.

A nossa hipétese é que esse grupo enfrenta desafios especificos em que, as
questdes raciais presente na construcdo da sociedade brasileira refletem na relacdo
com as marcas, no engajamento e na visibilidade dos perfis de mulheres negras.
Destacamos também a possibilidade de construcdo de espacos de resisténcia e
representatividade no Instagram, que expressam as vivéncias e as perspectivas desses
grupos. Obvio, que nido podemos entendé-las como um grupo homogéneo, mas, ainda
sim, sao criados espacos de valorizacao dessas experiéncias. Temos, entdo, que as
mulheres negras inseridas no mercado de influéncia digital, enfrentam situacdes
especificas para alcancar reconhecimento e visibilidade nesse mercado
contemporaneo. Afasta-se também de utopias que dao aos algoritmos e as tecnologias
a esperanca ilimitada da neutralidade e parte-se do entendimento que os algoritmos
ndo sdo neutros ou baseados apenas na eficiéncia matematica, ao contrario, eles
também sdo morais (O'NEIL, 2020; NOBLE, 2022). A partir dai, vamos olhar para os
perfis das influenciadoras digitais negras brasileiras Camilla de Lucas
(@camilladelucas) e Gabi Oliveira (@gabidepretas), tracando paralelos e
aproximagdes, por meio da proposta metodolégica de constelacdo, inspirada em
Walter Benjamin (1983).

A escolha dos nomes é resultado de coleta e analise inicial de matérias
jornalisticas presentes no Google, a partir das palavras chaves: “influenciadoras
digitais negras brasileiras”. Foram analisadas 12 matérias que traziam ‘ranking’ de
influenciadoras brasileiras negras e com base no mapeamento feito nas matérias,
chegamos aos nomes mais recorrentes. Considera-se dois pontos importantes: 1) a
maioria das matérias que trazem esses ranking sdo alusivas ao dia da Consciéncia
Negra 2) figuram na listagem perfis comerciais que a maioria sdo vinculados a
agéncias de publicidade. Karhawi (2021) explica que o processo de profissionalizacdo
das influenciadoras no Brasil foi longo, teve inicio com os blogs baseados em
motivagdes pessoais, passando pela vontade de compartilhar conhecimento sobre
determinado assunto até entendé-los como espacgos confiaveis, do ponto de vista ndo

s6 de percepc¢do de aprendizagem e troca, mas também como um espacgo afetivo. A
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blogueira tornou-se ‘formadora de opinido' e legitimou-se como um produto de
comunicacdo rentavel, tanto do ponto de vista do mercado quanto pela midia
especializada. Este trabalho traz um entendimento semelhante ao da autora, que
considera influenciadoras digitais uma categoria de género discursivo que deve ser
incluida na area da Comunicagdo, além de entendé-las como uma pratica profissional.

No que diz respeito a proposta metodoldgica de constelagdo, inspirada em
Walter Benjamin (1983), essa segue no¢des que rompem o tempo contemporaneo e
traz o entendimento nao-linear da histéria, em que se desvincula da ideia de
continuidade e propde uma apresentacdo fragmentada dos acontecimentos (SOUTO,
2020; BRITO, 2021; BRAGA, 2018; SILVA ET AL 2016; SANTOS, 2017; OTTE E VOLPE,
2000). E possivel historicizar um fato ou objeto do presente a luz de seus dialogos
com possiveis antepassados e nos interessa a liberdade de estabelecer conexdes entre
partes dispersas, ndo lineares e que buscam a criagdo de redes entre pensar
criticamente sobre a formacdo dos sujeitos nos contextos contemporaneos. A
constelacdo de Benjamin “é como um intervalo para um trabalho de restaura¢cdo em
que se coletam vestigios, fragmentos de um elo perdido” (SOUTO, 2020, p.155). Isso é
feito a partir de fatos que possuem algum tipo de relagdo, sejam préximos ou
separados por séculos.

Olhar para esses perfis, a partir dessa metodologia, é justificado na medida em
que eles fazem parte de um grupo que é, historicamente, marcado por um passado
traumatico no Brasil. Usa-se a interseccionalidade (COLLINS, 2019) e os estudos
interseccionais criticos de tecnologia racial (TYNES ET AL, 2016) como lentes que nos
permitirdo conduzir investigacdes, aliada a outras perspectivas como pacto narcisico
e da branquitude (BENTO, 2022), diferentes formas de racismos (ALMEIDA, 2019) e
as construcdes sociais da branquitude (SCHUCMAN, 2012) como componentes
importantes para analises das imagens presentes nos dois perfis de influenciadores
digitais negras brasileiras. A ideia é utilizar as abordagens tedricas e metodolégicas
citadas acima para analisar as trocas sociais mediadas pelas tecnologias digitais,
considerando que dimensoes sociais forjam coletivamente uma matriz hierarquica de

privilégio e de marginalizacdo na sociedade. E nesse contexto que as influenciadoras
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despontam para publicos especificos como produtoras de conteido e também de
espacgos de afetividades.

Sao pessoas que estdo produzindo conteddos no Instagram, Youtube, Twitter,
Podcasts, entre outras plataformas, seja como embaixadoras de produtos, ativistas
sociais, jornalistas, maes, estudantes, entre outras que tém a raga e o género como
componentes significativos na constru¢do dos seus contetidos (DE VEIRMAN ET AL,
2017; CAMPBELL E FARRELL, 2020). Aqui, ndo estamos falando apenas de conteudos
didaticos, comuns em perfis de grupos ativistas, mas sim de um ‘viver’ a negritude
online. Aceitar-se e autodefinir-se negra a partir das escolhas diarias que carregam o
letramento racial (SCHUCMAN, 2022).

Como resultados preliminares e pontos chaves e comuns das constelacdes
construidas com base nos dois perfis temos: autodefinicao (HOOKS, 2019; 2020), os
conceitos de margem e centro (HOOKS; 2019B) e o processo mercadolégico e de
profissionalizacdo das influenciadoras negras, vistos por uma perspectiva
interseccional. Tais movimentos sdao capazes de produzir desvios sociais,
corroborando com a ideia que a resisténcia negra chega também aos ambientes

online.

Figura 1- Pontos chaves e comuns das constela¢des construidas a partir dos dois perfis

Fonte: Adaptado das publica¢des da plataforma Instagram
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A autodefinicdo é vista em acdo, viva, capaz de produzir espacos de
resisténcias, didlogo e/ou conflitos, considerando que tais espagos também sao
atravessados pela economia das plataformas, pelo peso histérico e pelas dinamicas
dos mercados de marketing. Olha-las permite perceber quais sdo as estratégias
utilizadas por mulheres negras ndo s6 para manter-se nesses espacos, mas também
transforma-las em lugares de resisténcia. Percebe-se estratégias utilizadas pela
influenciadoras para a autoafirmag¢ao como o uso do humor, assumir a classe social
que pertence, as relacdes familiares, a poténcia dos diferentes tipos de cabelos, as
particularidades da maquiagem de pele, entre outras, ora questionando essas
relacbes de poder/aceitacio e ora fazendo parte de experiencias/lugares que
“aparentemente” ndo foram feitos para os corpos negros como viagens, capas de
revistas, relacionamento saudavel, entre outras.

No que diz respeito aos conceitos de margem e centro (HOOKS, 2019B), eles
sao utilizados para observar que pessoas negras sempre foram, literalmente,
empurradas para as margens. Fazer parte da margem é pertencer ao todo, mas fora
do corpo principal. Para a autora, ha formas, inclusive, institucionalizadas de
recolocar esses individuos que ndo pertencem ao centro de volta as margens.
Entretanto, a margem também ndo pode ser vista apenas como um espac¢o de
privacdo, mais do que isso, mostram-se espacos de resisténcias, possibilidades e
abertura radical. A influenciadora faz esse movimento de centro/margem ao longo
de todo o perfil e é fundamental observar as postagens de forma consciente e que
crie a possibilidade de um novo sujeito. A margem oferece um ambiente de abertura
e criatividade em que é possivel se formular pensamentos criticos.

O ultimo ponto recorrente na constelacido dos perfis é o carater
mercadolégico. Aborda-lo é fundamental porque consideramos que os perfis das
influenciadoras digitais sdo uma pratica profissional (KARHAWI, 2021; PRIMO ET
AL, 2021) com base em engajamento cujas as marcas compensam as profissionais
com dinheiro, produtos, servicos ou experiéncias. Até agora, a partir das analises
preliminares, a pesquisa traz como contribuicdo mais uma camada, dessa vez
considerando o mercado de plataformas e o marketing de influéncia, no percurso de

constru¢do das relagdes das mulheres negras e o mercado de trabalho
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contemporaneo brasileiro, que sempre foram marcados por uma estrutura de
dominacdo que vem desde o periodo colonial. Reconhecer como essa relagdo é
estabelecida é fundamental para entendermos como funciona o mercado
contemporaneo da influéncia e nos ajuda a entender os mecanismos atuais de
manutencdo de privilégios e em tultimo efeito condigdes objetivas de discirminagao.
Além de discutir um campo carente de sistematizacdo que é a influéncia digital vista

de uma perspectiva racializada.
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Apresentacao do texto

Esta pesquisa aborda o ativismo digital de mulheres indigenas no Instagram,
através de publica¢des em seus perfis pessoais, investigando como mulheres indigenas
ativistas construiram e desenvolvem seu processo de comunicag¢ao, buscando entender
0 que elas comunicam e para quem. Num primeiro momento, foi realizada a
investigacdo de perfis de Instagram; primeiramente, o mapeamento de perfis de
mulheres indigenas nesta plataforma; a seguir, a categorizacdo de publicacdes dos
perfis escolhidos; a observacao de possiveis semelhancgas nestes perfis e na forma de
comunicar; a investigacdo do possivel propdsito de utilizar o perfil como espaco para
uma mensagem de resisténcia; e as diferencas nas categorias de publicagdes.

O fendmeno do ativismo de mulheres indigenas tem chamado atencdo, sendo
possivel notar publicacdes em sites variados com sugestdes de perfis de
influenciadores indigenas. Estas listas nao se restringem a sites de noticias, que
abordem o assunto com o destaque para o ativismo. O Glamour, da Editora Globo,
focado em conteudo de moda, beleza e estilo de vida, publicou lista de mulheres
indigenas influenciadoras no Instagram (BRITO, 2020). Diversos sites tém abordado o
tema, principalmente a partir de 2020. Nestas listas de sugestoes de influenciadores,

percebe-se a presen¢a maior de mulheres indigenas. Em 2022, algumas delas fizeram

! Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
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uso intenso das redes sociais para em candidaturas a cargos politicos, como Sonia
Guajajara, Célia Xakriaba, Vanda Witoto, Val Eloy e Kerexu Yxapyry (GUAL, 2022).
Varias dessas influenciadoras mantém contas ativas em mais de uma rede social,
contudo, na maioria das vezes as redes citadas pelas publicagdes sdo Instagram e
TikTok. Nao por acaso, sdo redes direcionadas para uso em dispositivos moveis, o que
é citado como um fator de ampliacdao no acesso a internet por parte dos indigenas.

Entre estas duas plataformas, o Instagram é o que conta com maior ndmero de
usuarios no Brasil (KEMP, 2022a). Ha diversas criticas que envolvem a plataforma e a
relacao estabelecida entre seus usuarios, que acabou dando ao Instagram a fama de
rede social da felicidade, um espaco virtual em que todas as vidas sdo perfeitas.
Santaella aponta a possibilidade de aplicacdo de filtros diversos nas imagens como
impulsionadora de “um ideal de comportamento estetizante” (SANTAELLA, 2021, p.
126).

Ganhando intensidade e brilho diferenciado nos desfoques e ajustes
de cor, os corpos e rostos fotografados ganham aspecto fake, ao fundir
informacdes visuais capazes de criar atmosferas inebriantes
municiadas por recursos instantineos de producio e distribuicio
pautados pelas convenc¢des em alta das poses, iluminagdes, objetos de
cena, roupas, maquiagens, truques e tantos outros quesitos.
(SANTAELLA, 2021, p. 126)

No entanto, a dindmica das redes sociais permite manifestacdes
individualizadas e de amplo acesso que geram algum otimismo em relacdo a propostas
diferentes. Se isso se da, como no exemplo anteriormente citado, por influenciadoras
indigenas que utilizam seus perfis para expandir a luta por direitos, também abre a
possibilidade de ter nessas plataformas pontos de compartilhamento de ideias e de
acdes para além do virtual.

A escolha metodolégica é a cartografia, que se refere aos aspectos tedrico e
empirico da pesquisa. Isso porque vimos a relevancia de ampliar a perspectiva tedrica,
de modo que alcance autoras latinoamericanas que abordam a questao de género e
raca sob um prisma local, como Cusicanqui, Pachamama e Paredes. Também é dada
preferéncia por que sejam mulheres, na medida do possivel com proximidade étnica
com o0 objeto empirico. Isso, de forma alguma, exclui outras contribui¢des teoricas, que

serdo relevantes. No entanto, a proposta é que a cartografia se estenda para conhecer
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e reconhecer a producdo intelectual em seu local de fala, na busca de autoras que
explorem a tematica em suas culturas e a partir de suas visoes. Mulheres que falem da
experiéncia de feminismo através de experiéncias do sul global. Converge com o viés
metodoldgico, que busca a construgdo coletiva, constante e variada do conhecimento
(KASTRUP; PASSOS, 2013).

Para o desenvolvimento da pesquisa, iniciou-se o recorte do corpus com
inspiracdo nas quatro variedades da aten¢do de Kastrup (2020): o rastreio, o toque, o
pouso e o reconhecimento atento. O primeiro é caracterizado como a entrada no campo
do ainda desconhecido, o gesto de varredura. Nao chega a ser a busca da informacao
propriamente dita, mas o momento de localizar as pistas. O toque é como uma rapida
sensacao que aciona o processo de selecdo em algo que se destaca do conjunto. Ja no
pouso, essa percep¢do realiza uma parada provocando um enfoque mais especifico.
Quando chegamos ao reconhecimento atento, retomamos o gesto de suspensio, mas
agora com a ideia de acompanhar um processo, que também é um territério de
observacdo que se cria. Este serd o percurso que vai guiar o processo da pesquisa, tento
em vista que as fases nao sao estanques e podem sobrepor-se. Sendo assim, chegamos
a este momento com a definicdo dos seguintes perfis para estudo: Alice Pataxd, Shirley
Krenak e Gabriela Luz.

Para estudar os textos culturais produzidos, busco aporte no conceito de
Semiosfera de Lotman. Assim, sera dada aten¢do aos espacos de realizacdo da
comunicagao e aos processos de semiose. Outro ponto a ser considerado é o conceito
de fronteira, pois é nela que se encontra a possibilidade de contato da Semiosfera
indigena com a Semiosfera ocidental branca, organizadora do Instagram. Lotman
(1996) alerta, ainda, que estaria o conceito de fronteira ligado aos processos de
traducdo e de ndo hegemonia, onde se produz a cria¢do e a diferenca. Portanto, estes
perfis estudados podem ser pensados como textos que produzem sentidos sobre sua
cultura em um ambiente cultural que é parcialmente de seu dominio. Semiosferas e
fronteiras em contato que produzirdo tensionamento de sentidos.

Assim, esta proposta aborda trés eixos, futuramente entendidos como trés
Semiosferas a partir de Lotman (1996): as culturas indigenas, a cultura branca

ocidental e o Instagram. Entendemos que a observagao das caracteristicas e os espagos
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de intersec¢des construidos entre eles podem encaminhar a formulacdo de algumas
respostas sobre o tema. Isso porque muitas questdes podem ser levantadas ao pensar
no uso do Instagram, uma plataforma que opera em um sistema branco - ocidental -
capitalista, a partir da manifestacdo de perfis de indigenas, muitas vezes utilizados para
defender causas que se opdem a esse mesmo sistema. No entanto, esse é o meio de que
se valem indigenas de diversas etnias para assumir as narrativas das suas proprias
histérias.

Vale pensar se a dicotomia que aparece nesta pesquisa pode ser vista como
produtora em si da sua existéncia. Afinal, as mobilizacdes desses perfis nas redes
trazem ao espacgo virtual de uma pesquisadora branca informagdes que dificilmente
seriam conhecidas. Ainda que um dia fossem, certamente que seriam com maiores
dificuldades ou em tempo maior. No entanto, estaria essa entrega virtual
correspondendo também as expectativas de compartilhamento dos conhecimentos

desses povos? Seria essa sua escolha se pudessem escolher como e onde falar?
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Traducio e comunicacio entre mundos no
documentario Martirio (2016)"

Carlos Eduardo da Silva Ribeiro?

PPGCOM UFRGS

Palavras-chave: Martirio. Vincent Carelli. Cinema indigena. Equivoco. Traducao.

Martirio é um documentario de 2016, realizado no ambito da Organizacdo ndo
governamental Video nas Aldeias (VNA). A direcdo é de Vincent Carelli com a
codirecao de Ernesto de Carvalho e Tatiana Almeida, que assina como Tita. O filme
tem como foco os modos de vida Guarani-Kaiowa no territério que hoje nomeamos
Mato Grosso do Sul, e o conflito desses povos por terra com fazendeiros e com o
Estado brasileiro. Nesse conflito, como o filme cuidadosamente faz saber, os Kaiowa
sdo minoria econdmica, numérica e politica, e tém como oponente o poderio do
agronegdcio e seu lobby em Brasilia. Frente ao aumento da violéncia em decorréncia
desse conflito entre os anos de 2010 e 2012, Martirio foi concebido para operar como
uma ferramenta politica na luta, visando fazer saber do genocidio e sensibilizar
aliados. O presente trabalho desenvolve uma discussdao oriunda de tese de minha
autoria defendida em junho de 2023 no PPGCOM UFRGS, intitulada Poténcias e
atualizagdes do documentdrio militante em Martirio (2016) (RIBEIRO, 2023). O que
nos interessa para a presente exposicdo, dentre o todo desse filme e daquela
pesquisa, é indagar como o filme langa-se na missdo de fundar, entre linguas e formas
de vida tao distintas, entre metafisicas heterogéneas - as indigenas nas imagens e as

do publico nado indigena -, um comum ou uma comunicagao.

Figuras 1 a 3 - reza no Jeroky Guasu, inicio do filme

1 Trabalho apresentado no V Seminario Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Doutor em Comunicagdo pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul (2023), com doutorado-
sanduiche na Universidade Federal de Minas Gerais. Mestre em Sociologia pela Universidade Federal
de Pelotas (2018). < dudaribeirodudaribeiro@gmail.com >.
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Fonte: Martirio (2016), plataforma Itad Cultural Play.

0O choque entre mundos principia nos letreiros iniciais de Martirio, que nos
recebe com um cantico entoado pelos fianderu e fiandesy (respectivamente, rezadores
e rezadoras) Guarani e Kaiow3, ritmado por diversos mbaraka (espécie de chocalho).
Os primeiros planos apo6s os créditos iniciais desvelam, em textura VHS, esses
rezadores iluminados sob a parca luz dos primeiros raios de sol de uma manha
(Figuras 1 a 3). A narragdo de Vincent Carelli nos informa que se trata do Jeroky
Guasu (a grande reza Guarani e Kaiowa) em abril de 1988, no seu primeiro contato
com esses povos. O resultado da consulta espiritual a que assistimos sdo as respostas
para “os rumos das discussdes politicas do dia seguinte”. O que cantariam nessa
lingua geograficamente tdo proxima e etimologicamente tdo distante ndo podemos

saber: o filme ndo oferece legendas, prolongando o questionamento.

Figuras 4 a 9 - reunido ndo-legendada sobre as retomadas

Fonte: Martirio (2016), plataforma Itat Cultural Play.

Um corte seco nos leva ao encontro de um grupo de algumas dezenas de
homens indigenas em reunido, ainda na década de 1980 (Figuras 4 a 9), como a

textura da imagem indicia. O galpao de madeira em que se situam, seus trajes e a
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associacao com as imagens prévias ddo a entender que se trata, ainda, de um contexto
ndo urbano. A reunido é conduzida em Guarani, outra vez sem qualquer legenda. Nao
podemos entender o que dizem os indigenas - a menos, claro, que compreendamos
sua lingua - para além de algumas poucas palavras que, pela falta de equivalentes em
sua lingua, foram ditas em linguas latinas: “cerca”, “senador”, “capitdo”, “capitalismo”,
“la plata”. O procedimento da ndo-legendagem aproxima da perspectiva do
cinegrafista que, como admite na locugao, filmou “varias dessas reunides as surdas”.

A incomunicabilidade que dai decorre alegoriza, nesse momento introdutorio
do documentdario, a distancia entre o publico e a luta Kaiowd, que ndo é apenas
linguistica, mas ontolégica. Fomenta a ddvida de se, simetricamente a falta de
palavras em Guarani para expressar o modus operandi capitalista, ndo haveria
também, talvez, algo dito ali para o que nao teriamos palavras para traduzir, ou, no
limite, algo pensavel em Guarani que nao teriamos ferramentas linguisticas para
compreender. A locugdo de Vincent Carelli que se sobrepde as imagens explica que o
tema da assembleia era a demarcag¢do de seus territorios sagrados: embora breve, a
explicacdo é aliviante. Ap6s uma hora e meia de projecdo, bem mais ambientados que
estamos como publico no mundo Guarani Kaiowa e na natureza do conflito fundiario
e ontologico que o envolve, as mesmas imagens sdo retomadas legendadas,
satisfazendo a expectativa inicialmente criada e afinando-se com o propoésito geral do
documentario de operar como uma ferramenta comunicacional, em vistas de uma
causa.

Essa comunicacdo propiciada pelo filme é também a legendagem, mas nao
apenas, e nem suficientemente. Eduardo Viveiros de Castro (2004, p. 4) em sua
“teoria da equivocidade” - outro nome que da ao geralmente chamado
Perspectivismo -, considera o equivoco uma condicdo de possibilidade da
comunicacdo entre diferentes mundos: frente a intraduzibilidade imediata entre
termos, operamos, no melhor dos cenarios, em uma equivocagao controlada. Martirio
depara-se constantemente com o desafio de operar a tradugdo da lingua, da politica e
do mundo Guarani para o entendimento do publico ndo-indigena. Uma complicagao
nas buscas por um comum entre diferentes ontologias - e na decorrente possibilidade

de alianca entre povos que essa comunicabilidade suscitaria - se materializa na “tese
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da incomensurabilidade ontologica [que] proibe qualquer sincronizacdo entre
regimes de conhecimento, rejeitando tradug¢des como condescendéncia ontolégica”
(ALMEIDA, 2021, p. 2); bem como na perspectiva do “relativismo ontolégico”
(ALMEIDA, 1999, p. 9), na qual a irredutibilidade entre diferentes ontologias pode
levar “ao paradoxo que é um antropodlogo nao poder falar do outro, o que é sua
missdo” (Ibid.). Operar a transposicao entre ontologias em direcio a um comum,
portanto, ndo se passa como a matematicidade de uma operacdo de cambio
financeiro: as palavras, sentidos e gestos de cada cultura sdo lastreados em praticas e
enunciagcdes de mundo densamente especificos. A posicao do filme, porém, para além
desse momento inicial, ndo é a de fiar essa intransponibilidade mas, pelo contrario,
operar para supera-la. Afinal, se os diferentes mundos sdo perpendiculares, significa
que, apesar de tudo e afinal de contas, restam-lhes pontos de contato.

A conclusado provisoria dessa pesquisa é a de que, embora Martirio ndo possa
fazer uma tradugdo de ponta-a-ponta entre diferentes ontologias - o que sequer é
possivel, especialmente na experiéncia de duracdo diminuta que é um filme -, esta ndo
é uma condicdo para que sejam operados contatos e tradug¢des pontuais: para
comunicar, ndo é necessario que tenhamos, ja de antemao, tudo em acordo. Ainda que
existam, entre o mundo Guarani-Kaiowd e o mundo do publico ndo-indigena,
diferencas ontoldgicas, esses mundos compartilham também o que Mauro Almeida
chama de verdades pragmdticas, ou seja, experiéncias compartilhadas e
experimentais, verificaveis a partir de diversas ontologias. O que a cena que abre o
filme parece operar em seu gesto de entendimento de uma dada realidade é, portanto,
colocar-nos em contato com as rezas, as relagcdes com a terra, as formas de significar o
mundo e de fazer politica desse grupo indigena. O teor didatico de Martirio, ancorado
na traducao - que € o ato literal da legendagem, mas nao apenas -, passa também por
uma comunicacdo outra, da perspectiva politica e cosmolédgica indigena, que é
operada também esteticamente e que, através da sensibilizacdo do publico, é capaz de
fomentar aliangas e comunidade, mesmo frente a equivocidade, a intraduzibilidade e

a intransponibilidade de ponta-a-ponta entre ontologias.
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INTRODUCAO

A pluralidade cultural, ndo apenas linguistica, constitui um aspecto fundamental
do cenario de interacdo social na fronteira entre Brasil, Sio Borja (RS), e Argentina,
Santo Tomé (Corrientes). Foi essa curiosidade que nos motivou a realizar uma pesquisa
de campo e redigir este artigo. As diversas esta¢des de radio presentes em Sao Borja e
Santo Tomé formam um mosaico de vozes culturais. As duas cidades coirmas abrigam
uma variedade de programas que alcancam uma audiéncia de mais de 90 mil
habitantes, somente a cidade brasileira com aproximadamente 60 mil habitantes (SAQO
BORJA, 2023). No complexo espectro radiofénico, diariamente, contetidos sdo
transmitidos por emissoras igualmente complexas, com histdrias, formatos e géneros
diversos. O objetivo deste estudo é observar o presente e compreender por que ha uma
diversidade tdo ampla de emissoras no dial. Apresentamos um trecho curto da histéria
do radio nas cidades de Sao Borja (BRA) e Santo Tomé (ARG), para melhor
compreensao da situa¢do atual. Posteriormente, tragamos um panorama atualizado do
cendrio radiofénico nessas duas cidades. Por fim, concluimos que o cenario da
radiodifusdo entre Brasil e Argentina é marcada por uma diversificacdo
socioeconOmica, cultural e politica, evidenciada por situagcdes de disputas juridicas,

principalmente do lado brasileiro.

! Trabalho apresentado no V Seminério Discente “O comum em didlogo” do PPGCOM/UFRGS, realizado
entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2 Publicitario, Comunicador e Mestrando em Comunicacdo da Universidade Federal do Rio Grande do
Sul. O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacgdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior - Brasil (CAPES) - C6digo de Financiamento 001.
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BASE TEORICA

Neste estudo, adotamos a metodologia de pesquisa de campo (BARROS;
DUARTE, 2015) como base para investigar o fendmeno em questao. Neste caso, nosso
cenario de pesquisa se concentrou no ambiente radiofénico entre as cidades de Sao
Borja e Santo Tomé.

O termo denominado de “localismo” (FERRARETO, 2001) aponta para uma
realidade em que as pessoas que consomem o produto radiofonico, se identificam cada
vez mais. Elas estdo buscando em maior demanda a geragdo de conteddo local, da sua
cidade, do seu estado, da sua regido, e cada emissora habitando no seu segmento.
Processos de comunicacao e criacdo no ambiente radiofénico sofrem transformacdes
em funcdo da cultura da convergéncia (JENKINS, 2008). O meio radiofonico passa por
uma transformacao, assim como todos os veiculos tradicionais de comunicacao, essa
mudanc¢a é denominada de “midiamorfose” (FIDLER, 1998). No caso do radio, as
transformacgdes surgiram com o advento da internet, novas plataformas e outras
formas de comunicar, tanto em audio, como também em video, em transmissoes ao
vivo e de streaming. Configurado como “radiomorfose” (PRATA, 2009, p. 79)
demonstrando que o meio se transforma, e ira se adaptar a internet e outras

tecnologias digitais, na contemporaneidade.

DIAL EM SAO BORJA

A histéria da radiodifusdo nessa cidade se divide em duas etapas: a chegada do
radio AM (amplitude modulada) e, posteriormente, do radio FM (frequéncia
modulada). A primeira emissora de radio AM, chamada Radio Fronteira do Sul,
enfrentou dificuldades legais e encerrou suas atividades de forma abrupta: “de acordo
com Leo Vargas, um representante do Dentel chegou a Sdo Borja, foi até o local onde
estava instalada a antena e cortou o fio que ligava ao transmissor. Sem nenhum
comunicado oficial” (PEREIRA, 2007, p.55). Durante dois anos, Sdo Borja ficou sem

emissoras de radio até a criacao da Radio Cultura AM.
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A Radio Cultura AM, fundada em 1977, teve uma programacao voltada para
noticias e informagdes, transmitindo eventos importantes como a morte do ex-ditador
nicaraguense Anastacio Somoza (PEREIRA, 2007).

No surgimento das emissoras FM, a Radio Fronteira FM foi a primeira a ser
inaugurada na década de 1980. Ela se destacou por sua programacao diversificada, que
incluia noticias, entretenimento e utilidade publica. A Empresa Sao-borjense de
Comunicag¢do Ltda. adotou a estratégia de segmentar suas emissoras, com a Radio
Cultura AM focada em noticias e a Radio Fronteira FM oferecendo entretenimento
cultural (SOUZA, 2023). Posteriormente, foram fundadas a Radio Butui FM, uma radio
comunitaria, e a Radio Continente FM, que teve uma breve existéncia devido a falta de
outorga. Em 2008, surgiu a Radio Navegantes FM, também comunitaria, que divide o
mesmo dial com a Radio Butui, gerando interferéncias de sinal entre os bairros onde
estdo localizadas.

Além das emissoras AM e FM, o espectro radiofénico de Sao Borja também conta
com radios ilegais ou piratas, denominadas no senso comum de “radio web” que
surgiram a partir dos anos 90 com a queda dos custos das tecnologias de emissao e
recepc¢ao. Atualmente, existem cerca de 10 emissoras na regido, incluindo web-radios

com transmissdo em solo argentino (SOUZA, 2023).

DIAL EM SANTO TOME

Em Santo Tomé, na Argentina, existem cerca de 18 emissoras de radio, que
podem ser ouvidas em Sao Borja, no Brasil. A maioria dessas emissoras surgiu apo6s a
liberacdo da lei de audiovisual e radiodifusdo promovida pela presidente argentina
Cristina Kirchner (CAMARA, 2023). Dessas 18 emissoras, 8 sdo de produgio argentina,
que passam pelo Rio Uruguai (RADDATZ, 2015), enquanto as outras 10 sdo emissoras
brasileiras com retransmissao na Argentina.

Essaretransmissao ocorre devido ao fortalecimento do acordo do Mercosul, que
permite o convivio radiofénico entre os dois paises. Os donos dessas “radios web” que
realizam retransmissao nas fronteiras mantém contato entre si, atualizando-se sobre
cultura radiofdnica e discutindo questdes tecnologicas para melhorar a qualidade da

transmissdo (SOUZA, 2023).
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Embora nao haja ilegalidade nesse tipo de transmissdao de acordo com o
protocolo de cooperagdo do Mercosul (1996) no Brasil houve agdes da Agéncia
Nacional de Telecomunicagées (ANATEL) que levaram ao fechamento de algumas
emissoras. No entanto, como nao halei que proiba especificamente a retransmissao em
solo estrangeiro, a maioria dessas emissoras retomou suas atividades. Na Argentina e
em outros paises de fronteira com o Brasil, como o Uruguai, ndo ha repressao por parte
dos orgdos responsaveis. Conforme nossa pesquisa de campo, a maioria das emissoras
que fazem retransmissao na Argentina é de segmento religioso, embora também haja
emissoras de diferentes instituicdes, como associa¢gdes culturais e emissoras
educativas. Esse cendario enriquece a questdo sociocultural para aqueles que desfrutam
dessa cultura radiofoénica (SOUZA, 2023).

A histoéria da radiodifusdao em Sao Borja pode ser compreendida por meio dessas

conexodes contemporaneas com Santo Tomé, o que merece maior investigacao.

CONCLUSAO

A histéria da radiodifusdo entre Brasil e Argentina é caracterizada por uma
diversificacao socioeconomica, cultural e politica. Essa histéria é moldada por uma
programacao segmentada em diferentes géneros e formatos, que refletem a intengao
historica de sujeitos igualmente diversos, motivados ndo apenas por interesses
comerciais, mas também politicos e culturais. E importante ressaltar que esse
fend6meno cultural, do ponto de vista histdrico, é raramente encontrado na maioria das
cidades brasileiras.

Além da diversidade de contetidos culturais na lingua espanhola, o contexto de
fronteira também é marcado por confrontos e tentativas de controle por parte dos
6rgdos reguladores brasileiros, como a Anatel. Além dos desafios enfrentados em
termos policiais e juridicos, ha também uma competicdo comercial pela audiéncia e
pela busca de patrocinadores. Embora nao tenhamos abordado essas questdes
detalhadamente, elas representam pontos relevantes para compreender a

radiodifusao nesse contexto de fronteira.

287



5° seminahkio 0 <0MUM Sy, “‘v’
£M DIALOGO ™ VUrRes

A conexao existente entre essas historias pode ser mais aprofundada a partir de

uma perspectiva argentina, que certamente evidenciaria outros angulos e

diversidades, a ser desmitificado em uma pesquisa futura.
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Este trabalho procura aproximar as perspectivas brasileiras contemporaneas
sobre o fenémeno publicitario (Perez, 2016; Wottrich, 2019, Piedras; Invernizzi;
Wottrich, 2021; Piedras; Scherer, 2023), com o universo dos estudos radiofénicos
brasileiros (Zuculoto; Lopez; Kischinhevsky, 2016; Kischinhevsky et al, 2017;
Ferraretto, 2021a). Como metodologia, empreendemos uma pesquisa teorico-
bibliografica, justapondo conceitos e pondera¢des dos quadros tedricos acima
citados. Nosso objetivo é evidenciar como formulagdes tedricas e problematizacdes
concebidas no ambito dos discursos persuasivos mercadolégicos também sao
provocagdes produtivas tanto para pensar a atualidade do radio e das midias sonoras
como estratégias comunicacionais publicitarias.

Ao iniciar essa aproximacdo, argumentamos, primeiramente, a importancia de
observar a publicidade radiofénica como processo comunicativo complexo, articulado
ao mundo social, perspectiva que nos permitem abordar esse universo de uma
maneira processual, capaz de expor a inter-relacdo entre producdo, recepcdo e os
préoprios anuncios em um Unico cenario (Piedras, 2009). A compreensao dessa
condi¢do, em especial as implicacdes dos atravessamentos econdmicos, politicos e
culturais, é um requisito fundamental de pesquisa, mesmo que ndo se tenha como
objeto de investigacdo os processos de recep¢do, ou o paradigma dos estudos
1Trabalho apresentado no V Semindrio Discente “O comum em dialogo” do PPGCOM/UFRGS,
realizado entre os dias 25 e 29 de setembro de 2023.

2Doutorando em Comunicacdo (PPGCOM-UFRGS) onde integra o NER (Nucleo de Estudos de Radio),
Mestre em Musica (PPGM-UFR]), Técnico em Audiovisual (UFFS-CL).
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culturais, areas originais desta perspectiva. Ela se mostra igualmente importantes
para os trabalhos que tém foco nos produtos comunicacionais (mensagens,
programas, grades de programacao, etc.), onde um olhar atento sobre as articulagdes
entre objetos de pesquisa e o mundo social é fundamental para prevenir a dispersao
analitica em divagacdes interpretativas distantes das circulagdes concretas destes
contetdos. Nesse mesmo intuito, tomar a publicidade radiofénica como processo
comunicacional articulado ao mundo social refor¢a a consciéncia do papel ativo do
ouvinte em seu processo de decodificacao das mensagens, onde faz uso de diferentes
estratégias de leitura em conformidade, negociacao ou oposicdo aos contetidos (Hall,
2003), e a toda variedade de mediagdes culturais que podem direcionar estas
estratégias (Martin-Barbero, 2008). Essas chaves tedricas podem colaborar tanto
para estabelecer categorias de analise, quanto para fundamentar um juizo critico dos
processos analiticos e certos limites nas generaliza¢des das conclusdes possiveis.

Sob o ponto de vista do processo produtivo, também colaboram nessa
ancoragem da pesquisa a concretude do mundo social, a compreensao das estruturas,
hierarquias, disputas e agentes que constituem o campo, os capitais e o habitus do
universo publicitario (Bourdieu, 1998; Petermann, 2011; Schuch; Petermann, 2019).
Espaco social simbdlico, constituido de relagdes objetivas, no qual as lutas entre
agentes determinam a legitimidade e validade de representacdes que estruturam
hierarquias, dindmicas e disputas internas. Essa perspectiva é uma poderosa
ferramenta para se compreender as condi¢des e contextos do processo de criagdo
publicitaria radiofénica. Exemplo disso é a propria perda de capital simbdlico e
financeiro do radio perante o campo publicitario, que vé sua fatia de investimento
estagnar ou deteriorar, embora expanda-se para os suportes digitais e nio demonstre
queda significativa nas taxas de audiéncia (Morgado, 2023). A causa estaria tanto nas
deficiéncias de formacdo em midias sonoras, hipétese também apontada por outros
pesquisadores da area (Kischinhevsky et al., 2017, p. 102), quanto em preconceito e
falta de experiéncia das novas geracoes de profissionais das agéncias, convertidas em
critérios pessoais e geracionais de validacao (Morgado, 2023).

Por fim, queremos argumentar que a emergéncia das culturas do digital e dos

dados (Santaella, 2022) desencadeou transformacdes profundas nas relacdes entre
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publicidade, marcas e consumidores, modificando a logica do ciclo produtivo dos
anudncios (Azevedo, 2012), operando um deslocamento semantico na abordagem do
consumidor (Casaqui, 2011), e alterando a metrificacdo das audiéncias (Willig, 2022;
Figaro, 2019). AlteragOes estas que ainda ndao foram bem absorvidas pela industria
radiofonica brasileira em sua relagdo com o sistema publicitario (Morgado, 2023),
que sofre com a concorréncia das midias p6s-massivas, em especial as empresas Big
Techs, suas plataformas de redes sociais, e o processo de datificacao das audiéncias
(Gambaro, 2021; Ziegler, 2016; Gazi; Bonini, 2018), o que levaram o setor radiofénico
a incertezas gerenciais e crises do modelo de negdcio (Ferraretto, 2021b).

As questdes levantadas aqui sdo movimentos iniciais de aproximacao entre
estes campos de pesquisa. Muito caminho ainda esta para ser trilhado, e alguns
caminhos provavelmente ainda estdo por serem descobertos, ja que a publicidade
radiofénica e em midias sonoras é um dos tépicos menos abordados dentro do campo
comunicacional brasileiro, tanto em estudos de publicidade (Covaleski, 2014), quanto
nos estudos radiofénicos (Kischinhevsky et al., 2017). Esperamos poder iniciar um

didlogo que contribua com a diminui¢ao dessa lacuna.
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