UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
FACULDADE DE BIBLIOTECONOMIA E COMUNICAGAO
DEPARTAMENTO DE CIENCIAS DA COMUNICAGAO

CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

SOFIA MILAGROS ALONSO NETTO

EL EQUIPO QUE NOS UNE:

As percepg¢des de uruguaios sobre o video de convocagao da Selegao Uruguaia
para a Copa do Mundo do Qatar 2022

PORTO ALEGRE
2023



SOFIA MILAGROS ALONSO NETTO

EL EQUIPO QUE NOS UNE:

As percepgdes de uruguaios sobre o video de convocagao da Selegao Uruguaia
para a Copa do Mundo do Qatar 2022

Trabalho de Conclusdo de Curso
apresentado a Faculdade de
Biblioteconomia e  Comunicagdo da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul
como requisito parcial a obtengao do grau de
Bacharel em Publicidade e Propaganda.

Orientadora: Profa. Dra. Denise Avancini
Alves

PORTO ALEGRE

2023



CIP - Catalogacao na Publicagéo

Netto, Ssofia Milagros Alonso

EL EQUIPC QUE NOS UNE: As percepgdes de urugualos
sobre o video de convocagdo da Sele¢do Uruguaia para a
Copa do Mundo do Qatar 2022 / Sofia Milagros Alonsc
Netto. -- 2023.

87 .

Orientadora: Denise Avancini Alves.

Trakalho de conclusac de curso (Graduagao) —-
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Faculdade
de Biblioteconomia e Comunicagdo, Curso de Publicidade
e Propaganda, Porto Alegre, BR-RS, 2023.

1. pertencimento. 2. identidade. 3. futebeol. 4.
Urugual. 5. comunicagdo. I. Alves, Denise Avancini,
orient. 1II. Titulo.

Elaborada pelo Sistema de Geragéo Automatica de Ficha Catalografica da UFRGS com os
dados fornecidos pelo(a) autor(a).




SOFIA MILAGROS ALONSO NETTO

EL EQUIPO QUE NOS UNE:
As percepgdes de uruguaios sobre o video de convocagao da Selegao Uruguaia
para a Copa do Mundo do Qatar 2022

Trabalho de Conclusdo de Curso
apresentado a Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicacdo da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul
como requisito parcial a obtengao do grau de
Bacharel em Publicidade e Propaganda.

Orientadora: Profa. Dra. Denise Avancini
Alves

Aprovado em:

BANCA EXAMINADORA

Prof2. Dr2. Dra. Denise Avancini Alves - UFRGS

Orientadora

Profe. Dr2. Laura Hastenpflug Wottrich Cougo - UFRGS

Examinadora

Prof. Dr. José Guibson Delgado Dantas - UFRGS

Examinador



A quem me fez acreditar nas borboletas, no

“amor.” e no para sempre.



AGRADECIMENTOS

Detalhes. Sim, é a eles que eu comego agradecendo. Sdo eles que me
trouxeram até aqui e é por eles que digo ser feita de gente e que tenho sorte.
Confesso que sabia que essas linhas seriam capazes de me tirar do eixo neste
trabalho, por acreditar firmemente que sdo os atravessamentos por esses caminhos
que me constroem diariamente e que ndo é do todo simples agradecer o que nos
brilha o olho. Arrisco a dizer que tenho aquela faisca que Eduardo Galeano disse ser

capaz de “incendiar’, mas no meu caso, quem sempre a acende, sao eles: 0s meus.

Parto do principio de que tenho a honra de ter a maior referéncia de coragem
€ amor em uma unica pessoa que me escolheu como presente desde o dia um. Ela,
que se indentificara aqui, sabe que o processo € longo e que a vida ensina sempre,
independente de. E eu aprendi tudo com ela. Ainda agradego a outros tantos que me
ensinaram nesse longo caminho até chegar a Universidade publica, gratuita e com
um ensino que para além de ser de qualidade, constroi carater. A todos os
professores que me acompanharam desde o Uruguai até aqui, meu reconhecimento
e a certeza de que trago comigo um pouquinho de cada um. Em especial a minha
potente orientadora que foi incansavel em me fazer entender que esse trabalho era

sobre 0 que me fazia acordar todos os dias e que isso € o que conta no final.

Quando falo dos meus, aqueles do primeiro paragrafo, falo daqueles que
cruzam as minhas linhas e me ensinam que bom mesmo € ter em quem se apoiar e
seguir, passe o0 que passar. Por eles, também agradego o tempo e a distancia. Ao
tempo, porque ele é sempre senhor de tudo e faz questdo de nos mostrar - mesmo
que o significado chegue depois - de que o cronbmetro € poeira e nao existe
contagem regressiva se, se tem a sorte de ter quem sacode tudo. A distancia, fica o
lembrete de que seja a fita métrica ou os quildmetros que atravessam o oceano,
existem aqueles que irdo provar que ela € s6 uma mera virgula e que tem o dom de

curar.

Sem nomes, porque sei que 0s meus se reconhecem, mas com uma vontade
pulsante de lembrar sempre que € com eles que chego até aqui. O fim do processo,

o apito final de um jogo que teve de tudo e que me mostrou que, a gente sempre



vence, até quando acredita que ndo. Emicida diria que “tudo o que ndis tem, é naois”

e eu reafirmo: a maxima de viver uma loteria € minha.



“‘Hay que endurecerse, pero sin perder la

ternura jamas.”

(Che Guevara)



RESUMO

Esta pesquisa propde debater teorias de identidade, producdo de sentido e
pertencimento com a perspectiva dos torcedores sobre o futebol, a partir da
publicidade audiovisual. O objetivo principal do estudo é compreender a relagao
entre as percepgdes de uruguaios sobre o video de divulgagdo da selegéo e o
sentimento de pertencimento ao pais, com base em trés grupos: homens, uruguaios,
torcedores, com idades entre 20 a 30 anos e 50 a 60 anos e especialistas sobre o
tema da mesma faixa etaria. Tem como objetivos especificos: a) Descrever a relagao
dos uruguaios com a selegado de futebol a partir de uma perspectiva histérica; b)
Identificar o sentimento de pertencimento nacional dos uruguaios entrevistados nos
dois grupos a fim de comparar as duas faixas etarias; c) Analisar as intersecgdes
entre o sentimento de pertencimento nacional e a relagdo com a selecao, produzidas
pelo video de convocagédo da Copa do Mundo. Para isso utiliza a metodologia de
triangulagdo de métodos de Johnson (2010), com foco nas técnicas de entrevista em
profundidade, andlise de conteudo e pesquisa bibliografica, orientados por Gil
(2008), Duarte (2005), Bardin (2011). Este levantamento definiu as teorias que foram
utilizadas para analise, onde se destacam Hall (2006) e Canclini (1999) para debater
identidade cultural, pertencimento e consumo e Martin-Barbero (2008), para tratar
sobre mediagdes. Com isso, constatou-se que a relacdo entre as percepgdes de
uruguaios sobre o video de divulgagao da selegao e o sentimento de pertencimento
ao pais se da de maneira pessoal e quase indissociavel da construcdo de
identidade.

Palavras—chave: pertencimento; identidade; futebol; Uruguai; comunicagéo,
campanha.



RESUMEN

Esta investigacion tiene como objetivo discutir las teorias de la identidad, la
produccion de sentido y la pertenencia con la perspectiva de los aficionados al
futbol, a partir de la publicidad audiovisual. El objetivo principal del estudio es
comprender la relacion entre las percepciones de los uruguayos sobre el video
promocional de la seleccion y el sentimiento de pertenencia al pais, a partir de tres
grupos: hombres, uruguayos, hinchas, con edades entre 20 a 30 afios y 50 a 60
afnos y expertos en la materia del mismo grupo de edad. Sus objetivos especificos
son: a) Describir la relacién entre los uruguayos y la seleccidn de futbol desde una
perspectiva histérica; b) Identificar el sentido de pertenencia nacional de los
uruguayos entrevistados en los dos grupos para poder comparar los dos grupos de
edad; c) Analizar los cruces entre el sentimiento de pertenencia nacional y la
relacion con la seleccion, producidos por el video de la convocatoria mundialista.
Para ello utiliza la metodologia de triangulacién del método de Johnson (2010),
centrandose en técnicas de entrevista en profundidad, analisis de contenido e
investigacion bibliografica, guiada por Gil (2008), Duarte (2005), Bardin (2011). Este
levantamiento definié las teorias que se utilizaron para el analisis, donde se
destacan Hall (2006) y Canclini (1999) para discutir la identidad cultural, la
pertenencia y el consumo y Martin-Barbero (2008), para tratar las mediaciones. Con
esto, se encontré que la relacién entre las percepciones de los uruguayos sobre el
video de divulgacion de la seleccion y el sentimiento de pertenencia al pais se da de
manera personal y es casi inseparable de la construccion de la identidad.

Palabras clave: pertenencia; identidad; futbol; Uruguay; comunicacién, campafa.
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INTRODUGAO

A ligacao com o futebol dentro do pais de pouco mais de trés milhdes de
habitantes acontece desde sempre. Exportador de grandes estrelas, o Uruguai
enxerga nessa paixdo sua gente, assim como em outros costumes, como o
chimarrao, o tango e a murga. Por ser um pais pequeno em questdes territoriais, as
tradicoes sempre foram levadas a sério e passadas de geracdo em geragao de uma
forma que emociona. Da perspectiva pessoal', essas tradicbes me acompanham
desde nova, quando ainda muito provavelmente ndo compreendia a dimensao do
assunto.

De acordo com o site da Associagao Uruguaia de Futebol (AUF, 2023), até
2023 sao 20 titulos oficiais que a Celeste, apelido que a Selegdo carrega desde
1910, tem em sua histéria: duas Copas do Mundo FIFA, 1930, na primeira edi¢do da
competicdo, sendo o pais-sede e 1950, no inesquecivel “Maracanazo” quando
derrotou o Brasil por 2 a 1), é recordista da Copa América com 15 titulos, além de
duas medalhas de ouro, sendo uma nos Jogos Olimpicos de Paris (1924) e outra em
Amsterdam (1928), dando o nome de “Celeste Olimpica”, e carrega também o titulo
de campeédo da Copa de Ouro dos Campedes do Mundo, realizada no Uruguai em
1980.

O curioso é que, na histéria recente da Selegcdo, o Uruguai ndo obteve
grandes feitos além da semifinal da Copa do Mundo de 2010, realizada na Africa do
Sul. Porém, esse nacionalismo que acompanha a mistica do futebol e o povo
uruguaio desde sempre, traz toda uma magica a cada nova competicdo que se
aproxima. Em 2022, por exemplo, ndo apenas a convocagao, mas a participagao de
jogadores uruguaios que entraram para a historia do futebol mundial e estariam
jogando sua ultima Copa do Mundo também contribuiu para esse clima de emogéao
que toma o pais. Naquele ano, os cinco jogadores histéricos da Selegao: Suarez,
Cavani, Godin, Muslera e Caceres estamparam a midia uruguaia e internacional, no
especial intitulado “Ultimo Baile” do jornal Ovacion e El Pais.

Também para a Copa do Mundo sediada no Qatar em 2022, a Associacao

Uruguaia de Futebol (AUF), em parceria com o Ministério de Turismo do Uruguai,

! Relato pessoal para justificar o paragrafo sinalizado.
12



produziu um video? de convocacéo intitulado “Los 26 de la Celeste”, com duracgio de
quase 3 minutos. Nele, o entdo técnico Diego Alonso, debrugado sobre o mapa do
pais, vai apontando as cidades em que 0s seus convocados nasceram e assim, as
imagens levam o espectador para cada um dos departamentos, nome que se da aos
estados no Uruguai, onde sdo os préoprios moradores da regidao que apresentam os
jogadores convocados mostrando seus nomes nas camisetas. As reagdes da midia
e da populagdo uruguaia e estrangeira foram notaveis. Em coluna para o UOL, a
jornalista Milly Lacombe afirmou: "A Copa nem comegou e o Uruguai ja ganhou”
(LACOMBE, 2022).

Particularmente, por ser uruguaia e acompanhar ndo apenas a selecdo mas
também esse sentimento de nacionalismo que todo o entorno provoca, me vi
comovida diversas vezes quando o0 assunto era o video e 0s seus comentarios.
Entender o que leva pessoas que, provavelmente, nunca viram esses jogadores ou
0 qué desperta esse amor incondicional a uma camisa celeste - que pouco retribuiu
em prémios na histéria recente -, € 0 que me move para esta pesquisa. Também,
compreender os sentimentos que os uruguaios experimentaram ao verem a historia
sendo gravada n&o escrita como era na época de ouro dessa Selegdo tao
tradicional, especialmente quanto aos dois jogadores mais famosos dela atualmente:
Cavani e Suarez.

Perceber, ainda, como a publicidade é capaz de acender essa faisca que até
se relaciona com ele, mas nao fala apenas sobre futebol, e acende todo o
sentimento, ou melhor, o nosso pertencimento. Por serem jogadores expoentes
dentro de um pequeno pais, quase toda a atencdo é voltada para as acdes de
Cavani e Suarez. Sejam boas, mas, controversas, louvaveis ou questionaveis,
sempre ha uma opinido dada pela midia e pelas pessoas sobre suas atitudes. E se
tratando de futebol, tudo € muito volatil, muda constantemente, um dia amam, em
outro odeiam, criticam e elogiam com grande facilidade e nisso percebo outro
qguestionamento: sera que esses sentimentos podem ser abalados de acordo com o
que o futuro reserva?

Olhar para tudo o que esse trabalho representa para mim® é fazer uma

retrospectiva de vida. Nascer e viver o Uruguai é um desses orgulhos que

2 Video de Convocagéo dos jogadores para o Mundial no Catar: los 26 - YouTube
3 Ajustificativa foi escrita em 12 pessoa do singular para explicitar a perspectiva mais pessoal.
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carregamos e levamos conosco ao longo do dias, independente de onde estivermos.
E a primeira frase que digo quando me perguntam quem eu sou. Sou essa
construgcdo de um povo apaixonado, unido e humano. Uma mistura desses pouco
mais de trés milhdes e meio de habitantes que carregam todo o amor que soO a
nossa terra nos da, e faz com que chegue até aqui, sem conseguir me desvencilhar
dessa versao. Desde muito nova, lembro que o futebol era pauta nos almocgos de
domingo, recheados de ravioles com tuco, pomelo para as criangas e cerveja
Patricia para os adultos. A cruel escolha entre os rivais Pefiarol e Nacional sempre
me foi apresentada como uma sentenca, mas torcer para a Celeste era algo que ja
estava no DNA antes mesmo de ter o poder de escolha ou de entendimento. Ao me
mudar para o Brasil, essa escolha feita por uma parte de mim que nao consegue
traduzir em palavras, mas sente isso cada vez mais potente, passou a acompanhar,
agora com entendimento e discernimento sobre o tema, suas angulagdes e
desdobramentos, me fazendo revisitar a Sofia de seis anos que carregava em si 0

sonho de assistir um “Classico” no Estadio Centenario em pleno domingo.

Acompanhei com olhos atentos ao que chamamos de “O Renascimento” da
Selecdo Maior, entre os anos de 2010 até o presente. Vi esses mesmos jogadores
se tornarem meus idolos e neles transparecer o sentimento de pertencer.
Independente do clube ou lugar em que estivessem jogando campeonatos locais,
pertencer a Selegao Uruguaia é defender algo que nao se explica, mas se é. Dentro
disso, a participacdo na Copa do Mundo do Qatar em 2022 foi um episddio que me
chamou a atencdo por como se deu a construcido até o inicio e o final nada
esperado para o Uruguai. Nas prévias, uma campanha duvidosa que desbancou o
treinador mais velho a trabalhar em uma selecéo principal e um jogo decisivo na
classificagdo. Os 26 selecionados pelo ex-jogador e agora técnico, Diego Alonso,
foram apresentados por ele mesmo em um emocionante video de 2 minutos e 58
segundos, percorrendo as cidades natais dos convocados enquanto moradores
locais apresentavam sua camisa. Todas essas nuances se entrelagcaram e me
chamaram a atengdo enquanto graduanda e quase publicitaria para entender como

tudo se interligava.

Mirando sob a otica social, busco enxergar a comunicagdo como agente
potencializador n&o apenas desse sentimento de pertencimento, mas das
discussbes acerca do tema no geral, como aborda o episédio n° 62 do podcast
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“Fronteiras Invisiveis do Futebol™ (2018), criado em 2015, pelo historiador Filipe
Figueiredo, que dialoga com seus convidados sobre politica e futebol. O episodio
apresenta o Uruguai, sua histéria, politica, geopolitica e futebol como condutores de
uma conversa sobre a rivalidade dos times principais e sua ascensao internacional.
Ao mesmo tempo, a Selecdo Uruguaia carrega consigo nomes que ficaram
marcados na histéria do futebol internacional e extrapolam as quatro linhas. Oscar
Tabarez, “El Maestro” como foi apelidado, foi responsavel pela reunificagao do pais
com o seu futebol (MERLI, 2019), construindo o legado que é passado pela geragao
atual para os que estao chegando.

Ja na perspectiva epistemoldgica, o resultado da busca por trabalhos que
abordam a perspectiva esportiva, com o viés histérico e comunicacional, atrelada
aos conceitos de pertencimento ou identidade é bastante escasso. E fica ainda mais
restrito quando recortado para o Uruguai ou América Latina em geral. Isso ficou
evidenciado no levantamento do estado da arte, realizado entre os dias 20 de abril e
25 de maio de 2023, dentro do Banco de Teses e dissertacdes da Capes, a
Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertagoes, o repositorio Lume da UFRGS,
o Manancial da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), o repositorio
institucional da Pontificia Universidade Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul
(PUCRS), o repositério digital da Biblioteca da Unisinos, os anais da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao (Intercom) e dentro das
bases uruguaias, como o repositorio digital da Universidad de La Republica Uruguay,
a Colibri e o Repositorio Digital de la Universidad de Montevideo (REDUM). Nessa
busca, as palavras-chave utilizadas foram Pertencimento;, Uruguai; Futebol;
Recepcado;, Selecdo Uruguaia; Uruguaios; Torcida; Identidade; Cultura;
Comunicagdo. O periodo estipulado foi entre 2018 a 2022. Contudo, foi ampliar a
base em alguns locais, pois os resultados se mostraram um tanto gerais e nao tao
relacionados ao que busco neste trabalho. Ainda assim, diversos trabalhos com
tematicas unicas como identidade e pertencimento, se mostraram norteadores para
o desenvolvimento desta pesquisa. O artigo “Grémio e Internacional e a integragao
com a historia, cultura e os habitos gauchos: A identidade com base no contraste ao
sentimento de brasilidade” (DALLONDER ZAT, A.; TRICHES, V., 2021), foi o

* FRONTEIRAS INVISIVEIS DO FUTEBOL #62 — URUGUAI. Filipe Figueiredo. Xadrez Verbal: jul.
2018. Podcast. Disponivel em: <https://open.spotify.com/episode/2DNOkWVVIBFOLJJQIgzlyp>.
Acesso em: 03 ago 2023
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resultado mais aproximado quando se trata do foco central da pesquisa, trazendo
interessantes percepgdes sobre os elementos histdéricos e culturais aliados ao viés
esportivo, sem deixar de lado as bases da identidade dentro da construcdo do
conceito de brasilidade.

Com base no exposto até aqui, esta pesquisa visa responder ao seguinte
questionamento: Quais os sentidos produzidos por uruguaios sobre o video de
convocagao da Sele¢ao Uruguaia para a Copa do Mundo do Qatar 2022 e como
eles sdo atravessados pelo pertencimento nacional?

Fundamentado no problema acima, tem como objetivo geral compreender a
relacéo entre as percepgdes de uruguaios sobre o video de divulgagao da selegéo e
o sentimento de pertencimento ao pais, com base em trés grupos: homens,
uruguaios, torcedores, com idades entre 20 a 30 anos e 50 a 60 anos e especialistas
sobre o tema da mesma faixa etaria.

Como objetos especificos, foram delimitados: a) Descrever a relagdo dos
uruguaios com a selecdo de futebol a partir de uma perspectiva historica; b)
Identificar o sentimento de pertencimento nacional dos uruguaios entrevistados nos
dois grupos a fim de comparar as duas faixas etarias; c) Analisar as intersecgbes
entre o sentimento de pertencimento nacional e a relagdo com a selecao, produzidas
pelo video de convocacéo da Copa do Mundo.

Para chegarmos a essas questdes, adotamos a metodologia de triangulagao
de técnicas, concebida por Johnson (2010), visando uma analise ampla do
fendbmeno. Esta pesquisa possui um enfoque exploratério para aprofundar a
compreensao do objeto empirico (Gil, 2008). Optamos por esse método devido ao
possivel impacto do video de convocagao da selegdo uruguaia para a Copa do
Mundo do Qatar de 2022 na identidade dos cidad&os uruguaios de diferentes faixas
etarias (20 a 30 e 50 a 60 anos). Além disso, adotamos o estudo de caso, conforme
como coloca Yin (2001), para investigar o fendbmeno dentro de seu contexto, usando
varias fontes de evidéncia. Para contextualizar os eventos, realizamos pesquisa
bibliografica e documental (Gil, 2008), entre 25 de maio e 31 de julho de 2023, para
compreender os eventos histéricos relevantes. Optamos por uma abordagem
qualitativa, pois permite explorar a relagdo entre o mundo real e a subjetividade,

mapeando o publico-alvo e suas intersecgdes (Prodanov; Freitas, 2013).
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Ja para atingir os objetivos especificos, conduzimos entrevistas individuais
semi-estruturadas e semi-abertas (Duarte, 2005) usando um roteiro de
perguntas-base (apéndice A), com 13 perguntas em espanhol para se adequar aos
respondentes e a autora. Durante as entrevistas, os participantes assistiram ao
video de convocagao da selegdo uruguaia para a Copa do Mundo de 2022. Foram
selecionados 6 entrevistados que atendiam a pré-requisitos especificos, como
identificagdo com o género masculino, interesse no futebol, residéncia no Uruguai e
acompanhamento da Copa do Mundo de 2022. Dividimos os entrevistados em dois
grupos por faixa etaria (20 a 30 anos e 50 a 60 anos) para analisar intersecgdes e
diferengas. Além disso, incluimos um terceiro grupo de "especialistas" que possuiam
conhecimento além dos torcedores leigos. A analise de conteudo foi usada para
examinar as transcricbes das entrevistas e respostas ao roteiro (Bardin, 2011),
identificando similaridades e recorréncias nos dados coletados para atingir os
objetivos da pesquisa.

ApoOs essa introdugdo sobre o Uruguai e a Selegao Uruguaia, a apresentagao
do problema de pesquisa e os objetivos, neste primeiro capitulo, torna-se evidente a
necessidade de apresentar alguns conceitos tedricos antes de nos aprofundarmos
na analise dos resultados obtidos em campo. A estrutura deste trabalho é
organizada da seguinte forma: um capitulo inicial, de carater introdutério; dois
capitulos tedricos; um capitulo que descreve os procedimentos metodoldgicos e
analisa os dados coletados em campo; e, por fim, as consideracgdes finais.

No segundo capitulo, serdo introduzidos os conceitos de identidade, produgéo
de sentidos e pertencimento, explorando as perspectivas tedricas de Hall (2006),
Pross (1972), DaMatta (1986) e Canclini (1999). Outros estudiosos também
complementarao essas ideias, com o intuito geral de aprofundar os processos de
formacdo de identidade, producdao de sentidos e o pertencimento nacional,
especialmente no que diz respeito a identidade cultural uruguaia e ao futebol do
pais.

No terceiro capitulo, a analise se concentrara nas mediagdes, bem como o
poder da publicidade, ressaltando a perspectiva histérica que acompanha o Uruguai
quando se trata sobre o esporte mais conhecido do territério. Autores fundamentais
como Martin-Barbero (2008), Braga (2012), Heath (2012) e Santaella & Mendonga

(2014) guiarao essa exploragao.
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O quarto capitulo, embasado nas obras de Duarte (2005) e Gil (2008),
descrevera os meétodos empregados nesta pesquisa. No campo, adotamos uma
abordagem qualitativa com entrevistas em profundidade, e os dados foram
analisados por meio da analise de conteudo, conforme apresentado por Bardin
(2011). A sequéncia deste capitulo trara os principais resultados da pesquisa,
relacionando-os com a teoria discutida nos capitulos anteriores. No ultimo capitulo,
que apresenta as consideracoes finais, serdo expostos os resultados obtidos na
pesquisa, incluindo as respostas ao problema de pesquisa e aos objetivos, além de
reflexbes sobre as descobertas do estudo. Na concluséo, também seréo levantadas
algumas inquietagcbes e possiveis questdes a serem exploradas em futuras
pesquisas relacionadas ao tema.

A pesquisa se inicia entdo abordando os temas de identidade e produgao de
sentido, com o propdsito de compreender como essas questdes perpassam o objeto

de estudo. Para tal fim, iniciaremos com uma revisao histérica desses temas.
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2 A CONSTRUGAO DA IDENTIDADE: UM BREVE PANORAMA

No cenario contemporaneo, a discussdo em torno da identidade cultural
assume uma relevancia fundamental, sendo moldada pelas complexas interagdes
entre historia, globalizagao e transformagdes sociais. O Capitulo 2 explora esse
panorama ao se debrucar sobre a nocado de identidade na pds-modernidade.
Iniciando com uma analise das concepgdes propostas por Hall (2006), examina-se a
evolucdo das identidades ao longo de distintos periodos histéricos, revelando como
o sujeito do lluminismo deu lugar ao sujeito pds-moderno, caracterizado pela
multiplicidade e conflito de identidades. A relagdo intrinseca entre identidade e
nacdo também é explorada, revelando como as identidades nacionais se forjam
através de complexas representagdes culturais e do fendbmeno do soft power. A
analise da producdo de sentido, fundamentada nas ideias de Harry Pross,
proporciona uma compreensao aprofundada das dinamicas comunicativas que
influenciam a construgdo das identidades culturais e nacionais na sociedade
contemporanea.

O foco deste capitulo recai sobre o futebol como uma expresséo emblematica
do entrelacamento entre identidade, cultura e nacionalismo. Explorando o caso
especifico do Uruguai, pais marcado por sua paixao pelo esporte, examina-se como
o futebol atua como um poderoso meio de construgdo e expressao da identidade
nacional. Através de uma analise interdisciplinar que compreende a relagdo entre
pertencimento, consumo e praticas culturais, desvenda-se a complexidade do
fendmeno futebolistico, revelando-o como um reflexo da identidade em constante
transformacao na era pos-moderna. Ao investigar essa interacdo entre esporte e
identidade, busca-se uma compreensdo mais profunda das maneiras pelas quais a
cultura e a nacao se entrelagcam, moldando narrativas que transcendem fronteiras e
nos convidam a repensar o significado de pertencer em uma sociedade cada vez

mais interconectada.

2.1 Identidade cultural na pés-modernidade

Para inicio da compreensao acerca do tema, precisamos entender o que

identidade ou o processo de identificagdo significam. Dentro das percepc¢des de Hall
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(2006), fica claro que a prépria ideia de identidade é algo complexo quando falamos
do assunto. Ainda assim, o autor identifica trés concepgdes diferentes do sujeito,
construidas com base em trés distintos momentos histéricos. Seriam eles “o sujeito
do lluminismo”, que consiste na pessoa humana, repleta de razdo e agao, desde a
sua concepcao, totalmente ciente de si, sem ter atravessamentos terceiros, onde
podemos perceber como essa era uma concepg¢ao muito "individualista”, Hall (2006,
p. 9). A segunda definicdo, que ja dava nog¢des de atravessamentos terceiros,
entende-se como “o sujeito socioldégico”, uma vez que era possivel, através da
compreensao das transformacdes do mundo moderno, em que essas relagdes se
davam através de pessoas que fossem importantes para o individuo e que
‘mediavam para o sujeito os valores, sentidos e simbolos - a cultura - dos mundos
que ele/ela habitava”. Hall (2006, p. 11).

Ainda nessa segunda definicao, entende-se que exista um “eu real”, mas que
0 mesmo € atravessado por mundos culturais exteriores e as identidades que esses
mundos oferecem. Porém, essas afirmacdes sdo colocadas em cheque, uma vez
que compreende-se que esses atravessamentos estdo mudando, ja que esses
mundos que antes eram faceis de serem vistos como “espelho”, tornam-se cada vez
mais fragmentados e complexos. Um exemplo pratico sdo os estilos musicais que
transformam-se dentro da sua propria estética, como o Sertanejo e o Sertanejo
Universitario. Dentro dessa complexidade, é que se constitui a ultima das trés
nogdes: o “sujeito pds-moderno”. Essa ideia, entende que somos sujeitos com
identidades em constante conflito, ja que ndo ha apenas uma identidade e nés nos
utilizamos das multiplas possiveis para a nossa construgcao. Uma vez que a ideia de
termos apenas uma identidade, Unica e sem atravessamentos € apenas porque
“construimos uma cémoda estoria sobre nés mesmos ou uma confortadora ‘narrativa
do eu™ (Hall, 2006, p. 13).

Hall (2006) vai mais longe no tema mostrando que quando nos entendemos
como individuos, entendemo-nos também com uma identidade nacional
pré-estabelecida por onde nascemos e crescemos, mas de forma metaférica, ou
seja, ndo somos brasileiros porque ha algo no nosso DNA que nos define assim,
mas somos deste lugar porque de alguma maneira a identidade cultural do pais,

esse emaranhado de costumes, momentos, ideias e 0 que mais considerarmos, nos
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conquistou de alguma forma. Para demonstrar uma perspectiva dessa ideia, o

fildsofo e antropdlogo, Ernest Gellner diz que

A ideia de um homem (sic) sem uma nagdo parece impor uma (grande)
tensdo a imaginacdo moderna. Um homem deve ter uma nacionalidade,
assim como deve ter um nariz e duas orelhas. Tudo isso parece Obvio,
embora, sinto, ndo seja verdade. Mas que isso viesse a parecer tao
obviamente verdadeiro é, de fato, um aspecto, talvez o mais central, do
problema do nacionalismo. Ter uma nagao ndo é um atributo inerente da

humanidade. Mas aparece, agora, como tal (Gellner, 1993, p. 6).

Para Andrade (2010, p. 10), “em certos lugares a identidade nacional podera
ter como base a lingua, o passado, em outros a “raga”, os habitos ou o
temperamento do povo, ou seja, cada pais, grupo ou classe imaginou uma proposta
de identidade que se transformou no tempo e no espago’. Para além dessa
narrativa, € importante dialogar sobre um importante argumento que Hall (2006)
considera nas suas reflexdes: as identidades nacionais. Para ele, elas sdo formadas
no interior das representacgoes, isto €, sabemos o que € ser brasileiros pela forma
com que essa identidade é representada, para o exterior poderia ser utilizada a
visdo do “pais do futebol” ou do samba e do Rio de Janeiro, por exemplo. Isso acaba
criando um sistema de representacdes culturais que nos faz participar da ideia de
nacao. As pessoas podem nao reconhecer de primeiro modo, mas participam e
querem participar dessa comunidade simbdlica, o que por sua vez demonstra seu
"poder para gerar um sentimento de identidade e lealdade" (Schwarz, 1986, p.106,
apud Hall, 2006, p.49).

Vale colocar também que, o discurso de cultura nacional, por nao ser
moderno, € também um entrelago da vontade de “retornar a glérias passadas € o
impulso por avancar ainda mais em diregdo a modernidade” (Hall, 2006, p. 56).
Esse triangulo de passado, presente e futuro, nos faz ver que parece existir sempre
uma corrida para as novas invencdées € modernizagdes, e, a0 mesmo tempo, o
resgate do que ja foi e rendeu bons frutos e o que ira ser silenciado com o passar
dos anos. Esse mesmo entrelace parece ressaltar que as identidades culturais e as
culturas nacionais talvez ndo sejam téo lineares e unidas assim.

Trés conceitos s&o ideais para Hall (2006) na construgao e percepgao dessas
nocdes: as memorias do passado, o desejo por viver em conjunto e a perpetuagao

da heranca.
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A identidade cultural ndo € algo dado de antemao, nem algo que possa ser
facilmente definido ou categorizado. Ela é construida e negociada em um contexto
social, politico e historico especifico. Em um contexto pds-moderno, as culturas
nacionais estdo em constante interagdo com outras culturas, devido a globalizagao e
as migragdes. Essa interagao cultural complexa desafia a nogdo de uma identidade
nacional homogénea e estavel, e desempenha um papel significativo na formagao
das identidades culturais, fornecendo um conjunto de referéncias -culturais
compartilhadas que ajudam a construir um senso de pertencimento e identidade
coletiva. Hall (2006) recorre a Brennan (1990) para relembrar que a palavra nagao
se refere "tanto ao moderno estado-nagéo quanto a algo mais antigo e nebuloso - a
natio - uma comunidade local, em domicilio, uma condicdo de pertencimento"
(Brennan, 1990, p. 45, apud Hall, 2006, p.58).

Cabe apontar que para além dos conceitos utilizados por Hall, o soft power é
outra abordagem que permeia essas relagbes, deslocando a énfase do
pertencimento nacional para a proje¢ao nacional. O termo foi cunhado pelo cientista
politico Joseph Nye (2004) e refere-se a capacidade de um pais ou ator
internacional influenciar outros por meio de sua cultura, ideias, valores e politicas,
em vez de recorrer apenas a forga militar ou econémica. Enquanto o hard power se
baseia na coagao e no uso da forca, o soft power busca persuadir e atrair por meio
de atracgédo cultural, diplomacia, valores democraticos e ideias compartilhadas.

Um exemplo classico de soft power é a influéncia exercida pelos Estados
Unidos no cenario global. Através da disseminagdo da cultura americana, como
filmes de Hollywood e musicas pop, os EUA conseguiram difundir seus valores,
estilo de vida e ideais democraticos em todo o mundo. Essa projegcao cultural
americana tem sido instrumental na formacao de percepg¢des positivas em relagao
ao pais, bem como no estabelecimento de conexdes e dialogos interculturais.

A China também tem buscado aumentar seu soft power nos ultimos anos. Por
meio de investimentos em projetos de infraestrutura em paises em desenvolvimento,
como a iniciativa Belt and Road®, a China tem tentado ganhar influéncia e

estabelecer relagbes comerciais e politicas favoraveis. Além disso, a disseminagao

5 O Belt and Road & Brazil (2023) é um projeto do Nucleo de Estudos Brasil-China da FGV Direito
Rio. A expressao Belt and Road (Cinturdo e Rota) é a forma abreviada para se referir ao Silk Road
Economic Belt (Cinturdo Econdmico da Rota da Seda) e a 21st Century Maritime Silk Road (Rota da
Seda Maritima do Século 21), iniciativas que foram propostas pelo presidente chinés Xi Jinping
durante a sua visita & Asia Central e ao Sudeste Asiatico no fim de 2013.
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da cultura chinesa, por meio da promogdo do idioma mandarim e do
desenvolvimento do Instituto Confucio, tem contribuido para a projecdo do soft
power chinés em diversas partes do mundo.

Esses exemplos ilustram como tal estratégia desempenha um papel
fundamental nas relagdes internacionais contemporaneas. Ao influenciar
percepgdes, moldar valores compartilhados e construir conexdes culturais, os atores
internacionais podem conquistar a simpatia e a cooperacdo de outros paises,
fortalecendo sua posi¢ao e alcangando seus objetivos, sem recorrer exclusivamente
ao uso da forca ou ao poder econdémico.

Lopes (2018, p.7) faz uma revisdo bibliografica sobre a ideia de nagédo e
nacionalismo e coloca que “as identidades nacionais sao fruto das tecnologias de
comunicagdo, que asseguravam a difusdo rapida e homogénea de informacgao”.
Precisamos entao, de forma sucinta, lembrar qual a base desses conceitos segundo
alguns pesquisadores do tema. Ao trazer Gellner (1997), para Balakrishnan (2000),

a ideia de nacao seria:

(...) uma sociedade mével, atomizada e igualitéaria, com uma cultura
padronizada que seja letrada e “superior”, e cuja manutengao, disseminagao
e fronteiras sejam protegidas por um Estado. Dito de maneira ainda mais
sucinta: uma cultura, um Estado; um Estado, uma cultura
(BALAKRISHNAN, 2000, p. 119).

Ja para Hobsbawm (1990), uma nagao poderia ter critérios pré-estabelecidos,
como a lingua, etnia, territério comum, cultura, etc. De qualquer forma, o autor
argumenta que esses critérios sdo ambiguos, mutaveis e opacos e servem nada
mais que para fins propagandisticos e pragmaticos. Mesmo que, para Gellner
(1997), a nacao seja um fato moderno, uma vez que para ele apenas sociedades ja
estabelecidas - desenvolvidas e industrializadas a época - poderiam ser
consideradas de tal forma; para Hobsbawm (1990), basta apenas um corpo de
pessoas suficientemente grande, onde seus membros se consideram parte de uma
nacdo. Sendo assim, 0 necessario para se criar uma nagao € simplesmente a
vontade compartilhada de alguns individuos de sé-la. (HOBSBAWM, 1990, p. 18-19).

Quando falamos da identidade nacional uruguaia, por exemplo, podemos
estabelecer esse conjunto de tragos para além da raga. Pensamos nos costumes e
nos deparamos com o mate, como chamam o chimarrdo por la. Pensamos na
murga, tipica danga que compde o carnaval uruguaio e claro, nao podemos
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esquecer do futebol, grande paixao do pais. De acordo com Guazelli (2002), talvez
‘poucas coisas sejam tdo significativas para a construgdo de uma identidade
nacional quanto o futebol”, e isso conversa diretamente com as semelhangas entre o
Uruguai e o Brasil.

Nessa linha de reflexdo, umas das amplitudes de buscar simpatia
internacional e também promover o sentimento de identidade nacional se enderega
no que DaMatta (1982, p.57) indica quando analisa o futebol no Brasil como uma
dimensdo de drama: “o jogo de futebol demarca com nitidez uma interacao
complexa entre regras universais (as regras do jogo) e vontades individuais (das
equipes e jogadores, em confronto)”. E complementa,

Os dramas servem como indicadores de normas, relagdes e instituicdes nas
suas operagdes concretas e em processos sociais. Um dos pressupostos
basicos da ideia de drama social é que uma sociedade sempre se reproduz

a si mesma em quaisquer dominios sociais que institui em seu meio
(DaMatta, 1982, p.55).

Negreiros (2003, p. 122) constata: “Os vinculos que a sociedade brasileira
construiu com esse esporte sdo por demais fortes para que se continue a
desqualificar o futebol enquanto uma experiéncia cultural das mais significativas”. O
que DaMatta (1982, p. 55) também ilustra ao afirmar que “o futebol praticado, vivido
e teorizado no Brasil seria um modo especifico — entre outros — pelo qual a nossa
sociedade fala, apresenta-se, revela-se, exibe-se, deixando-se descobrir”.

Passamos entdo a buscar compreender como essas expressdes sao criadas

e apresentadas.

2.2 Producgao de Sentidos

Conversando com o conceito de identidade e seus desdobramentos, a
producao de sentido € uma ideia fundamental no estudo da linguagem e da
comunicagdo. O socidlogo de midia Harry Pross (1972) acredita que toda a
comunicagao comega e termina com o corpo. Independente da complexidade ou do
que utilizamos para nos comunicar, tudo sai e termina no corpo humano, o corpo
vivo. Dentro desses pensamentos, ele divide os meios de comunicagdo em trés

grupos: midia primaria, secundaria e terciaria.

24



A midia primaria, como citado anteriormente, é essa que independe do que
usamos para passar informagdes ou nos expressar (Pross, 1972, p. 145). Ja para a
midia secundaria, o sociélogo fala de todo e qualquer artefato que seja capaz de
ampliar a capacidade corporal para essa comunicagao, podendo ser desde um livro
ou até uma tatuagem, por exemplo. Essa midia encontra-se no mundo desde as
primeiras inscrigdes do homem nas cavernas, como as pinturas rupestres feitas em
Lascaux, no sudoeste da Franga, o que prova, segundo o tedrico alemao, que essa
comunicagao esta além do tempo, e é praticamente sem limites, uma vez que as
pinturas resistem ha mais de 17 mil anos e poder ser vistas a qualquer momento.
Entendemos, entdo, que essa ideia de meio nédo esta apenas como uma mediagao
ou transposicdo do espacgo, mas também do tempo. Um ponto a ressaltar da midia
secundaria € que o emissor se utiliza de um meio, seja ele uma musica, uma pintura
ou tatuagens, para enderegar a mensagem, porém, ndo € necessario que o receptor
possua esse mesmo recurso.

Ja para falarmos sobre a midia terciaria, Pross (1972) analisa a necessidade
de ambos os lados da comunicacdo necessitarem de tais instrumentos. E nesse
ponto que entram os sistemas de comunicagao, seja o sinal da televisédo e radio ou
até mesmo as midias sociais, uma vez que sao meios abrangentes e massivos a
populacdo, alcancando o receptor final. De todas as formas, na midia terciaria é
necessario que todas as partes possuam algum tipo de equipamento, o que também
retoma a ideia do autor de que tudo comega e termina no corpo. Dias e Costa

(2019), complementam que

Além disso, o gesto pode tomar um valor expressivo, que parece
ultrapassa-lo como movimento apenas fisico, em prol de um significado
afetivo - amor, repulsa, édio, alegria, tristeza etc. Isso significa que muito do
que o corpo faz ja esta envolto numa atmosfera simbdlica atinente a cultura.
O corpo como midia ndo é apenas o corpo da anatomia, vale dizer, como
mecanismo de partes fisicas e das relagdes entre elas, mas um corpo que
€, também, um sistema semiotico. Nessa condicdo, tem propriedades
fisicas, mas também valores vitais, miméticos, metaféricos e afetivos (Dias e
Costa, 2019, p.168).

Individualmente, cada pessoa traz consigo sua bagagem de experiéncias,
conhecimentos e crengas que moldam sua interpretacdo do mundo. Essas
influéncias pessoais podem afetar a maneira como uma pessoa atribui significado as

palavras e expressoes, levando a diferentes interpretagdes e compreensdes. Além
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disso, a produgao de sentido também ¢é fortemente influenciada pelo contexto social
e cultural em que ocorre a comunicagdo. As normas, valores e convengoes
compartilhadas por um grupo de pessoas desempenham um papel importante na
determinacao do significado atribuido a certas palavras e simbolos. Por exemplo, o
sentido de uma palavra pode variar significativamente entre diferentes comunidades
linguisticas ou culturais. A producdo de sentido também esta intrinsecamente ligada
ao uso da linguagem. A escolha das palavras, a estrutura das frases, o tom de voz,
a entonagao e até mesmo a linguagem corporal podem afetar a forma como uma
mensagem € interpretada e compreendida.

No ambito organizacional, a producdo de sentidos também é discutida de
forma complexa. Baldissera (2010, p. 72) defende a perspectiva de que é pela
comunicagcdo que “a significagdo € posta em circulagdo e os sentidos sao
(re)construidos e disputados”. A partir disso, percebemos que o que é dito ou posto
para 0 mundo pode ser recolocado de outras diversas formas através das
interferéncias do meio e o resultado dessa primeira emissdao se molda a partir
desses atravessamentos. Ainda por essa légica de imagem-conceito, Baldissera

(2003, p. 10) comenta que

Se, é certo que quando das relagdes de significagdo/comunicagdo, existe
uma transmissao intencional de sentidos (enunciados produzidos para, por
exemplo, informar e persuadir o leitor a construir determinadas
imagens-conceito, idealizadas pelo pdélo produtor), também o é o fato de que
simultaneamente s&do emitidos sentidos que fogem ao dominio do
enunciador, mas que sao captados pelo leitor.

Adentrando por essa logica, entendemos o que foi colocado anteriormente
sobre futebol e a identidade do povo uruguaio e podemos fazer uma relagao entre
esses sentidos produzidos ou emitidos € a maneira como os cidadaos recebem (e
dialogam com) esses sentidos, que sdao muitas vezes atravessados pelas suas
vivéncias e reacdes anteriores. Pela visdo de Pimenta et al (2003) lembramos que,
salvo algumas teorias sobre identidade, no caso do futebol nem sempre cabe
considerar o objeto como igual em relagdo a outras explicagdes acerca do tema, ja

que

[...] em muitos casos ndo especificam o conceito de identidade com que
trabalham, operacionalmente tendem a considerar o futebol como cenario
privilegiado para a producao de identidades, numa dindmica dialética entre
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reforco e reelaboragdo de significados e lealdades, ao mesmo tempo,
consideram as identidades como construgdes precarias, multiplas e fluidas,
que operam contextualmente e que, sob certas condi¢des, sao passiveis de
transformagao (Pimenta et al, 2003, p. 29, tradugao prépria) .6

Ou seja, entendemos que as interligagdes entre a producao de sentidos, os
conceitos de identidade e nacionalismo - seja pela ética organizacional, quando se
trata de uma projegdo nacional no caso do futebol de modo geral ou de outros
sentidos - demonstram que existe de alguma forma, ainda que, subjetiva, algo mais

intrinseco nessas relacoes.

2.3 Futebol e o Pertencimento Nacional - Uruguai e a Paixdo do Povo

A perspectiva de pertencimento extrapola os campos tedricos e esta,
sobretudo, no dia a dia daqueles que, para além do oficio em escritérios em frente a
telas, desprendem-se de suas casas, muitas vezes antes de ter a chance de admirar
um nascer do sol, para cuidar das casas de outros. E indissociavel falar sobre nossa
vida sem mirar o olhar para parte de uma populacdo que busca dentro da ideia de
pertencer, encontrar-se. DaMatta (1986) ja trouxe em suas linhas, inquietagdes

sobre o tema.

Trata-se, sempre, da questao da identidade. De saber quem somos e como
somos, de saber por que somos. Sobretudo quando nos damos conta de
que o homem se distingue dos animais por ter a capacidade de se
identificar, justificar e singularizar: de saber quem ele é (DaMatta, 1986, p.
10).

O antropdlogo Néstor Garcia Canclini aborda, entre tantos outros temas, a
ideia do pertencimento nacional em meio as dinamicas culturais contemporaneas.
Canclini (1999) destaca a complexidade das identidades e o papel central do
consumo na formagao do individuo como consumidor e como cidaddo. Em um
mundo globalizado, as identidades nacionais n&o s&o estaticas ou homogéneas,

mas sim fluidas e hibridas.

® Tradug&o prépria para “[...] en muchos casos no especifican el concepto de identidad con el cual
trabajan, operativamente tienden a considerar al espectaculo futbolero como un escenario privilegiado
para la produccion de identidades, en una dinamica dialéctica entre reforzamiento y reelaboracién de
sentidos y lealtades, a la vez que consideran a las identidades como construcciones precarias,
multiples y fluidas, que operan contextualmente y que, bajo ciertas condiciones, son susceptibles de
transformacion”
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O processo de globalizagdo promove a circulagéo intensa de produtos, ideias
e pessoas, gerando interagdes culturais constantes e a formagédo de identidades
transnacionais. Nesse contexto, o pertencimento nacional é atravessado por
diversas influéncias e referéncias, tanto locais quanto globais. O consumo
desempenha um papel fundamental nesse processo de construgao identitaria.
Canclini (1999) argumenta que o consumo € um fenémeno cultural e simbdlico que
vai além da mera aquisi¢ao de bens materiais. Ao consumir determinados produtos,
as pessoas expressam suas preferéncias, estabelecem conexdes simbolicas e
constroem narrativas sobre si mesmas e sobre sua identidade nacional.

No entanto, Canclini (1999) ressalta que essa relagcdo entre consumo e
pertencimento ndo € unidirecional. A apropriagdo cultural e a hibridizagcdo sao
elementos presentes nas praticas de consumo, desafiando as nog¢des tradicionais de
autenticidade e pureza cultural. Os consumidores, ao escolherem produtos e
referéncias culturais, estdo constantemente reinterpretando e redefinindo o que
significa ser parte de uma determinada nagéo. O autor traz a relagdo entre essas
praticas de consumo e os produtos multiculturais que séo capazes de redefinir a
nossa ideia de identidades nacionais. Utilizando a atualizagdo do cinema como

exemplo, ele coloca que

Os processos de globalizagdo cultural e integragdo econdmica regional
mostram a necessidade de as economias e as culturas nacionais
enfraquecerem as fronteiras que as separam, e, ao mesmo tempo, mostram
também que a assimetria existente entre os acordos que se estabelecem
pode se acentuar com a liberagdo comercial. Uma teoria das identidades e
da cidadania deve levar em conta os modos diversos com que estas se
recompdéem nos desiguais circuitos de produgdo, comunicagdo e
apropriagéo da cultura. (Canclini, 1999, p. 173)

Dessa forma, o pertencimento nacional se torna um processo dinamico e em
constante transformag&o, uma vez que as identidades nacionais sao construidas a
partir de uma série de interagbes e negociagdes culturais, em que o consumo
desempenha um papel relevante. Canclini (1999) nos convida a repensar a nogao de
cidadania e a compreender o consumidor como um sujeito ativo e reflexivo na
construcao de sua identidade nacional.

Voltado para essa pesquisa, tendo o futebol como cerne reflexiva, e
analisando a identidade previamente estabelecida historicamente, a similaridade

entre os paises vizinhos e por muitas vezes “hermanos e rivais”, desemboca em
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algo comum ao falarmos, por exemplo, da importancia que o Radio teve para eles
como simbolo da paixdo em ouvir a narragdo dos gols através desse aparato tao
popular e precursor nos meios de comunicagao, e claro, a evolugdo desses meios
que fizeram os torcedores deixarem de acompanhar e interpretar as partidas através
de uma nova voz, para poder enfim assistir esses jogos, ndo apenas localmente,
mas mundo afora. Fosse pela semelhanga ao estilo de jogo aguerrido e forte, como
traz Guazelli (2002, p. 45) “a proximidade de paises do Prata, dotando os
futebolistas de caracteristicas “castelhanas” — tais como denodo, vigor e bravura”
determina a construgcdo de parte da identidade do gaucho, ou quem sabe pelas
caracteristicas ja citadas acerca de uma identidade nacional préxima e construida
lado a lado, tanto Brasil quanto Uruguai utilizaram-se do esporte para solidificar suas
mensagens.

Portanto, uma das possiveis formas de tangibilizar o sentimento de
pertencimento nacional se endereca no esporte, em especial, através do futebol.
Sob a dtica brasileira, por exemplo, nessa categoria esportiva, o evento Copa do

Mundo contribuiu fortemente para

Fazer com que o futebol aumentasse os seus vinculos com a sociedade
brasileira. Essa competicdo, além de aumentar a paixdo pelo futebol, foi
capaz de suscitar inimeras questbes acerca da propria concepgao de
nacgdo. Pessoas das mais diferentes regides do pais mostraram-se atentas e
solidérias para com o destino do futebol do Brasil .(Negreiros, 2003, P. 143).

Tal contexto se amplia também para os paises vizinhos, como Argentina e
Uruguai, pais de analise do presente estudo. Boni (2016) destaca que toda a

construgao social do Uruguai atravessa o futebol e nos lembra que

Esquecer ou subestimar esse lugar de privilégio real e simbdlico ndo apenas
reduziria a relevancia sociolégica do tema, mas também empobreceria sua
analise, pois € muito possivel que muitos dos eventos sociais, culturais,
politicos ou econémicos ligados ao futebol possam ser explicou, pelo menos
em primeira instancia, pela importancia que o futebol tem para nés e pelo
numero espantoso de espagos em que esta presente. (Boni, 2016, p.25,
tradugao propria)’

" Trecho em tradugao propria para “Olvidar o subestimar este lugar de privilegio real y simbdlico, no
sélo restaria a la relevancia sociolégica del tema, sino que también empobreceria su andlisis, porque
es muy posible que muchos de los hechos sociales, culturales, politicos o econémicos vinculados al
futbol, se expliquen, al menos en primera instancia, por lo importante que es el futbol para nosotros y
la asombrosa cantidad de espacios en los que esta presente”. (Boni, 2016, p.25)
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Por essa visdo do autor, reafirmamos o que esta colocado até aqui: a
identidade e a construgéo social que o futebol ajuda a construir em uma sociedade,
seja ela um bairro da periferia onde o sonho de muitos € enxergar uma nova
perspectiva de futuro para si e sua familia ou até na sociedade elitizada, que no

caso do Uruguai foi a precursora desse esporte que dominaria o mundo.
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3 MEDIAGOES E ESTRATEGIA COMUNICACIONAL NO FUTEBOL

Conexdes complexas entre nossa identidade, influéncias externas e o tecido
social sdo moldadas pelo papel mediador dos meios de comunicagao, destacado por
Martin-Barbero (2008). Esse papel € especialmente relevante em paises como o
Uruguai, onde a comunicagédo fortalece a identidade nacional. As midias sociais
emergem como ferramentas poderosas na disseminagdo de significados,
impulsionadas pelas tecnologias digitais, resultando em uma interagdo simbiotica
entre mediacdes e meios de comunicagao.

Dentro desse cenario, a publicidade desempenha um papel crucial, usando
técnicas de persuasdo e seducao para estabelecer conexdes emocionais e
influenciar as decisées dos consumidores. No entanto, a criagdo de significados na
publicidade muitas vezes envolve a reproducdo de esteredtipos de género,
impactando a percepgao social. As estratégias persuasivas e sedutoras na
publicidade sao eficazes, mas requerem sensibilidade para respeitar os valores do
publico-alvo. No contexto do futebol uruguaio, esses conceitos influenciam sua
identidade cultural e esportiva de maneira complexa e interconectada, moldados n&o

apenas por sua rica historia, mas também pela interacdo entre midia e publicidade.

3.1 Mediagbes na era digital e a publicidade

Como ja abordado neste trabalho, as relagbes entre os nossos “eus”, a légica
do outro e a interligagdo entre si dialogam com a ideia de que tudo, desde o tempo e
a forma como nos relacionamos, esta conectado, seja pelas nossas préprias
percepcgdes e ideias, ou intervengdes terceiras. Dessa forma, as mediagdes tém o
poder de costurar todas as ideias até aqui. Sejam elas abordadas no sentido literal
da palavra, propriamente dita no dicionario Michaelis como “ato de servir como
intermediario entre pessoas, grupos, partidos, nogdes etc., com o objetivo de
eliminar divergéncias ou disputas”, ou dentro do escopo de algo que nos coloca a
pensar dentro do campo da publicidade e os meios de comunicagéo.

O autor Martin-Barbero (2008) parte do ponto de que os meios de
comunicacao sao, antes de tudo, mediacdes. Sua fungao é estabelecer um vinculo

entre a cultura popular e a cultura erudita, entre o0 mundo da tradicdo e o da
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modernidade, entre o local e o global, podendo entdo unir todos os cantos de um
pais, ainda que pequeno, no caso do Uruguai, objeto de estudo deste trabalho, mas
em prol de uma comunicagido capaz de fazer ecoar todos os significados trazidos
para reforcar a identidade nacional e o reconhecimento pelo seu povo. Seja para
amplificar sua mensagem para um grupo especifico ou torna-la acessivel para
determinado grupo de pessoas, as relagdes que o0s meios de comunicagao
propiciam tém sido cada vez mais recorrentes dentro da otica publicitaria.
Observando essas maneiras de interacdo, Martin-Barbero (2008, p. 109) destaca

que

Na atualidade, a comunicagdo € cada vez mais mediada pelas tecnologias
digitais, que possibilitam novas formas de interagdo e participagcdo. As
midias sociais, em particular, ttm um papel importante na produgédo e
circulacdo de sentidos na sociedade contemporanea, permitindo a criagédo e
compartilhamento de conteudos por diferentes grupos e individuos.

Essa afirmacdo de Martin-Barbero (2008) conversa com o que diz Braga
(2012, p. 32) sobre o que seria para ele a mediagéo, através de uma perspectiva

genérica:

Uma mediagdo corresponde a um processo em que um elemento é
intercalado entre sujeitos e/ou agdes diversas, organizando as relagdes
entre estes. Esse conceito basico parece se manter em todas as situagbes
em que a expressao é chamada a nomear o0 processo.

Através dessa o6tica observamos pontos interessantes no que diz respeito a
relacdo desse processo com o mundo em seu entorno. Ainda para Braga (2012,
p.32), no que tange a perspectiva epistemoldégica do termo, mediagado pode ser
definida como esse relacionamento do ser humano e a sua realidade, “que inclui o
mundo natural e a sociedade”. Ou seja, € possivel perceber que os meios, sejam
eles quais forem, tém a capacidade de potencializar o que for emitido, independente
do prejulgamento do todo. Uma forte evidéncia voltada para o futebol, que mesmo
que nao se utilize dos meios de comunicacdo de forma primaria, mas é
potencializada por eles, sdo os cantos que a torcida entoa durante os jogos, cantos
esses que muitas vezes se utilizam de musicas de sucesso, interpretadas por
artistas reconhecidos e ganham a voz dos apaixonados nas partidas. E o exemplo

de “Minha Camisa Vermelha” (figura 1) uma das mais tradicionais musicas do Sport
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Club Internacional, de Porto Alegre (RS), que tem como base melddica a musica dos

Mamonas Assassinas®, “Pelados em Santos™, como mostramos a seguir:

Figura 1 - Musica Minha Camisa Vermelha

MINHA GAMIEA VERMELHA

Inter!
Estaremos contigo!
Tu és minha paixao!

Nao importa o que digam,
sempre levarei comigo:
minha camisa vermelha

e a cachaca na mao.

0 Gigante me espera
para comecar a festal!
Xalaialaia...
Xalaialaia...
Xalaialaia...

Vocé me deixa doidao
Xalaialaia...
Xalaialaia...
Xalaialaia...
Inter do meu coragéo!\

fOWEN /SCINTERNACIONAL

* ok

Fonte: Internacional (2023)'

Percebemos de forma pratica, como tanto as media¢des quanto os meios de
comunicagdo, para além de serem conceitos e ideias diferentes, andam muitas
vezes juntos e se potencializam. Em entrevista para Immacolata Vassallo de Lopes
(2009), Jesus Martin-Barbero responde sobre mediagdo e mediatizagdo trazendo
sua visao sobre os dois casos. Para ele é preciso assumir ndo a prioridade dos
meios, “mas sim que o comunicativo esta se transformando em protagonista de uma

maneira muito mais forte”. (Martin-Barbero, 2009 apud Lopes, 2009, p. 152). O que

8 Mamonas Assassinas foi uma banda brasileira de rock que surgiu em Guarulhos em 1995. Se
destacaram por suas composi¢des que mesclavam pop rock com diversos géneros musicais
populares, como sertanejo, heavy metal, pagode romantico, vira e forrd, além de suas apresentacdes
notaveis por sua irreveréncia e excentricidade.

9 Letra da musica: “Mina, seus cabelo é da hora, seu corpéo violdo, meu docinho de coco, td me

deixando louco”. Disponivel em: <hitps://www.lefras.mus.br/mamonas-assassinas/24140/>. Acesso
em 03 ago. 2023

1% Disponivel em: <https:/twitter.com/SClnternacional/status/16885354637857996817?s=20>. Acesso
em 03 ago. 2023
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nos ajuda a compreender que, auxiliadas pelos meios de comunicagdo, as
mediacdes tendem a ser construtivas e potencializadoras, uma vez que o que esta

sendo comunicado torna-se prioridade para além de onde esta sendo transmitido.

3.1.1 O poder da publicidade

Para abarcar essas ideias, sdo necessarias diversas estratégias para conduzir
0 que se quer dizer. Devemos lembrar que “a publicidade ndo s6 vende produtos,
mas se utiliza de sentidos estabelecidos na sociedade para atingir o seu objetivo
comercial” (Cunha, 2017, p. 16) e como ja elaborado nos capitulos anteriores, esses
sentidos tém grande poder potencializador no processo publicitario. Diversas
transformacgdes ocorreram ao longo dos anos no que diz respeito a publicidade e a
forma de fazé-la. Antes, os comerciais se restringiam ao intervalo comercial, que
possibilita que os espectadores diferenciem claramente o espaco publicitario da
programacgao normal (Santaella & Mendonga, 2014, p. 21), ja agora, a prépria
producao e veiculagdo desses produtos nos intervalos deve levar em conta outras
especificidades, como por exemplo, 0s outros meios em que a mensagem sera
difundida.

O objetivo da publicidade é primordialmente comercial, diferentemente do
conceito de propaganda, que se baseia na propagacao sem fins lucrativos de uma
ideia, de um determinado discurso, tendo como finalidade a manipulagdo das
atitudes coletivas (Childs, 1964, p.110). A fim de atingir seu publico final, que de
alguma forma ira consumir e/ou comprar determinado produto ou ideia, a publicidade
se cerca de técnicas para persuadir ou quem sabe seduzir o receptor. A persuasao €
uma ferramenta essencial no mundo da publicidade, sendo utilizada para influenciar
e convencer os consumidores a tomar determinadas agbes, como comprar um
produto, adotar um servigo ou aderir a uma ideia. A publicidade eficaz depende da
capacidade de criar mensagens que ressoem com O publico-alvo, despertem
interesse e estimulem a tomada de decisdo. A persuasao na publicidade envolve
uma série de estratégias psicoldgicas e comunicacionais que exploram os desejos,
necessidades e emogdes das pessoas. De acordo com Heath (2012, p. 112) isso é

possivel de ser despertado, uma vez que:
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Os simbolos da marca sdo acessados por conexdes elétricas conhecidas
como caminhos. Por causa do sistema de conexao, pode haver qualquer
numero de caminhos que o conduzam a um unico simbolo de marca. Vocé
pode acessa-lo por meio de outro produto no mesmo mercado, ou por meio
de outro produto da mesma empresa, ou por uma forte necessidade ligada
especialmente a esse produto, ou por recall de publicidade, ou por alguns
elementos da propaganda. Os caminhos para uma marca familiar ndo sao
infinitos, mas quando vocé tenta conta-los, eles se revelam em numero
muito grande.

A publicidade frequentemente apela as emocdes, como felicidade, amor,
pertencimento ou aspiragdes, para criar uma ligacdo emocional entre o publico e a
marca. Isso pode ser alcancado através de historias envolventes, personagens
carismaticos e musica que evoca sentimentos especificos. Ao associar essas
emogdes positivas a marca, a publicidade busca influenciar as decisdes de compra
com base nas respostas emocionais dos consumidores.

Bickart e Ruth (2012) corroboram a nogao conceitual de persuasao. Segundo
esses autores, ela pode ser compreendida como um processo comunicativo que nao
trata de obrigar alguém a fazer algo através de coagdo, mas sim de induzir, sugerir,
conduzir alguém a fazer ou nao fazer alguma coisa, através de condutas
codificadas. Em resumo, a persuasao na publicidade € uma combinagdo de
estratégias psicologicas e comunicacionais que visam influenciar as decisbes dos
consumidores. Criar um senso de urgéncia, estabelecer conexdes emocionais,
demonstrar autoridade e utilizar a prova social s&do algumas das abordagens comuns
usadas para persuadir o publico-alvo. No entanto, é importante que a persuasao
seja sempre transparente e ética, respeitando os valores e direitos dos
consumidores.

A sedugdo na publicidade é uma técnica que se baseia na criagao de
anuncios e campanhas que despertam o desejo, a curiosidade e o interesse do
publico, atraindo-os de maneira envolvente e muitas vezes subliminar. Essa
abordagem procura capturar a atengado dos consumidores de forma irresistivel,
apelando para seus instintos, emogdes e aspiragdes. Uma das maneiras mais
comuns de empregar a seducdo na publicidade é através do uso de imagens e
elementos visuais provocativos.

Além disso, o uso da linguagem também desempenha um papel crucial na
seducao dentro da publicidade. A narrativa também é uma ferramenta importante na

sedugado, pois pode envolver os consumidores em historias cativantes que
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despertam emocgdes profundas e criam um vinculo emocional com a marca. A
seducdo na publicidade muitas vezes se baseia no principio da antecipagao.
Anuncios que prometem revelar algo misterioso ou surpreendente incentivam os
consumidores a se envolverem com a mensagem para descobrir mais. Isso pode
envolver campanhas de mistério, teasers intrigantes ou langamentos de produtos
que mantém o publico curioso e ansioso por mais informacoes.

No entanto, é importante notar que a sedugao na publicidade também pode
ser controversa e desafiadora. O uso excessivo ou inadequado de elementos
sedutores pode ser interpretado como manipulativo ou ofensivo, causando danos a
imagem da marca. Portanto, os profissionais de publicidade precisam encontrar um
equilibrio entre a seducdo eficaz e o respeito pela sensibilidade e valores do
publico-alvo. Em conclusdo, a seducédo na publicidade é uma estratégia que visa
atrair o publico de maneira envolvente e sedutora, despertando seus desejos e
emogdes. O uso de imagens provocativas, linguagem sugestiva e narrativas
cativantes sdo algumas das ferramentas usadas para criar anuncios sedutores. No
entanto, essa abordagem deve ser cuidadosamente considerada para garantir que

nao viole os limites éticos e respeite os valores do publico.

A persuasao e a sedugao acontecem a partir da criagdo de uma realidade
em que nao ha esperanga para vozes dissonantes daquelas que criam uma
atmosfera perfeita da identificagdo da marca com o mundo do consumidor
(SOUZA & MARCHESI, 2014, p.87).

Diversos produtos comunicacionais, dos mais tradicionais ao mais inovadores,
se utilizam de técnicas que julgam ser capazes de atingir seu consumidor final da
forma mais assertiva possivel e isso, como ja abordado no capitulo sobre identidade,
perpassa a légica da construgdo dessa identidade. Cunha (2017, p. 23) relembra

que:

Seja de maneira mais direta, seja de maneira mais sutil, ou até
despretensiosa, um comercial para vender um produto acaba se espelhando
e reproduzindo o que ja existe na sociedade, pois se baseia numa imagem,
um ethos, do seu receptor visando criar essa atmosfera de identificagao que
ira atrair o futuro comprador.

Essa atmosfera de identificacdo que € criada quando se aliam as técnicas

publicitdrias como a persuasdo e a sedugado, fazem com que quem enxerga o
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produto se veja na maioria das vezes representado por ele e, tal identificagcdo, pode
ainda ultrapassar o publico esperado pelos criadores de determinada campanha,

uma vez que conforme Souza & Marchesi (2014, p. 95),

No atual contexto, tal publico ndo sé ressignifica o anuncio em sua leitura,
mas também remete os novos sentidos a esfera publica. Novos sentidos,
estes, por vezes bastantes diferentes do que havia previsto o ethos da
enunciagao publicitaria (SOUZA & MARCHESI, 2014, p. 95).

Dentro disso, € importante lembrar que existem algumas representacdes ja
criadas dentro do imaginario do publico que muitas vezes sao perpetuadas pela
publicidade, mesmo que com as mudancas do meio. Nas plataformas midiaticas, os
anuncios frequentemente espelham os arraigados padrdes sociais ao construir
representacdes tradicionais de masculinidade e feminilidade. Por exemplo, € comum
ver a figura da mulher associada ao papel de dona de casa, reforgando esteredtipos
de género. Esses esteredtipos, muitas vezes carregados de preconceitos, passam
despercebidos pelos espectadores, que raramente se sentem compelidos a
questiona-los, dado que tais representagdes se alinham com as ideias comuns ja
aceitas. Essa perpetuagao de estere6tipos nas mensagens publicitarias pode ter um
impacto profundo na maneira como as pessoas percebem os papéis de género na

sociedade. Como apontado por Da Cruz (2011, p. 153):

As representagdes nos comerciais refletem padrées estabelecidos
socialmente, sendo convencional a construgcao de estereétipos dos modelos
masculinos e femininos. Estes esteredtipos (representagdes de cunho
preconceituoso) passam dissimuladamente pelos receptores, os quais nao
véem necessidade de questiona-los, uma vez que elas se apoiam no senso
comum (DA CRUZ, 2011, p. 153).

Essa falta de questionamento critico pode contribuir para a manutencao de
normas sociais desatualizadas e limitadoras, perpetuando desigualdades de género
e a naturalizacdo de papéis preestabelecidos. A conscientizagao sobre a influéncia
dessas representacdes na publicidade é fundamental para promover discussoes e
mudangas que levem a uma representacdo mais inclusiva e equitativa na midia e na

sociedade como um todo.
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3.2 El equipo que nos une

O futebol uruguaio e sua histdria se inicia ao final do século XIX, quando o
esporte comegou a se popularizar no pais. O Uruguai foi um dos primeiros paises da
Ameérica do Sul a adotar o futebol como esporte nacional, e isso teve um impacto
significativo no desenvolvimento do jogo tanto no pais quanto no continente como
um todo.

O esporte propriamente dito surge a partir da influéncia inglesa na sociedade
e a criagao das primeiras equipes dedicadas ao futebol por descendentes britanicos.
Em 1891, foi criado oficialmente, através do Al Albion F.C e o C.U.R.C.C (Central
Uruguay Railway Criquet Club), que apesar de originariamente ter o criquete como
foco, propulsionou o intenso desenvolvimento da pratica futebolistica nos seus

times. Carril (1990) conta que

Enquanto nos campos que circundam a chamada "Punta de las Carretas" as
tripulagbes dos navios ingleses ancorados no Porto praticavam o novo
esporte (provavelmente com a euforia que caracterizava o conceito de
"Sportsman" vigente em inglés na época) e foram acompanhados pelo olhar
— a principio estranho — da infancia e juventude das classes populares, que
aos poucos assimilaram as regras e a forma do “footbal’; a elite da
sociedade montevideana recebeu instrucdo semelhante dos institutos de
ensino e/ou professores de cunho britanico (CARRIL: 1990, p.7, tradugao
propria).™

3.2.1 Los afios dorados: Maracanazo e Celeste Olimpica, a Selegdo que ganhava
tudo

Para falar em datas simbdlicas, a Associagdo Uruguaia de Futebol armazena
momentos considerados importantes para a Selegao Maior. A primeira partida oficial
de futebol no Uruguai aconteceu em 1880, entre os estudantes da Universidade de
Montevidéu. O esporte foi crescendo rapidamente, e em 1892 foi fundada a primeira

associacao de futebol do pais, a Liga Uruguaya de Futbol. Na década de 1910, o

" Trecho em tradugdo prdpria de “Mientras en los campos aledafios a la llamada “Punta de las
Carretas” las tripulaciones de las naves inglesas surtas en el Puerto practicaban el nuevo deporte
(seguramente con la euforia que caracterizaba el concepto de “Sportsman” vigente en el inglés de la
época) y eran seguidos por la mirada — extrafiada al principio — de la nifiez y juventud de las clases
populares, que poco a poco asimilaban las reglas y la forma del “footbal’; la elite de la sociedad
montevideana recibia similar instruccién de los institutos de la ensefianza y/o profesores de cufio
britanico.” (CARRIL : 1990, 7).

38



futebol uruguaio comegou a alcangar sucesso internacional: conquistou a medalha
de ouro nos Jogos Olimpicos de 1924, em Paris, e repetiu a conquista quatro anos
depois, nos Jogos Olimpicos de 1928, em Amsterda.

Essas vitorias foram marcantes para consolidar a reputagao do pais como
uma poténcia do futebol. Ja em 1930, o Uruguai foi escolhido como pais-sede da
primeira Copa do Mundo de futebol, um grande feito na época que ficaria marcado
na histéria do esporte no pais. A selegdo uruguaia conquistou o titulo de forma
milagrosa, derrotando a Argentina na final por 4 a 2. Esse triunfo foi um marco para
o futebol uruguaio e para o pais em geral, sendo lembrado como a primeira grande
conquista internacional do Uruguai. Na década de 1950, o pais viveu sua "era de
ouro", como é chamada popularmente.

A selecao uruguaia conquistou o titulo da Copa América em 1954 e 1959,
além de chegar as semifinais da Copa do Mundo de 1954 e 1970. O futebol uruguaio
continuou a ter sucesso nas décadas seguintes, ainda que em menor escala. A
selegcdo uruguaia conquistou a Copa América em 1983 e 1995, eram conhecidos por
seu estilo de jogo aguerrido e pela habilidade de seus jogadores, caracteristica que

lembra a populagéo do pais charrua.

3.2.2 El Maestro: simbolo de garra e lealdade

Ainda, ndo ha como falar do futebol uruguaio sem citar um dos mais
reconhecidos lideres dessa orquestra: El Maestro. Oscar Tabarez, conhecido por
esse apelido, foi um dos técnicos mais influentes na histéria do futebol charrua. Sua
contribuicdo para a selegao uruguaia foi fundamental, levando a equipe a conquistas
notaveis e construindo uma base sdlida para o desenvolvimento do futebol no pais.
Tabarez passou pelo comando da selegdo uruguaia em duas oportunidades: em
1988, onde o objetivo de sua chegada era repaginar a identidade da selecgéo frente
ao mundo apds um incidente em 1986, quando ao jogar contra a Escdcia, o jogador
José Batista € expulso aos 56 segundos de jogo apds uma falta incisiva. Ja em
2006, apds um periodo de dificuldades e falta de sucesso, depois da Sele¢ao nao
conquistar a classificagao para a Copa do Mundo da Alemanha, tendo perdido para
a Australia na repescagem, Tabarez retorna e permanece até 2021. O jornal The

Guardian apontou que “este era o trabalho final: ndo apenas se classificar para um
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torneio ou disputar titulos, mas também transformar o futebol de seu pais”, e assim o
fez.

Uma das caracteristicas que chamava a ateng¢ao no trabalho de Tabarez é o
compromisso com o desenvolvimento dos jogadores jovens. Ele estabeleceu uma
estrutura de base eficiente, identificando e nutrindo talentos desde as categorias de
base. Essa abordagem resultou em uma geragdo de jogadores talentosos que
ascenderam a selecdo principal, como Edinson Cavani e Diego Godin. Sob a
lideranga de Tabarez, a sele¢do uruguaia recuperou sua identidade de jogo
aguerrido e competitivo. O The Guardian' (2018) destaca a postura de trabalho de
Tabarez: “Seu senso de integridade é claro, mas ha momentos em que deve lutar
com seu senso de lealdade”. ElI Maestro, valorizava a defesa sélida e a coesao
tatica, ao mesmo tempo em que permitia que os jogadores ofensivos expressassem
sua criatividade. Uma combinagdo fundamental para o sucesso da equipe em
competicdes internacionais.

O treinador foi um simbolo de estabilidade e continuidade na Selegao
Uruguaia, conquistando inclusive, em 2018, uma condecoragdo pela Fundacgao
Guinness, certificando oficialmente dois recordes alcangados pelo comandante: Ser
o técnico com mais jogos, 185 na época e mais Copas do Mundo - Italia (1990),
Africa do Sul (2010), Brasil (2014) e Russia (2018) - & frente da mesma selegdo. Em
entrevista para a Associacdo Uruguaia de Futebol, ele disse: “E uma situacdo que
nunca imaginei. Nao € um prémio a uma trajetéria nem pela capacidade, mas em
consequéncia do tempo que passamos desde 2006. Isso me faz pensar em todas as
pessoas que tiveram a ver com essa continuidade, e as pessoas mais proximas,
fundamentalmente a familia” (Seleccién, 2023).

A capacidade de adaptar-se as mudangas no futebol moderno e manter-se
atualizado com as taticas e estratégias mais recentes é admiravel. O trabalho de
Tabarez como técnico da selecdo uruguaia tem sido reconhecido
internacionalmente. Ele recebeu diversos prémios e homenagens, incluindo o titulo
de Treinador Sul-Americano do Ano em varias ocasides. Sua dedicacao e lideranca
foram fundamentais para a revitalizagdo do futebol uruguaio e o retorno da selegéo

as primeiras posi¢cdes do cenario internacional.

2 WILSON, Jonathan. Oscar Tabarez: sem se curvar a doenca e adicionando beleza & garra do
Uruguai. THE GUARDIAN. [S.l.: s.n.], 19 jun 2018. Disponivel em:
<https://www.theguardian.com/football/2018/jun/19/oscar-tabarez-iliness-uruguay-world-cup> Acesso
em: 01 jul 2023
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3.2.3 El Ultimo Baile: 2010 a 2023 e a Copa dos Cinco

Um dos momentos mais marcantes na historia recente do futebol uruguaio foi
a Copa do Mundo de 2010, realizada na Africa do Sul. A selec&o uruguaia, liderada
pelo técnico Oscar Tabarez, alcangou um desempenho notavel durante o torneio. No
grupo A, o Uruguai obteve resultados sélidos, empatando com a Franga e vencendo
a Africa do Sul e o México. Nos oitavos de final, a equipe enfrentou a Coreia do Sul,
vencendo por 2 a 1. Nas quartas de final, ocorreu um confronto emocionante contra
Gana, onde o Uruguai venceu nos pénaltis por 4 a 2, apés um empate de 1 a 1 no
tempo normal. A jornada do Uruguai na Copa do Mundo de 2010 chegou as
semifinais, onde enfrentou a selegcdo dos Paises Baixos. A equipe uruguaia foi
derrotada por 3 a 2, mas conquistou o quarto lugar no torneio apds perder para a
Alemanha na disputa pelo terceiro lugar.

Apods o sucesso na Copa do Mundo, a selegdo uruguaia também teve bons
desempenhos na Copa América. Em 2011, o Uruguai conquistou o titulo da
competicdo, realizada na Argentina. A equipe, liderada por jogadores como Luis
Suarez e Diego Forlan, teve uma campanha sélida e venceu a final contra o
Paraguai por 3 a 0, garantindo seu 15° titulo na histéria da Copa América. O Uruguai
voltou a ter sucesso na Copa América em 2015, realizada no Chile. A equipe
alcancou as quartas de final, onde enfrentou a selecéo do Chile e foi eliminada nos
pénaltis. No entanto, a campanha uruguaia foi positiva e mostrou a competitividade
da equipe em um torneio de alto nivel.

Essas conquistas talvez nem tao recentes na Copa do Mundo de 2010 e na
Copa América de 2011 e 2015 destacaram a forga do futebol uruguaio e sua
capacidade de competir com as principais sele¢cbes do mundo. Os jogadores
uruguaios, tanto na selegcdo como em clubes estrangeiros, continuam a representar
0 pais com talento e paixdo, mantendo viva a tradigdo futebolistica uruguaia. Nos
ultimos anos, o futebol uruguaio tem enfrentado desafios em termos de resultados e
desenvolvimento. No entanto, o pais continua a produzir talentos individuais de
destaque, como Luis Suarez e Edinson Cavani, que brilham em grandes clubes
europeus e até no futebol brasileiro, como é o caso “del Pistolero”, Suarez, no
Grémio Futebol Clube, time de Porto Alegre, capital do Rio Grande do Sul.
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Os times de futebol no Uruguai também tem uma historia rica. O Club
Nacional de Football e o Club Atlético Pefiarol, ambos da capital Montevidéu, séo os
clubes mais vitoriosos do pais. Além de uma forte rivalidade, protagonizaram
diversas finais e classicos emocionantes ao longo dos anos. O futebol uruguaio tem
um papel importante na identidade cultural do pais. Os estadios sdo frequentemente
palcos de festas apaixonadas e as cores dos clubes sio vistas em bandeiras e
aderegos por todo o Uruguai. Apesar das flutuagbes nos resultados e desafios
enfrentados, o futebol uruguaio possui uma rica histéria e continua a ser uma parte
central da vida esportiva e estrutural do pais da cisplatina. A seguir, sera discutida a

percepgao da celeste pelos cidadados uruguaios.
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4 AS PERCEPGCOES DOS URUGUAIOS SOBRE A CELESTE

Neste capitulo, sera empregado o estudo de Johnson (2010), Duarte (2005),
Bardin (2011), Gil (2008) e Yin (2001), para expor os métodos empregados e a
abordagem de analise dos dados. Em seguida, apresento os resultados da pesquisa
com o proposito de abordar os objetivos delineados na introdugao deste trabalho.
Para embasar a analise, as interpretagbes sédo cotejadas com a teoria discutida nos

capitulos anteriores.

4.1 Procedimentos Metodoldgicos

Antes de ser feita a escolha dos procedimentos metodoldgicos que este
trabalho utilizaria, foi preciso voltar ao problema de pesquisa: Quais os sentidos
produzidos por uruguaios sobre o video de convocagéo da Sele¢do Uruguaia para a
Copa do Mundo do Qatar 2022 e como eles sdo atravessados pelo pertencimento
nacional? A fim de buscar respostas para esse questionamento, para a conducgao
deste trabalho, foi adotada a metodologia de triangulacdo de técnicas, concebida por
Johnson (2010). Essa abordagem possibilita a integragdo de distintos métodos de
pesquisa, visando a uma exploracdo mais abrangente de um fendmeno em analise.
Essa pesquisa entdo, tem como foco o carater exploratério, que permite um maior
contato com a problematica, buscando um aprofundamento do objeto empirico (Gil,
2008). A escolha por esse método tem como justificativa a observagéo do possivel
sentido de identidade promovido pelo video de convocagao da selegao uruguaia
para a Copa do Mundo do Qatar de 2022 junto ao cidadao uruguaio, nas diferentes
faixas etarias (20 a 30 e 50 a 60 anos). Associado ao tipo da pesquisa, se soma o
meio, considerado como estudo de caso defendida por Yin (2001), que busca
investigar “um fendmeno atual dentro do seu contexto de realidade, quando as
fronteiras entre o fendbmeno e o contexto ndo sao claramente definidas e no qual séo
utilizadas varias fontes de evidéncia” (Gil, 2008, p. 58).

Para detalhar os acontecimentos, foi utilizada a pesquisa bibliografica e
documental (Gil, 2008), que foi realizada entre os dias 25 de maio e 31 de julho de
2023, para compreender os episodios histdricos que possam estar envolvidos.

Quanto ao método, foi priorizado o qualitativo, uma vez que esse tipo de pesquisa
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considera que ha uma relagédo dindmica entre o mundo real e o sujeito, isto €, um
vinculo indissociavel entre o mundo objetivo e a subjetividade que ndo pode ser
traduzido em numeros (Prodanov; Freitas, 2013), e dessa forma torna-se possivel
mapear e aprofundar-se no publico-alvo e suas intersecgoes.

Para conseguir atingir os objetivos especificos, foram realizadas entrevistas
individuais em profundidade semi-estruturada e semi-aberta (Duarte, 2005), a partir
de um roteiro de perguntas-base (apéndice A), com 13 perguntas narradas em
espanhol, considerando a lingua-mae dos respondentes (e da autora). Durante as
entrevistas, houve a possibilidade de assistir ao video de convocacido Selegao
Uruguaia da Copa do Mundo do Qatar 2022 para que o entrevistado se aproximasse
do objeto explorado, considerando que sua veiculagao € anterior ao periodo da
ultima copa do mundo. Ao todo foram selecionados 6 (seis) entrevistados, com perfil
previamente estipulado, os quais necessitavam preencher alguns pré-requisitos,
estes estabelecidos para tentar minimizar as variaveis das suas experiéncias para
além do objeto: a) se identificarem com o género masculino, para entender como
essa questdo atravessa ou ndo o tema; b) entenderem-se como torcedores de
futebol; c) terem nascido e residirem em alguma cidade do Uruguai; d) terem
acompanhado a Copa do Mundo do Qatar em 2022, uma vez que o video de
convocacao foi prévio ao fato.

Ainda, foi necessario realizar uma divisao por faixa etaria, sendo ela: grupo a)
homens que tenham entre 20 a 30 anos; e grupo b) homens entre 50 a 60 anos.
Essa separacédo ocorreu para que fosse possivel analisar as intersec¢gdes em cada
uma das idades escolhidas e entre elas também, a fim de encontrar ou confrontar
similaridades e diferengas. Houve também, um terceiro grupo composto por homens
que atendessem os preé-requisitos, porém, tivessem um nivel de conhecimento para
além da definicdo de torcedores “leigos”, os quais foram denominados dentro do
grupo c) como os especialistas. Para analisar essas intersecgdes, foi utilizada a
analise de conteudo, por meio da transcricdo das entrevistas e as respostas ao
roteiro citado anteriormente (Bardin, 2011). Essa analise tem como obijetivo,
identificar as similaridades, divergéncias e também as recorréncias entre os dados
coletados através das entrevistas realizadas, o que se faz importante para atingir os

objetivos delimitados.
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Na fase da preparacao, foi realizada um pré-teste da entrevista, via ligagao
através do WhatsApp, com um torcedor do grupo b) (homens entre 50 a 60 anos),
que atendia todos os pré-requisitos. A entrevista ocorreu no dia 26 de julho de 2023
e teve duracdo de 35 minutos, onde foi possivel testar a técnica escolhida e
compreender a necessidade de realizar trocas no roteiro pré-estruturado e ajustar o
instrumento.

Apos esse pré-teste do instrumento e realizagdo dos ajustes necessarios, foi
preciso iniciar a busca por respondentes voluntarios, a qual se deu através de redes
sociais pessoais, grupos do Facebook, onde se comunicam diversos uruguaios e
contato com a familia da pesquisadora, que reside no Uruguai. O processo de
busca, definicdo dos entrevistados e agendamento das entrevistas, se deu em sete
dias. As entrevistas foram finalizadas em 7 de agosto de 2023, tendo em média a
duracao de 45 minutos, sendo a mais curta de 35 minutos e a mais longa, 1 hora e
15 minutos. Todas tiveram o audio gravado e anotagdes realizadas, os informantes
autorizaram e assinaram o termo de consentimento para a utilizacdo das
informacdes recolhidas disponibilizado pela UFRGS (anexo A).

Além dos trés grupos de entrevistados, os resultados obtidos durante as
entrevistas foram agrupados em trés categorias: i) as percep¢des dos entrevistados
sobre o Uruguai e o sentimento de pertencimento. Nesta, foi explorado experiéncias
de vida e atravessamentos; ii) as opinides e vivéncias sobre futebol no geral. Aqui,
considerando o futebol enquanto esporte e iniciando a provocagao a respeito da
Selecdo do Uruguai; e iii) as ideias sobre a convocagao para a Copa do Mundo do
Qatar e o video de convocagao produzido pela Associacdo Uruguaia de Futebol.
Essas informacgdes, como citado anteriormente, fazem parte da analise de conteudo,
com base no que é proposto por (Bardin, 2011), sendo realizada através da coleta
do material e separacdo dele em categorias, com o auxilio de tabelas, para ser
possivel analisa-lo posteriormente.

Previamente a analise dos dados primarios obtidos no campo, o presente
estudo contou também com a analise da narrativa do video de convocacgéo, a fim de
contextualizar os elementos acionados no discurso do produto audiovisual
promovido pelo governo uruguaio a fim de reforcar a identidade do pais e gerar esse
espaco de envolvimento e motivagao para acompanhar a selegao da Celeste, como

observado a seguir.
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4.2 Descricao e Analise do Video de Convocacéao

A Copa do Mundo de 2022 no Qatar foi um evento altamente aguardado,
marcando a primeira vez que o torneio foi realizado no Oriente Médio. Como
resultado, a convocagado dos jogadores para representar suas nagdes em um
cenario tdo emblematico torna-se ainda mais emocionante. O video™ de convocagéo
foi veiculado em diversos meios de comunicagao através da Associagao Uruguaia
de Futebol (AUF), além das redes sociais (Instagram, Twitter, Facebook e Youtube).
A produgao também foi publicizada no site da AUF (AUF, 2022) junto com uma
mateéria acerca da noticia principal: os 26 convocados do técnico Diego Alonso para
a Copa do Mundo do Qatar que aconteceria a partir do dia 18 de novembro de 2022,
se estendendo até dezembro do mesmo ano.

Os primeiros segundos de video ja arrebatam o que trazemos ao longo dos
capitulos tedricos quando falamos sobre o sentido de identidade nacional que Hall
(2006) nos convida a refletir, como esse abarcado de crengas, habitos e costumes,
construidos e passados de geragdo em geragao, a fim de criar essa identidade
capaz de nos fazer reconhecé-la nas primeiras cenas. Com duragédo de 2 minutos e
58 segundos, o video foi publicado nos perfis oficiais com o titulo “Los 26 de La
Celeste”, fazendo alusdo ao apelido da Selegdo Maior do Uruguai, ja exposto
anteriormente. No perfil da AUF no Instagram, o @aufoficial, séo mais de 3,3
milhdes de visualizagdes e no canal da Associacdo no Youtube, ao menos 56 mil
reprodugdes’™ do video de cerca de 3 minutos, que € comandado por Alonso,

técnico da selecdo, como mostra a imagem a seguir.

¥ LOS 26 de la Celeste. [S. I.: s. n.], 2022. 1 video (2min58s). Publicado pelo canal AUF TV.
Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=JT18PmNjWoc>. Acesso em: 20 abr. 2023.
4 Dados coletados até 10 de agosto de 2023.
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Figura 2 - Diego Alonso

Fonte: Reprodugdao AUF TV

Sob a mé&o do técnico recém chegado ao comando da Selegdo Uruguaia,
estava a dificil missdo de selecionar vinte e seis nomes capazes de representar a
Celeste para mais uma competicdo, em busca da terceira estrela, ou, reconquistar

um pais desacreditado mas sempre fiel a garra charrua.

4.2.1 llusion de los costumbres: como se deu a apresentagao dos jogadores

A producéao revelou os nomes em camisetas distribuidas em todo o territorio
uruguaio. Para o jornal Uruguaio La Nacion, "Uruguai apresentou sua convocagao
através de um video colorido e de impacto turistico"', j& que a base do roteiro é
embasada em conjunto com um mapa do pais e imagens que percorrem a geografia
local. Assim o video tem uma narrativa que mescla a convocagao dos atletas
associados as regides e cidades de cada jogador selecionado.

O video de convocacdao desempenha um papel fundamental em capturar a
atencao dos torcedores e criar um clima de antecipacdo e emocéo. Para essa Copa
do Mundo é fundamental ressaltar que a Selegdo do Uruguai passara por uma
reformulacéo técnica a poucas semanas do final das Eliminatérias, o que modificou
os dirigentes técnicos que eram liderados ha mais de quinze anos por “El Maestro”
Oscar Tabarez. Em um contexto histérico, o agora técnico recém chegado em meio
a um clima receoso, precisou conquistar a confianga do povo uruguaio para liderar

entdo, a Selegcado que carregava em seu nome o peso de grandes conquistas e uma

® Tradug&o propria para “Uruguay presenté a sus convocados a través de un video colorido y con
impacto turistico”.
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tradicdo enorme no esporte e, para além disso, a despedida de expoentes

poderosos como Edinson Cavani e o maior goleador do Uruguai, Luis Suarez.

4.2.2 O cenario de casa

A visdo do complexo de treinamento da Celeste (figura 3) € o palco onde
Diego Alonso estende o mapa do territério uruguaio e aponta a primeira cidade:
Rivera. No caminho até |4, cenas da viagem como a estrada, a bandeira do
departamento e as placas de sinalizagdo nos fazem entrar na viagem, até que de em
narracdo do video € cuidadosamente elaborada para despertar emogdes nos
espectadores. A maneira como 0s jogadores sao convocados, com énfase nas
conquistas e na representacdo de suas nacgbes, cria uma ligagcdo emocional
instantanea. A trilha sonora escolhida também desempenha um papel fundamental
em evocar sentimentos de orgulho e empolgagao para o que estava por vir.

Para além dos nomes dos 26 selecionados para carregar o peso da camisa
durante a competicdo no Qatar, é fundamental pensar no contexto em que essa
apresentagcao acontece. O pequeno pais de 176.215 km2, que conta com pouco
mais de 3,3 milhées de habitantes, € marcado pela vida tranquila que levam seus
moradores e pela busca pela igualdade. Dentro disso, a produ¢do das AUF TV em
parceria com o Ministério do Turismo, ressalta que o pais € uma 6tima opcao de
lazer para os turistas, algo que nos remete a ideia de soft power que Nye (2004)
relata como sendo essa capacidade de um pais de influenciar outros através da sua
cultura, ideia e valores, utilizando de técnicas como a persuasao para atrair atencao
e interesse, através do apelo cultural e compartilhamento de ideias; conteudo citado
na construcao teodrica deste trabalho.

De acordo com o Ministério do Turismo e a iniciativa Visit Uruguay (vide
Figura 3), Punta Del Este € um dos principais destinos escolhidos por turistas do
mundo todo. Percebemos, assistindo ao video que, para além do futebol - ja
tradicionalmente associado ao Uruguai -, outros atrativos turisticos foram base para

a AUF e o Ministério do Turismo Uruguaio explorarem na produgéo audiovisual.
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Figura 3 - Frame inicial - Complexo Celeste
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Fonte: Reprodugao AUF TV

O frame inicial do video traz uma captacdo do centro de treinamento da
Celeste, onde os convocados se concentraram antes de viajar para o Qatar em
2022. Ao som de passaros o treinador estende o mapa e as imagens nos levam até
a primeira cidade, Tacuarembd. Cabe ressaltar um dos quem sabe pontos mais
caracteristicos do video, o primeiro convocado é revelado pelas maos de uma
crianca (vide Figura 4), dentro de um campo de futebol, onde acontece um jogo

entre “chiquilines”, termo utilizado para referir-se a criangas no Uruguai.

Figura 4 - As criangas e o futebol

Fonte: Reprodugao AUF TV

O sentido de pertencimento e a ideia de nagao podem ser acionados dentro

desta figura quando retomada a ideia de Guazelli (2002) sobre o futebol como
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agente gerador dessa construgédo de identidade nacional. A partir disso entendemos

que outros costumes possam ser utilizados para essa representacgao.

4.2 .3 Da cultura base ao dia a dia

Se ja havia interesses turisticos que se dao pela calmaria e pelas belas praias
do pais, o video fez questdo de mostrar outro costume caracteristico da cultura
uruguaia: a Murga. Originaria no final do século XIX, a Murga (vide Figura 5)
combina elementos musicais, teatrais e de protesto social para criar performances
emocionais e envolventes. Composta por um grupo de cantores, musicos e atores, o
ritmo aborda uma variedade de temas, desde questdes politicas e sociais até

eventos cotidianos, por meio de letras inteligentes e atuagdes dramaticas.

Figura 5 - La Murga Uruguaya

Fonte: Reprodugao AUF TV

Com uma mistura unica de satira, humor, critica social e melodia cativante, a
Murga n&o apenas entretém, mas também provoca reflexdo, desafiando os padrdes
convencionais e inspirando discussdes sobre a sociedade uruguaia. E com base
nessa propagacao dos habitos do pais que a producdo segue com o enfoque

turistico e cultural.
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Figura 6 - El Mate

Fonte: Reprodugao AUF TV

Seguindo os costumes e habitos uruguaios, um dos nomes mais conhecidos
da Selegcdo Uruguaia, Luis Suarez, € apresentado junto com o tradicional “mate”
(vide Figura 6), que esta presente na cultura do pais. Ainda da mesma cidade que
ele, Edinson Cavani é apresentado apés um mural com o seu rosto (vide Figura 7)

ser mostrado na produgéo.

Figura 7 - El 21 Matador

Fonte: Reprodugao AUF TV

O orgulho demonstrado pelos moradores e o espirito de festa € caracteristico
dos adesivos colados nas paredes, fazendo alusdo ao album de figurinhas da Copa
do Mundo que torcedores completam durante a competicdo. Acercar-se do povo e

reconectar a Selecdo com os torcedores da Celeste através da producao, € mostrar
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que o video pode materializar os sentidos e €& capaz, enquanto produto
comunicacional de mobilizar os seus receptores.

De alguma maneira, o video unifica o pais, registra a diversidade regional de
um territério considerado pequeno geograficamente, mas extremamente rico em
cultura. As figuras 8 e 9 mostram que existe um 12° jogador, que nao entra em

campo, mas é extremamente importante para o andamento da Celeste.

Figura 8 - Um sonho de todos

Fonte: Reprodugao AUF TV

Figura 9 - Frame final - Somos el futbol

SOMOS

EL FUTBOL

Fonte: Reprodugao AUF TV

ApOs a apresentacdo e uma breve anadlise da narrativa do video de
convocagao, o presente estudo da continuidade as reflexées, agora voltadas ao

campo e a analise dos dados obtidos nas entrevistas realizadas.

4.3 Principais Resultados do Campo

O presente estudo utilizou como base a analise das categorias delineadas no

roteiro, as quais foram alinhadas com o processo de reestruturacdo das
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informacdes, fundamentadas nas interpretacbes das narrativas dos entrevistados.
Esse enfoque se deu através da perspectiva de Duarte (2005), que propde que “uma
maneira de analisar é fragmentar o todo e reorganizar os fragmentos em novos
pressupostos” (Duarte 2005, p. 221) como um método analitico. Nesse sentido, a
analise de conteudo foi empregada para examinar os dados extraidos das
entrevistas em profundidade, e da pesquisa documental, relacionando-os a teoria

discutida nos capitulos anteriores.

Os resultados foram categorizados em trés grupos, estruturados como
subtopicos deste capitulo, com o propdsito de agrupar as informagdes por temas, a
fim de atender aos objetivos gerais e especificos. Para apresentar as descobertas,

foram empregadas tabelas e citagdes diretas e indiretas das entrevistas.

4.3.1 Perfil dos entrevistados e perspectivas de género

Para compreender os sentidos que os uruguaios produzem através do
produto comunicacional que estamos estudando, € necessario, primeiramente,
entender quem séo esses sujeitos e quais os atravessamentos que os trazem até

aqui.

E do nosso entendimento que n&o apenas a Celeste, mas o Uruguai enquanto
pais, é rico culturalmente e essas tradi¢gdes e costumes séo perpassados através de
geragdes. Mas como elas foram constituidas? Como chegaram até o presente tendo
atravessado as mudancas do tempo, ou como é estar vendo as transformacgdes?
Como ja citado anteriormente, pelas percepg¢des de Hall (2006) e Gellner (1993),
essas identidades sao resultados de diversas coligagdes e cambios que por meio de
acontecimentos terceiros que nos conduzem para O que analisamos hoje.
Precisamos, entéo, voltar o olhar para quem se constituiu enquanto uruguaio para
além da certiddo de nascimento e local fisico de morada, mas se fez celeste para
além das linhas do gramado e do pais da cisplatina, a fim de dentro dessas
entrelinhas encontrar os sentidos que um produto comunicacional € capaz de

agucar.

Nesse caminho, o perfil dos entrevistados é sistematizado no quadro 1, sendo
relevante observar que foram considerados especialistas os entrevistados que
tinham um conhecimento maior acerca do tema, fosse pelo meio em que atuam ou
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pela historia de vida dedicada ao esporte, dessa forma representados pelos
numeros 5 e 6. Além do descritivo do perfil etario e local de residéncia, buscou-se
também indicar a percepg¢ao de relevancia do papel do futebol uruguaio na vida do

entrevistado.

Quadro 1 - Perfil dos Entrevistados'®

Entrevistado Idade Local que residem Relevancia da Celeste na vida do
entrevistado
(Alta, Média, Baixa)

E3 56 Flores Média
E4 56 Colonia de Sacramento Alta
ES 56 Montevideu Alta
E6 26 Montevideu Alta

Fonte: elaborado pela autora

O quadro 1 apresenta os dados dos entrevistados, uma vez que eles
passaram por uma delimitacdo antes das entrevistas. Vale destacar ainda, no que se
refere a segmentagdo de género que, de acordo com o Instituto Nacional de
Estadistica (Uruguay, 2011) do Uruguai, pelo ultimo censo realizado em 2011, o pais
possui 3.473.727 habitantes e destes 52% sao mulheres, 48% s&o homens. Porém,
para o presente estudo, embora ndo se configurem como maioria no pais, 0s
homens ainda representam o imaginario do futebol, sendo relevante, nesse
momento, para a presente pesquisa, observar o comportamento desse publico em
relagao a Celeste.

Além disso, uma vez que a escolha de entrevistar pessoas que se
identificassem com o género masculino neste trabalho se deu também pelo fato de
tentar entender como o publico feminino ¢é impactado dentro desses

atravessamentos estruturais de género, ja que, no video em questao, as mulheres

'® Nos quadros deste trabalho, as linhas estdo subdivididas em trés cores distintas. As linhas laranjas
correspondem aos entrevistados do grupo de 20 a 30 anos; as linhas verdes representam
entrevistados do grupo de 50 a 60 anos; enquanto as linhas azuis indicam entrevistados classificados
como especialistas. A partir deste ponto, também serdo empregadas abreviagbes dos participantes,
seguindo a primeira letra de cada termo e o numero correspondente. Por exemplo, Entrevistado 1
sera abreviado como E1.

54



em cena (quando aparecem), estdo desempenhando papéis considerados
estereotipados como “servicos de dona de casa”, tendo como exemplo, estender
roupa no varal e outras tarefas domésticas, como observado na Figura 10, a seguir.
Mesmo que fosse para apresentar um jogador, sera que essa seria a melhor

representacao a ser escolhida?

Figura 10 - A mulher e sua representagéo no video

——

Fonte: Reprodugao AUF TV

Questionamentos como esse, nos levam a uma das perguntas que ajudaram
a comprovar a falta de participagao feminina dentro do esporte, seja ela por falta de
reconhecimento ou de recursos pelas autoridades responsaveis, € a que pedia para
os entrevistados discorrerem sobre a participagao no futebol de outros circulos de
pessoas, como criangas € mulheres. Dos seis entrevistados, todos concluiram que o
esporte no Uruguai é compartilhado por todos, independente de género e idade,
porém cinco discorreram sobre o futebol feminino e reforgaram que sentem falta de
visibilidade para ele, mesmo que entendam que alguns passos estdo sendo dados
para tal, como podemos perceber na fala'” do Entrevistado 2 e o Entrevistado 4:

7 Todas as falas dos entrevistados foram traduzidas de forma livre pela autora, de acordo com o
audio coletado durante as entrevistas.
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“E algo que ultimamente tem sido levado mais em conta, mas anteriormente
nao era muito levado em conta, é como se fosse deixado um pouco de lado.
Felizmente, hoje eles sgo levados muito mais em conta, ou seja, os clubes
femininos aqui no Uruguai dizem que claramente o salario que se paga em
um time no nivel masculino ndo tem nada a ver com o que é pago no nivel
feminino, e ainda assim eles jogar no mesmo clube e na mesma posi¢ao”.
(E2)

“(O futebol ) é algo compartilhado por todos. O futebol feminino recém agora
comegou a se desenvolver aqui, faz alguns anos, ainda falta
(desenvolvimento), mas o amor das mulheres pelo futebol, € o mesmo que o
dos homens.” (E4)

Vale reforgcar que essa lembranga sobre o futebol feminino pode ter recebido a
atengao dos respondentes em fungdo do contexto temporal do campo, pois em
agosto de 2023 (até a presente data), vivencia-se a Copa do Mundo Feminina,
realizada na Australia.

O entrevistado 4 traz ainda um fator pessoal que dialoga com o sentido do

passado e o apelo entre as geragdes:

“Minha mée “devora” as partidas de futebol e assim, a minha irma também
comecgou a fazer isso [...] e aqui é assim, minha familia é assim, minha irma4,
as mulheres dos meus amigos, todo mundo acompanha o futebol,
independente de ser a Sele¢do ou néo.” (E4)

Um dos Especialistas entrevistados destaca que para além do futebol
feminino nao ter reconhecimento por diversos motivos, os meios de comunicagao,
também sado responsaveis por essa falta de visibilidade Isto porque no Uruguai,
outros times masculinos que n&o os grandes expoentes da capital, Montevidéu,
Nacional e Pefarol, ja& ndo tem tantos recursos nem tanta visibilidade dentro da
midia do pais:

“O futebol feminino tem muitos poucos recursos, é complicado para quem
tem clubes e para quem lidera esses campeonatos femininos com tdo pouco
[..] eles estdo sujeitos a trabalhar precariamente. Claro que o futebol
feminino tem crescido muito, e cada vez marca mais presenga, mas,
lamentavelmente néo gera o impacto na sociedade, nas torcidas, que gera o
futebol masculino. Tem crescido e tem dado passos importantes [...] mas,
ainda ta longe de gerar uma igualdade, como de encher um estadio quando
joga a selegao feminina, por exemplo [...]. Talvez seja uma responsabilidade
de todos, mas olhando para nés (os meios de comunicagdo) ndo damos
tanta visibilidade, nem a outros esportes menores ou para o futebol
feminino. Mas com certeza isso deveria ser revisado, ja que as meninas tém
feito um 6timo trabalho, algumas jogadoras saem (do pais) e se destacam e
tem grandes triunfos no exterior. Mas o futebol uruguaio em si, é um futebol
pobre, com poucos recursos e o futebol feminino esta ainda outros degraus
abaixo disso devido a visibilidade que se da (a ele). Mas com o que eles (os
times femininos) tem, mesmo que seja pouco, fazem muito”. (E6)
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Mesmo assim, parece ndao haver uma discussao potente acerca do tema no
dia a dia dos entrevistados e sim, algo que é sabido por eles mas ndo contestado.
Percebe-se que os entrevistados acreditam que o pontapé inicial deve vir das
autoridades. Ainda que reconhecer que o sentimento pelo esporte passa por todos,
quando se trata do pertencimento essas duas falas nos mostram que apesar do
futebol ser um dos elementos principais da cultura uruguaia, como ja mostrado nos
capitulos anteriores, a questdo de género ainda € pouco discutida e as vezes
seguem O senso comum, como ja mencionado por Da Cruz (2011), apesar da
consciéncia percebida nos entrevistados sobre o tema.

Ainda, o Entrevistado 3, atribuiu a aderéncia de novos publicos e/ou torcidas
ao técnico Oscar Tabarez, que como ja dito anteriormente, foi o técnico de mais
idade a comandar uma Selegao, passando dos 15 anos. Ao falar sobre o tema, o

entrevistado coloca que:

“A partir do processo que o maestro Tabarez realizou a frente da Selecéo, a
esses outros coletivos sociais mais distantes, como as mulheres, os idosos
e as criangas, ele conseguiu conquista-los. O Maestro teve essa virtude de
nos fazer vibrar e ser todos torcedores da Selegdo do Uruguai.” (E3)

ApoOs essa fala, quando questionado se ele acreditava que realmente o técnico teria

conseguido fazer essa mobilizagdo, o E3 destaca:

“Ele teve essa virtude e essa motivagao de nos contagiar a todos da mesma
forma [...], quem joga s&o os jogadores, dentro do campo, com certeza, mas
o0 grande artificio desse fenémeno foi o processo liderado pelo Maestro
Tabarez.” (E3)

Outro ponto de destaque podemos ressaltar quando falamos sobre o perfil
dos entrevistados, é a localidade em que residem. Como trazido no quadro 1,
apenas dois deles residem na capital, Montevidéu, porém de acordo com o censo
uruguaio de 2011, mais de um tergco dos habitantes totais do pais, estdo
concentrados na cidade (cerca de 1.319.108 habitantes). Quando questionados
sobre a representagao que o video trazia para os uruguaios, o Entrevistado 1, que

reside no interior do pais, em Flores, coloca:
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[...] (E importante) “que mostrem o interior no video e deem importancia
para ele. Aqui o futebol esta bastante centralizado |[...] O futebol AUF'® esta
radicado em Montevidéu e em quantidade de populagdo tem mais
possibilidade de jogar em AUF, um jogador oriundo de Montevidéu do que
alguém do interior. Entdo é importante que se mostre o interior e a
importéncia que se da aos jogadores que aparecem (no video), esta 6timo”.
(E1)

A partir do ponto que entendemos sobre a localidade dos entrevistados,
percebemos que o reconhecimento dentro do esporte influencia para aqueles que
residem no interior, como trés dos entrevistados vivem no departamento de Flores, a
200 km da capital Montevidéu. O que € destacado por todos eles quando a partir da
pergunta sobre o sentimento de ser uruguaio e como ele se manifesta. Essas

interferéncias e destaques comento a seguir.

4.3.2 - Sentido de pertencimento

No que se refere a participacdo de outros publicos no futebol e no video, em
especial o feminino, os entrevistados nao tinham uma total percepg¢do sobre o
assunto ou até mesmo imaginavam que mudancas devessem ocorrer, quando falado
a respeito de pertencimento — um dos principais conceitos deste trabalho —,
notamos que ha uma unanimidade dos entrevistados em perceber este sentido. Esta
inferéncia vai em diregao ao que autor Hall (2006) refor¢a sobre ser um elo forte, de
identidade, neste caso, a Celeste, e ndo apenas ela, mas o futebol em si, reflete na
opinido dos entrevistados uma caracteristica quase que basica ao falar sobre o
Uruguai e essa construcdo identitaria.

Partindo da viséo do grupo a) Homens de 20 a 30 anos, percebemos através
de suas falas que existe um reconhecimento sobre o fato do “ser uruguaio” passar
também através do esporte mais conhecido no pais, e também, por outros costumes
e tradicbes. Quando perguntados sobre como eles percebiam e reconheciam o

sentimento de ser uruguaio, o Entrevistado 1 coloca:

'8 para entendimento, “Futebol AUF” é o termo que os uruguaios utilizam para referir-se aos
campeonatos que a Associagao Uruguaia de Futebol organiza.
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“Acredito que o uruguaio seja passional em tudo o que faz, seja o futebol até
levantar-se e ir pra trabalhar. [...] Gostamos de fazer o que nos
identificamos, somos um pais que esta muito atrelado a seus costumes. O
futebol é um costume muito basico do uruguaio, mas também temos outras
coisas como o chimarrdo, compartilhar um churrasco com 0s amigos...
Coisas que acredito que nos tornam diferentes do resto (do mundo).

Esse sentimento de pertencimento, e ademais disso, a ideia de que os
costumes passam através das geragdes, é algo que os entrevistados destacaram
bastante durante as suas falas. A proximidade entre as pessoas, a unido entre as

familias e vizinhos é algo que reflete para os uruguaios, como na citagéo do E2:

“Talvez seja porque nédo vivi em outro lugar e ndo me imagino vivendo com
outra cultura, porque sou uruguaio e acredito que ndo possa reclamar [...]
Somos (a familia) muito unidos e acredito que isso seja um ponto bastante
positivo que talvez morando em outro lugar (cita exemplo da distancia entre
Curitiba (PR) e Porto Alegre (RS) no Brasil) ndo tenha. Aqui, no maximo se
viaja 170 km e chega até outro departamento e pode ver a tua familia. N6s
estamos dentro da mesma cidade, a trés quadras de cada um e é lindo
saber que caso acontega algo, vai andar trés quadras e esta na casa da tua
avo, por exemplo” [...] (E2)

O entrevistado 3, por exemplo, acredita que a ideia de vencer sempre e
enxergar qualquer outra posicdo como um certo fracasso, se deve a criacdo, uma
vez que a “gloriosa” Sele¢ao dos anos 30, se fez vencedora e deixou como legado

essa caracteristica da “garra charrua” que apresentamos neste trabalho:

Acredito que os uruguaios somos muito esquisitos porque ndo gostamos de
perder, em nada. Se ficamos em segundo lugar é como se fosse um
fracasso e, isso, acredito que é passado de geragdo em geragdo em todos
os esportes [...] Mas, como talvez temos ja uma histéria caracterizada por
grandes triunfos no futebol, como o do 24, 28 do 30 (referindo-se as copas
olimpiadas e copa do mundo) e o simbolo da maior facanha que foi o
Maracanazo em 50 (referindo-se a Copa do Mundo), talvez isso tenha
passado para todos os esportes.” (E3)

Ja, pela visdo do Entrevistado 4, do grupo b) homens de 50 a 60 anos,

existem condi¢gdes no que fazem o Uruguai ter essas diferengas do resto do mundo,

entre elas, ele destaca:

“Como todos os cidadaos de seu pais, nos também amamos 0 nosso [...] é
um pais socialista no geral, as pessoas sédo boas, trabalhadoras, tem
problemas como em todo lugar, as vezes a economia vai melhor ou pior, 0s
governos podem ser de esquerda ou de direita [...] Nao temos o barulho de
Buenos Aires nem a alegria dos brasileiros, mas somos um pais que recebe
varios turistas, no geral somos tranquilos.” (E4)
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A calmaria citada pelo entrevistado pode se qualificar seja pela extensao
territorial ou pela quantidade de habitantes. A fala deste entrevistado também mostra
que, apesar de extremamente rico culturalmente, o Uruguai e os seus moradores se
apegam as situacgdes do dia a dia para abracar a ideia do que € pertencer ao pais,
onde percebemos a ideia de Brennan (1990 apud Hall, 2006), sobre pertencer poder
ser um local, como referéncia. Ainda reforcando o sentido de pertencer para o
entrevistado 4, ele argumenta e reforga alguns habitos:

“Onde vivo (Colonia del Sacramento) é uma cidade calma, turistica, o que te
da vontade de sair para a orla e caminhar, tomar chimarrdo, somos muito de
tomar chimarréo. Sair, socializar, aqui tem a escola publica de qualidade, o
que te faz ir ver as atividades dos alunos, os clubes de futebol ou de outros

esportes [...] Acima de tudo é isso, a seguranga e a tranquilidade, junto com
a parte histérica da cidade também.” (E4)

Essa colocacéo dialoga com os argumentos que Hall (2006) propde quando
fala sobre identidade nacional e a formagao delas no interior das representagdes.
Como comprovado na fala do E1, existe um reconhecimento do futebol, mas para
além disso, como no caso do Uruguai e destacado pelos entrevistados, outras
tradicbes como o chimarrdo e o churrasco também estdo dentro dessas
representacdes indissociaveis da identidade cultural que, segundo em sintese de
cinco respostas, “acontece desde o nascimento”.

Para que fosse possivel entender como alguns termos ecoam dentro do
imaginario dos entrevistados, resolvemos separar quatro grandes assuntos e
perguntar a primeira palavra que associam a cada um deles. E importante ressaltar
o desafio em sistematizar as palavras, observando o processo de escolha dessa

resposta por parte dos entrevistados:
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Quadro 2 - Palavras/sentimentos associados aos termos Uruguai, Celeste, Selegao

Uruguaia e Copa do Mundo

Entrevistado Conceito Palavra que associam
E3 Uruguai Lindo
Celeste Sentimento
Selegao Uruguaia Todos
Copa do Mundo Um sonho
E4 Uruguai Tudo
Celeste Paixao
Selegao Uruguaia Um amigo
Copa do Mundo Uma ilusao
E5 Uruguai Pais de futebol
Celeste O mais lindo
Selegao Uruguaia Charrua
Copa do Mundo Sagrado
E6 Uruguai Lindo
Celeste Paixao
Selegao Uruguaia Orgulho
Copa do Mundo A gldria

Fonte: elaborado pela autora
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E possivel inferir que algumas palavras se repetem mesmo que colocadas de
formas distintas. Percebemos também que diversos sentimentos séo identificados
pelos uruguaios quando se fala de conceitos tdo presentes no dia a dia. Ainda é
possivel observar uma dissociacdo quando se trata da “Celeste” e da “Selegao
Uruguaia”. Ainda falando sobre a Copa do Mundo, para todos os entrevistados, esta
€ vista como uma grande conquista, seja ela da forma que foi idealizada pelas
Selecbes passadas, ou pela ideia de Hall (2006) da triangulagdo entre passado,
presente e futuro.

Com quatro conceitos e seis entrevistados, ao todo s&o vinte e quatro
respostas que aglomeram diversos sentimentos, tendo como destaque apresentado

na Figura 11, a nuvem de palavras, a paixao e o orgulho.

Figura 11 - Nuvem de palavras'®

sentimento
pais do futebol
o mais lindo
PAIXAO eu
orgulho —
sagrado —
- b2

Fonte: Elaborado pela autora

Ao observarmos o quadro 2, nos deparamos com expressdes como
“processo”, “um sonho” e “a gléria”, essas trés em conjunto, sdo capazes de traduzir
os atravessamentos apresentados nos capitulos tedricos sobre essa identidade

cultural produzida e em movimento, capaz de ser alterada e de alterar outras, com

'® A nuvem de palavras foi traduzida de forma livre pela autora com base no coletado durante as
entrevistas realizadas..
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base nas movimentacdes e transformacdées do mundo, é possivel perceber a
triangulagdo que Hall (2006) entre passado, presente e futuro.

Ainda, a palavra “cultura” foi um resultado que chama a ateng¢ao para se
pensar na atemporalidade. O Entrevistado 1, que faz parte do grupo a) homens de
20 a 30 anos, disse que a Copa do Mundo para ele era associada a Cultura, o que
dentro da perspectiva geracional, nos ajuda a compreender que a forma que ele
pode ter sido criado e o que foi passado para ele, o fez enxergar essa competicao
desta maneira.

Dentro dos especialistas, por mais que as palavras ou expressdes ditas nao
se assemelham, o que pode ser causado pela diferenca de idade entre eles,
percebemos que existe um sentimento comum de orgulho e do significado da
expressao “charrua”, trazida pelo Entrevistado E5, uma vez que, de acordo com o

Entrevistado 6, a “garra charrua” significa:

“Dar tudo até o final, apertar os dentes como se fosse a ultima... a cada
bola e isso identifica o uruguaio. Talvez comemoremos mais uma travada ou
um esforgo de um jogador limitado quanto a condigbes técnicas, que um
chapeuzinho, caneta ou uma jogada de Iluxo que alguns dos grandes
Jjogadores que assistimos podem nos dar [...] e essa garra charrua r=se
reflete no sacrificio, na luta do dia a dia do trabalhador comum que sai a
lutar e ganhar sua jornada [...] a garra charrua que vemos no campo de
futebol, identifica essas pessoas (trabalhadores do dia a dia) e por isso
talvez, nés nos identifiquemos mais com a jogada rustica do que por uma
jogada limpa, de luxo.” (E6)

E interessante perceber como a fala do especialista dialoga com o que o
Entrevistado 1 traz quando questionado sobre a garra charrua e o sentido do futebol

para o pais, que ele destaca ser semelhante assim como o EG:

“Deixar tudo em campo, lutar até o final, jogar cada bola como se fosse a
ultima e, se relaciona com o nosso dia a dia, seja no trabalho, seja para dar
comida para os filhos [...] alcancar os objetivos, se assemelha muito com o
futebol e a forma como jogamos e como vivemos, é nunca deixar de
sonhar”. (E1)

Dentro da nuvem de palavras aparece também a expressao “pais do futebol”

trazida pelo Entrevistado 5, o que veremos como isso se relaciona no item seguinte.
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4.3.3 - Relagdo dos uruguaios com o futebol

Ao longo deste estudo, muito se falou sobre a relagdo do Uruguai com o
futebol, seja por questdes culturais ou cotidianas, uma das maiores questdes para
tentar esclarecer com base nas entrevistas, era entender se essa relacdo também é
percebida pelos uruguaios. A seguir apresentamos a resposta para a questao
principal do futebol (Agora me conta um pouco sobre a tua relagdo com o futebol:
Quando comecgou e por influéncia de quem?), dos seis entrevistados e comentamos

sobre elas ao fim das citagdes.

“Eu fui apresentado ao futebol desde pequeno pelos meus pais, comecei a
jogar perto dos cinco anos aqui onde vivo, em Trinidad (cidade de Flores),
passei por alguns clubes da base, aqui ndo tem muitos, mas devo ter
passado por uns quatro times [...] e pude iniciar a carreira no “Futebol AUF”
até que me lesionei ha uns dois anos e voltei para o interior”. Sou torcedor
do Penarol, minha familia também, torcemos muito e posso te dizer que sou
mais torcedor do Penarol do que da Sele¢do Uruguaia. Por exemplo, se o
Penarol perde, é possivel que eu fique de mau humor durante esse dia e se
perde Uruguai (se referindo a selegdo) também, mas ndo é o mesmo
sentimento que tenho entre a Sele¢cdo Uruguaia e Pefarol. E o meu sonho
inclusive (jogar em Penarol), mas o sentimento que tenho pelo futebol no
geral é muito grande, tanto como jogador ou como torcedor. (E1)

Dentro da fala do Entrevistado 1, alguns pontos chamam a atengéo: assim
como grande parte do trazido até aqui, percebemos que o valor familiar é presente
na inicializacdo do esporte e também na tomada de decisdo para o que seguir, seja
como carreira ou para qual time torcer. Outro ponto de destaque ¢ a fala sobre torcer
mais para o clube do corag¢ao, Pefarol, do que para a Sele¢cao do pais. Conforme
demonstrado no Quadro 1 sobre o perfil dos entrevistados e a relevancia que a
Celeste enquanto time tem para eles, constatamos que para o Entrevistado 1, a
relevancia € média a partir desta fala. Ja para o Entrevistado 2, existe uma influéncia
para além da familia. Para ele), os amigos e as pessoas do dia a dia tém esse papel

de influenciar e movimentar essas vontades:

“Desde que sou crianga jogo futebol, eu e meus amigos, e isso te leva a isso
(sobre a influéncia dos amigos) [...] Meus amigos jogavam e me levaram a
assistir e desde os quatro anos comecei a jogar também, participei de
algumas selegbes (de jogadores) dentro dos departamentos aqui no interior,
tive a oportunidade de ir jogar em um clube da Liga AUF, e me lesionei
lamentavelmente e sem ser por onde joguei torgo pelo Nacional.” (E2)
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Podemos perceber a recorréncia entre as respostas quando falamos sobre a
inicializacdo dentro do esporte. E para além disso, percebemos a poténcia que o
futebol tem no interior do pais, através das falas e que isso independe do tamanho

do territério ou quantidade de habitantes:

“Apesar de sermos quase trés milhbes e meio de habitantes, acredito que
todos passamos por uma bola de futebol e por uma quadra. O mesmo que
aconteceu comigo quando crianga, eu repeti com os meus filhos e hoje eles
também jogam futebol. Levei eles a jogarem em uma equipe pequena e ai
foram crescendo, independente de ter outros esportes, acredito que esta na
cultura de ser uruguaio, o abragar-se a uma bola de futebol.” (E3)

O entrevistado 3, que faz parte do grupo b) homens de 50 a 60 anos, imprime
uma visado da cultura e dos costumes, como agente primeiro desse contato com a
bola de futebol, Apesar de entender que existem outros esportes e que impulsionar
os filhos para fazer parte desse universo é fundamental desde cedo, parece que o
futebol € um elemento enraizado dentro da identidade cultural, como ja
apresentamos nos capitulos anteriores. Os meios também foram colocados pelos
entrevistados como mecanismos de potencializagdo do esporte e essa propagacao,
mais especificamente o radio e os jornais, quando ainda nao se tinha uma televiséo

ou outros meios disponiveis para tal:

“Minha relagdo com o futebol nasce desde que tenho memoria (risos),
porque meu pai jogava ao futebol no Nacional de Colbnia de Sacramento
(time amador da cidade) e meus tios jogavam também, mas desde pequeno
com os amigos e depois de jovem no futebol amador, jogamos entre amigos
também, mas fui me fazendo torcedor do Nacional (de Montevidéu) e desde
pequeno jogava na escola, no Ensino Médio com os amigos e também
comegamos a tomar amor pelos times grandes e também a conviver com a
Selegdo Uruguaia e passa por ai. Ha quarenta anos ouviamos o0s jogos pela
radio, quase que eles ndo eram passados pela televisdo, mas chega uma
etapa da vida que [...] eu devorava os jornais, as entrevistas, os programas
de radio... Tenho livros sobre o tema, mas a medida que avanga o tempo,
acabamos tendo outras prioridades e nos damos conta que é um negdcio
(sobre a FIFA) que gira muito dinheiro, mas como diz um filésofo argentino
“sempre queremos que o nosso time ganhe, independente de.” (E4)

Neste ponto, apresentam-se as mediag¢des que Martin-Barbero (2008) coloca como
responsaveis por gerar a ligacdo entre o local e global. Ha, todavia, uma certa
incerteza quando se separa o futebol enquanto cultura e costume, do futebol
enquanto produto, e isso nos parece mostrar que pode ser vista uma resisténcia e

talvez uma discusséo moral quando se trata da ligagao entre eles:
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“Meu pai foi campedo do mundo em 1950, foi o primeiro jogador uruguaio
que jogou no Real Madrid em 1953 e, eu também joguei futebol futebol na
Venezuela e tenho o curso de técnico de futebol [...] Minha paixdo é o
futebol, assisto futebol de todas as partes, hoje assisto o Grémio (clube de
Porto Alegre (RS), no Brasil), porque joga (Luis) Suarez e eu o acompanho,
como expectador e como futeboleiro de sangue charrua... E posso te dizer
que sou acima de tudo admirador de futebol, a paixdo eu levo no sangue
como uruguaio que sou e acompanho o esporte de todos os lugares.” (E5)

No caso dos especialistas (E5 e E6) vemos que a relagdo com o futebol ainda
se da desde a infancia, seja no caso de ter um Campeao do Mundo como pai, ou
como comentado por outros entrevistados sendo introduzido ao esporte desde
crianga. A tradigdo de ter uma bolas nos pés e dividir isso com os amigos € algo que

aparece de forma clara nos comentarios:

“Minha paixdo pelo futebol comeca desde sempre, atras de uma bola com
0s amigos desde crianga, sempre me foi apresentado também a paixdo pelo
Penrarol dentro de casa, me identifico com o clube desde sempre e a
profissdo (referindo-se a ser comentarista esportivo) eu sempre gostei,
mesmo que de maneira amadora por alguns anos e perto de pessoas
proximas [...] E com o tempo fui adquirindo experiéncia dentro disso que
tanto gosto e sou apaixonado.” (E6)

No caso do entrevistado 6, a escolha da profissao (narrador de futebol) veio
apos como consequéncia do amor pelo futebol e pela comunicacdo, e como dito
durante a entrevista, a narracdo foi uma forma de poder passar emocio para os
torcedores e transmitir um pouco do que ele sente pelo esporte. Dentro dessa
emocao que o especialista diz tentar passar para quem o ouve, relacionamos o
video de convocagao da Selegao Uruguaia para a Copa do Mundo sediada no Qatar
em 2022, um elo entre esses achados e as memorias de vida, como mostramos a

sequir.

4.3.4 - Percepgéao dos entrevistados sobre o video de convocagéo

Como ponto base, o video e o roteiro semi-aberto construido para as
entrevistas, que puderam mostrar em sintese a relagcdo que a Celeste tem com o
povo uruguaio mas, ademais disso, o vinculo emocional que existe por tras de uma
simples convocagao para uma competigao.

Partimos do ponto de que todos os entrevistados ja tinham tido contato com o
video e eles relataram que ele foi amplamente difundido nos meios de comunicacao,

ressaltando as redes sociais e a televisdo aberta. Porém, durante as entrevistas
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nenhum deles mencionou o video antes que fosse abordado o tépico dentro do
roteiro. Alguns pontos sobre a convocagéo sao importantes de destacar na visdo dos
entrevistados.

A comecgar do grupo a) homens de 20 a 30 anos, percebemos nas suas
colocagdes que a ansiedade em saber quem de fato iria ser convocado teve um

peso maior do que a magia do futebol:

“Foi em dezembro do ano passado (2022), o clima mais lindo, ja que nunca
tinha tido um Mundial no verdo, e os dias antes de dezembro e depois que
terminou o futebol uruguaio (referindo-se aos campeonatos locais), todos
estavamos ansiosos. Primeiro, para que (Diego) Alonso desse 0s 26 nomes
que iriam para o Qatar e depois, nos ultimos dias antes do Mundial, tu via
bandeiras do Uruguai por todos os lados... Em qualquer mercado, se
perguntava quando estreia o Uruguai, quais os 11 que vdo comegar jogando
[...] Tu vem para o Uruguai algumas semanas antes do Mundial e ja parece
que estamos vivendo o Mundial e que ja comegou ou que ja queremos que
comece. Isso nao acontece s6 no Mundial, acontece na Copa América e
dias antes Uruguai jogue algum jogo como nas Eliminatérias. Mas é isso, se
tu vens antes para o Uruguai, vai se dar conta de que algo vai acontecer,
porque comegas a ver bandeiras penduradas, e nos carros também [...] é o
que se comenta e se fala sobre isso.” (E1)

Ainda, o entrevistado 1 destaca como o Uruguai enquanto pais se prepara
para uma competicdo, podendo ser ela uma Copa do Mundo ou nao, o que retoma
0s conceitos trazidos por Baldissera (2003) quanto a recepcédo dos sentidos
enunciados, que podem ser alterados pelos receptores. Diante disso, volta a
aparecer na fala do entrevistado 2, a falta que fazia o técnico Tabarez, uma vez que
dado o tempo que ele permaneceu no comando da Selecao, era costume saber o

que viria pela frente:

“Entre os amigos iamos enviando as listas que iam saindo e opinando o que
achavamos [...], até que saiu a ultima lista e como sempre a gente se
questiona sobre quem foi convocado ou ndo, mas num geral todos os
uruguaios concordamos com a lista de convocados que sai, porque s&o 0s
jogadores em maior nivel. (questionado sobre a lista de Alonso, ele segue):
Foi muito estranho, porque desde que tenho memoria o técnico era Tabarez,
entdo o processo sempre foi 0 mesmo, até que no ano passado (2022) se
trocou o técnico e todos estdvamos ansiosos para saber quem seria e
também na espera de que saisse a lista.” (E2)

As incertezas que a saida abrupta que o técnico com mais tempo a frente de
uma Selecdo nacional deixou parece dialogar entre todos os entrevistados,
independente da faixa etaria, o que retoma as ideias de identidade e construgao
desse nacionalismo e as figuras que se tornam principais dentro do imaginario.
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Ainda, pela logica de Baldissera (2003), analisar essas trocas €& perceber
subjetivamente o poder que trocas taticas podem causar nas pessoas que ndo sao
do meio, como os torcedores e ainda entender que esses cambios sao capazes de

reverberar independente de:

“Particularmente eu tava com muitas incertezas, porque tinha sido trocado o
Maestro Tabarez praticamente dois meses antes do Mundial, com um
processo de mais de 10 anos (de comando) e eu acredito que por mais que
os resultados ndo venham, ou ndo sejam o que a gente espera, hunca tem
que trocar tdo préximo da data (da Copa). E eu néo tinha, sinceramente,
muitas expectativas e acredito que isso era 0 que as pessoas Vviviam
também, tinham muitas incertezas e foi até o que aconteceu no Mundial,
noés viemos antes do que era esperado.” (E3)

“As pessoas estavam divididas, o Uruguai vinha perdendo nas Eliminatérias,
perdendo posigbes e tinha risco de no classificar [...] A gente tem ilusbes e
esperanga, mas as figuras do Uruguai como Suarez e Cavani, ja ndo eram
os mesmos da Africa do Sul em 2010 (referindo-se a Copa do Mundo de
2010) e nem Brasil em 2014, claro que eles jogavam, mas néo rendia como
antes. E outro ponto é que nas Eliminatérias, o técnico (Diego Alonso) era
um técnico ofensivo e no Mundial pareceu um técnico com medo, defensivo
[.-.] Me parece que dava para ter dado um passinho a mais na Copa, passar
a primeira fase ou até deixar outra imagem e néo tdo para tras, mas, o
Uruguai ja foi um time ganhador no século passado e nesse século ndo nos
classificamos ou terminamos mal (nas Copas) e a partir de 2010, com o
Maestro Tabarez, nos classificamos e conseguimos boas posigbes, mas
agora, com esse técnico voltamos ao de antes.” (E4)

Os entrevistados do grupo b) homens de 50 a 60 anos, destacaram a troca da
comissao técnica como grande ponto de duvidas acerca da selec¢ao, independente
dos jogadores que fossem ser apresentados. Isso comprova, como colocado nos
capitulos iniciais, que a forte construcdo de simbolos dentro de um determinado
grupo, como coloca Brennan (1990 apud Hall, 2006), faz com que seja quase que
inseparavel a racionalidade dos sentimentos que podem ser notados dentro de
varios formatos, como lingua, raga, mas também costumes e habitos culturais.

Os especialistas por sua vez, conseguem dar uma passo para fora do comum
e da logica mais Obvia a ser seguida e analisar a convocagdo como parte tatica,
unica e exclusivamente. Porém, ainda assim, & dificil que os atravessamentos
terceiros como a saida do técnico ou os ultimos jogos de grandes figuras dentro do
futebol uruguaio ndo sejam associados a elementos terceiros para além da otica de

Baldissera (2003) da impressao de imagens-conceito:
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“O pais sempre quer que jogue o melhor, é o que o uruguaio sempre quer.
As vezes se é de Pefiarol, porque é de I (o uruguaio) quer que jogue, se é
de Nacional, também quer que jogue. S&o jogadores que sempre estado bem
preparados para representar a um pais, porque nao é a Selegdo, é a um
pais que eles estdo representando [...] Quando Tabarez saiu da Selegéo,
por ele sequiam os mesmos jogadores que ganharam a Copa América
(2011), que estavam no ranking da Fifa, mas, esses jogadores como
Muslera, Cavani, Suarez e Godin, sdo jogadores que precisam dar um
passo pro lado, porque tem que rejuvenescer a Selecdo [...] e é 0 que
acontece no Brasil e na Argentina também, e até na Europa, como Francga,
Itélia, Inglaterra que tem trocado jogadores [...] Hoje o futebol é apenas
velocidade, néo é tanto o drible...” (E5)

“l..] Essas eram algumas condicbes especiais do Mundial, mas
particularmente, o Uruguai, tinha varias condigbes especiais, como a
principal dela: a presenga de um treinador diferente depois de varias Copas
do que o Maestro Tabarez, era a incégnita do que poderia ser Diego Alonso
frente a Selecao em um Mundial e para além disso a sensagao e o que ele
tinha mostrado na torcida uruguaia nos ultimos jogos pelas Eliminatérias,
que tinham sido 6timos e tinham deixado os criticos contentes e as pessoas
em geral também. Mas para além disso, a incégnita sequia, porque era um
treinador que se tem condigbes e qualidades que mostrou no curto tempo
de carreira que néo era tdo longa quanto a do Maestro Tabarez, mas
conseguir comandar um grupo de jogadores com tantos nhomes grandes e
Jjogadores importantes e a claro, o que significa a propria Selegcdo Uruguaia,
a histéria e a gléria que tem, sequia a incognita e era uma das condigbes
que tinha a Copa do Mundo e as incertezas para a Selegéo.

As condigbes que a Copa do Mundo propiciava para o Uruguai, extrapolavam
as quatro linhas do gramado, e notamos que elas poderiam ser inclusive mais
decisivas do que o desempenho dentro de campo. Percebemos na fala do
especialista como o final da “Copa dos Cinco” trazida no capitulo 3, exercia dentro
da Selegao e fora dela, para os criticos de futebol, circunstancias que seriam

imprescindiveis para o rendimento durante a competi¢ao:

[...] um fator determinante para essa Copa do Mundo, era o fim do ciclo dos
Jjogadores histéricos: Fernando Muslera, Luis Suéarez, Martin Caceres,
Edinson Cavani e Diego Godin, que ndo chegavam ao Mundial com a
melhor idade e com uma grande trajetéria, mas alguns jogando em seus
times, mas nao brilhando como em anos anteriores, outros com pouca
participagdo (na temporada). [...] Além de Suarez que estava jogando no
Uruguai, defendendo as cores de Nacional, sem ter competicbes
internacionais. Ele ndo chegava em um momento em que pudesse mostrar
a diferenga como Cavani ou Caceres (referindo-se a Suarez), mas ainda
nédo surgiu alguém que pudesse substituir eles [...] Mas para além de gostar
mais ou menos de algum nome, era um consenso entre o0s criticos que 0s
26 convocados eram os indicados para defender a Selecdo na Copa do
Mundo.” (E6)

Se para os especialistas e os torcedores no geral, a visdo da Selegéo e o

desempenho da mesma estava ligada diretamente ao seu corpo técnico e uma
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nuvem de duvidas pairava sob as incertezas do do futuro no Qatar, a AUF TV,
produziu um video capaz de despertar sentimentos escondidos atras das
interrogacdées que as Eliminatérias e as grandes mudangas haviam deixado. Uma
das perguntas para os entrevistados feita apds assistirem o video produzido pela
AUF TV para a divulgacao da lista dos 26 selecionados foi “qual € a primeira palavra
que tu usarias para descrever o video” e se eles se sentiam representados enquanto

uruguaios pelo video, o que aparece sintetizado no quadro 3 a seguir:

Quadro 3 - Los 26 de La Celeste

Se sentem
Entrevistado Palavra que associam representados pelo
video enquanto

uruguaios?

E3 Emogéo Sim

E4 Lagrima Sim

ES Orgulho Sim

E6 Representatividade Sim

Fonte: elaborado pela autora

Da mesma forma que demonstramos no quadro 1 quando analisamos as
palavras que eram associadas aos conceitos como “Celeste” e “Copa do Mundo”, no
quadro 3 percebemos que as associagdes que o0s uruguaios entrevistados fazem
quando se referem ao video, conversam com tudo o que foi exposto até aqui. Seja
pela emocao (E3) ou pela lagrima (E4), o video evoca nos uruguaios o que Pross
(1972) e Martin-Barbero (2008) trazem em suas perspectivas, sobre os meios de
comunicacao aliados as percepcdes individuais de cada um e as mediagdes como
instrumento para associar o mundo da tradicdo e o da modernidade. E possivel
perceber isso ao ler as respostas dos entrevistados sobre a representatividade dos

uruguaios no video:
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“Sim! E bom que mostrem o interior no video, que deem importéncia pra
isso. Aqui (no Uruguai) o futebol esta bastante centralizado, e o “Futbol
AUF” esta sediado em Montevidéu e em quantidade de populagédo, tem mais
possibilidade de jogar em AUF, alguém que nasceu em Montevidéu, do que
alguém do interior. Entéo (é importante) mostrar o interior e a importancia
que se da aos jogadores que mostram (no video, que nasceram no interior
do Uruguai). Quando saiu o video, eu assisti ele muitas vezes porque
realmente foi muito criativo, a demonstragdo de todo o Uruguai, no seu
conjunto total, e foi a primeira vez pelo que me lembro que se fez uma
convocacgédo assim e ele com certeza ficou muito lindo. Todos os uruguaios
estavam na expectativa de quem seriam os 26 que iam para o Mundial e foi
um assunto comentado até minutos antes de sair o video, e ver o video, 0s
jogadores selecionados e como foi apresentado, foi muito lindo.” (E1)

Através do entrevistado 1, percebemos como a regionalizagdo dentro do
Uruguai € um assunto que possui relevancia e ganha destaque dentro da produgao
que inicialmente tinha como objetivo divulgar a lista de convocados para a Copa do

Mundo. Situagao parecida aparece na fala dos entrevistados 2 e 3:

‘De cada lugar aparece um jogador, nhdo sgo todos de Montevidéu, nédo é
apenas a capital, tem muito campo, muitos jogadores que formam parte do
elenco principal e ndo sado de Montevidéu, como de todos os
departamentos. Apesar de ndo ter ninguém de Flores (cidade natal do
entrevistado) sim, me rindo representado como uruguaio. E lindo ver o
video, mas é uma tristeza que fez qualquer coisa no Mundial [...] Mas me
sinto representado porque mostram um video de todo o Uruguai, vdo
assinalando cada departamento, a entrada de cada um e todos os trabalhos
que aparecem, como as criangas na escola, os professores, um ferreiro, as
pessoas que trabalham com metal, com carpintaria, muito trabalho de
pessoas que ganham o seu no dia a dia, ndo sdo empresarios, gente de
dinheiro, com certeza tem, mas ndo se vé nesse video... E como uma
apresentacdo do Uruguai em si, do dia a dia. Pensando por mim, eu posso
me ver ali, entende?.” (E2)

“Me sinto representado porque ali, além dos jogadores da Selegéo, esta
todo o nosso pais. Em nosso pais, a metade da populagdo vive em
Montevidéu, e na zona metropolitana e, a outra metade, no resto do pais. E
mais ou menos a jung¢ao de todo o plantel é a metade do interior e a outra
metade de Montevidéu e regido metropolitana. Por isso é que a Sele¢do é o
time de todo mundo e todos nos sentimos assim. Acredito que seja 6timo
mostrar no video a geografia e os lugares de onde sdo os jogadores, por
isso me parece emocionante e o video me representa.” (E3)

Mesmo sendo de faixa etarias distintas os entrevistados 2 e 3 percebem
topicos semelhantes, para além da regionalizagdo e os jogadores expoentes de
diversas localidades para além da capital, chama a aten¢éo o olhar para os detalhes

na construgao do video, como por exemplo a representacdo dos trabalhadores, dos
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costumes como a murga e o carnaval, elementos que conversam com o exposto por
Souza & Marchesi (2014) sobre assimilar e reorganizar o que € comunicado por
parte de quem recebe a mensagem. A mesma perspectiva se da na resposta do
entrevistado 4, ao comentar sobre o que ele considera representar o Uruguai e €

colocado na produgéao audiovisual:

“Sim, totalmente! Eu ja tinha visto, e ele é um video que resume
perfeitamente todos os departamentos do Uruguai e a idiossincrasia pelo
uruguaio: o carnaval, a murga, os trabalhadores, a familia, as quadras de
futebol, um pouco de todos os jogadores que estavam na Sele¢do, os mais
veteranos e 0s mais jovens, 0s que estao em Europa e em Montevidéu. E
me parece um video que néo representa apenas a mim, mas a todo o
Uruguai. Praticamente, sinto isso como parte de mim e me parece que
representa a maioria dos uruguaios.” (E4)

Um ponto de destaque sobre a resposta do entrevistado 4, é que ele se
emocionou ao assistir o video durante a entrevista e como representacdo dessa
emocao ele disse “para mim, esse video é uma lagrima, de emogéo, ndo de tristeza,
mas € isso, a representagdo do que somos”. (E4) e a partir disso, &€ possivel
entender o papel dos meios e das mediagbes. Como dito por Martin-Barbero (2008)
a prioridade aqui ndo € do meio em si, mas do que é comunicado € como isso
reverbera para quem é atingido por ele.

Os especialistas trazem o carater da representatividade como forma de
identificacdo nacional. Percebemos pelas falas dos dois entrevistados que o
conjunto de elementos exposto no video, aglomera uma visdo de nagdo, como

coloca Schwarz (1986), a fim de gerar um sentimento de identidade e lealdade:

“Uruguai tem 19 departamentos e da cidade de Salto, tem trés jogadores:
Aratjo, Suéarez e Cavani. Das 19 cidades do Uruguai em todos os
departamentos tém jogadores da Seleg¢do. E uma Selegdo que foi bem
formada, que tem muitos jogadores do interior, como Valverde e Vecino. O
video mostra qual é o jogador uruguaio que foi convocado para a Selegéao.
[...] Sim, com certeza que me sinto representado por esse video, pela forma
da convocacéo e pela Selegao que foi muito bem apresentada para a Copa
do Mundo.” (E5)

“Acredito que o que se procura no video é unir a todo o povo uruguaio junto
com os jogadores, mas dizer que vao eles (para a Copa), mas vamos todos.
A ideia de mostrar o povo e a cidade de cada jogador, foi uma ideia genial,
mostrar também os lugares do pais e inclusive algumas cidades que ndo
tinha nenhum jogador, como Durazo e Tacuarembd, mas se viram no video,
acredito que foi isso “estamos todos juntos, a selegdo nos une e vamos a
representar todo mundo.” (E6)
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Esse sentimento de identidade e de lealdade, seja pelo pais ou pela Celeste,
como menciona o entrevistado E6 “estamos juntos, a sele¢cdo nos une e vamos
representar todo mundo”, é essa a percepcao que ainda de acordo com ele se via
nos meios de comunicagdo quando a producao saiu. A atmosfera de unido, de
humanidade, de pertencimento, era transmitida e capaz de ultrapassar além das

quatro linhas do gramado, as quatro linhas da tela de um celular, por exemplo:

O video saiu em todos os lugares, tanto nos veiculos de imprensa quanto
nas redes sociais e teve uma visdo muito positiva, te diria que todo mundo
gostou e ficou feliz e acredito que gerou o efeito que queriam que gerassem:
as pessoas se sentiram representadas no video e pelos jogadores que iam
defender o “sonho celeste” e acrescentou algo para a iluséo e a expectativa
que as pessoas tinham pelos jogadores uruguaios.” (E6)

E preciso entdo fazer uma recapitulacido desses sentidos que seis pessoas
nos trouxeram a partir da visdo individual e repleta de vivéncias Unicas, e atrelar a
produgdo da AUF TV em parceria com o Ministério do Turismo, o Vviés
comunicacional, sedutor, em parte persuasivo a fim de carregar essa torcida incerta
do que viria pela frente consigo. Hora de retomar os “3 millones de hinchas” pelo

“sonho Celeste” de fazer histéria em mais uma Copa do Mundo.

4.3.5 Intersegdes entre o sentimento de pertencimento cultural e a relagdo com a

selecao

ApOs esse percurso, € possivel perceber algumas intersecgdes a respeito do
sentido de pertencimento cultural que passa pelas teorias expostas nos capitulos
tedricos, a pesquisa documental realizada e as entrevistas em profundidade.

E perceptivel uma unido entre o que expdem os entrevistados, independente
da faixa etaria ou de serem considerados especialistas ou ndo, no que se refere ao
sentimento de pertencimento, entrando a partir disso, a perspectiva de uma
identidade cultural criada e alimentada entre as gerag¢des que é fortemente passada
de pais para filhos e perpetuada dentro do item futebol que € um dos predominantes
quando falado sobre a cultura do Uruguai. Para exemplificar essa linha que aparece
em um dos quadros sobre o sentido de ser uruguaio, expomos a triangulagdo a

sequir:
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Figura 12 - Triangulagdo com base nas respostas dos entrevistados

E6 - Especialista

A GLORIA

E2 - grupo a) 20 a 30 anos E3 - grupo b) 50 a 60 anos

Fonte: Elaborado pela autora

A partir dela entendemos que o viés geracional conversa entre si e existe um
elo que se da a partir das representacdes adotadas ao longo da criagdo de cada
individuo e ressignificado com as transformag¢dées do mundo, capaz de manter o
sentimento de pertencimento e a relagdo com a Selegdo Uruguaia a parte de outros
assuntos, como a politica ou até mesmo, outros times de futebol tradicionais do pais.

Identificamos também que a forma com que a Selegao é conduzida, no ambito
da parte técnica ou até pelos 6rgdos acima dessa organizagdo, como a Associagao
Uruguaia de Futebol ou a FIFA, diverge opinides e néo esta acima do sentimento de
torcer pela Celeste ou de ser uruguaio. Os entrevistados reconhecem o que
consideram falhas e falam sobre elas, mas, ndo é um fator que os faga deixar de
acompanhar o time, independente de situacdes externas.

Por fim, é importante salientar que essas colocacbdes se ddo no que esta
ligado ao sentimento que é caracteristico da “garra charrua” como apontado nas
entrevistas: deixar tudo até o final e acreditar sempre. E com base nesses pontos
que os uruguaios parecem conduzir os votos de sucesso pela Celeste e também

conduzem o dia a dia dentro do pais de quase 3,5 milhdes de habitantes.
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5 LA CELESTE ETERNA: CONSIDERAGOES FINAIS

Apo6s noventa minutos no zero a zero e, um a um na prorrogagao, chegaram
os pénaltis. Tal qual a gloriosa partida contra Gana pela quartas de final da Copa do
Mundo da Africa do Sul, em 2010, em que Luis Suarez troca um gol pela sua prépria
expulsdo ao defender um uma bola praticamente indefensavel, demonstrando no
mais puro espirito o que é a garra charrua que exemplificamos aqui. A Celeste se
eterniza nos detalhes e é com base nas subjetividades que construimos este
trabalho. E para além das quatro linhas de um campo, seja ele de futebol ou de
terra, onde uruguaios plantam e colhem os frutos do seu sustento que essa pesquisa
extrapola a teoria e chega como o ultimo grito final de alento de quase 3,5 milhdes
de torcedores apaixonados.

As consideracobes finais deste trabalho me fazem visitar a versao inicial de
gquem comegou a rascunhar um projeto que falava de si e entendia que a
pessoalidade seria uma limitagéo desta pesquisa, uma vez que sou, como trago na
introducdo a construgdo desse povo, unido e humano. Por outro lado, houve a
facilidade de me transpor no tempo e no espago e acessar o Uruguai, trazendo ele e
a Celeste para o centro do debate e da analise. Através do percurso metodolégico
com uso de técnica de entrevista, pesquisa documental e analise de conteudo - foi
possivel responder os objetivos propostos no inicio desse ‘jogo’. Com base no
objetivo geral que era compreender a relagdo entre as percepgbes de uruguaios
sobre o video de divulgagdo da selecdo e o sentimento de pertencimento ao pais,
com base em trés grupos: homens, uruguaios, torcedores, com idades entre 20 a 30
anos e 50 a 60 anos e especialistas sobre o tema da mesma faixa etaria, foi
constatado que essa relacdo se da de maneira pessoal e quase indissociavel da
construcdo de identidade proposta por Hall (2006). O video permite que os
uruguaios fagcam uma viagem através da prépria historia, dos préprios costumes,
daquilo que Ihes foi passado e o que eles esperam passar para suas geragoes
futuras. Além disso, o sentimento de pertencimento ao pais € evidenciado em cada
detalhe da produgdo audiovisual e ademais disso, em cada frase dita pelos

entrevistados.
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Quanto ao primeiro objetivo especifico que era a) descrever a relagdo dos
uruguaios com a selegéo de futebol a partir de uma perspectiva historica; foi possivel
perceber que a construgdo da nacdo uruguaia se da dentro da construgdo do
esporte que vem a se tornar o mais popular do pais. Os primeiros passos, as
grandes conquistas, os idolos e toda a mistica do futebol se entrelagam com a
definicdo de Brennan (1990 apud Hall, 2006) e a histéria do povo uruguaio,
trazendo-os de maos dadas e com uma bola no pé até aqui. Ao mesmo tempo, as
transformacdes nos pedem para questionar alguns pontos nessa relagdo quando
olhamos para o publico feminino: como ja é identificado pelos proprios uruguaios, os
mesmos passos, avangos e investimentos que o futebol masculino tem dentro do
pais, ndo se pode comparar com um futebol feminino invisibilizado anda a passos
pequenos inclusive, dentro dos meios de comunicagao.

Sobre o segundo objetivo especifico que tratava de b) identificar o sentimento
de pertencimento nacional dos uruguaios entrevistados nos trés grupos a fim de
comparagdo, € notavel o sentimento de pertencimento de forma unanime nos
entrevistados e isso perpassa questdes de idade e ou grupos diferentes, a partir das
nocdes de pertencimento que trouxemos ao longo da base tedrica, como Hall
(2006), Brennan (1990 apud Hall, 2006) e Canclini (1999), compreendemos que 0s
atravessamentos pelas geragbes e a base cultural de cara uruguaio, cria uma
afluéncia dentro dessa comunidade que serve como elo para futuras geragdes. O
que também nos convida a entender em outro momento como o soft power pode
interferir nessa nogédo de pertencimento. Sera que essas ligagbes se atravessam?
Sao influenciadas pelas iniciativas do governo, como acontece no Ministério do
Turismo, por exemplo? Inquietagdes como essas acredito que possam servir como
base para futuros trabalhos.

Por fim, como terceiro e ultimo objetivo especifico delimitado, cabia c¢) analisar
as intersecgbes entre o sentimento de pertencimento nacional e a relagdo com a
Selecéao, produzidas pelo video de convocagdo da Copa do Mundo. Nesse sentido,
fica perceptivel que o video de convocacao da Copa do Mundo da Seleg¢ao Uruguaia
€ capaz de aflorar esse sentimento de pertencimento nacional, o orgulho de ser
uruguaio e a forma como s&o percebidos os costumes pelo povo uruguaio.
Identifica-se ainda uma conexdo enraizada desde a infancia com o futebol e que

passada de pais para filhos e é evidenciada através da construgdo narrativa,
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bastante emocional e inovadora de uma producdo audiovisual que tinha como
objetivo primeiro apenas apresentar os 26 selecionados para representar a Celeste
em uma competicdo, mas parece ter conseguido, unir novamente trés milhdes de
torcedores para alentar mais uma vez por algo que vai além do esporte, mas fala
sobre raizes.

Finalizo esta pesquisa com desejo e uma sugestao de pesquisas futuras para
estudantes de Publicidade e Propaganda que busquem estudar narrativas
audiovisuais: propde-se utilizar a Analise de Discurso da campanha, decupando o
objeto de pesquisa analisado - Los 26 de La Celeste -, elementos de Descrigdo, com
uma apresentagao de caracteristicas préprias da pecga, assim como a decupagem do
video, a fim de apresentar suas locugbes, didlogos, textos (letterings) e imagens
essenciais para a compreensao do video; e de Analise Discursiva, considerando o
contexto situacional, a identificacdo dos sujeitos do discurso e as estratégias
utilizadas, com base na linha proposta por Charaudeau. Além disso, a representacao
das mulheres na producio ou a auséncia de, € outra linha que acredito ser valida e
de extrema importancia para futuros trabalhos.

O esporte é capaz de mudar vidas e metamorfosear destinos, assim como a
educacao também cumpre o papel de enriquecer a vida do ser humano e
transformar realidades. O futebol, especificamente, €& rico de representacdes
capazes de agugar as memorias que carregamos, vai para além de uma bola, um
gramado e 11 jogadores de cada lado da linha. E elemento fundamental da cultura
do mundo, independente das particularidades de cada um. Fica nesse trabalho o
agradecimento de poder assistir e sentir as emogdes que esse esporte € capaz de
proporcionar e agora, diante do apito final, a certeza de que o jogo segue e El

Equipo nos une.
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APENDICE A - ROTEIRO DA ENTREVISTA EM PORTUGUES

1. Como pergunta inicial, para comegar nossa conversa, gostaria de saber um
pouco mais sobre ti. Qual o teu nome, quantos anos tu tens, com qual género

tu te identificas e onde moras?

2. Sentimento de ser Uruguaio — explorar pertencimento e onde esse pertencer

se manifesta #orgulhoUY ele reconhece — como percebes esse sentimento

3. Se vocé pudesse resumir em uma palavra, me define, o que te vem em mente
quando falo:
Uruguai
Celeste
Selecdo Uruguaia

Copa do Mundo

4. Agora me conta um pouco sobre a tua relagdo com o futebol: Quando
comecou e por influéncia de quem? (espago aberto para puxar mais
perguntas, sobre idas ao estadio, camisas, time local que torce) - Agora
voltando ao tema Pertencimento, como percebes o papel do futebol como um
espaco desse orgulho nacional? Esse orgulho € comum para todos os

uruguaios? (homens x mulheres, idosos x criangas)
5. Ja assistiu a Selegao Maior jogar ao vivo alguma vez? Se sim, como tu
descreverias a experiéncia? Caso nado, como tu imaginas que deve ser a

sensagao?

6. Mas antes, me diz 0 que tu te recordas da convocagao para essa copa. Como

estava o clima no Uruguai?

~assistir o video~

7. Me diz qual é a primeira palavra que tu usarias para descrever o video.
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8. Tu te sentes representado como uruguaio nesse video? Por qué?

9. Qual é o jogador que melhor representa o orgulho nacional, na tua visao.
Qual é o teu maior idolo dentro dessa Selegao e porque?

10.Pensando no passado (para a faixa de 50 a 60), o que essa Selegcao tem de
diferente com a Celeste que era recordista e vencia diversas competi¢cdes, e o

que ha de semelhante entre essas geragdes?

Pensando no futuro, o que tu esperas das proximas geragdes e competicoes,
onde possivelmente, os jogadores remanescentes da ultima Copa do Mundo,

nao irdo atuar? Como tu vé a Selecédo daqui ha 10 anos?

11. O que tu dirias sobre ser uruguaio e a paixao charrua pelo futebol?
12.Para encerrar, qual a lembranca mais bonita que a Selegdo ja te
proporcionou?

13.E para quem nao viu o video, qual recado vocé poderia dar?
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APENDICE B - ROTEIRO DA ENTREVISTA EM ESPANHOL

1.

4.

Como pregunta inicial, para iniciar nuestra conversacion, me gustaria saber
un poco mas de ti. ; Como te llamas, cuantos afios tienes, con qué género te

identificas y donde vives?

Sentimiento de ser uruguayo — explora la pertenencia y dénde se manifiesta

esa pertenencia #orgulloUY reconoce — como percibes este sentimiento

Si pudieras resumirlo en una palabra, defineme, qué te viene a la mente
cuando te digo:

Uruguay

Celestial

seleccién uruguaya

Copa del Mundo

Ahora cuéntame un poco sobre tu relacion con el futbol: ; Cuando empezé y
por influencia de quién? (abre espacio para hacer mas preguntas, sobre
viajes al estadio, camisetas, equipo local que apoyas) - Ahora volviendo al
tema de la Pertenencia, jcomo percibes el papel del futbol como espacio
para este orgullo nacional? ;Es este orgullo comun a todos los uruguayos?

(hombres x mujeres, ancianos x nifos)

¢Alguna vez has visto jugar en vivo a la Gran Seleccidén? En caso afirmativo,

¢,como describiria la experiencia? Si no, como imaginas que se debe sentir?

Pero antes cuéntame qué recuerdas de la plantilla de esa copa. ¢Como

estuvo el clima en Uruguay?

Dime cual es la primera palabra que usarias para describir el video.

¢ Te sientes representado como uruguayo en este video? ;Por qué?
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9. ¢Qué jugador representa mejor el orgullo nacional, en su opinion? ;Quién es
tu mayor idolo dentro de esta seleccién y por qué?

10.Pensando en el pasado (para el rango de edad de 50 a 60 afios), ¢ qué tiene
de diferente esta Seleccion con Celeste, que fue plusmarquista y gané varios

concursos, y qué hay de parecido entre estas generaciones?

11.Pensando en el futuro, ;qué espera de las préximas generaciones vy
competiciones, donde, posiblemente, no jugaran los jugadores que quedan

del ultimo Mundial? ; Cémo ve a la seleccion dentro de 10 afios?
12. ¢ Qué dirias sobre ser uruguayo y la pasion charrua por el futbol?

13.Por ultimo, ¢cual es el recuerdo mas bonito que te ha dejado la seleccién? Y

para los que no han visto el video, ;qué mensaje podrias dar?
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ANEXO A - TERMO DE CONSENTIMENTO DE ENTREVISTA

$
UFRGS
FABICO

FACULDADE DE BIBLIOTECONOMIA E COMUNICAGAO
GERENCIA ADMINISTRATIVA
SETOR ACADEMICO

TRABALHO DE CONCLUSAP DE CURSO -TCC
AUTORIZACAOQO DE UTILIZACAO DE INFORMACOES

Nome completo do(a) entrevistado(a):

Documento de identidade:

Autorizo o(a) estudante Sofia Milagros Alonso Netto, regularmente matriculado no Curso de

Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda da Faculdade de Biblioteconomia de

Comunicagao/UFRGS, sob o nimero 00303985, a utilizar as informagdes por mim prestadas
na elaboragdo de seu Trabalho de Concluséo de Curso (TCC), intitulado EL EQUIPO QUE

NOS UNE: As percepcdes de uruguaios sobre o video de convocagéo da Selegdo Uruguaia

para a Copa do Mundo do Qatar 2022 e elaborado sob a orientagdo do(a) Profa. Dra.

Denise Avancini Alves.

Fui esclarecido(a) sobre a natureza do trabalho e que as informacdes coletadas serao

utilizadas com fins exclusivamente académicos.

Porto Alegre, de de 2023.

Assinatura do entrevistado
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