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RESUMO: Esta pesquisa tem como objetivo geral compreender como a voz é
capaz de mobilizar determinados valores linguisticos em pecas publicitarias
veiculadas em audio e/ou video. O questionamento inicial de “Como essa voz
(me) afeta?” foi percebido durante aulas de Fonologia, nas quais 0 conceito
saussuriano de parole (SAUSSURE, 2012) foi abordado. Na ocasiéo, observou-
se o carater individual e Unico da producéo da parole. Assim, foi iniciada uma
exploragcdo para aproximar-se das compreensdes da voz para além do aspecto
fébnico. Com o intuito de encontrar caminhos para esse entendimento, esse
trabalho tem sido desenvolvido em conjunto com os dialogos das reunides do
grupo de pesquisa “O Rastro do Som em Saussure: sob o efeito da escuta”.
Como objetivo especifico, essa investigacdo vislumbra a realizacdo de uma
costura entre o campo da linguistica e o da comunicacdo para entender de que
maneira as vozes podem produzir sentido(s) em criacdes publicitarias. Ainda
nessa trajetoria embrionaria, apos identificar a possibilidade de analise da voz
como significante do signo linguistico, surgiu um outro aspecto nao tdo evidente
no circuito da parole: a escuta. Para fomentar essas reflexdes iniciais, busca-se
embasamento no Curso de Linguistica Geral (SAUSSURE, 2012), dialogando
com conceitos como significante, valor linguistico e a propria hocdo de circuito
da parole. Até o momento, ja foi possivel identificar que, mesmo com a
separacao didatica entre langue e parole, serd necessaria uma investigacao da
instancia da langue e da instancia da parole — para encontrar respostas sobre
como a voz constitui valor em pecas publicitarias, considerando os falantes A e
B do circuito da parole. Além disso, serd necessario avancar na reflexdo
interdisciplinar para estabelecer as costuras entre os dois campos de estudo —
comunicacao/publicidade e linguistica. Por fim, com essa pesquisa, busca-se
contribuir para estudos futuros sobre os efeitos da manifestacdo da voz em
contextos interdisciplinares.
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