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Resumo: O texto tem como objetivo fazer um panorama inicial dos estudos de recepcéo e consumo
cinematografico produzidos nos Programas de Pés- Graduagdo em Comunicagéo
brasileiros no ambito discente — teses e disserta¢des -, no periodo de 2016 a 2020.
Inicialmente retoma as analises realizadas em periodos anteriores para estabelecer
a trajetdria dessa perspectiva de pesquisa com a intencéo de atualizar o estado da
questdo através de uma metapesquisa. .
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Resumen: El texto tiene como objetivo hacer un pequefio panorama de los estudios de recepcion y consumo
cinematografico desarrollados entre 2016 e 2020 en los Programas de Posgrado en Comunicacién
brasilefios por alunos de doctorado y de maestria — sus tesis. Son retomados los anélisis realizados
en periodos anteriores para estabelecer la trajetéria de la investigacion en esa perspectiva con la
intencidn de atualizar el estado de la cuestién a través de una metainvestigacion.
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Abstract: The text aims to make an initial overview of the cinematographic reception and
consumption studies produced by students in the graduate programs in
Communication in Brazil - theses and dissertations -, in the period from 2016 to 2020.
Initially, it retakes the analysis carried out in previous periods to establish the
trajectory of this research perspective with the intention of updating the state of the
question through a meta-research.
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1. Introducéo
O objetivo do texto é dar continuidade ao esfor¢co de mapear os estudos de recepcédo e

consumo cinematografico produzidos nos Programas de Pos- Graduagcdo em Comunicacao,
como parte de um estudo mais amplo que engloba toda essa area, tendo como corpus teses e
dissertacdes.

Principia-se com um rapido panorama das analises efetivadas anteriormente (RIBEIRO,
JOHN, LUCAS, 2017) para dar pistas da trajetoria realizada pelas pesquisas na area, seguido
de um panorama institucional do contexto dessa produgéo, colocando em foco os Programas e
suas linhas de pesquisa, com o objetivo de localizar os centos da referida producao e sua

contribuicdo para o desenvolvimento do campo.

1.1. Panorama dos estudos precedentes
No rastreamento realizado para o primeiro volume de Meios e Audiéncias (JACKS et

al.,2008), verifica-se a auséncia total de estudos de recepcao de cinema na década de 1990. No
segundo volume (JACKS, et al., 2014), dedicado ao periodo de 2000 a 2009, a presenca de
apenas sete pesquisas desenvolvidas na década indica uma pequena ampliacdo da producao na
area. No terceiro volume (JACKS, et al., 2017), que analisa a producdo entre 2010 e 2015, o
corpus é constituido de nove trabalhos, revelando, ainda que timidamente, uma duplicacdo do

namero de trabalhos, considerando o periodo mais curto.

Na analise realizada por Regiane Ribeiro, Valquiria Michela John e Henrique Denis
Lucas (Meios e Audiéncia I11, 2017), o conjunto de trabalhos apresentado entre 2000 e 2009,
trouxe a presenca dos jovens como principais sujeitos investigados, além de grupos muito
especificos, como empregadas domésticas e idosos. Entretanto, encontram-se trabalhos sem
nenhuma identificacdo dos sujeitos, o que dificulta o entendimento de algumas analises. Em
termos metodologicos, foram marcados por uma multiplicidade de abordagens, mas sem um
protocolo detalhado, pilar nos estudos empiricos para dar sustentacdo aos resultados. Nessas
pesquisas, o texto filmico pautou as anélises de sua recepcdo. As teméticas principais foram os
processos identitarios relacionados & recepcdo de cinema e a importancia da recep¢do como

expressao da subjetividade do espectador.
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Quanto as pesquisas relativas ao periodo de 2010 a 2015, foram identificadas trés de
recepcdo, trés de consumo midiatico e dois de consumo cultural. Nesse corpus, as tematicas
giraram em torno de quatro eixos: cineclube e cinefilia no Brasil; cinema, historia e politica;
cinema e educacdo; interatividade e linguagem cinematogréfica. Segundo Ribeiro, John e
Lucas (2017), os aspectos tedrico-metodologicos encontrados no conjunto dos trabalhos ainda
séo deficientes para decifrar a relacdo complexa dos pablicos com os produtos audiovisuais, e
que 0s temas e questdes tratados demonstram a preocupagdo com a transi¢do para 0 mundo
digital, baseados na andlise da interatividade, seus usos e praticas orientados para a cinefilia.

Quanto aos sujeitos receptores, os referidos autores indicam a pouca atencdo a sua
atividade como publico dos audiovisuais analisados nas pesquisas, ressaltando ainda a auséncia
das atividades ocorridas apds 0 momento da recepg¢do filmica. Eles sdo delimitados por suas
funcdes sociais, como comunidades privadas de cinéfilos, cinéfilos, usuérios de redes sociais
e de hotsites experimentais, ou por suas caracteristicas socioculturais, principalmente faixa
etaria: jovens, adolescentes e criancas.

Em termos técnicos, predomina a entrevistas e 0s questionarios, evidenciando o receptor
como fonte de dados tanto quando relacionada ao texto filmico, quanto aos espacos de

projecao.

1.2. Panorama Institucional: Programas e Linhas de Pesquisa
O campo da comunicacdo brasileiro, do ponto de vista da formacdo académica, esta

constituido de 866 bacharelados em comunicacdo - 726 particulares e 140 publicos -, sendo
que 57 (Site da Compo6s) oferecem formacdo de poOs-graduacdo stricto sensu. Dentre eles,
quatro tém area de concentracdo dedicada ao audiovisual e em oito tal especificidade se
apresenta em suas linhas de pesquisa.

Os Programas com dedicacgdo exclusiva ao audiovisual sdo: P6s-Graduagdo em Imagem
e Som (Universidade Federal de S&o Carlos/ UFSCar), Pos- Graduacdo em Cinema e
Audiovisual (Universidade Federal Fluminense/ UFF), Pés- Graduagdo em Meios e Processos
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Audiovisuais (Universidade de S&o Paulo) e Pds- Graduacdo em Multimeios (Universidade

Estadual de Campinas/ Unicamp).

Suas linhas de pesquisa, respectivamente, sdo: Narrativa audiovisual e Histdria e politicas
do audiovisual; Narrativas e estéticas e Historias e politicas; Historia, teoria e critica, Poéticas
e técnicas, Cultura audiovisual e comunicacdo; Histdria, estética e dominios de aplicacdo do
cinema e da fotografia. Dentre elas, segundo suas ementas, as que contemplam a relagéo do
publico com o cinema sdo: Historia e politicas do audiovisual® (UFSCar), Histdrias e Politicas*
(UFF), Historia, teoria e critica®, assim como Cultura audiovisual e comunicagdo® (USP). A

Unica linha’ do Programa da Unicamp n&o tem essa preocupagao.

Por outro lado, os Programas que apenas tratam do cinema e do audiovisual em suas
linhas de pesquisa sdo: Programa de Pds-Graduacgdo em Ciéncias da Comunicacgéo da Unisinos,

através da linha de pesquisa Midia e processos audiovisuais®, Mestrado e Doutorado em

3 A linha “Histéria e politicas do audiovisual” trata dos desdobramentos histéricos e do entrelagamento entre 0s
setores do audiovisual (producdo, difusdo, recepcao), além de abarcar a andlise das politicas do audiovisual
elaboradas por diversos atores sociais (corporacdes profissionais, Estado, empresarios, etc.).

4 A linha investiga o cinema e o audiovisual e suas relagdes com outros campos de saber a partir de questdes e
perspectivas histdricas e politicas. Constituem aqui temas de reflex@o o arquivo, a economia, a educacéo, bem
como as fei¢des que o cinema adquire enquanto “forma que pensa” e transita entre as artes e 0 pensamento. Sdo
aqui abordados: os sons e as imagens como arenas de mediacdo cultural e politica; a questdo da preservacao e da
“situag¢@o cinema” em suas formas consagradas; os estudos de recep¢do, a arquitetura das salas e os novos
dispositivos de imagem e som, incluindo a multiplicidade de telas e outros suportes. Abordamos as politicas de
distribuicdo e producgdo a partir do ponto de vista econdmico e suas intersecbes com as politicas publicas.
Investigamos, ainda, praticas audiovisuais e seus desdobramentos nos processos subjetivos e politicos

5 A linha de pesquisa Historia, teoria e critica retine pesquisadores dedicados ao estudos das formas e temas da
midia audiovisual tal como organizada nos seus diversos géneros e suportes, com atencdo aos seus modos de
producéo e recepcdo, ou com énfase na analise e interpretacéo de imagens e sons em conexdo com a sua dimenséo
de conteldo e de experiéncia estética, mutavel no plano da histéria e de suas condi¢Bes técnicas, incluindo
segmentos correlatos, como as modalidades da fotografia (visual) e da programacao sonora (midia sonora)

® A linha investiga fatos, ocorréncias e fendmenos da comunicacdo e da cultura audiovisual nos quais se
desenvolvem prioritariamente meios e processos audiovisuais. Dedica especial aten¢éo a diferentes abordagens
epistemoldgicas bem como as mediagdes e interagcGes nos processos comunicacionais, nos sistemas de linguagem,
nas praticas mediaticas do espac¢o publico e de redes sociais.

"o Programa recebe e desenvolve projetos de pesquisa tendo a nogdo de cinema expandido/ cultura audiovisual
como foco catalisador, contemplado, portanto, em suas dimensGes histdrica, tedrica e estética, nacional e
internacional, os campos do cinema, da fotografia, da televisdo, do video, da internet, dos processos
multimidiaticos de um modo geral.

8 Pesquisa as midias audiovisuais em perspectiva tecnocultural, filosofica e arqueoldgica. Desenvolve estudos
tedricos e metodologicos sobre a natureza dos meios e dos processos midiaticos que mobilizam audios e imagens
de qualquer origem e de qualquer época, inclusive os que se disfargam a percepgao nas materialidades estudadas.
Investiga mudancgas ambientais que incidem sobre os regimes de audiovisibilidade e que levam ao esquecimento
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Comunicacdo e Linguagens da Universidade Tuiuti do Parana através da linha Estudos de
Cinema e Audiovisuais®, Programa de P6s-Graduagdo em Comunicacio da Universidade
Federal de Pernambuco, através de Estética e Culturas da imagem e do Som?!°, Programa de
Pds-Graduagdo Inovacdo em Comunicagdo e Economia Criativa da Universidade Catolica de
Brasilia, na Producio em audiovisual e midia digitais'?, Programa de P6s-Graduagio em
Comunicacdo da Universidade Federal da Paraiba, em Culturas Midiéticas e Audiovisuais'?,
Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal do Cearda, em
Fotografia e Audiovisual*®, Programa de P6s-Graduagdo em Comunicacéo e Industria Criativa
da Universidade Federal do Pampa proposto em Comunica¢do como industria Criativa: arte,

producdo audiovisual e convergéncia da midial*. O Programa de PO6s-Graduagdo em

de meios e maquinas, os quais, todavia, ainda comparecem em audiovisualidades contemporaneas — do cinema,
da TV, dos games, das fotografias, das plataformas na internet, das redes sociais, dos videos.

% Esta linha estuda a esfera do audiovisual em suas instancias comunicacionais, narrativas e estéticas, com énfase
em seus componentes estruturais e tematicos em suas etapas do processo produtivo. Investiga a evolugao histdrica,
tecnoldgica e sociocultural do cinema, da televisdo e outros meios audiovisuais, e prop&e subsidios tedricos para
procedimentos critico-analiticos.

10 A linha pesquisa os fendmenos estéticos como marcas das produgdes culturais que se manifestam sobretudo
através da imagem e do som. Nesse sentido, a énfase recai sobre a manifestacdo das subjetividades e percep¢des
dos elementos sensiveis que aqui denominamos estéticos, explorando seus repertorios de analise critica e de
memodria, de producdo de sentidos historicos e posicionamentos politicos. A estética é aqui compreendida tanto
em sua constituicdo teorico-filosofica quanto em termos de préaticas e expresses de grupos sociais, através da
reflexdo que indica peculiaridades culturais e especificidades histdricas de sua presenca.

1 Esta linha de pesquisa visa a desenvolver projetos e metodologias de inovagdo tecnolégica e criativa para a
Comunicacdo e suas interacBes com o design, a arte, a educagdo e a cultura, atuando assim na formacdo de
profissionais capacitados para a produgdo contemporanea de imagens e suas diversas aplicaces em é&reas e
modelos midiaticos distintos. Sdo pensados processos de produgdo criativa em audiovisual ndo apenas para midias
tradicionais como fotografia, cinema, TV e radio, mas também praticas intermediais contemporaneas. Assim, 0s
produtos variam desde a criacdo de videocasts, podcasts, webdocumentérios, videoarte, acdes em social media e
games, até chegar a especificidades da producdo como direcdo de fotografia, montagem, p6s-producdo, imagens
geradas por computador, dire¢do de arte. Estas producfes podem ser aplicadas tanto a areas especificas do meio
cultural quanto a de outros setores (videos institucionais, campanhas publicitarias, agdes transmidia, videoaulas),
deixando o egresso pronto para atuar na imensa diversidade de afunilamentos destas competéncias.

12 A linha de pesquisa orienta-se para 0 exame das culturas mididticas audiovisuais compreendidas como
processos comunicacionais de producgdo de sentido. Os audiovisuais, em suas caracteristicas de sonoridade,
visualidade e tecnicidade, sdo concebidos aqui como elementos moduladores de produgéo, cognicéo e vinculacdo
que configuram novas ambiéncias socioculturais. Busca-se analisar os dispositivos midiaticos analdgicos e
digitais (cinema, video, tv e hipermidia), destacando-se os mecanismos de estruturacdo, especificidades de
linguagem, interfaces e tecnologias, evidenciando as suas dimensdes, estéticas, éticas, politicas e sociais. Enfase
nos estudos tedrico-aplicados das culturas mididticas audiovisuais em contextos regionais.

13 visa pesquisar os sistemas de representagao construidos a partir das linguagens e das narrativas da fotografia e
do audiovisual, compreendidos como instauradores de novos modos de ver e pensar a contemporaneidade.

14 A Linha considera ambas as areas — Comunicacéo e Industria Criativa — como intrinsecamente articuladas, isto
é, entende a atividade comunicacional como sendo em si mesma a industria criativa, pois 0s processos/produtos
gerados pelas profissdes da comunicacdo podem ser vistos como processos/produtos criativos oriundos de uma
produgdo intelectual capaz de ampliar o valor simbdlico, cultural, social e/ou econdémico de uma instituigdo, de
um servico, de um lugar. Nesse sentido, os trabalhos desenvolvidos por essa Linha consideram a comunicacdo —
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Comunicacdo da Universidade Anhembi-Morumbi tem duas linhas que se dedicam ao
audiovisual - Analise de produtos audiovisuais® e Processos midiaticos na cultura
audiovisual®® - embora sua area de concentracio seja nomeada genericamente de comunicagao.

Tanto os Programas acima (com linha de pesquisa dedicada ao cinema e/ ou audiovisual),
como o0s primeiros apresentados (com area de concentracdo no tema), estdo situados em oito
estados entre os vinte seis que compdem a federacdo, sendo que quatro estdo localizados em
Séo Paulo, dois no Rio Grande do Sul, e nos demais estados (Pernambuco, Paraiba, Rio de
Janeiro, Parand e Ceard, além do Distrito Federal), existe um Programa em cada um. Ou seja,
a regido sudeste concentra 0 maior nimero, seguida pela Sul e Nordeste com trés e pelo DF
com um Programa.

Entretanto, para um panorama completo sobre o tratamento da recepgdo/ consumo
cinematogréafico deve-se incluir ainda os Programas que tratam dos estudos de recepcéo/
consumo midiatico em suas linhas de pesquisa, de maneira geral, sem exclusividade ao cinema

e/ou audiovisual. Sdo eles: Comunicagdo e Cultura Contemporanea/ UFBAY"; Comunicagéo

atividade j& estabelecida por sua relevancia social — como a industria criativa capaz de agregar valor a um bem
e/ou servico, tornando-se ela propria o seu diferencial, a sua inovagao.

Bos objetos desta linha sdo os produtos audiovisuais (filmes cinematograficos, pecas publicitarias audiovisuais,
programas de televisdo, games, sites de internet e congéneres), entendidos como contetdos configurados em
imagem e som, e submetidos aos mais variados tipos de andlises (estéticas, poéticas, tecnoldgicas, histéricas,
narrativas e outras). O objetivo desta linha de pesquisa é investigar, estudar e compreender a configuracdo
expressiva do universo audiovisual, tomando por base os produtos que apresentam natureza tributéria da
associacao de imagem e som, debatendo, discutindo e compreendendo, através do estudo de formas, experiéncias
estéticas e modalidades de estratégias, a insercdo de tais produtos na comunicagdo audiovisual. A opg¢do pelas
analises aplicadas ao estudo dos produtos audiovisuais permite que as pesquisas dos docentes e discentes, que
integram esta linha, se situem e se movimentem dentro do universo de reconhecimento dos modos e formas de
expressao que configuram esse tipo especifico de comunicagdo.

16 0s objetos desta linha sdo os processos midiaticos situados no ambito de suas relagbes com a dindmica da
cultura audiovisual. O objetivo desta linha de pesquisa € investigar, estudar e compreender as relagGes especificas
que os processos sucedidos no campo das midias estabelecem com a cultura audiovisual. As pesquisas dos
docentes e discentes que integram esta linha se fazem no universo das ocorréncias de midiatizac6es, enfocado,
em especial, quando processos midiaticos interferem na cultura configurada pela imagem e som, permitindo,
assim, que sejam estudados fenémenos culturais midiatizados que ocorrem no campo da comunicacéo
audiovisual.

17 Analise de produtos e linguagens da cultura mediatica: A linha tem como objeto: a) 0 exame, a elaboragédo e/ou
a aplicagdo de metodologias para a analise de configuragdes expressivas (obras, produtos, linguagens) da cultura
e da comunicacdo medidticas; b) o exame, a elaboracdo e/ou a aplicacdo de metodologias para a analise da
interpretacdo de tais configuragdes expressivas pela recepgéo.
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Social/ UMESP?; Ciéncias da Comunicagdo/ USP*®; Comunicacio/ UFRGS?’; Comunicagao/
Faculdade Casper Libero?!; Comunicagio/ UERJ??; Comunicagio/ UNESP?%; Comunicacio

Social/ PUC-Ri0?*; Comunicagéo e Praticas de Consumo/ ESPM?%; Comunicagdo/ UFSM?;

18 Comunicacdo Midiatica nas Interagdes Sociais: Estudo dos processos e meios de comunicacdo em seus
diferentes segmentos e suportes, seus fluxos de producdo, difusdo e recepcdo, suas media¢Bes socioculturais e
estéticas, em interconexdes econdmicas e politicas. A linha abrange pesquisas que tém como foco tanto a grande
midia quanto a comunicagdo comunitaria e alternativa, relacionadas aos sistemas de informacéo e entretenimento,
as estruturas dos meios de comunicacdo e as mediacdes simbdlicas que envolvem a circulacdo e o consumo de
contedidos.

19 Processos comunicacionais: tecnologias, producdo e consumos: Estudos de processos de comunicagdo,
tecnologias digitais, linguagens, redes e formatos, no contexto da ecologia das midias, da cultura e da economia.
A abordagem tedrica e metodoldgica trata das relagfes entre comunicacao, tecnologias e consumos. Problematiza
essas relagdes desde o &mbito da producéo ao da recepcéo e circulagdo de significados e de narrativas no cotidiano
de pessoas, instituicdes e sociedade.

20 Culturas, Politica e Significacdo: Estudos de comunicagdo de cunho tedrico, metodoldgico e aplicado a
processos, produtos e praticas a partir dos seguintes enfoques: linguagens; imagem, imaginario e estética;
instituicGes politicas; comunicacdo politica e publica; comunica¢do organizacional; comunicacdo alternativa;
comunicagdo, cidadania e meio ambiente; comunicagdo persuasiva; consumo e recep¢éo; jornalismo e interfaces.
21 Jornalismo, Imagem e Entretenimento: A linha de pesquisa busca refletir sobre as praticas comunicacionais e
as narrativas contemporaneas no cenario da comunicacao e da informacdo. Sao temas desta linha: a cultura como
esfera de sentido e de analise de produtos e artefatos midiaticos e de suas processualidades; o ecossistema
midiatico e seus impactos na producdo, circulacdo, distribuicdo e consumo de conteudos informativos e de
entretenimento; as narrativas imagéticas na economia das trocas simbdlicas do cotidiano e no contexto dos estudos
visuais; a diluigdo das fronteiras entre os dominios da informac&o e do entretenimento, do publico e do privado.
22 Cultura das Midias, Imaginério e Cidade: A linha investiga as relagdes entre comunicacdo e cidade, numa
perspectiva cultural, enfocando madltiplas préaticas comunicacionais, que ensejam, ddo forma e mediam a
experiéncia urbana. Assume o muatuo atravessamento entre cidade e midias como lugar de producéo de sentido e
de formacdo de imaginarios contemporaneos. Dado que a cidade € o locus por exceléncia da circulacdo desses
imaginérios, busca-se pensar os modos como tais fenémenos demarcam o espaco e condicionam a geracdo de
sentidos nos ambientes urbanos. Investiga as culturas nas/das midias, bem como suas praticas socioculturais e
produtos culturais, englobando estéticas, linguagens, estilos, consumo e identidades culturais e artisticas. Pesquisa
0s imagindrios sociais e sua relagdo com as tecnologias, as quais impulsionam novos modos de ser no cotidiano,
acdes, estilos de vida, interacdo, lazer, entretenimento, convivéncia, relacionamentos e contato. Assim, a linha de
pesquisa investiga 0os multiplos fendmenos de comunicagao que pontuam o espago urbano, especialmente os que
se relacionam a arte, as tecnologias, a ciéncia, ao corpo, a cultura popular, a0 consumo, aos esportes e as suas
representacoes.

23 processos Midiaticos e Préticas Socioculturais Analisa as dimensdes socioculturais dos processos de producéo,
veiculacdo e recepcdo da comunicagdo midiatica.

24 Comunicacéo e Experiéncia: Estudo da comunicacdo como producéo de sentido, elaboracdo de subjetividades
e materializacdo de experiéncias. Os modos de recepcdo das narrativas midiaticas como recortes, modelagens,
interpretagdes e vivéncias.

25 Comunicacéo, consumo e contextos de recepgao: Estudo dos marcos historicos e dos processos contemporaneos
da recepgdo, bem como das novas praticas e perfis de receptores/usuarios. Focalizando os grandes contextos
econdmicos, tecnoldgicos e socioculturais em que se configuram relagfes entre comunicagdo e consumo,
investigamos 0s contextos e praticas de recep¢do que constituem e sdo constituidos por fendmenos da
comunicacdo jornalistica, corporativa, publicitaria, audiovisual e outras expressdes midiaticas.

26 Midias e Identidades Contemporaneas: Aglutina projetos de pesquisa que possuem em comum 0 estudo da
incidéncia da esfera midiatica na conformacao das identidades contemporaneas com énfase na construcdo de
representacdes e significados. Agrega as pesquisas dos docentes que envolvem estudos interpretativos sobre o
papel da Comunicacdo Midiatica na construcdo de dinamicas sociais, matrizes identitarias, experiéncias de
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Comunicagcéo e Territorialidades/ UFES?"; Mestrado em Jornalismo/ UEPG?8; Comunicago/
UFOP?°; Mestrado Profissional em Inovacdo na Comunicagdo de Interesse Pablico/ USCS®;
Comunicagdo/ UFJF®; Jornalismo/ UFSC®*%; Estudos da Midia/ UFRN®3; Comunicagio/

interacdo e processos de consumo/apropriacdo que passam pela mediacdo do trabalho discurso das linguagens
midiaticas

27 Estéticas e Linguagens Comunicacionais: Pesquisa a relacéo entre comunicacéo e territorialidades a partir das
estéticas, linguagens e discursos presentes nas praticas, processos e produtos comunicacionais, como estratégias
de construcdo de sentido na vida cotidiana. Abriga investigacfes acerca dos processos de mediacdo como parte
das sociabilidades contemporaneas, contemplando os seguintes eixos tematicos: cidade e cultura; consumo e
publicidade; corpo e imagem; midia e identidade; tecnologias e novos arranjos midiaticos; cibercultura;
audiovisualidades; educomunicacéo.

28 processos de Producdo Jornalistica: A Linha contempla pesquisas sobre a especificidade epistemolégica e
profissional do jornalismo, investigacBes de fenémenos jornalisticos contemporaneos, notadamente aqueles
situados no dmbito da producdo, circulacdo e consumo, considerando os elementos, relacbes e variaveis dos
processos editoriais em Jornalismo.

29 InteracOes e emergéncias da comunicacédo: Interpelagdes do tempo nas formas e I6gicas comunicacionais, as
afetacBes entre midia e sujeitos sociais, modos de inscricdo, formatos e dindmicas nos diferentes usos e
apropriac6es dos dispositivos midiaticos. Acolhe investigacfes acerca dos processos de circulacao, das linguagens
e transformacbes dos meios, bem como sobre a relagdo entre produgdo e recepcao, a interacao e as redes em suas
dimensdes sociais, técnicas e estéticas

30 Producéo e Recepcdo da Informacdo Puablica: A Linha congrega estudos direcionados a pratica da comunicagao
no campo social, com foco em processos inovadores de cria¢do, producéo, difusdo e recepcédo de informacéo de
interesse publico. As pesquisas, oriundas de demandas sociais verdadeiras, devem auxiliar na elaboracéo de agdes
de comunicagdo que tenham como beneficiarias diretas a sociedade ou partes dela, levando informacdes a
populagdo com o intuito de gerar resultados concretos para se viver e entender melhor o mundo, com o auxilio de
mecanismos e espacos de participacdo. O produto final a ser desenvolvido precisa necessariamente envolver uma
ou mais formas e/ou processos de comunicagdo: da assessoria de comunicacao a utilizagdo de meios impressos e
midias inteligentes, entre elas aplicativos e plataformas transmidias e mdveis, assim como as redes de
relacionamento virtual. Além da criacdo de produtos comunicacionais, pode ser feita a avaliagdo do impacto junto
ao publico-alvo foco da intervencdo, por meio de medicdo quantitativa e/ou qualitativa. Em todas as pesquisas
devem ser observadas dimensdes éticas que sejam suscitadas a partir das reflexdes que envolvam a comunicagao
de carter publico em relagdo aos objetos estudados.

31 Competéncia Mididtica, Estética e Temporalidade: Para esta linha de pesquisa, a comunicacdo ocorre, hoje,
num ambiente em acelerada transformagdo, inserido no processo histérico dos meios e de suas formas de
apreensao tedrica e sensivel. O estudo sobre as competéncias cognitivas, emocionais, estéticas e midiaticas busca:
entender a atual ampliacdo da cultura digital inserida em sua base historica; mapear as relagdes sociais, suas
reconfiguraces, suas diferentes formas de producdo e interacdo midiatica; e avaliar seus impactos na produgdo,
circulagdo e consumo de conteddos midiaticos, incluindo os jornalisticos e artisticos. O estudo sobre a
temporalidade no contexto do uso intensivo das midias trata dos vestigios de memoria, dos arquivos documentais
e das narrativas orais: as escritas de si; a midia e os processos de rememoragao; 0 excesso de memoria e a amnésia;
as recomposicoes e dissolucdes de fronteiras, os deslocamentos e hibridizagdes a partir de narrativas em processo
de mutacgdo, as territorialidades flexiveis, moveis e superpostas nas producdes midiaticas; e das memdrias
analdgica, digital e em rede que se hibridizam.

32 Tecnologias, Linguagens e Inovacgdo: Estudos do jornalismo em bases tedricas, historicas, empiricas e
aplicadas, com énfase em transformacdes e inovacOes decorrentes da disseminacéo das tecnologias da informacéo
e da comunicacdo. Investigam-se formatos, linguagens, design, economias e politicas internas em diferentes
plataformas técnicas, tanto no ambito das organizagcGes mididticas como no de experiéncias alternativas de
producdo, circulacdo, audiéncia, recepcao e consumo de noticias, as interfaces e as relagdes do jornalismo com as
diferentes areas do conhecimento

33 Estudos de Midia e Produgéo de Sentido: Estuda os processos de producdo de sentido como decorréncia do
trabalho discursivo da midia, o qual se realiza na imbricagdo dos discursos com suportes técnico-midiaticos.
Enfatiza-se a singularidade dos dispositivos de producéo e interpretacdo, que permitem delinear esquemas
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UFPR3*: Comunicag&o, Cultura e Amazonia/ UFPA®; Comunicagio/ UFPI®®; Comunicagéo/
UFS®"; Comunicacdo/ UFMS®® e Comunicagio/ UFMA®.

No cenario institucional tracado acima, a produgdo das pesquisas a serem tratadas aqui

foi desenvolvida nos Programas das seguintes (mais abaixo) Universidades (por regido),

cognitivos e de inteligibilidade vinculados aos discursos e formas midiaticas. Apoia- se em marcos analiticos que
examinam modalidades de trabalho semantico e semi6tico, abrangendo diferentes géneros do discurso em suas
manifestacdes de linguagem. Pesquisam-se, também, as especificidades do funcionamento da midia para a
producdo de sentido inclusive em outros campos sociais. Esta linha mantém a interface tedrico-epistemoldgica
com as ciéncias interpretativas no que concerne a investigacdo das especificidades dos processos simbdlicos da
comunicagdo midiatica.

34 Comunicacdo e formagdes socioculturais: Processos comunicativos e suas interfaces com a cultura, consumo
e educacdo. Desenvolve pesquisas sobre: matrizes culturais e representagdes sociais; processos de mediacao e
midiatizag8o social; regimes estéticos de interagdo; estudos de producdo, circulagdo e recepcdo; tecnologias,
interacBes e convergéncia midiatica; linguagens e producao de sentidos; a dimensdo educativa da comunicacao;
desafios da interculturalidade e da alteridade nas dindmicas sociais.

35 Processos Comunicacionais e Midiatizagdo na Amaz6nia: A linha se volta para a analise dos processos
comunicacionais no contexto amazonico em seus aspectos de producéo, circulagio e recepgdo. E orientada a
compreensdo dos processos comunicacionais em diversos &mbitos, que envolvem sujeitos e instituicdes em suas
atuac@es, interagdes, usos e apropriagdes de meios, praticas e estratégias comunicacionais. Os objetivos da LP
foram entdo aprovados da seguinte maneira:

a) Analisar a atuacdo dos meios de comunicacgdo em diversos contextos histéricos amazdnicos, considerando seus
aspectos de producéo, circulagdo e recepgéo na constituicdo de processos comunicacionais;

b) Analisar estratégias comunicacionais como agfes orientadas ao planejamento, elaboracdo, articulacdo e
intervencdo na realidade amaz6nica;

c) Analisar as experiéncias de usos, consumos e apropriacoes de meios e de praticas comunicacionais;

d) Analisar processos de midiatizagdo no cenério amazonico;

e) Analisar as relacfes entre Comunicacdo e Meio Ambiente e Comunicacdo e Ciéncia em experiéncias
amazonicas;

f) Analisar, pelo viés comunicacional, processos politicos na e da Amazonia;

g) Desenvolver estudos tedricos, epistemoldgicos e/ou empiricos sobre diversos ambitos dos processos
comunicacionais.

36 Midia e producdo de subjetividades: Investiga a relacdo de diferentes dispositivos mididticos contemporaneos
na producdo de subjetividades. Foca na andlise critica da producao de processos de subjetivacao nas interacbes da
sociedade com os produtos mididticos, considerando que tais processos sdo construidos em torno da midia
enquanto espaco institucionalmente legitimado, produtor de sentidos e de novas formas culturais. Neste sentido,
tem-se por objetivo perceber: a) os modos de subjetivacdo construidos pelos diversos produtos midiaticos; b) as
formas de sociabilidade e, correlatamente, de subjetividade, como efeito da recepcéo e apropriacdo das l6gicas da
midia; ¢) as identidades e subjetividades construidas nas redes politicas e s6cio-culturais midiatizadas.

37 Produtos, Processos e Discursos Midiaticos: Esta linha tem como foco central a investigacdo de produtos e
processos relacionados a jornalismo, publicidade, meios audiovisuais e midias digitais, com énfase aos seus
aspectos discursivos, organizacionais, normativos, operacionais e culturais, a partir dos legados das teorias da
comunicacdo de massa; teorias dos sistemas e das organizacdes; dos estudos do jornalismo; dos estudos da
recepcdo; da anélise do discurso e da sociologia da comunicagéo.

38 Linguagens, Processos e Produtos Midiaticos: Pesquisa as representagdes sociais nos produtos midiaticos, bem
como linguagens e praticas na emissao e na recepgao das mensagens. Por meio da andlise critica da midia, enfoca
contelidos e suportes midiaticos contemporaneos, a construcdo de seus processos de producdo: estruturas
narrativas, géneros e formatos nos meios de comunicacao.

39 Comunicacdo, Materialidades e Formacdo Sociocultural: Esta linha se dedica a investigar a configuracdo
expressiva das articulagdes entre tecnologia e os processos de producéo, consumo e difusdo da comunicacéo e
cultura, abrigando tematicas comprometidas com o estudo das dimens6es materiais, operacionais e de construcgao
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indicando assim que elas ndo foram realizadas em Programas com area de concentragdo em
cinema e/ou audiovisual, mas em Programas com linha de pesquisa a eles dedicadas — Unisinos
(1), Tuiuti do Parana (1), Federal do Ceara (1) -, mas ainda assim em menor nimero em relacdo
aos Programas sem essas especificidades (14), em qualquer dos niveis.

Sul - Universidade Federal do Parana (1), Universidade Federal do Rio Grande do Sul
(2), Universidade Federal de Santa Maria (1), Universidade Tuiuti do Parana (1), UNISINOS
(1);

Sudeste - Universidade Federal de Minas Gerais (1), USP (1), PUC Minas (1),
Universidade Federal de Juiz de Fora (1), Universidade Federal de Sergipe (1);

Nordeste — Universidade Federal do Ceara (1), Universidade Federal do Rio Grande do
Norte (1);

Norte — Universidade Federal do Para (1);

Centro-Oeste — Universidade de Brasilia (2).

2. Sobre o corpus em questdo: primeiras aproximacoes
Do total de 5053 teses e dissertacbes defendidas entre 2016 e 2020, 1098 delas

constroem seus objetos empiricos tomando em conta sujeitos, sendo que destas apenas 161
tratam de recepcdo e/ou consumo midiatico, constituindo, assim, 0 corpus da pesquisa para
Meios e Audiéncias IV (em preparacio). Das 161 pesquisas, 16%° dedicam-se a recepcio/
consumo cinematografico*! - cinco teses e onze dissertagdes.

Dentre as 16, quatro abordam a questdo pela perspectiva do consumo midiatico e 12
pela da recepcdo. A primeira perspectiva entendida como a que analisa a relagdo mais ampla
com 0S meios - No caso o0 cinema -, OU Seja, as praticas e rituais midiaticos; a segunda, as que
tratam da relacdo mais estreita com os veiculos, programas, géneros midiaticos e conteddos
especificos, pois referem-se as pesquisas que buscam a interpretacdo, a producdo de sentido
em relacéo a algum tipo de contetido produzido pelos meios (ver TOALDO, JACKS, 2017).

Os puablicos estudados na sua relacdo com o cinema e/ ou com filmes foram

prioritariamente os fas. Sete trabalhos se dedicam a explorar a relagédo (participacéo,

de sentido dos artefatos comunicacionais e seus agentes. As pesquisas desta linha tematizam a interface entre
comunicacdo e tecnologia, a partir do produto, estética, imaginario e producao de sentido

40 Trabalhos com abordagem quantitativa ou comportamental ndo entraram no corpus deste texto.
1 No caso pode-se chamar de consumo cinematografico.

10
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experiéncia estética, engajamento emocional, interacdo, producdo) de diferentes tipos de fas
com seus filmes prediletos (Batman vs Superman — A Origem da Justica, trilogia Hobbit,
Harry Potter, Star War).

O publico adulto, na maioria das vezes sem qualquer identidade social, foi abordado
por trés pesquisas, sendo que uma quarta pesquisa também os tinha entre seus informantes, que
ainda incluiam jovens e idosos. Ou seja, sdo pesquisas que trabalham com faixas etarias muito
diversas e com essa caracteristica, outra pesquisa conjuga jovens e adultos. 1dosos séo tratados
em duas pesquisas: uma exclusivamente com eles (homens e mulheres) e a outra na referida
acima, entre adultos e jovens. Adultos com deficiéncia visual foram estudados por uma
pesquisa que observou a eficicia da audiodescricdo. Exclusivamente com jovens e indigenas
foram duas pesquisas, e com mulheres (negras; patroas e empregadas) foram duas.

No que se refere aos audiovisuais assistidos pelos publicos acima apresentados, nos estudos
considerados como analise da recepcao, identifica-se os seguintes, além dos j& mencionados
sobre os fas: Bendito Fruto de Sérgio Goldenberg (2004) que trata de relacdes inter-raciais;
Dois Irméos (2010), filme argentino de Daniel Burman, Gloria (2014); Gloria (2014), filme
chileno de Sebastian Lelio, Dolares de Areia (2015) de Israel Cardenas e Laura Amélia
Guzman, coproducdo México, Argentina e Republica Dominicana e o brasileiro Que horas ela
volta? (2015), de Anna Muylaert, o qual trata das relacdes entre patroa e empregada, analisado
em duas pesquisas. Com audiodescri¢do, 0s curta- metragens Minhocas (2006), animacéo de
Paolo Conti; Hiato (2008), documentéario de Vladimir Seixas sobre ocupagdes do Movimento
dos Trabalhadores Sem-Teto, Uma histdria de futebol (1998), de Paulo Machline sobre a
infancia de Pelé; 9 cancBes (2004) de Michael Winterbottom sobre a rotina de um jovem casal;
0 video Belo Horizonte 24 horas filmados de angulos e formas inusitados; Seu Arlindo vai a
loucura (2011) de Raoni Reis sobre as bodas de ouro de um casal; Hotel Farrapos (2014) de
Lisandro Santos a respeito da chegada de um jovem interiorano a Porto Alegre; O Universo
Conspira (2008) de Caio Bortolloti sobre a conquista de uma garota por seu admirador; Com
0s Pés na Cabeca (2012) de Gabriela Liuzzi Dalmasso e Tiago Scorza tratando do
encantamento de um garoto com os ténis de uma garota; O Sonho de Wadjda (2013) de Haifaa
Al Mansour, Arabia Saudita/Alemanha; A Ponte (2010) de Jodo Weiner e Roberto Oliveira,
Brasil; A Serviddo Moderna (2009) de Jean- Francgois Brient e Victor Ledn Fuentes,
Colémbia; Nas Terras do Bem-Vira (2007) de Alexandre Rampazzo, Brasil; 16 Dias. O
caminho da lama no Rio Doce (2016), TV Educativa do Espirito Santo; Madrepérola (2015)

11
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de Deise Hauenstein, Brasil; Olmo e a Gaivota (2015) de Petra Costa e Lea Glaob,
Brasil/Dinamarca/Franca/Portugal; Retratos de lIdentificacdo (2014) de Anita Leandro,
Brasil; CicloVida (2013) dos Irméos Feinstein, Brasil; Limpam com fogo (2016) de César
Vieira, Conrado Ferrato e Rafael Crespo, Brasil; Era uma vez em Nova York (2013) de James
Gray, Estados Unidos; Hotxua (2012) de Leticia Sabatella, Brasil.

Tratando-se de pesquisas que abordam o consumo cinematogréafico, ou seja, 0s que nao
enfocam em determinado filme para analisar a recepgdo, os produtos foram definidos por seus
géneros — docudramas e sagas - ou espagos fisicos - cinema de rua e centro cultural popular.

Quanto aos temas tratados pelas pesquisas, entre os que abordaram o consumo
cinematografico, estiveram em pauta memdria e sociabilidade, relacdo com o género
docudrama e com sagas fantasticas, participagdo em projeto popular.

Do ponto de vista dos que trataram da recepcéo de determinado filme, os temas foram
0s seguintes: mulheres negras e imaginario, experiéncia estética e cinema interativo, praticas
de fas em comunidades virtuais, recepcao de filme audiodescritivo, cidadania comunicativa,
envelhecimento e producéo de sentido, fd e decepc¢do, a producéo e experiéncia estética de fas,
classe e interpretacdo, identidade indigena, recep¢ado transmidiatica.

3. Breves Comentarios sobre as Tendéncias Identificadas no corpus:

consideracdes finais.

Primeiramente, em termos institucionais, enfatizar que o locus de producdo das
pesquisas ndo esta concentrado nos Programas com franco interesse pelo cinema/ audiovisual,
tampouco nos que dedicam linhas de pesquisa ao assunto. Nesse periodo, 2016- 2020, 0s
trabalhos foram desenvolvidos em Programas com linhas de pesquisa interessada de forma
genérica na recepc¢do/ consumo mididtico.

Nos estudos analisados, sobre a relacdo dos publicos com o cinema, os fés tiveram o
protagonismo, mas nem sempre 0 que estava em pauta era o filme propriamente dito, em busca
da producdo de sentido. Nesse segmento de publico estudado, a maior parte das pesquisas
estava em busca das novas praticas definidas pelo universo virtual, mesmo quando havia a
recepgao de um determinado filme, em geral as sagas (Harry Potter, Star Wars, O Hobbit, entre
outros). Se ndo houvesse um filme em questdo, no limite, daria para dizer que se tratam de

estudos de consumo cinematografico, pois o objetivo era identificar participacdo, interacao,

12
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coproducéo, engajamento, etc. Entretanto, como se tratavam de fas, o filme € central nesse tipo
de pesquisa.

A questdo da identidade dos sujeitos pesquisados, em se tratando de comunidade de
fas, muitas vezes a identificagdo parava por ai, especialmente quando a observacdo se
processava nas comunidades virtuais, sem utilizar de contato pessoal ou mesmo virtual para
realizar entrevista, por exemplo. A falta de identificacdo dos sujeitos também se apresentou
nas pesquisas que trabalharam com adultos — s6 denominados homens e mulheres -, caso menos
comprometedor para 0s processos interpretativos quando eles eram idosos. Sobre os jovens,
em algumas pesquisas, eles compunham um grupo heterogéneo de informantes, mesclados com
adultos e/ ou idosos, sem dar especial atencdo a essa faixa etaria. Observa-se que, em se
tratando de pesquisas comparativas, essa estratégia ganha outros contornos, mas nao foi o caso.
Trabalhos com puablicos homogéneos para explorar mais densamente seus processos de
recepcdo e/ou consumo cinematografico foram apenas trés: com indigenas, mulheres negras e
pessoas com deficiéncia visual.

Quanto aos produtos audiovisuais selecionados para analisar a relagdo dos publicos
com eles, parece haver uma intencionalidade a priori. Os explorados entre pessoas com
deficiéncia auditiva deveriam conter audiodescri¢cdo; para entender a relacdo de fds com seus
objetos de adoragdo, como assim sdo referidos, os filmes sdo determinantes; no caso de “Que
horas ela chega?” tudo indica que o filme foi 0 mote para empreender as pesquisas sobre as
relacbes de trabalho entre patroas e empregadas, assim como 0 que analisou a série de
documentérios entre indigenas. Ou seja, tudo indica que o interesse principal de alguns
trabalhos comeca pelo produto midiatico e ndo pelos segmentos de publicos. O caso contrario,
parece ser o que trata de mulheres negras, pois a pesquisadora tinha interesse nesse segmento,
e dos estudos com idosos. Um dos trabalhos ndo analisou nenhum filme, nem o espago de
projecdo, mas a ldgica do cinema interativo.

Entre os estudos que abordam o consumo cinematografico, como ja foi dito, ndo € o
filme o detonador do processo de pesquisa, mas as relacdes com 0s géneros e com 0s espagos
de exibicdo, quando o (s) filme (s) aparece (m) é em funcdo da experiéncia, memoria,
sociabilidade, etc.

No que se refere aos temas, ja indicados no item acima, parte dos trabalhos explora os
que remetem a praticas e experiéncias, em especial entre os fas, mas também sdo relacionados

aos antigos cinemas de rua, e a grupos que participam de projetos sociais. Uma parte dos

13
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trabalhos investe no conhecimento da relacdo com géneros e formatos, prestando atencdo nas
competéncias dos receptores. A parte mais significativa, vai atrds da producéo de sentido e
processos de identificacdo, vinculados ou ndo a marcadores sociais.

Em relagdo aos estudos precedentes, sumarizados na introducdo, pode-se afirmar
(temporariamente) que ndo houve mudancas significativas em nenhum aspecto relativo aos
publicos estudados, aos temas tratados e as abordagens tedrico-metodoldgicas, a ndo ser na
quantidade de estudos apresentados ao campo. Isso ndo seria tdo problematico caso os estudos
dialogassem com os precedentes para consolidar resultados, mas esse também nao foi o caso.
As pesquisas em geral seguem muito de perto o interesse do pesquisador que muitas vezes
parece de costas para a producdo do campo, esse fundamental para o avanco coletivo do

conhecimento.
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