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RESUMO

As feiras fazem parte do cotidiano da sociedade brasileira desde a época do Brasil
colbénia, e mesmo com todas as mudangas pelas quais o0 mundo passou, continuam
sendo relevantes e presentes na vida da grande maioria da populagéo. Hoje, com o
grande apelo e necessidade de praticas mais sustentaveis e uma alimentagao mais
saudavel, diante de uma sociedade cada vez mais doente e de produtos super
refinados e industrializados, se faz importante valorizar aqueles que ainda dao valor
a terra e conseguem buscar seu sustento em harmonia com a natureza: os
produtores agroecoldgicos. Essapesquisa mostra um panorama das feiras organicas
em Porto Alegre sobre a localizagdo, o numero de bancas e quantas pessoas
trabalham nelas, a origem dos feirantes e dos produtos, e traga um comparativo de
precos de alguns itenscom o supermercado e as feiras tradicionais. A pesquisa foi
realizada noprimeiro semestre de 2019 e teve como instrumentos metodologicos a
saida a campo, a aplicagdo de questionarios e a elaboracdo de tabelas e mapas.
Porto Alegre possui 238 bancas espalhadas em 30 feiras dedicadas aos organicos,
e a maior parte ocorre em um raio de até 10km do centro histérico da regido central,
sendo que 17 fazem parte desse estudo detalhado e 13 foram apenas identificadas,
por ndo cumprirem todos os critérios necessarios. A grande maioria dos feirantes
reside na regido metropolitana, e os produtos tém origem em 58 municipios do Rio
Grande do Sul e, de 9 estados brasileiros. No comparativo de precgos, 15 itens foram
analisados e a feira tradicional ainda se mostra mais vantajosa, considerando
apenas a variavel financeira, entre a feiraorgénica e o supermercado, por mais que
essa diferenca venha diminuindo conforme a pauta dos organicos vai se
popularizando entre consumidores e produtores. Os objetivos iniciais foram
alcancados e o trabalho consegue mostrar para o leitor como estdo organizadas e
distribuidas as feiras organicas em Porto Alegre, além de sensibilizar sobre a
importancia do consumo desse tipo de alimentos, tanto para a saude humana quanto
para o meio ambiente.

Palavras-chave: feiras organicas, feiras, feiras tradicionais, alimentos, saude.



ABSTRACT

As fairs have been part of the daily life of Brazilian society since the time of colonial
Brazil, and even with all the changes the world has gone through, they continue to
be relevant and present in the lives of the majority of the population.Today, the great
appeal and need for more sustainable practices and healthier diet, increasingly sick
society and super-refined and industrialized products,The importance of valuing
those who still value the land and manage to seek their livelihood in harmony with
nature: agroecological producers. This paper shows us the overview of in Porto
Alegre’s organic fairs on the location, the number of stalls and how many people who
work in them, the origin of the fairs and products, and draws a price comparison of
some items with the supermarket and traditional fairs. The research was carried out
in the first half of 2019 and had as methodological instruments the field research, an
application of questionares, an elaboration of tables and maps. Porto Alegre has 238
stalls spread over 30 fairs dedicated to organic products, and most of them take place
within a radius of up to 10 km from the historic center of the central region, 17 was
inclued a detailed study and 13 were only identified, as they do not fulfill all the main
production, they are not included in the tab. The majority of marketers lives in the
metropolitan region, and the products originate in 58 municipalitiesin Rio Grande
do Sul and 9 Brazilian states. In the price comparison, 15 items were analyzed and
the traditional fair is still more advantageous, considering only the financial variable,
between the organic fair and the supermarket, even though this difference has been
decreasing as the organic agenda becomes popular among consumers and
producers. The primary objectives were achieved and this paper is able to show the
reader how organic fairs are organized and distributed in Porto Alegre, in addition to
raising awarenessabout the importance of consumption of this type of food, both for
human healthand for the environment.

Keywords: organic fairs, fairs, traditional fairs, foods, health.



1. INTRODUGCAO

As feiras livres existem no Brasil desde os tempos da colonizagdo, e apesar
da modernizagdo e desenvolvimento das cidades, ndo desaparecem. Em muitas
localidades no interior do pais elas sao o principal e, por vezes, o unico local de

comeércio da populagao.

"As feiras sdo fenbmenos econdmicos sociais muito antigos e ja eram
conhecidas dos Gregos e Romanos. Entre os Romanos, por causa das
implicacdes de ordem publica que as feiras tinham, estabeleceu- se que as
regras de sua criacdo e funcionamento dependiam da intervencdo e
garantia do estado. O papel das feiras tornou-se verdadeiramente
importante a partir da chamada revolugao comercial,ou seja, do século XI.
Dai em diante, seu numero foi sempre aumentando até o século XIIL."
(Enciclopédia Luso-Brasileira, 1995, Vol. 8, p. 502)
Nos tempos atuais, as feiras tém uma variedade e grande oferta de produtos
disponiveis, desde os mais sofisticados até os mais simples. As feiras sdo a maior e
mais completa representagdo de mercado e até hoje caracterizam-se por ser um

ponto de encontro entre compradores e vendedores.

Os feirantes gritam enaltecendo a qualidade dos seus produtos e garantindo
que seu preco € o melhor. As pessoas circulam muito, analisam, pechincham ou
simplesmente estdo a procura daquilo que vieram comprar. Outras ja tem suas
bancas de preferéncia, conhecem o feirante ha certo tempo e muitas vezes parecem
mais amigos do que clientes, relacionamento este quese traduz na troca de
experiéncias e saberes entre o rural e o urbano, na forma de receitas de preparo dos
alimentos, chas, informacgdes nutricionais dos produtos e informacdes sobre as
técnicas de produgdo agroecoldgicas. Em muitas das barracas fica evidente que
todos que ali estdo trabalhando pertencem a mesma familia. Esse canal de
comercializacdo tem wuma caracteristica muito particular de interacgao,
proporcionando a aproximagado e a troca de saberes, ndo apenas entre o rural-
urbano, mas, sobretudo do préprio rural. O “espacgo-feira” tem proporcionado o
conhecimento reciproco dos agricultores e das suas experiéncias, fato este que
dificilmente poderia ocorrer se fossem utilizados outros canais de comercializagao

mais individualizados.
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Baseando-se em Milton Santos (JESUS, 1992) sugere a insergéo das feiras
livres no circuito inferior da economia urbana, o qual tem como caracteristica a
utilizacdo de trabalho intensivo, movimentacdo de pequenos estoques, tendo a
formacgao do pregco como resultado da discussao entre comprador/vendedor. Devido
a relagao direta e personalizada com a clientela, operam com um custo fixo bastante
baixo, fazendo com que este circuito seja mais eficiente na comercializacédo em areas
periféricas onde a rentabilidade € menor. Alguns autores (FARINA, 1994) destacam
também a complementaridade desempenhada pelas feiras livres em relagdo as
grandes superficies de varejo com base em atributos relevantes (oferta de produtos

organicos e agroecoldgicos, pequenas quantidades e produtos artesanais).

O ambientalismo, caracterizado pelo conjunto de acgbes voltadas para a
preservacao do meio ambiente, hoje tem grande apoio publico. Todos ouvem e leem
diariamente, cada vez mais, sobre diversos problemas ambientais - aquecimento
global, chuva acida, diminuigdo da camada de 0z6nio, poluicdo daagua e do ar - que
clamam por solugdes. Ha de ser dito que grande parte dessas ocorréncias advém de
processos produtivos e de produtos que, dia a dia, chegam ao mercado consumidor.
Essa degradagcdo do meio ambiente esta levando muitos consumidores a

reconsiderarem os produtos que compram e dequem compram.

E nesse contexto que se situa a feira livre ecoldgica enquanto objeto de estudo
e reflexdo tedrica. Esta se constitui num canal perfeito para a viabilizagdo da
proposta agroecoldgica, pois além de aproximar as pessoascom interesses de
troca econémicas idénticas, em que o valor é formado por uma discusséao direta entre
os atores, constitui-se também num palco de reprodugao social, continuamente
desprezada enquanto objeto de estudo pela ciéncia econbmica, um espaco de trocas
de saberes ou de habitos no sentido conferido por Bourdieu (1989), onde os
conviventes enriquecem o seu capital cultural, através da aprendizagem e aquisi¢cao
de novos saberes e experiénciasvividas pelo outro. O consumidor, trazendo o seu
saber urbano para trocar como feirante, enquanto este oferece um saber baseado

no contato com a naturezae na dinamica dos processos naturais de producao.
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E necessario ampliar e aprimorar a oferta de alimentos que respeitam o meio
ambiente, uma vez que essa € uma tendéncia e uma necessidade. Ainda nao ha
alimentos 100% proximos do conceito de ambientalmente corretos. Quando o
produtor cuida da produgéo, como é o caso dos produtos organicos, descuida de
aspectos relacionados a embalagem, conservagao, e distribuigdo provocando uma
perda dos cuidados iniciais. O mesmo é constatado em outroselos da cadeia
produtiva, provocando igualmente perdas. O consumidor, quando se sensibiliza e
percebe que ele também faz parte desse meio ambiente e por consequéncia, vai
sofrer os reflexos das mudangas causadas ao mesmo, responde mais

favoravelmente aos atributos "verdes" dos produtos.

Este trabalho pesquisou, identificou e agora descreve a organizagao das feiras
livres organicas de Porto Alegre, e a realizagdo de seus agentes sociais nesta
estrutura, considerando suas relagdes de identidade, tanto com a feira, como entre

si, formando um conjunto modificador do ambiente.
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2. PROBLEMA DE PESQUISA

Nas feiras-livres de produtos ecolégicos as relagdes de trocas séao
acompanhadas de outras atividades. Esta constatagdo pode ser enquadrada
academicamente como multifuncionalidade, pluriatividade, multidimensionalidade,
etc. Uma observagéao sistematica na dinamica destas feiras nos diz ainda, que uma
forte carga de subjetividade atua como fator de coeséo, contribuindo fortemente na
formagdo de uma identidade comum entre aqueles que as frequentam. Contudo,
estes fatores ndo estdo sendo suficientespara garantir sua competitividade frente

aos grandes mercados.

Na sociedade de consumo, centrada na economia de mercado, verifica- se
uma tendéncia dos alimentos organicos produzidos em sistemas agroecologicos,
ocuparem um mercado de nicho, sendo consumidos, em geral,por uma classe social
restrita, mais identificada com a causa ambiental e/ou mais consciente dos
beneficios para a saude dessa pratica. Uma tendéncia internacional coloca os
supermercados como a forma dominante de comercializagédo de produtos organicos,
apesar dos conflitos que podem existir entre fornecedores e produtores e a restricao
atual do consumo as classes de maior poder aquisitivo. Desta forma, os produtores
ou empresarios rurais do setor produtivo de frutas, legumes e verduras (FLV)
organicos, que se encontram em melhores condigdes econdmicas, tém se fortalecido
cada vez mais enquanto que os produtores rurais familiares, em especial os menos
capitalizados encontram dificuldades quase que insuperaveis, no processo de

comercializagao.

O aumento do volume de frutas, legumes e verduras (FLV) comercializado
pelas grandes redes varejistas, esta diminuindo o contato, o dialogo, a integragéo e,
consequentemente, enfraquecendo a relagdo de confianca entre consumidores e
agricultores. No caso dos FLV orgéanicos, que para serem comercializados no
mercado das grandes redes, necessitam a certificacdo da produgdo baseada em
processos externos de auditorias da qualidade. As grandes redes varejistas impdem
restricbes e exigéncias em relagédo a quantidade, qualidade e regularidade da oferta
de FLV organicos, entre outras, como: embalagens sofisticadas, repositores dos
produtos, venda consignada, etc.; que acabam onerando o prego final aos
consumidores. Devido a essas exigéncias, a produgdo vem se intensificando e se
concentrando nos agricultores mais capitalizados e com maior “tino empresarial”,

uma vez que os agricultores familiares, menos capitalizados e organizados,
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encontram dificuldades em atender estas exigéncias, sendo frequentemente

excluidos desse mercado.

Caracteristicas da producdo agroecologica como: entressafra, sazonalidade
de produgédo, variedades locais e ou regionais, etc., estdo sendo desconsiderados
pelas exigéncias das grandes redes de varejo. Consequentemente, parcela
consideravel de conhecimentos locais e da diversidade cultural da agricultura
familiar, estdo sendo erodidos e perdidos. De outro modo, a autonomia na
comercializagdo e a venda direta aos consumidores, podem contribuir de forma
significativa para estimular mudancgasinternas nos sistemas produtivos, favorecendo
o processo de conversdo de agricultores familiares convencionais para a produg¢ao

organica.

GUIVANT (2003, p.79) aponta que “o consumidor dos alimentos orgéanicos
nos supermercados estaria mais proximo do ego-trip, numa procura por alimentos
saudaveis”. Este consumidor pode ser caracterizado como mais preocupado consigo
mesmo do que com aspectos ecoldgicos ou sociais dos produtores rurais. Esta
tendéncia, conforme a autora, se opde ao estilo de vida “ecoldgico-trip”, que
representa um contato simbdlico entre o consumidor e seu ambiente se traduzindo
num consumo mais sistematico de produtos bio junto com atividades n&o alimentares

em contato com a natureza ou diversas atividades sociais.

Hipotese

O estimulo a criagao de feiras-livres agroecoldgicas junto aos espagos mais
densamente povoados pode melhorar as condicbes de comercializacdo e a
qualidade da relagao entre produtores e consumidores de FLV organicos, levando
em conta que parcela consideravel da populacdo urbana é originariado ambiente

rural.
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3. OBJETIVOS

Objetivo Geral

Identificar e caracterizar as feiras organicas no municipio de Porto Alegre.Obijetivos

Especificos

e Caracterizar as feiras quanto ao numero de bancas e de pessoas que
trabalham na banca;

¢ |dentificar a origem dos feirantes e dos produtos;

e Comparar o valor de venda de 10 produtos diferentes comercializadosem

feira organica, feira ndo organica e supermercado.
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4. JUSTIFICATIVA

A medida que prevalecem os aspectos econdmicos (Racionalidade
Econbémica), orientada por uma visdo Cartesiana e por alguns principios comoa
objetividade, o determinismo e a especializacdo, ha a tendéncia de ocorrer a
mercantilizagdo da ecologia e o afastamento entre produtores e consumidores, como
nos casos de circuitos longos de comercializagao, incluindo atacadistas, super e

hipermercados.

Ja quando prevalecem os aspectos ecolégicos (Racionalidade Ecolégica),
orientados por uma viséo holistica e por alguns principios como a complexidade e a
incerteza, a tendéncia é de ocorrer a ecologizacdo do mercado e dos aspectos
sociais e tecnoldgicos dos sistemas produtivos. Com isso acontece a aproximagao
entre produtores e consumidores a exemplo dos circuitos curtos de comercializagao,
como a venda direta na propriedade ou em pequenas feiras, influenciando
diretamente nos sistemas produtivos agricolas. Este processo tende a ampliar a
autonomia, a biodiversidade, a complexidade, a cooperacdo e a geracao de
empregos nas propriedades rurais. Contudo, faz- se necessario viabilizar Politicas
Publicas e parcerias interinstitucionais, governamentais e ndo-governamentais, com
vistas a instrumentalizar uma proposta de desenvolvimento local/regional com base
agroecoldgica, priorizando e direcionando recursos humanos e financeiros. Nessa
proposta, a criagao de feiras-livres agroecoldgicas é imprescindivel como alternativa
as grandes redes varejistas, com vistas a popularizar a produgdo e o consumo de

organicos.

Mesmo com toda sua importancia socioecondmica, as feiras livres sao
raramente representadas em trabalhos de pesquisa, e quando existem, estes
normalmente possuem carater unicamente mercadolégico, deixando de lado os
aspectos econOmicos, sociais, culturais e ambientais. Uma das razdes principais
desse trabalho é abordar a relacdo das pessoas com o "equipamentofeira", um
espaco de trocas econémicas e de sociabilidade entre produtores e consumidores,
sem esquecer o aspecto politico, ja que ha uma parte crescenteda populagao
preocupada em adotar um novo sistema de producdo e consumo, no qual se

apresenta a feira livre ecoldgica.
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5. REFERENCIAL TEORICO

Para falar sobre feiras organicas em Porto Alegre, € necessario conceituar o
termo de produtos organicos e ecoldgicos. Nesse sentido, alimentos organicos sao
produtos de origem vegetal ou animal que est&o livres de agrotdxicos ou qualquer
outro tipo de produtos quimicos, pois estes sdo substituidos por praticas culturais
que buscam estabelecer o equilibrio ecolégico do sistema agricola (BUAINAIN;
BATALHA, 2007). Pela legislac&o brasileira, considera-se produto orgénico, seja ele
in natura ou processado, aquele que é obtido em um sistema organico de produgéo
agropecuaria ou oriundo de processo extrativista sustentavel e nao prejudicial ao
ecossistema local. Para serem comercializados, os produtos organicos deverao ser
certificados por organismos credenciados no Ministério da Agricultura, sendo
dispensados da certificagdo somente aqueles produzidos por agricultores familiares
que fazem parte de organizagdes de controle social cadastradas no MAPA, que
comercializam exclusivamente em venda direta aos consumidores (MAPA, 2017).
Por outro lado, conceituar o termo ecoldgico exige uma visdo mais abrangente de
sustentabilidade, mas que visa o desenvolvimento dos agricultores e da localidade,
preservando a natureza. Assim:

Verifica-se que a denominagdo de agricultura ecoldgica engloba varias
concepgdes, como agroecologia, permacultura, agricultura natural entre
outros, que em sua esséncia visam a redugdo dos agroquimicos na
agricultura, a defesa da agricultura em pequenas propriedades,
comercializagdo direta com os consumidores, conservagdo dos recursos
naturais e respeito a natureza (BEUS e DUNLAP, 1990). Outro ponto que
merece atencdo que a simples substituicdo de agroquimicos por adubo
organico ndo representa necessariamente uma agricultura ecoldgica, pois
0 manejoinadequado de produtos orgénicos pode contaminar o solo ou

mesmodiminuir sua fertilidade, assim a agricultura ecolégica trata de uma
mudanga técnica e cultural mais ampla (DIAS, 2006, p. 3)

Em um ambiente em equilibrio, todos os seres vivos convivem em proporcdes
que asseguram a sobrevivéncia das espécies, membros da cadeia alimentar
decorrente do processo de evolugdo. Em um sistema agricola convencional, o
ambiente natural é transformado em um ambiente alterado, pois se cultiva uma
unica espécie vegetal em areas extensas, semeada em solo revolvido, nu e
acrescentado de corretivos e fertilizantes quimicos inorganicos e soluveis. Nesse
solo parcial ou totalmente descoberto, revolvido por implementos agricolas, os raios
solares incidem diretamente, diminuem a umidade e aumentam o calor; ora, a
capacidade de retencao de agua € essencial a todo ser vivo. Nessas condigdes, 0s

microrganismosdecompositores de matéria organica ja ndo encontram condi¢oes de
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vida no solo, assim como outros organismos benéficos (insetos, aracnideos, fungos,

bactérias, virus, por exemplo) que sdo inimigos naturais de parasitos ou, ainda,
predadores de insetos daninhos. Ocorre a morte também de minhocas e de outros
decompositores que reciclam nutrientes e que fazem o papel de arados vivos, fungao

muito importante para a estrutura do solo.

Sempre que possivel, o cultivo organico deve introduzir uma maior
diversidade genética, com o cultivo multiplo simultdneo ou o cultivo de varias
espécies vegetais em rotacdo de cultura. E também fundamental a manutencéode
areas de matas nativas ou silvestres, para preservacao de refugios destinados a
organismos benéficos. Os alimentos organicos apresentam maior concentragcéo de
nutrientes e menor de substancias toxicas. Levantamentos feitos com macgas, peras,
batatas, trigo e milho doce, mostram que o alimento organico contém 63% mais
calcio, 78% mais cromo, 73% mais ferro, 118%mais magnésio, 178% mais
molibdénio, 91% mais fésforo, 125% mais potassio,60% mais zinco € 29% menos
mercurio (MEIRELLES, 2000). De acordo com a Instrugdo Normativa n° 007, de 17
de maio de 1999, e a Lei 659-A de 2000,

considera-se sistema orgéanico de produgao agropecuaria e industrial, todo
aquele em que se adotam tecnologias que otimizem o uso de recursos
naturais e socioecondmicos, respeitando a integridade cultural e tendo por
objetivo a autossustentacdo no tempo e no espago, a maximizagao dos
beneficios sociais, a minimizacdo da dependéncia de energias nao
renovaveis e a eliminacdo do emprego de agrotéxicos e outros insumos
artificiais  toxicos,  organismos  geneticamente = modificados -
OGM/transgénicos ou radiagdes ionizantes em qualquer fase do processo
de produgdo, armazenamento e de consumo, e entre 0os mesmos,
privilegiando a preservacédo da saude ambiental e humana, assegurando a
transparéncia em todos os estagios da producado e da transformagéo,
visando: a) a oferta de produtos saudaveis e de elevado valor nutricional,
isentos de qualquer tipo de contaminantes que ponhamem risco a saude
do consumidor, do agricultor e do meio ambiente; b)a preservagédo e a
ampliagdo da biodiversidade dos ecossistemas, natural ou transformado,
em que se insere o sistema produtivo; ¢c) a conservagdo das condigdes
fisicas, quimicas e biolégicas do solo, da agua e do ar; d) o fomento da
integragéo efetiva entre agricultor e consumidor final de produtos orgéanicos,
e o incentivo aregionalizagdo da produgao desses produtos organicos para
0s mercados locais.

A certificagdo dos alimentos organicos € uma forma de assegurar ao
consumidor que o produto que ele esta comprando foi produzido dentro de um
processo organico, sem a utilizagcdo de agrotoxicos, respeitando o ambiente e o
homem, etc. Se as informagdes contidas nos rétulos fossem totalmente fidedignas e
os consumidores confiassem nessas informacodes, a certificagcao seria dispensavel,
porém, isso nao acontece. Em consonancia com Penteado (2003, p.48), “a
certificagdo € um processo que atesta que determinado alimento é realmente

organico e que o produtor estd cumprindo com as normasvigentes para a produgao
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organica”. Para Darolt (2005, p.4),

A certificacdo € um processo de inspeg¢do das propriedades agricolas,
realizado com uma periodicidade que varia de dois a seis meses, para
verificar se o alimento organico esta sendo cultivado e processado de
acordo com as normas de produgao organicas. O focoda inspegéo néo é o
produto, mas a terra e o processo de produgdo. Assim, uma vez
credenciada, a propriedade pode gerar varios produtos certificados, que irdo

receber um selo de qualidade.
O crescimento da demanda, criando precos diferenciados para os produtos, e
0 aumento do mercado, criando a impessoalidade nas relagdes entre produtor e
consumidor, exigiram novos mecanismos de garantia de qualidade (Feiden et al,
2002). Esta é assegurada pela existéncia de um Selo Oficial de Garantia fornecido
pelas associagdes de agricultura orgénica e deum sistema de certificacdo de
agricultores e firmas, acompanhado de assessoramento técnico e controle
fiscalizador, envolvendo todos os atores - produtor, industrial e comerciante

(PASCHOAL, 1994 apud DAROLT, 2000).

No Brasil, em 2001 existiam 275.576 hectares certificados e, em 2016,
segundo o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, ja eram mais de
750.000. Existe também uma quantidade enorme na produgdo de organicos
especialmente nos estados do Rio Grande do Sul, Parana e Sao Paulo, formalmente
certificados ou néo certificados. O numero calculado de produtores organicos € ao
redor 14.000 (WILLER e YUSSEFI, 2004). Nota-se um crescente numero de
pessoas preocupadas com solugdes que minimizem os maleficios de uma
producdao preocupada com o lucro, sendo essa talvez uma explicagdo para o
consumo de organicos/ecologicos. Dessa forma, a agricultura familiar de base
ecoldgica vem ao encontro dessa preocupacao, poragregar valor ao produto agricola
aumentando sua importancia na seguranca alimentar. Soma-se a isso a
comercializacao direta aos consumidores, ou em feiras, meios que contribuem para
valorizar e fortalecer circuitos curtos de comercializagao.

Pois é justamente nesta situagédo e contexto que surgem e se desenvolvem
as cadeias agroalimentares curtas, que representam a interacdo da
agricultura familiar com a dinamica local do desenvolvimento. As cadeias
agroalimentares curtas remetem a formas de comercializagdo que
expressam proximidade entre produtores e consumidores, ndo uUnica e
necessariamente no aspecto espacial, mas a uma espécie de conexao que

permita provocar interatividade, facilitando que ambos conhegam os
propésitos um do outro. (SCHNEIDER; MARISTELA, 2012, p. 103)

Outra teoria seria nao exatamente a preocupacdo com a natureza, masa

preocupacao com a propria saude. Nesse aspecto, o apelo da midia para uma
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alimentacdo mais saudavel, mais natural, para obter mais saude e mais anos com

qualidade de vida exerce influéncia. Guivant (2003) apresenta algumas pesquisas

que apontam esses dados da busca por produtos organicoscomo fonte de saude.

E fundamental a realizagdo de novos estudos em producdo organica de
alimentos para geracdo de tecnologias sustentaveis e adaptadas as nossas
condigcbes edafoclimaticas, em especial quanto a agricultura familiar, a
assentamentos e pequenas propriedades, pois Agricultura Ecologica pode ser uma
das alternativas para a questdo do Desenvolvimento Rural Sustentavel. A agricultura
ecoldgica € um sistema economicamente viavel que resgata praticas seculares e
conhecimentos empiricos de populag¢des rurais, com o0 emprego de tecnologias
modernas, eficazes e ndo agressivas ao meio ambiente. Essa pratica melhora a
qualidade de vida do produtor e de sua familia, assim como da populagao urbana,
visto que produz alimentos livres de contaminantes e resguarda o ambiente de
degradacgdes. A substituicdo de insumos sintéticos por produtos naturais tende a
diminuir os custos de produgéo e gerar mais empregos, além de contribuir para fixar

0 homem no campo.

A agricultura familiar tem sua defini¢do na Lei 11.326, 2006, para que o Estado
possa atender com politicas publicas especificas a essa parcela de agricultores. Para
tanto, considera-se agricultor familiar e empreendedor familiar rural aquele que
pratica atividades no meio rural, ndo tenha area maior do que 4 (quatro) moédulos
fiscais; mao de obra da propria familia; renda familiar originada do seu
estabelecimento, além das tomadas de decisdes pelo grupo familiar. Também se
enquadram nessa categoria os grupos de silvicultores, aquicultores, extrativista e
pescadores artesanais, além dos quilombolas e indigenas. Além disso, segundo
Neto (2017), a agricultura familiar é responsavel por 70% dos alimentos do mercado
interno, sendo capazde influenciar na reducado dos indices da inflagdo. Ainda é
alegado que atualmente muito se fala sobre alimentagao diversificada e saudavel,
maspouco se conhece e respeita a origem dos alimentos. Verificamos a importancia
da agricultura familiar na economia e a preocupacao do governoem utiliza-la em
suas politicas publicas. Para Colla et al (2008), a agricultura familiar € de grande
importancia para a revalorizacdo do meio rural, uma vez que tem demonstrado unir
a eficiéncia econdmica com a “eficiéncia social”’, contribuindo para a construcao de

melhores condi¢cdes de vida.

A comercializacdo envolve além de custos da producao, o transporte até o
consumidor numa relagdo mutua com os consumidores. Para Waquil, Miele e Schultz

(2010), a comercializagao cumpre a fungao de adequar a produgéo as necessidades
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do consumidor, sendo necessarios canais de distribuicdo para a comercializacao,

que pode ser de forma direta ao consumidor ou conter intermediarios até o
consumidor final, fatores esses que influenciam também no pre¢co do produto,
engessando o poder de negociagao dos agricultores. Assim como vias de minimizar
esses entraves, canais mais curtos de comercializacdo,como a venda direta em
feiras, diminuem essa dificuldade (WAQUIL; MIELE; SCHULTZ, 2010).

Um conceito mais amplo e simplificado de mercado pode ser entendido como
uma construgao social, como um espaco de interagao e troca, regido por normas e
regras (formais ou informais), onde s&o emitidos sinais (por exemplo, os pre¢os) que
influenciam as decisdes dos atores envolvidos (WAQUIL; MIELE; SCHULTZ, 2010).
Nesse contexto, temos as feiras organicas como um espago de interagao e troca dos
alimentos organicos produzidos pelos agricultores familiares e adquiridos pelos
consumidores mediante o0 pagamento desses produtos e um canal de
comercializacdo com uma interacdo na relacdo e no conhecimento/convivéncia

desses atores, através dos encontros semanaisnesse espaco.

O agricultor familiar € passivel as varias situagdes climaticas, econémicas e
sociais que o tornam fragilizado na concorréncia frente os grandes mercados. Uma
alternativa que vem se mostrando bem-sucedida sao as formas de organizagdes em
redes de cooperagdo, como as associagcdes e cooperativas. Quando grupos de
pequenos agricultores familiares se unem e, dessa forma constituida, atendem aos
parametros legais para comercializagdo, que o restringem quando individualmente,
contribuindo na superagéo de importantes gargalos na comercializagao de produtos
da agroindustria familiar para o mercado formal de alimentos, particularmente
aqueles relacionados a legislagdo sanitaria, fiscal, previdenciaria e as escalas
minimas de produc¢ao e logistica (SCHNEIDER; FERRARI, 2015 p. 61).

Guivant (2003), afirma que as feiras ecoldgicas provavelmente sao a forma
mais popular de comércio organico na América Latina, e muitos paises subsidiam
este tipo de comercializacdo. Essa venda direta na propriedade e/ou feiras e a
interagdo do consumidor com a origem do seu produto também podem se enquadrar
em uma nova terminologia, nos meios académicos, os circuitos curtos de

comercializagao.
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[...] para caracterizar um circuito curto ou cadeia curta é o fato de um produto
chegar nas maos do consumidor com informagdes que Ihe permitam saber
onde o produto foi produzido (lugar), por quem (produtor) e de que forma
(sistema de producdo) em detrimento a alimentacdo padronizada da
agricultura industrial caracterizada por Ploeg (2008) como ‘impérios
alimentares” (DAROLT et al, 2016, p. 3).

Os circuitos curtos de comercializagéo, para Darolt et al (2016), facilitam a
transicdo para sistemas de produgdo e consumo sustentaveis. Como
argumentam Waquil, Miele e Schultz (2010), a definicdo de circuitos curtos esta
relacionada a existéncia ou ndo de intermediarios nas relagdes que os produtores
rurais estabelecem com o mercado. Sendo um canal de nivel zero,o produtor vende
diretamente ao consumidor, como em feiras livres. ParaDarolt (2016), os canais de
comercializacdo podem ser entendidos em:

[...] 1. venda direta “cara a cara”, onde a confianca esta na relagao
interpessoal; 2. “proximidade espacial”’, incluindo o que é produzido e
distribuido numa regido reconhecida pelos consumidores; e, 3.
“espacialmente estendido”, nesse caso a confianga é transmitida por um
processo de garantia da qualidade (certificagdo). Assim, considera-se néo
s6 a distancia, mas também os parametros organizativos (produtores e
consumidores), fatores culturais transmitidos pela confianga, pela

valorizagédo do mercado local e pelo produto agroecolégico. (DAROLT et al,
2016, p. 6)

O conceito de “circuitos curtos” pode ser novo, mas a resiliéncia da agricultura
familiar, principalmente a de base ecolégica, através da Revolucdo Verde,
conservando suas tradicdes, modos de plantio, valorizando os ditos saberes
populares, ndo segue modelos politicos revolucionarios. Talvez seja explicada pela
ligacdo da cidade com o interior, uma vez que grande parcela das periferias seja
oriunda da excluséo no interior.

[...] seria equivocado identificar todas essas iniciativas que nadam contra a
corrente, buscando aproximar agricultores e consumidores como invengdes
recentes. Em diferentes lugares, a capacidade de resisténcia dos mercados
locais e das praticas de produgdo para o autoconsumo nao esta
necessariamente ligada a um repertdrio politico de contestacdo ao
processo de modernizagdo da agricultura, mas sim a lagos fortemente
enraizados na cultura, nos gostos € no modo de vida das populagdes
urbanas e rurais. Tais lagos figuram, inclusive, como componente-chave em

um conjunto mais amplo de estratégias de reprodugédo econdmica e social
de familias rurais, urbanas e periurbanas. (SCHIMITT, 2011, p. 4).

A segmentacdo do produto organico e o crescimento dos seus consumidores
tem se mostrado um novo nicho de mercado conforme Waquil, Miele, Schultz (2010)
por possuirem estas caracteristicas especificas quanto as necessidades dos

consumidores. Guivant (2003) aponta, além das politicas publicas, o empenho das
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cadeias de supermercados.

Na comercializacdo destaca-se a importancia da segmentagdo de
mercados, para que as empresas possam direcionar o produto certo para o
publico certo, ou seja, cada regido ou publico tem necessidades diferentes
e 0s agricultores ou comerciantes precisam estar atentos para essas
diferencgas. (SEPULCRI; TRENTO, 2010, p. 16)
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6. AREA DE ESTUDO

O municipio de Porto Alegre localiza-se na regido Leste do estado doRio
Grande do Sul, limita-se com os municipios de Alvorada, Cachoeirinha, Canoas,
Eldorado do Sul, Nova Santa Rita, Triunfo e Viamao (Figura 1). A cidade conta com
uma populacdo de 1.409.351 pessoas, representando 13,2% da populagdo do
Estado do Rio Grande do Sul, sendo 53,61% mulheres e 46,39% homens. O

crescimento em relacdo ao ano de 2000 foi de 0,35% ao ano (IBGE, 2010).

Figura 1. Localizagao da area de estudo

Fonte: Prefeitura de Porto Alegre

A cidade de Porto Alegre tem como data oficial de fundagcédo 26 de margcode
1772, com a criacdo da Freguesia de Sao Francisco do Porto dos Casais, um ano
depois alterada para Nossa Senhora da Madre de Deus de Porto Alegre. O
povoamento, contudo, comegou em 1752, com a chegada de 60 casais portugueses
acorianos trazidos por meio do Tratado de Madri para se instalarem nas Missdes,
regido do Noroeste do Estado que estava sendoentregue ao governo portugués em
troca da Colbénia de Sacramento, nasmargens do Rio da Prata. A demarcagao
dessas terras demorou e os agorianospermaneceram no entdo chamado Porto de

Viamao, primeira denominagao de Porto Alegre.

Em 24 de julho de 1773, Porto Alegre se tornou a capital da capitania, com a
instalagao oficial do governo de José Marcelino de Figueiredo. A partir de 1824,
passou a receber imigrantes de todo o mundo, em particular alemaes,italianos,
espanhois, africanos, poloneses, judeus e libaneses. Este mosaico de multiplas

expressoes, variadas faces e origens étnicas, religiosas e linguisticas, faz de Porto
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Alegre, hoje com quase 1,5 milhdo de habitantes, uma cidade cosmopolita e

multicultural, uma demonstragcao bem-sucedida de diversidade e pluralidade.

Foi a ferro e fogo que Porto Alegre construiu a sua histéria. A capital do Rio
Grande do Sul é também a capital dos Pampas, como é conhecida a regidode fauna
e flora caracteristicas formada por extensas planicies que dominam a paisagem do
Sul do Brasil e parte da Argentina e do Uruguai. E nessa regi&o que nasceu o gatcho,
figura historica, dotada de bravura e espirito guerreiro, resultado de lendarias
batalhas e revoltas por disputas de fronteiras entre os Reinos de Portugal e Espanha,

a partir do século XVI.

As revoltas se sucederam, mas foi o século XIX que marcou o seu povo, apos
uma longa guerra por independéncia contra o Império Portugués. A chamada Guerra
dos Farrapos iniciou com um enfrentamento ocorrido na propria capital, nas
proximidades da atual ponte da Azenha, no dia 20 de setembro de 1835. Mesmo
sufocado, foi este conflito que gravou na histéria o mito do gaucho e é até hoje
cantado em hino, comemorada em desfiles anuais e homenageada com nomes de

ruas e parques.

Com o fim da Guerra dos Farrapos, a cidade retomou seu desenvolvimento e
passa por uma forte reestruturacdo urbana nas ultimas décadas do século XVIII,
movida principalmente pelo rapido crescimento das atividades portuarias e dos
estaleiros. O desenvolvimento foi continuo ao longodo tempo e a cidade se manteve
no centro dos acontecimentos culturais,politicos e sociais do pais como terra de
grandes escritores, intelectuais, artistas, politicos e acontecimentos que marcaram a

historia do Brasil.

Porto Alegre € uma das capitais brasileiras detentoras de maiores areas
rurais, caracterizada por sua enorme atividade e grande diversificagdo da produgao
primaria. Em relagdo ao carater social, incrementar o fomento agropecuario propicia
a manuteng¢ao da mao-de-obra familiar, geracdo de emprego e renda nas atividades

primarias, extrativas, comércio e servicos de apoio.
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7. METODOLOGIA

O presente trabalho pode ser caracterizado como um estudo que reuniu
caracteristicas exploratérias e descritivas, delineado para cumprir o objetivo principal
de identificar, localizar e caracterizar as feiras organicas em Porto Alegre. Buscou,
ainda, ampliar o campo de compreensdao desta area de pesquisa, a qual foi
desenvolvida através da utilizagdo de instrumentos qualitativos e quantitativos de
coleta de dados de acordo com FLICK (2009, p.43):

Um estudo podera incluir abordagens qualitativas e quantitativas em
diferentes fases do processo de pesquisa sem concentrar-se
necessariamente na redugdo de uma delas a uma categoria inferiorou em
definir a outra como sendo a verdadeira abordagem da pesquisa.

O método qualitativo esta mais relacionado ao levantamento de dados sobre
as motivagbes de um grupo, em compreender e interpretar determinados
comportamentos, a opiniéo e as expectativas dos individuos de umapopulagao. E
exploratorio, portanto, ndo tem o intuito de obter apenas numeros como resultados.
Os recursos mais usados na pesquisa qualitativa sdao as entrevistas

semiestruturadas em profundidade, observacdo em campo e entrevistas.

Ja o método quantitativo prioriza apontar numericamente a frequéncia ea
intensidade dos comportamentos dos individuos de um determinado grupo,ou
populacdo. Os meios de coleta de dados sédo estruturados, e entre eles estdo a
entrevista individual e os questionarios entre outros recursos, sempre com perguntas
objetivas e muito claras (apéndice 1). Neste caso, as ferramentas estatisticas devem
ser aplicadas com rigor para que haja a confiabilidade necessaria para, através da

amostra, se alcancar resultadossobre a populagao de interesse.

Segundo Diehl (2004) a escolha do método se dara pela natureza do
problema, bem como de acordo com o nivel de aprofundamento. Ademais, estes
métodos sao diferenciados, além da forma de abordagem do problema, pela
sistematica pertinente a cada um deles (RICHARDSON, 1989).

A primeira etapa da presente pesquisa foi dedicada ao desenvolvimento dos
conceitos de feiras livres e produtos organicos. Logo apds ocorreu aidentificagao das
feiras que se enquadram como orgéanicas e sua respectiva localizagéo, através de
buscas na internet e na prefeitura. O terceiro passo foi verificar in loco a quantidade
de bancas e quantas pessoas trabalham em cada uma. Na quarta etapa aplicou-se
um questionario em cada uma das bancas, visando identificar a origem do feirante e

dos produtos que séo vendidos em cada banca, a fim de elaborar um fluxograma do
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abastecimento das feiras organicas de Porto Alegre. E por ultimo listar 10 itens

aleatorios e mais diferentes possiveis, a fim de confrontar os pregos perante as feiras

nao-organicas e supermercados.

Os métodos de pesquisa utilizados no trabalho foram aplicados apenas com
feirantes que participam continuamente das feiras, sendo entrevistada apenas uma
pessoa de cada banca que respondeu por todos que ali trabalham, em horarios
diversos, sempre do meio para o final da feira. Os entrevistados foram abordados
conforme sua disponibilidade perante omovimento de clientes na sua banca. Foram
respeitados os aspectos éticos de uma pesquisa, solicitando o consentimento aos
participantes do estudo, por meio da assinatura do Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (umaautorizagdo dos entrevistados para utilizagao das informagdes por

eles prestadas), além de respeitar o anonimato dos entrevistados.

Imaginava-se que a aplicacdo dos questionarios fosse de forma rapida, em
torno de cinco minutos, porém, isso nao foi verdadeiro. Os feirantes, emsua
maioria, desejavam conversar e contar um pouco sobre sua propriedade, sua vida,
sua cidade...e inclusive fornecer amostras dos produtos para prova. Assim, o tempo
estimado para aplicagdo foi maior do que o previsto, mas mostrou-se muito

enriquecedor para o pesquisador.

Como forma de apresentacido dos resultados foi realizado um mapeamento
das feiras organicas em Porto Alegre, uma descricdo organizacional de cada uma
delas e obteve-se o fluxograma da origem dos produtos ofertados e a tabela
comparativa de precos. Os dados foram coletados no periodo de margo de 2018 a
outubro de 2020. A busca foi realizada, basicamente, pela internet em artigos,
periddicos, trabalhos publicados por autores do universo académico que tratem
sobre os conceitos de agricultura familiar, feiras agroecolégicas, consumo de

organicos, politicas publicas, mercados e circuitos curtos de comercializagao.

Este estudo visa ajudar no incentivo a frequéncia destes espacos por cada
vez mais pessoas e a ampliacdo dos mesmos por outros locais, e se caracteriza
como uma importante ferramenta para a populagao da capital doRio Grande do Sul

ou qualquer individuo que se interesse por produtos organicos.
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8. RESULTADOS E DISCUSSAO

PRODUGAO AGRICOLA BRASILEIRA

A producao de alimentos para a populagdo humana nao é prioridadepara
as grandes empresas do agronegocio. Elas estdo mais interessadas em produzir
matérias-primas para as fabricas, que produzem n&o sé alimentos industrializados,
mas também energia, papel e cigarros, entre outros. E o caso principalmente das
grandes plantagbes de soja, eucalipto e cana-de-agucar,que vém substituindo as
culturas tradicionais em varias regides do planeta. Quanto a produgéo de alimentos
como o arroz, o feijdo e a abdbora, ela fica a cargo principalmente da agricultura
familiar, que no Brasil é responsavel por 80% da producdo de alimentos para o

consumo interno.

O modelo de nossa produgdo agricola - monoculturas para exportagdo -
dificulta ndo somente o cultivo de produtos diferenciados (policultura), como também
a integracdo entre o produtor rural e o consumidor nacional. A dificuldade no
abastecimento de alimentos n&o é causada pela deficiéncia de meios de transportes,
pela distadncia ou pela falta de produgao, mas pelaatividade agricola central, voltada
para o mercado internacional, enquanto o abastecimento interno é visto apenas
como uma atividade complementar. Assim, o desenvolvimento de um mercado
interno insignificante, se comparado a grande produgdo exportadora, € um dos

causadores da fome no Brasil.

SEGURANCA ALIMENTAR

Segundo o Conselho Nacional de Seguranga Alimentar e Nutricional
(CONSEA, 2004), a segurancga alimentar: consiste na realizagéo do direito de todos
ao acesso regular e permanente a alimentos de qualidade, em quantidade suficiente,
sem comprometer 0 acesso a outras necessidades essenciais, tendo como base
praticas alimentares promotoras da saude, que respeitem a diversidade cultural e

que sejam ambientais, culturais, econémicas e socialmente sustentaveis.
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Essa nogdo de segurancga alimentar leva a analise de alguns elementos
importantes na relagcédo entre a produgcado e o consumo de géneros agricolas. Com
base nesse conceito podemos, por exemplo, contrapor o modelo agricola atual, que
segue a logica de mercado, as necessidades de alimentagdo da populagéo; avaliar
0 custo excessivo dos alimentos para os mais pobres; pensar no valor cultural, social
e ambiental das dietas tradicionais, que vém sendo substituidas por alimentos
industrializados produzidos por grandes empresas transnacionais; observar os
impactos causados pela producao e peloconsumo desses alimentos industrializados

na saude das pessoas e do ambiente.

Se por um lado o governo expressa sua preocupagdo com a seguranga
alimentar da populagéo, por outro, o que importa para o agronegocio é produzirem
grande quantidade, para que o excedente, ou seja, 0 que ndo for consumido pelo
mercado interno, possa ser vendido para o grande mercado externo. Assim, ao invés
de abastecer o mercado interno, tornam-se prioridade para os produtores rurais a
producado e a venda de produtos como milho, soja, cana-de-agucar, algodao, café e
carne bovina para outros paises. Essas transagbes comerciais movimentam o
mercado financeiro em uma bolsa de mercadorias de produtos agricolas, em que o

objetivo é a produgédo de commodities a partir de vendas para o mercado externo.

Nosso atual modelo de sociedade e desenvolvimento € insustentavel, pois a
necessidade de recursos para abastecer as industrias € muito maior que a
capacidade de recomposi¢cao da natureza, mesmo com 0s crescentes processos de
reciclagem e reaproveitamento de materiais. E insustentavel também em seu
aspecto social, pois a participacdo na sociedade de consumoé impossivel para uma
grande parcela da populagéo, que ndo tem dinheiropara satisfazer nem mesmo as
suas necessidades basicas, como moradia e alimento. A agricultura ecoldgica
representa uma nova forma de lidar ndo s6 com a producéao agricola, mas também

com o mercado de trabalho, com o mercado consumidor e com o ambiente.
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COMPARAGCAO ENTRE A AGRICULTURA TRADICIONAL
E AAGROECOLOGIA

DESVANTAGENS DA VANTAGENS DA AGROECOLOGIA
AGRICULTURATRADICIONAL

e possibilita a natural renovagao do

e suas monoculturas degradam a solo

paisagem o facilita a reciclagem de nutrientes do
e produz altos indices de toxidade solo

pelos agroquimicos utilizados o utiliza racionalmente os recursos
e elimina a biodiversidade naturais
o degrada o solo ¢ mantém a biodiversidade, importante
e polui os recursos hidricos para a formagéo do solo
e maximiza a utilizagédo da energia

gerada no proprio sistema natural

Fonte: http://www.ambientebrasil.com.br

AS FEIRAS ORGANICAS EM PORTO ALEGRE

Segundo Dal Soglio (2016), as feiras ecoldgicas, assim como outros
mercados alternativos (associagdes e cooperativas de consumo, programas
institucionais como o Programa de Aquisicdo de Alimentos — PAA, vendas em
cestas, entre outros), no geral sdo mais sustentaveis, integrando a dimensao social,
ambiental e econémica, produzindo menores impactos e trazendo consigo valores
de comércio justo, associativismo, cooperativismo, consumo consciente, além do

reconhecimento da cultura e da diversidade de agriculturas.

Na onda do movimento hippie que acontecia ao redor do mundo no final dos
anos 70, alguns moradores de Porto Alegre queriam alimentos que nao contivessem
agrotoxicos, e sim alimentos considerados naturais e produzidos de forma justa e
sustentavel, respeitando o tempo da terra e de seus trabalhadores. A Cooperativa
Ecologica Coolméia foi fundada em 1978, em Porto Alegre, sob a denominacgao
Cooperativa dos Membros da Fundacéo Dr. Serge Raynaud de La Ferriére Ltda, e
foi a grande viabilizadora primeiramente no Rio Grande do Sul e depois no Brasil
da producédo e comercializagdo de produtos para uma alimentagdo organica, de
grande capacidade nutricional. No cenario da capital, ja existia a Associagao
Gaucha de Protecdo ao Ambiente Natural — Agapan, criada como expressao da luta
ambiental que surgiu nos anos 1970 em solos gauchos, liderada por José

Lutzenberger e Augusto Carneiro.


http://www.ambientebrasil.com.br/
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A Coolméia, na esteira da Agapan, consolidou a cidade como precursora do
movimento ambientalista e da agricultura ecoldgica em solos brasileiros. Também
viabilizou a vida de centenas de familias produzindo organicos e a formagéo de
milhares de consumidores de produtos de excelente qualidade. O contato entre os
consumidores e os produtores passou a ser pessoal. O alimento passou a ir para a
mesa das pessoas vindo de consumidores conhecidos. A visitacdo a area de

produgao passou a ser incentivada.

Em 14 de outubro de 1989, dia esse que deveria ser unico e comemorativo
ao Dia Mundial da Alimentagao, acabou tornando-se a primeira edigao da FAE —
Feira de Agricultores Ecologistas, que marcou posi¢ao, fez histéria e gerou filhas.
A primeira feira obteve um publico superior a 5 mil pessoas e os produtos
terminaram em 40 minutos. A partir desse resultado, os agricultores, consumidores
e instituicdes presentes decidiram que a feira deveria ter continuidade. Como nao
havia ainda produtores, producao e logistica suficientes para atender a demanda,
o coletivo decidiu que a Feira seria realizada apenas uma vez por més, na Av. José
Bonifacio, das 7h as 13h. Entdo a Feira foi se construindo e passou a ser quinzenal

no segundo ano e semanal somente no terceiro ano de sua existéncia.

A FAE é caracterizada pela organizacdo de consumidores em busca
alimentos sem agrotoxicos, buscando n&o s6 uma alimentacdo mais natural e
saudavel, mas também motivados pela preocupagcdo com o meio ambiente. Por
intermédio da FAE, foi realizado um trabalho de conscientizacdo com alguns
agricultores do extremo sul da capital e outros pontos do Estado, convencendo-os a

plantar sem o uso de agrotéxicos. Assim:

A Coolmeia foi criada em 1978 por consumidores e produtores ja engajados
no movimento ecoldgico, que ganhou for¢a no Rio Grande do Sul lutando
em prol da agricultura orgénica e pela aprovacdo da lei contra os
agrotoxicos (SALDANHA, 1998ab). A organizacédo da Coolmeia tem base
nos principios do cooperativismo e da autogestdo. A cooperativa reine
atualmente 70 familias de produtores, 1000 consumidores e 25
trabalhadores. A primeira iniciativa brasileira de mercado de rua ecolégico
(Feira de agricultoresecoldgicos da Coolmeia) comegou em outubro de
1989, primeiro mensalmente e, mais tarde, semanalmente. Inicialmente ela
incluia 25 agricultores vindos de diversos pontos do estado do Rio Grande
do Sul (BUAINAIN; BATALHA, 2007, p. 41)
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Nessa diregdo, Lemos et al (2009) demonstram que a agricultura familiar com

énfase em produtos organicos pode ser uma alternativa viavel, promovendo o
respeito aos saberes tradicionais e a cultura, o desenvolvimento rural e a insergao

dos pequenos agricultores no sistema econdémico e produtivo.

Constata-se que uma parte dos moradores da capital ndo tem nenhuma
proximidade com a vida rural, em contraponto com a existéncia de uma vasta area,
na zona sul, de propriedades com caracteristicas rurais. Tem uma populagado de
cerca de 1 milhdo e 480 mil habitantes (IBGE, 2020) “que precisaser alimentada”.
Porto Alegre tem uma area de 496 km?, com uma geografia diversificada, com cerca
de 30% de area rural, alcangando a segunda posigcdo como capital brasileira em

extensao de area rural (PM Porto Alegre, 2020).

Devido ao grande interesse da populagao pelas feiras, seguindo ospassos da
pioneira FAE, surgiram novas feiras ecoldgicas na cidade, sendo a do bairro Menino
Deus a segunda a se instalar na capital, no ano de 1993, e a do Linddia a mais
recente, no ano de 2019. O presente levantamento, realizadoentre os meses de
margo e agosto de 2019, apontou um total de 30 feiras organicas no municipio de
Porto Alegre, sendo que 17 delas fazem parte dessapesquisa detalhada. As demais
nao foram contempladas na analise de campo por estarem localizadas em locais
privados, terem iniciado as atividades apds operiodo do estudo ou nao terem sido

identificadas a tempo (Figura 2).

A prefeitura fiscaliza e tem regulamentagédo para o funcionamento das

feiras, através da Resolugéo 03/2012. Tal resolugao tem como principios:

Art. 5°. As FE sao regidas pelos seguintes principios norteadores: | -
universalidade e democracia de acesso a todos que busquem o
desenvolvimento da agroecologia e que ofertem produtos organicos, seguros
e de qualidade; Il - ética, valorizando-se, precipuamente, a solidariedade, a
responsabilidade e o respeito a natureza; lll - confiabilidade e credibilidade
entre consumidores e feirantes, os quais devem zelar e promover,
constantemente, a qualificagdo das relagdes; IV - foco na agricultura familiar e
na produgao local (PORTOALEGRE, 2017, p. 04).
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Figura 2. Localizagédo das Feiras Organicas no municipio de Porto Alegre

Mapa de localizagao das feiras organicas
no municipio de Porto Alegre
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Fonte: autor

A cidade de Porto Alegre apresenta uma oferta total de 238 bancas, sendo 84
dela com apenas um feirante, 108 com dois, 29 com trés, 15 com quatro e duas com

cinco pessoas (Quadro 1).
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Qaudro 1. Numero de pessoas que trabalham nas bancas

Bancas Pessoas que trabalham na banca
84 1
108 2
29 3
15 4
2 5

Fonte: autor

Das 238 bancas, 61 possuem feirantes residentes em Porto Alegre, 38 em
Viaméao, 19 em Nova Santa Rita, 17 em Ipé, 13 em Eldorado do Sul, 10 em Antonio
Prado, 8 em lItati, 7 em Morrinhos do Sul e Trés Cachoeiras, 6 em Pareci Novo, 5
em Cerro Grande do Sul, 4 em Gravatai e Terra de Areia, 3 em Barao, Bom Principio,
Dom Pedro de Alcantara, Garibaldi e Montenegro, 2 em Cotipora, Farroupilha,
Marata, Nova Bassano, Novo Hamburgo e Torres. Ja os municipios de Barra do
Ribeiro, Cachoeira do Sul, Coronel Pilar, Feliz, Gramado, Lajeado, Mampituba,
Maquiné, Osério, Sao Jerdbnimo, Tapes e Taquari possuem 1 banca representada
(Quadro 2).

Quadro 2. Origem dos feirantes

ORIGEM DOS FEIRANTES BANCAS
Porto Alegre 61
Viamao 38
Nova Santa Rita 19
Ipé 17
Eldorado do Sul 13
Antdnio Prado 10
Itati 8
Morrinhos do Sul 7
Trés Cachoeiras 7
Pareci Novo 6
Cerro Grande do Sul 5
Gravatai 4
Terra de Areia 4
Baréo 3
Bom Principio 3
Dom Pedro de Alcantara 3
Garibaldi 3
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Montenegro 3
Cotipora 2
Farroupilha 2
Marata 2
Nova Bassano 2
Novo Hamburgo 2
Torres 2
Barra do Ribeiro 1
Cachoeira do Sul 1
Coronel Pilar 1
Feliz 1
Gramado 1
Lajeado 1
Mampituba 1
Maquiné 1
Osorio 1
S&o Jerbnimo 1
Tapes 1
Taquari 1

Fonte: autor

As feiras organicas de Porto Alegre sdo abastecidas com produtos oriundos
de 58 municipios do Rio Grande do Sul, além de outros 9 Estados da federacéo.
Dentre as cidades, a capital é citada 52 vezes, Viamao 39, Nova Santa Rita 21, Ipé
19, Eldorado do Sul 15, Anténio Prado 12, Itati e Trés Cachoeiras 9, Montenegro,
Morrinhos do Sul e Pareci Novo 7, Gravatai 6,Cerro Grande do Sul e Marata 5,
Barao, Bom Principio, Dom Pedro de Alcantara, Garibaldi, Oso6rio e Terra de Areia
4, Brochier, Gramado e Harmonia 3, Barra do Ribeiro, Casca, Cotipora, Farroupilha,
Nova Bassano, Novo Hamburgo, Santo Antonio de Palma, Sentinela do Sul e Torres
2 vezes. Os municipios de Arvorezinha, Boa Vista do Sul, Bom Jesus, Cachoeira do
Sul, Cambara do Sul, Carlos Barbosa, Coronel Bicaco, Coronel Pilar, Encruzilhada
do Sul, Feliz, Flores da Cunha, Glorinha, llopolis, Lajeado, Mampituba, Maquing,
Pantano Grande, Passo Fundo, Picada Café, Portdo, Sao Francisco de Paula, Sdo
Jerébnimo, Sdo José do Sul, Sdo José dos Ausentes, Tapes e Taquari sao
apresentados uma unica vez. Dentre os Estados brasileiros, Sao Paulo aparece em

4 oportunidades, Minas Gerais e Rio Grande do Norte em 3e Parana 2 vezes. Acre,
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Amazonas, Bahia, Ceara e Santa Catarina foram lembrados uma vez cada.

Importante salientar que nesse item cada feirante podia apresentar mais de uma
opgao de resposta, ja que muitos representam uma associagdo, cooperativa ou
grupo (ou vendem itens de terceiros), e sendo assim os produtos vendidos numa

mesma banca podem ter origens geograficas diversas (Figura 3).

Figura 3. Localizacdo e quantidade de vezes que cada municipio foi citado como origemdos
produtos que abastecem as feiras organicas de Porto Alegre
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Fonte: autor

Observa-se uma variedade grande de municipios, distribuidos na porgaoleste
do estado. Os municipios mais citados estdo na regidao metropolitana, e os mais
distantes na regido norte do estado, destacando os municipios de Passo Fundo,
distante 229 km e Coronel Bicaco com distancia em linha reta de354 km. Em rota de
automovel chegando a 425 km, num percurso de quase 6 horas para o comércio dos
produtos pelos feirantes (Figura 4).
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Figura 4. Origem dos produtos comercializados nas feiras organicas em Porto Alegre.

Mapa da quantidade de vezes que cada estado foi citado pelos feirantes
como origem dos produtos das feiras organicas no municipio de Porto Alegre
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A origem de produtos comercializados abrange grande parte das regidesdo
pais (10 dos 26 estados brasileiros). Esses produtos s&o principalmente itens nativos
de determinada area, como por exemplo a castanha de caju do Ceara e Rio Grande
do Norte, o coco da Bahia, a castanha do Para e acai do Amazonas e
Acre e o queijo de Minas Gerais. Ha ainda os organicos industrializados, como por
exemplo biscoitos, cosméticos e esséncias, oriundos de Sao Paulo e Parana,
somados aos agricultores que cruzam a fronteira de Santa Catarina para vender

seus produtos nas feiras do Rio Grande do Sul (Quadro 3).

Quadro 3. Origem dos produtos

ORIGEM DOS PRODUTOS BANCAS
Porto Alegre 52
Viaméao 39
Nova Santa Rita 21
Ipé 19
Eldorado do Sul 15
Antonio Prado 12
Itati 9
Trés Cachoeiras 9
Montenegro 7
Morrinhos do Sul 7
Pareci Novo 7
Gravatai 6
Cerro Grande do Sul 5
Marata 5
Barao 4
Bom Principio 4
Dom Pedro de Alcantara 4
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Quando questionados se participam de mais alguma feira no municipio de
Porto Alegre, 125 representantes das bancas responderam "SIM" e 113 sinalizaram
"NAQ”. Ja sobre o tipo de producgéo dos itens, 191 comercializam apenas produgéo
prépria, enquanto 40 vendem tanto sua propria producdo como a de terceiros.
Apenas 7 feirantes informaram oferecer exclusivamente produtos de terceiros

(Figuras 5 e 6).

Figura 5. Participacdao em outras Feiras Figura 6. Tipo de producao

m Propria
B Sim M Propria e
m Nao Terceiros
Terceiros

Fonte: autor

AS FEIRAS ORGANICAS EM PORTO ALEGRE

FACED - Faculdade de Educacao da UFRGS
Realizada na Faculdade de Educag¢ao da UFRGS (AACED) as tergas- feiras

na Av. Paulo Gama, 110 — Farroupilha com quatro bancas, sendo trés com apenas
um feirante, e outra com quatro integrantes. Quando questionadosse participam de
outra feira no municipio, trés feirantes responderam "nao" e o outro respondeu "sim".
No que tange aos produtos comercializados, um feirante vende apenas sua
producao e trés vendem a producdo proépria e de terceiros. Quanto a cidade de

moradia dos feirantes: trés residem em Porto Alegre e o outro em Viamao.

Os produtos comercializados nesta feira sdo oriundos dos municipios de Dom
Pedro de Alcantara, Porto Alegre, Santo Antbnio de Palma, Trés Cachoeiras e
Viamao. Além destas localidades, ha itens provenientes dosestados de Minas

Gerais e Sao Paulo (Quadro 6).



Quadro 6. FACED - Faculdade de Educagao da UFRGS
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FACED QUANTAS DE QUAL DE QUAL 0] "VOCE
PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE | COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE O | PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | FEIRANTE? | OS DE MAIS PRODUQAO ou
PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?
F1 1 Porto Alegre Porto Alegre Nao Prépria e Terceiros
Sao Paulo
Minas Gerais
F2 1 Porto Alegre Santo Nao Prépria e Terceiros
Anténio de
Palma
Dom Pedro
de Alcéantara
Trés
Cachoeiras
F3 4 Viaméao Viamao Sim Prépria e Terceiros
F4 1 Porto Alegre Porto Alegre Néao Prépria

Fonte: autor

Das 4 bancas, 75% trabalha apenas com um feirante, e 25% com quatro.
Sobre a presenca em outras feiras na cidade, 75% nao participa e 25% esta
presente. A produgdo exclusivamente prépria € a realidade de 25% dos
entrevistados, e a venda conjunta de itens proprios e de terceiros alcanca 75%.A
totalidade dos feirantes reside na regido geografica imediata de Porto Alegre.
Quando analisamos a origem dos produtos, as regides geograficas imediatasde
Marau, Porto Alegre e Torres sdo contempladas (IBGE, 2017), além de 2 estados
da federacao.

AGRONOMIA

Realizada as tergas-feiras na Av. Bento Gongalves, 7712, a feira da
Agronomia apresenta somente uma banca com dois integrantes. Quando
questionado se participa de outra feira no municipio, o feirante respondeu "sim". No
que tange aos produtos comercializados, o feirante vende sua producéo e também
de terceiros. Quanto a cidade de moradia do feirante, o mesmo reside em Viamé&o.

A totalidade dos produtos comercializados é oriundado municipio em questao,
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localizado na regido geografica imediata de Porto Alegre (Quadro 7).

Quadro 7. Agronomia

o)
FEIRANTE
PARTICIPA
DE MAIS | VOCE
DE QUAL | DE QUAL | ALGUMA COMERCIALIZA

QUANTAS CIDADE CIDADE FEIRA NO APENAS ) SUA
PESSOAS PROCEDE PROCEDEM | MUNICIPIO PROD[JC.AO ou
TRABALHAM | O 0os DE PORTO | TAMBEM DE
Agronomia | NA BANCA? | FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALEGRE? TERCEIROS?
Prépria e
F1 2 Viamao Viamao Sim Terceiros

Fonte: autor

IPANEMA

Sendo realizada aos sabados, e localizada na Av. Guaiba, 10410 -Ipanema,
a feira apresenta duas bancas, com dois integrantes cada. Quando questionados se
participam de outra feira no municipio, um feirante respondeu "n&o" e o outro
respondeu "sim". No que tange aos produtos comercializados, os dois feirantes
vendem apenas sua produgao.

Quanto a cidade de moradia dos feirantes, ambos residem em Viamao. Os
produtos comercializados nesta feira sdo oriundos dos municipios de Casca e

Viaméo (Quadro 8).

Quadro 8. Ipanema

o
FEIRANTE
PARTICIPA R
DE MAIs | VOCE
DE QUAL DE QUAL| ALGUMA COMERCIALIZA
QUANTAS CIDADE CIDADE FEIRA NO |APENAS SUA
PESSOAS PROCEDE PROCEDEM | MUNICiPIO | PRODUGAO OU
TRABALHAM | O 0s DE PORTO | TAMBEM DE
Ipanema NA BANCA? | FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALEGRE? TERCEIROS?
F1 2 Viamao Viamao Sim Prépria
Casca
F2 2 Viamao Viamao Nao Prépria

Fonte: autor

Das 2 bancas, 100% trabalha com 2 feirantes. Sobre a presenca em outras
feiras na cidade, 50% né&o participa e 50% esta presente. A producao
exclusivamente prépria é a realidade de 100% dos entrevistados. A totalidade dos

feirantes reside na regido geografica imediata de Porto Alegre. Quando analisamos
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a origem dos produtos, as regides geograficas imediatas de Marau e Porto Alegre

sdo contempladas (IBGE, 2017). Isso ocorre porque um dos feirantes residia no
municipio de Casca e mudou-se para Viamao, porémcontinuou tendo propriedade
no municipio anterior, portanto sua produgao é prépria e ao mesmo tempo oriunda

de cidades diferentes.

JOAO MANOEL

Sendo realizada as sextas-feiras, e localizada na Rua General Jodao Manoel,
627 - Centro Historico, a feira apresenta seis bancas, sendo trés com apenas um
feirante. H&4 duas bancas com dois integrantes, e uma com trés. Quando
questionados se participam de outra feira no municipio, quatro feirantes
responderam "nao" e dois responderam "sim". No que tange aos produtos
comercializados, dois feirantes vendem apenas sua producado, trés vendem

producgao propria e de terceiros e um vende apenas itens de terceiros.

Quanto a cidade de moradia dos feirantes, cinco residem em Porto Alegre e
o outro em Viamao. Os produtos comercializados nesta feira sao oriundos dos
seguintes municipios:Antdnio Prado, Casca, Flores da Cunha, Garibaldi, Pareci
Novo, Picada Café, Porto Alegre e Viaméao. Além destas localidades, ha itens

provenientes do estado de Sao Paulo (Quadro 9).

Das 6 bancas, 50% trabalha apenas com um feirante, 33% com 2 integrantes
e 17% com trés. Sobre a presenga em outras feiras na cidade, 66%né&o participa e
34% esta presente. A produgao exclusivamente propria é a realidade de 33% dos
entrevistados, e a venda conjunta de itens préprios e de terceiros alcanga 50%. Em
17% das bancas a venda é apenas de itens de terceiros. A totalidade dos feirantes
reside na regiao geografica imediata de Porto Alegre. Quando analisamos a origem
dos produtos, as regidesgeograficas imediatas de Bento Gongalves, Caxias do Sul,
Marau e PortoAlegre sao contempladas (IBGE, 2017), além de um estado da

federacao.



Quadro 9. Joao Manoel
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Jodao QUANTAS DE QUAL DE QUAL (0] VOCE
Manoel PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | O (013] DE MAIS PRODUQAO ou
FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?
F1 2 Porto Alegre | Porto alegre Nao Prépria
Anténio Prado
F2 3 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
F3 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria e
Terceiros
Sao Paulo
F4 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Propria e
Terceiros
Sao Paulo
F5 1 Porto Alegre | Pareci Novo SIM Terceiros
Antbnio
Prado
Flores da
Cunha
Garibaldi
Picada Café
F6 1 Viamao Viamao Casca | Nao Prépria e
Terceiros

Fonte: autor

CAMPUS DO VALE UFRGS

Sendo realizada as quartas-feiras, e localizada naAv. Bento Gongalves, 9500
- Agronomia, a feira apresenta duas bancas, sendo uma com apenas um feirante, e
outra com dois integrantes. Quando questionados se participam de outra feira no
municipio, os dois feirantes responderam "sim". No que tange aos produtos
comercializados, um feirante vende apenas sua producao e o outro apenas itens de
terceiros. Quanto a cidade de moradia dos feirantes, um reside em Porto Alegre e
o outro em Viam&o.0s produtos comercializados nesta feira sdo oriundos dos
seguintes municipios:Gramado, Santo Antbnio de Palma, Trés Cachoeiras e

Viamao. Além destas localidades, ha itens provenientes dos estados do Acre e Rio

Grande do Norte (Quadro 10).




Quadro 10. Campus do Vale UFRGS
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FEIRA QUANTAS DE QUAL DE QUAL 0] VOCE
UFRGS PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | O oS DE MAIS PRODUGAO OU
FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?
F1 2 Viamao Viamao Sim Prépria
F2 1 Porto Alegre | Trés Sim Terceiros
Cachoeiras
Gramado
Santo
Antonio de
Palma
Acre
Rio Grande
do Norte

Fonte: Autor

Das 2 bancas, 50% trabalha apenas com um feirante, e 50% com dois.
Sobre a presencga em outras feiras na cidade, ambos participam. A produgao
exclusivamente propria € a realidade de 50% dos entrevistados, e a venda de
itens de terceiros completa os outros 50%. A totalidade dos feirantes reside na
regido geografica imediata de Porto Alegre. Quando analisamos a origem dos
produtos, as regides geograficas imediatas de Caxias do Sul, Marau, Porto
Alegre e Torres sdao contempladas (IBGE, 2017), além de 2 estados da

federacao.

PETROPOLIS/SIMERS

Sendo realizada as quartas-feiras, e localizada naRua General Tiburcio,
s/n - Petropolis, a feira apresenta trés bancas, sendo uma com apenas um
feirante, e duas com dois integrantes. Quando questionados se participam de
outra feira no municipio, um feirante respondeu "nao" e dois responderam
"sim". No que tange aos produtos comercializados, os trés feirantes vendem
sua producao e também de terceiros.

Quanto a cidade de moradia dos feirantes, um reside em Eldorado do
Sul e dois em Nova Santa Rita.Os produtos comercializados nesta feira sao

oriundos dos municipios de Eldorado do Sul e Nova Santa Rita (Quadro 11).
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FEIRA QUANTAS DE QUAL DE QUAL o VOCE
PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | O (013 DE MAIS PRODUGAO OU

FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?
F1 2 Nova Santa Nova Santa Sim Prépria e
Rita Rita Terceiros
F2 1 Eldorado do | Eldorado do Sim Prépria e
Sul Sul Terceiros
F3 2 Nova Santa Nova Santa Nao Prépria e
Rita Rita Terceiros

Fonte: Autor

Das 3 bancas, 33% trabalha apenas com um feirante, e 67% com dois. Sobre
a presenca em outras feiras na cidade, 33% né&o participa e 67% esta presente. A
producgao exclusivamente prépria nao € realidade de nenhum dos entrevistados, e a
venda conjunta de itens préprios e de terceiros alcanga 100%. A totalidade dos
feirantes reside na regido geografica imediata de Porto Alegre. Quando analisamos
a origem dos produtos, a regiao geografica imediata de Porto Alegre € a unica
contemplada (IBGE, 2017).

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA

Sendo realizada as quartas-feiras, e localizada na Praga Marechal Deodoro,
101 - Centro Histérico, a feira apresenta sete bancas, sendo duascom apenas um
feirante, e cinco com 2 integrantes. Quando questionados se participam de outra
feira no municipio, um feirante respondeu "nao" e seis responderam "sim". No que
tange aos produtos comercializados, trés feirantes vendem apenas sua produgéao e
quatro vendem producao propria e de terceiros. Quanto a cidade de moradia dos
feirantes, um reside em Eldorado doSul, trés em Nova Santa Rita, dois em Porto
Alegre e o outro em Trés Cachoeiras. Os produtos comercializados nesta feira sdo
oriundos dos seguintes municipios: Eldorado do Sul, Gravatai, Nova Santa Rita,

Osorio, Porto Alegre, Trés Cachoeiras e Viamao (Quadro 12).
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Quadro 12. Assembleia Legislativa

QUANTAS (o) VOCE
PESSOAS DE QUAL DE QUAL| FEIRANTE | COMERCIALIZA
TRABALHAM | CIDADE CIDADE PARTICIPA |APENAS SUA
Assembleia | NABANCA? | PROCEDE PROCEDEM |DE MAIS PROI?UQAO ou
(o) oS ALGUMA TAMBEM DE
FEIRANTE? | PRODUTOS? | FEIRANO TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?
Nova Santa | Nova Santa
F1 2 Rita Rita Sim Propria
Nova Santa | Nova Santa
F2 1 Rita Rita Sim Propria
Nova Santa | Nova Santa Prépria e
F3 1 Rita Rita Sim Terceiros
Porto Alegre Propria e
F4 2 Porto Alegre | Viamao Sim Terceiros
Gravatai
Propria e
F5 2 Porto Alegre | Osorio Néo Terceiros
Trés Trés
F6 2 Cachoeiras Cachoeiras Sim Propria
Eldorado do | Eldorado do Prépria e
F7 2 Sul Sul Sim Terceiros

Fonte: Autor

Das 7 bancas, 28% trabalha apenas com um feirante, e 72% com dois. Sobre
a presenca em outras feiras na cidade, 14% nao participa e 86% esta presente. A
producao exclusivamente propria € a realidade de 43% dos entrevistados, e a venda
conjunta de itens préprios e de terceiros alcanga 57%.0Os feirantes residem 86% na
regiado geografica imediata de Porto Alegre e 14%na regido de Torres. Quando
analisamos a origem dos produtos, as regides geograficas imediatas de Porto Alegre

e Torres séo contempladas (IBGE, 2017).

REDENCAO

Sendo realizada aos sabados, e localizada na Av. José Bonifacio, 675 - Bom
Fim, a feira apresenta noventa e sete bancas, sendo vinte e nove com apenas um
feirante. Ha quarenta e uma bancas com dois integrantes, quinze com trés, onze

com quatro, e uma com cinco.
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Quando questionados se participam de outra feira no municipio, sessenta
feirantes responderam "nao" e trinta e sete responderam "sim". No que tange aos
produtos comercializados, oitenta e nove feirantes vendem apenas sua producéo,
cinco vendem producéo prépria e de terceiros e trés vendem apenas itens de
terceiros. Quanto a cidadede moradia dos feirantes, sete residem em Antonio
Prado, um em Barra do Ribeiro, um em Bom Principio, um em Cachoeira do Sul,
um em Cerro Grande do Sul, trés em Dom Pedro de Alcéantara, cinco em Eldorado
do Sul, dois em Farroupilha, um em Feliz, um em Gramado, trés em Gravatai, onze
em Ipé, cinco em ltati, dois em Marata, um em Montenegro, trés em Morrinhos do
Sul, um em Nova Santa Rita, um em Novo Hamburgo, trés em Pareci Novo, vinte e
sete em Porto Alegre, um em Taquari, um em Torres, dois em Trés Cachoeiras e
treze em Viamao. Os produtos comercializados nesta feira sdo oriundos dos
seguintes municipios: Antdnio Prado, Arvorezinha, Barra do Ribeiro, Bom Jesus,
Bom Principio, Cachoeira do Sul, Cambara do Sul, Cerro Grande doSul, Coronel
Bicaco, Dom Pedro de Alcantara, Eldorado do Sul, Encruzilhada do Sul,
Farroupilha, Feliz, Gramado, Gravatai, Ipé, Itati, Marata, Montenegro, Morrinhos do
Sul, Nova Santa Rita, Novo Hamburgo, Pantano Grande, Pareci Novo, Portédo, Porto
Alegre, Sao Francisco de Paula, Sdo José do Sul, Sdo José dos Ausentes, Sentinela
do Sul, Taquari, Torres, Trés Cachoeiras e Viamao. Além destas localidades, ha
itens provenientes dos seguintes estados:Bahia, Ceara, Minas Gerais, Parana e Rio
Grande do Norte (Quadro 13).

Quadro 13. Redengéao

FEIRA QUANTAS DE QUAL DE QUAL o VOCE
PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE | COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | O (0] DE MAIS PRODUGAO OU
FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?
F1 1 Viaméo Viaméo Sim Prépria
Viamao,
Encruzilhada
do Sul,
Pantano
F2 1 Viamao Grande Sim Prépria
F3 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
F4 2 Viaméao Viaméo Nao Prépria
F5 1 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
Viaméo,
Portao, Bom
F6 2 Viamao Principio Sim Propria
F7 4 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Propria
Prépria e
F8 2 Farroupilha Farroupilha Né&o Terceiros
F9 2 Viaméo Viaméo Nao Prépria
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F10 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
F11 1 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
F12 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
F13 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
F14 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
Antbnio Antbnio Prépria e
F15 3 Prado Prado Nao Terceiros
Dom Pedro Dom Pedro
F16 2 de Alcantara | de Alcantara | N&o Propria
F17 2 Porto Alegre | Viaméao Sim Propria
F18 3 Itati Itati Nao Prépria
F19 2 Ipé Ipé Nao Prépria
F20 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
Marata, Sao
F21 4 Marata José do Sul | Ndo Propria
F22 2 Marata Marata Nao Prépria
Dom Pedro Dom Pedro
F23 2 de Alcantara | de Alcantara | Nao Propria
Nova Santa | Nova Santa
F24 1 Rita Rita N&o Prépria
F25 1 Viaméao Viaméao Nao Prépria
F26 2 Ipé Ipé Nao Prépria
F27 4 Viaméao Viaméao Sim Prépria
F28 3 Porto Alegre | Ipé Nao Propria
F29 1 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
F30 4 Itati Itati Nao Prépria
Bom
F31 3 Principio Bom Principio | Nao Prépria
Barra do
F32 1 Porto Alegre | Ribeiro Sim Prépria
F33 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Propria
Propria e
F34 4 Itati Itati Nao Terceiros
Sentinela do
Sul, Eldorado
F35 2 Porto Alegre | do Sul Nao Terceiros
F36 2 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
F37 5 Itati Itati Nao Prépria
Rio Grande
do Norte,
Ceara, Bahia,
F38 1 Porto Alegre | Minas Gerais | N&o Terceiros
F39 2 Itati Itati Nao Prépria
F40 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
Prépria e
F41 4 Montenegro | Montenegro Néo Terceiros
F42 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Propria
F43 3 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
F44 4 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
F45 1 Viaméao Viaméao Sim Prépria
F46 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
Dom Pedro Dom Pedro
F47 2 de Alcantara | de Alcantara | Nao Propria
F48 1 Ipé Ipé Sim Propria
F49 1 Ipé Ipé Néo Propria
F50 1 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
Taquari, Sao
Francisco de Propria e
F51 1 Taquari Paula, Né&o Terceiros
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Montenegro,
Cambara do
Sul, Bom
Jesus, Sao
José dos
Ausentes
F52 3 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
F53 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
Trés Trés
F54 2 Cachoeiras | Cachoeiras Nao Prépria
F55 2 Ipé Ipé Nao Prépria
Trés Trés
F56 4 Cachoeiras | Cachoeiras N&o Propria
Antbnio Antbnio
F57 2 Prado Prado Sim Prépria
Antbnio Antbnio
F58 2 Prado Prado Sim Prépria
F59 3 Ipé Ipé Sim Propria
Antbnio Antbnio
F60 2 Prado Prado Né&o Propria
Novo Novo
F61 2 Hamburgo Hamburgo Sim Prépria
Antbnio Antbnio
F62 3 Prado Prado N&o Propria
F63 3 Pareci Novo | Pareci Novo Sim Prépria
Antbnio Antbnio
F64 1 Prado Prado Sim Prépria
F65 2 Pareci Novo | Pareci Novo Nao Prépria
Antbnio Antbnio
F66 3 Prado Prado Né&o Prépria
F67 3 Viaméao Viaméao N&o Propria
Eldorado do | Eldorado do
F68 1 Sul Sul Nao Propria
Morrinhos Morrinhos do
F69 2 do Sul Sul Sim Prépria
F70 1 Viaméao Viaméao Sim Prépria
F71 1 Pareci Novo | Pareci Novo Sim Prépria
Barrado Barrado
F72 1 Ribeiro Ribeiro Nao Prépria
F73 4 Viaméo Viaméo Sim Prépria
Cerro Cerro
Grande do Grande do
F74 3 Sul Sul Sim Prépria
F75 2 Farroupilha Farroupilha Né&o Propria
Eldorado do | Eldorado do
F76 1 Sul Sul Sim Prépria
Eldorado do | Eldorado do
F77 1 Sul Sul Sim Prépria
F78 2 Gravatai Gravatai Nao Prépria
F79 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Propria
F80 1 Gravatai Gravatai Sim Prépria
Eldorado do | Eldorado do
F81 3 Sul Sul N&o Propria
Viamao,
Porto Alegre,
Eldorado do
Sul,
Arvorezinha,
F82 2 Viaméo Coronel Nao Terceiros
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Bicaco,
Parana, Rio
Grande do
Norte
F83 1 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
F84 2 Feliz Feliz Sim Prépria
F85 2 Gravatai Gravatai Sim Prépria
F86 4 Gramado Gramado Nao Prépria
F87 4 Ipé Ipé Sim Prépria
Cachoeira Cachoeira do
F88 2 do Sul Sul No Propria
F89 2 Ipé Ipé Nao Prépria
Fo0 2 Ipé Ipé Nao Prépria
F91 1 Viaméao Viaméao Nao Prépria
F92 2 Ipé Ipé Nao Prépria
Morrinhos Morrinhos do
Fo3 3 do Sul Sul Sim Propria
F94 2 Torres Torres Sim Prépria
Morrinhos Morrinhos do
F95 1 do Sul Sul Nzo Propria
F96 3 Ipé Ipé Nao Prépria
Eldorado do | Eldorado do
Fo7 2 Sul Sul Sim Propria

Fonte: Autor

Das 97 bancas, 30% trabalha apenas com um feirante, 42% com 2
integrantes, 15% com trés, 11% com quatro e 2% com cinco. Sobre a presengaem
outras feiras na cidade, 62% nao participa e 38% esta presente. A producgao
exclusivamente propria € a realidade de 92% dos entrevistados, e a venda conjunta
de itens proprios e de terceiros alcanga 5%. Em 3% das bancasa venda é apenas
de itens de terceiros. Os feirantes residem 52% na regido geografica imediata de
Porto Alegre, 23% na regido de Caxias do Sul, 9% na regido de Torres, 6% na regiao
de Montenegro, 5% na regido de Tramandai - Osorio, 2% na regido de Novo
Hamburgo - Sdo Leopoldo, 1% na regidao de Cachoeira do Sul, 1% na regiéo de
Camaqua e 1% na regiao de Lajeado. Quando analisamos a origem dos produtos,
as regides geograficas imediatasde Cachoeira do Sul, Camaqua, Caxias do Sul,
ljui, Lajeado, Montenegro,Novo Hamburgo - Sdo Leopoldo, Porto Alegre, Santa
Cruz do Sul, Soledade, Tramandai - Osoério, Torres e Vacaria sdo contempladas

(IBGE, 2017), além decinco estados da federacéo.

MENINO DEUS

Sendo realizada as quartas-feiras e aos sabados, e localizada na Av. Getulio
Vargas, 1250 - Menino Deus, a feira apresenta vinte bancas, sendo cinco com
apenas um feirante. Ha onze bancas com dois integrantes, trés com trés, e uma com
quatro. Quando questionados se participam de outra feira no municipio, cinco
feirantes responderam "n&o" e quinze responderam "sim". No que tange aos

produtos comercializados, quinze feirantes vendem apenas sua produgao, quatro



vendem produgéo propria e de terceiros e um vende apenas itens de terceiros.
Quanto a cidade de moradia dos feirantes, um reside em Antbénio Prado, dois em
Eldorado do Sul, um em Gravatai, um em Montenegro, um em Morrinhos do Sul,
dois em Nova Santa Rita, um em Novo Hamburgo, sete em Porto Alegre, um em
Terra de Areia, um em Trés Cachoeiras e doisem Viamdo. Os produtos
comercializados nesta feira sdo oriundos dos seguintes municipios: Anténio Prado,
Eldorado do Sul, Gravatai, ll6polis, Montenegro, Morrinhos do Sul, Nova Santa Rita,
Novo Hamburgo, Passo Fundo, Porto Alegre, Sentinela do Sul, Terra de Areia, Trés
Cachoeiras e Viaméo. Além destas localidades, ha itens provenientes dos seguintes

estados:Amazonas, Minas Gerais, Parana, Santa Catarina e Sdo Paulo (Quadro 14).

Quadro 14. Menino Deus
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FEIRA QUANTAS DE QUAL | DE QUAL | O VOCE
PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | O oS DE MAIS | PRODUGAO OU

FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO | TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?

F1 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria

F2 2 Viaméao Viaméo Sim Prépria

F3 3 Gravatai Gravatai Sim Prépria

Porto Alegre,
Sao Paulo,
Minas Gerais,
Amazonas,
F4 1 Porto Alegre | Parana Sim Terceiros
F5 2 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
Prépria e
F6 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Terceiros
F7 2 Viamao Viaméao Sim Prépria
Trés Trés
F8 2 Cachoeiras | Cachoeiras Nao Prépria
Nova Santa Nova Santa
F9 2 Rita Rita N3o Prépria
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Novo Novo
F10 1 Hamburgo Hamburgo Sim Propria
Antbnio Anténio Propria e
F11 4 Prado Prado Sim Terceiros
Nova Santa Nova Santa
F12 2 Rita Rita N&o Propria
Porto Alegre,
Nova Santa
Rita,
Sentinela do
Sul, Passo
Fundo,
ll6polis,
Santa Proépria e
F13 2 Porto Alegre | Catarina Nao Terceiros
Eldorado do | Eldorado do
F14 3 Sul Sul Sim Prépria
Eldorado do | Eldorado do Prépria e
F15 2 Sul Sul Sim Terceiros
F16 2 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
F17 3 Montenegro | Montenegro Sim Prépria
Morrinhos do | Morrinhos do
F18 1 Sul Sul Sim Propria
F19 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria
Terra de | Terra de
F20 2 Areia Areia Sim Propria

Fonte: Autor

Das 20 bancas,
integrantes, 15% com trés e 5% com quatro. Sobre a presenga em outras feirasna
cidade, 25% nao participa e 75% esta presente. A producio exclusivamentepropria
€ a realidade de 75% dos entrevistados, e a venda conjunta de itens proprios e de
terceiros alcanga 20%. Em 5% das bancas a venda é apenas de itens de terceiros.
Os feirantes residem 70% na regido geografica imediata de Porto Alegre, 10% na
regido de Torres, 5% na regido de Caxias do Sul, 5% na regido de Montenegro, 5%
na regiao de Novo Hamburgo - Sdo Leopoldo e 5% na regido de Tramandai - Osorio.
Quando analisamos a origem dos produtos, as regides geograficas imediatas de
Camaqué, Caxias do Sul, Encantado, Montenegro, Novo Hamburgo - Sdo Leopoldo,

Passo Fundo, Porto Alegre, Torres e Tramandai - Osério sdo contempladas (IBGE,

25% trabalha apenas com um feirante, 55% com 2

2017), além de cinco estados da federagéo.

INCRA

Sendo realizada as quartas-feiras, e localizada na Av. Loureiro da Silva,

515 - Centro Histdrico, a feira apresenta somente uma banca, com trésintegrantes.

Quando questionado se participa de outra feira no municipio, o
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feirante respondeu "sim". No que tange aos produtos comercializados, o feirante
vende apenas sua produgdo. Quanto a cidade de moradia do feirante,o0 mesmo
reside em Nova Santa Rita. A totalidade dos produtos comercializados € oriunda do
municipio em questdo, localizado na regido geografica imediata de Porto Alegre
(IBGE, 2017).

RESTINGA

Sendo realizada as tercas-feiras, e localizada na Rua Alberto Hoffmann, 285
- Restinga, a feira apresenta quatro bancas, sendo duas com apenas um feirante, e
duas com dois integrantes. Quando questionados se participam de outra feira no
municipio, dois feirantes responderam "nao" e dois responderam "sim". No que
tange aos produtos comercializados, trés feirantes vendem apenas sua producéo e
o outro produgao propria e de terceiros. Quanto a cidade de moradia dos feirantes,
um reside em Nova Santa Rita, dois em Viamao e um em Porto Alegre. Os produtos
comercializados nesta feira sdo oriundos dos seguintes municipios: Gravatai, Nova

Santa Rita, Porto Alegre e Viamao (Quadro 15).

Qaudro 15. Restinga

FEIRA QUANTAS DE QUAL DE QUAL o VOCE
PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | O (0 1] DE MAIS PRODUCAO OU

FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?
F1 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
Prépria e
F2 2 Viamao Viamao Nao Terceiros
Gravatai
F3 1 Viaméao Viaméao N&o Propria
Nova Santa | Nova Santa
F4 2 Rita Rita Sim Prépria

Fonte: Autor
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Das 4 bancas, 50% trabalha apenas com um feirante, e 50% com dois. Sobre

a presenca em outras feiras na cidade, 50% nao participa e 50% esta presente.
A producado exclusivamente prépria € a realidade de 75% dos entrevistados e a
venda conjunta de itens proprios e de terceiros alcanga 25%. A totalidade dos
feirantes reside na regido geografica imediata de Porto Alegre.Quando analisamos
a origem dos produtos, a regido geografica imediata de Porto Alegre € a unica
contemplada (IBGE, 2017).

TRISTEZA

Sendo realizada aos sabados, e localizada na Av. Wenceslau Escobar, 2415
- Tristeza, a feira apresenta quatorze bancas, sendo seis com apenas um feirante.
Ha cinco bancas com dois integrantes, duas com trés, e uma com cinco. Quando
questionados se participam de outra feira no municipio, sete feirantes responderam
"nao" e sete responderam "sim". No que tange aos produtos comercializados, treze
feirantes vendem apenas sua producao e o outro apenas itens de terceiros. Quanto
a cidade de moradia dos feirantes, quatro residem em Ipé, um em Morrinhos do Sul,
um em Pareci Novo, seis em Porto Alegre e dois em Viamao. Os produtos
comercializados nesta feira sdo oriundos dos seguintes municipios: Brochier,
Glorinha, Gramado, Harmonia, Ipé, Marata, Montenegro, Morrinhos do Sul, Pareci

Novo, Porto Alegre e Viamao (Quadro 16).

Qaudro 16. Tristeza

FEIRA QUANTAS DE QUAL DE QUAL o VOCE
PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | O oS DE MAIS PRODUGAO OU

FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?
F1 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
Gramado,

F2 1 Viamao Glorinha N&o Prépria

F3 3 Ipé Ipé Nao Prépria

F4 2 Ipé Ipé Sim Prépria

F5 2 Porto Alegre | Porto Alegre Néao Prépria

Morrinhos do | Morrinhos do

F6 5 Sul Sul Nao Prépria

F7 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Propria

F8 1 Porto Alegre | Ipé Nao Terceiros

F9 2 Viamao Viamao Sim Prépria

F10 1 Ipé Ipé Sim Prépria

F11 2 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria

F12 3 Pareci Novo | Pareci Novo, Sim Prépria
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Brochier,
Marata,
Montenegro,
Harmonia

F13 2 Ipé Ipé Nao Prépria

F14 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria

Fonte: Autor

Das 14 bancas, 43% trabalha apenas com um feirante, 36% com 2
integrantes, 14% com trés e 7% com cinco. Sobre a presenga em outras feiras na
cidade, 50% nao participa e 50% esta presente. A producéo exclusivamentepropria
€ a realidade de 93% dos entrevistados, e em 7% das bancas a vendaé apenas de
itens de terceiros. Os feirantes residem 57% na regiao geografica imediata de Porto
Alegre, 29% na regido de Caxias do Sul, 7% na regiao de Montenegro e 7% na
regido de Torres. Quando analisamos a origem dosprodutos, as regides geograficas
imediatas de Caxias do Sul, Montenegro, Porto Alegre e Torres sdo contempladas
(IBGE, 2017).

LINDOIA

Sendo realizada aos sabados, e localizada na Rua Eduardo Maure Muler, s/n
- Sdo Sebastido, a feira apresenta vinte bancas, sendo oito com apenas um feirante.
Ha onze bancas com dois integrantes, e uma com trés. Quando questionados se
participam de outra feira no municipio, nove feirantes responderam "nao" e onze
responderam "sim". No que tange aos produtos comercializados, doze feirantes
vendem apenas sua producado e oito vendem produgdo propria e de terceiros.
Quanto a cidade de moradia dos feirantes, um reside em Bom Principio, um em
Cerro Grande do Sul, um em Cotipora, um emEldorado do Sul, um em Garibaldi, um
em Ipé, um em Lajeado, um em Mampituba, um em Maquiné, um em Nova Bassano,
um em Nova Santa Rita, dois em Porto Alegre, um em Tapes, um em Terra de Areia,
um em Torres, um em Trés Cachoeiras e trés em Viamdo. Os produtos
comercializados nestafeira sdo oriundos dos seguintes municipios: Boa Vista do
Sul, Bom Principio, Carlos Barbosa, Cerro Grande do Sul, Cotipora, Eldorado do
Sul, Garibaldi,Ipé, Lajeado, Mampituba, Maquiné, Nova Bassano, Nova Santa Rita,

Porto Alegre, Tapes, Terra de Areia, Torres, Trés Cachoeiras e Viamao (Quadro 17).



Quadro 17. Auxiliadora
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LINDOIA QUANTAS DE QAUL DE QUAL O FEIRANTE | VOCE APENAS
PESSOAS CIDADE CIDADE COMERCIALI| SUA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | ZA PRODUGAO OU
NA BANCA? | O oS PARTICIPA | TAMBEM DE

FEIRANTE? | PRODUTOS? | DE MAIS TERCEIROS?
ALGUMA
FEIRA NO
MUNICIiPIO
DE PORTO
ALEGRE?
F1 2 Mampituba Mampituba Nao Prépria
Cerro
Grande do Cerro Grande Prépria e
F2 2 Sul do Sul Nao Terceiros
Prépria e
F3 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Terceiros
Viaméao, Prépria e
F4 1 Viamao Porto Alegre | Sim Terceiros
Trés Trés
F5 1 Cachoeiras | Cachoeiras Sim Propria
Bom
F6 1 Principio Bom Principio | Sim Proépria
F7 1 Ipé Ipé Sim Propria
Garibaldi,
Carlos
Barbosa, Boa Prépria e
F8 2 Garibaldi Vista do Sul Nao Terceiros
Prépria e
F9 1 Cotipora Cotipora Sim Terceiros
F10 2 Lajeado Lajeado Nao Prépria
F11 2 Torres Torres Nao Prépria
Prépria e
F12 2 Viamao Viamao Sim Terceiros
Nova Nova
F13 1 Bassano Bassano Sim Propria
Tapes, Nova Prépria e
F14 3 Tapes Santa Rita Nao Terceiros
Terra de Terra de Prépria e
F15 2 Areia Areia N&o Terceiros
Nova Santa Nova Santa
F16 2 Rita Rita Sim Prépria
F17 2 Viamao Viaméao Nao Prépria
F18 1 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
Eldorado do | Eldorado do
F19 2 Sul Sul Sim Propria
F20 2 Maquiné Maquiné Nao Prépria

Fonte: Autor

Das 20 bancas, 40% trabalha apenas com um feirante, 55% com 2 integrantes
e 5% com trés. Sobre a presenga em outras feiras na cidade, 45% néao participa e
55% esta presente. A produgdo exclusivamente propria € a realidade de 60% dos
entrevistados, e a venda conjunta de itens préprios e de terceiros alcanca 40%. Os
feirantes residem 35% na regido geografica imediatade Porto Alegre, 15% na regiéo
de Torres, 10% na regido de Bento Gongalves, 10% na regido de Camaqua, 10% na

regido de Tramandai - Osorio, 5% na regido de Caxias do Sul, 5% na regido de
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Lajeado, 5% na regido de Nova Prata - Guaporé e 5% na regido de Novo Hamburgo

- Sa0 Leopoldo. Quando analisamos a origem dos produtos, as regides geograficas
imediatas de Bento Gongalves, Camaqua, Caxias do Sul, Lajeado, Nova Prata -
Guaporé, Novo Hamburgo - Sado Leopoldo, Porto Alegre, Torres e Tramandai -

Osodrio sao contempladas (IBGE, 2017).

AUXILIADORA

Sendo realizada as tergas-feiras, e localizada na Travessa dos Lanceiros
Negros, s/n - Auxiliadora, a feira apresenta quinze bancas, sendo duas com apenas
um feirante. Ha nove bancas com dois integrantes, e quatro com trés. Quando
questionados se participam de outra feira no municipio, sete feirantes responderam
"nao" e oito responderam "sim". No que tange aos produtoscomercializados, treze
feirantes vendem apenas sua producao e dois vendem producédo propria e de
terceiros. Quanto a cidade de moradia dos feirantes, um reside em Bardo, um em
Cerro Grande do Sul, um em Coronel Pilar, dois em Eldorado do Sul, um em Ipé&, um
em Nova Santa Rita, um em Pareci Novo, um em Porto Alegre, um em Terra de
Areia, um em Trés Cachoeiras e quatro em Viamao. Os produtos comercializados
nesta feira sdo oriundos dos seguintes municipios: Barao, Brochier, Cerro Grande
do Sul, Coronel Pilar, Eldorado do Sul, Harmonia, Ipé, Itati, Marata, Montenegro,
Nova Santa Rita, Pareci Novo, Porto Alegre, Terra de Areia, Trés Cachoeiras e
Viaméao (Quadro 18).

Qaudro 18. Auxiliadora

FEIRA QUANTAS DE QUAL DE QUAL (0] VOCE
PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE | COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | O 0s DE MAIS PRODUGAO OU
FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?
F1 2 Viamao Porto Alegre Sim Prépria
Pareci Novo,
Marata,
Montenegro,
Harmonia,
F2 3 Pareci Novo | Brochier Sim Prépria
Nova Santa | Nova Santa
F3 3 Rita Rita N&o Propria
F4 1 Ipé Ipé Sim Prépria
Trés Trés
F5 2 Cachoeiras | Cachoeiras Sim Propria
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Eldorado do | Eldorado do Prépria e
F6 2 Sul Sul Nao Terceiros
Eldorado do | Eldorado do
F7 3 Sul Sul N&o Propria
Cerro
Grande do Cerro Grande
F8 2 Sul do Sul Nao Prépria
Coronel
F9 3 Pilar Coronel Pilar | Nao Prépria
Terra de Terra de Prépria e
F10 2 Areia Areia, Itati Nao Terceiros
F11 2 Barao Barao Sim Prépria
F12 2 Viamao Viaméao Sim Prépria
F13 2 Viamao Viamao Nao Prépria
F14 1 Viamao Viamao Sim Prépria
F15 2 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria

Fonte: Autor

Das 15 bancas, 13% trabalha apenas com um feirante, 60% com 2 integrantes
e 27% com trés. Sobre a presenca em outras feiras na cidade, 47%nao participa e
53% esta presente. A producéo exclusivamente propria € a realidade de 87% dos
entrevistados, e a venda conjunta de itens préprios e de terceiros alcanga 13%. Os
feirantes residem 53% na regido geografica imediatade Porto Alegre, 12% na regido
de Bento Gongalves, 7% na regido de Camaqua, 7% na regido de Caxias do Sul,
7% na regiao de Montenegro, 7%na regido de Torres e 7% na regido de Tramandai
- Osoério. Quando analisamos a origem dos produtos, as regides geograficas
imediatas de Bento Gongalves, Camaqua, Caxias do Sul, Montenegro, Porto Alegre,

Torres e Tramandai - Oso6rio sdo contempladas (IBGE, 2017).

ROMULO TELLES

Sendo realizada aos sabados, e localizada na Rua Rédmulo Telles Pessoa,
s/n - Bela Vista, a feira apresenta vinte e cinco bancas, sendo quinze com apenas
um feirante. Ha sete bancas com dois integrantes, duas com trés,e uma com quatro.
Quando questionados se participam de outra feira nomunicipio, seis feirantes
responderam "nao" e dezenove responderam "sim".No que tange aos produtos
comercializados, vinte feirantes vendem apenassua producdo e cinco vendem
producao prépria e de terceiros. Quanto a cidadede moradia dos feirantes, um reside
em Anténio Prado, dois em Cerro Grande do Sul, um em Cotipora, um em
Garibaldi, um em ltati, um em Montenegro,dois em Morrinhos do Sul, um em Nova
Bassano, cinco em Nova Santa Rita, um em Osorio, trés em Porto Alegre, um
em Sao Jerbnimo, um em Trés Cachoeiras e quatro em Viamao.Os produtos
comercializados nesta feira sdo oriundos dos seguintes municipios: Anténio Prado,

Barado, Cerro Grande do Sul, Cotipora, Garibaldi, Itati, Montenegro, Morrinhos do



Sul, Nova Bassano, Nova Santa Rita, Osorio, Porto Alegre, Sdo Jerénimo, Trés

Cachoeiras e Viaméao (Quadro 19).

Quadro 19. Rémulo Telles
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FEIRA QUANTAS DE QUAL | DE QUAL | O VOCE
PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | O (013 DE MAIS | PRODUGAO OU

FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO | TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?
Garibaldi,
F1 4 Garibaldi Barao Sim Prépria
F2 1 Osorio Osorio Sim Proépria
Trés Trés
F3 1 Cachoeiras | Cachoeiras Sim Prépria
Morrinhos do | Morrinhos do Prépria e
F4 1 Sul Sul Nao Terceiros
Cerro
Grande do | Cerro Grande
F5 2 Sul do Sul Nao Propria
Morrinhos do | Morrinhos do
F6 1 Sul Sul Sim Propria
F7 3 Montenegro | Montenegro Sim Prépria
Prépria e
F8 2 Itati Itati Nao Terceiros
Sao
F9 1 Jerdnimo Sao Jerébnimo | Nao Propria
Nova Santa Nova Santa
F10 1 Rita Rita Sim Propria
Nova Santa | Nova Santa
F11 2 Rita Rita Sim Propria
Nova Santa | Nova Santa
F12 1 Rita Rita Sim Prépria
Nova Santa | Nova Santa Prépria e
F13 1 Rita Rita Sim Terceiros
Prépria e

F14 2 Porto Alegre | Osorio Sim Terceiros

F15 2 Viamao Viamao Sim Prépria

F16 1 Viamao Viamao Nao Prépria

Nova Santa Nova Santa

F17 3 Rita Rita Sim Propria

F18 1 Porto Alegre | Porto Alegre Néao Prépria

F19 1 Viamao Viamao Sim Prépria

Prépria e

F20 1 Viamao Viamao Sim Terceiros

Anténio Antonio
F21 2 Prado Prado Sim Proépria
F22 2 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria
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Cerro
Grande do | Cerro Grande
F23 Sul do Sul Sim Prépria
Nova Nova
F24 Bassano Bassano Sim Prépria
F25 Cotipora Cotipora Sim Propria

Fonte: Autor

Das 25 bancas, 60% trabalha apenas com um feirante, 28% com 2
integrantes, 8% com trés e 4% com quatro. Sobre a presenga em outras feiras na
cidade, 24% nao participa e 76% esta presente. A producao exclusivamente propria
€ a realidade de 80% dos entrevistados, e a venda conjunta de itens proprios e de
terceiros alcanga 20%. Os feirantes residem 48% na regiao geografica imediata de
Porto Alegre, 12% na regido de Torres, 8% na regido deBento Gongalves, 8% na
regido de Camaqua, 8% na regidao de Tramandai - Osorio, 4% na regido de Caxias
do Sul, 4 % na regido de Charqueadas - Triunfo - S&o Jerénimo, 4% na regiao de
Montenegro e 4% na regiao de Nova Prata - Guaporé. Quando analisamos a origem
dos produtos, as regides geograficas imediatas de Bento Gongalves, Camaqua,
Caxias do Sul,Charqueadas - Triunfo - S&o Jerénimo, Montenegro, Nova Prata -
Guaporé, Porto Alegre, Torres e Tramandai - Osoério sdo contempladas (IBGE,
2017).

TRES FIGUEIRAS

Sendo realizada aos sabados, e localizada na Rua Coronel Armando Assis,
s/n - Trés Figueiras, a feira apresenta dezesseis bancas, sendo setecom apenas
um feirante, e nove com dois integrantes. Quando questionados se participam de
outra feira no municipio, sete feirantes responderam "nao" e nove responderam
"sim". No que tange aos produtos comercializados, quinze feirantes vendem apenas
sua produgao e o outro producéao propria e de terceiros. Quanto a cidade de moradia
dos feirantes, um reside em Antdnio Prado, dois em Bardo, um em Bom Principio,
um em Garibaldi, dois em ltati, dois em Nova Santa Rita, um em Pareci Novo, trés
em Porto Alegre, um em Terra de Areia e dois em Viamado. Os produtos
comercializados nesta feira sdo oriundos dos seguintes municipios: Anténio Prado,
Bardao, Bom Principio, Brochier, Garibaldi, Harmonia, Itati, Marata, Montenegro,
Nova Santa Rita, Osério, Pareci Novo, Porto Alegre, Terra de Areia e Viamao
(Quadro 19).



Quadro 19. Trés Figueiras
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FEIRA QUANTAS DE QUAL DE QUAL (0] VOCE
PESSOAS CIDADE CIDADE FEIRANTE COMERCIALIZA
TRABALHAM | PROCEDE PROCEDEM | PARTICIPA | APENAS SUA
NA BANCA? | O (0133 DE MAIS PRODUGAO OU

FEIRANTE? | PRODUTOS? | ALGUMA TAMBEM DE
FEIRA NO TERCEIROS?
MUNICIPIO
DE PORTO
ALEGRE?

F1 1 Viamao Viamao Sim Prépria

F2 1 Viamao Viamao Nao Prépria

F3 2 Porto Alegre | Porto Alegre Sim Prépria

Pareci Novo,
Montenegro,
Brochier,
Marata,
F4 2 Pareci Novo | Harmonia Sim Prépria
Nova Santa | Nova Santa

F5 1 Rita Rita Sim Prépria

F6 1 Barao Barao Nao Prépria

F7 1 Barao Barao Sim Prépria

F8 2 Garibaldi Garibaldi Sim Prépria

Terra de Terra de

F9 2 Areia Areia Nao Prépria

F10 1 Porto Alegre | Porto Alegre Nao Prépria

F11 2 Itati Itati Nao Prépria

Prépria e
F12 2 Porto Alegre | Osorio Sim Terceiros
F13 1 Itati Itati Nao Prépria
Nova Santa | Nova Santa

F14 2 Rita Rita Né&o Propria
Anténio Antbnio

F15 2 Prado Prado Sim Propria
Bom

F16 2 Principio Bom Principio | Sim Prépria

Fonte: Autor

integrantes. Sobre a presenga em outras feiras na cidade, 44% nao participa e 56%
esta presente. A producado exclusivamente prépria é a realidade de 94% dos
entrevistados, e a venda conjunta de itens proprios e de terceiros alcanga 6%. Os
feirantes residem 44% na regido geografica imediata de Porto Alegre, 19% na regido
de Bento Gongalves, 19% na regidao de Tramandai - Osorio, 6% na regido de Caxias
do Sul, 6% na regiao de Montenegro e 6% na regidao de Novo Hamburgo - Séao
Leopoldo. Quando analisamos a origem dos produtos,as regides geograficas

imediatas de Bento Gongalves, Caxias do Sul, Montenegro, Novo Hamburgo - Sao

Das 16 bancas, 44% trabalha apenas com um feirante e 56% com 2

Leopoldo, Porto Alegre e Tramandai - Osodrio sdo contempladas (IBGE, 2017).
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URBAN FARMCY

Sendo realizada as tercas-feiras, e localizada na Rua Hilario Ribeiro, 299

- Moinhos de Vento, a feira apresenta somente uma banca, com quatro integrantes.
Quando questionado se participa de outra feira no municipio, o feirante respondeu
"sim". No que tange aos produtos comercializados, o feirante vende apenas sua
producédo. Quanto a cidade de moradia do feirante, 0 mesmo reside em Eldorado
do Sul. Os produtos comercializados nesta feira sdo oriundos dos municipios de
Eldorado do Sul e Viaméao, localizados na regido geografica imediata de Porto Alegre
(IBGE, 2017).

OUTRAS

As seguintes feiras também comercializam produtos organicos, mas nao
foram incluidas na pesquisa de campo, seja por ocorrerem em locais privados ou
por terem surgido ou sido identificadas apds o término da fase de campo (Quadro
20):

Quadro 20. Outras feiras organicas nao pesquisadas

Local

Enderego

Frequéncia

Barra Shopping Sul

Av. Diario de Noticias, 300 -
Cristal

Sabados

Camara de Vereadores

Av. Loureiro da Silva, 255 -
Centro Histoérico

Quintas-feiras

Casa Terapéutica

Rua Siqueira Campos, 932 -
Centro Histérico

Quartas-feiras

DC Shopping Rua Frederico Mentz, 1561 - | Sextas-feiras
Navegantes
FABICO Rua Ramiro Barcelos, 2705 - | Quintas-feiras

Santana

Hospital Conceigao

Av. Francisco Trein, 596 -
Cristo Redentor

Quartas-feiras

IPA

Rua Coronel Joaquim Pedro
Salgado, 80 - Rio Branco

Quintas-feiras

Jardim Verde Shopping

Av. Eduardo Prado, 1954 -
Ipanema

Quintas-feiras

Praia de Belas Shopping

Av. Praia de Belas, 1181 -
Praia de Belas

Quintas-feiras

Sogipa

Rua Barao de Cotegipe, 415 -
Sao Joao

Quintas-feiras

Shopping Iguatemi

Av. Jodo Wallig, 1800 -
Passo d'Areia

Tergas-feiras

Shopping Total

Av. Cristévao Colombo, 545 -
Floresta

Quintas-feiras

Unisinos Campus Porto
Alegre

Av. Dr. Nilo Peganha, 1600 -
Boa Vista)

Sextas-feiras

Fonte: Autor
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PESQUISA DE PRECOS

Foram escolhidos quinze produtos aleatérios, os mais diferentespossiveis,
para comparagao de precos entre a feira organica, a feira convencional e o
supermercado. Lembrando que feira convencional é aquela que comercializa
produtos sem certificagdo ou comprovagao de praticas agroecoldgicas. Os valores

do supermercado s&o para produtos convencionais hao-organicos.

Os itens selecionados foram: Abobrinha, alface lisa, alho-pord, banana
caturra, bergamota, brécolis, cenoura, espinafre, feijao preto, laranja suco, mel,
ovos, péssego, repolho e tomate salada. O levantamento foi realizado entre os dias
12 e 14 de julho de 2019, tendo como referéncias a feira orgénica da redencgéao (Av.
José Bonifacio - Bom Fim), a feira convencional da Coronel Massot (Rua Coronel
Massot - Cristal) e o supermercado Zaffari Cavalhada (Av. Cavalhada, 3621 -
Cavalhada) (Quadro 21).

Quadro 21. Comparativo de pregos

Item Feira Organica Feira Convencional | Supermercado
Abobrinha (kg) 5 3,29 5,98
Alface Lisa (unidade) | 2,5 1,5 2,95
Alho-Por6 (unidade) 2,5 2,5 3,25
Banana Caturra (kg) | 2,5 2,98 3,97
Bergamota (kg) 3,5 2,99 3,9
Brocolis (unidade) 4 3,5 5,49
Cenoura (kg) 7 2,99 4,98
Espinafre (unidade) 2,5 2,5 3,25
Feijao Preto (kg) 12 6 4,49
Laranja Suco (kg) 3 1,99 2,99
Mel (kg) 30 22 38,9
Ovos (duzia) 12 3,8 4,59
Péssego (kg) 10 5,98 8,95
Repolho (unidade) 3 3 3
Tomate Salada (kg) 10 3,59 4,98

Fonte: autor
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Observou-se vantagem financeira para a feira convencional em 10 dos
15 itens, com destaque para o mel, péssego, abobrinha, cenoura eprincipalmente
0s ovos. Ja o menor pre¢co da banana caturra esta na feira organica, enquanto que
para o alho-poro e espinafre os valores sao equivalentes em ambas as modalidades
de feira. O repolho apresentou mesmoprego nos trés locais pesquisados, e o feijao

mostrou-se vantajoso no supermercado.

Os resultados referentes a preco contrariam estudo publicado no artigo "The
fallacy of organic and conventional fruit and vegetable prices in the metropolitan
region of Campinas, SP, Brazil", dos pesquisadores da Embrapa Meio Ambiente
(Jaguariuna, SP) Maria Aico Watanabe, Lucimar Abreu e Alfredo Luiz, publicado no
Journal of Asian Rural Studies, 2020. Segundo os autores, nos supermercados 0s
precos dos produtos organicos sdo mais altos do que os produtos convencionais,
mas nas feiras livres, em contraponto,muitos dos alimentos organicos apresentam
precos ainda mais baixos ou iguais aos convencionais, demonstrando que a
afirmacao genérica de que os produtos organicos sdo sempre mais caros do que

0S convencionais & uma falacia.

Alguns autores afirmam que no Brasil os supermercados sdo os canais de
venda preferenciais para a compra de produtos, pois os clientes preferem encontrar
tudo o que precisam em um sO lugar e onde podem escolher os produtos
diretamente das prateleiras. Entretanto, observou-se na pesquisa em feiras livres de
Campinas (WATANABE; ABREU; LUIZ, 2018) que, além de comprar produtos mais
baratos, frescos e saudaveis, nestes canais de produtos vegetais, os consumidores
podem conhecer os produtores dos alimentos que estdo comprando, uma vez que,

em geral, os feirantes s&o os proprios agricultores.

Analisando os dados obtidos no presente trabalho, é notdrio que aindaha
sim uma economia ao se comprar nas feiras convencionais, mesmo que essa
diferenca tenha diminuido ao longo dos anos. Os supermercados seguem
praticando os maiores pregos, ndo sé quando se trata de produtos organicos, como

também dos produtos "tradicionais". Talvez essa diferenga no resultado
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dos dados seja pela questdo geografica, uma vez que a regiao de Campinas é
predominantemente industrial, enquanto que o Rio Grande do Sul € um estado com
uma agricultura familiar muito forte, e muitos dos produtos vendidos em feiras de la
sejam oriundos do estado sulista, sendo acrescido o custo do fretee do
armazenamento ao valor final. Em termos de logistica os grandes grupos de
supermercado tém melhor desempenho e facilidade, por isso conseguem equiparar

0s precos aos das feiras.
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9. CONSIDERAGOES FINAIS

O trabalho buscou promover a aproximagao do publico com o ambiente das
feiras organicas na capital, afim de entender a dindmica de funcionamento desses
locais e observar as multiplas geografias envolvidas dentro de um evento
aparentemente simples. Sdo 238 bancas e feirantes representando 36 municipios
do Estado, 59% deles residentes na regido metropolitana de Porto Alegre, sendo
25% moradores da propria cidade. Quando falamos da origem dos produtos
comercializados nesses locais, aumentamos ainda mais o0 alcance geografico,
contemplando 58 municipios do Rio Grande do Sul (17% deles da RM) e 9 Estados

da federagao, de norte a sul do Brasil.

O valor dos organicos ainda € elevado se comparado a uma feira tradicional,
visto que 73% dos 15 itens que constaram na pesquisa de pregcos eram mais
vantajosos monetariamente se comprados em locais convencionais. E muito
importante a difusdo e incentivo a praticas agroecolégicas, tanto para ampliagao das
feiras atuais como para a criagdo de novas, e também o investimento em politicas
publicas que beneficiem quem produz organicamente, para que cada vez tenhamos
mais produtores optando poressa pratica, e assim, seguindo a lei basica da oferta
e procura, tenhamos produtos mais competitivos e acessiveis nesses locais e uma

democratizacédo dos alimentos livres de veneno.

O trabalho atingiu o objetivo geral de identificar e caracterizar as feiras
organicas no municipio de Porto Alegre, bem como os objetivos especificos que
mostraram a dindmica organizacional e logistica desses locais. Considerou-se que
a metodologia foi adequada para o alcance do objetivo proposto, ainda mais devido

ao grande apoio e receptividade dos feirantes recebido pelo autor.

Hoje, até mesmo alimentos aparentemente "naturais" sofrem a acdo do
homem, seja manipulando geneticamente as sementes ou aplicando venenos
quimicos nas plantas para evitar insetos considerados pragas, e é essa falsa
"naturalidade" que devemos combater. A agricultura organica certamente sera a
base futura de uma producédo familiar mais racional de alimentos, pois busca a
exploragéo de sistemas agricolas diversificados, economia no consumo de nergia,
preservacdo da biodiversidade, maior densidade de areas verdes, tudo isto

contribuindo para manter a paisagem mais humana.
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Espera-se que esse registro académico possa estimular ainda mais o
interesse da populagao por esse modelo de comércio e alimentacdo, quevaloriza a
natureza e os agentes que dela tiram seu sustento, principalmente frente a um
sistema cada vez mais hostil, que nos envolve sem nos darmos conta, e impo6e
constantemente alimentos cada vez mais industrializados e modificados, sem

identidade, sem vida.
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APENDICE A - TERMO DE CONSENTIMENTO

&
UFRGS

UNIVERSIDADE FEDERAL

DO RIO GRANDE DO SUL

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
INSTITUITO DE BIOCIENCIAS
DEPARTAMENTO DE ECOLOGIA

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Vocé est sendo convidado (a) para participar de um levantamento de dados sobre
“FEIRAS ORGANCIAS EM PORTO ALEGREFE"’.

O objetivo deste estudo é pesquisar e descrever a organizagao das feiras livresorganicas
de Porto Alegre, e a realizagdo de seus agentes sociais nesta estrutura, considerando suas
relacdes de identidade, tanto com a feira, como entre si, formando um conjunto modificador
do ambiente.

Mesmo com toda sua importancia socioecondmica, as feiras livres sdo raramente
representadas em trabalhos de pesquisa, e quando existem, estes normalmente possuem
carater unicamente mercadologico, deixando de lado os aspectos econdmicos, sociais,
culturais e ambientais. Uma das razdes principais desse trabalho é abordar a relacdo das
pessoas com o "equipamento feira", esse um espaco de trocas econbmicas e de
sociabilidade entre produtores e consumidores, sem esquecer o aspecto politico, ja que ha
uma parte crescente da populacado preocupada em adotarum novo sistema de produgao e
consumo, no qual se apresenta a feira livre ecolégica.

Declaro que entendi os objetivos e beneficios de minha participagdao na pesquisa e concordo em
participar.

Assinatura do Participante da Pesquisa

Assinatura do Pesquisador
Lucas Angellos

Assinatura da Orientadora do Projeto
Dra. Teresinha Guerra, Departamento de Ecologia e PPG Ecologia - UFRGSContato: tg@ufrgs.br,
Fone (51) 3308-6773
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APENDICE B - QUESTIONARIO APLICADO

QUESTIONARIO REFERENTE AO ESTUDO“FEIRAS
ORGANICAS DE PORTO ALEGRE”

Identificagdo do entrevistado:

1 — QUANTAS PESSOAS TRABALHAM NA BANCA?

2 - DE QUAL CIDADE PROCEDE O FEIRANTE?

3 - DE QUAL CIDADE PROCEDEM OS PRODUTOS?

4 - O FEIRANTE PARTICIPA DE MAIS ALGUMA FEIRA NO MUNICIPIO DE PORTO
ALEGRE?

5 — VOCE COMERCIALIZA APENAS SUA PRODUGAO OU TAMBEM DETERCEIROS?



