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RESUMO

Apesar das dificuldades de acesso, as tecnologias de informacdo e
comunicagdo tornaram-se uma realidade na agricultura. A comunicacdo digital é
uma grande aliada na difusao de informagfes para os produtores rurais. Para isto, a
participacdo de engenheiros agronomos na producdo de contetdos voltados para
este publico, é fundamental. Este relatorio apresenta as atividades desenvolvidas no
estagio curricular obrigatorio realizado na startup de agricultura digital DigiFarmz. A
principal atividade foi a producéo de contetdos informativos digitais voltados para o
meio agricola, tendo como resultados a melhoria de indicadores relacionados a
interacdo dos usuarios com o site da empresa, assim como a promoc¢ao de uma

nova visao sobre as possibilidades de atuacdo do engenheiro agronomo.

Palavras-chave: agricultura digital, meios digitais de comunicacéo, tecnologias na

agricultura, conectividade no meio rural
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1 INTRODUGAO

Na sociedade contemporanea, progressivamente mais entrelacada ao mundo
digital, o acesso a informacéo esta cada vez mais difundido. No meio rural, apesar
de muitas dificuldades de acesso, é crescente 0 uso de tecnologias de informacéo e
comunicacdo (TICs), tanto para atividades pessoais como para o trabalho
(MASSRUHA; LEITE, 2016).

A internet e principalmente as redes sociais desempenham um grande papel
na emissdao e na circulagdo de informagbes (ROXO, 2016). Estes meios de
comunicacdo podem ser grandes aliados na promocado de informacgdes relevantes
para o meio agricola (FROELICH, 2019). Para isto, a participacdo de engenheiros
agrobnomos nas equipes de comunicagdo e marketing de empresas voltadas ao
publico agro, é fundamental.

Atualmente, muitas empresas prestadoras de servigos agricolas contam com
uma equipe de comunicacdo e marketing multiprofissional, onde publicitarios,
jornalistas e engenheiros agréonomos trabalham conjuntamente para atender as
demandas da empresa e dos produtores rurais. Com o objetivo de garantir qualidade
cientifica relacionada aos assuntos agrondémicos, 0 engenheiro agrbnomo atua
dentro das equipes de marketing produzindo conteddos informativos voltados para
os produtores rurais. Além disso, a presenca deste profissional nas equipes de
comunicagdo e marketing representa uma maior conexao entre a realidade dos
produtores rurais e os objetivos das empresas (SOUZA et al., 2009).

O presente relatério apresenta as atividades desenvolvidas no estagio
curricular obrigatoério do curso de agronomia realizado na equipe de comunicacédo e
marketing da startup de agricultura digital DigiFarmz, sediada em Porto Alegre. A
DigiFarmz presta servicos através de uma plataforma digital voltada para o manejo
fitossanitario de doencas da soja e do trigo. Além disso, a empresa mantém um blog
informativo que aborda assuntos variados dentro do universo agricola. Para tal
atividade, a empresa conta com uma equipe constituida por profissionais de diversas
areas.

Dentre os fatores que influenciaram na escolha do local de estagio, o
interesse sobre temas relacionados a fitossanidade e agricultura digital, bem como o
acesso dos produtores rurais a informacdo de qualidade foram motivagcéo para tal

decisdo. Neste contexto, as atividades desenvolvidas na instituicho concedente
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tiveram como objetivo, além de aprimorar conhecimentos sobre o0 manejo
fitossanitario de doencas da soja e do trigo, desenvolver e explorar novas
habilidades nas areas de agricultura digital, comunicacdo e marketing voltados para
produtores rurais. O estagio curricular obrigatorio foi realizado de forma hibrida
(presencial e home office), no periodo de 18 de marco de 2022 a 19 de setembro de
2022, totalizando 720 horas.

2 CARACTERIZAGAO DA INSTITUIGAO CONCEDENTE

Fundada no ano de 2017 e sediada na cidade gaucha de Porto Alegre, a
startup DigiFarmz oferece uma plataforma digital que combina dados de pesquisas
com variaveis bidticas e abidticas para apresentar recomendacdes auxiliares no
manejo fitossanitario das doencas fungicas da soja em territério nacional. A
plataforma fornece comparacdes sobre a eficiéncia dos fungicidas liberados para
controle de doencas da soja no Brasil, levando em consideracdo diversos
parametros como cultivar, época de plantio, densidade de semeadura e as
condicdes climéticas. Na Tabela 1 , estdo apresentados os 31 parametros avaliados

pela plataforma DigiFarmz.

Tabela 1 - Parametros avaliados pela plataforma DigiFarmz

Tipo de parédmetro Parametro avaliado
Parametros climaticos Precipitacdo, temperatura, umidade, geada, altitude, latitude,
e geograficos longitude, regido sojicola, valor de cultivo e uso (VCU) para o trigo,
irrigacao.
Parédmetros da planta Cultura (soja ou trigo), cultivar, data de semeadura e emergéncia,

habito de crescimento, estadio fenoldgico, ciclo da cultivar,
sensibilidade a doenca.

Parametros do patégeno ou Doenca (patégeno causador), presenga de inéculo, severidade,
da doenca taxa de progressao, vazio sanitario, indice de perda monetizada
(IPM).
Parametros do fungicida ou Fungicida (produto comercial, ingrediente ativo, grupo quimico,
da aplicacao modo de acdo e combinacgao), dose, interacao fungicida X cultivar,

local de aplicagéo, residual, fator de arraste, mistura de tanque.

Outros parametros Score do produtor, predicdo da produtividade.

Fonte: Adaptado de Quadros (2022)
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Outras funcionalidades oferecidas sdo a compatibilidade de misturas, a
comparacao econdmica entre os produtos e a sugestdo de época e numero de
aplicacoes dos defensivos de acordo com a situacao da lavoura. Cabe ressaltar que
o cliente é o responsavel por alimentar a plataforma com os dados necessarios para
a obtencédo das recomendacfes. Pela importancia da correta utilizacdo e insercéo
dos dados na ferramenta digital, os clientes sdo previamente treinados por
funcionarios da empresa, assim como podem contar com o agendamento de
capacitacbes e consultorias para a resolucdo de davidas e problemas com o
manuseio da plataforma. Outro aspecto relevante se da pela necessidade de o
produtor dispor de computador para utilizar a ferramenta. A empresa esta
atualmente validando a plataforma mobile, suprindo assim, uma necessidade
apontada pelos préprios usuarios.

Como forma de acompanhar a eficiéncia das recomendacdes ofertadas pela
plataforma, a empresa conta com areas experimentais nos seguintes estados: Rio
Grande do Sul, Santa Catarina, Parana, Sado Paulo, Mato Grosso do Sul, Mato
Grosso, Goias, Minas Gerais, Distrito Federal, Bahia, Piaui, Tocantins e Para. Tais
experimentos sdo manejados sob supervisédo frequente de engenheiros agrobnomos.

E importante salientar que a plataforma DigiFarmz n#o fornece receituario
agrondmico, mas sim, informacdes, sugestbes e relatorios. Portanto, 0 seu uso nao
dispensa o suporte técnico de um engenheiro agrénomo habilitado. Deste modo, a
plataforma caracteriza-se por ser uma ferramenta que fornece subsidios para
produtores e consultores nos momentos decisivos quanto ao manejo de doencas na
soja. A empresa esta concomitantemente trabalhando no lancamento de uma
ferramenta similar voltada para o trigo, importante cultura de inverno no sul do Brasil
que vem ganhando espaco no centro-oeste.

No seu quadro geral, a concedente conta com equipes multidisciplinares, que
interagem entre si, sendo 0s principais objetivos desta interagdo: implementar
processos de melhorias; desenvolver novos produtos; manter o bom funcionamento
da plataforma; obter novos clientes; dar suporte técnico para o0s clientes
consolidados; capacitar os colaboradores e parceiros. A equipe de marketing e
comunicacdo é composta pelos seguintes profissionais: publicitarios, agrénomos,
bacharel em letras, e estagiarios de agronomia. De forma complementar, a empresa

contrata servigos e consultorias especializadas em marketing digital.
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A producédo e gestdo dos conteudos veiculados nos meios de comunicacao e
no site da empresa compdem parte das atividades da equipe de marketing e
comunicacdo. Dentre os principais materiais produzidos pela equipe estdo: artigos
informativos para o blog, e-books e postagens informativas para as redes sociais.

No passado, a elaboracdo dos textos era realizada por profissionais do
jornalismo, e revisada posteriormente por engenheiros agrénomos. No entanto, a
empresa identificou a necessidade de estabelecer uma maior conexdo entre os
assuntos abordados e a realidade do produtor rural, sendo assim, alterou o fluxo de
criacdo dos conteudos, inserindo o engenheiro agrébnomo no alicerce da construcéo
dos textos. Portanto, pela sua importancia para a empresa e clientes, atualmente, os
conteddos técnicos e informativos sdo produzidos pelos profissionais da area
agronGmica. Tais materiais, tém posteriormente seu texto revisado por um professor
de portugués, com o objetivo de polir os textos quanto ao emprego da lingua
portuguesa.

Ainda fazem parte das atividades desta equipe: auxilio na producéo,
organizacdo e difusdo de webinars e dias de campo; producédo e divulgacdo de
materiais fisicos e digitais de propaganda; producédo de newsletter com as principais
noticias do meio agricola; criacao e divulgacdo de campanhas promocionais; gestao
do DigiFarmz Academy (plataforma de cursos internos e externos sobre doencas da
soja e do trigo); captacdo de leads (potenciais consumidores); gestdo e analise
critica dos indicadores gerados pela propria equipe de marketing e comunicacao.

3 REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico aqui apresentado, traz como ponto central o acesso dos
produtores rurais as tecnologias de informagdo e comunicacdo, bem como, a
importancia da producdo de conteudos informativos e técnicos voltados para estes

individuos e para o setor agricola como um todo.
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3.1 ACESSO AS TECNOLOGIAS DE INFORMACAO E COMUNICACAO NOS
ESTABELECIMENTOS RURAIS

De acordo com os dados divulgados no ultimo censo agropecuario do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2017, o Brasil possui cerca de 5,07
milhdes de estabelecimentos agropecuarios. No entanto, apenas 28,2% destes
estabelecimentos contam com acesso a internet. Comparativamente ao censo
agropecuario de 2006, houve um aumento de 1900% no numero de
estabelecimentos agropecuarios com acesso a internet no pais. Porém, apesar do
importante crescimento, a maior parcela dos estabelecimentos agropecuarios
brasileiros ndo possui conexdo, sendo este, um fator limitante para o progresso
tecnologico no campo (BOLFE; JORGE; SANCHES, 2021).

A falta de acesso as TICs representa um dos grandes desafios para o
desenvolvimento da agricultura brasileira, contribuindo para o aumento da
desigualdade entre os produtores rurais que conseguem se apropriar de seus
beneficios e os que tém dificuldades e restricdes para acessa-la. Tais diferencas
podem intensificar as disparidades produtivas, econOmicas e sociais entre 0sS
estabelecimentos e os produtores rurais (MENDES; BUAINAIN; FASIABEN, 2014).

O avanco na fronteira do conhecimento cientifico e tecnolégico, assim como o
acesso aos seus produtos tem o potencial de ampliar a competitividade e o
dinamismo do setor agropecuario brasileiro, tanto no mercado interno como no
externo (LOPES et al., 2014). Segundo Gelb e Voet (2009, apud MENDES;
BUAINAIN; FASIABEN, 2013), os beneficios da adogcdo de TICs em
estabelecimentos agropecuarios sdo amplos, abrangendo a melhor gestdo da
propriedade, a disseminacao de informacgdes relevantes para o setor, e 0 acesso a
resultados de pesquisas mais atualizados na area.

Além disso, a adocao de TICs na agricultura pode promover a otimizacdo dos
insumos e a conservacdo dos recursos naturais (MASSRUHA; LEITE, 2016). Isso se
deve a maior difusdo de conhecimento e tecnologias para uso sustentavel dos
recursos e insumos (LOPES et al., 2014). Somado a estes beneficios, a maior
conectividade no meio rural fortalece as acbes de cooperativismo, educacdo a
distancia e o engajamento de jovens em atividades agricolas (AIDAR et al., 2020).

Em alguns setores da agricultura brasileira, como no agronegocio, as
tecnologias digitais vém se difundindo rapidamente (BUAINAIN; CAVALCANTE;
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CONSOLINE, 2021). Entretanto, apesar deste crescimento, para o0 setor agricola
usufruir dos beneficios proporcionados pela adocdo de TICs de uma forma mais
homogénea, a ampliacdo do seu alcance é fundamental. Para que isso aconteca,
sd0 necessarios maiores investimentos por parte de instituicdes publicas e privadas
em areas diversas como: ciéncias e tecnologias, distribuicdo de energia elétrica,
infraestrutura de conectividade e capacitacdo para os mais variados profissionais
que atuam no setor (BOLFE; MASSRUHA, 2020).

3.2 PRODUCAO DE CONTEUDOS INFORMATIVOS VOLTADOS PARA
PRODUTORES RURAIS

Apesar dos desafios relacionados ao acesso a internet nos estabelecimentos
rurais do Brasil, é crescente a disseminacdo de informacdes por meios eletrénicos
no pais. A evolucdo na informética, promove o processamento mais rapido das
informacBes a custos cada vez menores, permitindo a expansdao da internet,
aumentando assim, a conectividade entre as pessoas (MASSRUHA; LEITE, 2016).
O censo agropecuario de 2017 demonstrou que 12% dos produtores rurais obtém
informacdes através da internet. Dispositivos moveis como os telefones celulares
estdo entre 0s meios mais utilizados para o acesso, tanto nas zonas urbanas, como
nas zonas rurais (MASSRUHA; LEITE, 2016).

Neste sentido, a Tabela 2, apresenta resultados de uma pesquisa de
abrangéncia nacional elaborada por Bolfe, Jorge e Sanches (2021), onde os autores
apresentam as principais finalidades de uso de tecnologias na agricultura brasileira
de acordo com o tamanho dos estabelecimentos rurais. A obtencédo de informacdes
e o0 planejamento das atividades na propriedade ganham destaque dentro das

finalidades apresentadas.
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Tabela 2 - Finalidades de uso de tecnologias na agricultura

20 a 100 + de 100

Uso de tecnologia 0a20ha ha ha
Obtencao de informacdes e planejamento das atividades 62% 65% 80%
da propriedade

Gestéo da propriedade rural 37% 49% 71%
Mapeamento e planejamento do uso da terra 27% 41% 64%
Compra e venda de insumos, de produtos e da producao 38% 44% 53%
Previsdo de riscos climéticos 29% 34% 40%
Estimativas de producéo e produtividade 18% 22% 37%
Bem-estar animal 22% 28% 26%
Deteccao e controle de deficiéncias nutricionais 14% 14% 26%
Deteccéao e controle de falhas operacionais no plantio 9% 10% 22%
Certificac@o e rastreabilidade 13% 13% 20%
Deteccédo e controle de plantas daninhas 10% 11% 18%
Deteccéao e controle de doencas 16% 11% 16%
Deteccéo e controle de pragas 14% 9% 15%
Deteccao e controle de areas com déficit hidrico 5% 9% 12%
Outros 5% 5% 2%

Fonte: Bolfe, Jorge e Sanches (2021).

O crescente acesso aos meios digitais de comunicagcédo e consequentemente,
a maior utilizacdo destes para obtencéo de informagdes, inclusive em redes sociais,
facilita a participacdo da sociedade em debates sobre assuntos diversos como a
producdo de alimentos, biotecnologia, saude, entre outros. Portanto, torna-se
necessario construir canais de comunicacdo entre o campo e a cidade para que a
cadeia agropecuaria seja percebida pelo seu importante significado para a
populacdo (LOPES et al.,, 2014). No entanto, o aumento da conectividade e da
interagdo proporcionados pelos meios digitais de comunicagdo acende um sinal de
alerta para o aumento de divulgacdo de informacbes falsas, exageradas e sem
embasamento cientifico. Nas redes sociais, essas informagbes podem ser
compartilhadas rapidamente, confundindo os usuéarios e gerando consequéncias

importantes em diversas areas, inclusive na agricultura (BRANDAO; SOUZA, 2020).
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Por se caracterizar como uma excelente ferramenta de divulgacdo de
conteudos, a internet e as redes sociais podem ser utilizadas para promover a
disseminacdo de informagBes de qualidade com uma linguagem acessivel,
aproximando assim, a ciéncia da sociedade como um todo, combatendo a
desinformacdo e a disseminacdo de noticias falsas. Para tal, € essencial a
participacdo de profissionais capacitados que possuam a habilidade de traduzir os
conteados de uma forma atrativa e adequada ao contexto do publico-alvo
(BRANDAO; SOUZA, 2020).

Nesta perspectiva, Souza et al. (2009) reforcam que os contetudos
informativos criados para agricultores e profissionais do campo devem atender as
necessidades deles. Além disso, os conteudos devem ser de carater interativo,
promovendo um novo tipo de relacionamento entre as partes. Sendo assim, 0s
engenheiros agrénomos sdo uma peca-chave para atender a demanda de

informacdes para o publico da area agricola.

4 ATIVIDADES REALIZADAS

As atividades foram realizadas de forma hibrida, sendo divididas em
momentos presenciais na sede da empresa e em tarefas de home office. As
principais atividades desenvolvidas durante o periodo de estagio obrigatorio foram a
elaboracdo de artigos informativos com assuntos gerais relacionados a agricultura
para o blog da concedente, e a elaboracdo de e-books com contetdos técnicos
voltados para produtores rurais e profissionais da area agricola. Estas atividades
serdo descritas detalhadamente em seguida.

Outras atividades também foram desenvolvidas durante o estagio. Porém, por
representarem atividades secundarias, serdo abordadas de forma mais sucinta no

decorrer do texto.
4.1 ELABORA(;AO DOS ARTIGOS INFORMATIVOS

Como forma de manter o vinculo com seus clientes e alcancar um publico
maior, a concedente mantém um blog em seu site. Neste blog, sédo disponibilizados
em média trés artigos informativos por semana. Além de alimentar o blog, estes

artigos fomentam publicagbes nas redes sociais da empresa.
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Os assuntos abordados nos artigos séao variados, abrangendo a agricultura de
uma forma geral. Todavia, como o0 publico-alvo da empresa sédo produtores e
consultores de grdos como soja, milho e trigo, grande parte dos temas giram em
torno destas culturas.

Como o intuito € manter uma maior conexao com a realidade dos produtores,
bem como o momento vivido por eles na safra, os artigos abordam os mais amplos
aspectos da cadeia produtiva da cultura de gréos. O processo de elaboracao destes

materiais seguiu o fluxo demonstrado na Figura 1:

Figura 1 - Fluxo do processo de elaboracéo dos artigos informativos digitais

Escolha do tema Pesquisa Escrita Revisédo Publicagéo

Fonte: a autora

4.1.1 Escolha dos temas para os artigos informativos

Para a escolha dos temas dos artigos informativos digitais, foram realizadas
reunides com os membros da equipe de marketing e comunicagédo. Nestas reunides,
0s participantes contribuiram com sugestdes de assuntos que eram posteriormente
debatidos quanto a elegibilidade para publicacdo. Outra forma de obtencao de ideias
para os temas dos artigos vinha do dialogo com as outras equipes da empresa e da
interacdo com os produtores nas redes sociais e nas webinars da DigiFarmz, onde
muitas vezes 0s proprios produtores traziam suas demandas.

Assim que escolhidos, os assuntos eram registrados no gerenciador de
tarefas Infinity, no qual, um prazo ou momento ideal para publicagéo era estipulado.
Para escolha da data de publicacdo, os artigos eram divididos em dois grandes
grupos: artigos com pautas “quentes” e artigos com pautas “frias”.

Os artigos de pautas quentes representam aqueles cujo assunto esta em alta
no momento e, portanto, necessitam ser publicados com brevidade. Exemplos de
artigos de pauta quente escritos durante o estagio: “Safra 2022/23: projec¢des”, “La

Nifia: situacéo atual e influéncia na agricultura” e “Pre¢o do trigo em alta no Brasil”.
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Por tratarem de assuntos mais atemporais, 0s artigos de pautas frias nao
possuem um prazo tdo determinado para publicacdo quanto os de pauta quente.
Sendo assim, podem ser publicados nos mais variados momentos ao longo do ano.
Exemplos de artigos escritos para o estagio que foram classificados como pauta fria:
“Defensivos agricolas: grupos quimicos”, “Aplicacdo de defensivos: cuidados no

preparo da calda” e “Qualidade da semente: vocé sabe o que é o vigor?".
4.1.2 Pesquisa para producéo dos textos dos artigos informativos

Conforme citado anteriormente, a internet € uma importante ferramenta na
difusdo do conhecimento cientifico (BRANDAO; SOUZA, 2020). Neste sentido, 0s
textos elaborados para publicacdo no blog da concedente, foram construidos a partir
de pesquisas na internet. As pesquisas realizadas tinham o objetivo de formar um
alicerce sélido para viabilizar a transmissao de informacdes corretas, para isso, as
fontes de informacdo provinham de entidades renomadas e com credibilidade
cientifica.

Para a confeccdo dos textos relacionados aos aspectos produtivos, foram
utilizados artigos cientificos e manuais técnicos encontrados em bases de dados
relevantes como o portal de periddicos da Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior (CAPES), o acervo virtual e o portal de noticias da
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa) e a biblioteca eletronica
Scielo. Como fontes de dados para os artigos relacionados ao mercado agricola,
economia, logistica e clima, foram utilizados os sites do Centro de Estudos
Avancados em Economia Aplicada (CEPEA), Companhia Nacional de
Abastecimento (CONAB) e Instituto Nacional de Meteorologia (INMET).

4.1.3 Elaboragéo do texto dos artigos informativos

AplOs a pesquisa, 0s textos eram construidos com o objetivo de levar a
informacao para os leitores com uma linguagem acessivel e atrativa. Para os artigos
informativos, os textos tinham entre 500 a 800 palavras. Esta orientagdo quanto ao
numero de palavras partiu dos profissionais de publicidade da concedente, baseado

em pesquisas realizadas pela propria empresa sobre o tamanho dos textos
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relacionados ao meio agricola mais bem ranqueados nos buscadores e com
menores taxas de rejeicdo pelo publico-alvo.

Outros pontos importantes na construgcdo dos textos sdo os titulos e as
palavras chaves. Para um bom rankeamento nas ferramentas de busca, as palavras
chaves devem constar no titulo dos artigos. Para auxiliar na escolha das palavras
chaves, ferramentas como o Google Trends e Ubersuggest eram utilizadas. Estas
ferramentas auxiliam na escolha das palavras chaves fornecendo comparacdes
entre os termos pesquisados. Exemplos podem ser observados na Figura 2, onde os
termos “milho safrinha” e “milho segunda safra” sdo comparados na ferramenta
Google Trends, quanto ao interesse ao longo do tempo no Brasil. Desta forma, é
possivel observar qual termo o publico-alvo esta mais adaptado a utilizar no seu dia-
a-dia, direcionando o texto para o seu vocabuléario e realidade.

Figura 2 - Comparagao entre os termos “milho safrinha” €” milho segunda safra” na

plataforma Google Trends

® milho safrinha ® milho segunda safra
i + Adicionar comparagao

Brasil Ultimos 12 meses odas as categorias ¥ Pesquisana Web

Interesse ao longo do tempo

| 4=

Fonte: Google Trends (2022)

A fim de tornar os conteudos mais atrativos e didaticos, sempre que possivel,
imagens relacionadas aos assuntos eram inseridas ao longo dos conteudos. Todas
as imagens eram analisadas quanto a qualidade e adequacdo agrondmica ao
contexto do artigo. A concedente disponibilizou um banco de imagens préprio para

uso na construg¢ao dos materiais.
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4.1.4 Revisao dos textos dos artigos informativos

Apoés construidos, os textos passavam por trés revisdes. A primeira revisao
tinha cunho técnico e era realizada por um engenheiro agrobnomo. Ja a segunda
revisdo, tinha objetivo de corrigir possiveis equivocos de portugués, sendo assim,
era efetuado por um professor de letras. Posteriormente, o artigo era encaminhado
para a terceira revisao, realizada pela autora (estagiaria), essa etapa era importante
para garantir que o assunto ndo fosse descontextualizado apds ter passado pelos

outros revisores.
4.1.5 Publicacao dos artigos informativos

Depois de passar por todo processo de revisdo, os artigos informativos eram
publicados através da plataforma Wordpress, que € uma ferramenta digital de
gerenciamento de conteudos para internet. Portanto, além de colocar o contetdo na
web, esta ferramenta fornece as principais métricas para cada contetdo postado no
blog.

Como exemplo de métricas avaliadas pelo Wordpress podem ser citados:
namero de acessos diarios, tempo de permanéncia na pagina e taxa de rejeicdo dos
conteudos. Caso algum contetdo apresente ma performance, a ferramenta fornece
0s principais indicadores relacionados e possibilita a edicdo direta dos textos. Em
caso de necessidade de edicdo, esta tarefa era realizada pela estagiaria.

Grande parte dos artigos informativos publicados no blog da concedente
originaram publicagbes nas redes sociais da mesma. Esta etapa de publicagdo nas

redes sociais era realizada por um profissional da area de marketing e propaganda.
4.2 ELABORACAO DOS E-BOOKS

Outros conteudos disponibilizados no blog da concedente sdo os e-books.
Estes materiais ficam disponiveis para download mediante preenchimento de
cadastro. Neste cadastro o leitor deixa seu contato de e-mail e ocupagao, caso a
ocupacgao esteja relacionada ao cliente alvo da empresa, ele recebera em seu e-

mail, um convite para demonstracdo da plataforma DigiFarmz. A frequéncia de
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publicacdo dos e-books foi de um por semana, ou dependendo da complexidade do
material, essa frequéncia foi alterada para um a cada 15 dias.

O fluxo de elaboracdo dos e-books é idéntico ao descrito para os artigos
informativos (Figura 1). Porém, os e-books sdo materiais mais complexos e
robustos, sendo assim, para algumas etapas existem particularidades que serao

descritas a sequir.

4.2.1 Escolha dos temas para os e-books

A captacado de ideias para os temas dos e-books ocorreu da mesma forma
gue os artigos informativos. A maior diferenca nesta etapa se deu na escolha da
data ou momento de publicacdo. Como mencionado, estes materiais sdo mais
robustos no quesito de conteudo técnico, sendo assim demandam maior tempo para
elaboracao. Além disso, o lancamento de cada e-book era planejado de acordo com
o momento da safra. Para exemplificar: o e-book “Planejamento da safra:
semeadura da soja” foi lancado dois meses antes da abertura da janela de
semeadura da soja, com intuito de aproveitar 0 momento em que os produtores e

técnicos estao de fato planejando a semeadura da cultura.

4.2.2 Pesquisa para producéo dos textos dos e-books

A pesquisa bibliografica para construcdo dos e-books tinha o mesmo rigor
cientifico dos artigos informativos. Porém pela sua caracteristica mais complexa, o

namero de referéncias utilizadas para basear a sua escrita era maior.

4.2.3 Elaboracgéo da escrita e insergéo das imagens nos e-books

Os e-books eram escritos originalmente em arquivos de texto e
posteriormente transferidos para um modelo pré-ajustado com as cores e layout da
concedente na plataforma Canva Pro. Continham em média de 20 a 40 péaginas, no
formato 16:9, sempre mesclando texto e imagens para maior conforto do leitor.
Assim como o texto, as imagens também eram adicionadas pela estagiéria, levando

em consideragdo qualidade e aspectos agrondmicos.
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4.2 .4 Revisao dos textos dos e-books

Esta etapa sempre foi realizada da mesma forma como a descrita para 0s

artigos informativos.

4.2.5 Publicacao dos e-books

Conforme relatado, os e-books ficam disponiveis para download no blog da
concedente mediante cadastro do leitor. Esta etapa envolve automacéo de disparos
de e-mails de acordo com o perfil do usuario que esta solicitando o download e,
portanto, era realizada por um profissional da publicidade. Assim como os artigos
informativos, os conteudos e a divulgacdo dos e-books eram veiculados nas redes

sociais da concedente.

4.3 OUTRAS ATIVIDADES

Além da confeccdo dos artigos e e-books, outras atividades foram

desenvolvidas durante o periodo de estagio, sendo as seguintes:

e Busca e captacdo de noticias relevantes para o meio agricola para
subsidiar a elaboracéo das newsletters da empresa;

e Participacdo nas webinars com os produtores;

e Reunides semanais da equipe de marketing e comunicacédo para debater
os indicadores da semana, assim como para planejar atividades futuras;

e Reunides da equipe geral, para debater os indicadores de todos os times e
planejar acbes conjuntas;

e Participacbes de cursos e capacitacoes internas. Dentre eles, cursos
sobre o manejo das principais doencas da soja;

e Renovacao dos artigos informativos postados anteriormente ao periodo do
estagio, com o objetivo de manter os conteudos do blog atualizados e com

boa performance.
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO

No total, durante o periodo de estagio foram escritos e publicados 62 artigos
informativos e 15 e-books. O titulo de todos os artigos e e-books elaborados pela
estagiaria para a concedente constam nos apéndices A e B respectivamente. Bem
como, nos apéndices C e D estdo disponiveis dois dos artigos informativos que
foram escritos pela estagiaria.

A seguir, serdo apresentados e discutidos alguns indicadores relacionados a
interacdo do publico com os contetudos publicados no blog. Assim como serdo
discutidos aspectos gerais sobre o acesso dos produtores as tecnologias de

informac&o e comunicacao e sua relacdo com a plataforma DigiFarmz.

5.1 INDICADORES DAS PAGINAS DE CONTEUDO

A forma de acompanhar a aceitacdo do publico aos conteudos postados no
blog é através da andlise dos seus indicadores. Durante o periodo do estagio, a
avaliacdo das métricas geradas pelos conteidos eram constantemente utilizadas
para adequacao e direcionamentos dos artigos e e-books. A plataforma utilizada
para aquisicdo das métricas foi o Google Analytics.

5.1.1 Numero de paginas visualizadas e novos usuarios

Dentre os resultados mais importantes alcancados no periodo de estagio,
destacam-se 0 numero de paginas visualizadas e o numero de novos usuarios. Na
comparacao entre o periodo de estagio com o mesmo periodo do ano anterior, 0
ndmero de paginas visualizadas cresceu 64%, e o de novos usuarios 28%. Os
nameros absolutos referentes a estes resultados estdo demonstrados nas Figuras 3

e 4 respectivamente.
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Figura 3 - Comparacao do numero de visualizacfes de paginas entre os anos de

Figura 4 -

2021 e 2022 para o periodo de 18 de marco a 19 de setembro

Visualizagcdes de paginas
Comparagdo entre 2021 e 2022 para o periodo de 18/03 a 19/09

Mamero de visualizagdo de paginas

100.000

75.000

50.000 92.137

25000 55.976

Ano

20 2022

Fonte: a autora

Comparacdo do numero de novos usuarios entre os anos de 2021 e 2022

para o periodo de 18 de margo a 19 de setembro

Novos usuarios
Comparagéo entre 2021 e 2022 para o periodo de 18/03 - 15/09

Mimero de novos USUarios

40.000

30.000

20.000 36.472

28.457
10.000

Ano

2022

Fonte: a autora

Estes resultados positivos foram frutos de muita pesquisa e debate sobre os

assuntos pertinentes para os produtores e o0 publico da area agricola durante o

estagio. A participacdo dos produtores nas webinars foi essencial para coletar

informacgdes sobre seus interesses e dificuldades, sendo esta, uma porta de entrada

para novas ideias de temas a serem abordados nos artigos e e-books.
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De acordo com Souza et al. (2009), o ambiente de producdo de conteudos
pressupde a interacao interdisciplinar entre os atores envolvidos. No entanto, apesar
da boa interagdo ocorrida nos encontros virtuais promovidos pela DigiFarmz, seria
interessante a realizacdo de dias de campo e encontros presenciais com 0S
produtores, diversificando a dinamica das interacfes, oportunizando desta forma,
maiores trocas de informacdes. Durante o periodo de estagio, houve visitas
presenciais aos produtores, porém, foram realizadas apenas pela equipe comercial.
A participagao das outras equipes em visitas presenciais teria muito a agregar para a
empresa e para os agricultores.

Um aspecto importante no que tange estes indicadores € o fato de que por se
tratar de uma startup, a instituicdo concedente nao disponibiliza um grande montante
financeiro para investimento em propaganda e trafego pago de contetdos. Portanto,
a maior parte dos artigos e e-books chegam até o usuario através do trafego
organico (gratuito). Sendo assim, as redes sociais e 0s buscadores sdo pecas-
chaves para alcancar o publico. Isso ressalta a escolha correta das palavras chaves
nos textos e nas legendas das imagens. Neste sentido, o uso da ferramenta Google
Trends foi um facilitador no processo de escolha das palavras chaves, pois permitiu
a comparacao entre os termos escolhidos através de dados relacionados ao nimero
de buscas para cada termo. Assim como foi essencial a interacdo da empresa com
os produtores e técnicos nas webinars para a pré-selecao das palavras chaves, visto
que os contetudos sdo direcionados para eles. Logo, precisam necessariamente

estar de acordo com a sua linguagem usual.

5.1.2 Taxa de rejei¢do e tempo visualiza¢do dos contetdos

Outro resultado interessante obtido durante o estagio foi a diminui¢cdo da taxa
de rejeicdo dos conteudos publicados no blog (Figura 5). A taxa de rejeicdo de
conteudos esta relacionada a interagdo dos usuarios com a pagina, ou seja, quanto
mais 0s usuarios interagem com a pagina, menor é a sua taxa de rejeicdo (GOOGLE
ANALYTICS, 2022).

No periodo de 18 de marco a 19 de setembro de 2021, a taxa de rejeicdo dos
conteudos era de 75% (Figura 5). No mesmo periodo em 2022, esta taxa caiu 24%,

passando para 56%. Este resultado pode ser explicado pela insercéo de links de
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redirecionamento para paginas com conteudos relacionados dentro do préprio blog

ou para sites de referéncias externas.

Figura 5 - Comparacao da taxa de rejeicao entre os anos de 2021 e 2022 para o
periodo de 18 de margo a 19 de setembro

Taxa de rejeigao
Comparagdo entre 2021 e 2022 para o periodo de 18/03 a 19/09
80,00%

60,00%

40,00% 74,73%

56,35%
20,00%

Percentual de rejeigdo das paginas

0,00%

Ano

2021 2022

Fonte: a autora

Todos os links de redirecionamento inseridos eram planejados de acordo com
0s possiveis interesses dos usuarios. Um bom exemplo se d& na péagina do artigo
informativo “Doengas no trigo: periodo de monitoramento”, onde o leitor ao final do
conteddo se depara com um link para o artigo “Giberela no trigo: um desafio global”
e outro para o e-book “Tecnologias de aplicacdo - Vol.1”. Além disso, em todas as
paginas do blog o leitor pode clicar em um botdo para solicitar a demonstracdo da
plataforma DigiFarmz, sendo assim, uma forma de captag&o de futuros clientes.

Tal como a taxa de rejeicdo, o tempo médio de visualizagdo por pagina
apresentou um resultado interessante. Em 2021, o tempo médio de visualizacdes
por pagina foi de 3 minutos e 44 segundos, no mesmo periodo em 2022, esse tempo
passou para 4 minutos e 24 segundos, representando um aumento de 18%.
Segundo o portal E-Commerce Brasil (2022), essa métrica reflete a experiéncia do
usuario que navega pelas paginas, sendo um dos indicadores que impactam no
ranqueamento das paginas nos buscadores como o Google, importante fonte de
alimentacdo do trafego organico de conteudos, meio pelo qual a empresa alcanca
grande parte do seu publico.
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Tornar a pagina mais atrativa, com o0 uso de imagens e a transmissao do
conteudo de uma forma clara e acessivel é fundamental para melhorar a experiéncia
do visitante (E-COMMERCE BRASIL, 2022). Desta forma, a elaboracdo dos artigos
e e-books sempre tiveram como objetivo promover uma leitura agradavel ao mesmo
tempo em que reforcam o0 seu compromisso com a ciéncia e com a pratica no
campo.

Muitas vezes, para elucidar melhor algum tema, foram necessarias,
confeccbes de imagens didaticas que foram inseridas ao longo dos textos. A
concedente disponibilizou também, um banco de imagens para utilizacdo nos artigos
e e-books. A maior parte destas imagens eram referentes as doencas de plantas,
isso tornou a montagem dos conteudos relacionados a este tema, mais facil, pois as
imagens tinham boa qualidade e permitiam identificar com clareza os sintomas das
doencas e até mesmo algumas estruturas dos patégenos. No entanto, quando eram
necessarias imagens para outros temas, a situacdo se tornava mais dificil, isto
porque a concedente néo dispde de banco de imagens diversificado.

Para atender a demanda de imagens de temas néao relacionados as doencas
de plantas, era necessario recorrer aos bancos de imagens publicas como o Pexels
e o0 Pixabay, o que tornava o trabalho moroso. Uma alternativa para esta situacéo
seria captar imagens nas proprias areas experimentais da concedente e de seus
parceiros, por isso, a importancia da participacédo de todas as equipes no campo. O
engenheiro agrbnomo ou o estagiario de agronomia da equipe de marketing e
comunicacdo seria essencial na aquisicdo destas imagens, pois pode nortear quais
pontos devem ser relevantes para construir um banco de imagens diverso, didatico e

relevante aos temas.
5.2 ACESSO AS TECNOLOGIAS DE INFORMACAO E COMUNICACAO

De acordo com os dados do ultimo censo agropecuario de 2017, menos da
metade dos estabelecimentos agropecuarios brasileiros possuem acesso a internet.
Destes, boa parte acessa conteudos informativos ou realiza alguma tarefa
relacionada a atividade agricola via smartphones (MASSRUHA; LEITE, 2016). Os
clientes da concedente ndo fogem desta realidade. Durante as reunifes de equipes,
um dos pontos mais abordados era a reivindicagdo dos proprios clientes da empresa

por funcionalidades na plataforma voltadas para smartphones. Diante desta
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demanda dos usuarios, a empresa iniciou o0 processo de construcdo de uma
plataforma mobile. Esta modalidade ainda se encontra em fase de elaboracédo e
deve estar disponivel para os clientes no decorrer do ano de 2023.

Referente ao acesso dos artigos e e-books no blog da empresa, os
smartphones também representavam a maioria dos acessos. Muitos leitores chegam
ao blog através de links veiculados nas redes sociais da concedente. Isso reforca a
importancia das redes sociais como ferramentas de divulgacdo de conteudos
informativos (BRANDAO; SOUZA, 2020).

Outro fato importante relacionado ao acesso dos produtores as tecnologias de
informacdo e comunicacdo € a disparidade de acesso entre os agricultores. De
acordo com Buainain, Cavalcante e Consoline (2021), produtores rurais com areas
menores que 50 ha possuem dificuldades de acesso as tecnologias. Tal afirmacao
representa a realidade dos clientes da DigiFarmz, onde de forma geral, os leads que
chegam até o funil de vendas da empresa possuem mais de 50 ha.

Além disso, muitos produtores rurais possuem dificuldades para manusear
ferramentas informatizadas. Sabendo deste cenédrio e da importancia da insercéo
correta dos dados para o sucesso dos resultados na plataforma, a empresa
disponibiliza diversos treinamentos para o0s clientes, visto que estes, sdo o0s
responsaveis por alimentar a plataforma com os dados necessarios para 0 seu
funcionamento. Mesmo apdés o0s treinamentos, muitos usuarios ndo conseguem
avancar suas lavouras dentro da plataforma. Buscando melhorar a experiéncia do
cliente, a equipe de tecnologia da informacdo (TI) da empresa trabalha
constantemente para tornar as funcionalidades da plataforma mais faceis e

intuitivas.

6 CONSIDERAGOES FINAIS

Apesar das dificuldades de acesso, o uso de tecnologias de informacéao e
comunicacao se tornou uma realidade irreversivel no meio agricola. A demanda por
informacdes de qualidade, com respaldo cientifico e linguagem acessivel impulsiona
a producdo de contetdos informativos digitais voltados para produtores rurais. Neste
contexto, o engenheiro agrbnomo atua como elo entre os produtores rurais e as
empresas prestadoras de servigos agricolas que dispdem de paginas de conteudos

voltados para este publico. A participacdo deste profissional nas equipes de
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marketing e comunicacdo aproxima 0s objetivos da empresa da realidade dos
agricultores.

Sendo assim, o estagio curricular obrigatorio proporcionou vivéncias em uma
area pouco explorada, porém, com grande potencial para os profissionais da
agronomia. Ampliando desta forma, a visdo sobre as possibilidades de atuacdo do

engenheiro agrénomo.
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APENDICES

APENDICE A - Titulo dos artigos informativos escritos durante o periodo

de estagio
# Titulo do artigo # Titulo do artigo
1 Previsao climatica e La Nifia 2022 18 Plantas daninhas na lavoura de soja
2 Nova soja néo transgénica 19 Defensivos agricolas: grupos quimicos
3 Sorgo: ampliacéo da cultura no Brasil 20 Adubacéo: fosforo e potassio na soja
4 | Colheita do milho safrinha eleva preco dos | 21 La Nifia: situacao atual e influéncia na
fretes agricultura
5 | Novo Zarc (Zoneamento Agricola de Risco | 22 Fungicidas multissitios: eficiéncia na
Climatico) ferrugem da soja
6 Safra de milho 2021/22: fique por dentro 23 | Trigo 2022: acompanhe o andamento da
safra
7 Aplicacéo de defensivos: cuidados no 24 | Adubacéo da soja: nitrogénio de arranque,
preparo da calda aplicar ou néo?
8 Controle cultural de doencas 25 Braquiaria: nova tecnologia com
inoculacao
9 Doencas no trigo: periodo de 26 Safra 2022/23: proje¢bes
monitoramento
10 | Milho safrinha: progresso da safra 2021/22 | 27 Escarificagdo mecéanica ou biolégica?
11 Mancha-aureolada da soja: o que 28 | Qualidade da semente: vocé sabe o que é
sabemos até agora vigor?
12 Safra de soja: resumo da temporada 29 Previsdo do tempo para a primavera
2021/22
13 Melhorar a producéo agricola: meta da 30 | Controle bioldgico do mofo-branco da soja
FAO
14 Producéo do trigo em expanséo 31 Componentes do rendimento da soja




32

# Titulo do artigo # Titulo do artigo
15 Milho consorciado: resultados com 32 Manejo integrado de doencas
inoculante

16 Importacao de fertilizantes 33 Novo milho transgénico

17 Pragas da soja: lagartas desfolhadoras 34 | Soja: crestamento foliar e mancha purpura

35 Ferrugem da folha do trigo 49 Vazio sanitario da soja

36 Preco do trigo em alta no Brasil 50 Precos da soja e do milho: andlise

quinzenal
37 | Descobertas sobre o0 genoma da ferrugem | 51 Trigo transgénico: primeiros resultados
asidtica da soja saem em agosto

38 Fungicidas multissitios na soja 52 Enxofre na cultura da soja

39 Geada negra ou branca 53 Safra de trigo 2022: expectativas

40 Milho safra e safrinha 2021/2022 54 Safra de soja 2021/22: reta final

41 Principais doengas do milho 55 Mancha olho de ra em soja

42 Soja na renovacéo do canavial: uma 56 Maturacdo desuniforme em soja no Rio
alternativa rentavel Grande do Sul

43 Giberela no trigo: um desafio global 57 Oidio em soja

44 Produtividade em trigo: componentes do 58 | Calcario x Gesso agricola: vocé sabe qual

rendimento € a diferenga?

45 Mercado da soja: maio/22 59 Tecnologias no manejo fitossanitario

46 Controle da cigarrinha do milho 60 Milho safrinha 2022: boas expectativas

47 | Plantas de cobertura: maior eficiénciana | 61 Colheita avanca e frete atinge valores

lavoura recordes
48 Como evitar pragas resistentes a 62 Preco da soja pressionado pelo dolar

tecnologia Bt
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APENDICE B - Titulo dos e-books escritos durante o periodo de estagio

# Titulo do e-book

1 Doencas da soja, volume 1: estratégias de manejo

2 Doencas da soja, volume 2: principais doencas

3 Planejamento da safra, volume 1: Semeadura da soja

4 Planejamento da safra, volume 2: Adubacéo da soja

5 | Planejamento da safra, volume 3: Manejo de plantas daninhas na soja
6 Planejamento da safra, volume 4: Manejo de pragas da soja
7 Tecnologias de aplicagdo, volume 1: Fundamentos basicos
8 Tecnologias de aplicagdo, volume 2: Equipamentos

9 Tecnologias de aplicagéo, volume 3: Preparo da calda
10 Controle do crestamento foliar e mancha puarpura da soja
11 Soja em terras baixas: panorama e boas praticas

12 Calcario x Gesso agricola: qual utilizar?

13 Oidio na soja: principais aspectos da doenga

14 Plantas de cobertura de inverno: quais utilizar?

15 Cigarrinha do milho
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APENDICE C - Artigo informativo sobre o vazio sanitario da soja
elaborado durante o periodo de estagio

VAZIO SANITARIO DA SOJA
Saiba quais sdo as mudancas no vazio sanitario da soja para a safra 2022/23.

Segundo o Ministério da Agricultura e Pecuéria (MAPA), o vazio sanitario da
soja é o periodo continuo, de no minimo 90 dias, em que ndo se pode plantar e nem
manter vivas plantas de soja em qualquer fase de desenvolvimento no campo. O
objetivo € reduzir ao maximo o inéculo do fungo Phakopsora Pachyrhizi, agente
causal da ferrugem asiatica da soja, minimizando assim o0s impactos negativos da

doenca para a safra seguinte.

Figura: Plantas de soja com ferrugem asiatica

Fonte: Dirceu Gassen

A ferrugem asiatica da soja foi identificada pela primeira vez no pais na safra
2000/2001, no estado do Parand, e se alastrou por outras regides produtoras do
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Brasil nas safras seguintes. A doenca € considerada uma das mais severas para a
cultura da soja, podendo ocorrer em qualquer estadio fenoldgico da planta.

Os danos causados pela ferrugem asiatica causam perdas na produtividade
que variam de 10% a 90%. Por ser um fungo biotrofico, Phakopsora Pachyrhizi
necessita de um hospedeiro vivo para sobreviver e se reproduzir. Sendo assim, a
sua sobrevivéncia durante as condi¢cdes de entressafra pode ocorrer em plantas de
soja voluntérias, hospedeiros intermedidrios ou em plantios safrinha. A dispersao
dos esporos do fungo Phakopsora pachyrhizi acontece pelo vento, o que permite
gue ele seja levado a longas distancias.

Por ser um fungo biotrofico de facil dispersao e por provocar uma doenga com
dindmica intensa e agressiva, 0 vazio sanitario € uma das principais medidas no
manejo de epidemias da ferrugem asiatica da soja. Para a safra 22/23, o vazio
sanitario que era de no minimo 60 ou 90 dias, dependendo do estado, passou a ser
de no minimo 90 dias para todos os estados onde o vazio sanitario é obrigatorio, a
medida foi estabelecida pela portaria SDA n°® 516 do dia 1° de fevereiro de 2022.

‘O vazio sanitario da soja € uma medida consolidada, que ja vinha sendo
adotada por 14 estados produtores de soja nos ultimos anos. No entanto, para
reforcar a sua importancia e aumentar os seus efeitos, o MAPA ampliou sua
abrangéncia para 21 unidades da federacdo, além de aumentar o periodo minimo
obrigatério de auséncia de plantas semeadas ou voluntarias no campo de 60 para
90 dias”, explica a coordenadora-geral de Protecdo de Plantas, Graciane de Castro.

Confira os periodos de vazio sanitario da soja para cada um dos 21 estados

brasileiros onde o vazio sanitario é obrigatorio:

UF Data
Acre 22 de junho a 20 de setembro
Alagoas 01 de janeiro a 01 de abril
Amapa 01 de dezembro a 28 de fevereiro
Amazonas 15 de junho a 15 de setembro
Bahia 01 de julho a 30 de setembro
Ceara 03 de novembro a 31 de janeiro
Distrito Federal 01 de julho a 30 de setembro
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UF Data
Goias 27 de junho a 24 de setembro
Maranhéo Regido 11: 02 de setembro a 30 de novembro

Minas Gerais

01 de julho a 30 de setembro

Mato Grosso

15 de junho a 15 de setembro

Mato Grosso do Sul

15 de junho a 15 de setembro

Para Regido 14: 15 de junho a 15 de setembro
Parana 10 de junho a 10 de setembro
Piaui Regido 17: 01 de setembro a 30 de novembro

Rio Grande do Sul

13 de julho a 10 de outubro

Rondoénia

Regido 110: 10 de junho a 10 de setembro

Roraima

19 de janeiro a 19 de abril

Santa Catarina

22 de junho a 20 de setembro

Sao Paulo 15 de junho a 15 de setembro
Tocantins 01 de julho a 30 de setembro
FONTE: MAPA (2022)
REFERENCIAS:

DIGIFARMZ. Ferrugem asiatica da soja: O que é e como controlar? Disponivel em:

Ferrugem asiatica da soja: O gue é e como controlar? | DigiFarmz

MAPA. Mapa amplia os periodos de vazio sanitario da soja para 2022. Disponivel em:

Mapa amplia os periodos de vazio sanitario da soja para 2022 (www.gov.br)

DIARIO OFICIAL DA UNIAO. Portaria SDA n° 516.PORTARIA SDA N° 516, DE 1° DE
FEVEREIRO DE 2022 — PORTARIA SDA N° 516(in.gov.br)



https://www.digifarmz.com/blog/ferrugem-asiatica-como-controlar/
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/noticias/mapa-amplia-os-periodos-de-vazio-sanitario-da-soja-para-2022#:~:text=O%20vazio%20sanit%C3%A1rio%20%C3%A9%20o,negativos%20durante%20a%20safra%20seguinte.
http://www.gov.br/
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/noticias/mapa-amplia-os-periodos-de-vazio-sanitario-da-soja-para-2022#:~:text=O%20vazio%20sanit%C3%A1rio%20%C3%A9%20o,negativos%20durante%20a%20safra%20seguinte.
https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/portaria-sda-n-516-de-1-de-fevereiro-de-2022-377895004
https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/portaria-sda-n-516-de-1-de-fevereiro-de-2022-377895004
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APENDICE D - Artigo informativo sobre qualidade de sementes

elaborado durante o periodo de estagio
QUALIDADE DA SEMENTE: VOCE SABE O QUE E O VIGOR?

Entenda melhor o que € o vigor e qual a sua relagdo com a qualidade da

semente e o0 estabelecimento da sua lavoura.

Dentre as caracteristicas de qualidade da semente, o0 vigor ganha destaque.
Antes de entender o conceito de vigor, é necessario compreender 0 que € a
deterioragcdo da semente. A deterioracdo é o processo ligado a degradacdo de
estruturas fisicas e alteracGes de processos quimicos e fisioldgicos que vao impactar
negativamente na emergéncia e no estabelecimento das plantulas a campo.

As alteracges fisicas, podem acontecer por danos mecéanicos no momento da
colheita, picada de insetos, e no manuseio das sementes durante todo seu ciclo de
producdo. Ja as alteracdes quimicas e fisiolégicas normalmente estdo relacionadas
a umidade e temperatura as quais a semente estd exposta, assim como pela
ocorréncia de doencgas. De uma forma geral, doencas, altas temperaturas e umidade
aceleram o processo de degradacao de moléculas dentro da semente.

O vigor da semente determina o seu potencial para uma emergéncia rapida,
uniforme e para o desenvolvimento de plantulas normais, sob uma ampla faixa de
condicbes de umidade e temperatura do solo em condi¢cdes de campo. O vigor,
portanto, € relacionado com a integridade das membranas da semente. Uma
semente de alto vigor € aquela onde as membranas estao integras, mantendo as
células organizadas e funcionais, sem danos associados a degradacdo de
moléculas.

Agora que ja sabemos o que é a deterioracdo e 0 que € o vigor, podemos
fazer a seguinte relacdo: o vigor é exatamente o contrario da deterioracdo, ou seja,
guanto maior o vigor, menor a deterioracao.

Sementes de baixo vigor apresentam, estabelecimento mais lento e com
maior chance de producédo de plantulas anormais. Sementes de alto vigor sao
extremamente importantes para a agricultura, pois possuem maior velocidade de
estabelecimento, promovendo o desenvolvimento de plantulas sadias e uma lavoura

uniforme.
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Diferenca entre vigor e taxa de germinacao

No momento da compra de sementes, € bem comum a confusdo entre os
termos taxa de germinacdo e vigor de sementes, porém, eles ndo sao sinénimos.
Pela legislacao, a taxa de germinacao minima para sementes de soja é de 80%. Isso
significa que a cada 100 sementes, 80 devem ser capazes de produzir plantulas
normais. Os testes de germinagdo apenas contabilizam quantas plantulas normais
foram obtidas de um lote de sementes que foi exposto ao teste em condigoes
controladas de umidade, temperatura e aeracao. O tempo pelo qual estas sementes
demoram para germinar e se estabelecer ndo é contabilizado no teste de
germinacao. Este teste é obrigatdrio para comercializacdo de sementes no Brasil.

A diminuicdo do vigor antecede a redugéo da germinacao. Portanto, sementes
com a mesma taxa de germinacdo podem apresentar niveis distintos de vigor. Para
melhor avaliar a qualidade da semente as empresas realizam testes especificos
para avaliar o grau de deterioracdo das sementes, bem como a velocidade de
germinacdo e estabelecimento inicial, estes testes sdo chamados de testes de
vigor.

Os testes de vigor tém como finalidade distinguir os niveis de qualidade
fisiologica das sementes nas mais variadas situacées que podem ocorrer no campo,
0 que ndo € possivel apenas com o teste de germinacdo. Os testes de vigor,
portanto, sdo complementares aos testes de germinacgéo, contudo, eles ndo sao
obrigatérios para a comercializacdo de sementes no Brasil devido as suas
dificuldades de padronizacao.

Produtores e consultores devem estar atentos no momento da compra de
sementes, se possivel, avaliando outras variaveis além da taxa de germinacdo. A
avaliacdo da qualidade fisiologica das sementes pelos testes de vigor é uma boa
ferramenta para estimar o comportamento das sementes no campo apos a
semeadura. Optar por sementes com alta taxa de germinacgao e alto vigor, é a base
para o alcance da populacdo de plantas adequada, assim como a uniformidade da
lavoura e o rapido estabelecimento da cultura no campo, fatores estes que terdo
reflexo na sanidade da lavoura e na produtividade da cultura.

Quer saber mais sobre esta fase tdo importante que € o planejamento da

semeadura? Baixe aqui 0 e-book “Planejamento da safra de soja — Vol 1.

Planejamento da semeadura’.


https://www.digifarmz.com/blog/planejamento-safra-semeadura/
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