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O aumento dos indices produtivos no ciclo da carne bovina vem se refletindo
nas relacées de troca entre boi gordo e terneiro, que por um longo periodo
apresentava desagios em relacdo ao boi gordo. Porém, em 2021 o preco do terneiro
atingiu patamares historicos e o agio meédio do periodo foi de 19%, caracterizando um
ano atipico. Portanto, o objetivo deste estudo, foi analisar a variacdo dos precos
médios, em R$/Kg de peso vivo e os fendbmenos que causaram mudang¢as no
comportamento de mercado do terneiro no Rio Grande do Sul no ano de 2021. Os
dados oriundos deste estudo sao provenientes do Nucleo de Estudos em Sistemas de
Producéo de Bovinos de Corte e Cadeia Produtiva — NESPro e foram deflacionados
pelo IGP-DI do periodo analisado. A média de prego do terneiro no ano de 2021 foi de
R$14,78, 40% acima de 2020 (R$10,60). Isso ocorreu devido a escassez de terneiros
e a mudanca do ciclo pecuario para fase de alta, tornando a categoria muito
valorizada. Em 2021 houve diminuicdo de aproximadamente 17% dos abates do
estado, esse resultado é consequéncia da retencdo das matrizes e queda da
guantidade de fémeas enviadas para abate, em decorréncia da valorizagdo da cria,
estreitando a relacdo oferta e demanda. Em 2022, o volume de terneiros ofertados foi
maior e as declara¢cfes de nascimentos voltaram aos estagios de 2019. Com isso, 0S
precos do terneiro retornaram a normalidade, atingindo o valor de R$13,42 no periodo
de safra (maio/abril). O consumo e a producéo de carne bovina estdo diminuindo a
cada ano no estado, isso requer adaptacdes por parte da cadeia produtiva, para
atender as mudancas de comportamento do mercado consumidor, e a cria, fase do
ciclo que antecede todas as outras, deve investir em novas tecnologias para tornar o
seu produto competitivo neste mercado.



