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RESUMO

Nos ultimos anos, o K-Pop — género musical originado na Coreia do Sul — logrou uma
grande visibilidade internacional, transpondo barreiras culturais. Com o intuito de analisar
esse fendmeno sob a Otica das relagdes publicas, esta monografia tem como objetivo
compreender como o principal representante desse estilo musical, o grupo BTS, atua como
representante diplomatico da Coreia do Sul. Como ponto de partida, foi empreendida uma
correlagdo tedrica entre as areas da diplomacia publica e das relagdes publicas internacionais
com o intuito de construir uma base tedrica para a posterior andlise do objeto. O corpus
empirico foi composto por quatro videos, correspondentes a dois contextos de participagdes
do grupo BTS em eventos de cunho diplomatico. Com a metodologia de analise de conteudo
(BARDIN, 2011) foi identificada 33 sequéncias textuais, relacionadas com marcadores
teoricos de Szondi (2009), Alaimo (2017) e Culbertson (1996). Como resultado, ¢ possivel
afirmar que o BTS atua na esfera diplomatica como mediador dos anseios da juventude ao
mesmo tempo em que transmite, a esse mesmo publico, temas emergentes da pauta
internacional, resultando na aproximagdo entre as geracdes mais novas € a alta esfera

governamental do pais.

Palavras-chave: K-pop — Diplomacia Publica — BTS — Coreia do Sul — Relagdes

Publicas Internacionais



ABSTRACT

In recent years, K-Pop — a music genre originating in South Korea — has achieved excellent
international visibility, crossing cultural barriers. This research aims to understand how the
leading representative of this musical style, the group BTS, acts as a diplomatic representative
of South Korea to analyze this phenomenon from the public relations perspective. As a
starting point, a theoretical correlation was undertaken between the areas of public diplomacy
and international public relations to build a theoretical basis for further analysis of the object.
The empirical corpus was composed of four videos corresponding to two contexts of
participation of the BTS group in diplomatic events. With the content analysis methodology
(BARDIN, 2011), 33 textual sequences were identified, related to theoretical markers by
Szondi (2009), Alaimo (2017), and Culbertson (1996). As a result, it is possible to state that
the BTS acts in the diplomatic sphere as a mediator of the desires of youth while transmitting,
to this same audience, emerging issues of the international agenda, resulting in the
rapprochement between the younger generations and the high governmental sphere of the

country.

Keywords: K-pop — Public Diplomacy — BTS — South Korea — International Public

Relations
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1 INTRODUCAO

No final da década de 1990, a Coreia do Sul iniciou a Hallyu Wave (Onda Coreana),
um processo de expansdao da sua industria do entretenimento para o mercado global,
desenvolvendo e exportando seus produtos culturais locais (JIN, 2021; JIN 2016). O sucesso
de suas produgdes audiovisuais, os K-Dramas, e do K-Pop, género musical popular do pais
(OH; LEE, 2013), ampliou a popularidade sul-coreana, inclusive para os continentes
ocidentais. Um dos exemplos de maior sucesso desse movimento ¢ o grupo Bangtan
Sonyeondan " £F4~1A T}, conhecido como BTS, que estreou comercialmente em 2013.

Formado por sete integrantes (Jungkook, RM, Jin, Jimin, V, Suga e j-hope), o grupo
faz histéria com a sua presenca no mercado do entretenimento global. Ele é conhecido por
suas apresentagdes com coreografias e efeitos visuais, videoclipes elaborados e musicas
abordando temas sociais como juventude, saude mental e lutas sociais. Em 2020, o BTS
tornou seu single’ “Dynamite” a primeira musica de K-Pop da historia a estrear em primeiro
lugar na parada “Hot 100” da Billboard dos EUA, além da indicacdo ao Grammy de Melhor
Performance Pop Duo/Grupo e nomeacao como Artista do Ano pela revista (TIME, 2020).

Em meio a reconhecimentos de prestigio e recordes, a banda estabelece desde 2017
uma parceria com o UNICEF. Com a campanha LOVE MYSELF, foram arrecadados
US$2,98 milhdes para investir em projetos de combate a violéncia contra criangas e jovens
(MARRA; BIJOS, 2022). Em 2021, foram nomeados, pelo entdo presidente sul-coreano
Moon Jae-in, como Enviados Presidenciais Especiais para Futuras Geragdes e Cultura,
consolidando o K-pop como instrumento pungente no plano de diplomacia publica,
formalizado em 2017 pela Lei de Diplomacia Publica da Coreia (LE, 2021).

Este encargo conferido ao grupo corresponde a uma funcdo diplomatica. A
Diplomacia Publica estabelece-se como uma pratica e campo académico em que estao postas
negociacdes ¢ mediagdes entre organismos internacionais, paises e seus atores representantes
para a execucdo de politicas externas (SNOW, 2020; SZONDI 2009). Ademais, a area esta
indiscutivelmente conectada com a dinamica do poder e possui raizes na industria de Relagdes
Publicas (RP), contendo uma estrutura multifacetada e conectada com a comunicagao e o seu

impacto no relacionamento com os publicos (SNOW, 2009).

2 Denominada também como musica de trabalho ou de divulgacio, é uma faixa de algum grupo ou artista
considerada com alto potencial comercial no mercado fonografico.
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A estrutura desta monografia foi, entdo, pensada com a finalidade de investigar e
refletir sobre o seguinte problema de pesquisa: como se da a atuagdo do grupo BTS como
representante diplomatico da Coreia do Sul?

Tendo em vista que os estudos brasileiros em relagdo ao grupo BTS, e o K-Pop,
partem principalmente das dinamicas de cultura de fas sob o prisma mercadoldgico, este
estudo apresenta as Relagdes Publicas Internacionais (ALAIMO, 2017; CULBERTSON,
1996; CURTIN; GAITHER, 2007) como base teorica para compreender o papel de
Diplomacia Publica (ABDUAZIMOYV, 2017; SZONDI, 2019) do grupo como atores de
interlocu¢do em organizagdes governamentais e institucionais em prol da Coreia do Sul.

A relevancia deste estudo se da, inicialmente, pelo anseio de contribuir para uma
transgressao cientifica na area da comunicagdo. Grande parte dos exemplos, cases e
fendmenos analisados comumente por nos, pesquisadores, mantém-se na bolha ocidental,
sobretudo a estadunidense e europeia. O deslocamento geografico proposto pela tematica
desta pesquisa pode contribuir para o fomento de novos olhares metodoldgicos para
observagoes ja realizadas pelo campo de Teorias da Comunicacao e de Relagdes Publicas.

A vista disso, a escolha do tema foi norteada pelo interesse cientifico ¢ afinidade
pessoal da autora pela cultura sul-coreana e, sobretudo, pelo carater inédito da andlise do
objeto de estudo no ambito das Relagdes Publicas Internacionais, incentivando a
interdisciplinaridade das Relagdes Publicas com outras areas do conhecimento, como as
Relagdes Internacionais, para investigar e responder fenomenos atuais e complexos.

Assim, o objetivo geral deste estudo consiste em compreender como o grupo BTS
atua na difusio internacional da Coreia do Sul sob a ética da diplomacia publica. Ja os
objetivos especificos centram-se em: (1) Identificar quais temas sdo levantados pelo grupo
frente a eventos internacionais de cunho diplomatico; (2) Apresentar como a articulagdo entre
esses dois atores (governamentais/organizacional e artistico) produziu novas possibilidades de
interlocucdo no campo politico internacional para a Coreia do Sul.

Para tal, a presente pesquisa esta dividida em seis capitulos. No primeiro capitulo sera
abordado a intersec¢ao entre Diplomacia Publica e Relagdes Publicas Internacionais e
conceituagdes acerca das areas em prol de alcancar uma opinido publica positiva. Os capitulos
irdo se subdividir em: (2.1) A légica das Relagdes Publicas Internacionais; (2.2) O que ¢
diplomacia publica e (2.3) Intersec¢des interdisciplinares para ganhar mentes e coragdes.

Ja no segundo capitulo, trataremos do itinerario historico da Coreia do Sul e como a

nacdo estabeleceu as suas bases de Diplomacia Publica ao longo dos anos. Ademais, sera

14



apresentado o que € e como se estabeleceu a Hallyu Wave (Onda Coreana), fendmeno global
que destacou a Coreia do Sul e suas manifestacdes artisticas na arena global.

O terceiro capitulo ird versar sobre o BTS enquanto grupo musical, sua projecao
mundial ao longo dos anos e, também, as mensagens sociais que transmitem aos seus publicos
por meio de sua musica, além de declaragdes publicas. Vale ressaltar que a fundamentagao
desta se¢do sera alicer¢ada principalmente em Martins e Almeida (2021), Ximenes (2019) e
Marra; Bijos (2022).

Ja no quarto capitulo explicitamos as metodologias empregadas neste estudo e nosso
corpus de analise composto por 4 videos, sendo 2 correspondentes a participagdo do grupo
BTS, acompanhado de Moon Jae-in, entdo presidente da Coreia do Sul na 76* Assembleia
Geral das Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU). Os 2 videos remanescentes apresentam o
encontro do BTS na Casa Branca com Joe Biden, presidente dos Estados Unidos da América
(EUA) e Kamala Harris, vice-presidente dos Estados Unidos da América (EUA).

No quinto capitulo serdo apresentados as analises e seus resultados provenientes da
técnica de Analise de Conteudo (BARDIN, 1977) sob os registros das participagdes do grupo
BTS em eventos de cunho diplomatico. Por fim, o sexto e ultimo capitulo versa sobre os
nossos apontamentos e observagdes finais, revisando todo o percurso da pesquisa e refletindo

sobre nosso problema de pesquisa e seus respectivos objetivos.
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2  RELACOES PUBLICAS INTERNACIONAIS E DIPLOMACIA PUBLICA

Criar caminhos possiveis para mediagdes e interagdes, que se tornam mais complexas
com o choque multicultural do mundo globalizado. Esse ¢ o fio condutor das conceituagdes e
praticas que exploraremos aqui. De acordo com Nancy Snow (2009), renomada autora
estadunidense do campo da Diplomacia Publica, o respectivo campo estd indiscutivelmente
conectado com a dindmica do poder e possui raizes na industria de Relagdes Publicas (RP).

Partindo dessa premissa, tecemos uma construcdo teorica baseada nas ideias de
pesquisadores de varias nacionalidades’, a exemplo de Seong Hun Yun (Coreia do Sul),
Gyorgy Szondi (Reino Unido) e Kara Alaimo (Estados Unidos). Neste capitulo as Relagdes
Publicas Internacionais (se¢do 2.1) e a Diplomacia Publica (se¢ao 2.2) serdo discutidas como
dominios do saber que dialogam entre si, possuindo interseccoes em prol da construcao de

uma opinido publica favordvel as agdes das nagdes e de organismos internacionais (se¢do 2.3).

2.1 A LOGICA DAS RELACOES PUBLICAS INTERNACIONAIS

Na literatura corrente de Relagdes Publicas, constatam-se diferentes perspectivas
cientificas e principios de atuacdo técnica no ambito internacional. Simdes (1987), por
exemplo, a considera como um processo multidimensional de interagdo entre organizacdes €
publicos, cuja finalidade ¢ prever e controlar o exercicio do poder desse relacionamento, que
toma novos rumos implicitos a partir de cada agir organizacional. O resultado almejado € o
estabelecimento e preservacao de uma compreensdao mutua entre os dois polos desse sistema.

Isso torna-se tangivel ao examinarmos algumas das estratégias governamentais®
empreendidas por meio de ag¢des de politica externa de paises democraticos. Seus intuitos sao
lograr uma reputacdo positiva, evocar a atracdo em relacdo ao turismo cultural por parte do
olhar externo, promover o senso de identidade e pertencimento da populagdo local e,

sobretudo, realizar mediagdes comunicacionais em contextos culturais complexos.

3 Tendo em vista a relevancia das obras utilizadas neste estudo, optamos por realizar a traducdo das literaturas
que ndo possuem edi¢cdes em lingua portuguesa. Essas versdes serdo adicionadas nesta secdo de notas de rodapé.
* Como exemplo, citamos aqui a atuacdo do chanceler Celso Amorim na mediagdo do acordo nuclear no Ira.
Dantas (2020) apresenta o caso como um marco da politica externa “ativa e altiva”. Com pesquisa sobre as
questdes geopoliticas dos atores envolvidos, a comitiva brasileira executou um planejamento de comunicagao
que conseguiu atrair a Turquia como pais parceiro para o que se tornaria o acordo tripartite da Declaragdo de
Teerd: o documento regulador do programa nuclear iraniano. A comunicagdo de resultados destacou a nacdo
brasileira, conferindo uma opinido publica positiva para o seu pais ao apoiar negocia¢cdes em cenarios politicos
internacionais, pratica com pouco holofote e atuacdo no que diz respeito aos paises da América Latina.
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Apesar de amplamente utilizadas em diversos niveis nos sistemas sociopoliticos atuais,
as Relagdes Publicas Internacionais (RPI) estdo atreladas a uma sociedade global (IANNI,
2015) em constante transformacao ¢ em meio a diferengas linguisticas, valores, tradigdes e
questdes étnico-religiosas diversas, o que pode fazer com que essa seja percebida de varias
formas, pois:

Como processo comunicativo, as relagdes publicas constituem certas formas de
representacdo. Essas formas de representagdo compreendem inumeros textos, mais
comumente conhecidos como taticas de relagdes publicas. (...) Como esses textos
sdo escolhidos e como os simbolos sdo interpretados sdo influenciados pela

cultura, tornando-a a cola no processo de criacio de sentido® (CURTIN E
GAITHER, 2007, p. 31, traducdo nossa, grifo nosso).

Dessa forma, Curtin e Gaither (2007) entendem as Relagdes Publicas Internacionais
como um conjunto de praticas e estudos de RP postos em uma dindmica além-fronteiras,
construindo relacionamentos entre culturas e em contextos internacionais. Tendo em vista
esse contexto, o relacionamento harmonico entre instituigdes® e publicos depende das disputas
de sentido, e suas resultantes, que acontecem no campo da cultura’ e da diferenca.

E habitual verificarmos abordagens estritamente empresariais em outras subareas das
Relagdes Publicas. Machado Neto (2015), por exemplo, apresenta uma proposta conceitual e
pratica da area sob a 6tica do Marketing. Para isso, define as premissas para transparéncia nos
negdcios com 4 R’s (reconhecimento, reputacao, relevancia e relacionamento), uma clara
inspiracdo nos P’s (produto, preco, praga e promog¢ao) de Armstrong e Kotler (1993).

Por outro lado, diferenciando-se a esse escopo, o campo das Relagdes Publicas
Internacionais € organizado por Culbertson (1996) em quatro esferas de atuagdo: organizagdes
internacionais (como a Organizagdo das Nagdes Unidas, Organizagdo dos Estados
Ibero-americanos, Unido Africana, etc.); relagdes intergovernamentais (processos
diplomaticos, formagdo ou desintegragdo de aliancas e sangdes e embargos); interacdes entre
cidaddos de diferentes nacdes (através da cultura, esportes e turismo) e transagcdes economicas

transnacionais (financiamento de corporagdes multinacionais € negociacao de investimentos).

® No original: As a communicative process, public relations constitutes certain forms of representation. These
forms of representation comprise innumerable texts, more commonly known as public relations tactics.
Embedded in each tactic is a multitude of symbols that are both visual and verbal, spoken and unspoken, visible
and invisible. How these texts are chosen and how the symbols are interpreted are influenced by culture, making
it the glue in the process of meaning creation (CURTIN E GAITHER, 2007, p. 31).

® Neste caso consideramos instituigdes como um sindnimo para organizagdes. Logo, entendemos os paises
também como organizagdes, tendo em vista o apontamento de Torquato (2002): a comunicagdo “resvala para
outros terrenos e espagos”, ndo se restringindo somente ao mundo empresarial.

7 Cultura é considerada aqui a partir de Hall (1980) onde essa ¢ a tensdo continua entre diversas praticas sociais.
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As premissas fundamentais do processo de RPI baseiam-se na Teoria da Exceléncia de
Grunig (1995). O principio advoga por uma atuagdo em RP que siga o modelo simétrico de
duas maos, focado em fomentar o didlogo com os publicos, considerando seus interesses.
Com essa interlocu¢do, encontra-se o éxito e a ética da pratica de RP na esfera global,
conferindo reciprocidade entre a rede envolvida na relacdo comunicacional e cultural.

Outra forma de enxergar esse processo de reciprocidade € a partir das sete dimensdes
das Relagdes Publicas Internacionais (RPI) propostas por Alaimo (2017) que, no que lhe
concerne, empreendeu uma atualizacdo critica da obra de Verci¢ et al. (1996). Este
posicionamento visa superar uma oOtica etnocéntrica da area, pois “a suposi¢do de que o que
funciona bem em algumas nagdes ocidentais ricas serda melhor para o resto do mundo &,
infelizmente, um lugar-comum no conhecimento moderno em relagdes publicas
internacionais®” (ALAIMO, 2017, p. 18, traducdo nossa).

As primeiras cinco dimensdes das RPI que foram propostas originalmente por Verc¢i¢
et al. (1996) receberam contribui¢des de diferentes teoricos ao longo das décadas . A primeira
dimensdo compreende o sistema sociopolitico dos paises, considerando sua estabilidade
governamental, amplitude em relacdo a democracia e relagdes diplomaticas.

Essas varidveis supracitadas, e outras possiveis, impactam diretamente no
componente-chave de qualquer estratégia de Relacdes Publicas: o acesso a informagao.
Segundo Sriramesh e Verci¢ (2009), em dinamicas Estado-Sociedade que nao valorizam o
fluxo informacional e a opinido publica, as praticas de RP tendem a ser superficiais e de
carater unicamente propagandistico, sem intengdo de criar espagos de escuta e didlogo.

A cultura ¢ a segunda dimensao apresentada. Porém, segundo Curtin e Gaither (2007),
os construtos culturais sao mais que elementos que atravessam e afetam a pratica de Relagdes
Publicas: sdo consideradas a sua esséncia. E necessario relembrar que esses construtos estio
inter-relacionados, logo, os sentidos sdo produzidos, circulados e reproduzidos em
renegociagdes constantes no ambiente social (WILLIAMS, 1961, 1981; HALL, 1980).

A extensdo do ativismo — a terceira dimensdo por VerCi¢ et al. (1996) — esta
diretamente conectada com o cenario politico local. Em conjunturas empresariais, “o nivel de
ativismo no mercado local vai impactar no grau de oposi¢do que a organizacdo vai precisar

superar para operar de forma bem-sucedida® (ALAIMO, 2017, p. 16, tradugdo nossa). Com

¥ No original: The assumption that what is found to work well in a few rich, western nations will be best for the
rest of the world is unfortunately commonplace in modern international public relations scholarship (ALAIMO,
2017, p. 18).

° No original: The level of activism in a local market will impact the degree of opposition your organization will
need to overcome in order to operate successfully (ALAIMO, 2017, p. 16).
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isso, fica ainda mais explicito a necessidade de abordagens de comunicacdo utilizando o
modelo simétrico para ter possibilidade de interlocugdo nestes espagos, conhecendo as
necessidades sociais locais.

O nivel de desenvolvimento, que compreende a quarta dimensdo, amplia o olhar sobre
as possibilidades econdmicas das nagdes e qualidade de vida da populagdo. Indices como taxa
de alfabetizacdo e acesso a internet determinam as taticas de RP empregadas para comunicar
para certos grupos, considerando, assim, formatos mais acessiveis e populares para cada um.

O uso da midia tradicional e das novas midias permanecem no centro da pratica de RP
na maioria dos paises'® (ALAIMO, 2017, p. 17, tradugdo nossa). Sendo assim, o sistema de
midia ¢ considerado como a quinta dimensao da pratica e estudo das RPI. Aqui, para além da
difusdo (alcance dos meios de comunicagdao para a populagdao), considera-se, também e
sobretudo, quem os detém e quao complexo ¢ o acesso a esses para os profissionais de RP
implementarem seus planejamentos e transmitirem suas mensagens a uma nova regiao.

Alaimo (2017) amplia as dimensdes da RPI ao acrescentar duas variaveis: expectativas
sociais e influenciadores. A primeira ¢ baseada nas exigéncias dos publicos sobre a atuagao
das empresas e instituigdes ao redor do mundo. J4 a segunda foi criada a partir do cenario de
mudanca de porta-vozes nas estratégias de comunicacdo das organizagdes causada pela
globalizacdo, e o aumento da interdependéncia social, e da circulagdo rapida de informagdes
pelas redes sociais e servigos de tecnologia.

Em relacdo as expectativas sociais, a autora sustenta que o que ¢ considerado como
um elemento de esperanca para os publicos muda drasticamente conforme a cultura local.
Sendo assim, urge de forma mais nitida a necessidade de mergulhar no contexto dos paises
antes de operar qualquer nova estratégia de comunicacao além-fronteiras.

Ja no caso dos influenciadores, isso deve-se a uma mudanca de perspectiva, visto que
“enquanto no passado os profissionais de relagdes publicas eram os principais
evangelizadores de suas marcas e organizagdes, hoje, cada vez mais confiamos em outros para

evangelizar por nos'”

(ALAIMO, 2017, p.19, tradugdo nossa). Assim, constroi-se uma
cooperacao entre os profissionais que implementam programas de Relagdes Publicas
Internacionais e a sociedade, onde os porta-vozes das mensagens movem-se consoante o

contexto de cada cultura.

' No original: [...] the use of traditional and new media remains at the heart of public relations practice in much
of the world (ALAIMO, 2017, p. 17).

" No original: While in the past public relations practitioners were the main evangelizers for their brands and
organizations, today, we increasingly rely upon others to evangelize for us (ALAIMO, 2017, p. 19).
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Tendo em vista o exposto, as sete dimensdes sdo componentes basicos a serem
examinados e avaliados constantemente em praticas comunicacionais empreendidas no
ambito internacional. A relagdo desses elementos em rede permite a compreensdao das
diferengas e especificidades culturais de cada nacdo, ndo como ameagas ou fraquezas, mas
sim como novas possibilidades de interlocu¢@o e mediagdo, testando as capacidades de gestao
comunicacional antes s6 experimentadas em circunstancias empresariais no Ocidente.

Pode-se compreender, portanto, as Relagdes Publicas Internacionais como um campo
dotado de subjetividade e marcado pelo estabelecimento da interlocucdo entre as Relagdes
Publicas e o mundo globalizado — caracterizado por disputas de sentido e poder em uma
comunidade fragmentada por processos historicos e influenciada pela ampla circulagdo

cultural e informacional.

2.2 O QUE E DIPLOMACIA PUBLICA?

A mais popular concepgao acerca do conceito de Diplomacia Publica foi cunhada por
Edmund Gullion em 1965 e envolve estratégias ¢ a¢des continuas para promover interesses
nacionais e politicas externas. Com isso, compreende interagdes organizacionais € o cultivo
de relacionamentos positivos mutuos entre nagdes e organismos estatais e nao estatais.

Diversos atores sociais € governamentais como representantes de entidades publicas e
privadas, diplomatas, politicos e enviados oficiais fazem parte deste ecossistema. De acordo
com Banks (2020), o campo abrange cinco grandes espectros: escuta, informag¢do, advocacia,
conexdo e empoderamento. Sob cada um, ha o designio de engajar e influenciar publicos
locais e globais, buscando a credibilidade e reputacao e, assim, realizando mudangas.

No amago de todas essas associagdes, Snow (2020) destaca que no campo da
diplomacia as dindmicas de poder estdo presentes de forma intrinseca. Dindmicas essas
consideradas pela autora a partir da obra do cientista politico Joseph Nye. Para o autor
estadunidense, o poder aponta a habilidade de influenciar o comportamento de outros para
obter objetivos desejados proprios.

Entretanto, o contexto relacional em que se exerce o poder determina a sua forma. Nye
(2004) estabelece trés caminhos possiveis para sua execugdo: com coer¢do utilizando
comandos e ameacas; persuasdo através de pagamentos ou demonstragdo de recursos
econdmicos amplos; ou atraindo o seu alvo, focando em coopta-los a favor de seus interesses.

A terceira alternativa proposta pelo tedrico ¢ o que denominamos como soft power

(poder suave ou brando). Considerado como a “segunda face do poder”, ¢ um processo
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indireto de exercicio de poder por meio de uma influéncia discursiva e cultural intencional,
tendo a alta capacidade de mudar a opinido publica e conquistar a preferéncia dos demais.

Assim, no lugar de sang¢des, guerras € bloqueios econdmicos, considerados pelo autor
como formas de hard power, abre-se uma nova arena de disputa na diplomacia, complementar
as demais estratégias de exposi¢do de autoridade e prestigio. Nela, o que estd em jogo ¢ a
capacidade de gerar confianga e afinidade para legitimar suas politicas externas, dado que
“um pais pode obter os resultados que deseja na politica mundial porque outros paises —
admirando seus valores, seguindo seu exemplo, aspirando seu nivel de prosperidade e
franqueza — querem segui-lo'>” (NYE, 2004, p.5, tradugdo nossa).

Em uma otica tradicional, a diplomacia ¢ baseada em relagdes governo-para-governo
(G2G) ou governo-para-pessoa (G2P), considerando os cidaddos apenas como receptores.
Entretanto, com o maior alcance das tecnologias da comunicacdo — representando maior
manifestacdo popular e pesquisa sobre assuntos de interesse publico — e a ampliagdo do
fluxo cultural entre cidaddos ao redor do globo, nota-se uma transformagdo dos movimentos
diplomaticos (SNOW, 2009).

Nesse cenario, o envolvimento publico tem mais impacto em decisdes politicas.
Assim, configura-se um engajamento pessoa-para-pessoa ou 'P2P' em que ¢ avaliado “a
maneira pela qual tanto o governo quanto os individuos e grupos privados influenciam direta
e indiretamente as atitudes e opinides publicas que influenciam diretamente as decisdes de
politica externa de outro governo'” (SNOW, 2009, p.6, tradugdo nossa).

As dinamicas que envolvem essa reciprocidade e contato exigem o compromisso de
abrir e expandir fronteiras, ndo necessariamente geograficas. Em outras palavras, significa
acolher e abordar com responsabilidade demandas e questionamentos de grupos, individuos e
setores da sociedade, de origens e realidades sociais diversas, que antes estavam a margem do
processo da tomada de decisdes dos considerados 'assuntos publicos' dentro de um mandato.

Szondi (2009) identificou esse aspecto intercultural e de consideracao dos publicos na
participacdo ativa do cultivo do relacionamento diplomatico. A entdo diplomacia publica
tradicional, focada em persuadir através da propaganda e intimidar com o poderio bélico e

financeiro, perde espaco para a diplomacia publica do século XXI”. Neste novo plano, a

12 No original: A country may obtain the outcomes it wants in world politics because other countries - admiring
its values, emulating its example, aspiring to its level of prosperity and openness - want to follow it (NYE, 2004,
p-5).

"3 No original: [...] the way in which both government and private individuals and groups influence directly and
indirectly those public attitudes and opinions that bear directly on another government’s foreign policy decisions
(SNOW, 2009, p.6).
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ciberatividade, a multicanalidade e a promo¢do do bem-estar social, com apoio mutuo entre

atores da sociedade civil, estd no cerne das praticas destas negociagoes.

Quadro 1: Comparagao entre a diplomacia publica tradicional e a do século XXI

Diplomacia publica tradicional

Diplomacia publica do século XXI

Condigoes Conflito, com tensdes entre Estados | Paz

Objetivos Alcangar a mudanga politica nos Promocao dos interesses politico e
paises-alvo através da mudanca de econdmicos para criar um ambiente
comportamento receptivo e uma reputacao positiva para

0 pais no exterior

Estratégias Persuasdo Construir e manter relacionamentos
Gerenciar os publicos Engajamento com os publicos

Diregédo Comunicagao de via de mao tnica Comunicac¢do de via de mao dupla

comunicacional (mondlogo) (didlogo)

Pesquisa Muito pouca, se houver Baseada em pesquisas cientificas, onde o

feedback também ¢ importante

Contexto da mensagem

Ideologias
Interesses
Informagao

Ideias
Valores
Colaboracao

Audiéncia-foco

Publico “geral” da nagdo-alvo;

Segmentada, publicos bem definidos +

(publicos) Emissor e receptores de mensagens | publicos locais;
Participantes

Canais Midia de massa (tradicional) Novas midias e tradicionais; muitas
vezes personalizados

Orgamento Patrocinado pelo governo Parceria publico-privada

Fonte: (SZONDI, 2009, p. 11, traducdo nossa)

A vista disso, observamos que apesar de os modelos tradicionais do fazer politico e
diplomatico estarem ainda presentes — considerando especificidades culturais e de
desenvolvimento de cada nagdo —, enderecamos novos caminhos possiveis, pois “uma énfase
continua no relacionamento com os publicos ainda ¢ a nossa melhor perspectiva futura. Ele
muda o foco da diplomacia publica de uma postura reativa para uma postura proativa'®”
(SNOW, 2020, p.11, tradugd@o nossa).

Tendo em vista as reflexdes propostas até aqui, a proéxima se¢do do capitulo ird

articular como a area de Relac¢des Publicas caminha como uma contribuinte substancial na

4 An ongoing emphasis on relationships with publics is still our best predictor of actual future behavior. It shifts
the focus in public diplomacy from a reactive stance to a proactive stance (SNOW, 2020, p.11).
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area de Diplomacia Publica. Assim, conferimos na constru¢do de imagem e metas nacionais a
iminéncia constante do conflito, ou das disputas, que buscam uma linguagem comum na

construgdo de confianga e conversa, realizada pela atividade de RP.

2.3 INTERSECCOES INTERDISCIPLINARES PARA GANHAR MENTES E CORACOES

Presentemente, as instituicdes mais tradicionais — como o Estado, e as que se propde
a informar, como a midia — enfrentam uma onda de desconfianga por parte da opinido
publica. Suas capacidades em resolver problemas sociais, a legitimidade de suas agdes e a
veracidade de seus discursos estdo continuamente a prova, por meio de cobrangas,
questionamentos e boicotes dos publicos.

Segundo o relatorio global Edelman Trust Barometer (2022), cada vez mais a
sociedade deposita suas expectativas e confianca em outros atores sociais, como, por
exemplo, as empresas do setor privado. Conforme o referido documento, os lideres
governamentais sdo considerados os lideres sociais menos confidveis, com apenas 42% de
percentual de confiabilidade. Dessa forma, se a Diplomacia Publica ¢ um caminho para
promover o didlogo, eventualmente ela precisard encontrar caminhos interdisciplinares para
enderecar uma reconciliacdo gradual do relacionamento entre cidaddos e instituigdes.

Ao testar modelos de medicdo de comportamento de relagdes publicas na esfera de
estudos em diplomacia publica, a partir das estruturas conceituais da Teoria da Exceléncia de
Grunig, Yun (2006) constatou efeitos positivos no que diz respeito a sua aplicabilidade. Sendo
assim, ¢ possivel compreender o comportamento da diplomacia publica, e sua exceléncia, a
partir do estado da arte ja desenvolvido pela 4rea de Relagdes Publicas e sua otica dos
relacionamentos ao estar “associado a publicos que possuem experiéncia direta com a
organizag¢io ou governo estrangeiro'®” (YUN, 2006, p. 309, traducdo nossa).

Porém, como conceber uma nacao nao s6 como um construto geografico, dotado de
burocracia, mas também como um fendmeno simbdlico? O conceito de marca nos permite
esbogar esse raciocinio. Perotto (2007) a define como uma institui¢ao social dotada de historia
e subjetividade, tendo origem em processos ¢ estratégias ativas de significagao.

Tais movimentos ¢ meios de producao de sentido se dao a partir da interagdo com

valores, doutrinas e convic¢des de individuos e grupos, na dimensdo simbdlica social. Isto

'S O Edelman Trust Barometer é uma pesquisa anual de confianga e credibilidade desenvolvida pela Edelman
Data & Intelligence (DxI) e consiste em entrevistas estruturadas realizadas globalmente.

' No original: The concept of relationship is associated with publics possessing first-hand experience with the
organization or foreign government (YUN, 2006, p.309).
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posto, na contemporaneidade a marca torna-se um fendmeno de natureza essencialmente
discursivo, buscando ser um processo que produza algum sentido e que seja significante.

Assim, a légica da marca ¢ versatil o suficiente para podermos observa-la nas mais
variadas aplicagdes, para além da empresarial, como no contexto governamental e a busca de
reputacdo positiva pelos paises, via consolidacido de suas marcas-pais.

A estratégia na producdo de discursos, além de produzir sentido, constitui uma
“imagem de quem fala” (VERON, 2005, apud PEROTTO, 2007, p. 131). Ademais, essa
“construcdo social de identidade” ¢ realizada menos pela identidade e muito mais pela sua
articulagdo e construcao dialdgica com aspectos praticos da vida em sociedade.

O resultado desse fluxo ¢ o que podemos denominar também como imagem-conceito:

produzida na mente dos sujeitos através de 3 niveis polissémicos, tornando-se

um construto simbolico, complexo e sintetizante, de carater judicativo/caracterizante
e provisorio, realizada pela alteridade (recep¢do) mediante permanentes tensdes
dialogicas, dialéticas e recursivas, intra e entre uma diversidade de elementos-forga,
tais como as informagdes e as percepcdes sobre a entidade (algo/alguém), o
repertdrio individual/social, as competéncias, a cultura, o imaginario, o paradigma, a
psique, a histdria e o contexto estruturado (BALDISSERA, 2004, p. 278)

Nessas constantes disputas no campo da diferenca, considerando o outro, a marca vai
além do seu carater enunciatério, relaciona-se e, deliberadamente ou involuntaria, “fala algo a
partir de algum lugar social” (PEROTTO, 2007, p. 136). Com isso, constitui-se em um
enunciador social que se adapta, a partir do seu curso histérico e seus representantes, ao
processo de afirmacao do que € e do que nao ¢, sempre na dimensao de sua intersubjetividade.

E nesse aproximar/afastar de seu proprio discurso com outros que circulam pela
semiosfera social que a marca conseguird agenciar e influenciar sentimentos como frustragao
ou desejo. Nota-se que apesar de estratégias deliberadas na comunicacdo estratégica, a
imagem-conceito jamais podera ser controlada em sua totalidade, justamente por ser resultado
dessa constru¢do dialdgica social, onde os individuos sdo ativos.

Ao considerar aspectos desse género e a forma em que o tema estava sendo deturpado
por politicos e formadores de opinido, Simon Anholt decidiu mudar o termo marca-pais,
cunhado por ele em 1996, para o conceito de identidade competitiva. Nela “somente um fluxo
consistente, coordenado e ininterrupto de ideias, produtos e politicas uteis, notaveis, de classe
mundial e, primeiramente, relevantes, pode, gradualmente, melhorar a reputacdo do pais que

os produz'” (ANHOLT, 2011, p. 7, tradu¢do nossa).

'7 No original: Only a consistent, coordinated, and unbroken stream of useful, noticeable, world-class, and above
all relevant ideas, products, and policies can, gradually, enhance the reputation of the country that produces them
(ANHOLT, 2011, p. 7).
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Para alcancar esse fim, Anholt (2011) destaca trés subsidios: estratégia (intengdes do
pais a longo prazo e os caminhos para chegar até 14), substancia (execucdo efetiva da
estratégia para o avango esperado) e acoes simbodlicas (elementos substanciais dotados de um
poder comunicacional como reformas importantes, investimentos ou politicas com apelo
emocional). Neste tltimo grau, a atividade de RP possui a capacidade sistematizar estes feitos
em uma narrativa que va de encontro com a historia nacional e propdsito imagético da nagao.

Podemos atribuir, portanto, as Relagdes Publicas Internacionais, um posto de parceiro
estratégico da Diplomacia Publica na constru¢do da identidade competitiva das nagdes.
Assim, para além de logos e slogans, os paises se estabelecem como instituigdes abertas para
a interlocucao, ao dar visibilidade de praticas propositivas de mudanga que vao de encontro as
suas metas e planejamentos governamentais. Desse modo, ao nutrir relacionamentos, os
publicos poderao conferir verdade em seus discursos, caminhando para a reconstitui¢ao da

confianga, hoje em vulnerabilidade por sua tentativa de conquista por vias propagandisticas.
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3 COREIA DO SUL: CONTEXTUALIZACOES HISTORICAS E DIPLOMATICAS

Apo6s a Guerra Fria, a Coreia do Sul trilhou um percurso de desenvolvimento politico

e econOmico, transformando-se em uma poténcia mundial. No entanto, para compreender seus
processos de diplomacia € necessario observar que

O passado recente que guarda a memoria dos anos de colonizagdo japonesa e do

efeito da Guerra das Coreias sdo fatores a serem considerados ao se refletir sobre a

autoestima sul-coreana e a (falta de) status do pais diante dos vizinhos asiaticos até
pouco tempo atrds (ARAUJO, 2020, p. 123).

Para compreensdo desse importante pais do Extremo Oriente, abordaremos como se
constituiu o amadurecimento sul-coreano ao longo das décadas (se¢do 3.1), como o pais
elaborou estratégias governamentais para estabelecer conexdes e expandir sua reputagdo na
arena diplomatica (secdo 3.2) e a atuacdo da Hallyu Wave (Onda Coreana) como agente de

influéncia nesses fluxos, ao posicionar a cultura do pais sob o holofote global (secdo 3.3).
3.1 DE COLONIA A PAfS DESENVOLVIDO

A historia da Republica da Coreia ¢ marcada por fragmentagdes sociais €
reconstrugdes, intensificadas a partir do final do século XIX, quando ainda era um Estado
unificado, isto ¢, vinculada a regido atual da Coreia do Norte. Do ponto de vista geografico,
Aquino (2002) aponta a Peninsula Coreana como uma area estratégica do Extremo Oriente.

Porém, enquanto a localizacdo favorece o contato com os demais paises do Leste
Asiatico, ela expds o pais a diversas tentativas de tomada de poder e imposicao de politicas
expansionistas de paises vizinhos. E o caso de China, Rissia e Japdo, que ao longo da histéria
entraram em conflitos militares'® visando dominar a regido coreana.

No decorrer do século XX, sobretudo apds obter um importante triunfo frente ao
exército do Czar na Guerra Russo-Japonesa (1904 — 05), o Japao preparou uma tomada
gradual da Coreia com a utilizacdo de taticas variadas como: dominio de rios locais,
concessdes com outros paises e inser¢ao do seu governo nos ministérios coreanos.

A Peninsula Coreana tornou-se oficialmente colonia do Japdao Imperial em 1910,
anexada ao seu territério ¢ submetendo-se ao protetorado e zona de influéncia niponica.

Apesar do tratado de tomada da regido estabelecer a “promo¢do do bem comum das duas

'8 A Primeira Guerra Sino-Japonesa (1894 — 95) e a Guerra Russo-Japonesa (1904 — 05).
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nacdes € assegurar a paz permanente na Asia” (LEE, 1984, p. 313), o Japao, no entanto,
aumentou a prosperidade do povo japonés as custas da exploracdo do povo coreano.

Nesse periodo, habitos culturais e a liberdade de expressdo dos coreanos foram
censurados pelo invasor japonés. Lee (1984) afirma que varios abusos foram cometidos,
dentre os quais: vigilancia policial, restri¢do de atividades politicas dos cidadaos, censura de
jornais que transmitiam mensagens nacionalistas, apropriacdo de terras agricolas e recursos
naturais e proibicao do idioma nacional — e imposicao da aprendizagem do idioma japonés.

Em 1941, com a entrada do Japao na Segunda Guerra Mundial (1939 — 45) ap6s o
ataque a base estadunidense de Pearl Harbor, a Coreia foi um grande fornecedor de
matéria-prima industrial e de produtos alimenticios para a maquina de guerra japonesa.

Essa realidade so cessaria em 1945, com a vitéria dos aliados e a capitulacdo do Japao,
obrigado a ceder todas as suas colonias, dando fim ao dominio japonés na Coreia. Tal
episddio originou a divisdo do territério coreano, pela linha do Paralelo 38, em duas areas de
ocupagdo: capitalista ao sul, com influéncia estadunidense e socialista ao norte, com
interferéncia soviética.

Entretanto, as disputas no territorio coreano estavam apenas no inicio e perto de um de
seus periodos mais dramaticos. Além dos abalos da coloniza¢do nipdnica, as ameagas a
unidade e autonomia coreana podem ser observadas por mais dois contextos. O primeiro
corresponde aos embates do mundo bipolar na Guerra Fria (1947 —91) e a Guerra da Coreia.
O segundo: o desequilibrio de qualidade de vida entre os polos coreanos no pds-guerra e
indefini¢des diplomaticas desde o acordo de armisticio'® firmado em 1953 (AQUINO, 2002).

Moraes e Franco (2006) definem a Guerra Fria como a eclosdo do antagonismo e do
clima de confronto permanente, fundada nas diferengas ideologicas dos blocos capitalista e
socialista, liderados pelos Estados Unidos da América (EUA) e pela Unido das Republicas
Socialistas Soviéticas (URSS), respectivamente. A criagdo do conceito de “paz pelo medo”, a
corrida armamentista € o uso de zonas de influéncia como ferramenta politica foram as
imposicoes de ordem para disputar a hegemonia global (MORAES; FRANCO, 2006).

O primeiro conflito do periodo foi a Guerra das Coreias (1950 — 53). Originado em
torno da peninsula agora composta por dois paises (Coreia do Norte e Coreia do Sul), o
antagonismo politico impediu as varias tentativas de unificacdo, pois os termos ideologicos

particulares de cada governo se sobressaiam em relacdo aos interesses € necessidades da

1 O tratado instituiu a zona de desmilitarizagdo da peninsula e o cessar-fogo até a reconciliagdo entre os paises
ser estabelecido. Contudo, nenhum acordo de paz foi firmado até o momento. Nesse sentido, a regido
encontra-se em estado de guerra ha 69 anos.
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populacao.
Ademais, Duarte (2019, p. 17) ressalta que os antecedentes de opressoes e influéncias
de paises estrangeiros — que datam desde o século XIX — geraram como subprodutos o
apagamento da consciéncia nacional e a alta vulnerabilidade politica de ambos paises.
Nesse sentido, a Guerra da Coreia foi resultado da faléncia das institui¢des e
liderangas politicas coreanas que demandaram algum tipo de arbitragem
internacional, ocorrido dentro dos padrdes do embate da Guerra Fria. A questdo
critica era que suas perspectivas — respectivamente, revolucionaria e reacionaria —
foram os mais fortes elementos de escalonamento aos extremos da Guerra da Coreia.
A Unica particularidade comum entre Kim Il-Sung® e Syngman Rhee?' era o

objetivo inconciliavel de unificagdo das Coreias sob suas respectivas bandeiras
(DUARTE, 2019, p.17)

Mesmo com a unidade étnica, o combate demarcou ainda mais as distancias entre os
paises: muitas familias foram, e seguem, separadas entre sul e norte. Os agravos contam ainda
com a intensificagdo migratoria, com o surgimento de milhdes de refugiados, e as altas taxas
de mortalidade. As estimativas sdo de que a Coreia do Sul atingiu a marca de 150.000 mortos,
200.000 desaparecidos e 250.000 feridos, além de 100.000 civis sequestrados para o Norte.

Em 1953, o fim do estado de beligerancia ndo significou, contudo, um cenario
progressista para a populagdo sul-coreana, visto que “além de figurar como um dos paises
mais pobres do mundo na €época, também houve golpe militar em 1961, sob um discurso
anticomunista e de seguranca nacional, que perdurou até 1987” (ARAUJO, 2020, p. 120).

Dado o exposto, como um pais com fissuras sociais tdo latentes poderia se
desenvolver e, posteriormente, se tornar um dos Tigres Asiaticos*? Para reverter uma
condi¢do de subdesenvolvimento que perdurava por varias décadas, a Coreia do Sul teve nos
Estados Unidos um importante subsidiario de seu crescimento. Vale ressaltar que para os
estadunidenses, apoiar a Coreia do Sul significava, também, dar continuidade ao seu plano
ostensivo de conter o avanco do comunismo na Asia.

Assim, foi criada a conjuntura ideal para o avango de um modelo desenvolvimentista
liderado pelo presidente Park Chung-hee* para expandir a economia sul-coreana por meio do
desenvolvimento do setor industrial. Chamado de “Milagre do Rio Han”, o progresso teve
como pilar dois movimentos sociais importantes: a reforma agraria e o investimento em

educacao, cujas decorréncias transformaram a sociedade rural da Coreia profunda e definitiva.

2 Presidente da Coreia do Norte durante os anos de 1948 a 1994, foi o primeiro governante da dinastia Kim,
nucleo de poder familiar, que governa até o momento a Coreia do Norte.

2! Primeiro presidente sul-coreano, governou entre 1948 € 1960, com forte apelo anticomunista e nacionalista.

22 Os Tigres Asidticos é um grupo composto pelas economias dos seguintes paises: Coreia do Sul, Hong Kong,
Taiwan e Singapura. Sdo caracterizados por apresentarem um rapido crescimento econdmico e industrial a partir
da segunda metade do século XX, mais precisamente na década de 70.

2 Presidente da Coreia do Sul de 1961 a 1979, considerado um dos agentes da evolugdo econdmica sul-coreana.
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A partir desse momento observou-se o declinio da elite latifundidria, que moveu seus
investimentos para o ensino e negocios, € a aparicdo de pequenas empresas, lideradas pela
classe até entdo composta pelos camponeses tradicionais (CARRAZONI, 2021).

Tal evolug@o ndo ¢ somente atribuida & emergente mao de obra qualificada que atuava
nos negocios e ao avango do processo de industrializagio, mas também aos chaebols (] H).
Caracterizados como conglomerados empresariais formados por uma estrutura organizacional
familiar, os chaebols foram apoiados pelo Estado e pelos bancos através de incentivos
diversos, eles adotavam um posicionamento protecionista e nacionalista. Foi por meio deles
que emergiu uma espécie de associacdo estratégica tripartite, que acabou sendo decisiva para
a escalada econdmica sul-coreana.

Carrazzoni (2021) aponta esses grupos como essenciais na influéncia cultural do pais,
tendo em vista que grande parte dessas organizagdes estdo associadas ao respectivo setor. Em
1988, com o inicio do processo de redemocratizagdo, desencadeia-se um empenho mais
intencional do governo sul-coreano em rumo a expansao economica e visibilidade global.

Além dos frutos da producao e exportagao tecnoldgica, plantados durante a década de
1980, o levante do pais no espaco internacional nos anos 1990 foi viabilizado com o fomento
da industria cultural local (ARAUJO, 2020). Portanto, o atual foco de investimento nacional
nesse setor, que observaremos com mais detalhes nos subcapitulos 3.2 e 3.3, ¢ reflexo dos
fazeres governamentais na regiao, e seus efeitos, desde a segunda metade do século XX.

Neste século a Coreia do Sul conquistou a prosperidade econdmica, que nem as
consequéncias da crise asidtica* conseguiram suprimir. A partir disso, cresce a importancia
do setor cultural e tecnoldgico do ponto de vista politico e econdmico, “passando a performar
como um dos principais setores da Coreia do Sul” (CARRAZZONI, 2021, p. 19).

Os anos 2000 marcam o avanco estatal e maior abertura em foruns internacionais. A
economia de mercado e as fortes politicas de manutencao financeira — como, por exemplo, o

1 — firmam o éxito da propulsdo nacional, que atingiu um crescimento

Korean New Dea
consolidado de 4% no PIB em 2021 e registro de baixas taxas de desemprego,
continuamente em reducgao.

Tais fatos estdo também envoltos em um cendrio democratico ainda em fase de

amadurecimento. A sucessdo de governos com tragos conservadores € o impeachment de

2 A Crise Asiatica de 1997 foi um periodo de recessdo caracterizado pela instabilidade financeira no continente,
em especial o Sudeste Asiatico. Além de Indonésia e Tailandia, a Coreia foi um dos paises mais afetados.

5 Estratégia do Ministério da Economia e Finangas sul-coreano iniciado em julho de 2020. Com foco na criagdo
de novos postos de trabalho e seguridade social, visa contornar a crise economica da Covid-19 e assumir maior
protagonismo no que tange as mudancas estruturais globais.

% Dados de margo de 2022, coletados pelo Fundo Monetario Internacional (FMI).
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presidente Park Geun-hye®” em 2016 marcaram as movimentagdes politicas sul-coreanas mais
relevantes neste século. Apds tais episddios avista-se o retorno progressista com a eleigao de
Moon Jae-in em 2017 que “como lider nacional viu o caminho, o que constituiu tomar passos
para 'derreter o gelo' entre as duas Coreias®™®” (RUZGAR, 2019, p. 5, tradugdo nossa).

Assim, a tentativa de didlogo com a Coreia do Norte, mediada com os EUA e China,
em torno da possivel reunificagdo da peninsula e estabelecimento do acordo de paz entre os
paises constituem, também, a pauta governamental das duas primeiras décadas do século XXI.
Porém, até o momento, ndo hé perspectivas para uma conciliagdo entre as partes, mesmo com

as expectativas internacionais ao redor dos esforgos politicos gerados pela Sunshine Policy®.

3.2 EVOLUCAO DIPLOMATICA SUL-COREANA

Fascinando o mundo com o charme da Coreia: esta ¢ a visao estratégica do campo de
Diplomacia Publica da Coreia do Sul, pelo olhar de seu Ministério de Relacdes Exteriores.
Como analisamos na se¢do 2.2, transecionamos de uma pratica de diplomacia tradicional para
uma nova diplomacia. (SZONDI, 2009). Contudo, os alicerces diplomaticos sul-coreanos sao
construidos desde 1940 com um intuito de reconstruir a identidade nacional, cujas referéncias
e manifestacdes foram invisibilizadas e desestruturadas durante a colonizagao japonesa.

Nessa perspectiva, este subcapitulo expde as estratégias e evolucdo diplomadtica na
Coreia do Sul, categorizadas por Abduazimov (2017) em quatro periodos. Esses ciclos sao
categorizados como: origem (1940 — 80), diversificagdo (década de 1990), policentrismo
(anos 2000) e institucionalizacao (2011 em diante).

A falta de uma cultura especifica e unica causava inquietacdo no governo, seja por
necessidades de desenvolvimento socioecondmico, seja pelos fatores geopoliticos latentes na
peninsula (ABDUAZIMOV, 2017). Logo, o primeiro periodo diplomatico manteve seu foco
em “curar” a individualidade do pais®’, engajando localmente aspectos culturais e esportivos.

Acentuamos que no decorrer dos 40 anos, essa estratégia de diplomacia publica visou

encontrar solugdes frente aos dois momentos de pods-guerra e a reputacdo enfraquecida na

%7 Filha de Park Chung-hee, foi a primeira mulher eleita como presidente na Coreia do Sul. Em 2017, com quatro
anos de mandato, foi destituida sob acusagdes de abuso de poder, corrupgio e coergdo de conglomerados.

% No original: As a national leader e has seen the way, which constitutes taking steps for melting the ice
between two Koreas (RUZGAR, 2019, p. 5).

» A Sunshine Policy, implantada em 1998, é uma politica voltada para buscar solu¢des para a reunificacio das
Coreias. Foi retomada na gestdo de Moon Jae-in que buscou tal engajamento na criagdo de uma imagem
reconciliatoria com a Coreia do Norte, utilizando ferramentas de soft power como a propaganda politica no
desporto nos Jogos Olimpicos de Inverno em PyeongChang em 2018 (MARQUES, 2020).

30 Significa restaurar a cultura tradicional coreana. Assim tendo bases para construir sua identidade nacional e
cultural para posteriormente projeta-la para o exterior. (ABDUAZIMOV, 2017).
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época ditatorial. Por isso, além de captar a aten¢do internacional, resgatar a heranga de saberes
e costumes tradicionais significava prevenir o avango do comunismo e desvincular aspectos
de instabilidade atribuidos a sua imagem nacional.

Com a ampla cobertura midiatica e novas movimentacdes turisticas, ao sediar os Jogos
Olimpicos de Verdao de 1988 em Seoul, o pais pdde apresentar sua tendéncia de
desenvolvimento. O inicio do reconhecimento global e a criagdo do KOICA®*' e do KF** em
1991 marcam o fim da fase de origem diplomatica e o inicio fase de diversificagao.

A necessidade de expandir os conceitos sobre a Coreia do Sul e gerar uma
compreensdo mais assertiva sobre a na¢ao fez com que agéncias governamentais trabalhassem
intencionalmente na introdu¢do da cultura ¢ das artes modernas na comunidade internacional.
Para tal proposito, o intercAmbio diplomaético foi a ferramenta de politica externa escolhida.

Como exemplos praticos podemos indicar a admissdao nas Nagdes Unidas e criagdo de
um programa de fomento educacional com o intuito de ampliar os Estudos Coreanos nas
principais universidades estrangeiras. Portanto, “o periodo de diversificacdo ndo foi apenas a
continuagdo das iniciativas dos governos anteriores, mas o alcance de uma mudanca
qualitativa do engajamento do governo com o publico estrangeiro®*” (ABDUAZIMOV, 2017,
p. 95, tradugdo nossa).

Por sua vez, a fase de policentrismo incluiu um novo fator na dindmica diplomatica: a
participagdo de atores ndo governamentais, com o crescimento do papel da Hallyu Wave nas

estratégias de investimento estatal. Porém

Ainda que a Hallyu seja considerada como um agente ndo estatal, o seu surgimento e
desenvolvimento tem sido basicamente o resultado de uma parceria publico-privada.
Para ser preciso, o impulso inicial para a evolugdo gradual dos produtos culturais
coreanos para a ‘“onda” contemporanea no exterior, foi dado por varias
administragcdes presidenciais através de uma politica cultural de longa data
conduzida pelo Estado® (ABDUAZIMOYVY, 2017, p. 96, tradugio nossa).

3! Agéncia Coreana para Cooperagdo Internacional (KOICA). Responsavel por garantir a eficacia na cooperagio
sul-coreana com os paises em desenvolvimento, por meio de programas de auxilio e de cooperag@o técnica.

32 A Korea Foundation (KF) é uma Organizagdo de Diplomacia Publica sem Fins Lucrativos focada em
fortalecer os lagos nacionais com paises estrangeiros. Filiada ao Ministério de Relagdes Exteriores da Coreia do
Sul (MOFA) desde 1991.

33 No original: Meanwhile, it is worth noting that the diversification period was not merely the continuation of
preceding governments’ initiatives, but the realm of a qualitative change in the government’s engagement with
foreign public (ABDUAZIMOY, 2017, p. 95).

3 No original: Although Hallyu is presently considered a non-state actor, its emergence and further development
has basically been the result of a public-private partnership. To be precise, the initial impetus for the gradual
evolution of Korean cultural products into the contemporary “wave” abroad, was given by several presidential
administrations through a long-standing state-led cultural policy. (ABDUAZIMOYV, 2017, p. 96).
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Essa alianca permitiu criar narrativas sobre o pais por meio da difusdo de filmes,
dramas® e albuns musicais. Além disso, os chaebols, aproveitaram essa popularidade para
promover suas marcas, realizando parcerias com emissoras para a distribui¢ao de dramas e
focando em agdes comerciais associadas aos produtos da Hallyu.

Por fim, destaca-se a fase atual: a de institucionaliza¢do. A partir deste momento ha
uma mudanga mais perceptivel nas compreensdes sobre poder na area da diplomacia publica
do pais. Abduazimov (2017) explicita que tal processo foi consolidado com o reconhecimento
oficial da diplomacia publica como pilar estratégico da politica exterior do pais pelo Estado.

Dando seguimento ao projeto de influéncia global, em 2010 a diplomacia publica foi
firmada como um dos trés eixos que regem as relagdes de politica externa no pais, juntamente
com a diplomacia estatal®® e a diplomacia econdmica®’. No que tange a diplomacia publica,
foco deste estudo, os esforgos politicos centram-se em trés setores: cultura (impulsionando a
Hallyu), conhecimento (difundindo a historia nacional) e politica (cooperando com nagdes e
organismos internacionais em prol de seus objetivos de politica externa).

A promulgag¢dao da Lei de Diplomacia Publica em 2016 fixou essa transformacao
estrutural na nagdo. Visando fortalecer as politicas de diplomacia publica, o decreto otimizou
os esforcos em prol da tematica com a implementacdo do Comité de Diplomacia Publica,
composto por diversos ministérios e departamentos governamentais (AYHAN, 2016).

Atribuimos a essa legislacdo uma nova forma de obter resultados no engajamento com

o corpo internacional e o desdobramento de sua propria identidade competitiva.

Na verdade, houve o Conselho Presidencial de Marca-Pais de 2009 a 2013 durante a
administracdo do Presidente Lee Myung-Bak. No entanto, o foco deste Conselho
estava limitado a marca-pais e estava longe de coordenar os esforcos de diplomacia
publica em outras divisdes®™ (AYHAN, 2016, p. 16, tradugdo nossa).

Dado o exposto, para a Coreia do Sul amadurecer suas técnicas de diplomacia publica,
precisou tecer previamente sua identidade nacional. Com uma atuagao diddica (soma de bases
de soft e hard power) conseguiu legitimar politicas externas com o rearranjo governamental,
além de estimular a interlocu¢do com a comunidade global por meio da cultura e as

respectivas expressdes da Onda Coreana, evidenciadas no proximo subcapitulo.

3% Dramas ou K-Dramas sdo a nomeagdo para produgdes audiovisuais (para televisdo ou streaming) produzidas
na Coreia do Sul.

3¢ Considerada também como diplomacia tradicional, foca estritamente em negociagdes entre governos (G2G).

37 Pratica diplomatica com o uso estrito de ferramentas econdmicas do Estado para promover seus interesses.

% No original: Indeed, there was the Presidential Council on Nation Branding from 2009 to 2013 during
President Lee Myung-Bak’s Administration. However, the focus of this Council was limited to nation-branding
and was far from coordinating public diplomacy efforts at other divisions (AYHAN, 2016, p. 16).
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3.3 A HaLLyu WAVE COMO FENOMENO GLOBAL

O sucesso viral de Gangnam Style®, a aclamagio da critica para Parasite”, o podio de
grupo mais escutado do mundo para o BTS*! e os recordes de audiéncia® de Squid Game e
Extraordinary Attorney Woo na Netflix sdo frutos da Hallyu Wave: fendmeno cultural
sul-coreano de status ascendente e de carater transnacional.

Nomeado também como Onda Coreana aqui no Brasil, teve seu ponto de partida no
final da década de 1990 e ¢, segundo Jin (2021), caracterizado pela popularidade da industria
cultural local, exportando produtos midiaticos e conteudos artisticos (como K-dramas, filmes,
K-pop, e outros) para o publico internacional; e inser¢@o e crescimento das culturas digitais, e
suas tecnologias, de origem sul-coreana no mercado global.

A relevante expansao desse fenomeno, ancorada no potente engajamento de fas e nos
esforcos coletivos entre o setor artistico, privado e estatal, ainda estd em curso. Portanto, para
fins de compreensdo didatica, descrevemos o movimento utilizando a seguinte segmentacao,
proposta por Jin (2016): Hallyu 1.0 (H1), Hallyu 2.0 (H2) e Hallyu 3.0 (H3).

Apos o término do regime ditatorial no ano de 1987, as producdes culturais puderam
se desenvolver a partir do momento em que enfatizaram seu apelo popular. Com efeito, a
Coreia do Sul, que, historicamente, sempre se dedicou a combater a dominagdo cultural
estrangeira do que popularizar a sua cultura no exterior, abria perspectivas para uma mudanca
de paradigma nas operagdes do governo e de suas industrias culturais na década de 1990
(ALBUQUERQUE; CORTEZ, 2015).

As primeiras mengoes ao termo Hallyu em jornais taiwaneses inauguraram a H1 (1997
— 2007): a primeira em 1997 e a segunda em 1999, que traz o atual significado atribuido ao
conceito. Dramas (com destaque para Winter Sonata de 2002), filmes e jogos digitais foram
0s primeiros géneros a se popularizarem, inicialmente no Leste Asiatico.

Situada entre os periodos de diversificagdo e policentrismo diplomatico
(ABDUAZIMOV, 2017), essa fase adquiriu o apoio governamental ao movimento. A

compreensdo da industria cultural como pauta estatal parte de reconhecé-la como elemento

3% Musica do artista Psy. O videoclipe da cangdo, langado em 2012 no YouTube, foi o primeiro video a alcancar 1
bilhdo de visualizagdes na respectiva plataforma.

* Longa-metragem, langado em 2019, dirigido por Bong Joon-ho (%&<=%). Em 2020 tornou-se o primeiro filme
ndo falado em lingua inglesa a vencer o Oscar na categoria de Melhor Filme.

#1 Com 26 bilhdes de streams, o BTS tornou-se, em maio de 2022, o grupo mais escutado no Spotify.

2 As séries estdo no Top 10 de titulos (ndo falados em lingua inglesa) mais assistidos na Netflix. Squid Game
ocupa o primeiro lugar com 1,650,450,000 horas assistidas nos primeiros 28 dias na plataforma. Extraordinary
Attorney Woo estda em sexto lugar com 402,470,000 horas assistidas nos primeiros 28 dias na plataforma.
Disponivel em: https://top10.netflix.com/tv-non-english. Acesso em 18 de agosto de 2022.
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diferencial do pais na politica global, ao acionar um carater emocional e cultural a sua
estratégia (ARAUIJO, 2020).

Tal empenho torna-se intencional na H2 (2008 — 2017). Com politicas de conteudo
criativo e a cultura no projeto de institucionalizagdo diplomatica do pais (ABDUAZIMOV,
2017), as administragdes de Lee Myung-bak (2008 — 2013) e Park Geun-hye (2013 — 2017)
apoiaram diretamente a Hallyu. Vale ressaltar as intervengdes opostas as da H1 que foram
apontadas por Jin (2000): indiretas e focadas em desregulamentacdes, beneficiando a difusao
da Onda Coreana pelo setor privado.

Somados a essa infraestrutura, o boom das redes sociais garantiu visibilidade para
outras expressdes culturais que conquistaram novas audiéncias. Além do sucesso das
animacodes, conhecidas desde o inicio dos anos 90, o K-pop, género musical pop sul-coreano,
desponta como uma “febre” na América do Norte, Europa e as demais regides da Asia.

Aqui, ¢ importante fazermos uma pausa na cronologia da Hallyu para elucidar o
K-Pop, industria da qual o BTS ¢ origindrio. Também nomeado como “Korean pop” ¢
estruturalmente composto por trés camadas: a estrutura de oportunidades, conflitos e
contradigdes internas na industria e a criatividade e originalidade do K-Pop, que fomentou sua
popularidade® (OH; LEE, 2013, tradugdo nossa).

Apesar do éxito alcancado, o primeiro destaque expressivo do género, de fato, surgiu
com a boyband Seo Taiji and Boys (M EH X2t 0t0I =) em 1992. O grupo introduziu ao publico
elementos artisticos alternativos para a época como a mistura de diversos, € também
ocidentais, estilos musicais como o zip hop e a musica eletronica (OH; LEE, 2013).

Posteriormente, empresas como YG Entertainment, JYP Entertainment ¢ SM
Entertainment embarcaram em uma disparada de investimento em artistas agenciados, debut**
de novos grupos e projetos musicais inovadores com artistas multi-habilidades, com
treinamentos avancados em canto, danca e atuacgao.

Destacamos que dentro dessas praticas estd contida a materializagdo de uma estratégia
de hibridiza¢do radical entre a cultura do pais e a dos demais povos da regido asiatica
(ALBUQUERQUE; CORTEZ, 2015), e posteriormente com outros territorios globais.

Como exemplo, mencionamos a forma¢do do grupo EXO, subdividida inicialmente
em dois subgrupos, EXO-K e EXO-M, para a performance em coreano ¢ em mandarim,

respectivamente. O plano de dedicagdo em dois ou mais mercados amplia o alcance do K-Pop

# No original: Structurally, the K-pop movement is composed of three layers: (1) the opportunity structure, (2)
internal conflicts and contradictions within the industry, and (3) K-pop's creativity and originality, which
fostered its popularity (OH; LEE, 2013, p. 113).

# Estreia oficial de um grupo ou ato solo no mercado comercial.
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em escala global e, simultaneamente, estimula partilhas culturais entre paises ao utilizar a
diversidade linguistica como ferramenta de conexao, incluindo-a em suas producdes.

Tais fatores em meio a eclosdo da inddstria musical digital*

impulsionaram o processo
que, ademais, transformou as percepcdes sociais no pais. Em 2012, por exemplo, cerca de
38,8% dos estudantes do ensino fundamental declararam que gostariam de ser entertainers no
futuro, 30% a mais em relagdo a 1999, época inicial do movimento (HANKYOREH; SBS
apud OH; LEE, 2013).

O panorama supracitado evidenciou o efeito do K-pop e da Hallyu para além da esfera
comercial. Enquanto constroi novos papéis sociais localmente — pois ser um idol*® agora esta
no mesmo patamar de desejo ocupacional do que profissdes tradicionais-, a Coreia do Sul
expande seu soft power internacionalmente com produgdes que criam afinidade cultural.

Tal impacto tornou-se global em 2017, na H3 (2017 — presente), com o engajamento
em torno das plataformas digitais e a inser¢do dos jogos mobile e webtoons ao grupo de
géneros culturais sul-coreanos ja conhecidos pelo publico. O resultado da trajetoria da Hallyu
culmina no fortalecimento de diversos setores locais como o turistico, gastrondmico e
educacional - com os intercdmbios focados em hangugeo” e estudos historicos sobre o pais.

Com isso, a Hallyu ocupa o posto de simbolo econdomico sul-coreana, juntamente com
o Milagre do Rio Han (MAZUR, 2018). Somente em 2022 a Hallyu recebeu um
investimento*® ministerial de 170 bilhdes de wons (640 milhdes de reais) para expandir a
producao e difusao de seus contetdos, operando como uma commodity cultural.

A partir do exposto, ndo hd ambiguidade ao reconhecermos a Hallyu como um
movimento que marcou o aumento da visibilidade da Coreia do Sul pelo mundo
(SUK-CHONG, 2011). A notoriedade do K-Way Of Life ndo ilustra a ideia contida no “sonho
americano”, mas a ressignificou, pois a diversidade cultural ¢ o elo dos cidadaos globais com
a Coreia do Sul — que, agora, encontra mais reciprocidade reputacional para se inserir em
iniciativas internacionais.

Com esse cenario posto, partimos para o proximo capitulo, com a apresentacdo do
BTS, um dos maiores exemplos da Onda Coreana, que com o sucesso obtido converteu-se em
articuladores sociais entre sua base de fas, além de representantes diplomaéticos, ao se

tornarem Enviados Presidenciais Especiais na Coreia do Sul.

* Plataformas de streaming ¢ YouTube.

%6 {dolo em portugués. Refere-se as celebridades do circulo do K-pop como membros de algum grupo ou como
um ato solo. Sdo reconhecidos por seu carisma e engajamento enérgico de seus fas.

47 Lingua coreana.

# 101 g kA 2 7] Ak Y T} Culture Ministry sets W7tr budget for 2022. The Korea Herald, 1. set. de 2021.
Disponivel em: http://www.koreaherald.com/view.php?ud=20210901000819. Acesso em 2. abr. de 2022.
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4 BTS: DE SENSACAO POP A ARTICULADORES SOCIAIS

“We are bulletproof”.” O inicio da segunda faixa do 4lbum de estreia do BTS, 2 Cool
4 Skool, pode ser considerada uma espécie de profecia. Com duas indicagdes ao Grammy na
categoria de Melhor Performance Pop Duo/Grupo e a nomeagdo como Artista do Ano (TIME,
2020), eles demonstram ser, de fato, predestinados ao sucesso.

Bangtan Sonyeondan " &k~ T (Escoteiros a Prova de Balas™, em traducio livre)
conhecido como BTS ou Beyond the Scene (traduzido como Além da Cena), ¢ um grupo de
K-Pop agenciado pelo conglomerado HYBE Corporation. Estreando comercialmente em
2013, ¢ considerado um dos maiores exemplos do éxito da Hallyu no mercado global.

E formado por sete integrantes sul-coreanos com idade, atualmente, entre 25 e 30
anos: os artistas Jin (7449 %], Kim Seokjin), SUGA (%171, Min Yoongi), j-hope (74 221,
Jung Hoseok), RM (7! &<, Kim Namjoon), Jimin (8% %1, Park Jimin), V (13, Kim

Taehyung), e Jungkook (%1 =, Jeon Jungkook) compdem a boyband (Figura 1).

Figura 1 - Integrantes do grupo BTS
(Da esquerda para a direita: RM, Jin, V, Jimin, SUGA, Jungkook e j-hope).

Fonte: Kang Hyea W, GQ (2021)

* No portugués: “Somos a prova de balas”.

% Bang Si-hyuk, fundador da HYBE (antiga Big Hit Entertainment), compositor e produtor musical, pretendia
com o nome comercial do grupo celebrar a resiliéncia dos jovens frente as pressdes do mundo. Com isso,
carregava a premissa de criar uma banda que fosse um contraponto genuino a cultura de estiidio, sendo meninos
reais que compartilharam suas personalidades e talentos auténticos com o mundo (ROMANO, 2021).
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Em 2020, o BTS tornou o single Dynamite a primeira musica de K-Pop da historia a
estrear em primeiro lugar na parada Hot 100 da Billboard®' dos Estados Unidos. Em 2021,
ampliou o feito mantendo Butter por 10 semanas no topo do mesmo ranking. Essa ascensao
mundial fica mais nitida em 2015 com a musica I Need U, que atingiu um milhdo de
visualiza¢des no YouTube em apenas dezesseis horas, e consolida-se a partir do album Wings
langado em 2016, que alcangou a primeira posi¢ao do iTunes em mais de 26 paises.

Ximenes (2019) atribui tal sucesso a uma fusdo de fatores compostas pelo: uso ativo
de redes sociais, inser¢do de mensagens sociais nas letras das can¢des — diferenciando-se das
composi¢des usuais de K-Pop — e o alto engajamento e dimensao de sua base mundial de fas.

Certamente, esses sdo elementos notaveis no sucesso do grupo. Somando o perfil dos
sete integrantes e o perfil oficial do grupo no Instagram, chegam a 359,4 milhdes> de
seguidores. Além disso, ¢ o primeiro grupo de K-Pop a ganhar, por 5 vezes consecutivas
(2017 — 2021), a categoria Top Social Artist na premiagdo americana Billboard Music
Awards, vencendo artistas populares nos Estados Unidos como Ariana Grande e Justin Bieber.

Por esse angulo, ¢ importante frisar a importancia da mobilizagao do fandom do grupo
em seu sucesso. Considerado como um dos grupos de fas mais ativos (MOON, 2020), o
ARMY?, Adoraveis Representantes M.C. (mestre de cerimdnias) para a Juventude, difunde o
BTS com campanhas para divulgar langcamentos do grupo e traducdo de conteudos, desde
musica até aparigoes publicas e entrevistas, nas redes sociais, por exemplo.

Para além dessas descri¢des, muitas de cunho comercial, ¢ importante elucidar os
motivos pelos quais esses artistas detém tamanha reputacdo, tornando-se 'Lideres da Proxima
Geragao' (TIME, 2018). Sendo assim, com uma cronologia ndo linear, apontamos neste
capitulo os elementos que se sobressaem no posicionamento do grupo e que revelam como se
sucedeu a transicao de sensacao pop para articuladores sociais e representantes diplomaticos.

Na dtica fonogréfica, a discografia do grupo, composta por 19 langamentos, entre
albuns de singles e albuns completos, aborda temas como amor-proprio (em Answer: Love
Myself, 21st Century Girls e Epiphany, por exemplo) e dilemas da juventude como critica ao
sistema educacional e pressdes sociais e geracionais (como em N.O, Lost. e Silver Spoon).

Em um modelo manufaturado e superficial de criacdo de idols, com restri¢ao de redes

sociais, controle sobre a aparéncia fisica e simulacdo de relagdes parassociais com fas focadas

1 O ranking apresenta as musicas mais populares da semana, considerando todos os géneros. Para compor os
dados, a Billboard (revista especializada em industria musical) considera o nimero de streamings em
plataformas de musica digitais, dados de vendas e audiéncia nas radios.

32 Numero apurado em agosto de 2022.

>3 O acronimo para “Adorable Representative M.C. for Youth” também significa “exército”, tradugdo da palavra
“Army” em inglés.
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apenas em consumo (ELFVING-HWANG, 2018), o grupo vai, de fato, além da cena. Os
membros participam ativamente no processo criativo dos albuns, produzindo e compondo as
cancgodes, € gerenciam seus perfis pessoais nas redes sociais de forma auténoma, por exemplo.

No entanto, o aspecto de maior destaque € a abertura discursiva frente a temas tabus,
especialmente na sociedade sul-coreana, sobretudo no que se refere as questdes de saude
publica e marginalizagdo de minorias sociais: saude mental, direitos LGBTQI+ e relagdes
étnico-raciais.

A respeito da primeira tematica, ¢ necessario elaborar uma breve contextualizagdo.
Entre os paises da Organizagdo para Cooperagdo e Desenvolvimento Econdmico™ (OECD), a
Coreia do Sul teve a maior taxa de suicidio no periodo de 2003 a 2019 (24,6 por 100.000
habitantes), com prevaléncia maior nas areas urbanizadas (JANG; LEE; KIM et al., 2022).

A problematica se estende para a Hallyu, ¢ o K-Pop, que presenciou o falecimento de
diversos idols nos ultimos anos — por exemplo, como Sulli e Jonghyun (do grupo SHINee) e
Goo Hara (do grupo Kara) . SUGA (W &-7], Min Yoongi), ao ser questionado sobre a morte
de Jonghyun, declarou a necessidade de se criar um espaco de acolhimento na industria para
atender artistas que se sentem deprimidos e solitarios (BILLBOARD, 2018).

Por conta disso, Martins e Almeida (2021) indicam quatro obras literarias, com
inspiragdes ou perspectivas cientificas das areas da psicologia e psiquiatria, referéncia para
producdes recentes do grupo, como o album Wings (2016), a trilogia Love Yourself langada
entre 2017 ¢ 2018 e Map of The Soul: Persona (2019). Sao elas: Demian, do escritor alemao
Hermann Hesse, Into the Magic Shop: A neurosurgeon's true story of the lifechanging magic
of compassion and mindfulness, do neurocirurgido James Doty, The Ones Who Walk Away
from Omelas: A Story (A Wind's Twelve Quarters Story), de Ursula K. Le Guin e Map of the
Soul — Persona: Our Many Faces, do psicanalista junguiano Murray Stein.

O segundo ponto versa sobre a populacio LGBTQI+. Apesar de algumas propostas
governamentais em tramitagdo, a Coreia do Sul ndo oferece uma politica antidiscriminatéria
que proteja a referida comunidade. Ademais, o casamento homoafetivo ainda nao ¢ legalizado
no pais e sua possibilidade ¢ aprovada por somente 36% da populagdo sul-coreana (IPSOS,
2021).

Criangas ¢ adolescentes também absorvem os efeitos dessa realidade. O relatorio “/

Thought of Myself as Defective”: Neglecting the Rights of LGBT Youth in South Korean

5% Organizagio global composto por 38 paises: Alemanha, Australia, Austria, Bélgica, Canad4, Chile, Colombia,
Coreia, Costa Rica, Dinamarca, Eslovaquia, Eslovénia, Espanha, Estados Unidos, Estonia, Finlandia, Franga,
Grécia, Hungria, Irlanda, Islandia, Israel, Italia, Japdo, Letonia, Lituania, Luxemburgo, México, Noruega, Nova
Zelandia, Paises Baixos, Polonia, Portugal, Reino Unido, Reptiblica Checa, Suécia, Suica e Turquia.
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Schools realizado pela Human Rights Watch® (2021) apresenta o cendrio de exclusdo e
preconceito nas escolas sul-coreanas. O bullying e regras institucionais como divisdo e
codigos de vestimenta por género oprimem os estudantes. Por isso, passam a ndo confiar em
seus professores ou conselheiros pedagogicos para pedir apoio e informacdes, por medo de
quebra de confidencialidade ou repressao por sua orienta¢do sexual ou identidade de género.
Em contrapartida, os integrantes dos grupos musicais costumam ser receptivos a
diversidade sexual e manifestam apoio as causas defendidas pela comunidade LGBTQI+. Um
dos integrantes do grupo BTS, RM, por exemplo, recomenda em suas redes sociais musicas
como Same Love de Macklemore & Ryan Lewis (Figura 2), que referencia a legalizacao do
casamento entre pessoas do mesmo sexo, ¢ Strawberries and Cigarettes, trilha sonora do
filme Love Simon, comédia romantica LGBTQI+, interpretada por Troye Sivan, musico

abertamente gay (ROLLING STONE, 2018).

Figura 2 - Tweet de RM sobre a muisica Same Love®®

YEAETHG
g,

HEAHYLICH SO0 23 2. 7IAHE 221
FEHEEXUTINEEDI S0H FHf= 4 £
2. Macklemore & Ryan Lewis - Same Love =X gFL|C},
hiphople.com/subtitle/619392

Translated from Korean by Go gle

This is Rap Monster. A song about homosexuality. It's
okay to just listen to the lyrics without knowing the
lyrics, but it's twice as good if you listen to the lyrics. |
recommend Macklemore & Ryan Lewis - Same Love.

3:67 AM - Mar 6, 2013 - Twitter Web Client
20.1K Retweets 1,818 Quote Tweets 371K Likes

Q n Q A
Fonte: @BTS _twt, Twitter (2013)
Além disso, a defesa por equidade racial ¢ exercida pelo grupo, que estimula também

sua base de fas a serem agentes de mudanga. Em 2020 as ruas dos Estados Unidos, e do

mundo, foram tomadas por cidaddos antirracistas por conta do assassinato de George Floyd

> Organizagio internacional ndo-governamental fundada em 1978, reconhecida por investigagdes aprofundadas
e imparciais sobre violagdes de direitos humanos e atuag@o na defesa de direitos humanos em 90 paises.

% Tradugdo em portugués: Aqui é o Rap Monster. Uma cangdo sobre homossexualidade. Nao faz mal ouvir a
letra sem conhecer a letra, mas ¢ duas vezes melhor se vocé ouvir a letra. Recomendo Macklemore & Ryan
Lewis — Same Love.
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em Minedpolis — evento que amplificou o debate sobre a violéncia policial e o racismo
institucional e que também projetou ao nivel global o movimento Black Lives Matter (BLM),
organizacao direcionada na denuncia publica de agressdoes de policiais norte-americanos
contra a populagdo negra.

Apds declarar solidariedade as manifestagdes (Figura 3), o grupo BTS doou”’ $1
milhdo de doélares para o movimento BLM. Apods o furo de noticia, o ARMY, fandom do
grupo, igualou a doagdo em apenas 25 horas sob a hashtag #MatchAMillion, incentivando as
doagdes no site do One In An ARMY, coletivo global de voluntariado composto por fas.
Kailee Scales, diretora administrativa do movimento BLM no periodo, declarou que a
organizagdo estava emocionada com a generosidade do grupo BTS e aliados em todo o

mundo, que se solidarizam na luta pelas vidas negras (VARIETY, 2020).

Figura 3 - Tweet do BTS em apoio ao Black Lives Matter™

FE|= ASAEC S Lot

f2|= EH0| B Lt

Lt &4, 22| 5= E3 e Hel7r AsLICH 24
otz L

We stand against racial discrimination.

We condemn violence.

You, | and we all have the right to be respected. We will
stand together.

#BlackLivesMatter®®

Translate Twe

1]

3:01 AM - Jun 4, 2020 - Twitter for Android

848.2K Retweets 86.3K Quote Tweets  2M Likes

Fonte: @BTS_twt, Twitter (2020)

A cultura participativa (JENKINS, 2008) em torno da relagdo entre o BTS e o seu

fandom, o ARMY, e consequentemente entre as causas que ambos defendem, ¢ um exemplo

5 BENJAMIN, Jeff. BTS and Big Hit Entertainment Donate $1 Million to Black Lives Matter (EXCLUSIVE).
Variety, 6 jun. de 2020. Disponivel em:
https://variety.com/2020/music/news/bts-big-hit-1-million-black-lives-matter-donation-1234627049/. Acesso em

1 set. 2022.

% Tradugio em portugués: Somos contra a discriminagio racial. Condenamos a violéncia. Vocé, eu e todos

temos o direito de ser respeitados. Permaneceremos unidos. #BlackLivesMatter.
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claro da nova dindmica de reivindicagdo no campo da justica social empreendida pelos

sul-coreanos.
O ativismo do fandom K-Pop nédo ocorreu através de rebelides ou protestos nas ruas,
como ¢é o caso dos outros manifestantes a favor do movimento BLM, mas através da
Internet, principalmente da midia social Twitter, na qual os fas do K-pop apoiaram a
causa e boicotaram a oposi¢do. Recentemente, os fas do K-Pop também utilizaram
as midias sociais e o aplicativo TikTok com o objetivo de esvaziar um dos comicios
do presidente Donald Trump, que foi realizado em um local com capacidade

estimada para mais de um milhdo de pessoas® (BORGES CASTILHO SACOMAN,
2021, p.93, tradugdo nossa).

Dado o exposto, e a partir da triade de posicionamento supracitado, o grupo subverte
padrdes que a Hallyu, e a sociedade sul-coreana, sugere ou impde. Tal fato possibilita o
surgimento de um espaco de interlocugdo sobre tematicas que afligem e impactam
diretamente a gera¢do em que eles, seus colegas de industria e sua base de fas pertencem.

A potencialidade desse fendmeno ¢ reconhecida por organizagdes como o Fundo das
Nacgdes Unidas para a Infancia (UNICEF), que possui uma parceria de longa data com o
grupo BTS. Essa cooperagdo inicia em 2017 com a acdo LOVE MYSELF que promove ¢
ampara o #ENDViolence: campanha global da UNICEF voltada para reduzir a violéncia
contra criancas e jovens até 19 anos, criando um espago seguro em suas casas, escolas e
comunidades.

Dos argumentos levantados pode-se deduzir que a necessidade da criagdo da
Campanha ‘Love Myself’ foi impulsionado pelo sucesso global crescente do BTS.
Também sendo deduzivel sobre a vontade dos membros do grupo e da empresa
deles, BigHit Entertainment, de produzirem um ato internacional marcante, assim
como duravel para as proximas geragdes. Foi colocado que o grupo possui um
grande publico jovem, isso possibilitou a escolha do escritorio do UNICEF na
Republica da Coreia (Coreia do Sul) como 6rgdo responsavel por uma campanha
que valoriza os jovens e ajuda a melhorar a expectativa deles, a nivel internacional,

de um futuro melhor, com mais amor por si e pelas pessoas em ambientes que os
valorizem como seres humanos dignos (MARRA; BIJOS, 2022, p. 241).

Segundo o site da campanha, a campanha ¢ extensdo e reflexo das preocupacgdes
sociais dos integrantes do grupo. A trilogia de dalbuns Love Yourself, mencionado
anteriormente no engajamento do grupo sobre o debate de saude mental, apoiou a construgao
da acdo e suas fontes de arrecadacgdo. 3% da receita dos albuns fisicos da série Love Yourselfe

100% do valor da venda de produtos oficiais do projeto sdo doados para a campanha.

% No original: K-pop fandom activism did not occur through rebellions or protests in the streets, like is the case
of the other protesters in favour of the BLM movement, but through the Internet, mainly the social media
Twitter, in which K-pop fans supported the cause and boycotted the opposition. Recently, K-pop fans have also
used social media and the application TikTok in order to empty one of president Donald Trump’s rallies, which
was performed in a location with a capacity estimated for more than one million people (BORGES CASTILHO
SACOMAN, 2021, p.93)
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Para a divulgagdo do projeto, as redes sociais foram novamente uma arena estratégica.
A praxis resultou® em mais de 15,3 milhdes de tweets com as hashtags da campanha,
#BTSLoveMyself e #ENDviolence, mobilizando ndo somente o fandom, mas demais publicos
que dedicados a contribuir para a protecdo de criangas e adolescentes ao redor do mundo.
Além disso, o fundo de arrecadagdo da campanha ja ultrapassou a marca de R$ 17.1 milhdes.

A amplitude da influéncia do grupo em difundir tematicas de Direitos Humanos gerou
efeitos como a mobilizagao e contribuicdo do ARMY em outros projetos da UNICEF, como o
Force For Change, realizado em parceria com a marca da saga de filmes Star Wars para
combater a desnutri¢do infantil. Em maio de 2018, o fandom desempenhou um papel crucial
ao angariar 1 milhdo de dolares em menos de dois dias para a campanha (HERMAN, 2018).

Em setembro do mesmo ano, as agdes de cunho humanitario continuaram com o
discurso “Speak Yourself” proferido na 73* Assembleia Geral das Nac¢des Unidas (AGNU). A
mensagem do BTS visou encorajar os jovens a expressarem suas historias e preocupagdes e
engajar lideres globais a exercerem um local de escuta para esses. RM manifestou (Figura 4):
“Conte-me sua historia. Quero ouvir sua voz, € quero ouvir sua convic¢do. Nao importa quem

vocé é, de onde vocé €, sua cor de pele, sua identidade de género: fale por si mesmo®'”.

Figura 4 - BTS discursando na 73* AGNU em 2018

Fonte: Christine Nesbitt, © UNICEF (2018)

€0 Numeros coletados no site da campanha. Disponivel em: htps://www.love-myself.org/eng/home/. Acesso em
1 set. 2022.

' No original: "Tell me your story. I want to hear your voice, and I want to hear your conviction. No matter who
you are, where you’re from, your skin colour, gender identity: speak yourself.
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No mesmo evento inaugurou-se a campanha Generation Unlimited (Geragdo sem
Limites, tradugdo livre), também da institui¢do, com o grupo como embaixador. A alianga em
torno da campanha, representada no evento pelo grupo, autoridades da organizacao e demais
pessoas publicas embaixadoras (Figura 5), empenha-se em ampliar oportunidades e

investimentos para o desenvolvimento de criangas e jovens entre 10 e 24 anos mundialmente.

Figura 5 - BTS com Henrietta H. Fore® e Lilly Singh® na 73* AGNU

" GENERATION
< UNLIMITED

Fonte: Christine Nesbitt, © UNICEF (2018)

Complementarmente, outras apari¢des foram decorrentes dessas duas iniciativas. Em
2019, em comemoragdo do Dia Internacional da Amizade, o grupo produziu um video para
incentivar criancas e jovens a serem agentes de gentileza e acolhimento, fisicamente ou na
internet. Além disso, em 2020, o BTS participou virtualmente da 75* AGNU. O retorno a
Assembleia foi marcado pelo cenario da pandemia de Covid-19. Sendo assim, além das
mensagens-chave da campanha LOVE MYSELF, o grupo prop0Os transmitir um discurso de
solidariedade, incentivando o apoio mutuo para ‘viver neste novo mundo’ com resiliéncia.

Neste ponto, ja podemos constatar habilidades diplomaticas no grupo, que se exerciam
contundentemente, mesmo que ainda a um grau de soft power, ao participarem desses feitos
apenas no papel social de celebridades aliadas. A saber: episddios semelhantes ao caso de
parceria do BTS com o UNICEF ja foram examinados cientificamente com a perspectiva de
celebridades diplomatas (CAMPANELLA, 2014; CELIDONIO, 2016). O conceito caracteriza

como celebridades diplomatas artistas que se engajam em agdes humanitarias como o cantor

52 Diplomata americana e diretora-executiva do UNICEF.
83 Youtuber canadense e embaixadora da Boa Vontade no UNICEF.
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Bono Vox*, por exemplo. Como o objeto desta pesquisa centra-se na atuagdo do BTS apos a
nomeagdo diplomadtica, ndo iremos nos aprofundar nessa teoria especifica de ‘celebridades
diplomatas’, a fim de evitar a ambiguidade que a terminologia pode causar.

Em 2021, o BTS recebeu de Moon Jae-in, entdo presidente da Coreia do Sul, a posi¢do
de Enviados Presidenciais Especiais para Futuras Geragdes e Cultura, juntamente DE
passaportes diplomaticos para cada integrante (Figura 6).

Isto deve ser considerado uma mudanca na forma como a Coreia do Sul utiliza seus
recursos de soft power. Primeiro, fazer um grupo de idolos K-pop parte da delegacdo
oficial para uma plataforma multilateral como a ONU, afirma como o K-pop se
tornou um instrumento pungente no plano de diplomacia publica, anunciado

formalmente em 2017 pela Lei de Diplomacia Piblica da Coreia® (LE, 2021,
tradug@o nossa).

Figura 6 - BTS e Moon Jae-in durante cerimonia de nomeacgao diplomatica

N Emmm | R AN & SR 1 —tE | S

Fonte: Cheong Wa Dae, Yonhap (2021)

Porém, como identificar as motivagdes da designagdo se o grupo ja havia participado
de outras duas cupulas da ONU? O que se transformaria de forma pratica? Inicialmente,
destacamos que o BTS ja vinha sendo observado pelo governo e sendo reconhecido como um
elemento de representatividade nacional, esvaziada historicamente por interferéncia de outros

paises, e de uma referéncia positiva da Coreia do Sul para a comunidade global.

% Vocalista da banda U2. Conhecido também por exercer ativamente agdes de filantropia.

% No original: This should be considered a game changer in the way that South Korea deploys its soft power
resources. First, making a K-pop idol group a part of the official delegation to a multilateral platform like the UN
asserts how K-pop has become a poignant tool in the public diplomacy plan, formally announced in 2017 by
Korea's Public Diplomacy Act (LE, 2021).
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A consideragdo do grupo como um porta-voz nacional parte justamente desse ponto: o
alcance social que o grupo ja havia alcangado. Ao percorrer a linha ténue entre manter uma
imagem respeitavel e escrever letras criticas, o BTS ofereceu uma mudanga refrescante em
rela¢do ao que alguns criticos e fas ndo gostam sobre a maquina K-Pop (JUNG, 2018).

Entre os esfor¢os em prol do bem-estar social e quebra de recordes musicais,
identificou-se no grupo o potencial de se tornar um ator diplomatico, compartilhando as
mensagens da Coreia do Sul direcionadas a sociedade civil. Uma comprovagao da tese esta no
convite presidencial para o grupo para participar do evento de comemoragao ao Dia Nacional
da Juventude da Coreia do Sul em 2020 (Figura 7), discursando como “lideres juvenis”

honorarios (CHA, 2020).

Figura 7 - BTS discursando no evento de Dia Nacional da Juventude

Fonte: Jinwook Lee, Yonhap (2020)

Operando na maioria pela logica do capitalismo consumista, a industria do K-Pop e
musicos ndo fazem parte de protestos, nem expressam suas opinides politicas; no entanto, o
BTS mudou o contorno, em certa medida® (JIN, 2022, p.152, tradugdo nossa).

Logo, o BTS retne concomitantemente o sucesso da Onda Coreana e o papel de
articuladores sociais, fato motivador do convite para o corpo diplomatico do governo
sul-coreano. Nesse sentido, faz-se necessdrio investigar como a atuagdo do BTS como
representante diplomatico da Coreia do Sul é desempenhada, com o corpus de andlise e

procedimentos metodologicos sdo apresentados no proéximo capitulo.

% No original: Largely operating by the logic of consumerist capitalism, the K-pop industry and musicians were
not part of protests nor expressed their political opinions; however, BTS has changed the contour, to some extent
(JIN, 2022, p. 152).
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5 METODOLOGIA

Posto que concluimos a exposicao do aporte teodrico, neste capitulo discorremos sobre
os procedimentos metodoldgicos empregados nesta monografia. Primeiramente, apresentamos
uma descri¢do sobre a técnica de pesquisa bibliografica (STUMPF, 2005), utilizada para os
capitulos 2, 3 e 4. Seguidamente, abordamos o método de analise de contetido (BARDIN,
1977), aplicado na andlise do corpus empirico no capitulo 5. Por fim, apresentamos a

constituicdo final do corpus.

5.1 REVISAO BIBLIOGRAFICA E ANALISE DE CONTEUDO: NOCOES BASICAS

A primeira técnica adotada foi a de pesquisa bibliografica. Stumpf (2005) a interpreta
como um método de carater dicotomico ao possuir dois sentidos: um amplo e um restrito. No
amplo, considera a revisdo bibliografica como o processo basilar para o delineamento de
qualquer projeto de pesquisa. No restrito, a relaciona aos procedimentos direcionados para:
identificar dados cientificos, selecionar documentos que contemplam de forma mais adequada
o estudo e registrar textualmente, com anota¢des e fichamentos, observacdes acerca da
literatura e informagdes encontradas que, posteriormente, serdo apresentados na pesquisa.

Por vezes, trata-se da unica técnica utilizada na elaboracao de um trabalho académico,
como na apresentagdo de um trabalho final de uma disciplina (STUMPEF, 2005, p. 51). Em
nosso caso, a revisdo de literatura foi a primeira de duas etapas metodologicas. Tal escolha
considerou a necessidade de contextualizar os componentes-chave em torno do problema de
pesquisa que nos propomos a responder nesta pesquisa.

Apo6s definimos e aplicamos como técnica para observar o objeto empirico, e seu
respectivo corpus, a técnica de Analise de Conteudo (AC), centrada na perspectiva de
Laurence Bardin (1977). Em suma, corresponde a

Um conjunto de instrumentos metodoldgicos cada vez mais sutis em constante
aperfeicoamento, que se aplicam a ‘discursos’ (conteidos e continentes)
extremamente diversificados. O fator comum dessas técnicas multiplas e
multiplicadas - desde o calculo de frequéncias que fornece dados cifrados, até a

extracdo de estruturas traduziveis em modelos - ¢ uma hermenéutica controlada,
baseada na deducdo: a inferéncia (BARDIN, 1977, prefacio).

Para evitar vieses na andlise, estabelecemos o seguinte critério: selecionar apenas os

registros de eventos diplomaticos entre 14 de setembro de 2021, data da nomeagdo do BTS

como Enviados Presidenciais Especiais para Futuras Geragdes e Cultura, até 31 de maio de
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2022, ultimo més do mandato de Moon Jae-in na presidéncia da Coreia do Sul. Tal recorte
temporal pondera que a estratégia governamental e diplomatica da nova gestao, assumida por
Yoon Suk-yeol, eleito em marco de 2022, possui detalhes e resultados ainda imprecisos.

Apbs, seguimos o método de AC a partir do seguinte ordenamento (BARDIN, 1977):
pré-analise, exploracdo do material e tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo. Iniciar
com a pré-analise nos possibilitou organizar e avaliar quais conteudos seriam examinados.
Para as buscas, utilizamos as palavras-chave ‘BTS’, ‘Diplomacy’, e ‘South Korea’ nos sites
Google News e YouTube, chegando a cinco videos com o critério inicial estabelecido.

Apos essa selecdo, submetemos os materiais a uma leitura flutuante. Nessa situagdo
todos os videos foram assistidos, transcritos e traduzidos para o portugués, pois todo o
material selecionado se encontra em lingua estrangeira (ingl€s e coreano). Com uma segunda
consulta ao material e revisdo das regras de exaustividade, representatividade, homogeneidade
e pertinéncia (BARDIN, 1977) mantivemos no corpus quatro dos cinco videos: dois videos
correspondentes ao encontro do BTS com Joe Biden e Kamala Harris na Casa Branca e dois
videos acerca da participagao do grupo na 76* AGNU, acompanhados de Moon Jae-in.

Com isso foi possivel pautar nossa hipotese: o BTS atua como representantes
diplomaticos da Coreia do Sul exercendo a mediagdo entre dois publicos, separados pela sua
natureza geracional, e compartilhando a agenda politica da Coreia do Sul para lideres globais
e sociedade civil com utilizagdo de mensagens que o grupo ja € conhecido por transmitir.

Na fase de exploragdao do material selecionamos e codificamos as principais unidades
de andlise, aqui sequéncias textuais (STs). Avaliamos como necessario identificar tanto
numericamente quanto com o indicativo do emissor da mensagem.

Apo6s elaboramos as primeiras observacdes e inferéncias sob o olhar das unidades de
analise do material analisado para realizar o processo de categorizagdo. Aqui foi feito o
agrupamento dos videos a partir das seguintes lentes: pelo evento de cunho diplomatico,

esferas de atuagdo em RPI (CULBERTSON, 1996) e atores envolvidos.

5.2  CONSTITUICAO DO CORPUS

Para a analise das STs selecionadas, organizamos esse conjunto para apresenta-las de
forma simples durante a etapa de interpretagdo. Nesse sentido, foi realizada a seguinte

codifica¢ao (Quadro 2), considerando todos os atores sociais envolvidos nos videos:
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Quadro 2: Codigo para identificacdo das sequéncias textuais (STs)

Codigo Contextualizag@o das STs

ST "XX" - BTS - P Sequéncias textuais a partir do proprio grupo

ST"XX"-BTS - G Sequéncias textuais a partir de lideres de nagdes ou organismos internacionais

Sequéncias textuais a partir de pessoas interlocutoras que fazem parte do corpo

ST "XX"-BTS -1 L
governamental ou organizacional

Fonte: elaborada pela autora

Por fim, para a compreensdo dos videos individualmente e, também, para o
agrupamento desses com caracteristicas em comum, criamos a seguinte tabela (Quadro 3) de

unidades de registro com suas correspondentes esferas de atuagdo em RPI e atores envolvidos.

Quadro 3: Atores envolvidos e esferas de atuacdo em RPI por unidade de registro

N° | Evento de cunho | Titulo do video Esferas de atuagdo em RPI | Atores envolvidos

diplomatico (CULBERTSON, 1996)
President Moon Jae-in & | Organizagdes internacionais | P - BTS
1 BTS at the Sustainable G - Moon Jae-In
Development Goals
Moment
76* AGNU

P-BTS
G - Moon Jae-In

BTS Shine Spotlight on
the United Nations as

Organizagdes internacionais

2 Envoys of the President I - Melissa Fleming
of the Republic of Korea
3 BTS joins White House | Relagdes P-BTS
Press Briefing intergovernamentais I - Karine Jean-Pierre
Encontro na President Biden and Relagdes P-BTS
4 Casa Branca Vice President Harris intergovernamentais G - Joe Biden e Kamala
Welcome BTS to the Harris
White House

Fonte: elaborada pela autora

Com a constitui¢do do corpus selecionada, codificada e categorizada, seguimos para a
ultima etapa da AC: o tratamento dos conteudos pertencentes aos quatro videos.

Considerando que possuimos nogdes prévias sobre o fendmeno, para chegar as
conclusdes, realizamos a pratica de inferéncia, tipo de interpretacao dedutiva em ambiente
controlado. A escolha de codificar por ator social envolvido e categorizar por marcadores
teoricos (CULBERTSON, 1996) nos permitiu investigar e relacionar os dados qualitativos
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objetivamente, uma vez que a técnica de inferéncia possibilitou, a partir do proprio texto, a
construgdo de novas hipdteses e “apoiar-se nos elementos constitutivos do mecanismo
classico da comunicagdo: por um lado, a mensagem (significagcdo e cddigo) e o seu suporte ou
canal; por outro, o emissor e o receptor” (BARDIN, 1977, p. 133).

Assim, o vinculo entre as duas metodologias empregadas sustentou nossas
problematizagdes e consideragdes sobre o nosso objeto de estudo, relacionando-as com o
referencial tedrico ja alicer¢ado nos capitulos 2, 3 e 4 desta monografia. Nesse sentido,
abordamos no préximo capitulo a anélise dos quatro videos do nosso corpus, a fim de elucidar

a atuacdo do grupo BTS como representantes diplomaticos da Coreia do Sul.
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6 “WE ARE THE WELCOME GENERATION’’: ANALISE DA ATUACAO DO GRUPO BTS EM EVENTOS

DIPLOMATICOS INTERNACIONAIS

Neste capitulo realizamos a interpretacdo do nosso corpus, ao analisar os videos e seus

respectivos atores envolvidos e marcadores tedricos individualmente.

6.1 PARTICIPACAO DO GRUPO BTS EM EVENTOS DIPLOMATICOS INTERNACIONAIS

Este subcapitulo examina duas participagdes do grupo BTS em eventos de cunho
diplomatico apds a nomeagao como Enviados Presidenciais Especiais para Futuras Geragoes e
Cultura: a 76* Assembleia Geral das Nagdes Unidas e o encontro com a presidéncia americana
na Casa Branca no encerramento do Mé&s AANHPI (Més da Heranga Cultural dos

asiaticos-americanos, nativos havaianos ou das Ilhas do Pacifico, em portugués).

6.1.1 76* ASSEMBLEIA GERAL DAS NACOES UNIDAS

O primeiro caso analisado, e os dois videos subsequentes, correspondem a primeira
atividade do BTS apo6s a nomeagao de Enviados Especiais para Futuras Geragdes e Cultura: a
76" Assembleia Geral das Nagoes Unidas em Nova York (EUA) em 20 de setembro de 2021.

ApoOs a fala inicial de Moon Jae-in, entdo presidente da Coreia do Sul, os integrantes
discursaram durante o UN's SDG Moment, parte do evento focado em reforgar os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel, adotados pelos paises-membros das Nac¢des Unidas em 2015.
Além da exposi¢do, o grupo apresentou uma performance especial em video da musica
Permission to Dance gravado nas proprias dependéncias da Organizagao das Na¢des Unidas.

O evento, transmitido online, atingiu 6,5 milhdes de visualizagdes, teve a presenga de
27 chefes de estado e ficou em 1? lugar nos trending topics do Twitter na regido dos Estados
Unidos®. Entdo, abrimos nossa analise de corpus com o video President Moon Jae-in & BTS
at the Sustainable Development Goals Moment que expde a participacdo sul-coreana na 76"

AGNU, representado pela presidéncia e pelo BTS como Enviados Especiais (Figura 8).

¢ Dados coletados diretamente da pagina oficial do SGD no site das Nagdes Unidas. Disponivel em:
https://www.un.org/sustainabledevelopment/sdg-moment-2021/. Acesso em: 03. set. 2022.
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Figura 8 - BTS discursando na 76* AGNU — Momento ODS

Fonte: Lee Chi-dong, Yonhap (2021)

Inicialmente, cabe caracterizarmos a solenidade a partir de Culbertson (1996): a 76*
AGNU encontra-se na esfera de atuacdo em RPI correspondente as organizagdes
internacionais. A ONU deliberou o contexto discursivo do evento, buscando lograr agdes
coletivas para problematicas juntamente aos representantes dos paises-membros. Sendo
assim, as pautas no encontro versam, primordialmente, os desafios da comunidade global,
contrapondo os interesses politicos e econdmicos de qualquer nacao em especifico.

A participagdo sul-coreana na 76* AGNU iniciou-se com o discurso de Moon Jae-in,
entdo mandatario do pais. A esse respeito, cabe explicitar STs referentes a sua fala, dado que
essas indicam a posi¢ao da Coreia do Sul frente aos lideres governamentais, representando
suas respectivas nagoes, a propria ONU e a audiéncia que acompanhava a solenidade online.

Em prol da difusdao de sua identidade competitiva (ANHOLT, 2011) e demonstracao
de prestigio e autoridade, o discurso de Moon Jae-in ¢ imperativo em refor¢ar a cooperagao
entre os paises para solucionar adversidades equitativamente, como a seguir na STOI.

Um instituto de pesquisa da Universidade das Nagdes Unidas divulgou recentemente
um relatorio que constatou que todas as catastrofes no mundo estdo interligadas.
Por exemplo, a onda de calor no Artico e a onda de frio no Texas, bem como a
pandemia de Covid-19 e o Ciclone Amphan que atingiu o Bangladesh estdo
intimamente ligados entre si através das ligacdes das emissdes de carbono e da
destrui¢do ambiental. Se os problemas estio interligados, entio as solucdes
também estdo. Quando a humanidade transcende as fronteiras nacionais para

trabalhar em conjunto, isso, por si sd, seria o primeiro passo para superar uma
crise bem na sua esséncia. (ST01 — BTS — G — Moon Jae-in)
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Como ja apontado no capitulo 2, a RPI compreende que as particularidades de cada
nacdo nao sao julgadas como caracteristicas limitadoras € sim como insumos para novas
possibilidades de didlogo na arena global. Essa logica esta presente na ST02 com a indicagao
intencional de wuma responsabilidade compartilhada e compreensdo mutua como
comportamento condicionante para a superacdo de desafios da sociedade globalizada.

Finalmente, devemos respeitar nossas geragdes futuras e reunir a sabedoria para a
coexisténcia intergeracional. Devemos ir além de nossas diferengas de ideias e
culturas, entre geragoes. Todas as geragdes, enquanto nos esforcamos para
ultrapassar as fronteiras da nacionalidade, raca e género para nos
comunicarmos e nos conectarmos uns com os outros, devem reconhecer que,
afinal de contas, fazemos parte de “um so6 planeta”. Para a pobreza, desigualdade,
mudanca climatica e outras crises que permanecem sem solucdo pelas geragdes mais
velhas, as vozes das geracdes futuras devem ser ouvidas com mais atengdo, pois
concretizar isso seria de fato um dever pedido as geragdes mais velhas. Temendo a
mudanca, as geracdes mais velhas deixaram muitos problemas por resolver,

mas a sensibilidade e a capacidade de empatia das geracées mais jovens podem
nos encontrar solucdes. (ST02 — BTS — G — Moon Jae-in)

A partir desse cenario, o presidente sul-coreano apresenta o grupo BTS para
evidenciar a sua relevancia global na musica e o éxito de dialogar com os jovens em prol de
tematicas sociais como saude mental e diversidade, exemplificadas no capitulo 4.

Outrossim, acentua o ineditismo sul-coreano de nomear como representantes
diplomaticos atores oriundos do setor privado na Coreia do Sul. Deste modo, podemos
observar a presenga das camadas da diplomacia do século XXI (SZONDI, 2009) e a
consolida¢do da aproximac¢do do governo sul-coreano com a industria Hallyu iniciada nos
anos 2000 na fase de policentrismo diplomatico do pais (ABDUAZIMOYV, 2017). Tal
circunstancia pode ser confirmada nos excertos 03, 04 e 05.

Juntando-se a nds hoje, temos um grupo excepcionalmente notavel de jovens que
se conectam com os jovens ao redor do mundo, BTS, na qualidade de Enviado

Presidencial Especial para as Futuras Geragoes e Cultura. (ST03 — BTS — G —
Moon Jae-in)

Juntamente com o BTS, o primeiro enviado especial do setor privado, espero que
a reunido de hoje sirva como uma oportunidade para mobilizar a boa intencio e a
acido das futuras geracées em prol do desenvolvimento sustentavel. (ST04 —
BTS — G — Moon Jae-in)

Vou apresentar os proximos oradores para o palanque, provavelmente os artistas
que sio mais amados por pessoas ao redor do mundo, designados como o
Enviado Presidencial Especial para as Futuras Gera¢des e Cultura. Vamos ouvir a
historia deles: o BTS. (ST05 — BTS — G — Moon Jae-in)

Dado esse contexto, a orientacdo de andlise da fala dos integrantes do BTS parte do
argumento eles representam, pelo seu carater integrador, a interlocu¢do inclusiva com as

novas geragoes, vista por Moon Jae-in como requisito para a resolu¢do das problemadticas
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mundiais como a mudanga climatica, por exemplo. Dessa forma, Moon oferece o “papel de
evangelizadores” (ALAIMO, 2017) para o grupo defender a posi¢ao sul-coreana no evento.

Para relatar as historias das novas geragdes, referenciadas como “geragao futura”, o
BTS discursa sobre vivéncias durante o isolamento social da Covid-19. Esse ¢ construido pela
lente dos proprios jovens, ao apresentar respostas online de adolescentes e pessoas na faixa
etaria dos 20 anos enviadas a eles sobre o periodo e percepgdes atuais da sociedade.

Entdo, o objetivo do grupo perante os lideres mundiais mostrou-se nitido: contrapor a
ideia de que houve uma estagnacdo completa e irreversivel na vida dos jovens no periodo de
pandemia, esses sendo nomeados como Geracdo Perdida ou Geracdo Covid. Para isso,
enfatizam que a falta de visibilidade dos individuos adultos sobre as alternativas de
enfrentamento das geragdes mais novas frente a pandemia nao necessariamente representa a
inexisténcia de tais, conforme constatamos na ST06 e STO7.

Ouvi dizer que hoje as pessoas que estdo na adolescéncia e na faixa dos 20 anos sdo
chamadas de “Geragdo Perdida da COVID”. Que se perderam em um momento em
que precisam das mais diversas oportunidades e deveriam tentar coisas novas. Mas é

justo chamar essas pessoas de “perdidas” s6 porque os olhos dos adultos nao
conseguem ver os caminhos que elas trilharam? (ST06 — BTS — P)

Em vez de "Geragdo Perdida", um nome mais apropriado seria “Geracio
Acolhedora” porque ao invés de temer a mudanga, essa geragdo diz ‘boas-vindas’ e
continua seguindo. (ST07 — BTS — P)

Com exposicdo de imagens e relatos das pessoas respondentes expostas nas
sequéncias 08, 09 e 10, revelam quais foram os caminhos trilhados por adolescentes e jovens
adultos durante o periodo. Ao oferecer espago para os jovens contarem suas experiéncias, o

BTS direciona-se para o estimulo do envolvimento publico na pauta do encontro da ONU.

Sim, vamos dar uma olhada juntos? Vocés conseguem sentir as boas energias destas
historias s6 de olhar para elas. Houve momentos, nos ultimos dois anos, em que
também me senti desnorteado ¢ preocupado. Mas, como podemos ver, ha pessoas
que escolheram dizer: "Vamos viver e aproveitar ao maximo este momento''.
(STO8 — BTS —P)

Suga mencionou as coisas preciosas que ndo davamos tanta importancia. E muitas
pessoas responderam a nossa pergunta compartilhando fotos de seus momentos
preciosos. Em particular, podemos ver que muitas pessoas passaram um tempo com
a natureza. Acredito que durante esses dois anos, as pessoas acharam especial o
seu tempo, experiéncia e cuidado com a natureza. (ST09 — BTS — P)

Agora, se dermos uma olhada em algumas fotos aqui. Podemos ver que muitas
pessoas estio se esforcando para continuar suas amizades de forma online em
novas maneiras. Comecaram a aprender coisas novas e pensar no futuro e se
esforcaram para viver uma vida mais saudavel. Ao invés de dizer que "se
perderam' devemos reconhecer que esses jovens estio reunindo coragem para
enfrentar novos desafios. (ST10 — BTS — P)
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No que tange tais vivéncias ¢ destacado a conexdo e cuidado com a natureza e busca
por habitos saudaveis que estdo correlacionados com os topicos® 3, 13, 17 dos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel. Isso posto, o BTS abrange o topico de mudanga climatica a
partir dos avangos que essas geragdes estdo conquistando, como observamos na ST11.

Sim, é uma discussdo dificil. Porém, quando faziamos pesquisas e nos preparamos
para hoje, aprendemos que hia muitos jovens que se interessam pela questio
ambiental e a escolhem como area de estudo. O futuro ¢ um territdrio inexplorado,
e ¢ onde nds, mais do que ninguém, passamos nosso tempo. Assim como esses

jovens que buscam respostas para a questio sobre como devemos viver esse
futuro. (ST11 — BTS — P)

Ao manifestar que o futuro é composto também pelos jovens e suas descobertas, se
colocam também como atores mobilizados. Ao abordar a campanha de vacinagdo contra o
Coronavirus declaram publicamente a aderéncia a imunizagdo, apresentando-a como um

passaporte para vivenciar amplamente a nova realidade mundial, conforme excerto 12.

A vacinacdo foi uma espécie de ingresso para encontrarmos nossos fas que estdo
esperando por ndés e para podermos estar aqui diante de vocés. Assim como
dissemos em nossa mensagem de hoje, também estamos fazendo as coisas que
somos capazes de fazer agora. (ST12 — BTS — P)

Desse modo, atuam em dois sentidos: (1) para cumprir a expectativa social dos
publicos (ALAIMO, 2017) enquanto artistas e sobretudo representantes diplomaticos; (2) para
personificar o ato de se vacinar, buscando um engajamento P2P (SNOW, 2009) e
consequentemente a influéncia de comportamento em prol da prevencao contra a doenga.

Por fim, a mensagem de positividade e esperanga nas geragdes futuras fecha seu ciclo
com o video da musica Permission to Dance. Isso ativou, também, um elemento artistico
enquanto grupo e um de soft power (NYE, 2004) sendo um representante para o governo
sul-coreano em meio a um cendrio de expectativas sociais € cobrangas acentuadas em relacao
aos lideres governamentais do mundo.

Nesse episodio consta uma atuagdo do grupo BTS apostando no uso das novas midias
para ampliar o repertdrio dos lideres mundiais em relagdo as demandas dos jovens que, por
outro lado, alcangaram uma forma de participar do processo diplomatico. Com as conclusdes
trazidas por esse grupo social comprovaram o pedido do presidente sul-coreano no inicio de
seu discurso, conferindo uma reputagao positiva pela conexao com a percepcao dos publicos.

O segundo video do corpus corresponde ao video BTS Shine Spotlight on the United
Nations as Envoys of the President of the Republic of Korea, entrevista do BTS e Moon Jae-in
para Melissa Fleming, Subsecretaria-Geral da ONU para Comunicagdes Globais (Figura 9). O

% Qs objetivos citados sio Saude e Bem-estar, A¢do Contra a Mudanga Global do Clima e Vida Terrestre,
respectivamente. Lista completa disponivel em: https://brasil.un.org/pt-br/sdgs. Acesso em: 04. set. 2022.
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encontro, sucedido logo apds o evento, versou sobre a participagdo e discurso de ambos na
Assembleia, o papel de representacdo diplomatica conferido ao grupo recentemente, metas e

desafios governamentais da Coreia do Sul e demais questdes de interesse da ONU.

Figura 9 - Moon Jae-in e BTS em entrevista com Melissa Fleming

Fonte: UNfeed (2021)

Na entrevista a pauta politica tornou-se o foco, considerando o direcionamento de
Melissa Fleming voltado para o processo de diminuicao das desigualdades sociais na Coreia
do Sul. Ademais, observa-se a intencionalidade de aprofundar-se no engajamento de Moon
Jae-in, e do BTS, sobre os compromissos em relacdo aos ODS. Assim, percebemos a
ocorréncia de um volume maior de STs no que tange assuntos de representacao diplomatica e
engajamento com os publicos, oriundo da nova diplomacia (SZONDI, 2009).

A nocao de responsabilidade do grupo enquanto aos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel partem de duas motivagdes: a observacdo de tensionamentos sociais a partir da
pandemia (ST13) e da identificacdo de si mesmos no processo de mediagdo e pacto de
cooperagdo entre as geragdes, verificada no inicio da ST14.

Com esta pandemia, enfrentamos uma variedade de desafios e dificuldades que

precisamos superar, entao entendemos que os ODS podem ser metas que podemos
trabalhar juntos globalmente, localmente, na sociedade civil. (ST13 — BTS — P)

Como fazemos parte da geracido de hoje e da geracdo de amanhi, entendemos a
importiancia dos ODS e sentimos uma grande responsabilidade. Como enviados
especiais presidenciais, um dos ODS ¢ sobre racismo e discurso de 6dio, por isso ja
falamos através de nossas redes sociais para conscientizar também sobre sua
importancia. (ST14 — BTS — P)
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Ja na segunda secdo da ST14, percebemos como essas metas estdo sendo trabalhadas
na sociedade civil pelo BTS, também no seu papel diplomatico. A partir do trecho € possivel
inferir que o grupo utiliza as novas midias (SZONDI, 2009), e seu alto nivel de engajamento,
como plataforma para alavancar e abrir debates e agdes de conscientizacdo sobre temas de
justica social, como a campanha Keeping the Promise, citado indiretamente no trecho, e apoio
a movimentos antirracistas como o Black Lives Matter (abordado no capitulo 4).

O objetivo diplomatico de promover interesses politicos e econOmicos para gerar
maior reputagdo e abertura na arena global (SZONDI, 2009) mostra-se presente nos
apontamentos Moon Jae-in, que expde de forma explicita a sua impressdo acerca da expansao
global do grupo (ST15), carregando, também, a mensagem de unidade e esperanga, através da

musica, advogada, também, pelas Nagdes Unidas e seu projeto de governo.
E BTS obviamente sio os maiores artistas, os melhores artistas do nosso tempo, ¢
eles tém transmitido essa mensagem de unidade e esperanca por meio de sua

musica, mesmo para os mais jovens que lutam contra a pandemia da COVID-19.
(ST15 — BTS — G — Moon Jae-in)

As expectativas do presidente em relagdo aos mais novos Enviados Especiais partem
da estratégia ja mencionada de diplomacia sul-coreana apos-oficializacdo da Lei de
Diplomacia Publica de 2016 ao: (1) estimular a interlocu¢do com a comunidade global por
meio da cultura, impulsionada pela reputacdo positiva dos artistas e (2) legitimar suas
politicas externas com rearranjo organizacional, que envolve também a introdu¢do de novos
atores ao corpo diplomadtico, como a nomeagdo do BTS, por exemplo.

A influéncia do BTS em relag@o aos temas pautados pelos ODS e maior alcance com o
publico jovem ¢ considerada por Moon uma ferramenta estratégica no engajamento € maior

participacao cidada nas a¢des de implementacao dos compromissos globais da ONU (ST16).
E eu acredito que eles sdo um grupo muito especial no sentido de que eles estdo
retribuindo o amor que recebem de seus fas em todo o mundo, espalhando essa
influéncia positiva para todos. Portanto, acredito nao haver melhor candidato do
que o BTS que possa representar e falar para as geracdes mais jovens. E
acredito que eles podem atrair mais participacdo da geracdo mais jovem durante
todo o processo de implementag¢ao dos ODS. Portanto, temos expectativas muito

altas de entrega para o BTS em termos de implementagdo dos ODS. (ST16 — BTS
— G — Moon Jae-in)

Na perspectiva externa da ONU, representado pela figura de Melissa Fleming, ¢
destacado novamente, na ST17, a influéncia das mensagens positivas do grupo através da
musica, contrapondo com comportamentos conectados a propagagdo de preconceitos sociais.
No sentido de conexdo com o publico, foi especifica no tamanho da amplitude do grupo,

abrindo espago, na ST17, para uma interlocug¢ao dos integrantes com seu fandom.
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Qual ¢ a sua mensagem ou qual foi a sua mensagem hoje para todos os seus fas —
Acho que li que ha algo como 90 milhdes em todo 0 mundo, provavelmente ainda
mais, 0 seu “ARMY” — e quais sdo as acdes que gostaria que eles tomassem?
(ST17 — BTS — I — Melissa Fleming)

Muito obrigado por fazer a campanha Keep the Promise e chamar a aten¢ao para
o discurso de o6dio. Acho que suas mensagens sio exatamente o oposto. Elas sdo
sobre amor, ¢ clas sdo sobre amor-proprio. (ST18 — BTS — [ — Melissa Fleming)

Muito obrigado, BTS, por tudo o que tem feito para tornar este mundo um lugar
melhor. E muito obrigado por conectar a sua mensagem com as mensagens das
Nacdes Unidas, que também esta apenas procurando tornar este mundo muito mais
habitavel, muito mais humano e muito mais justo. (ST19 — BTS — I — Melissa
Fleming)

E significativo pontuar que os sentidos de confianga na juventude, incentivo a
bondade e amor-proprio propagados pelo BTS estdo conectados com o posicionamento da
ONU. Podemos observar na ST18 e 19 o apreco de Melissa Fleming com o trabalho do grupo
em propagar valores que se conectam institucionalmente com as Nagdes Unidas.

Entdo, a partir da entrevista podemos delinear o éxito diplomatico com base no
relacionamento harmonico entre os atores. Assim, contam com as diferengas culturais como
impulso para realizar agdes de engajamento e propagar mensagens de otimismo € cooperacao

mutua em um cendrio global de desconfianga nas institui¢des e suas respectivas liderancas.
6.1.2 ENconTRO NA Casa Branca: Mis AANHPI

O segundo momento e os dois videos apresentados em sequéncia correspondem a
visita do grupo BTS a Casa Branca em Washington D.C. (EUA) no dia 31 de maio de 2022. O
momento, realizado a partir do convite de Joe Biden, presidente dos Estados Unidos, encerrou
as atividades do Més AANHPI (Més da Heranga Cultural dos asiaticos-americanos, nativos
havaianos ou das Ilhas do Pacifico, em portugués).

A ocasido em alusio a data envolve uma esfera de RPI associada a relacoes
intergovernamentais (CULBERTSON, 1996). As interlocug¢des, a priori, estardo entre os
proprios atores politicos. Nesse sentido, o corpus ird nos prover indicativos para compreender
como se deu as interacdes entre o BTS, Joe Biden, Kamala Harris, vice-presidenta dos
Estados Unidos e Karine Jean-Pierre, porta-voz da Casa Branca.

O terceiro video do corpus corresponde ao video BTS joins White House Press
Briefing, que apresenta a coletiva de imprensa na sala de briefing da Casa Branca, antes do

encontro com Biden e Harris. Na ocasido, mediada por Karine Jean-Pierre (Figura 10), o BTS
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comunicou o propdsito da sua visita aos Estados Unidos e fez consideracdes sobre a pauta de

diversidade, inclusdo asiatica e combate a discursos de odio.

Figura 10 — BTS e Karine Jean-Pierre na coletiva de imprensa da Casa Branca

THE WHITE

. y__ gettyimages.
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‘.

Fonte: Kevin Dietsch / Staff, Getty Images (2022)

A coletiva iniciou com euforia de jornalistas, contida por Karine Jean-Pierre. Ao
introduzir o discurso do grupo BTS, ela os apresenta para além de superestrelas, o que ja ¢
sabido pela imprensa, destacando seu papel politico e de posicionamento social, conforme
exposto na ST20.

Embora muitos de voc€s os conhegam como icones internacionais nomeados ao
Grammy, eles também desempenham um papel importante como embaixadores
da juventude, promovendo uma mensagem de respeito e positividade. Depois
dessa reunido, eles se juntardo ao presidente Biden para discutir sobre inclusao

asiatica, representatividade e diversidade, bem como abordar crimes de édio
anti-asiaticos e discriminac¢fo. (ST20 — BTS — I — Karine Jean-Pierre)

Embora as analises realizadas aqui destaquem o papel do grupo BTS em eventos de
cunho diplomatico, comentaremos brevemente como a equipe presidencial dos Estados
Unidos conduziu esta ocasido, considerando que esses foram os anfitrides.

A opcao de evidenciar o encontro (com a inclusdo do BTS na agenda da coletiva de
imprensa), aponta algumas facetas das sete dimensdes de RPI (ALAIMO, 2017) como a
utilizacdo das midias tradicionais e digitais e a escolha de um parceiro local, o grupo BTS.
Para validar tais escolhas apresentaram estratégias e feitos do governo Biden em prol da

inclusdo da populagdo asiatica, conforme observamos na fala de Jean-Pierre na ST21.
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Como muitos de vocés sabem, o presidente liderou uma abordagem histérica do
governo para combater o racismo, xenofobia e intolerincia com comunidades
AANHPI. Comecando sua primeira semana no cargo, ele emitiu um memorando
presidencial alavancando o poder do governo federal para se opor a esse 6dio. O
presidente também assinou a lei de crimes de édio COVID-19, assinou uma
ordem executiva para restabelecer a iniciativa da Casa Branca sobre AANHPI. E
financiou pesquisas criticas para prevenir e combater a xenofobia com
comunidades AANHPI. (ST21 — BTS — I — Karine Jean-Pierre)

Com esse contexto, podemos observar de forma pratica a intersec¢do da pratica de
diplomacia publica com as estratégias de RPI. Dito isso, exploraremos o pronunciamento do

grupo BTS na sala de briefing da Casa Branca (Figura 11).

Figura 11 — BTS discursando na coletiva de imprensa da Casa Branca

THE WHITE HOUSE

WASHINGTON
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Fonte: Kent Nishimura, Los Angeles Times/Getty Images (2022)

Como abertura do pronunciamento, foram abertos sobre suas impressdes sobre os
crimes de 6dio e declararam publicamente o repidio em relacdo aos discursos de 6dio contra a
populagdo asidtica, frisando o posicionamento ja expressado pelo grupo nas redes sociais com
uma carta de repudio com a hashtag #StopAsianHate®

Hoje ¢ o ultimo dia do més do patriménio da AANHPI ¢ nos juntamos a Casa

Branca para ficar com a comunidade AANHPI e comemorar. (ST22 — BTS —
P)

% Sob a hashtag est4 o protesto contra os discursos de 6dio anti-asiaticos, que cresceu ap6s ter sido relatado que
o virus da Covid-19 foi detectado pela primeira vez na China. A situagdo tomou propor¢des ainda maiores no
ambiente online apés Donald Trump se referir ao coronavirus como ‘virus chinés’ no Twitter em margo de 2020,
inicio da pandemia. A carta de manifestagdo do grupo em relag@o a pauta publicada na plataforma tornou-se o
tweet mais compartilhado do ano de 2021 (CERON 2021). Matéria completa disponivel em:

-shared -0n- tw1tter-m 2021 Acesso em: 04. set. de 2022.



https://www.bloomberg.com/news/articles/2021-12-09/-stopasianhate-tweet-from-k-pop-group-bts-was-the-most-shared-on-twitter-in-2021
https://www.bloomberg.com/news/articles/2021-12-09/-stopasianhate-tweet-from-k-pop-group-bts-was-the-most-shared-on-twitter-in-2021

Ficamos devastados com a recente onda de crimes de 6dio, incluindo crimes de 6dio
contra asiatico-americanos. Para acabar com isto e apoiar esta causa gostariamos
de aproveitar esta oportunidade para nos expressarmos mais uma vez. (ST23 —
BTS —P)

A valoriza¢do da multiculturalidade ¢ uma marca na fala dos integrantes do grupo ao
exemplificar o seu fandom, o ARMY, como uma comunidade plural espalhada ao redor do
mundo, como observamos na ST24. Ademais, na ST25 ha o reconhecimento da poténcia da
Hallyu Wave como um movimento além-fronteiras, que transcende barreiras geograficas para
a Coreia do Sul e a indica¢do da musica como unificador social.

Estamos aqui hoje gragas ao nosso ARMY, nossos fas em todo o mundo que sdo de

diferentes nacionalidades, culturas e falam diferentes idiomas. Estamos
verdadeiramente gratos eternamente. (ST24 — BTS — P)

Ainda nos surpreende que as musicas criadas por artistas coreanos alcancem tantas
pessoas ao redor do mundo, transcendendo idiomas e barreiras culturais.
Acreditamos que a musica ¢ sempre um unificador incrivel e maravilhoso entre
todas as coisas. (ST25 — BTS —P)

Observamos que o grupo reiterou mensagens sobre igualdade, respeito as diferengas e
valorizagdo das individualidades, j4 abordada pelo grupo ao longo de sua carreira artistica
(vide capitulo 4). A partir disso, declara a sua expectativa diplomatica com o encontro, que
corresponde ao avanco da pauta contra as manifestagdes anti-asiaticas. Tais nogdes estdo

explicitadas no trecho 26 e 27.

Nao ¢ errado ser diferente. Acho que a igualdade comeca quando nos abrimos e
abracamos todas as nossas diferenc¢as. (ST26 — BTS — P)

Todo mundo tem a sua propria historia. Esperamos que hoje seja um passo
adiante, respeitando e entendendo cada um como uma pessoa valiosa. (ST27 —
BTS —P)

Além dos temas levantados, destaca-se aqui, também, como o grupo BTS coloca-se
em uma posicdo de artista no final do discurso, apesar de sua nomeacao de Enviados
Especiais para Futuras Geragdes e Cultura. Considerando a presenga da midia, tal colocacdo
pode ter sido posta para darem mais destaque ao momento (por sua carreira ja consolidada na
musica) e deixarem nitido que sdo atores diplomaticos vindos da iniciativa privada, sem

tocarem em outras pautas do governo sul-coreano.

E, por fim, agradecemos ao Presidente Biden e a Casa Branca por nos dar a
importante oportunidade de falar sobre causas importantes, lembrando do que
podemos fazer como artistas. Mais uma vez, muito obrigado. (ST28 — BTS — P)

Por fim, o Ultimo video do corpus, President Biden and Vice President Harris

Welcome BTS to the White House, apresenta o seguimento da ocasido, registrado e divulgado
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no canal oficial da Casa Branca no YouTube. A reunido diplomatica do grupo BTS com Joe
Biden (Figura 12), presidente dos Estados Unidos e Kamala Harris, vice-presidenta dos
Estados Unidos, abordou os esforgos politicos em combate aos crimes de o6dio contra a

populagdo asidtica no pais e reflexdes sobre como ampliar a conscientizagdo sobre a tematica.

Figura 12 — BTS e Joe Biden em encontro na Casa Branca
<

Fonte: @POTUS, Twitter (2022)

Nesta oportunidade, Biden visou estabelecer sua conexdo com o grupo BTS também
pessoalmente, apontando sua trajetoria com os direitos civis (ST29) e colocando-se em
posicao de admiracdo artistica, diplomatica e politica em relagcdo aos integrantes.

Eu me envolvi na vida publica devido aos direitos civis. Mesmo naquela época,
artistas famosos ajudaram a mover as pessoas. O que vocés estdo fazendo faz uma

enorme diferenca. Falar sobre como temos que eliminar o 6dio ¢ importante. (ST29
— BTS — G — Joe Biden)

Sei que vocés sabem o que estdo fazendo, mas ndo subestimem. Nido apenas o seu
grande talento, ¢ a mensagem que vocés estio comunicando. Isso importa. Este é
um Presidente que aprecia vocés. (ST30 — BTS — G — Joe Biden)

Apos, as mesmas estratégias e feitos do mandato Biden-Harris, expostos na coletiva de

imprensa, foram retomadas pelo grupo, articulando como tais medidas do governo americano

em resolver a problematica de forma propositiva, como observamos na ST31.

Queremos agradecé-lo sinceramente pela sua decisdo, como sancionar o Ato de
Crimes de Odio da Covid-19 em lei. Nos realmente apreciamos a tentativa da Casa
Branca e do governo de achar solugdes. (ST31 — BTS — P)
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E importante destacar que mais consideragdes sobre as sancdes realizadas por Joe
Biden e planejamentos futuros podem ter sido abordadas em confidencialidade, tendo em
vista que o video ndo representa o registro completo do encontro. Com Kamala Harris,

realizaram partilhas como os discursos de 6dio impactam os grupos sociais (Figura 13).

Figura 13 — BTS e Kamala Harris em encontro na Casa Branca

Fonte: THE WHITE HOUSE, YouTube, reproducao (2022)

Kamala Harris ao definir o modo de posicionamento do grupo BTS contra preconceito

e discrimina¢do remonta, assim como Moon Jae-in o fez na 76* AGNU, a no¢do que eles

possuem uma caracteristica integradora, conseguindo dialogar com a sociedade civil de forma
que se sintam acolhidos. A l6gica deste impacto ¢ explicitada a seguir na ST32.

Quando vemos 6dio e preconceito ¢ para fazer com que as pessoas tenham medo e é

para fazer as pessoas se sentirem sozinhas. E, portanto, sem poder. Quando vocés

falam sobre isso, vocés falam de um modo que as pessoas lembram de que elas
nio estiio sozinhas. (ST32 — BTS — G — Kamala Harris)

Por fim, resgatamos o que Perotto (2007): a marca transborda o atributo enunciatario,
ao falar algo a partir de algum lugar social em meio de disputas de cultura e diferenga. Aqui,
podemos perceber como o BTS, ao representar a marca-pais ou a identidade competitiva da
Coreia do Sul, apresenta aspectos mais subjetivos de pertencimento nacional para ampliar a
efetividade dos esforgos em torno da tematica abordada no encontro, conforme a ST33.

Como sul-coreanos e asidticos, sentimos a necessidade de nos expressarmos
para aumentar a conscientizacio sobre o assunto. Como artistas sul-coreanos e
alguém que testemunhou a transcendéncia de barreiras como idiomas e
culturas enquanto viaja pelo exterior ou viu (nossa musica) alcangar muitas pessoas
em todo o mundo em uma turn€, nés queriamos falar sobre o poder da diversidade.

Esperamos que haja mais casos positivos nos quais as diferengas unem as pessoas.
(ST33 — BTS —P)
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Em suma, presenciamos neste segundo evento um momento de alianca diplomatica
envolto em dindmicas de RPI para amplificar o debate e a conscientizacdo sobre as
manifestagdes anti-asiaticas. Com sua popularidade mundial, o grupo BTS atuou como um
parceiro local (ALAIMO, 2017) para os EUA, ao trazer lugar de fala para o tema, negociando
de forma didatica estigmas sobre a populacdo asidtica ao redor do mundo, favorecendo,

também, o seu proprio pais.

63



7  CONSIDERACOES FINAIS

Como se forma e quais os efeitos de uma parceria diplomatica entre um grupo pop € o
governo da sua nacdo de origem? Esta monografia propds, enquanto objetivo geral,
compreender como o grupo BTS atua na difusdo internacional da Coreia do Sul sob a otica da
Diplomacia Publica, enquanto Enviados Especiais para Futuras Geragdes e Cultura.

Para buscar essas respostas, no primeiro capitulo, tivemos em vista discorrer sobre o
fendmeno onde o objeto de pesquisa esta inserido: a Diplomacia Publica, que possui bases na
area de Relagdes Publicas (SNOW, 2009). Nesse sentido, evidenciamos as Relagdes Publicas
Internacionais como area estratégica para a Diplomacia Publica ‘ganhar mentes e cora¢des’ na
arena global, ocupada por vinculagdes e disputas entre nagdes € organismos internacionais.

Com este cenario elucidado, colocamos a historia e evolugao diplomatica da Coreia do
Sul em perspectiva no segundo capitulo. Ao realizar uma transicdo de um pais
subdesenvolvido, marcado por resquicios da colonizagdo e pds-guerras, para uma poténcia
mundial, precisou, concomitantemente, reencontrar a sua identidade nacional e cultural.

Uma das formas de proje¢dao das manifestagdes culturais sul-coreanas, quica a maior,
do pais globalmente ¢ a Hallyu Wave: fendmeno de status ascendente e de carater
transnacional (JIN, 2021; JIN 2016) que se derivou em diversos formatos como o género
musical K-Pop. Um dos exemplos de maior sucesso desse movimento ¢ o grupo Bangtan
Sonyeondan W ¥~ A T}, conhecido como BTS, tema do terceiro capitulo da pesquisa.

Para além de presenga em paradas de sucesso e premiacdes, um aspecto de destaque ¢
a abertura discursiva do septeto frente a temas tabus, especialmente na sociedade sul-coreana,
como saude mental, direitos LGBTQI+ e relagdes étnico-raciais. Com isso, o grupo fortaleceu
seus posicionamentos, principalmente difundidos nas redes sociais, e tornaram-se parceiros do
UNICEF, associagao coligada desde 2017, reafirmando sua representatividade positiva.

O potencial de se tornar um ator de interlocucdo entre governo e sociedade civil foi
percebido por Moon Jae-in, entdo presidente da Coreia do Sul, que os nomeou como Enviados
Especiais para Futuras Geragoes e Cultura em 2021. Tal atuacdo ¢ o objeto desta pesquisa,
cujos procedimentos metodologicos foram explicitados no capitulo quatro.

Com base no método de andlise de contetdo (BARDIN, 1977), analisamos 33
sequéncias textuais (STs) referentes a quatro videos, nosso corpus, com a presenga da atuacao

do grupo BTS em eventos de cunho diplomatico: a 76* AGNU e o encontro do septeto com
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Joe Biden e Kamala Harris na Casa Branca no fechamento do més AANHPI (Més da Heranca
Cultural dos asidticos-americanos, nativos havaianos ou das Ilhas do Pacifico, em portugués).

A analise foi alicer¢ada na categorizagdo dos videos em contextos de atuacdo em
Relagdes Publicas Internacionais (CULBERTSON, 1996) e investigada a partir dos
marcadores teoricos de RPI com Alaimo (2017) e de Diplomacia Publica com Szondi (2009).

Posteriormente, no capitulo cinco, demonstramos a partir da analise das STs como as
ocasides evidenciam as mensagens evocadas na atuacao diplomatica do BTS e como o grupo
se relaciona com atores governamentais e organizacionais para produzir novas possibilidades
de interlocucdo no campo politico internacional para a Coreia do Sul.

Como resultado, ¢ possivel afirmar que o BTS atua diplomaticamente exercendo
mediacdes entre publicos separados pelo seu carater geracional e partilhando a agenda politica
sul-coreana com mensagens que o grupo ja é reconhecido por pautar como artistas.

Ao levantar as temadticas de crenca nas geracdes futuras, inclusdo e diversidade, o BTS
direciona-se para novas geragdes enquanto transmite os anseios e opinides desses jovens
(como sustentabilidade e alternativas de enfrentamento da pandemia) para lideres mundiais,
alcangando uma forma de participagdo desse grupo social do processo diplomatico.

A utilizagdo de uma linguagem que exalta a unido das diferencas auxilia a tangibilizar
o que a Coreia do Sul visa difundir globalmente e que pretende em relagdo as suas
responsabilidades, como o avanco nos Objetivos do Desenvolvimento Sustentdvel da ONU.
No caso dos Estados Unidos observa-se uma compreensdo do BTS como um parceiro local
estratégico (ALAIMO, 2017) na conscientiza¢cdo dos publicos, beneficiando, também, a nagdo
estadunidense, ao passo que demonstra publicamente avangar em suas pautas politicas.

A reputacdo positiva, materializada a partir de acdes e o engajamento sobre temas de
justica social, como o combate ao discurso de 6dio e ao racismo, impulsionados pelo seu
fandom, o ARMY, mostram-se como elementos diferenciais nesse processo, reconhecido por
representantes de organismos internacionais, como Melissa Fleming da ONU. Conectar o
sucesso das mensagens de seus trabalhos musicais com as pautas demarcadas em eventos de
cunho diplomatico, sejam eles em organizagdes internacionais ou em momentos de relagdes
intergovernamentais, norteiam a atuag¢ao do grupo, caracterizada como um desempenho pleno
de uma diplomacia publica do século XXI (SZONDI, 2009).

Dessa forma, o BTS conecta valores de uma nova geragdo, que ndo cabe mais nos
tabus carregados pela geragdo de Jae-in, Biden e Harris, por exemplo. Ao mesmo tempo,
associa-se aos organismos internacionais, como a ONU, e nag¢des, como os Estados Unidos,

de forma pacifica e cooperativa através da cultura e temas de conscientizagdo humanitaria. E
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essa forma que envolve o grupo na constru¢do diplomatica da Coreia do Sul, alicer¢gando o
seu pais de origem, enquanto representante diplomatico, e apoiando, enquanto parceiro local
estratégico, outras nagdes € organismos internacionais, tornando possiveis estratégias politicas
além-fronteiras, pavimentando o caminho da Coreia globalmente.

A partir do exposto, reforcamos a intencionalidade deste estudo em demonstrar a
importancia das Relagdes Publicas para compreender mediagdes comunicacionais em
contextos culturais, e também politicos e internacionais, complexos. Ademais, propusemos
pesquisar um objeto pouco explorado na pesquisa cientifica brasileira em Rela¢des Publicas,
reforgando, novamente, a necessidade de novos olhares metodoldgicos e ndo ocidentais para

observagdes ja realizadas pelo campo de Teorias da Comunicagao e de Relagdes Publicas.
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APENDICE A — TRANSCRICAO DO VIDEO ""PRESIDENT MOON JAE-IN & BTS AT THE SUSTAINABLE

DEVELOPMENT GOALS MOMENT'" TRADUZIDO PELA AUTORA

Moon Jae-in

Presidente Abdulla Shahid, Secretario-Geral Antonio Guterres, distintos delegados. Estou
extremamente feliz em me juntar a vocés neste SDG Moment 2021 e grato por me
convidarem para esta ocasido especial. Um instituto de pesquisa da Universidade das Nagdes
Unidas divulgou recentemente um relatoério que constatou que todas as catdstrofes no mundo
estdo interligadas. Por exemplo, a onda de calor no Artico e a onda de frio no Texas, bem
como a pandemia de Covid-19 e o Ciclone Amphan que atingiu o Bangladesh estdo
intimamente ligados entre si através das ligacdes das emissdes de carbono e da destrui¢dao
ambiental. Se os problemas estdo interligados, entdo as solugdes também estdo. Quando a
humanidade transcende as fronteiras nacionais para trabalhar em conjunto, isso, por si s0,
seria o primeiro passo para superar uma crise bem na sua esséncia. Ha seis anos, a ONU
concordou em adotar os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel e ha dois anos proclamou
a Década de Ac¢ao até 2030. Os esforgos da humanidade em dire¢cdo a um futuro inclusivo
foram freados pela Covid-19. No entanto, ironicamente, foi a propria pandemia que trouxe
para casa a necessidade desesperada pelos ODS 's. Nosso compromisso com a agao se
fortaleceu. Devemos ir além da simples supera¢ao da crise para construir de novo, melhor e
mais forte. Se as a¢des que tomarmos em conjunto estiverem interconectadas, sem divida,
conseguiremos. Primeiramente: nosso compromisso de inclusdo e prosperidade mutua deve
ser imediatamente posto em pratica agora. Essa acdo pode comegar com um acesso equitativo
e a distribui¢do de vacinas contra a Covid-19 pela comunidade internacional. Para o G7, a
Republica da Coreia fez um compromisso de 200 milhdes de dolares & Covax AMC. Como
um dos centros mundiais de vacinas, estamos comprometidos em fazer esfor¢os continuos
para expandir o fornecimento e o apoio de vacinas. Dando um passo adiante, estamos prontos
a contribuir ativamente para fortalecer a cooperagao internacional em saude na OMS, entre
outros. Em segundo lugar, devemos colaborar além de nossas fronteiras para responder a crise
climatica. Nosso planeta estd ficando mais quente do que o previsto, com eventos climaticos
extremos ocorrendo um apos o outro em todas as partes do mundo. A neutralidade de carbono
¢ um objetivo para o qual tanto os paises desenvolvidos quanto os paises em desenvolvimento
devem caminhar em conjunto. Para essa finalidade, os paises lideres em agdo climatica devem

fazer parceria com os paises em desenvolvimento, compartilhando suas experiéncias e
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transferindo tecnologias. A Coreia planeja finalizar seu cenario de neutralidade de carbono de
2050 até o final de outubro e apresentar sua NDC (Contribuicdo Nacionalmente Determinada)
na COP 26. A Coreia ampliard o Green New Deal ODA e compartilhard sua experiéncia e
tecnologia como uma nag@o que evoluiu de uma nag¢do em desenvolvimento para uma nagao
desenvolvida, apoiando assim ativamente os paises em desenvolvimento em seus esforcos de
recuperagdo verde e neutralidade de carbono. Em terceiro lugar, o desenvolvimento
sustentavel exige que aproveitemos plenamente as tecnologias da quarta revolugdo industrial.
As tecnologias digitais e a infraestrutura, entretanto, geram novas divisdes e desigualdades
simultaneamente. Enfrentar a lacuna e as desigualdades digitais representa, assim, outro
desafio de nosso tempo. Estes sdo os problemas que também encontramos no processo de
transi¢do energética. Nossas transi¢des digitais e verdes, portanto, devem ser inclusivas, nao
deixando ninguém para tras. Finalmente, devemos respeitar nossas geragdes futuras e reunir a
sabedoria para a coexisténcia intergeracional. Devemos ir além de nossas diferengas de ideias
e culturas, entre geracdes. Todas as geracdes, enquanto nos esforgamos para ultrapassar as
fronteiras da nacionalidade, raga e género para nos comunicarmos € nos conectarmos uns com
os outros, devem reconhecer que, afinal de contas, fazemos parte de "um so6 planeta". Para a
pobreza, desigualdade, mudanca climética e outras crises que permanecem sem solugdo pelas
geracdes mais velhas, as vozes das geracdes futuras devem ser ouvidas com mais atengao,
pois concretizar isso seria de fato um dever pedido as geracdes mais velhas. Temendo a
mudanga, as geracdes mais velhas deixaram muitos problemas por resolver, mas a
sensibilidade e a capacidade de empatia das geragcdes mais jovens podem nos encontrar
solugdes. Nao devemos esquecer, especialmente, que o futuro pertence a nossas geragoes
futuras. Juntando-se a nos hoje, temos um grupo excepcionalmente notavel de jovens que se
conectam com os jovens ao redor do mundo, BTS, na qualidade de Enviado Presidencial
Especial para as Futuras Geragdes e Cultura. Juntamente com o BTS, o primeiro enviado
especial do setor privado, espero que a reunido de hoje sirva como uma oportunidade para
mobilizar a boa intencdo e a acdo das futuras geracdes em prol do desenvolvimento
sustentavel. Guiado pela convicgdo de que ninguém esta seguro até que todos estejam
seguros, 0 povo coreano se juntard a jornada de cooperagdo internacional inclusiva como
nosso companheiro mais confidvel e firme, "ndo deixando ninguém para tras". Apresentarei
os proximos oradores para o palanque, provavelmente os artistas que sdao mais amados por
pessoas ao redor do mundo, designados como o Enviado Presidencial Especial para as Futuras

Geragdes ¢ Cultura. Vamos ouvir a historia deles: o BTS.
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RM (BTS)

Vossa Exceléncia Abdulla Shahid, Presidente da 76 Assembleia Geral da ONU. Secretario
Geral, Antonio Guterres. Presidente Moon Jae In e ilustres lideres de todo o mundo. E uma
honra estarmos aqui hoje. Somos o BTS, nomeados como Enviado Presidencial Especial da
Republica da Coreia. Estamos aqui hoje para compartilhar as historias da nossa geragao
futura. Antes de virmos para cd, perguntamos aos jovens que estdo na adolescéncia e na faixa
dos vinte anos sobre seus dois ultimos anos e sobre 0 mundo em que se encontram hoje. Jin

ird compartilhar algumas das respostas que recebemos.

Jin (BTS)

Sim, vamos dar uma olhada juntos? Vocés conseguem sentir as boas energias destas historias
s6 de olhar para elas. Houve momentos, nos ultimos dois anos, em que também me senti
desnorteado e preocupado. Mas, como podemos ver, ha pessoas que escolheram dizer:

"Vamos viver e aproveitar a0 maximo este momento".

Jimin (BTS)

Essas pessoas reconheceram esse momento como uma oportunidade para novos desafios, ao
invés de manterem suas vidas estagnadas. Entendo que no inicio deve ter sido frustrante nao
saber o que fazer ou a quem atribuir a culpa. Sou 0 mesmo de ontem, mas o mundo mudou,

como se tivéssemos sido transportados em um flash para um mundo paralelo.

Jungkook (BTS)

Ficamos tristes ao saber que cerimoOnias de abertura e formatura tiveram que ser canceladas.
Sao momentos da vida que vocé quer comemorar e perdé-los deve ter sido muito
decepcionante e desolador. Ficamos de coracdo partido e frustrados quando nossa turné foi
cancelada. E, por um tempo, sentimos o desespero de cumprir os momentos para os quais nos

preparamos tanto.

Suga (BTS)
Sim, foi um momento para lamentarmos pelas coisas que a COVID-19 tirou de n6és. Um

tempo para descobrir o qudo precioso era cada momento que ndo damos tanta importancia.

Jimin (BTS)
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Suga mencionou as coisas preciosas que nao davamos tanta importancia. E muitas pessoas
responderam a nossa pergunta compartilhando fotos de seus momentos preciosos. Em
particular, podemos ver que muitas pessoas passaram um tempo com a natureza. Acredito que
durante esses dois anos, as pessoas acharam especial o seu tempo, experiéncia e cuidado com

a natureza.

j-hope (BTS)

Sim, mas serd que ¢ porque sentimos essa sensagao de pavor de que o nosso tempo na Terra é
limitado? Acabamos de falar sobre coisas que perdemos durante a pandemia, € me arrepiei ao
pensar em lamentar pela Terra. Todos concordam que a mudanga climatica ¢ uma questao
urgente que deve ser tratada. Mas nao ¢ simples chegar a um consenso sobre o que se acredita
ser a melhor solugdo. Continua sendo um topico de conversa em que ¢ complexo chegar a

conclusoes.

RM (BTS)

Sim, ¢ uma discussao dificil. Porém, quando faziamos pesquisas e nos preparamos para hoje,
aprendemos que ha muitos jovens que se interessam pela questdo ambiental e a escolhem
como area de estudo. O futuro € um territério inexplorado, ¢ ¢ onde nds, mais do que
ninguém, passamos nosso tempo. Assim como esses jovens que buscam respostas para a

questao sobre como devemos viver esse futuro.

V (BTS)

O que queremos dizer ¢ que esperamos que voc€s ndo considerem o futuro uma escuridao
sombria porque temos pessoas que estdo pensando, trabalhando e buscando intencionalmente
o melhor caminho para o mundo e o futuro. Ainda faltam muitas paginas da histéria em que
somos personagens principais. Entdo esperamos que vocés ndo falem como se o final ja

estivesse escrito.

Jungkook (BTS)
Claro que as vezes o mundo parece estar parado, embora vocé esteja pronto para ir. As vezes
parece que vocé se perdeu no meio do caminho. Houve um tempo em que nos sentimos da

mesma maneira.

RM (BTS)
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Ouvi dizer que hoje as pessoas na adolescéncia e na faixa dos 20 anos s3o chamadas de
"Geracdo Perdida da COVID". Que se perderam em um momento em que precisam das mais
diversas oportunidades e deveriam tentar coisas novas. Mas € justo chamar essas pessoas de

"perdidas" so porque os olhos dos adultos ndo conseguem ver os caminhos que elas trilharam?

Jimin (BTS)

Agora, se dermos uma olhada em algumas fotos aqui. Podemos ver que muitas pessoas estao
se esforcando para continuar suas amizades de forma online em novas maneiras. Comecaram
a aprender coisas novas e pensar no futuro... Me desculpem. E se esforgam para viver uma
vida mais saudavel. Ao invés de dizer que "se perderam" devemos reconhecer que esses

jovens estdo reunindo coragem para enfrentar novos desafios.

Jin (BTS)
Em vez de "Geragdo Perdida", um nome mais apropriado seria "Gera¢dao Acolhedora" porque

ao invés de temer a mudanca, essa geracao diz ‘boas-vindas’ e continua seguindo.

RM (BTS)
Sim, se acreditarmos nas possibilidades da esperanga, mesmo quando o inesperado acontecer

ndo perderemos o nosso caminho, mas descobriremos novos.

Suga (BTS)
Reconhecemos que ao enfrentar novos desafios faremos escolhas que podem nao ser perfeitas.

Mas isso ndo significa que ndo havera nada que possamos fazer.

j-hope (BTS)
O que importa sdo as escolhas que fazemos quando nos deparamos com mudangas, certo?
Com a noticia de que estdvamos indo para a ONU muitos de vocés estavam perguntando se

fomos vacinados. Aproveito a oportunidade para dizer que sim, nos sete fomos vacinados.

RM (BTS)
A vacinagdo foi uma espécie de ingresso para encontrarmos nossos fas que estdo esperando
por nés e para podermos estar aqui diante de voc€s. Assim como dissemos em nossa

mensagem de hoje, também estamos fazendo as coisas que somos capazes de fazer agora.
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V (BTS)
Assim como a vacinag¢do, os esforcos para dar continuidade a essa nova realidade continuam.
E penso que o dia em que poderemos nos encontrar novamente cara a cara nao esta tao longe.

Até 14 espero que possamos preencher nossos dias com energia positiva.

RM (BTS)

Pensavamos que o mundo havia parado, mas ele continua avangando. Acredito que cada
escolha que fazemos ¢ o comego da mudanga, e ndo o fim. Esperamos que neste novo mundo
que estd comecando de novo todos possamos dizer uns aos outros: "seja bem-vindo". E agora,
enquanto aguardamos por esse futuro, "Permission to Dance” é a nossa mensagem de

boas-vindas que queremos compartilhar com todos vocés hoje.
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APENDICE B — TRANSCRICAO DO VIDEO ""BTS SHINE SPOTLIGHT ON THE UNITED INATIONS AS

ENvoyYs OF THE PRESIDENT OF THE REPUBLIC OF KOREA" TRADUZIDO PELA AUTORA

Melissa Fleming

E realmente um prazer incrivel ter o Presidente da Coreia conosco aqui hoje, Presidente
Moon, em um aniversario muito importante [da entrada da Republica da Coreia na ONU].
Mas estamos aqui com o BTS, seus Enviados Especiais para Geragdes Futuras e Cultura. Por
que os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) sdo importantes para voce e

também para o mundo?

RM (BTS)

Bem, como esta pandemia, enfrentamos uma variedade de desafios e dificuldades que
precisamos superar, entdo entendemos que os ODS podem ser metas que podemos trabalhar
juntos globalmente, localmente, na sociedade civil; 17 Objetivos que precisamos cumprir
juntos. Entdo, por que, vocé perguntou, achamos que eles sdo importantes? Somos a geracao
de hoje — do presente -, assim como as geragdes futuras, ainda temos nossas vidas pela
frente. Portanto, os ODS estabelecem um equilibrio entre a geracdo de hoje e a geragdo de
amanha a fim de alcangar beneficios iguais para todos. Como fazemos parte da geracdo de
hoje e da geracdo de amanha, entendemos a importancia dos ODS e sentimos uma grande
responsabilidade. Como enviados especiais presidenciais, um dos ODS ¢ sobre racismo e
discurso de 6dio, por isso ja falamos através de nossas redes sociais para conscientizar

também sobre sua importancia.

Melissa Fleming

Muito obrigado por fazer a campanha "Keep the Promise" e chamar a atenc¢ao para o discurso
de 6dio. Acho que suas mensagens sdo exatamente o oposto. Elas sdo sobre amor, e elas sdo
sobre amor-proprio. O que inspirou vocé, Presidente Moon, a nomear o BTS como seus
Enviados Especiais e também trazé-los aqui para participar deste SDG Moment com vocé? E

também quais sdo suas expectativas para o que eles fardo como Enviados Especiais?

Moon Jae-in
Senhora Subsecretaria-Geral, obrigado. Gostaria de falar primeiro sobre a importancia do
desenvolvimento sustentavel. Acredito que o futuro estd realmente nas maos das geragdes

futuras e do desenvolvimento sustentavel. Se falharmos em entregé-lo agora, acho que o
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fardo e o sacrificio tera de ser colocado sobre os ombros das geragdes futuras. E por isso
que ¢ importante que as geracgoes futuras se manifestem pelo alcance dos ODS e participem
mais ativamente do processo de implementacdo dos ODS. E BTS obviamente sdo os
maiores artistas, os melhores artistas do nosso tempo, e eles tém transmitido essa
mensagem de unidade e esperancga por meio de sua musica mesmo para 0s mais jovens que
lutam contra a pandemia do COVID-19. E eu acredito que eles sdo um grupo muito
especial no sentido de que eles estdo retribuindo o amor que recebem de seus fas em todo o
mundo espalhando essa influéncia positiva para todos. Portanto, acredito ndo haver melhor
candidato do que o BTS que possa representar e falar para as geracdes mais jovens. E
acredito que eles podem atrair mais participacdo da geragdo mais jovem durante todo o
processo de implementacao dos ODS. Portanto, temos expectativas muito altas de entrega

para o BTS em termos de implementacao dos ODS.

Melissa Fleming

Obrigada por este fantastico video musical que vocés acabaram de mostrar hoje no Saldo da
Assembleia Geral. Esta ndo ¢ a primeira visita as Nacoes Unidas, mas esta foi realmente,
realmente especial. E vamos ser - vocés gravaram desde uma da manhd até as primeiras
horas de domingo. Algum editor de video incrivel juntou-o, e ele estd 14 fora no mundo e
vai realmente trazer o mundo para as Nagoes Unidas. Obrigado por isso. Jimin, quais sdo as

suas impressoes sobre a sua segunda visita as Nagdes Unidas?

Jimin (BTS)

Creio que esta ¢ a nossa segunda visita. Incluindo a nossa participacao online, esta ¢ a nossa
terceira visita a ONU. Mas, sabem, esta nao ¢ a primeira vez aqui, mas ainda estou muito
nervoso. Tenho tremores. Mas ¢ uma honra esmagadora ser convidado aqui. E também
sentimos, todos juntos, um grande sentido de responsabilidade ao sermos aqui convidados
como os enviados especiais da presidéncia. Recebemos respostas da geracao futura as
questdes que colocamos, e fizemos o nosso melhor para transmitir ou partilhar estas respostas
para o resto do mundo. Por isso, sim, tenho de dizer muito obrigado da nossa parte pela

oportunidade de o fazer.

Melissa Fleming
Muito obrigado, Jimin. Muito obrigado. Nao acredito que esteja nervoso porque voc€ se

apresenta na frente de tanta gente e tem milhdes de fas. Mas acho que isso significa que
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somos todos humanos, certo? Entdo, a minha proxima pergunta ¢ para J-hope. Qual ¢ a sua
mensagem ou qual foi a sua mensagem hoje para todos os seus fas - Acho que li que ha algo
como 90 milhdes em todo o mundo, provavelmente ainda mais, o seu "ARMY" - e quais sao

as acdes que gostaria que eles tomassem?

j-hope (BTS)

Depois de ouvir e receber opinides da geragdo futura, pude constatar que apesar da pandemia,
as pessoas continuavam positivas, dizendo que ndo perderam de vista os seus sonhos e a sua
paixdo, apesar das dificuldades que enfrentavam. E sim, nés ndo somos a gerag¢do perdida,
somos a geragdo das boas-vindas. Portanto, unamos as maos e trabalhemos juntos para que

possamos construir um amanha melhor. Vamos 14!

Melissa Fleming

Obrigado. Adorei isto. Geragdo das boas-vindas. Muito obrigado. Presidente Moon, a
Republica da Coreia ¢ o primeiro e até agora o unico pais do mundo a transicionar de um dos
paises mais pobres do mundo para ter uma economia avancada e a ser uma na¢ao doadora e
isto apenas dentro de algumas décadas. Porque os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel
sdo importantes para voc€ neste contexto, mesmo como um pais que superou tal pobreza e

dificuldades economicas?

Moon Jae-in

Obrigado pelas suas 6timas perguntas. O desenvolvimento sustentavel vai para além de um
simples desenvolvimento econdmico. Significa um desenvolvimento equilibrado que engloba
ndo s6 o crescimento econdmico, mas, também, a integragdo social e a sustentabilidade do
ambiente, simultaneamente. E penso que esse ¢ o nosso objetivo comum, que deve ser
perseguido com persisténcia tanto pelos paises em desenvolvimento como pelos paises
desenvolvidos. E como ja ouviram, afirmaram, a Coreia escapou a pobreza absoluta e cresceu
para uma economia forte e uma democracia estavel em apenas meio século, tendo agora
integrado o grupo dos paises desenvolvidos. No entanto, isso ndo significa que estejamos sem
desafios. Embora trabalhemos arduamente, a pobreza da populacdo idosa ainda ¢ muito
elevada na Coreia e as desigualdades e polarizagdo em termos de rendimentos e bens sdo
graves. E as mulheres enfrentam muitas barreiras no local de trabalho e também ha um teto de
vidro dificultando seu desenvolvimento. E o pior ¢ que a pandemia COVID-19 agravou de

fato estas disparidades. E creio que € por isso que os ODS ainda tém relevancia na Coreia € o
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"leave no one behind" - o principio central incorporado na Agenda para o Desenvolvimento

Sustentavel de 2030 - corresponde ao objetivo politico do meu governo de construir um pais

centrado no povo, inovador e inclusivo.

Melissa Fleming

Obrigado, Presidente Moon. Ouvi no seu discurso a Assembleia Geral - bem, ao SDG

Moment hd pouco; Penso que falard no final da semana a Assembleia Geral, mas no s

cu

discurso, mencionou "leave no one behind" como um tema muito importante, mas também

falou de outras conquistas que conseguiu, mesmo durante esta pandemia, t€ém sido capazes

de

trabalhar, que estdo ligados aos ODS. Penso que se tratava do clima. Talvez haja outros.

Mesmo durante a pandemia, o que ¢ que a Coreia foi capaz de fazer para trabalhar em prol

dos ODS?

Moon Jae-in

A Coreia tem sido elogiada como um dos paises modelo na resposta a COVID-19, mas
mesmo assim, os grupos vulnerdveis, os proprietarios de pequenas empresas € 0s
trabalhadores independentes tiveram de sofrer, mesmo na Coreia. E o que ¢ pior ¢ que
estamos a assistir a desigualdades crescentes em termos de cuidados infantis e educagdo
entre aqueles que se podem dar ao luxo de o fazer durante a pandemia e aqueles que ndo o
podem. Portanto, o que estamos a tentar fazer como Coreia € procurar reforgar a inclusao
com o objetivo de conseguir uma recuperagdo que reduza estas disparidades. E, através de
uma politica fiscal expansionista, reforgamos o apoio aos grupos vulneraveis, proprietarios
de pequenas empresas e autonomos, € nos angariamos fundos de ajuda em caso de
catastrofe a praticamente toda a gente na Coreia que procura recuperar-se da COVID-19,
todos juntos. A Coreia também est4 trabalhando de perto com a comunidade internacional
na superacdo da pandemia. Partilhamos equipamento para doengas infecciosas, bem como
as nossas experiéncias e tecnologia na luta contra este virus, com 125 paises diferentes, e
também comprometemos uma contribui¢do de 200 milhdes de dolares para as instalagdes
da COVAX. E estamos atualmente produzindo quatro tipos diferentes de vacinas COVID e
fornecendo-as em todo o mundo. E, ao nos tornarmos um dos centros mundiais de vacinas,
iremos procurar assegurar que mais vacinas a nivel mundial sejam distribuidas de uma
forma mais equitativa. E em termos de resposta climatica, encerramos as estagoes de
producdo de energia a carvao domésticas mais cedo do que o programado e também

paramos completamente o financiamento publico de novas centrais energéticas a carvao no
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exterior ao mesmo tempo. A fim de ajudar os paises em desenvolvimento a lidar com a
crise climatica. Expandimos muito significativamente a APD relacionada com o clima
[ajuda publica ao desenvolvimento] como um pais que se desenvolveu de uma nagao pobre
para um pais avangado, estamos ajudando os paises em desenvolvimento a adaptarem-se

melhor as altera¢des climaticas.

Melissa Fleming

Muito obrigado, Sr. Presidente, e muito obrigado, BTS, por tudo o que tem feito para tornar
este mundo um lugar melhor. E muito obrigado por conectar a sua mensagem com as
mensagens das Nagdes Unidas, que também estd apenas procurando tornar este mundo
muito mais habitavel, muito mais humano e muito mais justo. Obrigada por terem dedicado

0 seu tempo a esta entrevista.
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APENDICE C — TRANSCRICAO DO VIiDEO ""BTS joINs WHITE HOUSE PRESS BRIEFING"

TRADUZIDO PELA AUTORA

Karine Jean-Pierre

Ola a todos, boa tarde. Quanta animacao! Eu sei que € por causa do encontro com o presidente
da RF. Eu sei, eu sei... Esquecam de mim. Isso ndo ¢ sobre mim. Ok. Entdo hoje no altimo
dia do més do Patrimdnio Asiatico-Americano e Nativo do Havai/llhas do Pacifico
(AANHPI), estou empolgada em receber convidados especiais na sala de reunido hoje, o
fenomeno pop, BTS. Embora muitos de vocés os conhecam como icones internacionais
nomeados ao Grammy, eles também desempenham um papel importante como embaixadores
da juventude, promovendo uma mensagem de respeito e positividade. Depois dessa reunido,
eles se juntardo ao presidente Biden para discutir sobre inclusdo asidtica, representatividade e
diversidade, bem como abordar crimes de 6dio anti-asidticos e discrimina¢do. Como muitos
de vocés sabem, o presidente liderou uma abordagem histérica do governo para combater o
racismo, xenofobia e intolerancia com comunidades AANHPI. Comeg¢ando sua primeira
semana no cargo, ele emitiu um memorando presidencial alavancando o poder do governo
federal para se opor a esse 6dio. O presidente também assinou a lei de crimes de odio
COVID-19, assinou uma ordem executiva para restabelecer a iniciativa da Casa Branca sobre
AANHPI. E financiou pesquisas criticas para prevenir € combater a xenofobia com
comunidades AANHPI. Entdo sem mais delongas, deixarei o grupo assumir agora. Eles ndo
vao responder a nenhuma pergunta, apenas nos dardo algumas palavras. E entdo comecaremos

o briefing, obrigada.

RM (BTS)
Obrigada Karine por suas palavras gentis. Ol4, nos somos o BTS! E uma grande honra sermos
convidados para a Casa Branca hoje para discutir sobre questdes importantes de crimes de

odio anti-asiaticos, inclusdo e diversidade asiaticas.

Jin (BTS)
Hoje ¢ o ultimo dia do més do patrimonio da AANHPI e nos juntamos a Casa Branca para

ficar com a comunidade AANHPI e comemorar.

Jimin (BTS)
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Ficamos devastados com a recente onda de crimes de 6dio, incluindo crimes de 6dio contra
asiatico-americanos. Para acabar com isto e apoiar esta causa gostariamos de aproveitar esta

oportunidade para nos expressarmos mais uma vez.

J-Hope (BTS)
Estamos aqui hoje gracas ao nosso ARMY, nossos fas em todo o mundo que sdo de diferentes
nacionalidades, culturas e falam diferentes idiomas. Estamos verdadeiramente gratos

eternamente.

Jungkook (BTS)
Ainda nos surpreende que as musicas criadas por artistas coreanos alcancem tantas pessoas ao
redor do mundo, transcendendo idiomas e barreiras culturais. Acreditamos que a musica ¢

sempre um unificador incrivel e maravilhoso entre todas as coisas.

Suga (BTS)
Nao ¢ errado ser diferente. Acho que a igualdade comega quando nos abrimos e abracamos

todas as nossas diferencas.

V (BTS)
Todo mundo tem a sua propria histéria. Esperamos que hoje seja um passo adiante,

respeitando e entendendo cada um como uma pessoa valiosa.

RM (BTS)
E, por fim, agradecemos ao Presidente Biden e a Casa Branca por nos dar a importante
oportunidade de falar sobre causas importantes, lembrando do que podemos fazer como

artistas. Mais uma vez, muito obrigado.

87



APENDICE D — TRANSCRICAO DO VIDEO ""PRESIDENT BIDEN AND VICE PRESIDENT HARRIS
WELCOME BTS 1O THE WHITE HOUSE'" TRADUZIDO PELA AUTORA
Joe Biden

Achei que faria vocés se sentirem em casa.

[A musica "Butter” comeca a tocar]

Joe Biden

Vocés sao bons nisso, hein?

RM (BTS)
0Ol4, n6s somos o BTS. Hoje estamos aqui para falar com o Presidente Biden sobre crimes de

odio contra asiaticos, inclusao asiatica e diversidade.

Karine Jean-Pierre

Ol4, pessoal! Deixem-me sair e dizer "oi".

RM (BTS)

Prazer em conhecé-la.

Karine Jean-Pierre

Prazer em conhecé-lo, sou a Karine.

V (BTS)
Oi.

Karine Jean-Pierre

Prazer em conhecé-lo. Entao sairemos por esta porta.

RM (BTS)
014, nos somos o BTS! E uma grande honra sermos convidados para a Casa Branca hoje para
discutir sobre questdes importantes de crimes de 6dio anti-asiaticos, inclusdo e diversidade

asiaticas.
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Jimin (BTS)
Ficamos devastados com a recente onda de crimes de 6dio, incluindo crimes de 6dio contra
asiatico-americanos. Para acabar com isto e apoiar esta causa gostariamos de aproveitar esta

oportunidade para nos expressarmos mais uma vez.

Suga (BTS)

Como sul-coreanos e asiaticos, sentimos a necessidade de nos expressarmos para aumentar a
conscientizacdo sobre o assunto. Como artistas sul-coreanos e alguém que testemunhou a
transcendéncia de barreiras como idiomas e culturas enquanto viaja pelo exterior ou viu
(nossa musica) alcangar muitas pessoas em todo o mundo em uma turné, nés queriamos falar
sobre o poder da diversidade. Esperamos que haja mais casos positivos nos quais as

diferengas unem as pessoas.

Kamala Harris

Muito prazer em conhecé-lo. Como vocé esta?

RM (BTS)

E uma honra conhecé-la.

Kamala Harris
Quando vemos 6dio e preconceito € para fazer com que as pessoas tenham medo e ¢ para
fazer as pessoas se sentirem sozinhas. E, portanto, sem poder. Quando vocés falam sobre isso,

voces falam de um modo que as pessoas lembram de que elas ndo estdo sozinhas.

RM (BTS)
Nos apenas queremos retribuir todo o amor que recebemos e usar as nossas vozes como vocé

disse. E s6 o que queremos. Entdo hoje ¢ um dia realmente muito histoérico e grande para nos.

Nos sentimos felizes em ajudar a causar um impacto positivo e sentimos a grande

responsabilidade ao mesmo tempo.

E uma honra conhecé-lo Sr. Presidente.

Joe Biden
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Bem vindos a Casa Branca. Podem vir pessoal.

Eu me envolvi na vida publica por causa dos direitos civis. Mesmo naquela época, artistas
famosos ajudaram a mover as pessoas. O que voces estdo fazendo faz uma enorme diferenca.

Falar sobre como nos temos que eliminar o 6dio ¢ importante.

RM (BTS)

Quando ouvimos pela primeira vez que a Casa Branca e o Presidente Biden nos convidaram
por causa do Stop Asian Hate (Parem o Odio a Asiaticos) e crimes de 6dio anti-asiaticos, nos
ficamos tipo, "E isso. Por que ndo? Nos temos que ir. Nos temos que ir para DC. Nos temos
que ir ver voce". E obrigado por reconhecer todos os esfor¢os e nos realmente sentimos que o

nosso tempo realmente compensa e ¢ retribuido.

Joe Biden
Este ¢ um més importante aqui na América. Muitos de nossos amigos americanos asiaticos

foram submetidos a real discriminacao.

RM (BTS)
Nos queremos agradecé-lo sinceramente pela sua decisdo, como sancionar o Ato de Crimes de
Odio da Covid-19 em lei. Nés realmente apreciamos a tentativa da Casa Branca e do governo

de achar solucoes.

Joe Biden
Eu sei que vocés sabem o que estao fazendo, mas ndo subestimem. Nao apenas o seu grande
talento, ¢ a mensagem que vocés estdo comunicando. Isso importa. Este ¢ um Presidente que

aprecia voceés.

RM (BTS)

Uau! Eu tenho que contar para minha mae.

RM (BTS)
E, por fim, agradecemos ao Presidente Biden e a Casa Branca por nos dar a importante
oportunidade de falar sobre causas importantes, lembrando do que podemos fazer como

artistas. Mais uma vez, muito obrigado.
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