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REsSumMo

Este trabalho trata da nogdo de concorréncia e da inovagao tecnologica de
acordo com a teoria schumpeteriana e neoschumpeteriana. Esse € um tema
seguidamente pesquisado, pois a inovacédo é almejada pela maioria das empresas
que buscam sobreviver no mercado e obter vantagens competitivas. Primeiramente
€ realizada uma analise da teoria neoclassica sobre a concorréncia em diferentes
formas de mercado com o intuito de demonstrar seu carater estatico e divergente da
realidade. Na segunda e terceira partes, todavia, sdo examinadas as caracteristicas
do processo de inovagao e concorréncia de acordo com a teoria evolucionaria.
Assim, este trabalho procura explicar como ocorrem 0s processos de concorréncia e
inovacao tecnologica e qual a relacdo entre ambos, segundo uma abordagem

dindmica.

Palavras-chave: Concorréncia. Inovagao tecnolégica. Teoria evolucionaria.



ABSTRACT

This work deals with the notion of competition and technological innovation
according to Schumpeterian and Neoschumpeterian theories. This is a continuously
investigated subject, because the innovation is desired by the majority of the
companies that want to survive in the market and to obtain competitive advantages.
Firstly is made an analysis of the neoclassical theories about the different forms of
competition in order to demonstrate its static character and diverse from reality. In the
second and third parts, however, the characteristics of the process of innovation and
competition are examined in accordance with evolutionary theory. Thus, this work
aims to explain how is the process of competition and technological innovation, and

what is the relationship between both, according to a dynamic approach.

Keywords: Competition. Technological innovation. Evolutionary theory.
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1 —INTRODUGAO

A criagcdo de novos produtos, novos processos, de novas combinagdes de
fatores produtivos que implicam menor custo e maior eficiéncia, a evolugdo das
firmas e por consequéncia a evolugdo das estruturas econémicas do capitalismo
sempre foram de interesse do meio académico e das empresas em geral. O
desenvolvimento atual da industria, marcado pelo acirramento da competitividade no
mercado internacional e pela difusdo da tecnologia e da informacao, tem estimulado
as empresas a concentrarem suas estratégias na busca de novos processos e da
ampliacdo da sua capacidade de inovar, para que assim possam ser mais
competitivas no mercado.

Muitos economistas abordaram o conceito de concorréncia, ao ponto dessa
idéia ter se tornado uma das mais importantes e debatidas nos diversos corpos
tedricos do conhecimento econdmico. Para as teorias neoclassicas, a competicao
existe como principio regulador do equilibrio dos mercados. Schumpeter, todavia,
entende que os fendbmenos econdmicos relevantes nao podem ser explicados com
base da teoria neoclassica, a qual considera que a tecnologia é uma variavel
exdgena, revelando-se incapaz de explicar a mudanga inerente ao processo de
desenvolvimento econdmico. Dessa forma a teoria schumpeteriana exerce um
contraponto a escola neoclassica.

Além da diferente concepcdo de concorréncia entre o pensamento
schumpeteriano e a visdo tradicional, Schumpeter incorporou, ao contrario da teoria
neoclassica, o processo de inovagdes em sua teoria do sistema econémico. As
inovagdes provocam uma ruptura no sistema de equilibrio perfeitamente competitivo
(representado pelo fluxo circular, no qual a vida econbmica ocorre de forma
semelhante ano apds ano); estabelecendo fontes de diferenciagdo para as
empresas, revolucionando as estruturas produtivas no processo de
desenvolvimento.

Os neoschumpeterianos vém completar essa abordagem, ja que Schumpeter
analisa as inovagdes de uma maneira geral, enquanto os evolucionistas formularam
teorias especificas, enfatizando a inovagao tecnologica. Porém, ambas as

teorizagbes apresentam uma visdo dinamica do processo de competigdo. Esses



autores revitalizaram também as idéias de Schumpeter, propondo diversos modelos
evolucionarios do sistema econdmico capitalista. O que mais se difundiu foi o
modelo de dinamica industrial com progresso técnico proposto por Nelson e Winter
(2005), que forneceu importantes conclusdes sobre a relagdo entre o processo de
mudancga tecnoldgica e as estruturas de mercado. Com efeito, ele foi pioneiro na
modelacdo (dindmica) da concorréncia com mudanga técnica enddgena, além de
exercer influéncia sobre toda uma corrente de modelos e teorias da dinamica
industrial, dentre os quais se destacam o de Dosi, 0 de Freeman e Perez, entre
outros.

Neste trabalho, as abordagens tedricas de Schumpeter e dos
neoschumpeterianos serao utilizadas para explicar como ocorre o processo de
concorréncia e inovagao tecnoldgica e qual a relagdo entre ambos. Além disso,
analisa-se o quao importante € a inovagdo, em um sentido geral, e a inovagéo
tecnolégica em especial nesse processo de concorréncia entre as firmas, uma vez
que é através da diferenciagcao de produtos e processos que as empresas adquirem
inumeras vantagens competitivas frente as suas rivais.

O trabalho é dividido em trés capitulos. O primeiro trata dos modelos de
concorréncia de acordo com a teoria neoclassica e a visdo de Schumpeter sobre
essa teoria. Esse capitulo é separado em duas sec¢des, sendo que na primeira sera
abordada a concorréncia na visao convencional, em diversas estruturas de mercado:
a concorréncia perfeita, concorréncia monopolistica e o oligopdlio. Além disso, é
apresentada uma segédo especifica sobre o monopdlio, ja que esse modelo de
mercado serve para caracterizar a auséncia de concorréncia, contrapondo-se ao
modelo de concorréncia perfeita. Na segunda seg¢ado sera apresentada a critica de
Schumpeter a teoria neoclassica.

O segundo capitulo versa sobre a inovagéo e a concorréncia na abordagem
de Schumpeter. Ele é dividido em quatro secdes que de certa forma obedecem a
uma hierarquia. Na primeira, analisam-se as formas e caracteristicas das inovacoes,
ou seja, como o seu processo se efetiva. Na segunda secao destaca-se quem € o
agente da inovacdo e quais os atributos necessario para um individuo ou
organizagao tornar-se um inovador. Na terceira, aborda-se o que seria 0 processo
de destruicao criadora para Schumpeter e quais as consequéncias e importancia do

seu acontecimento para a estrutura econdmica vigente. Na quarta e ultima secao,



estuda-se a concorréncia na visao schumpeteriana, utilizado-se analises de outros
autores com o intuito de melhor explicar esse processo.

No terceiro capitulo analisa-se a abordagem neo-schumpeteriana sobre a
inovagao tecnoldgica e a concorréncia. Esses tedricos também sao chamados de
evolucionistas, pois consideram a evolugao econédmica com um processo dinamico,
no qual as empresas buscam inovagdes para obter vantagens competitivas e
sobreviver no ambiente dos mercados concorrenciais. A secdo sobre inovagao
tecnologica desmembra-se em duas partes: paradigmas tecnologicos e
tecnoecondmicos — os quais sdo fundamentais para compreender a dinamica da
inovacédo e da obtencdo de ganhos de competitividade — e inovagdes. Na secao
destinada a concorréncia ha o intuito de complementar as idéias de Schumpeter.

Este trabalho utilizara o método de pesquisa explicativa e exploratoria, de
natureza tedrica. A primeira enfatiza a analise e explicagdo das relacbes econémicas
abordadas, ja a segunda evidencia a pesquisa bibliografica em diversos autores.
Dessa forma, trata-se de um trabalho tedrico, no qual ndo se busca comprovar
empiricamente uma argumentacao, mas sintetizar uma abordagem relevante para a

compreensao da economia capitalista contemporanea.
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2 — CONCORRENCIA NO ENFOQUE ESTATICO E SUA CRITICA

A concorréncia, segundo as teorias convencionais, € um termo usado para
designar formas de mercado caracterizadas por grande numero de concorrentes e
livre entrada de novos produtos. Porém, o modelo neoclassico, ndo é o mais
adequado quando se pretende entender o desenvolvimento das econdmicas
capitalistas. Neste capitulo, por isso, serdo apresentadas as concepgdes de
concorréncia sob o enfoque estatico, assim como as criticas elaboradas por

Schumpeter sobre essa abordagem.

2.1 — Processo de concorréncia nos modelos convencionais

Para analisar a concorréncia no enfoque das teorias de Schumpeter e
neoschumpeterianos sera importante previamente revisar alguns conceitos basicos
conforme as teorias convencionais. Para isso, sera utilizada, primeiramente, uma
abordagem de livro texto sobre a concorréncia de mercado, a qual sera completada
com as referéncias as teorias de autores reconhecidos neste tema. Além disso,
questdes como numero e tamanho das firmas e tipos de produtos ofertados
(diferenciados ou nao), formarao o corpo da analise de funcionamento dos mercados

estudados.

2.1.1 - Concorréncia Perfeita

De todas as formas de concorréncia a serem analisadas, o mercado

perfeitamente competitivo € o que possui menor suporte na realidade. Com efeito,
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para que ele seja efetivado € necessaria a plenitude de quatro condigdes'. Os
produtos das firmas de um mesmo setor precisam ser idénticos ou extremamente
parecidos, ou seja, os compradores devem ser indiferentes quanto a firma, na qual
irdo adquirir seus produtos, sob a condicdo de pregos iguais. Compradores e
vendedores ndo tém poder para influenciar o preco de mercado, dessa forma o
montante transacionado no mercado deve ser consideravelmente superior as
compras realizadas por um consumidor. Existe mobilidade de insumos e fatores de
produgao, assim nao ha restricbes importantes a respeito da livre entrada e saida de
firma em um setor. A ultima caracteristica, que determina as bases da concorréncia
perfeita, é a disponibilidade completa, correta e simétrica de informagdes, ou seja,
tanto os produtores quanto os consumidores possuem todas as informacoes
relevantes para o processo. De todos os requisitos citados, o mais dificil, senao
impossivel, de ser atingido € o ultimo.

Ja explicitadas as principais particularidades de um mercado perfeitamente
competitivo sob um ponto de vista genérico, analisar-se-a, agora, questbes mais
pontuais. Existem muitas explicacdes e diferentes sentidos em relagdo ao que seria
a concorréncia perfeita. Dessa forma, podemos comegar com os conceitos de Joan
Robinson. Ela entende que a concorréncia é perfeita quando a demanda pelo
produto de uma firma tomada individualmente é perfeitamente elastica®. Porém,
segundo a autora, isso deve ocorrer sob duas condi¢des: de que o mercado seja
perfeito e o numero de firmas seja grande. Com relagdo ao primeiro requisito é
necessario que os compradores sejam iguais com respeito as preferéncias e que
cada comprador negocie com apenas uma firma a cada momento®. Ainda nessa
questdo, Robinson, para completar sua idéia, cita Marshall*, o qual escreveu que a
tendéncia para que os precos sejam iguais em todo o mercado esta diretamente
relacionada com a proximidade da perfeicdo do mercado, porém se os mercados
forem grandes devem-se considerar os custos de entrega. Além disso, segundo a
referida autora, a definicdo de mercado depende da definicdo de mercadoria, a qual

deve ser, em concorréncia perfeita, “claramente demarcada das outras por uma

! Conforme Thompson e Formby (2003).

% Robinson, (1934),(104).

® Ao falar sobre a perfeicdo dos mercados, Robinson busca as idéias de Sraffa, justamente, em
questbes nas quais os mercados nado seriam perfeitos (auséncia de friccdbes ndo € um requisito
suficiente e condicdo de que o mesmo prego deva prevalecer em todo o mercado ndo é adequada
para definir perfeicao). Ela expdem também os entendimentos de Chamberlin sobre o assunto, ndo o
considerando inteiramente claro.

* Marshall apud Robinson, (1934), (110).
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"> Quanto ao nimero de

fronteira de lacunas naturais na cadeia de substitutos
firmas, ele precisa ser grande para que quando uma altere seu prego nédo haja
alteracdo no preco definido pelas outras®.

Entretanto, Robinson também esclarece a respeito de dois outros aspectos da
concorréncia perfeita, que sdo: um vendedor individual ndo pode influenciar o prego’
e um vendedor individual ndo pode obter mais do que lucros normais. Todavia em
relagdo a este ultimo requisito, a autora ndo considera que ele esteja
necessariamente ligado a concorréncia perfeita, como verificaremos na seguinte

passagem.

“A idéia de que ha um nivel de lucro a ser obtido em setores
competitivos, e que quando a concorréncia nao € perfeita os lucros
devem exceder esse nivel, é claramente insustentavel.

Certamente este € um daqueles problemas em que a principal
dificuldade é ver qual é a dificuldade. Lucros normais séao
simplesmente o preco de oferta da capacidade empresarial num
setor particular. A esséncia da nocdo de lucros normais € que
quando os lucros s&o mais do que normais novas firmas entrardo no

negaocio, e lucros normais sdo simplesmente os lucros prevalecentes

quando ndo ha tendéncia a alteragéo do ndmero de firmas”.®

Dessa forma, o conceito de lucros normais, segundo Robinson pode ocorrer
em outros modelos de mercado, ou seja, ndo € exclusivo da concorréncia perfeita.
Em um mercado competitivo, entdo, o preco independe do nivel de producao de
cada firma, ele é dado pelo mercado, por isso elas precisam preocupar-se apenas
com as quantidades produzidas. Além disso, os produtos sdo homogéneos e néao ha
nenhuma interagcdo entres as empresas desse mercado, ou seja, elas nao
competem entre si e cada uma esta livre para entrar e sair a qualquer momento.
Diante desses aspectos, apesar de um modelo de mercado perfeitamente
competitivo ser a expressdo maxima da concorréncia, para a teoria neoclassica, nele
nao ha motivo para a competicdo entre firmas, uma vez que ndo ha estimulo ao
aperfeicoamento e mudanga. Assim, destaca-se mais uma vez a divergéncia deste

modelo em relagao as situagdes cotidianas do sistema capitalista.

® Robinson, (1934), (112).

® Para Robinson, o efeito da variagao de preco sobre qualquer firma é negligivel quando o nimero de
firmas é grande.

! Terminologia de concorréncia perfeita segundo Robinson.

® Robinson, (1934), (106).
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2.1.2 — Monopdlio

A secgao anterior, tratou da concorréncia perfeita, estrutura de mercado na
qual muitas firmas vendem um produto padronizado, além de outras hipbteses
restritivas que resultam em uma apresentagcdo pouco convergente com a realidade.
O monopdlio puro, por sua vez, € o extremo oposto. Apesar de esta secado versar
sobre as diversas teorias de concorréncia, analisar os aspectos do monopdlio &
importante, pois ele fornece embasamentos tedricos para outra estrutura que é a
concorréncia monopolista, ja que ela encontra-se em uma posigdo intermediaria
entre concorréncia perfeita e monopdlio segundo a teoria tradicional. Ele ocorre
quando uma unica firma é ofertante de um determinado produto ou servico, ou seja,
quando nao existem substitutos préoximos para os produtos vendidos pela firma em
questao®. Dessa forma o monopolista ndo enfrenta nenhuma concorréncia direta e,
portanto, possui expressivo poder de mercado.

Existem inumeras situagdes nas quais pode surgir o0 monopalio, sendo uma
delas o monopdlio natural. Neste caso, é possivel tecnologicamente a existéncia de
mais de uma firma, mas ¢é ineficiente do pondo de vista econémico. Outras situagdes
que convergem para 0 monopolio sdo: a ocorréncia de patente sobre um produto ou
processo tecnoldgico, quando uma firma obtém uma licenca que lhe concede
exclusividade para atuar em determinada area geografica. A possibilidade que uma
empresa detenha o controle sobre a oferta de uma matéria-prima de importancia
fundamental e o ultimo caso, mais frequentemente citado, € quando um monopolista
tem um produto de qualidade superior ao que poderia ser oferecido por firmas rivais
em potencial.

Com relacao, entdo, a determinagdo do preco em monopdlio considera-se
que o principal objetivo da firma é maximizar o lucro. Entretanto, como o monopolista
esta sujeito a lei da demanda’® ele ndo pode aumentar seu preco sem que implique

reducao nas vendas, a menos que a demanda aumente. Dessa forma, ele nao fixa o

° Para explicar algumas caracteristicas desse mercado utilizarei os conceitos de Thompson e Formby
ggOO3).

Mais unidades sO0 podem ser vendidas a pregos mais baixo, ou seja, a curva de demanda
monopolista é negativamente inclinada.
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maior prego possivel, mas sim um nivel 6timo, no qual, “é alto o suficiente para
maximizar seus lucros, porém baixo o suficiente para induzir os consumidores a
comprarem o volume de bens que maximiza os lucros da firma”'".

Afora isso, existem restricbes sobre o poder de mercado do monopolista que
limitam seu comportamento. No caso de bens essenciais, ao tentar explorar todas as
oportunidades de lucro de curto prazo, o monopolista pode gerar um
descontentamento em toda a sociedade contribuindo assim para uma intervengao

governamental'?

. Outra possibilidade é quando os lucros sado consideravelmente
altos que atraem novas firmas para esse mercado ou para a produg¢ao de similares.
Uma terceira restricdo a esse atributo € o poder compensatorio da demanda do
mercado, ela ocorre quando os compradores tém forte incentivos a se opor a esse
poder. Além disso, a inovacado tecnolégica € uma forte ameaga ao poder de
monopdlio ao longo do tempo .

Apesar de o monopdlio puro e a concorréncia perfeita encontrarem-se em
lados opostos, nos dois casos, os modelos apresentam pouca ligagdo com a
realidade devido as especificas restricbes. Com efeito, pensar que haja perfeita
simetria de informagbes como no caso concorrencial ou entdo que ndo exista
nenhum tipo de substituto para o produto em questdo, além das demais
caracteristicas pouco realistas, sdo afirmac¢des bastante fortes. Afora isso, tanto no
monopodlio, quanto na concorréncia, inexiste a competicdo entre as firmas. No
primeiro, esse fato, ja é explicitado na teoria, enquanto, no segundo, fica escondido

em meio as suas premissas.

2.1.3 - Concorréncia Monopolista

Segundo Miranda (1987) ha dois paradigmas para o problema da formagéao

dos pregos estabelecidos pela ortodoxia neoclassica: o da concorréncia perfeita e o

" Thompson e Formby (2003), (195).

'2 eis antitruste ou estimulo ao surgimento de novos competidores.

" Na segunda e na quarta restricdbes, os manuais vao além da abordagem estatica, uma vez que a
atracdo de novas firmas para o mercado refere-se a entrada cruzada e os aspectos concernentes a
inovagao sao argumentos encontrados na teoria schumpeteriana.
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do monopodlio puro. Expde também que a Teoria da Concorréncia Imperfeita tem sua
origem na critica de Piero Sraffa a inconsisténcia formal da Teoria da Concorréncia
Perfeita. De acordo com Sraffa, em seu artigo de 1926, no Economic Journal, o
produtor individual pode influenciar o seu pre¢co de venda, e opera com custos
constantes ou decrescentes de escala. Esse fato resultava no abandono da teoria
tradicional da concorréncia e buscava-se uma nova teoria geral do equilibrio parcial
de mercados que estaria entre a concorréncia perfeita e 0 monopdlio puro™.

Segundo Mario Possas (1987), Sraffa considerava que o principal obstaculo
enfrentado pelos empresarios para a expansao de suas firmas nao era o custo de
produgao, mas sim, a dificuldade de vender uma quantidade maior de produtos sem
reduzir os pregos ou entdo sem elevar as despesas de comercializagdo. Assim para
Sraffa, o que tornava possivel o equilibrio estavel, mesmo diante de uma curva de
oferta decrescente para os produtores de cada firma individual, era o fato dos
compradores terem preferéncias, ou seja, ndo serem indiferentes quanto aos
produtos de diversas firmas.

Nesta mesma linha, Napoleoni, também abordando as idéias de Sraffa,
acrescenta que essas preferéncias podem ocorrer por diversos motivos como forca
do habito, o conhecimento pessoal, a confiangca na qualidade do produto, entre
outros. Ele expde ainda que para o monopolio o preco também é uma fungao
decrescente das vendas. Entretanto, na firma concorrencial a existéncia de bens
substitutos em maior grau que no caso do monopdlio, faz os consumidores, caso os
precos de uma empresa aumentem, adquirirem produtos similares de outras firmas.

Miranda também expde as idéia de Robinson, as quais até certo ponto'
convergem com as de Sraffa, ja que ela também considerava que a teoria deveria
seguir em direcdo ao monopdlio. Contudo, as empresas nao estariam em nenhum
dos extremos (concorréncia perfeita ou monopdlio), mas sim em uma regido
intermediaria, aproximando-se mais de uma situacdo ou de outra dependendo das
caracteristicas da propria firma. Segundo Napoleoni,’®¢ em Chamberlin que
realmente encontra-se uma estrutura de mercado que seja intermediaria entre

concorréncia perfeita e o monopdlio. No entanto, tanto as contribuicbes de Sraffa

'* Sraffa apud Miranda, (1987), (137).
' Em outros momentos ha um retorno aos neoclassicos.
'® Napoleoni, (1979).
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como a de Joan Robinson e de Chamberlain mantiveram a estrutura estatica que
caracterizava a economia neoclassica.

Dessa forma, apresentar-se-a as caracteristicas dessa teoria de mercado, as
quais podem ser resumidas em quatro fatores. O primeiro deles e talvez o mais
importante é a diferenciacdo de produtos. Segundo Chamberlin (1956) uma classe
de produtos é considerada diferenciada quando o bem de um produtor e de outro
qualquer possuem uma base apreciavel de distingdo, a qual pode ser real ou
imaginaria, contanto que estimulem a preferéncia dos compradores. Neste caso, os
compradores ndo se dirigirdo aos vendedores por acaso, mas sim estimulados pelas
suas preferéncias. Ainda de acordo com o referido autor, as diferencas podem ser
de dois tipos: apenas detalhes como a marca, a cor, o estilo ou até mesmo a forma
de exposicao; ou entdo, outras formas de diferenciagdo, como as condi¢cées nas
quais sdo vendidas as mercadorias, a localizagdo, aspectos gerais do
estabelecimento como eficacia no atendimento, gentilezas entre outros. Assim,
verificamos que poucos produtos realmente ndo possuem diferenciacdo e segundo

Chamberlin:

“Quando consideramos estes dois aspectos da diferenciacédo, é
evidente que todos os produtos sdo diferenciados, ao menos
ligeiramente, e que a diferenciacdo é um fator que adquire grande
importdncia ao aplica-la a um amplo setor da atividade
econdmica”."’

Dessa maneira, percebe-se que um dos requisitos necessario para que
ocorra a concorréncia perfeita, a saber, que os produtos das firmas de um mesmo
setor precisam ser idénticos ou extremamente parecidos, € praticamente eliminado,
destacando a falta de realismo nesse modelo de mercado.

O segundo™ fator ¢ a concorréncia via precos, pois, apesar das firmas
possuirem certo poder de mercado devido a diferenciacdo de seus produtos e de os
consumidores estarem dispostos a pagar determinado valor por suas preferéncias,
esse preco é limitado. O terceiro é a existéncia de um numero consideravelmente
grande de firmas. Afora isso, a entrada no mercado de concorréncia monopolista é

acessivel, porém implica diversos custos, uma vez que a nova firma precisa investir

' Chamberlin, (1956), (65).
'® A teoria empregada nas caracteristicas dois, trés e quatro da concorréncia monopolista é baseada
nos autores Thompson e Formby.
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em pesquisa e marketing para conquistar os consumidores e motiva-los a aderir aos
seus produtos. A caracteristica final, por sua vez, € a concorréncia extra preco entre
as firmas. A firma pode seguir trés estratégias de concorréncia: competicdo via
precos, estratégia de diferenciacdo baseada na performance do produto e
diferenciacao por formas promocionais de concorréncia.

Para Mario Possas, houve um avancgo na teoria neoclassica dos precos, pois
através desse modelo mostrou-se “a possibilidade de um equilibrio competitivo a
longo prazo, isto €, com livre entrada e lucros “normais”, quando os produtos da
industria sdo ndo sdo homogéneos” (1987, p.21). Além disso, proporcionou uma
ligacdo entre concorréncia perfeita e monopdlio, apresentando uma teoria mais
proxima da realidade.

O modelo de concorréncia monopolista tradicional fornece importante base
tedrica e, ao seu tempo, representou consideravel avanco. Esta estrutura de
mercado destaca na sua analise a busca realizada pelas firmas na diferenciacéo das
suas atividades. Todavia, apesar de ter progredido em relagdo aos modelos até
entdo apresentados, a explicacao da realidade esta longe de ser atingida. A sua
abordagem ainda permanece estatica, além de também nao considerar a influéncia

que o comportamento de uma firma tem sobre as suas rivais.

2.1.4 - Oligopdlio

O estudo dessa estrutura de mercado - também intermediaria entre a
concorréncia perfeita e o monopdlio, porém diferente da concorréncia monopolista,
uma vez que engloba poucos concorrentes - surgiu com o trabalho de Cournot que
analisava um caso especifico de duopdlio. Nesse mercado as empresas decidem
simultaneamente as quantidades a serem produzidas e nenhuma ¢ lider, possuindo
o objetivo unico de maximizar lucros. O equilibrio, por sua vez, seria atingido quando
cada empresa estimasse corretamente a quantidade de produgdo do concorrente e
determinasse adequadamente o seu préprio nivel de producdo. Ha também outros
modelos estudados por Bertrand e Stackelberg. Neste ultimo, uma das empresas

oligopolistas determina seu nivel de producédo, de um produto homogéneo, antes
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que as outras empresas concorrentes o fagam. Naquele, as empresas produzem
uma mercadoria homogénea e cada uma delas considera fixo o prego de seus
concorrentes, apos todas decidirem simultaneamente qual preco cobrar pelo produto
produzido. No modelo de Bertrand, a concorréncia ocorrera no estabelecimento de
precos e nos outros dois modelos sera nas quantidades’®.

No oligopdlio, o principal trago que se pode destacar é a concorréncia entre
um pequeno numero de firmas; muitas vezes, essa concorréncia ocorre entre
empresas de grande porte, porém, nada impede que essa teoria seja aplicada para
pequenas firmas. A consequéncia desse reduzido numero de firma sdo os
significativos efeitos que as suas ag¢des e decisbes tém sobre as suas rivais. Dessa
forma, a concorréncia é consideravelmente personalizada, existindo entdo, uma
interdependéncia mutua no comportamento das firmas, ja que a melhor acédo a ser
efetuada para uma firma depende da estratégia das suas rivais. Chega-se assim a
duas outras caracteristicas fundamentais do oligopdlio: a interdependéncia mutua e
a interacdo competitiva, e, devido a elas, o ambiente em que as firmas estédo
inseridas seria de extrema incerteza, uma vez que nao ha como prever a reagao das
suas rivais.

Quanto as caracteristicas dos bens produzidos em um mercado em que
predomina o modelo de oligopdlio eles podem ser padronizados ou diferenciados.
Esse fato resulta também da rivalidade entre poucos. No primeiro caso, trata-se do
oligopdlio puro como os mercados de ago, aluminio, entre outros. O segundo caso é
o oligopolio diferenciado, mais comum na produc¢do de cigarro, automoveis, etc.
Outra questdo importante € quanto a entrada de novas firmas no mercado que
apesar de nao ser impossivel pode ser dificil. Com efeito, as firmas inseridas nesse
mercado, em geral, de grande porte, como ja havia exposto, possuem tecnologias
complexas e dispendiosas. Afora isso, mesmo que a empresa entrante tenha capital
suficiente para aderir ao mercado, ela enfrentara a concorréncia de marcas ja
consolidas, necessitara assim de um grande investimento em propaganda para
conquistar os consumidores (Thompson e Formby, 2003).

Ja estudadas as caracteristicas da ultima estrutura de mercado segundo os
moldes neoclassicos, pode-se fazer uma rapida comparacdo entre o monopdlio, a

concorréncia monopolista e o oligopdlio. Nos dois primeiros casos, as firmas

"9 Conforme Pindyck e Rubinfeld, (2002)
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conhecem quais serdo as reagdes do mercado ao seu comportamento, ou seja, o
mercado possui uma estrutura propria. No monopdélio isso ocorre porque nido ha
concorrentes e na concorréncia monopolista € devido ao fato de existir um grande
numero de firmas; caso uma delas aumente os seus pregos, os seus clientes
distribuir-se-do0 de maneira uniforme no mercado. Entretanto, ao se considerar um
reduzido numero de empresas em uma posicao intermediaria, como é o caso do
oligopdlio, o comportamento de uma firma influencia as demais e assim ao
determinar uma acéao, elas devem pensar na reagao das suas rivais. Segundo
Napoleoni, por isso, ndo é possivel encontrar para o problema do oligopodlio
nenhuma solugdo nos moldes tradicionais de analise da curva de custo e de
demanda. Além disso, as propostas de solugdo de Cournot e de Edgeworth n&o séo

exaustivas, pois se baseiam em hipéteses especiais.

2.2 - Critica de Schumpeter as teorias convencionais

Ja expostos os conceitos convencionais a respeito da concorréncia nas
diversas formas de mercado, agora serdo analisadas as idéias de Schumpeter a
respeito dessas teorias. Este autor possui uma teoria evolucionaria®®, que considera
estar a economia em constante transformacgao, ao contrario dos conceitos estaticos
da teoria neoclassica.

Segundo Schumpeter a analise de Marshall—Wicksell, apesar de aprofundar-
Se nos casos em que ndo ocorre concorréncia perfeita, considera, assim como os
classicos, que as situagbes de mercado representadas por esses modelos sao
excecgdes. Marshall, embora tivesse aperfeigoado a teoria do monopdlio proposta por
Cournot, ajustou, da mesma maneira que Wicksell, suas conclusdes gerais a
concorréncia perfeita, apreciando-a entdo como o caso geral. Entretanto, ao
examinar as condigdes necessarias para que haja livre concorréncia, Marshall nao
encontra muitos exemplos a ndo ser a producdo em massa de alguns produtos

agricolas. Quanto as demais mercadorias e servigos, eles se adaptam muito melhor

% Evolucionaria no sentido de sua teoria trabalhar com o dinamismo de processos de inovagao,
concorréncia e difusdo de inovagdes, em um sistema que esta constantemente se transformando e
evoluindo ao longo do tempo.
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a um esquema monopolista, ou, no caso, concorréncia monopolista. Assim, de

acordo com Schumpeter,

“Tao logo se reconhece a existéncia geral da concorréncia
monopolista, do oligopdlio ou de uma combinagdo dos dois,
numerosos conceitos que os economistas da geracdo de Marshall-

Wicksell ensinavam com a maior confianga tornam-se ou

inaplicaveis ou mais dificeis de provar”.'

O citado autor também expbde que monopolista é todo aquele que vende um
produto que de alguma forma diferencia-se dos artigos que os demais
comercializam. Porém, é de seu pleno conhecimento que, a teoria tradicional do
monopolio de Cournot e Marshall, a qual foi transformada por outros autores, apenas
sustenta-se ao considerar o0 monopolista como um unico vendedor e cujo mercado
possui barreiras a entrada quanto aos produtores que fabricam a mesma
mercadoria. O referido autor entende que, ao considerar esses casos, 0 monopdlio a
longo prazo pode ser uma pratica mais rara até que os casos de concorréncia
perfeita; assim, esse poder pode ser exercido apenas temporariamente. Além disso,
na teoria do monopdlio simples, os pregos seriam mais altos e a produgao menor do
que nos casos sob concorréncia.

Todavia, para Schumpeter, 0 monopolista dispde de métodos superiores que,
muitas vezes, ndo estao disponiveis para seus potenciais concorrentes. Por isso,
nos caso em que o0s procedimentos adotados no processo produtivo sob
concorréncia ou sob monopdlio divergem, ndo € possivel sustentar a tese

concernente aos elevados precgos e baixa producédo nesse modelo de mercado.

“‘Ainda que os precos monopolistas fossem o Unico objetivo, a
pressdao de meétodos mais modernos e as imensas instalacdes
tenderiam, de maneira geral, a ajustar o prego monopolista ideal ao
mesmo nivel ou abaixo do preco competitivo (...) realizando —
parcialmente, totalmente, ou mais do que totalmente — o trabalho
do mecanismo competitivo”.??

Quanto a questdo da superioridade de métodos, ela é a principal

caracteristica da grande empresa. Segundo Schumpeter:

2! Schumpeter, (1961) (101).
2 gchumpeter, (1961), (127).
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“Tais empresas ndo surgem apenas no processo da destruicdo
criadora e funcionam de maneira inteiramente diferente do esquema
estatico, mas, em numerosos casos de importancia decisiva,
proporcionam a forma necessaria para a obtencédo do éxito. Criam a
maior parte daquilo que exploram”.?

A curto prazo, no entanto, € possivel e freqlientemente encontra-se situacoes
de posicdo monopolista sob os moldes tradicionais. Elas sdo assim incorporadas
como momento do processo evolutivo quando o inovador é o unico ofertante
usufruindo do lucro empresarial. O citado autor expde alguns exemplos. O dono de
um armazém em um vilarejo assolado por uma inundagdo ou entdo, uma firma
especializada em um determinado produto pode operar com certo conforto até que
aparecam seus concorrentes. Entretanto, novos métodos de producdo ou novas
mercadorias nao significam que exista posicdo monopolista, no sentido de auséncia
de concorréncia, pois os produtos fabricados com o novo sistema concorrem com os
produzidos pelo método antigo. Afora isso, as novas mercadorias precisam
conquistar seu espaco no mercado, ndo ocorre a simples substituicdo das antigas
pelas que acabaram de surgir, mas sim uma concorréncia entre elas. A inovagao de
processos € mercadorias sO6 aufere poder de mercado caso sejam extremamente
superiores aos ja praticados ou aos produtos até entdo vendidos.

Schumpeter considera ainda que todos os investimentos necessitam de certa
medida de protecdo. Contudo, aqueles de longo prazo e que estdo em constante
mutacdo, devem receber atengao especial. Os investimentos que ocorrem sob o
efeito da introducdo de novas mercadorias e novas técnicas transformam-se
rapidamente e nado possuem facil realizagcdo. Dessa forma, deve haver recursos
como obtencdo de patentes para postergar a dissipagdo dos lucros empresariais
decorrentes do processo de difusdo das inovagdes. Deve sempre existir meios que
assegurem um investimento. Segundo esse autor, se nao for possivel proteger uma
patente, é preciso utilizar outros mecanismos, como uma politica de pregos que
tornasse a amortizacdo mais rapida ou também um novo investimento que
resultasse em um excesso de capacidade, que seria usada para defesa.
Schumpeter expde que alguns agentes do governo e economistas consideram essas

atitudes prejudiciais, porém, “ndo percebem que restricbes desse tipo sido, nas

% Schumpeter, (1961), (127).
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condicdes desse vendaval eterno, meros incidentes, muitas vezes inevitaveis, de um
processo de expansao a longo prazo que protegem e nunca impedem”.%*

Nos setores da economia que em determinado periodo ocorrem ciclos de
inovagdes de novos meétodos e novas mercadorias, essa proposicao torna-se mais
clara. Dessa maneira, segundo Schumpeter, uma idéia mais realista da estratégia
industrial ocorre ao se imaginar o comportamento de novas firmas que introduzem
mercadoria e métodos novos. Além disso, essas empresas possuem adequadas
estratégias de concorréncia e a sua interferéncia normalmente melhora a quantidade
e qualidade da producdo. Ha duas situacdes que o referido autor considera®, uma é
que o planejamento em grande escala s6 obtém sucesso porque existem meios para
controlar e desencorajar as rivais. O elevado volume de capitais necessarios a
implementagdo de um investimento ou mesmo a falta de experiéncia podem ser
alguns desses fatores. A outra é que a criagdo de empresas particulares sé ocorre,
porque ha expectativas de que, sob determinadas condi¢des, seja possivel obter
lucros que superem o proprio investimento. E esse fato também que atrai os capitais
para novos empreendimentos.

O referido autor ndo considera apenas os casos das novas empresas. Para
ele, as firmas antigas e tradicionais também estdo sujeitas ao processo de
destruicdo criadora e muitas delas acabam ruindo. Todavia, se elas pudessem
suportar essa rapida transformacdo da estrutura, talvez se mantivessem ativas.
Dessa forma, em épocas de depressao, as restrigdes comerciais do tipo dos cartéis
podem ser eficientes. Contudo, é preciso considerar a situagdo de cada industria

individualmente, uma vez que, como Schumpeter mesmo expde:

“E tdo admissivel, na verdade, gque um sistema onipresente de
cartéis possa sabotar todo o progresso, como € admissivel que
possa conseguir com menos desvantagens sociais e privadas os
resultados que s&o atribuidos a concorréncia perfeita. (...) ndo ha
qualquer razao que justifique o desmembramento indiscriminado dos
trustes ou a condenagdao de todas as praticas que podem ser
qualificadas de restricdes ao comércio”.?®

24 Schumpeter, (1961), (112).

% Considero essas situagdes opostas, uma vez que na primeira trata-se de conter a entrada de novas
firmas e na segunda o porqué novas empresas ou investimentos surgem.

% Schumpeter, (1961), (115).
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Schumpeter analisa também a questdo dos precos rigidos”, e considera que
eles, muitas vezes, ndo sado tdo rigidos quanto aparentam. Os produtos podem
manter seus pre¢os nominais constantes, mas na realidade pode ter havido uma
alteracao; o autor cita inumeros casos desse fato. Quando uma nova mercadoria
entra no mercado, ela pode alterar a estrutura de precos preexistentes e
proporcionar 0 mesmo grau de satisfacdo a pregos mais baixos por unidade de
servigo, ou seja, ndo ocorreu uma queda nos pregos gerais, mas esse novo produto,
que possui menor valor, pode substituir um ja existente. Outra situagao de aparente
rigidez sdo 0s casos em que a unica razao para o aparecimento de uma nova marca
constitui-se na reducdo do seu prego em relagdo as ja existentes, uma vez que as
marcas tradicionais permanecem com a mesma cotagao. Uma terceira possibilidade
sobre a redugao de pregos que ndo aparece nas estatisticas sao os produtos que
estdo em fase experimental. Quando eles passam por um processo de
aperfeicoamento, ha uma melhora na sua qualidade, entdo mesmo que 0s precos
nao se alterem nominalmente, pode-se considerar que houve uma reducgao real.

Mesmo nos casos de rigidez auténtica como nos cartéis, os pre¢cos nao
permanecem inalterados por um longo periodo, ou seja, sdo fenbmenos de curto
prazo, pois para Schumpeter: “os pregos jamais deixam de se adaptar ao progresso
tecnoldgico”®. O que a estratégia comercial procura seguir, dessa forma, séo essas
transformagdes fundamentais de longo prazo que, como ocorrem muito lentamente,
podem ser consideradas a auténtica e voluntaria rigidez de pregos. Assim, quando
examinados no curto prazo, o que € motivo de preocupacao é o fato de os precos
continuarem altos em épocas de recessdo ou depressédo, ja que, de acordo com
Schumpeter, esse fenbmeno influencia a situagao comercial nessa fase dos ciclos.
Além disso, a rigidez de pregos pode privar os consumidores dos beneficios do
progresso tecnoldgico. Ela pode influenciar a quantidade e distribuicdo da renda
nacional e também diminuir a estabilidade do emprego. Todavia, a flexibilizagao
geral e perfeita, ao contrario do que diz a teoria geral, pode instabilizar ainda mais o
sistema em épocas de depressdo. Com efeito, segundo Schumpeter, a recusa em
baixar os precos fortalece a industria que adota essa medida, desde que isso néo

seja resultado de uma estratégia equivocada.

z Schumpeter considera que os pregos sao rigidos quando menos sensiveis as alteragdes da oferta
e da procura.
% Schumpeter, (1961), (117).
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Afora isso, uma redugéo de pregos, na era dos grandes empreendimentos, &
uma medida pouco provavel de ocorrer, pois 0s empresarios estao preocupados na
conservagao do capital. O autor expde que o progresso acarreta, nos setores em
que estao inseridas novas mercadorias e novos métodos de producéo, a eliminagao
do valor do capital. Dessa forma, nos casos que a concorréncia imperfeita
predomina, ou seja, as firma possuem consideravel poder de mercado, algumas
grandes industrias realmente podem combater o préprio progresso. Contudo, para
ele, esse procedimento € um aspecto particular de uma estratégia comercial. Para
explanar sobre a verdadeira possibilidade de o capitalismo bloquear o progresso

tecnoldgico, Schumpeter propde o seguinte caso:

“uma firma que controla uma inovacéao tecnolégica — digamos, uma
patente — e cujo uso acarretaria a necessidade de substituicdo de
toda ou parte de sua fabrica ou equipamentos. Renunciaria a
empresa, para conservar seus valores de capital, a usar esse
invento, quando uma administracdo nao entravada por interesses
capitalistas, com uma direcéo socialista, poderia e usaria a inovacao
em beneficio de todos?"?

Dessa maneira, quando a empresa esta disposta a despender recursos em
um Novo processo, sua primeira atitude € criar um departamento de pesquisa, no
qual o sucesso da nova invencao repercutira no éxito dos funcionarios. Como nem
sempre um progresso se encaixa nos moldes de todas as firmas, o fato de haver um
novo método, nao significa que seja o melhor para aquela empresa. A administragao
privada motiva-se pelo lucro, ou seja, ndo adotara um novo sistema de producao,
caso ele nao tenha capacidade de produzir um numero maior de renda futura por
unidade de valor do que o método antigo. Outra questao importante que Schumpeter
considera é o fato de que uma nova maquina pode, muitas vezes, ser apenas uma
ligacdo em uma cadeia de melhoramentos, ou seja, tornar-se-a obsoleta em pouco
tempo. Mesmo que as empresas nao visassem a maximizagao do lucro, como em
uma economia socialista, seria ingenuidade nao considerar os custos da substituicao
dos seus sistemas produtivos a cada nova invengao, por isso, a cautela na adogao
de um novo método ndo consiste em conservar o valor existente de capital.

Para Schumpeter o progresso parecer ter aumentado com o surgimento da

grande empresa, a qual atua ndo sob condi¢gdes de livre concorréncia, mas em

% Schumpeter, (1961), (121).
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mercados que seriam melhor definidos como oligopolios. Assim, essas empresas

contribuiram para o aumento do nivel de vida.

“atuando nas condicbes prevalecentes na evolugdo capitalista, o
sistema da concorréncia perfeita exibe alguns tipos préprios de
desperdicio. A firma compativel com a concorréncia perfeita €, em
muitos casos, inferior em eficiéncia interna, especialmente
tecnoldgica. (...) Pode, também, nas suas tentativas para melhorar
seus métodos de producao, desperdicar capital, pois se encontra em

posicdo menos satisfatéria para evoluir e julgar as novas

possibilidades™.

Outro ponto fundamental é que o tipo de concorréncia mais importante nao é
a, tradicionalmente, de precos e de qualidade, mas sim a de novas mercadorias,
técnicas, fontes de suprimento e novos tipos de organizagcdo. Com efeito, a
concorréncia de qualidade e a tentativa de se obter menores custos podem produzir
bons resultados em determinados pontos especificos, ou seja, em uma analise
estatica. Entretanto, a outra forma de concorréncia engloba um estudo dinamico da
economia. Além disso, ela ocorre também quando apenas existe uma ameacga sem
estar presente de fato. Dessa maneira, esta ultima forma de concorréncia trara

melhores resultados quando examinado um longo periodo.

%0 Schumpeter, (1961), (133).
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3 —INOVAGAO E CONCORRENCIA EM SCHUMPETER

E fundamental a analise do processo de concorréncia e de inovacdo em uma
economia de mercado, pois € essa agao competitiva que gera a evolugao no sistema
capitalista, além de ser neste ambito que se gestam as trajetdrias de inovacgao.
Utiliza-se a teoria schumpeteriana para analisar esse processo dado seu poder
explicativo da realidade para economias capitalistas. Além disso, Schumpeter
considera que o capitalismo € um sistema que esta em constante transformagéao por
suas proprias forcas internas e que a competitividade entre as empresas, cujo
principal instrumento sdo as inovagoes, € a forgca motriz das suas engrenagens.

Tamas Szmrecsanyi, estudioso da tematica schumpeteriana, abordou em “A
Heranca Schumpeterina” as principais contribuicbes analiticas de Schumpeter. Ele
buscou explanar resumidamente a teoria schumpeteriana através da analise dos
livros “Teoria do Desenvolvimento Econémico”, “Business Cycles” e “Capitalismo,
Socialismo e Democracia”, os quais também sao as principais fontes de estudo
deste trabalho. Nele, Szmrecsanyi®' entende que as inovacdes em um sentido geral
e também as tecnoldgicas correspondem a aquisigéo, introdugdo e aproveitamento
de novas tecnologias na produgéo ou distribuicdo de bens e servigos. Ele considera
que essa nova forma de produzir resulta do desenvolvimento sequencial de trés
processos: a descoberta ou invengdo, a inovagao e a difusdo nas atividades
econdmicas. Para Szmrecsanyi foi Schumpeter quem primeiramente abordou a

caracterizacao e diferenciacdo desses processos.

3.1 —Inovagoes: formas e caracteristicas

Antes de analisar as formas de inovacdo € preciso esclarecer algumas
questdes importantes. Schumpeter propde o fluxo circular como representacéo de

um sistema econdmico mercantil em equilibrio reprodutivo estatico de maximo

3" Szmrecsanyi (2006), (112).



27

rendimento, a partir do qual pretende explicar o desenvolvimento econédmico como
uma ruptura nesse equilibrio que levara a uma transformacéo estrutural. No fluxo
circular, eram as necessidades dos consumidores que motivavam a produgao.
Entretanto, quando saimos desse caminho e passamos a considerar as
transformacdes e o desenvolvimento econdmico, sdo os produtores, segundo
Schumpeter, que iniciam a mudanga e os consumidores s&o ensinados a querer 0s
novos produtos. A inovagao, contudo, é mais do que impor a sociedade uma nova
mercadoria, “significa produzir a um custo menor por unidade, acabando com a
antiga “curva de oferta” e iniciando uma nova”.*> O desenvolvimento econdmico, por
sua vez, esta relacionado com o surgimento de novas combinag¢des, quando elas
ocorrem de forma descontinua.

Além disso, novas combinacbes representadas pelas inovagdes, sao
apresentadas pelo referido autor em cinco casos. O primeiro deles € a introducao de
um novo bem, que poder ser tanto uma nova mercadoria como a mudanca na
qualidade de um produto ja existente. A introducédo de um novo método de produgao
€ 0 segundo caso destacado; esse conceito € bastante amplo, uma vez que nao
precisa ser uma descoberta cientifica nova, mas apenas algo que ainda n&o tenha
sido utilizado. Os casos de abertura de um novo mercado, de conquista de uma
nova fonte de suprimento de matérias-primas ou de bens semimanufaturados,
constituem também inovacgdes, podendo ocorrer com a criagdo de novas fontes e
mercados ou simplesmente com o fato de que antes eles ndo estavam acessiveis e
agora estdo. Por fim, ha o estabelecimento de uma nova organizagéo industrial, que
pode ocorrer no sentido da concentragcdo ou da fragmentagdo da estrutura de
mercado.

Quanto a descontinuidade do processo, considera-se o fato de que as
combinag¢des novas (inovagdes) ndo surgem das antigas empresas, mas sim de
outras que comegcam a produzir paralelamente as ja estabelecidas. Assim

Schumpeter considera que:

“Em geral ndo é o dono da diligéncia que constréi estradas de ferro.
Esse fato ndo apenas coloca uma luz especial a descontinuidade
que caracteriza o processo que queremos descrever, (...) mas
também explica caracteristicas importantes do curso dos
acontecimentos. Especialmente numa economia de concorréncia, na

%2 Schumpeter, (1997), (81).
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qual combinagdes novas signifiquem a eliminagdo das antigas pela
concorréncia, explica, por um lado, o processo pelo qual individuos

e familias ascendem e decaem freqlientemente lado a lado com as

antigas”.®

Junto a isso, tem-se que as novas combinag¢des devem retirar das antigas os
meios necessarios a sua produgao, que se realiza pelo diferente emprego dos meios
produtivos.

Um ponto fundamental para a realizacdo de novas combinagbes € a
existéncia do crédito, o qual é fornecido por uma categoria de pessoas chamadas de
capitalistas, que sao representadas pelos bancos. Esse sistema, por sua vez, é
tipico da sociedade capitalista, para incentivar o sistema econdmico a sair dos
caminhos rotineiros e fluir por outros canais. Ha assim, uma relacao direta entre o
crédito e as inovagoes.

Em toda a industria, de acordo com o pressuposto tedrico estabelecido por
Schumpeter (o fluxo circular), os investimentos ndo podem ser financiados pelos
retornos da produgao anterior. Dessa forma, quando pensamos de onde vém os
recursos necessarios a aquisicao dos meios de producédo, podemos pensar em dois
caminhos: a poupanca (teoria convencional) ou a criagdo do poder de compra pelos
bancos. O primeiro caso entraria em conflito com a abordagem do referido autor,
uma vez que ela resulta do desenvolvimento do periodo anterior, ou seja, a
poupanca nao vem da parcimonia, mas do sucesso da inovacao efetivada. Quanto a
segunda possibilidade, consiste na criacdo do poder de compra “a partir do nada” e
nao na transformacao do ja existente; sao, por isso, meios de pagamento crediticios.
E através deles que as novas combinacdes se efetivam.

Todavia, esses meios de pagamentos ndo surgem sozinhos; € preciso que
alguém seja responsavel pela sua criagdo. Esse individuo € o banqueiro, e, como
praticamente toda a poupanca e demais reservas afluem para o poder de compra
por ele produzido, ele tornou-se o capitalista por exceléncia. Sua fungao posiciona-
se entre os que precisam de recursos para formar novas combinacbes e os que
possuem os meios produtivos para realiza-las. Por isso, o banqueiro € uma peca
fundamental em uma economia de mercado e, especificamente, capitalista. E ele

quem banca as inovagdes, que assume O risco econdmico, ao passo que O

% Schumpeter, (1982), (49).
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empresario € quem realiza essas novas combinagbées como sera abordado na

préoxima segao.

3.2 - Agente da inovagao

Para que ocorra a realizagdo de novas combinacdes € preciso que um agente
econdmico, individuo ou organizagao esteja disposto a concretiza-las. Por isso,
segundo Schumpeter esse agente, identificado como empresario, € o portador do
mecanismo da mudanca, uma vez que é ele quem ira colocar em praticas esses
novos empreendimentos.

Todavia, para compreender o conceito de empresario de acordo com esse
autor deve-se saber claramente que ele é uma figura que nao aparece no fluxo
circular, mas apenas quando ha o processo de mudancga e de transformacéo, ou
seja, quando ha desenvolvimento. No fluxo circular, esta presente a idéia de que
uma demanda esta sempre esperando a sua oferta; assim, em nenhum lugar do
sistema econdmico, ha mercadorias sem complementos. Todos os bens necessarios
encontram um mercado no qual possam se estabelecer e por isso esse sistema
pode ser considerado fechado. Além disso, os vendedores de todas as mercadorias
aparecem também como compradores em medida suficiente para adquirir os bens
que manterdo seu consumo e seu equipamento produtivo no periodo econémico
seguinte. “O sistema econdmico n&o se modificara arbitrariamente por iniciativa
propria, ele esta sempre vinculado ao estado precedente dos neg(')cios”.34

Outra questao importante é o fato de que diferentes métodos de producao
ocorrem quando ha diferentes combinagbes de forcas e coisas, pois tanto
economicamente, quanto tecnologicamente, produzir significa combinar esses dois
elementos. Para o referido autor, no fluxo circular, a vida econémica transcorre
monotonamente, pelos mesmos canais ano apds ano. Ha entdo uma relagdo de
rotinas, ou seja, ndo ha risco em executar atos ja praticados, ao contrario da
inovagao. Por esse motivo, a inovacdo implica uma ruptura com a conduta de

empresas e das familias que se apegam aos métodos econdmicos habituais.

¥ Schumpeter, (1982), (13).
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Dessa forma, como os processos sdo continuos e ndo ha mutacédo no fluxo
circular, ndo tem sentido existir a figura do empresario, ja que, de acordo com a
definigdo de Schumpeter sdo esses individuos que realizam novas combinagdes,
sendo imprescindivel entdo que sejam pessoas com iniciativa, ou seja, trata-se do
empresario enquanto inovador. Entretanto, isso ndo significa que ndo existam os
dirigentes de empresas ou gerentes de negocios no fluxo circular, pois as fungdes
do administrador divergem das realizadas pelo empresario.

Assim Schumpeter considera que seu conceito de empresario € ao mesmo

tempo mais amplo e mais restrito do que o comumente utilizado.

“Mais amplo, porque em primeiro lugar chamamos “empresario” nao
apenas aos homens de negocios “independentes” em uma
economia de trocas (...) ndo € necessario que ele esteja
permanentemente vinculado a uma empresa individual (...). Por
outro lado, nosso conceito € mais restrito do que o tradicional ao
deixar de incluir todos os dirigentes de empresas, gerentes ou

industriais que simplesmente podem operar um negocio

estabelecido”.®®

Todavia, nem sempre na histéria, houve separacdo entre capitalista,
empresario e administrador. Este acontecimento pode-se dizer € contemporaneo
das grandes corporagbes modernas. Nos tempos mais antigos, ou também como
ocorre em pequenos estabelecimentos, o dono da firma, também é o gerente e seu
proprio técnico. Ele realiza assim todas as fungdes necessarias, inclusive as
imprescindiveis para que novos métodos se efetivem, ou seja, sdo responsaveis
pelas inovagdes do seu estabelecimento.

Para Schumpeter, no entanto, um individuo s6 € empresario se ele esta
efetivando novas combinagdes. A partir do momento que esse processo acaba, e
essa pessoa passa a dirigir o seu negocio, desaparece essa fungao tao particular.
Por isso, corrigindo a expresséo, ndao se €, mas se esta empresario, uma vez que €
um papel que perdura enquanto durar o ato de inovagao. A sua fungao aparece por

isso misturada com outras atividades como as dos administradores.

“Como ser um empresario ndo € uma profissdo nem em geral uma
condicado duradoura, os empresarios nao formam uma classe social

%% Schumpeter, (1982), (54).
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no sentido técnico, como, por exemplo, o fazem os proprietarios de

terra, os capitalistas ou os trabalhadores”.*®

Tomando por base entdo esses fatores, poderia se pensar que qualquer
pessoa pode tornar-se um empresario. No entanto, o processo nido é tio linear
quanto aparenta ser. No fluxo circular, onde os individuos realizam atividades
habituais e acompanham as rotinas, as aptiddes e experiéncias amplamente
conhecidas e difundidas sao suficientes para se concretizar um negécio. Porém, ao
defrontar-se com novas tarefas, que ainda ndo foram desempenhas por alguém e
nem testadas sob alguma hipotese, € preciso mais do que o conhecimento comum
do individuo médio.

Portanto, a realizagdo de novas combinagdes € uma fungao especial, a qual é
acessivel a poucas pessoas, uma vez que requer um esforco além do comum.
Assim, pode-se estabelecer uma hierarquia de atividades. A dos trabalhadores
comuns que realizam o seu trabalho de acordo com as ordens que recebem. Elas,
por sua vez, nao exigem muito empenho, principalmente intelectual de quem as
realiza. As tarefas dos administradores e diretores sdo mais complexas no sentido
que eles precisam dirigir outras pessoas e corrigir as distor¢gdes individuais. Todavia,
eles assim como os trabalhadores comuns estabelecem rotinas, ou seja, 0 que no
inicio do trabalho despendia tempo e esforco, no decorrer do processo torna-se
automatico. Nao ha necessidade de desenvolver-se nenhuma atitude de lideranca.

Entretanto, o empresario precisa ser um individuo arrojado, com espirito de
liderancga, pois existem muitas dificuldades durante o processo de inovagdo. Esses
obstaculos podem ser enfocados, de acordo com Schumpeter, em trés principais
pontos. A primeira questdao diz respeito as tarefas do empresario. Destacam-se
nelas o elevado grau de incerteza nas decisbes a serem adotadas, uma vez que o
novo percurso ainda nao foi explorado, ndo ha dados concretos para guia-los. Por
isso, além de utilizarem toda experiéncia que possuem, eles precisam realizar um
amplo planejamento da sua conduta, a qual deve ser racional e abranger todos os

procedimentos. Assim segundo Schumpeter:

“Havera muito mais racionalidade consciente nisso do que na agao
costumeira, que como tal ndo necessita de modo algum que se
reflita sobre ela (...). Levar a cabo um plano novo e agir de acordo

% Schumpeter, (1982), (56).
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com um plano habitual sdo coisas tao diferentes quanto fazer uma

estrada e caminhar por ela”.*’

Porém, mesmo que sejam realizados todos os procedimentos necessarios
para que o empreendimento tenha sucesso, € impossivel ter certeza quanto aos
resultados. Eles dependem muito mais da intuicdo e do diferente modo de ver os
eventos por parte do empresario do que de fatos concretos.

O segundo ponto refere-se a psique do homem de negdcios. Além de ser
mais dificil realizar algo novo, ja que nao existe comprovagao de que dara certo,
ainda ha outro obstaculo a ser superado, que é o proprio impeto do individuo
inovador. Elaborar um novo método requer uma superagdo de raciocinio do
empresario, pois muito provavelmente, no inicio do processo, seus pensamentos
andardo em circulos, ou seja, ele tentara desenvolver uma idéia, mas retornara a
origem. E preciso vencer a forca do habito e para que isso ocorra é necessario
despender tempo e energia, s6 assim podera se efetivar uma inovacgao.

A terceira dificuldade foge as maos do homem de negdcios e consiste na
reacao do meio ambiente social. Essa manifestacdo da sociedade pode variar em
tipo e grau, pode ser também de ordem legal ou politica. Contudo, culturas que
ainda estdo em estagios primitivos de desenvolvimento tendem a opor-se com maior
impeto a possiveis mudangas. Desprezando essas questdes, € historicamente dificil
aceitar uma transformacao seja qual for. Por exemplo, um desvio do costume social
ou uma nova tendéncia politica tentara modificar o tradicional pensamento da
sociedade de maneira, muita vezes, ameacadora para determinadas classes. Dessa
forma, além das dificuldades do planejamento e da concretizagdo de realizar um
novo investimento, ou seja, da superagao do individuo inovador, € preciso convencer
os demais a adotar essa nova postura. Mas néo basta satisfazer o homem comum, o
maior problema esta nos seus concorrentes diretos, que lutardo até o ultimo
momento para evitar que algo novo surja para supera-los, pois esses novos
processos, inumeras vezes destroem os velhos negdécios e estabelecem os novos.

Devido a essas dificuldades € que a lideranga adquire um significado
especial, € assim que a sua fungédo contrasta com a mera diferenca de posigdo em
um trabalho rotineiro. Dessa maneira, surge o problema da lideranca e com ele a

figura do lider, que aparece quando ha novas possibilidades. No entanto, ndo é sua

%7 Schumpeter, (1982), (60).
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tarefa descobrir ou criar novos inventos. Inventores sempre existiram no decorrer da
histéria, mas, muitas vezes, eles ndo tém coragem para por em pratica ou assumir
diante da sociedade suas idéias e produtos. Afora isso, como Schumpeter considera
‘nunca houve nenhum momento em que o estoque de conhecimento cientifico
tivesse produzido tudo o que poderia em termos de aperfeigoamento industrial”.®®
Assim, o que importa é o sucesso obtido ao se colocar em pratica um método ainda
nao testado, ou seja, ndo se trata de uma acao puramente intelectual, mas também
da agdo da vontade. E no sentido de cumprir esse papel que o referido autor

explana sobre a importancia de um lider.

“E nesse “assumir as coisas”’, sem o qual as possibilidades estdo
mortas, que consiste a funcdo do lider. (...) E, portanto, mais pela
vontade do que pelo intelecto que os lideres cumprem a sua funcéo,

mais pela “autoridade”, pelo “peso pessoal”’ etc, do que pelas idéias
» 39

originais”.
Por isso, se as invengdes ndo forem levadas a pratica, elas sdo irrelevantes,
nao proporcionam nenhuma melhoria para a sociedade. Dessa forma, as inovacgoes,
que sao realizadas pelos empresarios, ndo coincidem com os inventos, assim como
as fungdes dos que praticam uma ou outra também ndo sdo as mesmas. Podem
ocorrer casos em que o individuo inovador seja também criador, mas neste caso
estara desempenhando duas tarefas distintas, e uma néo tera ligagdo com a outra.
Schumpeter diferencia dois tipos de lideranca: o tipo empresarial e os demais.
Estes ndo possem nenhum encanto, enquanto aquela primeira forma de liderancga é
uma tarefa demasiadamente especial. Para obter sucesso na concretizagado da sua
tarefa € uma exigéncia que o lider seja perspicaz. Normalmente a personalidade
desse empresario capitalista ndo corresponde com as expectativas do senso
comum. Ele ndo precisa convencer os consumidores e demais pessoas da eficacia
de seus métodos ou do possivel bem-estar que suas inovacgdes lhes proporcionarao.
Também ndo tem o dever de ser agradavel ou entdo de estabelecer um vinculo de
confianga. “O unico homem a quem tem que convencer ou impressionar € o
banqueiro que deve financia-l0”.*° Com esse fato exposto, agora, se pode descartar

a idéia de que o empresario € aquele que corre riscos. Com efeito, o risco recai

%8 Schumpeter, (1997), (81).
% Schumpeter, (1982), (62).
0 Schumpeter, (1982), (63).
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sobre os proprietarios do capital como ja explanado na segédo anterior. Outra
questao importante € o fato desse empresario ndo ser aclamado socialmente, ele
nao possui tradicdo cultural, nem mesmo uma posi¢ao a recorrer, ou seja, nunca foi
um tipo popular, ao contrario, € um individuo egocéntrico.

Assim, é possivel analisar as motivacdes do empresario inovador. De acordo
com Schumpeter, elas ndo devem ser caracterizadas em nenhum sentido como
hedonistas. Além disso, os ensejos que levam um individuo a ser um lider podem
ser divididos em trés aspiracdes. A primeira delas é o desejo de fundar um reino
privado, a vontade do homem moderno de aproximar-se da nobreza medieval, ou
seja, é a ambicdo moral, a sensagao de poder que essa atividade lhe proporciona. A
segunda é o anseio de conquistar, o impulso de provar-se melhor que os demais;
aqui o resultado financeiro € considerado o indice do sucesso. Por fim, ha a alegria
de criar, esse € 0 mais anti-hedonista dos trés. Dessa forma, segundo o autor, o
ganho pecuniario € a expressao do sucesso para o homem que luta por ele.

No entanto, sO é possivel falar sobre o empresario inovador quando se esta
tomando por base a pequena empresa no mercado concorrencial, pois, no
capitalismo oligopolizado, a inovagéo esta contida nas grandes unidades. Nelas néo
ha mais presenca de um individuo que € o empresario portador da mudanga mas
sim um setor de P&D, um setor de marketing, etc., formando uma equipe de
especialistas responsaveis por realizar as fungdes que na pequena empresa eram
destinadas a uma unica pessoa. Dessa maneira, para Schumpeter, ha um aumento
da impessoalidade no progresso, ele passa por um processo de automatizagéo,
dependendo cada vez menos de requisitos como a liderancga e a iniciativa individual,

ja que as decisdes sao tomadas em grupos.

3.3 - Destruicao criadora

As teorias tradicionais de concorréncia monopolista e oligopolista trabalham
com a idéia de que o nivel de producao encontra-se abaixo do limite maximo e que
por isso a situacdo dos consumidores sera pior do que se houvesse perfeita

concorréncia. Todavia, a teoria evolucionista apresenta uma idéia divergente do
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modelo neoclassico. Schumpeter afirma que o progresso passa a ser maior com o
advento da grande empresa, e que ao contrario do que muitas teses apresentam,
ocorreu um aumento da produgcdo e ndo uma queda, com esses empreendimentos.

Assim, o autor propde a seguinte questao:

“é necessario observar que a média de crescimento da producao
nao decresceu a partir de 1890, data a partir da qual se deve contar
a prevaléncia dos grandes empreendimentos ou, pelo menos, da
industria manufatureira, segundo supomos. Nada existe nas
estatisticas da producéo total a partir dessa época que sugira uma
interrupgcdo da tendéncia e, sobretudo, que o padrdo de vida
moderno das massas tenha melhorado durante o periodo da grande
empresa relativamente livre de peias. (...)

Logo que descemos aos detalhes; e procuramos verificar em que
itens isolados do orcamento foi maior o progresso, a pista ndo nos
conduz as portas das firmas que funcionam em condicbes de
concorréncia comparativamente livre, mas exatamente aos portdes
das grandes empresas (...) surgindo a suspeita chocante de que a

grande empresa contribuiu mais para a criacdo desse nivel de vida

do que para reduzi-lo”.*'

Uma questao fundamental para este autor é fato de que o capitalismo deve
ser considerado como um processo evolutivo e ndo um sistema estacionario como
as teorias neoclassicas abordaram. Todavia, esse dinamismo n&o se deve apenas
ao fato de que a vida econémica transcorre em um meio natural e social que se
modifica, apesar dessas transformacdes produzirem normalmente modificacdes
industriais. O carater evolutivo do capitalismo também n&o decorre do aumento da
populacao ou do capital e nem das variagdes do sistema monetario. O seu impulso
deve-se aos novos bens de consumo, dos novos metodos de produgao, dos novos
mercados e das novas formas de organizagdo industrial que sdo criadas pelas
empresas capitalistas.

Dessa forma, para Schumpeter o desenvolvimento (progresso), ndo ocorre de
maneira simples ou linear, mas sofre transformagdes qualitativas. Esse processo,
por sua vez, é um fenbmeno endoégeno ao sistema capitalista, o qual modifica toda a
estrutura econdémica. Devido a essa idéia que o referido autor assume o conceito de

“destruicao criadora”. Um

‘processo  de mutacdo industrial (...) que revoluciona
incessantemente a estrutura econdbmica a partir de dentro,

*! Schumpeter, (1961), (103, 104).
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destruindo incessantemente o antigo e criando elementos novos.
Este processo de destruigdo criadora € basico para se entender o

capitalismo. E dele que se constitui o capitalismo e a ele deve se

adaptar toda a empresa capitalista para sobreviver”.*?

Além disso, essas alteragdes acontecem de maneira discreta, ou seja, elas
nao sao constantes, ha periodos em que sdo mais evidentes e em outros
praticamente inexistem, porém estdo sempre ocorrendo. Assim, aparecem os ciclos
econdmicos, que representam esse fenbmeno de tormenta e calmaria. Esse
acontecimento, contudo, requer tempo para que possa se desenvolver por completo,
por isso, de nada adiantaria analisa-lo durante um curto periodo.

E relacionado a esses fatos que ocorre o desenvolvimento para Schumpeter.
Trata-se assim de todo o processo de mudancga estrutural, o qual resulta na provisao
de mais e melhores bens e métodos. Dessa forma, sdo as inovagbes, geradas
descontinuamente no proprio sistema, que produzem mudancas diferentes daquelas
alteragcbes do dia-a-dia. Por isso, a evolugao econdmica se caracteriza por rupturas
e descontinuidades diante da situacéo presente, perturbando e deslocando o estado
de equilibrio até entao existente.

Diante dessa questdo Schumpeter considera que a analise do processo
adquire significagdo apenas em relacdo a um determinado acontecimento e dentro
da conjuntura por ele criada. A apreciacdo de suas partes isoladas nao propicia
entédo conclusées de ordem geral. Deve-se, por isso, examinar um acontecimento de
acordo a sua posicao histdrica, pois o comportamento de muitas firmas reflete uma
situacdo de mudanca. Dessa maneira, o problema crucial para o capitalismo & saber
como ele cria e destrdi a estrutura existente e ndo como ele a administra.

Afora isso, para Schumpeter, a inovacado é a forgca motriz do progresso, ela,
por sua vez, ocorre principalmente nas grandes empresas e nao na livre
concorréncia. As novas combinagdes, que sao o principal fator para a evolugao do
capitalismo, ndo necessariamente surgem da evolugdo dos antigos métodos ou
antigas firmas, ao contrario, muitas vezes, aparecem em empresas novas, COmo se

observa na propria idéia desse autor.

“Nao é essencial — embora possa acontecer — que as combinagbes
novas sejam realizadas pelas mesmas pessoas que controlam o
processo produtivo ou comercial a ser deslocado pelo novo. Pelo

*2 Schumpeter, (1961), (1086).
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contrario, as novas combinagdes, via de regra, estdo corporificadas,
por assim dizer, em empresas novas que geralmente ndo surgem
das antigas”.*®

O referido autor também destaca que a concorréncia de preco, apontada
pelas teorias convencionais, vem perdendo espago para aquelas que destacam a
qualidade e a inovagcao de produtos e de produgdo. Assim a adogao de novas
técnicas, novos tipos de organizagdo, novas mercadorias e novas fontes de
suprimento determinam uma superioridade nos custos. Dessa forma, as firmas que
adotam esses métodos abalam as estruturas das empresas ja existentes podendo
destrui-las. Essa concorréncia ndo atua apenas enquanto esta presente, mas
também pelo simples fato de poder efetivar-se, ou seja, quanto somente € uma

ameaga.

3.4 — Concorréncia

Estudar o processo de concorréncia sob uma visdo diferente dos modelos
neoclassicos € importante para compreender a realidade da economia capitalista.
Para isso € necessario conhecer a fundo as idéias de Schumpeter, uma vez que o
seu modelo tedrico pressupde uma analise dinamica** do processo de concorréncia.
Nesse sentido, observa-se que nao ha, portanto, um conjunto de condigdes pré-
determinadas que levem o sistema ao equilibrio, mas ao contrario, o que predomina
nessa teoria sdo os desequilibrios. Para analisar os determinantes e as
caracteristicas desse processo serdo ponderadas algumas idéias de diversos
autores que escreveram sobre a concorréncia na abordagem schumpeteriana.

Mario Possas® entende que na visdo schumpeteriana a concorréncia é um
processo de interacdo entre agentes econémicos (firmas) visando a apropriagao
privada de lucros. Nela prevalece o desequilibrio, que € decorrente do empenho de

diferenciacdo e da criacdo de vantagens competitivas. Segundo o referido autor, a

*3 Schumpeter, (1982), (49).

* Por dinamico entende-se um sistema que esta constantemente se transformado, evoluindo, porém
nao se trata apenas da analise e da mudancga dos fatos no decorrer do tempo, mas sim da mudanca
econdmica que emerge dentro do préprio sistema.

*® Possas, (2004).
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busca por informacdes completas, corretas e simétricas, o equilibrio e a supresséao
do poder econbmico ndo sao atributos da concorréncia de acordo com essa
abordagem.

Além disso, o elemento ativo nesse processo ndao € o mercado, mas sim as
empresas, uma vez que sao elas as unidades nas quais as decisdes sao tomadas e
€ onde ocorre também a apropriagdo dos ganhos. O mercado, por sua vez, € espago
de interacdo competitiva. Nesse enfoque dindmico, a estrutura dos mercados tanto
pode condicionar as condutas competitivas e as estratégias empresariais como
podem por elas ser modificada. Dessa forma, destaca-se uma caracteristica
importante desta abordagem, que é o fato da estrutura de mercado ser variavel e
‘em grande medida enddgena ao processo competitivo, e que sua evolugao
temporal s6 pode ser adequadamente analisada no contexto da interacdo dinamica
entre estratégia empresarial e estrutura de mercado™®. Segundo Baptista*’, outro
ponto importante a respeito do mercado € que ele ndo pode ser considerado como o
locus de ajuste de recursos escassos, mas Sim um mecanismo transmissor de
mudanca.

Possas, em conjunto com outros autores, considera que a concorréncia
segundo Schumpeter ndo se opde ao monopdlio, o qual é o resultado de um esforgo
inovador bem-sucedido. Assim, um ambiente competitivo bem estabelecido é
importante para preservar e fortalecer a concorréncia, porém, isso nao significa que
os concorrentes devam ser enfraquecidos. O fortalecimento da concorréncia
pressupde que os competidores também sejam fortes, ou seja, eles devem possuir
eficiéncia técnica, organizacional e produtiva. E por isso que, na teoria
Schumpeteriana, um reduzido poder de mercado, competidores economicamente
insignificantes e estruturas atomisticas, debilitam o ambiente competitivo.

A dindmica do processo concorrencial € conducente a constituicdo de
grandes unidades produtivas, muitas vezes, “trustificadas”. E, pois, na grande
empresa que a descontinuidade do processo de inovagao se reduz, uma vez que
através dos seus setores de P&D ela consegue estabelecer rotinas tornando a
realizacdo de novas combinagdes um processo continuado. Além disso, para se

adquirir potencial competitivo € preciso despender grandes capitais para realizar

*® possas, Fagundes e Pondé, (1995), (17).
*" Baptista, (2000).



39

investimentos em P&D. E por isso, que grandes empresas que detém influéncia
sobre o mercado possuem maiores chances de obter sucesso.

Baptista (2000) também aborda essa questao e considera que as firmas tém
como uma de suas estratégias a obtencdo de um maior poder de mercado. Além
disso, as taticas das empresas sao influenciadas pelos ativos e capacitagdes que
possuem e pelo tipo de concorréncia no mercado*® no qual estdo inseridas. Assim,
segundo a referida autora, a competitividade pode ser considerada a capacidade de
manutencao do poder de mercado por meio das estratégias estabelecidas ao longo
do tempo.

Quanto a esse ponto, Schumpeter pondera que, se uma firma nao puder
proteger de alguma forma (através da obtencdo de patentes, por exemplo) a sua
inovagao, ela perdera o estimulo para realizar investimentos em novos projetos.
Com efeito, para efetivar essas novas combinacdes a empresa devera despender
recursos. Nas grandes empresas a inovagao € realizada por uma equipe de
pesquisadores especializada, os quais tornaram esse processo de certa forma
rotineiro. Entretanto, isso n&o implica necessariamente baixos custos, uma vez que
€ preciso investir tanto na formacdo dos trabalhadores quanto nos possiveis
insumos*® utilizados no setor de P&D. E, pois, através de um forte setor de P&D que
as empresas obtém maior sucesso na realizagcao de inovacoes.

Porém, se ao efetivar a inovagdo uma empresa rival puder segui-la copiando
seus metodos, ndo havera incentivo a mudanga nem ao progresso técnico. Assim,
Schumpeter ndo considera que restricbes comerciais como os cartéis ou entdo
outras iniciativa que levam ao aumento do poder de mercado, que sao consideradas
pela teoria convencional como inibidoras da concorréncia, prejudiciais ao avango
tecnologico e ao aumento do bem estar da sociedade. Ao contrario, gragas a essas
praticas os empresarios, individuais ou corporativos, realizam as inovagdes.

Afora isso, Fagundes apresenta uma idéia semelhante a de Possas sobre a
obra de Schumpeter. Para ele a concorréncia também € um processo de interacao
entre unidades econdmicas, as quais estdo voltadas a apropriacao de lucros e a
valorizagdo do capital. Considera também que esse processo ndo conduz a uma

situagdo de equilibrio. Esse autor entende que na teoria schumpeteriana, a

*8 Por mercado entende-se o espacgo onde se efetiva a rivalidade e se expressa o poder entre os
agentes econbmicos.

*9 Insumos, neste caso, significam qualquer material necessario ao bom funcionamento do setor de
P&D.
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dimensédo mais relevante da concorréncia ndo € o ajustamento, mas a criagdo de
inovagdes. Assim, como foi estudado na segdo sobre inovagdes (formas e
caracteristicas), Schumpeter considera que elas representam novas combinagdes,
que podem ser novos produtos, novos processos de produgdo, novos mercados,
novas fontes de matérias primas e novas organizagao industrial.

Para Schumpeter, a inovagao que os individuos ou as empresas efetuam das
mais diversas formas € a principal fonte de concorréncia, é através dela que se pode
obter vantagens em relagdo aos seus rivais. Dessa forma, a competitividade via

precos perde o destaque que tinha nos livros texto de microeconomia, pois,

“na realidade capitalista e ndo na descricdo contida nos manuais, o
qgue conta ndo € esse tipo de concorréncia, mas a concorréncia de
novas mercadorias, novas técnicas, novas fontes de suprimento,
novo tipo de organizacido (a unidade de controle na maior escala
possivel, por exemplo) — a concorréncia que determina uma
superioridade decisiva no custo ou na qualidade e que fere ndo a
margem de lucros e a producdo de firmas existentes, mas seus
alicerces e a propria existéncia”.>

Nesse contexto também é que entra a questdo que esse autor expde sobre a
eliminacao das firmas antigas pela concorréncia que sofrem das novas empresas, as
quais efetivam novas combinacdes. E esse “o processo pelo qual individuos e
familias ascendem e decaem econdmica e socialmente”.®' Além disso, quando se
refere aos novos mercados e novas organizagdes industriais fica ainda mais
evidente o conceito de destruicdo criadora, que destrdi a velha estrutura econdmica
e cria uma nova. Assim, todo esse processo que transforma o sistema, que o faz
evoluir, através das inovacgdes, decorre das agdes empresariais em processo de
concorréncia, conforme a concepg¢ao schumpeteriana.

Baptista interpreta também que para Schumpeter a inovacdo é explicada
pelos resultados que ela produz, ou seja, a conquista de lucros extraordinarios. Esse
fato esta ligado, por sua vez, a acumulagdo e valorizagdo do capital, que pode
originar, assim, as assimetrias existentes em uma economia capitalista. Afora isso,
sdo essas assimetrias que criam as vantagens competitivas de mercado. Outro

ponto fundamental sdo as “imperfeicdes de mercado”. Segundo Schumpeter®? sio

%0 Schumpeter, (1961), (107).
*" Schumpeter, (1982), (49).
%2 Schumpeter apud Baptista, (2000), (20).
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elas que garantem a apropriagéo privada da inovagao. Porém, essa denominagao é
prépria das teorias convencionais.

Para esse autor, a inovagao esta relacionada com a dinamica econdmica e
com a concorréncia intercapitalista. Além disso, para que a inovagao seja estimulada
€ necessario que o empresario possa efetivar apropriagdo dos ganhos dela
decorrente. Assim, o conceito mais apropriado nao € o de Imperfeicdes de mercado,
mas sim o de atributos do mercado, ou seja, sdo caracteristicas proprias do
ambiente econdmico que estimulam a inovagdo, a qual € responsavel pelas
diferentes vantagens que uma firma pode obter sobre outra.

Dessa forma, a concorréncia na teoria schumpeteriana apresenta um carater
dinamico (assim como toda sua teoria), na qual a énfase sdo os desequilibrios por
ela gerados. Schumpeter parte do fluxo circular e considerar que, passada a fase da
recessdo e difusdo dos novos processos e produtos, o sistema retorna ao fluxo
circular. Porém, ao analisar o desenvolvimento, no qual as firmas lutam por um
espaco introduzindo inovagdes, ele destaca que esse processo ndo tende ao
equilibrio. Destaca-se também que as diversas formas de diferenciagcdo que as
firmas adquirem em relagdo as suas rivais através das inovagdes realizadas pelos
empresarios sao imprescindiveis nesse modelo concorrencial. Schumpeter ndo opde
a concorréncia as praticas chamadas monopolistas, pois sdo elas que garantem a
efetivagdo das novas combinacbées. Afora isso, o resultado do processo
concorrencial € a destruicdo criadora, uma vez que € através dela que novas
empresas ascendem superando as antigas. E através dessa sistematica que ocorre
0 progresso técnico e que toda a estrutura se modifica ocorrendo assim o

desenvolvimento econdbmico.
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4 — ABORDAGEM NEO-SCHUMPETERIANA DA INOVACAO E DA
CONCORRENCIA

Schumpeter considera que a mudanga tecnolégica € a base para o
desenvolvimento capitalista, o qual tem na firma o espago para a atuagao do
empresario inovador e para o desenvolvimento das novas combinagdes. Os autores
neo-schumpeterianos, por sua vez, estudam como as inovagdes sao formadas, de
que forma elas aparecem e como séo disseminadas no sistema capitalista.

Segundo Renata La Rovere (2006), os autores neo-schumpeterianos sao
chamados de evolucionistas porque para eles o processo de inovagao resulta de
escolhas determinadas pelo ambiente competitivo. Fazem, assim, uma analogia com
o evolucionismo da biologia, no qual, na natureza, o codigo genético mais adequado
as condicbes do ambiente acaba tornando-se predominante. No processo
competitivo as firmas também adotam procedimentos que, se bem sucedidos, seréo
imitados e tornar-se-ao predominantes.

Esses autores partem das premissas apresentadas na teoria schumpeteriana,
dessa forma, apresentam um modelo dindmico, no qual ha o predominio do
desequilibrio. Além disso, consideram que o progresso tecnologico decorre do
desenvolvimento de inovagdes, as quais dependem do ambiente competitivo das
empresas. Dessa forma, neste capitulo serdo abordados dois pontos fundamentais

para a teoria neo-schumpeteria na: a inovagéao tecnoldgica e a concorréncia.

4.1 - Inovagao Tecnoldgica

Para Schumpeter, a mola propulsora do desenvolvimento capitalista € a
realizacdo de novas combinagdes, ou seja, de inovagdes, que serao efetivadas pelo
empresario inovador, individuo ou organizagao, cuja forma de atuagao é a firma. Os
neo-schumpeterianos, como nio poderia deixar de ser, partem da mesma premissa

considerando que as inovagdes (porém com maior énfase para as tecnolégicas) séo
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fundamentais para o progresso técnico e a mudanga estrutural que acompanha o
desenvolvimento. Para compreender a dinamica das inovagdes faz-se necessario
antes realizar um estudo sobre paradigmas tecnoldgicos e trajetérias tecnoldgicas,
uma vez que sao eles que permitem compreender esse processo. Além disso, esses
paradigmas também s&o fundamentais para a analise que sera realizada sobre a

concorréncia, pois auxiliam a entender os ganhos de competitividade.

4.1.1 — Paradigma Tecnolbgico e Tecnoeconémico

Segundo Dosi (1988), a inovacdo tecnolégica envolve a solugdo de
problemas, assim, como os paradigmas tanto cientificos como tecnoldgicos
envolvem uma definicdo dos problemas relevantes, “um paradigma tecnoldgico pode
ser definido como um “padrao” de solugcdo de problemas tecno-econdmicos
selecionados”.®®> Dessa forma, Um paradigma tecnolégico é considerado um
exemplar, ou seja, um modelo que serve de base para outras proposi¢des, e uma
série heuristica, ao passo que ele indica o caminho a ser percorrido e também as
possibilidades a serem adotadas. Afora isso, cada paradigma tecnoldgico envolve
uma tecnologia especifica possuindo procedimentos e competéncias préprios. Assim
em cada setor os métodos adotados combinam diferentes conhecimentos cientificos.

Para o referido autor as atividades inovadoras possuem alto grau de
seletividade, ou seja, elas atuam em uma direcdo especifica, e sdo fortemente
cumulativas na aquisicdo de capacitagdes. Por isso, “define-se trajetéria tecnoldgica
(...) como as atividades do processo tecnoldgico que ocorrem dentro de trade-offs
econdmicos e tecnoldgicos definidos por um paradigma”.®* Quanto & natureza
cumulativa do conhecimento tecnolégico, € através dela que se pode explicar o
carater ordenado dos padrdes de mudancga tecnoldgica. Entretanto, de acordo com
Dosi, quando ha uma mudanga no paradigma ocorre também uma alteracdo na
trajetdoria tecnologica, o que implica diferentes bases de conhecimentos,

proporcionando entdo uma mudanga nas estruturas das inovacdes. Todo esse

%% Dosi (1988), (1126).
* Dosi (1988), (1128).
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processo pode resultar em novas necessidades; dessa maneira, tanto os
consumidores quanto os produtores vislumbrardo novas caracteristicas desejaveis.

Com o intuito de ampliar o conceito de paradigma tecnolégico, Cristopher
Freeman e Carlota Perez propdem o conceito de paradigma tecnoeconémico. Isso
ocorreu, segundo La Rovere (2006), pois, para Freeman e Perez, a designacéo de
paradigma tecnoldgico restringe-se a mudangas técnicas, mudanga em produtos e
em processos produtivos, sem considerar as alteragdes nos custos devido as
condigdes sociais gerais de producao e de distribuicdo. Dessa forma, enquanto Dosi
enfatiza as caracteristicas técnicas da inovacado, Freeman e Perez destacam
também a importancia de fatores institucionais nos processos de inovacido e
modernizagao das empresas.

De acordo com La Rovere a definicdo de paradigma tecnoecondmico para
Freeman e Perez é de “uma combinagao de inovagdes de produto, de processo, de
técnica, organizacionais e administrativas, abrindo um leque de oportunidades de
investimento e de lucro”.>® Portanto, esse paradigma induz transformacées que
perpassam por toda a economia, uma vez que ele abarca questdes como inovagdes
técnicas, organizacionais e institucionais. Além disso, cada paradigma possui com
conjunto especifico de insumos e de industrias-chave, por esse motivo, a cada novo
paradigma também ocorre uma mudancga nas formas de organizagao industrial e de
competicao.

Para Perez*® o paradigma tecnoecondmico tem um significado muito maior do
que apenas o de abertura de uma nova gama de possibilidades técnicas, ja que
cada fator-chave requer uma nova infra-estrutura. Afora isso, esse novo paradigma
além de propiciar o surgimento de novas industrias também renova e transforma as
firmas ja existentes. Outra questdo importante € quanto ao desenvolvimento de um
paradigma tecnoecondémico. Ele pode ocorrer por um ciclo de expansédo e de
contragcao de investimento, por meio de quatro periodos sucessivos: difusao inicial,
crescimento rapido, crescimento mais lento e fase de maturacgéo.

Para que a inovagao efetivada por uma firma tenha sucesso nao basta que se
realizem investimentos em P&D, uma vez que esse éxito também depende da

experiéncia adquirida e acumulada pelas pessoas e organizagdes. Dessa forma,

% |a Rovere (2008), (291).
%% Perez apud La Rovere (2006).
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segundo La Rovere a adogéo e difusdo®’ de tecnologias € um processo que esta
interligado a percepgao dos agentes econémicos frente as alternativas tecnoldgicas
e seu potencial de desenvolvimento. Assim, um novo paradigma redefine as

condi¢cdes de competitividade das empresas.

4.1.2 — Inovagées

Analisados os enfoques dos paradigmas tecnolégico e tecnoecondémico, serao
apresentadas agora as questdes concernentes a inovagao propriamente dita.
Porém, cabe destacar ainda a importancia das inovagdes para o desenvolvimento
desses paradigmas. A fase de difusao inicia, pois, com o surgimento de inovagdes
radicais, as quais proporcionam a realizagdo de novos investimentos e novos
sistemas tecnologicos. No decorrer do processo, durante o periodo de crescimento,
as firmas passam a explorar as inovagdes incrementais. Na fase da maturagao, por
sua vez o0s processo e produtos tornam-se padronizados, isso significa o
esgotamento das atuais inovagdes, ou seja, fecha-se o ciclo e para que um novo
paradigma entre em vigor é preciso que se efetivem novamente as inovagbes

radicais.

“‘As inovagdes sao importantes ndo somente para aumentar a
rigueza das nagdes no estrito sentido de aumentar a prosperidade,
mas também no sentido mais fundamental de permitir as pessoas
fazerem coisas que nunca haviam sido feitas anteriormente. Elas
possibilitam modificar toda a qualidade de vida para melhor ou para
pior. E podem envolver ndo apenas maiores quantidades dos
mesmos bens, como padrdes de bens e servigos que nunca

existiram previamente, exceto em nossa imaginagéo”.*®

Segundo Freeman & Soete, assim como ja havia sido enfatizado no final da
secao 2.2, as inovagodes, no setor industrial durante o século XX, transferiram-se do
empresario individual para os departamentos de pesquisa e desenvolvimento da

empresa. Esse processo ocorreu por meio do emprego de cientistas e engenheiros

" O conceito de paradigma tecnolégico foi desenvolvido para compreender a geragdo e adogao de
inovacgdes, enquanto as trajetorias tecnoldgicas referem-se a difusdo das inovacoes.
*® Freeman e Soete (2008). (19).
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qualificados, de contatos com universidades e outros centros cientificos e da
promogao e adaptagdo de mudancas técnicas pelas empresas. Dessa forma, grande
parte das importantes inovagdes ocorre devido as atividades desses profissionais
dedicados a pesquisa e ao desenvolvimento, em combinagdo com as estratégias
mais gerais da empresa (marketing, engenharia, finangas, etc.).

De acordo com os referidos autores, a inovagao consiste em uma atividade
bilateral. Por um lado, ela exige que se conhega o mercado potencial para novas
mercadorias e processos. Por outro, € necessaria a obtengcdo de conhecimento
técnico e cientifico. A maioria das inovagdes, por isso, envolve a combinacdo de
novas possibilidades técnicas e de mercado. Dessa forma, as inovagdes ditas
unilaterais, ou seja, as que privilegiam apenas um desses aspectos, tém menos
chances de obter sucesso.

Assim, um forte investimento em P&D pode fornecer a uma firma vantagens
competitivas, pois os avangos da pesquisa cientifica originam normalmente novas
descobertas. Se uma firma também puder manter-se préxima as necessidades dos
consumidores conseguira avaliar os mercados potenciais e, dessa maneira,
projetara suas mercadorias a fim de suprir essas exigéncias. Outro ponto que deve
ser observado pelas empresas que desejam ter sucesso € a capacidade de interligar
as possibilidades técnicas e de mercado por meio do fluxo de informacdes e de
novas idéias.

Freeman e Soete resumem em dez pontos as caracteristicas das firmas que
executam inovagdes de forma bem-sucedida, segundo o estudo que realizaram

sobre as evidéncias historicas das principais ondas de mudanca técnica.

“1. Uma forte P&D profissional interna;

2. Execucgao de pesquisas basicas ou vinculos proximos com os que
fazem tais pesquisas;

3. O uso de patentes para obter protegcdo e para negociar com
concorrentes;

4. Um tamanho suficientemente grande para poder financiar gastos
relativamente pesados de P&D por um longo periodo de tempo;

5. Menores periodos de experimentacédo que os dos concorrentes;

6. Disposi¢ao para correr altos riscos;

7. A identificag&do precoce e imaginativa de um mercado potencial;

8. Uma atencado cuidadosa com o mercado potencial e esforcos
substanciais para envolver, educar e proporcionar assisténcia aos
usuarios e consumidores;

9. Um empreendedorismo suficientemente forte para coordenar a
P&D, a producao e o marketing;
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10. Boas comunicagdes com o mundo cientifico externo, assim

como com os consumidores.”.>®

Os autores também analisam algumas estratégias adotadas pelas firmas
inovadoras. Porém, eles destacam que as escolhas das pessoas e das empresas
estdo sempre mudando, por isso, generalizagdes que sdo verdadeiras hoje podem
nao ser mais no futuro. Além disso, deve-se ter como concreto que o
desenvolvimento da ciéncia, da tecnologia e do mercado mundial sdo independentes
das firmas individuais. Dessa forma, para que uma empresa possa se desenvolver e
sobreviver deve considerar essas limitagdes e circunstancias historicas, ou seja, ela
deve adaptar-se a esse ambiente de constante e rapida mudanca. Diante dessa
situagdo, as firmas podem utilizar diferentes recursos, habilidades técnicas e
cientificas para realizar uma grande variedade de combinacdes.

Ha quatro principais estratégias estudadas por Freeman e Soete: as
estratégias de inovacdo ofensivas, as inovativas defensivas, as imitativas e
dependentes e as tradicionais e oportunistas. Nas primeiras, o objetivo é alcancar a
lideranga técnica e de mercado por meio da introdug¢do de um novo produto
antecipando-se em relagcdo aos seus concorrentes. Essa forma de atuacao baseia-
se em forte P&D independentes, em uma exploragdo imediata de novas
possibilidades, em uma forte relagdo com o sistema de tecnologia mundial ou na
combinagcdo dessas possibilidades. As firmas inovadoras ofensivas possuem
profissionais extremamente bem qualificados para diversas fungdes como producao
e marketing dos novos produtos, ou seja, elas sado altamente intensivas em
educacgao.

Quanto as empresas que apresentam estratégia defensiva, elas também
investem em P&D, porém ndo desejam ser as primeiras a apresentar um novo
produto. Os motivos que levam uma firma a adotar essa posicdo sdo: a falta de
capacidade de produzir inovagdes mais originais, a aversao ao risco de ser a
primeira a inovar ou entdo o fato de possuirem maior forca em areas especificas na
engenharia de produgcdo e no marketing. As firmas imitativas, por sua vez,
contentam-se em acompanhar de tras as lideres tecnoldgicas. Isso lhes fornece
alguma vantagem que pode ser a posse de um mercado cativo ou vantagens de

custo. Ja a estratégia dependente envolve a subordinagdo de uma empresa com

% Freeman e Soete (2008). (353).
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relacdo a outras mais fortes. As firmas dependentes normalmente sao
subcontratadas, assim elas deixam de ter iniciativa em projetos e produtos além de
também nao possuirem setores de P&D.

As empresas de estratégias tradicionais, por sua vez, tanto podem sofrer
fortes condigdes competitivas como podem funcionar como monopdlios locais, sua
tecnologia € principalmente embasada na habilidade técnica de seu pessoal. Outra
caracteristica importante é o fato de seus produtos raramente se modificarem.
Todavia, no intuito de sobreviver e realizar lucros, as firmas muitas vezes, praticam
mais de uma dessas estratégias ao mesmo tempo, o0 que repercute a uma elevada
variedade de respostas. E nesse sentido que surgem as estratégias oportunistas.
Elas ocorrem quando ha possibilidade de um empresario se inserir em um mercado,
cujo nicho é prospero, através do fornecimento de um produto ou servico que os
consumidores necessitam, mas que ninguém havia pensado em fornecer. Esses
homens de negdcio identificam, assim, novas oportunidades num mercado em
rapida mudanca.

Afora isso, uma caracteristica importante do processo de inovacao, apontada
por Freeman e Soete, € a constante incerteza — de técnica, de mercado e mesmo
em termos politicos e econdmicos — que sofrem as firmas ao tentar algo novo.
Devido a esse atributo, muitas empresas preferem concentrar os investimentos de
P&D em estratégias de inovacao defensiva e imitativas, uma vez que um tipo mais
radical como a ofensiva possui maiores riscos. A incerteza inerente aos processos
de inovagdo implica na diminuicdo da capacidade das firmas realizarem calculos
muito racionais sobre os projetos que estédo trabalhando. Esse fato ocorre por dois
motivos: ndao ha quantidade suficiente de informagcdes necessarias para um
comportamento racional e falta tempo e inclinagao para que se possa obter ou entéao
utilizar métodos de avaliacdo adequados. Dessa forma, torna-se muito dificil para
uma empresa prever com clareza os seus resultados e o comportamento dos seus
concorrentes.

Outra abordagem importante a ser considerada é a de George e Joll (1981),
os quais fazem relacdo entre estrutura de mercado e o desempenho inovador das
industrias. Com efeito, o desempenho das firmas ndo pode ser avaliado de maneira
estatica, ja que depende da capacidade de langar novos produtos e novos
processos produtivos, os quais permitam que uma empresa permanega competitiva.

Os autores também analisaram que ha duas razdes que levam as firmas com
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consideravel poder de mercado a dedicar-se a atividade inovadora. O primeiro
motivo diz respeito aos incentivos (apropriacédo dos ganhos financeiros) e o segundo
refere-se a capacidade relativa de inovar, pois como ja foi exposto acima a inovagao
€ uma atividade que envolve inumeros riscos, além de ser bastante dispendiosa.
Dessa forma, muitas empresas investem consideraveis quantias de recursos
financeiros com pessoal capacitado e na formagao de um setor de P&D eficiente, na
tentativa de amenizar as incertezas, e também na modificagcdo dos processos
produtivos para langcar um novo produto. Assim, as firmas inseridas em mercados
mais concentrados obtém maiores lucros, dispondo entdo de maiores quantias
monetarias para financiar tanto os gastos com P&D como os demais investimentos
necessarios a realizacao de inovagdes. Os referidos autores, por isso, consideram
que as estruturas de mercado mais propensas a inovagao sao os oligopolios, ja que

eles combinam as pressdes da concorréncia com aspectos de monopalio.

“As circunstancias ideais que estimulam as firmas a inovar sdo uma
combinagido de elementos de concorréncia, sem a qual as firmas
nao se preocupariam em inovar, e de monopdlio, para que a firma

possa ter certeza de poder ficar com os beneficios da inovacao, ao

menos durante certo tempo”.%°

André Cunha (1996) expde também que sdo as inovagdes as responsaveis
pelas posicdes assimétricas que as firmas tentam alcancar no nivel microeconémico.
Essa diferenciacdo quando alcangada garante vantagens concorrenciais as
empresas. Essas vantagens, por sua vez, serdo maiores quanto mais bem
sucedidas forem as inovacdes que alterem as estruturas de custos da industria. E
dentro desse aspecto que também se verifica a dinadmica de todo o processo, uma
vez que ao mudar a posicao relativa das firmas altera-se a composi¢ao estrutural da
industria. Essa estrutura concorrencial fixada no processo de inovacgao estimula, por
sua vez, a transformagédo da economia ao longo do tempo, atingindo, entdo, o nivel
das estruturas macroeconémicas.

Percebe-se assim que ha uma intensa ligagao entre o processo de inovagao e
as estruturas concorrenciais do sistema capitalista. E a concorréncia, vista como um

processo, que estimula as inovagdes no mercado, e como tal impulsiona

% George e Joll (1981), (263).
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permanentes transformacdes. Partindo dessa relagdo, a préxima secao trata da

concorréncia segundo a abordagem evolucionista.

4.2 — Concorréncia

O processo de concorréncia e a capacidade competitiva sdo questdes muito
abordadas pela teoria evolucionista, a qual considera que o ambiente de mercado
oferece uma definicdo de sucesso para as firmas. Porém isso depende da
capacidade que elas tém de crescer, através de processos inovadores, e de
sobreviver, ou seja, garantir a manutengao do diferencial adquirido.

Segundo Grassi (2002), a teoria schumpeteriana € uma boa base para se
compreender o sistema capitalista moderno. Entretanto, o modelo de Schumpeter
apresenta algumas falhas, como fato de sua obra apresentar em certos momentos
analises que partem de uma nogao de equilibrio. Afora isso, a sua linguagem sobre
"destruigao criadora" apenas apresenta algumas pistas sobre esse processo e nunca
vai além. Isso se torna insuficiente para a compreensao do processo evolucionario
enquanto processos devastadores e gerador de progresso. Os modelos neo-
schumpeterianos complementam entdo essa teoria. Dessa forma, a concorréncia
também é pensada por esses autores como um processo dinamico incessante,
enddgeno ao sistema econdmico, capaz de gerar instabilidade estrutural, e no qual a
diversidade e as assimetrias competitivas sao caracteristicas permanentes. Grassi
considera como marco inicial da abordagem neo-schumpeteriana a publicagdo, em
1982, do famoso livro de R. Nelson e S. Winter, “Uma Teoria Evolucionaria da
Mudanga Econémica”.

O modelo de Nelson e Winter (2005) aborda aspectos concernentes a um
conjunto de politicas de P&D disponiveis para as firmas, além de enfatizar as
interacdes entre a estrutura de mercado, o dispéndio em P&D, a mudanca técnica,
entre outros fatores. Para esses autores, na teoria evolucionaria, o problema
econdmico consiste no fato de que ndo é possivel saber ex ante qual é o melhor
procedimento a ser adotado. Apesar de algumas escolhas serem obviamente piores

do que outras, nem o conjunto e nem as consequéncias de qualquer escolha é
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conhecido. Assim, as firmas respondem de maneira diferente aos mesmos sinais de
mercado, principalmente se é a primeira vez que eles estdo aparecendo. Dessa

forma:

“Uma funcdo da concorréncia, no sentido estrutural de muitas
firmas, seria entdo tornar essa diversidade possivel. Uma outra
funcdo da concorréncia, nesse sentido mais ativo, € premiar e
realcar as escolhas que se mostram boas na pratica e suprimir as
ruins. Espera-se que, a longo prazo, o sistema competitivo promova
as firmas que na média escolhem bem, e que elimine ou force a
reforma das firmas que erram constantemente.”’

E nesse sentido que o sistema de mercado orienta e avalia os métodos e
procedimentos experimentados pelas firmas. E por esse fato que a concorréncia
estimula a inovagao tecnologica e leva ao continuo progresso técnico.

Afora isso, Nelson e Winter procuram focalizar as relagdes de causalidade
existentes entre a estrutura do mercado, os gastos em P&D e variaveis indicativas
do desempenho da industria. Eles entendem, como outros autores ja comentados,
que os mercados mais propicios a inovagao sao os que possuem certo grau de
concorréncia, ou seja, o oligopdlio. Nesse modelo, as taxa de retorno sao mais altas
como um todo e por isso elas protegem as firmas que despendem recursos para
P&D. Com efeito, em um ambiente muito competitivo, as firmas em busca de um
segundo lugar expulsariam as que realmente fazem inovagao. Todavia, tanto nos
casos em que a concorréncia é perfeita, no qual ndo ha oportunidade para aumentar
o0 poder de mercado, quanto na auséncia de ameagas, ou seja, no monopdlio, os
incentivos para P&D inovadores séo fracos ou nulos.

Sob o prisma da concorréncia schumpeteriana, esses autores consideram
que, além da analise convencional de que as inovagdes sao consequéncias das
estruturas de mercado, nesse modelo pode ocorrer também o fluxo inverso. Quando
nao é possivel que uma firma inovadora bem-sucedida seja rapidamente imitada, ela
pode investir os lucros recebidos devido a essa diferenciacdo e assim crescer em
relagdo as suas rivais. Porém, uma empresa seguidora que realiza de maneira

eficiente a estratégia de “segundo rapido”, pode acabar expulsando do mercado a

®" Nelson e Winter (2005), (401).
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verdadeira inovadora, e no final, passaria a dominar o ramo. Dessa forma, “as
conexdes entre a inovacéo e a estrutura de mercado t&ém méo dupla”.®

Nelson e Winter apresentam um modelo®® que tem o objetivo de elaborar uma
estrutura formal simples para melhor compreender as ligagdes entre a estrutura de
mercado e o progresso técnico. Nesse modelo uma firma pode obter uma técnica
mais produtiva de duas maneiras: através de P&D, utilizando assim conhecimento
tecnolégico para efetivar a inovacdo, ou através da imitagdo dos processos ja
existentes em outras empresas. Ambos os métodos requerem dispéndio em P&D e
os resultados que eles proporcionam ndo sdo seguros. As estratégias assumidas
pelas firmas n&o pressupdem calculos de maximizagdo e nem que o setor esteja em
equilibrio, assim como a concorréncia schumpeteriana.

O fato de que as empresas ndo sabem ex ante qual é a melhor tatica a ser
adotada € um aspecto fundamental desse modelo de concorréncia: se € mais
eficiente investir em inovagcdo ou entdo adotar um comportamento de firma
seguidora e imitar os processos existentes. Outra questdo importante se refere
também ao nivel 6timo de dispéndio em P&D que uma empresa deve realizar para
obter bons resultados. Nelson e Winter consideram que a resposta sobre esse ponto
para cada firma esta nas escolhas efetivadas pelas suas rivais. Além disso, para os
referidos autores somente € possivel verificar qual método apresentou maior
sucesso no desenrolar dos eventos, os quais devem ser analisados durante um
longo periodo. Entretanto, mesmo depois dos resultados apresentados uma analise

ex post nem sempre se mostra tdo clara quanto deveria.

“Se a concorréncia for suficientemente agressiva e as diferencas de
lucratividade entre as politicas forem suficientemente grandes, o
crescimento diferencial das firmas logo fard que as melhores
politicas dominem a cena, independentemente das firmas individuais
se ajustarem ou nao. Se, entretanto, 0 modelo estabelece um palco
para um luta evolucionaria, que é bastante demorada (como séo
freqlientes as da realidade), entdo é improvavel que a admissao de
mudanca de politica no nivel da firma individual altere muito o
ambiente do ramo como um todo — e certamente altere a tarefa de

compreender o processo dinamico”.%*

62 Nelson e Winter (2005), (407).

% s30 apresentadas apenas algumas caracteristicas do modelo de Nelson e Winter, a sua integra
esta em Nelson e Winter (2005) (408).

& Nelson e Winter (2005), (416).
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O modelo de concorréncia apresentado tende a produzir no decorrer do
processo: ganhadores (firmas que prosperam e crescem) e perdedores (firmas que
declinam e muitas vezes desaparecem do mercado). As empresas que apresentam
crescimento tém maior probabilidade de obter sucesso nas proximas estratégias
adotas. Ja as firmas que tiveram um menor desempenho tendem a obsolescéncia
tecnolégica. Dessa maneira, o processo competitivo apresenta tendéncia ao
desenvolvimento e uma inclinagdo ao aumento da concentracdo. Nelson e Winter
apds muitas analises concluem que nesse modelo de concorréncia, quando um
setor apresenta maior concentracdo, tanto as atividades de P&D estdo mais
protegidas, quanto ha um aumento da eficiéncia no avango da producédo e da
técnica.

Além das questdes abordadas por Nelson e Winter, também serdo analisados
os estudos sobre concorréncia na perspectiva de outros autores. Edith Penrose tem
como sua maior obra o livro “A Teoria do Crescimento da Firma”, cujo objeto de
estudo é a empresa industrial moderna. Como n&o poderia deixar de ser, ela
abordou alguns aspectos sobre o papel da concorréncia, os quais serao muito uteis,
uma vez que a matriz do seu pensamento é claramente schumpeteriana.

Para Penrose, principalmente quando ocorrem mudancgas rapidas ou
adversas na demanda dos produtos de uma firma, nem o poder monopolista de
mercado € nem o progresso tecnolégico sdo verdadeiramente eficientes para
proteger uma empresa dessas vulnerabilidades. Assim, a melhor maneira de uma
firma evitar essa ameaca a sua existéncia seria “mediante a producdo de uma
variedade de produtos tdo ampla quanto possivel”.®® A referida autora adverte que a
especializacdo completa é quase tao perigosa quanto a sua auséncia. Com efeito,
quando uma firma especializa-se em alguns produtos apenas, se inserida em ramos
competitivos e que prezam pelo progresso tecnoldégico, para manter sua posigcéao
deve mostrar-se capaz de desenvolver a tecnologia adequada e possuir adequado
conhecimento mercadologico. Porém, se optar por produzir inumeros produtos
diferenciados, deve ter condigcbes de despender volume suficiente de recursos para
cada tipo de produto, ou seja, precisa manter todas as suas mercadorias ativas no

mercado.

% Penrose (2006), (206).
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Penrose considera que uma maior participacdo de mercado € um importante
aspecto da competicdo para as firmas. Assim, além de investir em ramos ja
existentes uma empresa precisa despender recursos em relagdo ao crescimento do
mercado. Com efeito, isso |he traria vantagens e forgca competitiva para enfrentar
melhorias de custos e de qualidade. Nessa questdo, a autora coloca que o fato de
uma empresa ser lider influencia na aceitacdo de seus produtos pelos
consumidores.

Afora isso, existe uma necessidade de se efetivar continuos investimentos
nos diversos setores produtivos; a consequéncia desse fato € a restricdo do numero
de campos em que uma empresa pode atuar ao mesmo tempo. Quanto mais
divergente da sua area de atuagao, maiores serao o esforgo e os gastos necessarios
para atingir a competéncia em novas mercadorias e também nas suas referidas
inovacgdes. Apds longos periodos de crescimento, a autora destaca que se deve
reavaliar as linhas de produtos efetuando os ajustes imprescindiveis a manutengao
da lucratividade.

Assim a diversificacdo de toda uma linha de produtos pode ser uma boa
estratégia de investimento, uma vez que auxilia a preservar a posi¢ao de uma firma
em um campo especifico. Com efeito, a insergdo de novas mercadorias junto as ja
existentes habilita a empresas a atender as necessidades de um maior numero de
consumidores. Dessa forma, se uma firma obtiver sucesso ao inserir uma nova linha
de produtos, as suas rivais sentir-se-do obrigadas a segui-la. Por isso, a formacéao
de linha completa estimula a diversificacdo. Se os clientes esperam que uma
empresa tenha uma linha completa de produtos, mas ela ndo possui € bastante
dificil que essa firma consiga manter a sua posicdo no mercado®.

Entretanto, essa expansdo em uma mesma area nao deve ser desenfreada,
pois pode resultar em um comprometimento adicional de recursos. Em alguns
momentos pode ser mais promissor investir em novos setores. Penrose destaca que
quando uma firma ja possui forga suficiente para garantir economias de producéao e
de comercializagao, inserir novos produtos em uma linha ja existente pode nao ser
muito lucrativo. Porém ao ingressar em um campo novo as empresas precisam
assegurar diversos pontos como a quantidade de recursos disponiveis para realizar

os investimentos necessarios frente aos seus concorrente. A expansdo de uma

% Nessa questdo, Penrose expde o exemplo das maquinas de lavar e secar roupa, ou seja, 0s
consumidores preferem que ambas sejam da mesma marca.
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firma, por sua vez pode ocorrer por duas vias: através da ampliagdo interna ou por
meio da aquisicao de uma empresa bem administrada no mesmo ramo. No primeiro
caso havera um aumento do dispéndio em recursos administrativos e técnicos da
prépria firma. No segundo, espera-se que a nova aquisicdo consiga sustentar-se
Com OS Proprios recursos.

Todavia, segundo Penrose, o tipo de especializagdo que as firma almejam, de
uma maneira geral, encontra-se no campo do desenvolvimento de uma capacitagcao
especifica em uma area ja definida. Com efeito, isso pode lhe proporcionar uma

posicao diferenciada em relacdo aos seus concorrentes.

“A longo prazo, a lucratividade, a sobrevivéncia e o crescimento de
uma firma nao dependem tanto da eficiéncia com a qual é capaz de
organizar a producao de até um conjunto altamente diversificado de
produtos, quanto de sua capacidade de estabelecer uma ou mais
bases amplas e relativamente seguras sobre as quais possa vir a

adaptar e estender suas atividades num mundo incerto, mutavel e

competitivo”.®’

A referida autora considera que ao se analisar a histéria das grandes firmas
bem-sucedidas as suas principais forgcas estdo na manutencdo de uma posi¢cao
basica em relacdo a determinadas tecnologias e recursos, além da exploracdo de
alguns ramos de mercado. Afora isso, elas também utilizam de forma coerente suas
posicbes de mercado monopolistas em areas bastante definidas. Por isso, a
eficiéncia das grandes empresas advém da defesa que elas efetivam sobre alguns
setores especificos.

Para Kupfer (1996), por sua vez, a competitividade esta associada as
estratégias concorrenciais das empresas, as quais permitem que as firmas
sustentem sua posicao de mercado. Dessa forma, o elemento central da analise € a
empresa, uma vez que nela ocorrem os fatos concernentes ao planejamento e as
decisdes, os quais estao relacionados com suas areas de competéncia. Além disso,
as empresas agem de acordo com suas necessidades individuais, porém as
estratégias competitivas adotadas pelos concorrentes no mercado irdo influenciar na

sua decisao.

“O desempenho competitivo ndo reproduz apenas o perfil de
capacitagdes da empresa (...). As capacitagdes estdo em constante

®7 Penrose (2006), (214).
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mutacdo como resultado das estratégias competitivas adotadas
pelas empresas. Empresa competitiva é aquela que adota

estratégias convergentes com o padrao de concorréncia vigente em

seu setor de atuacgdo”.®®

Segundo esse autor, a competitividade esta diretamente relacionada com a
industria e o mercado, sendo que esse ultimo consiste no verdadeiro espago de
concorréncia inter-capitalista. Dessa maneira, o padrao de concorréncia € a variavel
determinante e a competitividade, a variavel de resultado.

Além disso, o processo de concorréncia deve ser analisado segundo um
segmento de mercado especifico, o qual deve estar interligado com as formas de
concorréncia do setor. De acordo com Kupfer, os motivos dessa especificidade
devem-se a inumeras questdes como a existéncia de assimetrias competitivas, de
diversidade de estratégias e de diversidade comportamental. As firmas, por sua vez,
escolhem as estratégias que adotardo de acordo com as suas expectativas, mas
apenas ex post o mercado confirmara os acertos e 0s erros.

O referido autor considera que o estudo da competitividade envolve um
numero maior de variaveis do que o estudo dos processos de inovagdo. Com efeito,
no primeiro caso deve-se analisar uma série de fatores como os processos de
esforco de venda, a capacitagdo produtiva, a gestdo da producdo e da qualidade,
entre outros. Entretanto a complexidade dos processos de inovagao € maior, pois
ela consiste no principal elemento através do qual os paradigmas tecnologicos sao
criados e destruidos.

Para encerrar esta secdo serdo analisadas as concepgdes de concorréncia
segundo Silvia Possas (2006), a qual destaca dois principais pontos: o seu carater
evolucionario e a importancia do mercado enquanto ambiente competitivo®®. Em
relagdo ao primeiro trata-se de um processo no qual os produtores podem modificar
as suas “armas” com o objetivo de diferenciar-se das firmas rivais, ou seja, podem
aperfeicoar seus produtos ou processos a fim de realizar estratégias bem-sucedidas.
Assim, as inovagbes nao ocorrem de forma aleatéria, mas sdo devidamente

pensadas para beneficiar os setores que possuem maiores chances de estabelecer

% Kupfer (1996), (369).

% Muitos autores destacam as mesmas caracteristicas fundamentais como a relagdo da concorréncia
com o mercado, porém realizam essa abordagem sob diferentes perspectivas. Dessa forma,
considero importante analisar, mesmo que paregam por vezes repetitivo, esses diferentes pontos de
vista.
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vantagens competitivas reais. Em relagdo ao segundo ponto, ele esta relacionado
ao fato de que as mudancas introduzidas pelas inovacbes podem modificar essas
vantagens competitivas e o seu peso relativo e dessa forma transformam o préprio
mercado.

Essas vantagens, de acordo com S. Possas, podem ser dividas em dois
grupos, as vantagens em termos de custos e as relativas a diferenciagdo de
produtos. Quanto ao primeiro grupo elas ocorrerem através de economias de escala,
no qual a reducao de custos pode se efetivar no processo produtivo, em marketing,
em P&D, ou seja, em qualquer etapa da produgdo e comercializagdo. Outras
vantagens de custos tém a possibilidade de serem obtidas por economias de
escopo, capacidade de financiamento da firma, patentes e licenciamento de
tecnologias, organizagao da producdo, entre outros. Ja as vantagens na
diferenciacao de produtos podem ocorrer por meio do bom desempenho e alta
qualidade das mercadorias, pela estética, a imagem e a marca, através a produgéo
de linhas inteiras, a existéncia de suporte técnico ao consumidor. Nesse quesito ha
inumeras formas de conquista os consumidores e assim superar a concorréncia.

Dessa forma, as firmas sdo os agentes principais do processo de
concorréncia, o qual pode ocorrer por diversas maneiras dependendo das
estratégias adotadas pelas empresas. E, por sua vez, nessa tomada de decisdes
que se efetivam as inovagdes tecnoldgicas. Assim, a concorréncia ocupa um espaco
central nas argumentagdes desenvolvidas. Com efeito, € no ambiente competitivo
concreto que as estratégias empresariais de inovagdes sdo formuladas, gerando a

transformacao estrutural e as trajetérias de desenvolvimento.
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5 — CONSIDERACOES FINAIS

Muitos autores entendem ser a inovagao tecnologica a mola propulsora do
capitalismo, uma vez que ela promove a expansao e o dinamismo do sistema
econdmico, ou seja, gera e sustenta diferenciais de competitividade. Além disso, a
pressdo competitiva dos mercados concorrenciais exige que as empresas tenham
sempre presente na sua estrutura o conceito de aprendizado tecnoldgico. Isso se
deve ao fato desse aprendizado fornecer as bases para a obtencao de vantagens de
custos, de diferenciagdo de produtos, de qualidade e assim proporcionar um melhor
desempenho para a economia como um todo.

Este trabalho tomou como base as teorias de Schumpeter, pois ele foi
pioneiro na introdu¢ao da inovagdo na teoria econdmica, além de também propor
uma abordagem dindmica para todo o processo da evolugéo do sistema econdémico.
Os modelos neoschumpeterianos sdo fundamentais, pois eles complementam e
introduzem novos conceitos que desdobram as idéias de Schumpeter. Esse autor
considera que a analise do sistema econdmico nao pode ser realizada com base nas
teorias convencionais, pois elas apdoiam-se num enfoque estatico, ndo ponderam
portanto o carater dindmico dos processos. Afora isso, a abordagem das teorias
neoclassicas também desconsidera a incerteza quanto aos resultados futuros de
investimentos e inovagdes presentes. Dessa forma, Schumpeter propés uma teoria
evolucionaria, na qual considera que a economia esta em constante transformacao.

Schumpeter ndo exclui a ocorréncia de posicdbes monopolistas sob os moldes
tradicionais, porém considera que elas ocorrem apenas no curto prazo quando o
inovador € o unico ofertante. Em outras situacbes, as mercadorias precisam
conquistar seu espago no mercado. O referido autor considera que as firmas
precisam, de alguma forma, através da obteng¢do de patentes ou politica de pregos,
proteger os investimentos que realizam. Isso deve ocorrer principalmente nas
épocas em que predominam os ciclos de inovagbes de novos métodos e novas
mercadorias. Além disso, tanto o sucesso do planejamento em grande escala como
a atracdo de capitais para novos empreendimentos ocorrem devido as

possibilidades de protecao dos investimentos.
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Schumpeter considera que as restricbes do tipo cartéis podem ser eficientes
em épocas de depressdo. Quanto as questdes referentes aos pregos rigidos, eles
sao fenbmenos de curto prazo, pois mesmo nos caso de rigidez auténtica de pregos
como nos cartéis, eles ndo permanecem inalterados por um longo periodo.
Entretanto, quando os precos permanecem altos nos periodos de recessdo pode
haver privagdo aos consumidores dos beneficios do progresso tecnoldgico.

Para o referido autor, o capitalismo n&o bloqueia o progresso tecnoldgico,
pois isso seria contrario as aspiragdes das empresas privadas, as quais se motivam
pelo lucro. Assim, o progresso aumentou com o advento da grande empresa, que
atua em geral em mercados oligopolicos. Afora isso, para Schumpeter houve uma
mudanga no tipo de concorréncia. Os modelos tradicionais destacavam a
concorréncia de precos e de qualidade, ja na sua visdo a concorréncia que preza
pelos novos processos, novas mercadorias, novas técnicas e novos tipos de
organizagao traz maiores beneficios a longo prazo.

Para compreender como ocorre o processo de inovagao e concorréncia
conforme a abordagem schumpeteriana foi preciso analisar aspectos pontuais da
sua teoria. Destacou-se, assim, as formas e caracteristicas das inovagdes, 0 seu
agente econOmico, o processo de destruicdo criadora, para entdo explicitar a
concorréncia propriamente dita. Para Schumpeter, o desenvolvimento econémico,
que consiste em todo o processo de mudanga estrutural, ocorre quando novas
combinagdes surgem de maneira descontinua. Todavia pode-se considerar que,
com o surgimento da grande empresa, esse carater descontinuo cede lugar a um
processo continuo de inovagdes. Assim, da mesma forma que inicialmente temos o
empresario inovador, posteriormente as grandes organizagdes, com seus setores de
P&D, ocupam o lugar desse individuo.

A figura do empresario é imprescindivel a realizagdo de inovagdes. Com
efeito, existem muitos obstaculos a serem superados na tentativa de se introduzir
um novo produto ou novo procedimento na sociedade. Isso ocorre tanto nas
pequenas empresas, cujo inovador é o individuo, quanto nas grandes corporagdes.
Schumpeter analisa de maneira mais detalhada as caracteristicas do empresario
individual, enquanto os neoschumpeterianos ja partem para o estudo das firmas e
suas estratégias.

Dessa forma, percebe-se uma continuidade dos modelos

neoschumpeterianos para com a obra de Schumpeter. Esse autor introduz a funcéo
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do empresario como agente da inovagao, porém ele também expde sua visdo a
respeito das grandes empresas como agentes da inovagdo, mas nao vai além na
sua caracterizagdo. Ja os neoschumpeterianos partem sua analise da firma ja
consolidada e examinam quais as melhores estratégias que devem executar para
possam permanecer ou ampliar sua participacdo no mercado. Outra questéo
importante € o fato de Schumpeter considerar as inovagbes em um sentido geral,
enquanto os neoschumpeterianos abordam principalmente as tecnoldgicas.

Além disso, para que seja possivel a realizagdo de inovagdes € preciso que 0
empresario, individuo ou organizac¢ao, tenha a sua disposi¢ao recursos financeiros
para efetivar os investimentos necessarios a sua concretizagdo. Dessa forma, o
crédito € um elemento fundamental nesse processo. Schumpeter considera que as
novas combinagdes ndo devem ser financiadas pelos recursos provenientes de
periodos anteriores, mas sim pelo poder de compra criado pelos bancos. Porém,
trata-se apenas de um pressuposto tedrico; na pratica, muitas empresas modernas
utilizam os lucros retidos para investir na sua estrutura, apoiando-se portanto nos
resultados de um desenvolvimento anterior.

Quanto a concorréncia entre as firmas, percebe-se que em ambas as teorias
(schumpeteriana e neoschumpeteriana) o principal instrumento € a busca de
diferenciagcao através de novos processos, novos produtos ou qualquer outro
elemento que possa oferecer vantagens frente as suas rivais. Essa diferenciacéo é
conquistada através das estratégias adotadas pelas empresas. Os
neoschumpeterianos vao além na exposi¢gdo dessas estratégias, a exemplo das
quatro apresentadas pelos autores Freeman e Soete, as estratégias ofensivas, as
inovativas defensivas, as imitativas e dependentes e as tradicionais e oportunistas.

Outro ponto de convergéncia dessas teorias € a incerteza quanto aos
resultados. Schumpeter coloca esse como um dos motivos da fungdo do empresario
ser especial, uma vez que ele ndo conhece o caminho que deve percorrer, ele
precisa ser um individuo arrojado. Nesse sentido também Nelson e Winter colocam
qgue uma das fungdes da concorréncia é premiar as firmas que adotam as melhores
estratégias. Afora isso, segundo ambos os modelos, as estratégias assumidas pelas
firmas n&o pressupdem calculos de maximizagdo e nem que haja equilibrio.

Cabe destacar também qual é a estrutura de mercado mais propicia para que
ocorram as inovagdes e por consequéncia conduzir a um maior progresso

econdmico e maior bem-estar aos consumidores. Segundo essas teorias, tanto a
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auséncia quanto o excesso de concorréncia sao prejudiciais. No primeiro caso, néo
haveria estimulo para as firmas investirem em um novo segmento de mercado. No
segundo, as inovagdes realizadas por uma empresa poderiam ser facilmente
imitadas e as verdadeiras inovadoras nao obteriam nenhum ganho. Dessa forma,
para que exista um ambiente competitivo bem estabelecido é importante que se
preserve certo grau de concorréncia.

Além disso, o processo competitivo tende ao aumento da concentragdo dos
mercados. Quando uma firma efetiva uma inovagéao que lhe proporciona uma melhor
estratégia frente as suas rivais, essa empresa aumenta o seu poder de mercado. No
préoximo ciclo de investimentos, por isso, ela parte de uma posi¢gao vantajosa e a
possibilidade de obter sucesso € maior. Assim, tanto na visdo de Schumpeter quanto
na visao dos autores neoschumpeterianos, estruturas do tipo oligopadlio tendem a ser
mais eficientes, pois as empresas tém a possibilidade de obter maiores lucros,
dispondo entdo de mais recursos para financiar os gastos com P&D e os demais
investimentos necessarios a realizagao de inovagdes.

Para ambas as teorias a inovacgao € a principal forma de concorréncia e fonte
de competitividade, uma vez que é através dela que se pode obter vantagens em
relagdo aos seus rivais. Com efeito, é através da diferenciagédo, seja por meio de
uma nova mercadoria ou de um método produtivo mais conveniente, que as firma
conquistam maior poder de mercado. Dessa forma, torna-se evidente a importancia
das estratégias concorrenciais, cujo elemento principal sdo as inovagoes
tecnoldgicas, praticadas por uma empresa, ja que sao elas que determinardo o seu

sucesso ou fracasso.
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