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INTRODUCAO

Pouco a pouco a metapesquisa esta formalizando uma éarea
relevante para a constituicdo do campo de estudos de comunicagao
no pals. O empreendimento na andlise da produgao académica ja se
impbe como necessario, dado que existem 57 Programas de Pés-Gra-
duacao produzindo com regularidade, tanto no ambito docente quanto
discente. S6 no periodo de 2016 a 2020, por exemplo, foram defendi-
das 5053 teses e dissertagbes, 0 que exige esforcos periddicos para
sistematizar o conhecimento gerado.

A experiéncia aqui relatada faz parte desse esforgo e comega no
inicio da década de 2000, tornando-se um acompanhamento continuo
a partir da analise da producéo discente da década de 1990, com o
objetivo de acompanhar o estado da arte das pesquisas de recepcao
e consumo midiatico desenvolvidas nos Programas de Pds-Gradua-
¢ao de Comunicacéo. O trabalho foi encabegado pelos membros do
Nucleo de Pesquisa Cultura e Recepcao Midiatica (PPGCOM/UFRGS),
acompanhados de orientandos de mestrado e doutorado, de alunos
de graduacéo e de bolsistas de iniciagao cientifica.

A motivagéo inicial®® para tal foi dada por Guillermo Orozco
através de um convite para mapear os estudos brasileiros de recep-
¢ao no &mbito da América Latina, formulado no final dos anos 1990
(ver Apéndice 1).

Dois projetos de pesquisas foram desenvolvidos para formalizar
o empreendimento desencadeado por Orozco: “O campo da recep-
¢ao e a producéao brasileira na década de 1990” (CNPq: 2003-2005)

63 Anos antes, um artigo de Carlos Rodrigues Brandao sobre o estado da arte da pesquisa
sobre cultura popular, lido no Mestrado em Ciéncia da Comunicagéo na Escola de Comu-
nicagdo e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA/USP), havia despertado o interesse
por esse tipo de andlise.
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e mais tarde “Estudos de recepcéo na América Latina: estado da arte
e avancos no entendimento da relagdo usuarios/ novas tecnologias
(CNPg 2006-2008).

Em termos informais, como pesquisa sem apoio financeiro, a
continuacao foi realizada nos seguintes intervalos: a) anélise das pes-
quisas entre 2000 e 2009; b) entre 2010 e 2015; c) entre 2016 e 2020
(em desenvolvimento).

Os resultados dos dois projetos iniciais foram publicados em
“Meios e Audiéncias. A emergéncia dos estudos de recepcao no Bra-
sil” (década de 1990) e “Anédlisis de recepcién en América Latina:
un recuento histérico con perspectiva al futuro”, respectivamente. Os
outros intervalos foram publicados em “Meios e Audiéncias II. A con-
solidacao dos estudos de recepcao no Brasil” (2000-2009), “Meios e
Audiéncias Ill. Reconfiguragéo dos estudos de recepgdo e consumo
midiatico no Brasil” (2010-2015) e proximamente em “Meios e Au-
diéncia IV” (2016-2020).

O investimento na analise de teses e dissertacdes, ou seja,
na producéao discente, deve-se ao argumento seguinte: “por repre-
sentarem o final de uma etapa de formagao e o inicio das atividades
de pesquisa [...], podem configurar-se como importantes objetos
de andlise [...] de um campo de conhecimento” (VANZ, BRAMBIL-
LA, RIBEIRO e STUMPF, 2007, p.54). Portanto, sdo documentos de
grande relevancia, “[...] pois mostram as preocupagbes dos pesqui-
sadores quanto a configuragdo do campo em periodos especificos
ou ao longo de uma trajetéria, ao mesmo tempo em que podem
apontar problemas disciplinares, bem como teorias e metodologias
utilizadas na area” (idem).
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SOBREVOO NA PESQUISA
CONSOLIDADA: DADOS JA PUBLICADOS

“Meios e Audiéncias: A emergéncia dos estudos de recepgao”
(JACKS, et al., 2008) inaugurou a série analisando a producao relativa
a década de 1990, quando havia apenas 11 Programas de Pos-Gra-
duacéo em Comunicagao no pais. Nesse cenério institucional, entre os
anos de 1992% e 1999 foram defendidas 1769 pesquisas (CAPPAREL-
LI; STUMPF, 1998, 2001)%, entre teses e dissertagdes, sendo que 49
estudos se referiam a recepgéo de meios de comunicagédo. Como as
pesquisas, nesse momento, nao estavam disponiveis on-line, a maio-
ria foi copiada pessoalmente na biblioteca da ECA/ USP e as demais
solicitadas diretamente aos autores ou aos orientadores.

O referido corpus, assim como os analisados em periodos pos-
teriores (com algumas alterac¢des), foi submetido a uma ficha de leitura
gue continha as categorias analiticas inspiradas no projeto de Orozco
(Apéndice 1) e no modelo de Maria Immacolata Lopes (1990), acresci-
dos de alguns outros dados, como o0s insigths deixados pelos autores,
0s quais poderiam ajudar a propor uma agenda de pesquisa.

Em consonéancia com Escosteguy (2004), que explorou e cate-
gorizou 0 mesmo corpus, as abordagens, ou seja, 0s modos de tratar o
objeto — ponto de vista tedrico e metédico do pesquisador —, foram “so-
ciocultural”, com 32 pesquisas com “visdo ampla e complexa do pro-
cesso de recepgao dos produtos midiaticos, levando em consideragéo
multiplas relacdes sociais e culturais” (ESCOSTEGUY, 2004); nove de
abordagem “comportamental”’, quais sejam, “estudos dos diferentes
impactos derivados dos meios, isto €, o produto midiatico é conside-
rado um estimulo que provoca diversas reagdes nos publicos” (idem);
e “outras abordagens” em um total de quatro, classificadas como

64 Antes disso a Capes nao divulgava a produgao discente.
65 Essa pesquisa, e correspondente publicagao, foi descontinuada.
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“pesquisas de orientacao diversa — por exemplo, o receptor idealiza-
do sob o ponto de vista do emissor, aplicagao da hipdtese da agenda
setting, revisao e descricao de teorias da recepgao” (idem).

Sobre o periodo de 2000 a 2009, a analise produzida foi pu-
blicada em “Meios e Audiéncias Il: A consolidagdo dos estudos de
recepgao no Brasil” (JACKS, et al., 2014). Nesse momento j& existiam
44 Programas de Pds-Graduagdo em Comunicagédo, ou seja, uma
quadruplicagdo do numero de programas. Como consequéncia, a
producao discente consistiu em 5715 pesquisas, 4249 de mestrado e
1466 de doutorado. Delas, 209 dedicaram-se ao estudo empirico de
recepgao. O aumento e desenvolvimento da produgao no ambito dos
estudos de recepgao determinou a excluséo da abordagem chamada
“Outras”® como forma de mostrar a qualificagdo e consolidacdo da
pesquisa empirica nessa area.

Por outro lado, houve a inclusao da abordagem “sociodiscursiva”,
tributaria do surgimento exponencial de pesquisas relativas ao campo
do jornalismo, cuja tradicao na exploracao das teorias do discurso, atra-
vés de suas diferentes perspectivas, foi trazida para analisar a recepgao.
Outra alteracéo sofrida de uma edicao da pesquisa para outra foi a deli-
mitag&o entre estudos de recepcéo (producao de sentido/interpretagéo)
e de consumo midiatico (habitos e préaticas mais amplos), como reflexo
do processo de consolidacéo da andlise sistematica da produgéo, que
revelou diferenciagdes no tratamento tedrico- metodoldgico, na cons-
tituicdo dos objetos de pesquisa € nos objetivos a serem alcangados.

Na continuidade, “Meios e Audiéncias ll: reconfiguracées dos
estudos de recepgao e consumo midiatico no Brasil” (JACKS, et al.,
2017), fruto da analise da producgéo entre 2010 e 2015, teve periodo re-
duzido por determinagéao do continuo aumento da produgéo discente.
A inclusdo de dez novos programas surgidos em seis anos, ou seja, a

66 Ver JACKS, Nilda et al., 2010.
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existéncia de 55 Programas de Pds-Graduagdo em Comunicacéo, re-
sultou em 4643 pesquisas defendidas, um aumento de 1072 pesquisas
em relacdo a década anterior. No que tange aos estudos de recepgéo
e consumo midiético, os primeiros foram em ndmero de 102 e os se-
gundos de 71, em um total de 173 pesquisas, um aumento significativo
em relacdo ao periodo anterior.

Nessa edicdo da metapesquisa na busca do estado da arte da
producéo na &rea, outro movimento foi realizado diante da prolifera-
¢ao dos estudos envolvendo os sujeitos e suas praticas midiaticas
e com plataformas digitais (redes, sites, blogs etc.), qual seja, o de
identificar o que ainda era possivel nomear de recepgao de meios e
consumo midiatico. Trata-se de um esforgo tedrico para tentar de-
finir o estatuto dessa area de estudos relativa a midia. Assim, para
chegar aos 173 referidos acima, antes identificamos 11 pesquisas
abordando o consumo cultural, 61 a conversacao em rede, 131 os
usos e competéncias em plataformas digitais e 19 as implicagdes da
audiéncia na produgao midiatica®.

Os pressupostos para tal categorizagao foram fruto de uma
reflexdo sobre os meios de comunicagao na atualidade, pois enten-
demos que nao basta apenas reconhecer os processos de midiati-
zacdo (VERON, 1997), a convergéncia miditica (JENKINS, 2009), a
ascensao das midias sociais (RECUERQO; BASTOS; ZAGO, 2015), a
liberagdo do polo da emissdo (LEMOS, 2002) e nomear tudo como
midia (incluindo as redes sociais digitais). E preciso dar maior especi-
ficidade aos processos comunicacionais contemporaneos. Para isso,
distinguimos midia social e midia tradicional, pois ndo s&o a mesma
coisa, embora muitas vezes cruzem suas atuacoes e coberturas junto
as audiéncias e receptores.

67 Pesquisas que tomam 0s sujeitos como um pressuposto para pensar as praticas e os
processos de produgdo. Ou seja, o foco é nas légicas da emisséo para conectar com os
receptores/usudrios. Estdo nessa categoria também, sem entrar no corpus, 0s usuarios e
os contextos nas estratégias de comunicagéo organizacional, os consumidores nas es-

tratégias mercadolégicas, a participagdo politica através da apropriagdo de plataformas
digitais, o publico na produgéo cultural (JACKS, et al., 2017).

332



sumdario

EXPERIENCIAS
METODOLOGICAS
NA COMUNICAGAO

Assim, midia ndo é todo e qualquer dispositivo (aparelhos tele-
fonicos, disquetes, pendrives, tapumes, camisetas, ou, no extremo, 0
corpo humano) como soéi ser denominado fora da area académica e
até mesmo dentro dela. Klaus Jensen (2010), por exemplo, sé admite
essa classificacéo pela perspectiva histérica, chamando-os de meios
de primeiro grau, anteriores as tecnologias de comunicacéao.

Midia, para fins da analise efetuada nos volumes Il e IV (em
andamento) de Meios e Audiéncias, deve estar constituida de a) insti-
tucionalidade, que para Jesus Martin-Barbero é de duas ordens con-
trapostas: como servigo publico, quando vista pelo Estado, e da liber-
dade de expressao, quando vista pelo mercado, e de b) formalidade e
mecanismos de regulacao.

Autores como O’Sullivan et al. (1994) reservam a palavra midia
exclusivamente para 0 que se refere aos meios de comunicagao de
massa, assim como Varela (2002), que para os meios publicos ou pri-
vados, comerciais ou estatais, identifica sua unidirecionalidade com
mensagens inseridas em uma programagao continua. Por isso, como
O’ Sullivan e seus colaboradores, descarta o telefone, o telégrafo e as
tecnologias usadas para a comunicacao interpessoal, ao que acres-
centamos atualmente as redes sociais digitais. Essa segunda catego-
ria midiatica Jensen (2010) chama de meios de segundo grau, atuando
de um-para-todos, ou seja, incluem basicamente os analégicos.

No caso da midia social, por outro lado, seu estatuto é de outra
ordem, pois nao séo institucionalmente criados para gerar informagéao
social. Segundo Martin-Barbero (2015), como seu proprio nome indica,
€ um canal de comunicacao entre as pessoas e entre as instituicbes
sociais ndo midiatica e seus publicos. Mirta Varela® (2002, p. 173),
por outro lado, caracteriza-a pela explicitagao de outros elementos:

68 No original: “La ausencia de un polo emisor centralizado y las posibilidades interactivas
de los usarios [que] han sido celebradas recientemente en oposicién a la ‘pasividad’ de
audiéncias massmediaticas”. (VARELA, 2002, p. 173).
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“A auséncia de um polo emissor centralizado e as possibilidades inte-
rativas dos usuarios [que] foram celebradas recentemente em oposi-
¢ao a 'passividade’ das audiéncias massmediaticas”. Contemplando
os niveis de sua configuragéo e funcionamento, Recuero (2010) defi-
ne-as através das dindmicas de criagao de conteldo, pela difuséo de
informacao e pelas trocas dentro dos grupos sociais estabelecidos nas
plataformas on-line (sites de rede social).

Nesse caso, Klaus Jensen (2010) nomeia como meta-midia ou
meios de terceiro grau, tributarios da revolugao digital. O computador
e a internet s&o o centro desse fendbmeno recente e intenso.

A partir das balizas acima dispostas, a construcao do corpus de
Meios e Audiéncias lll considerou as midias sociais apenas quando uti-
lizadas por veiculos de comunicagao para expandir seu relacionamen-
to com suas audiéncias. Ou seja, 0os meios deveriam estar presentes,
mesmo que através das postagens dos receptores nas redes sociais
digitais, tendo sido nomeadas de audiéncias em rede e/ou recepgao
e consumo transmidiaticos. A auséncia dessa condigao consideramos
conversagao em rede, portanto, ndo integrou o corpus a ser analisado.

MEIOS E AUDIENCIAS IV
PESQUISA EM ANDAMENTO

Dando continuidade ao projeto de acompanhar sistematica-
mente o desenvolvimento da pesquisa sobre recepcao e consumo mi-
diatico, no periodo de 2016 a 2020, nos atuais 57 Programas de Pos-
-Graduagao em Comunicagao (site Compos) foram identificadas 5053
teses e disserta¢des defendidas. Entre elas, 1098 tomam sujeitos para
a construcéo de seus objetos empiricos, sendo que destas apenas
161 tratam de recepgéo e/ou consumo midiatico, constituindo, assim,
o corpus da metapesquisa que ird conceber “Meios e Audiéncias IV”.
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Como no volume anterior, comentado acima, os procedimentos
de analise do corpus seréo replicados, mas se houver incidéncia de
novas tendéncias, eles poderao sofrer alguma adaptagao/alteragao,
como ocorreu entre os volumes | e |lI.

Ao modo dos volumes anteriores, havera pesquisas que es-
tardo em varios capitulos, uma vez que focamos paralelamente nos
meios, nos géneros midiaticos, nos publicos e em alguns temas, ou
seja, essa sistematica multiplica a analise de varias pesquisas por
perspectivas diferentes.

Assim, considerando a sobreposicao, sao 60 os trabalhos que
analisam a recepgao e/ou consumo de televisao; 43 que o fazem no
cenario digital; 25 no da midia tomada genericamente; 20 no ambito ci-
nematografico e 9 no radiofénico. Nesse contexto midiatico, 46 tomam
o jornalismo como género; 37 a ficgdo televisiva; 16 a publicidade/
propaganda. Quanto ao enfoque tematico, 36 levam em consideragao
as questdes de género; 34 as de classe e 20 as de identidades. No que
diz respeito aos publicos receptores, 26 tratam os jovens; 20 os fas; 11
criangas e adolescentes e 4 o0s idosos.

Para esse volume ha a participagéo de pesquisadores e pesqui-
sadoras de vérios quadrantes do pals, pertencentes a diferentes Pro-
gramas de Pés-Graduacdo em Comunicacéo e com especialidades
diferentes, destinadas a explorar de forma especifica os temas, géneros
midiaticos, publicos e meios envolvidos nas pesquisas que compdem o
corpus. Séo cerca de 30 pessoas (as equipes ainda estdo em fase de es-
truturagao) pertencentes a 15 Programas de Pds-Graduagao, alguns vin-

culados a Faculdades de Comunicagao e outros vinculos institucionais.
*kkkkk

Ainda sem avangos mais especificos para a etapa acima relata-
da, para finalizar ha o propésito de tentar responder as perguntas feitas
pela organizagao do seminério, fonte dessa publicagdo, com intengéo
de provocar a reflexao e o debate entre o0s participantes e convidados.
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Comecando pelas possibilidades de compreender as especifi-
cidades do conhecimento comunicacional, é possivel dizer que a ex-
periéncia da metapesquisa aqui comentada da grandes indicios sobre
uma dimensao muito pouco pesquisada pelo campo brasileiro, tendo
em conta os dados numeéricos sobre a producéo discente que con-
templa insuficientemente estudos de recepcdo e consumo midiatico.
A anélise do corpus produzido ao longo do tempo visibiliza tendéncias
tedricas, avangos metodologicos, autores em circulagao, objetos elei-
tos, entre outros aspectos, como a concretude das praticas midiaticas
desenvolvidas por determinados grupos sociais. Material indispensé-
vel para orientar agendas de pesquisa.

Quanto as dificuldades da metapesquisa na compreensao da
especificidade da pesquisa comunicacional, no que se refere aos es-
tudos sobre as audiéncias, da para afirmar que atualmente uma das
maiores ¢ lidar com a fluidez dos processos, dos meios, dos discursos
e das praticas que sdo tomados como objetos das pesquisas analisa-
das, operando desde a constituicdo do corpus até suas classificacoes.
Quanto as potencialidades, ha indicagdo do crescente interesse de
varios campos e subcampos da pesquisa em comunicagao na reali-
zacéo desse tipo de pesquisa, 0 que toca em outra questao que € o
atual estatuto de realizagdo das metapesquisas. Com o desenvolvi-
mento do campo, aumenta a necessidade de tracgar estados da arte,
como é mundialmente denominado esse procedimento, para visibilizar
0 estagio do conhecimento em determinada area. Cresce também a
exigéncia formal desse tipo de pesquisa no desenvolvimento de teses
e dissertacOes como um requisito de qualidade do trabalho e sinais de
didlogo com a produgéo do campo.

No que diz respeito a reflexividade e a constituicao de culturas
de pesquisa no &mbito aqui explorado, é possivel afirmar que a meta-
pesquisa & um estimulo importante porque revela a situagdo do campo
tanto para os pesquisadores mais experientes quanto para os inician-
tes, trazendo informagdes fundamentais para o didlogo com o estado
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do conhecimento, evitando sobreposicdes, perguntas ja respondidas,
objetos e temas ja explorados em abundancia, indicando lacunas e fra-
gilidades a serem encaradas. Ajuda também a construir agendas de
pesquisa que dao organicidade ao desenvolvimento coletivo do campo.

Nos trajetos investigativos dos pesquisadores, por outra parte,
as metapesquisas podem ser realizadas em vérios niveis das pesqui-
sas, com destaque para os de ambito tedrico- metodolégico, mas nao
menos importantes sao as relativas aos resultados empiricos acumu-
lados em determinada area ou mesmo de dados secundarios produ-
zidos por fontes oficiais ou institutos de pesquisa ligados ao mercado.
Sao dados importantes para construgao de objetos de pesquisa infor-
mados e articulados com os diferentes campos que os envolve.

Por fim, saindo da especificidade da metapesquisa, e tratando da
possibilidade de considerar que existam matizes metodoldgicos espe-
cificos ao campo frente a pluralidade de enfoques e objetos, outra das
provocagdes feitas no evento, ha um entendimento por parte da maioria
dos pesquisadores sobre o carater interdisciplinar do estudo da comu-
nicacéo. Se isso € uma premissa verdadeira, daria para concordar com
Canclini quando descreve os procedimentos de observagao das cién-
cias sociais através de uma metafora, o que acaba repercutindo em suas
técnicas e instrumentos de pesquisa: “O antropdlogo chega a cidade
a pé, o sociélogo de carro e pela rodovia principal, o comunicélogo de
avido” (CANCLINI, 1989, p. 16). Essa visao aérea, que d4 uma escala de
observagao diferente aos estudos de comunicagao, pode marcar sua
especificidade na maneira de promover conhecimento social, tanto ao
flagrar os processos e préticas, quanto na maneira de se apropriar de ou-
tras disciplinas, o que foi chamado por Canevacci de método patchwork.

Por outro lado, ha um movimento que defende a disciplinari-
dade da comunicacéo, a exemplo de Galindo Caceres (2005), que
propde a existéncia de uma comunicologia, dada a consolidacéo da
pesquisa na area. Isso demarcaria a existéncia de um método proprio
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que articularia quatro dimensodes: a expressao, a difuséo, a interacao
e a estruturagao. Para chegar a essa proposicao, o autor reconhece
as tradigbes tedricas que chegaram as pesquisas de comunicagao
vindas de outras disciplinas, cada qual preocupada com uma parte
do processo, e propde que sejam articuladas para fundar essa nova
disciplina, cujo estatuto seria devedor delas.

Nos dois casos, por motivos diferentes, parece ja haver algumas
indicagbes de que ha especificidades a considerar.
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APENDICE

IDEAS PARA EL PROYECTO MULTINACIONAL
ESTADD DEL ARTE DE LOS ESTUDIOS SOBRE
RECEFCION DE MEDIOS EN AMERICA LATINA

Los estudios de recepcidn de medios conatituyen ya
actualmente, y mucho mas en el futuro, un subcampo estratégico para
la investigacién de la comunicacidén y de las interaccicnes soclales
en <conjunto. Estoe debido a gque es justamente en procesos de
recepcidén donde todos los miembros de la sociedad participan y
desde donde se produce y circula masivamente la cultera y la
politica conbenporineas.

En América Latina, los estudios de recepeién han ide ganando
interés, tanto entre comunicadores como entre educaderes y cotras
cientistas cociales. No obstanté su creciente popularidad g
pertinencia, losz esstudics sobre recepcién se han desarrollado
asistemibicamente. La realizacién de un balance general de los

estudios existantes oe entonces una prioridad pava aspirar a un
trabajo clientifico de mayor releovancia y trascendencia en el
futuro.

ORIETTIVOS .

El objetivo principal de este estudic es hacer un balance
comparativo de lo gue hagta la fecha se ha investigado sobre
cepeidn de medicos en América Latina.

Con este balance se pretenden varios sub=-objetives:
1. tenar diagndsticos nacionales,
2. tener un diagnéstico comparative regional
3. tener una apreciacién critica esgpecifica de deficiencias
¥ aportaciones distintivas latincamericanas
£. contar con un punio de partida confiable para el
lanteamiento futuro de estudios mas relevantes para
mamérica Latina,

AMBITO ¥ ALCANCE

El estudio gque se propene es lo que sc conoce come un Estado
del Arte o Estade de la Questién, ¥y tiene como caracteristieca
principal el ser lo mas exhaustive posible. Esto, sin embargo, no
significa realizar un censo, sine un relevamiento critico de una
parte sustancial de los estudios realizados, ddndoles diferenciada
atencién segin cumplan ¢ no algunes criterios especificos que se
fijen.

En este Estado del Arte, entonces, se incluiran ostudios de
recepcidn de Locos los medios que sa hayan realizado en rada pais,
con preferencia a los estudios de la dltima década. Lla apuesta
general as gue nro hay muchos estudios empiriecss, no obstante la
creciente centralidad de la reeepeibn como tema en las discusiones,
por lo gue ro e estd frente a un Sub-campo académico muy cargado.
Por otra parte, algunos de los estudios empiricos son solo cstudios
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de preferenccias programaticas, que cada investigador tendria que
ponderar en su propia revisiém nacional para incluirlos o no.

CRITERIOS METODOLOGICOS

El principal criterio es para la seleccidn, inclusién y
clasificacidén de los diferentes textos en el andlisis. Se propone
incluir dos tipes de texto: TODOS 1los estudios empiricos
(publicados o no publicados) articulos, tesis, propuestas de
investigacidn, reportes de investigaciin (decidiende en cada caso
la inclusién de estudios de preferencias programaticas) y SOLO
AQUELLOS ensayos académicos gue estén DIRECTAMENTE VINCULADOS a un
estudio empirico o a una revisién de estudios empiricos.

Por supuesto que con "sentido comin ilustrado®, se
discriminard en aspectos de calidad, originalidad, tipo de
aportaciones, ete. de los textos incluidos en el estudio.

Como procedimientc se recomienda completar la —--seguramente
casi completa==- coleccién de textos que cada uno ha realizado ya .
Enzeguida la localizacién de tesis y reportes no publicades, para
finalmente, uvna vez teniende todo el material, iniciar la seleccion
mas precisa y finalmente su andlisis.

Se recomienda simplemente mencionar el tipo de textos que
existen, pero que por alguna razdn no se inluyen, para concentrarse
en aguellos que reunan los criteries, ejemplificando algan puntc
con estudios especificos, cuando el casoc asi lo amerite. De esta
manera s6lo lo més relevante serd plenamente tomado en cuenta, pero
por lo menos se hara mencidén a la totalidad de textos reunidos.

ASPECTOS ESPECIFICOS A ANALIZAR

hdemgs de log aspectos que cada investigador considere
apropiado destacar en su pais, es importante que cada Estado del
Arte nacional reuna un minimo de requisitoes para poder facilitar su
comparzcién. Preliminarmente se propene cengentrar el andlisis en
los siguientes puntos:

preguntas de investigacién planteadas.

perspectivas y técnicas metodolégicas usadas

modeles tedrico-metodolégices (implicitos o explicitos)
premisas espistemolégicas gue sustentan la investigacidén
hipétesis planteadas

rasultados obtenidos

institucién patrocinadora

fechas de realizacién de cada estudio

autores involucrados

.cualguier informacién extra gue se juzgue pertinente

o G b AR L B

=

PRODUCTOS ESPERADOS

1. bibliograZfia exhaustiva de todo lo publicado
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2. lista de textos no publicades: tesis, reportes ponenclas
3. Estado del Arte por pais

Una vez completados los estudios nacionales, bugscaremos la
manera de reunirnes, organizande una reunidén exprofeso para ello o
quiza aprovechande la realizacién de algin otro evento, para
conjuntamente compartir, discutir y comparar nuestros trabajos y
poder tener el:

4, andilisis comparativo entre paises.

TIEMPO DE REALIZACION

Debido a las agendas saturadas que todos tenemos y que no
existen fondos para financiar tareas dentro de este proyects,
parece que un afio --1998--, podria ser un plazo apropiado.
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