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“Olmo... Agora que estas crescido, lembra-te
disto. Vais aprender a ler e escrever, mas
continuara a ser Olmo Dalco, filho de
camponeses. Iras para a tropa, veras o mundo.
Talvez até aprenda a obedecer. Encontraras
uma mulher, trabalharas pela vida dos teus
filhos. Mas quem sempre serés? Olmo Dalco:
camponés!”

- VO Leo, camponés, para o pequeno Olmo,
expulso das terras senhoriais, na obra prima
“1900” de Bertolucci.
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RESUMO

As feiras sdo os canais de comercializagdo mais proeminentes em publico, fornecedores,
e volume de alimentos ofertados nas cadeias curtas de comercializacdo da produgéo
ecoldgica no Rio Grande do Sul. S&o mercados intrinsecamente enraizados em relagdes
sociais, culturais e politicas dos atores que as compdem. S0 espag¢os dinamicos,
socialmente construidos e regidos através de instituicdes sociais. Mas quais sdo 0s
processos sociais, atores e instituicbes que fazem este mercado funcionar
semanalmente? Este estudo de caso aborda a Feira Ecologica do Menino Deus através
de suas caracteristicas elementares como atores, instituicbes sociais, contexto
sociohistorico e préaticas socioecondmicas. A partir de técnicas quantitativas e
qualitativas, analisamos as causas sociohistéricas do surgimento do mercado,
identificamos e tracamos os perfis dos atores envolvidos e analisamos as instituicoes
sociais que orientam as praticas do mercado. Concluimos que a feira € o resultado de
contramovimentos locais rurais e urbanos onde coexistem diversos perfis de
agricultores e consumidores, e que coexistem diversas interagdes econémicas regidas
por diferentes instituicdes sociais, desenvolvidas pelos atores da feira.

Palavras-chave: Mercados Agroalimentares. Atores. Instituicdes sociais. Feiras.
Agroecologia.



ABSTRACT

Fairs are the most prominent markets in terms of costumers, suppliers, and volume of
food offered in the short food chains of ecological production in Rio Grande do Sul,
south of Brazil. These are social, political and cultural embedded markets. They are
dynamic spaces, socially constructed and have practices guided through social
institutions. But what are the social processes, actors and institutions that make this
market work on a weekly basis? This case study approaches the Feira Ecolédgica do
Menino Deus through its elementary characteristics such as actors, social institutions,
socio-historical context and socio-economic practices. Using quantitative and
qualitative techniques, we analyze the socio-historical causes of the market's
emergence, identify and outline the profiles of the actors involved and analyze the social
institutions that guide market practices. We conclude that the fair is the result of rural
and urban regional counter-movements, that different profiles of farmers and consumers
coexist, and that several economic interactions coexist, guided by different social
institutions, developed by the fair's actors.

Keywords: Farmer’s Markets. Actors. Institutions. Fairs. Agroecology. Food chains.
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1 INTRODUCAO

Embora tenhamos registro de diversos sistemas de trocas em multiplas
sociedades ao decorrer da histéria humana, as feiras sdo o mercado (no sentido de
comeércio) mais antigo que temos registro. As palavras feira e mercado apenas foram
distinguir-se uma da outra no século XIII, e antes disso, “feria” e “mercatus”, em latim,
designavam a mesma coisa (CUNHA, 2019). As feiras, na antiguidade, eram locais para
onde os camponeses levavam o0s excedentes de suas colheitas, trocavam ou vendiam
bens, encontravam pessoas e onde manifestacdes e trocas culturais ocorriam
(PARHAM, 2015; SCHNEIDER, 2016). Com o tempo, surgem 0S impostos, as
regulamentacfes (CUNHA, 2019) e lentamente estes mercados tornam-se controlados
por alguma autoridade. As feiras contemporaneas sdo certamente muito diferentes
destas feiras seculares, mas néo resta ddvida em percebermos que é um fendmeno social
construido por seres humanos de diversas culturas ha, pelo menos, dois mil anos. De
acordo com Cunha (2019), poucos aspectos poderiam capturar tdo bem a esséncia da
vida popular da Idade Média em Portugal como as feiras. Isto, pois, apesar das feiras
serem apenas um pedaco de um quadro maior que retrata a vida social das pessoas em
uma determinada época e contexto politico, as feiras sdo espacos dindmicos e
complexos que englobam, enguanto uma totalidade social, as esferas de praticas
econbmicas, politicas e culturais (SCHNEIDER, 2016).

Porto Alegre, a capital do Rio Grande do Sul, estado mais austral do Brasil, é
uma cidade cheia de feiras. Atualmente, sdo 35 feiras modelo (feiras de alimento
convencionais), 24 feiras ecoldgicas e organicas e dezenas de outras feiras de artigos
diversos. Cada feira serve a um propdsito de um diferente publico com seus préprios
interesses e modos de agir. A FAE, Feira dos Agricultores Ecologistas, feira pioneira da
agroecologia no Brasil, acontece todos os sabados de manhd na José Boniféacio, em
frente ao Parque da Redencdo. A FAE é uma feira ecoldgica que ocorre ha 33 anos,
onde temas como salde das pessoas e da terra, combate aos agrotdxicos, acesso a
comida de verdade e manifestacfes politicas ambientalistas tém o centro das discussdes
e permeiam o cotidiano da feira. Assim como estes, varios outros temas sao debatidos e
promovem interacdo entre o plblico. E isto que Brum (2018) chama de “Espirito da
Feira", e 0 que alguns agentes do movimento chamam de "cultura ecoldgica". A
presenca, a troca, as conversas e as compras na feira sdo orientadas por um sentido
politico da “cultura ecologica” da valorizagdo dos agricultores que estdo ali, da
producdo local e sem veneno, e do encontro fisico que a feira promove. Outra feira,
chamada de Brique da Redencdo, que ocorre ha 40 anos todo domingo no mesmo lugar
da FAE, ndo partilha destes elementos politicos, mas, assim como a FAE, é um passeio
turistico. Esta feira relne artistas locais expondo artesanatos em madeira, tinta, tecido,
metal, assim como todo tipo de artigos diversos. Sdo feiras que partilham o mesmo
espaco, no entanto, sdéo muito diferentes uma da outra. Diferem as ac¢Ges praticadas no
interior da feira, a relacdo entre os feirantes e os fregueses, as perspectivas politicas, 0s
interesses e 0s objetivos das pessoas e do mercado. Portanto, as feiras sdo espacos ricos
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em interacfes sociais onde a Sociologia pode observar e analisar fatos sociais que
mesclam esferas econdmicas, culturais e politicas da vida cotidiana.

De acordo com Durkheim (2009, pg. 39), os fatos sociais sdo maneiras de agir,
pensar e sentir exteriores e coercitivos aos individuos. Estas “obrigagdes sociais”, no
entanto, ndo eliminariam a personalidade e acdo individual, mas € notavel que a
sociedade organiza-se de uma forma a reproduzir papéis. Podemos observar estes fatos
sociais nas feiras como a reproducédo do papel de feirantes e fregueses e a maneira como
interagem entre si, 0 ato da compra e da venda, a constru¢do dos conceitos de preco e
qualidade e a construcdo de outros elementos importantes que orientam a sociabilidade
e interacdo dentro do mercado que estamos analisando. Durkheim, com isso, nos
adverte que nossas ideias ndo sdo inteiramente nossas, tampouco nossas acdes e
sentimentos, e que estas estdo intrinsecamente ligadas aos outros e a um contexto social,
que as vezes podem n&o ser tdo nitidos aos individuos. Estas maneiras de agir, pensar e
sentir conformam instituicdes sociais, que orientam, guiam e criam mecanismos de
coerc¢do sobre os individuos. Isto €, as maneiras de agir observadas dentro das feiras, sdo
orientadas por regras e normas préprias daquele espaco e enraizadas em um contexto
social. O papel de fregués em feiras no Rio Grande do Sul ndo sera 0 mesmo do papel
de fregués em feiras nordestinas, tal como nos demonstra Cassol (2018), pois séo
mercados produzidos por atores distintos, com raizes sociohistoricas distintas e
instituicGes sociais que orientas as praticas do mercado distintas. E, para analisarmos as
instituicdes sociais que orientam as praticas nestes mercados, é necessario conhecermos
primeiro as raizes histéricas que levaram ao nascimento deste mercado e quem séo as
pessoas que o construiram no passado e quem 0s constroi, cotidianamente, no presente.
E esta necessidade socioldgica que motivou esta monografia.

O objeto de pesquisa deste trabalho sdo os atores da Feira Ecoldgica do Menino
Deus, localizada em um bairro centro-sul da cidade de Porto Alegre, capital do Rio
Grande do Sul. O objetivo geral do trabalho é o de caracterizagdo do mercado. Os
objetivos especificos sdo de a) identificar os processos sociohistoricos relevantes que
culminaram na criacdo da feira, b) identificar atores, instituicGes sociais e seus
relacionamentos e ¢) caracterizar os agricultores e consumidores deste mercado.
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Figura 1 A feira é aqui!

Fonte: Eizirik, 2021

Frequentei semanalmente a Feira Ecoldgica do Menino Deus de 2015 a 2020 e o
trabalho de campo enquanto pesquisadora se deu entre o periodo de 2018 a 2020.
Escolhemos esta feira para ser analisada na monografia por dois motivos: a) a
relevancia politica e de abastecimento alimentar do mercado (é a segunda maior e mais
antiga feira ecologica da cidade) e b) os lagos ja criados da pesquisadora com a feira
possibilitavam uma abertura de didlogo com os atores. A seguinte tabela resume
brevemente as etapas do processo metodoldgico.

Quadro 1 Metodologia e andamento da pesquisa. Elaborado pela autora.

Método/Ano 2018 | 2019 | 2020
Observacéo X X X
Participante

Entrevista com | X

agricultores feirantes

Entrevista com 0s | X
atores da feira

Questionario fechado X
dos consumidores

Compilacdo e anéalise X
dos dados

Fonte: Elaborac¢éo da autora
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A autora participou de 8 reunides de organizacdo pré-feira, entrevistou os 19
agricultores feirantes, entrevistou 8 atores da feira, aplicou 750 questionarios aos
consumidores, foi consumidora durante 5 anos e trabalhou enquanto feirante e enquanto
equipe de limpeza durante os anos 2018 e 2019.

Figura 2 Anselmo e equipe de limpeza colocando a decoragéo da feira, no Outono de 2019.

Fonte: Acervo pessoal da autora

Este trabalho estd organizado em seis capitulos. O primeiro, Introducao,
introduzimos o tema das feiras e localizamos nosso trabalho. No capitulo 2
Posicionando o debate sobre o tema, contextualizamos nossas referéncias
bibliogréficas e de que maneira os conceitos trabalhados estdo aplicados neste estudo de
caso. No capitulo 3 os processos e as técnicas metodoldgicas, descrevemos cada etapa
da metodologia do trabalho e de que maneira os dados foram analisados posteriormente.
No capitulo 4 Raizes sociohistéricas da feira, apresentamos a feira enquanto um
resultado da soma, encontro e articulacdo entre os contramovimentos locais da
agroecologia que emergiam na década de 80 e 90 no Rio Grande do Sul; quais foram os
processos sociais que originaram a construcdo desta reacdo dos atores envolvidos. No
capitulo 5 Atores da feira, apresentamos quais Sa0 0S grupos sociais e atores
identificados da feira, porque atribuimos esta categoria conceitual e analisamos os perfis
dos agricultores e consumidores. E neste capitulo que estdo localizadas a analise das
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entrevistas e apontamento dos resultados da caracterizacdo de ambos grupos. No
capitulo 6 RelacBes e instituicdes sociais, analisamos as relagdes sociais construidas
entre os atores e quais instituicbes sociais estdo orientando estas praticas. Por fim, no
capitulo 7 Concluséo, apresentamos a concluséo e apontamentos sobre a pesquisa.

Figura 3 Aniversario de 25 anos da Feira Ecolégica do Menino Deus.

Fonte: Acervo pessoal da autora.
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2 POSICIONANDO O DEBATE SOBRE O TEMA

Existem muitas formas de trocas, comércio e mercados nas sociedades humanas.
Entretanto, podemos apontar dois formatos predominantes quando tratamos de
mercados agroalimentares: os canais curtos de comercializacdo e os canais longos. Os
canais curtos de comercializagdo sdo caracterizados por terem poucos ou nenhum
intermediario entre o produtor do alimento e seu consumidor final. Podemos citar as
feiras de produtores, grupos de consumo ou venda direta como alguns canais de
exemplo. J& as cadeias longas possuem intermediarios que dificultam ou inibem
totalmente a ligacdo entre produtor e consumidor final. Diversos sdo 0s canais de
comercializacdo que sao regidos por instituicbes comuns ao mercado convencional
(Schneider, 2016) como contratos, preco e concorréncia, mas 0s supermercados sdo 0
representante majoritario. Os supermercados representam um mercado hegemdnico e
vendem em grande escala produtos industrializados das grandes empresas do ramo de
alimentos, que formam oligopdlios agroalimentares. E isto que alguns estudiosos vém
chamando de Impérios Alimentares (PLOEG, 2008). Os impérios alimentares, esta nova
superestrutura contemporanea (PLOEG, 2008), provoca respostas e reacdes a todos que
sdo impactados por ela.

Existe a concepcdo de que a economia é algo que opera a partir de situacdes de
equilibrio e desequilibrio entre oferta e demanda. No entanto, estes ndo sdo 0s Unicos
elementos que podemos levar em conta para fazermos analises sociais e econémicas
acerca de nossa realidade. A economia é um processo dinamico intrinsecamente ligado
a fatos historico e é parte de uma totalidade social. Esta aparente autonomizacdo da
esfera econdmica da esfera social faz parte do projeto de desconexdo que O processo
industrial provoca (Ploeg, 2008) e é o que Polanyi conceitua de desembedness, ou
desenraizamento (Schneider, 2011). O processo de desenraizamento da economia da
vida social ndo é compativel com a sociabilidade humana ou com a sustentabilidade dos
recursos naturais. Ela, tampouco, é possivel de fato, pois se a economia é produto dos
seres humanos, sempre havera algum tipo de relacdo social envolvida, mesmo que essa
seja uma acao que provoque desconexdes entre seres humanos anteriormente ligados. O
desenraizamento € uma ferramenta empregada pelos mercados globais para separar
espaco e tempo e producdo de consumo. De acordo com Ploeg (2008), estas
consequéncias da globalizacdo e da industrializagdo sdo frutos dos impérios alimentares,
uma rede coesa de dominacdo dos oligopolios de empresas globais que impacta
profundamente a vida social em geral, mas, principalmente, do campesinato.

Neste trabalho, retomamos a ideia de Polanyi de que os mercados séo
instituicOes sociais formados através de processos de interacdes sociais, econdmicas e
culturais e que, através de suas praticas cotidianas, refletem este enraizamento. A teoria
institucional de Polanyi caracteriza os movimentos do “moinho satanico” enquanto
forca desenraizadora violenta dos processos econdémicos. No entanto, Polanyi alerta
que, se este movimento compressor dos mercados globais age, existe algo que age com
uma forca contraria. A esta forca é atribuida o conceito de contramovimento: 0s
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fendbmenos de resisténcia. Afirmar que existe resisténcia frente a hegemonia dos
impérios alimentares € inferirmos que ndo apenas o Estado e as empresas
agroalimentares tem agéncia, mas que os consumidores urbanos, 0s grupo politicamente
opostos a este projeto e 0s campesinos também sdo atores relevantes deste cenério.
Schneider e Escher (2011) apontam que:

“Do complexo e continuo processo de intera¢do entre atores e as estruturas em que
estdo imersos resulta uma diversidade de inovacBes sociotécnicas e institucionais, ou seja,
praticas locais de trabalho e producdo e de arranjos sociopoliticos territorialmente
institucionalizados, adaptados pelos agricultores as suas possibilidades de reproducéo
socioecondmicas. Os atores, de acordo com suas experiéncias, suas perspectivas, seus valores,
interesses e procedimentos podem resistir as tendéncias tecnoldgicas e institucionais
hegemonicas.”

Isto é: os atores respondem as estruturas constantemente, seja reforcando a
hegemonia ou construindo respostas alternativas. De acordo com Ploeg (2007), estes
fendmenos de resisténcia [os contramovimentos (POLANYI, 2000)] sdo mais comuns
gue pensamos e estdo imersos em praticas diversas e heterogéneas dos agricultores, 0s
quais buscam defender e criar autonomia e melhorar a vida através de respostas locais
para problemas globais. O campesinato, impactado pela nova ordem mundial dos
mercados agroalimentares, produz respostas, seja reforcando a estrutura, seja
construindo outras oportunidades. No trabalho de Oliveira (2014), a autora caracteriza o
fendmeno de resisténcia dos agricultores ecologistas na regido de Ipé e Antonio Prado
no Rio Grande do Sul como uma “agricultura contra tendente”, ou seja, uma agricultura
contra as tendéncias hegemonicas da modernizacdo. A organizacdo dos agricultores e
agricultoras para criar novas formas de producdo e comercializacdo dos alimentos que
produzem é uma resposta a nova superestrutura dos mercados agroalimentares globais.

Deslocarmos nossa atencdo para a compreensdao do campesinato como ator
social, ou seja, dotados de agéncia, faz parte de uma nova abordagem da sociologia
rural como um todo. Ploeg (2007) explica que, de um modo geral, existem duas teorias
estruturais dominantes: a teoria da modernizacdo e a teoria neomarxista. Por mais
diferencas que as teorias possam ter entre si, elas seguem um padrdo analitico:
entendem o desenvolvimento como uma forca que emerge dos centros e, mais tarde,
chegard a periferia. Esta forca externa resulta em uma diferenciagdo econémica e em
maior controle centralizado de grupos, instituicdes, empresas, politicos: uma
hegemonia. Ambas sdo lineares, externalizam as mudangas sociais e sdo deterministas
(PLOEG, 2007). No entanto, deslocando nossa atencdo analitica para os atores,
satisfazemos teoricamente um esforco e um desejo de analisarmos uma totalidade
social. De acordo com Ploeg (2008), somente poderemos entender o campesinato
contemporaneo se analisarmos as estruturas sociais, relagdes e contradi¢es que existem
hoje em dia, pois 0 campesinato ndo pertence ao passado, ele pertence ao presente, e
propde solucbes para enfrentar problemas reais. Um dos problemas reais que o0s
agricultores enfrentam no Brasil € o acesso a mercados que promova autonomia
econémica e integracdo social dos agricultores na sociedade, e as repostas tém sido
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produzidas: mercados tradicionais (CASSOL, 2018), mercados da agricultura familiar
(SCHNEIDER, 2016), mercados agroecoldgicos (OLIVEIRA, 2014; LEMOS, 2017;
VASILE; THOME, 2022), mercados institucionais (GRISA, 2012), mercados imersos
(SALVATE, 2020) e mercados com base comunitéria (PREISS, 2017). Estes sdo apenas
alguns resultados concretos da resposta coletiva da agricultura familiar brasileira ao
modelo hegemonico que, ha décadas, provoca miséria e veneno no campo e resultam
em éxodo rural. S80 estas respostas praticas que viabilizam a reproducdo
socioeconémica, politica e cultural da categoria social da agricultura familiar no pais.

As feiras ecologicas sdo um exemplo concreto da acdo conjunta entre
agricultores ecologistas e consumidores urbanos. Por mais notavel que seja a
importancia das feiras ecologicas nas cidades como promotoras de saude, alimento de
verdade, valorizacao dos agricultores familiares, ecoldgicos e locais, estes mercados de
rua cumprem um papel, internacionalmente, que extrapola sua importancia engquanto
canal de abastecimento. Watsom (2008) caracteriza as feiras livres na Inglaterra como
espacos ricos em interacdo social, e que promovem inclusdo através da convivéncia
entre grupos sociais. Na perspectiva da autora, o conceito de Bauman (2003) de
“mixofobia”, o medo da diferenga, ¢ o que ¢ trabalhado pela convivéncia nestas feiras,
as quais desempenhariam um papel de “mediacdo das diferencas”. Caso sdo as feiras
verdadeiramente espacos democraticos € uma discussdo posterior, mas o0 que cabe
ressaltar aqui é que as feiras sdo compreendidas enquanto espaco de interacao social. As
acOes desprendidas nestes locais de mercado sdo orientadas por normas, regras e
coer¢des proprias daquele espaco e daquele arranjo de pessoas. As instituicbes sociais
informais, os fatos sociais (Durkheim, 2009), que orientam as préaticas do mercado sao
estes valores, normas e regras que sdo compartilhados entre os atores que constroem o
mercado (CASSOL, 2018) e estdo em dinamica constante com outros valores. Cassol
(2018), ao analisar as feiras nordestinas, encontrou instituicdes sociais diferentes das
encontradas em feiras no Rio Grande do Sul, o que evidencia como 0s mercados sdo
construidos socialmente a partir de bases histéricas e culturais que mobilizam uma
diversidade de interesses. A constru¢cdo do que é ou ndo preco justo, variedade,
qualidade sé&o todas instituicdes informais que cabe destrinchar a fim de analisar quais
valores sociais estdo em jogo dentro do mercado estudado, ja que, por serem instituicGes
construidas, podem ter origens e fins distintos. De acordo com Cassol (2016), os atores
dos mercados estudados por ele j& compartilhavam visdes de mundo, valores e praticas
antes mesmo de ser criado o mercado. Isto, pois, a rede que criou 0 mercado ja
compartilhava valores entre si.
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3 OS PROCESSOS E AS TECNICAS DA METODOLOGIA

Esta pesquisa foi iniciada em 2018, um ano ap6s meu ingresso no Curso de
Ciéncias Sociais na Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Ao passo que fui
aprendendo a como aplicar diferentes técnicas metodoldgicas, busquei as mais
adequadas ao objetivo da pesquisa e fui aplicando-as com o acompanhamento dos meus
professores. Neste capitulo, serd tratado de que maneira foi realizado o processo
metodologico e quais técnicas foram utilizadas. A monografia, ndo apenas é o resultado
concreto de minha pesquisa de Iniciagdo Cientifica, mas também é o processo de
comeco e amadurecimento de minha vida enquanto graduanda, passando por cada
semestre e recebendo novas referéncias tedricas e praticas.

Frequentei semanalmente a Feira Ecoldgica do Menino Deus de 2015 a 2020 e 0
trabalho de campo enquanto pesquisadora se deu entre o periodo de 2018 a 2020.
Escolhemos esta feira para ser analisada na monografia por dois motivos: a) a
relevancia politica e de abastecimento alimentar do mercado (é a segunda maior € mais
antiga feira ecoldgica da cidade) e b) os lagos ja criados da pesquisadora com a feira
possibilitavam uma abertura de dialogo com os atores.

Nas feiras de sdbado, autora participou de 8 reunides de organizacdo pré-feira,
entrevistou o0s 19 agricultores feirantes, entrevistou 8 atores da feira, aplicou 750
questionarios aos consumidores, foi consumidora durante 5 anos.

O inicio deste trabalho ocorreu no primeiro semestre de 2018 quando comecei a
frequentar a feira de sdbado enquanto pesquisadora, pedindo permissdo aos feirantes e
realizando acordos prévios de como seria realizada a pesquisa. Foi acordado que eu
participaria de algumas reunides pré-feiras, faria entrevistas com os agricultores antes
do movimento dos fregueses comecar e que nomes ndo seriam identificados. O processo
de observacdo participante iniciava mais cedo do que eu gostaria. Antes das quatro
horas da manhd eu ja estava entrevistando o primeiros agricultores que chegavam no
local, para as seis horas participar da reunido pré-feira.
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Figura 4 No local da feira, as 3h55 da manha. Eu néo era a primeira chegar. Alguém ja havia acendido a luz
do galpéo. Inverno de 2018.

Fonte: Acervo pessoal da autora.

Em 2018, a partir da bibliografia sobre a constru¢do de mercados da agricultura
familiar, estudamos de que maneira os agricultores se inserem neste processo de
mercantilizacdo e como desenvolvem estratégias de insercdo que 0s garantem mais
autonomia ou os restringem em dependéncia. Schneider (2016) nos ofereceu uma
tipologia onde se identifica a variedade de formas de inser¢do no mercado por parte dos
agricultores. Esta tipologia, segundo o autor, ndo foi construida a partir de bases
empiricas, e sim a partir de indicadores pré-selecionados, categorias e referéncias
tedricas, ou seja, ndo existe de forma pura na realidade. Ao observarmos a diversidade
de formas de integracdo econdémica, buscamos, em um estudo de caso empirico, analisar
de que maneira os agricultores que comercializavam em uma feira urbana estavam se
relacionando com os mercados.

Minha professora de Introducdo a Pesquisa Socioldgica foi Rochele e foi com
sua ajuda e supervisdo que elaborei a primeira entrevista aos agricultores. Aplicamos
dezenove entrevistas, uma para cada agricultor responsavel pela banca. As entrevistas
estruturadas tinham o objetivo de mapear a dispersdo ou concentracdo geografica das
unidades produtivas, identificar o nivel de rotatividade da feira, identificar o nimero de
familias envolvidas na producdo dos alimentos e, por fim, e mais importante, analisar se
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havia diversidade ou ndo nos acessos aos canais de comercializacdo, ou seja, analisar se
0s agricultores acessavam apenas este mercado ou acessavam outros. Estas entrevistas
também registraram depoimentos pessoais dos agricultores sobre sua trajetéria e
transicdo ecoldgica. Para responder a Ultima pergunta, os agricultores da feira de sdbado
recebiam uma lista com diversos canais de comercializagdo e assinalavam aqueles que
estavam, no momento, envolvidos. Estes dados foram posteriormente transformados em
tabelas atraves do Excel (2010). A apresentacdo dos resultados e discussao encontra-se
no capitulo 5.3.2 Agricultores deste trabalho.

Figura 5 Tipologia dos mercados da agricultura familiar.

QUADERO 3
Tipolegia dos mercados da agricultura familiar
. Natureza
T||.:u:| ds Locus slou das trocas/ Forma de . e a
agnc_u_lt-:-r alt:anu_:n modslo de regulagio Canais de comercializagao
familiar eapacial L
negocios
Mercadosde | Camponés; Spat; Intespessoal Confianga | - Na propriedade
proximidade | Produtor de enda Direta; + + [cothe-pague);
excedentes Somente Salidario Amizade | - Mo domicibo/casa
Loecal - Beira estrada;
- Entrega direta;
- Feira local;
- Grupos Consumo
Mercados Agricultor Spat; Diwersificado | Reputagdol | - Feira regional;
ocais e familiar; Loeal, + Corfianga | - Feira nacional;
tesritonais Produtor regiohal 2 Comglemen- + - Rzdes de Venda;
simples de terrbariz tanedade Procedéncia | - Evendos;
mercadonas + Loja especialzada;
Pregos - Restaurantes;
-Associazdo vendas
- Sacoldo
Mercados Produtor de Semlugar | Comcomencial | Confratos | - Afravessadores;
corvencionais | mercadonas definido; + - Cooperativag
Fiaceless’ Pregos - Agroindusina;
Unbond - Empresa privada;
- Intemiet;
- Suparmercadas
Mercados Todos os Muttiespacial Licitatoeio, Confratos | - Almentagio Escolar;
publicos e fipas de Selegdo peklicos - Fair trade;
mstitucionais | fomecedomes Publica * - Orgdos intemacionais (FAD;
Leis PMAY;
- OMGs;
- Hospitais, Universidades,
Forgas Armasdas
- Entidade Assistencial;
- Estoques governa

Fonte: Schneider, 2016

O relacionamento semanal enquanto pesquisadora com a feira de sabados do
Menino Deus foi cultivado durante todo o ano de 2018 a 2019. Finda a pesquisa com
foco nos agricultores, e mobilizada a partir de diversos estudos sobre os consumidores
em feiras brasileiras e globais, me deparei com muitas perguntas em relacdo a
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bibliografia. No estudo de Lemos (2017) sobre os consumidores da feira, a autora
levanta dados e constréi um perfil basico dos consumidores. Naquela pesquisa foram
entrevistados 52 consumidores com questionarios longos e profundos sobre seu
envolvimento com a feira e motivacdes. Um detalhe, porém, me surpreendeu. Na
pesquisa de Lemos (2017), sobre a feira de quarta-feira, a grande maioria dos
consumidores eram mulheres (79%) e a autora relata que os homens, com pressa, se
recusavam a participar da pesquisa. Este detalhe nos fez perceber a importéancia de ser
realizado um novo estudo, mais abrangente, que conseguisse retratar com fidelidade
aquela massa de pessoas que transitava na feira a verificar se realmente havia uma
disparidade de género, e 0 que isso significa.

Alertada pela autora sobre a decisdo dos homens em relacdo a tempo e
participacdo da pesquisa, tinha o objetivo de aplicar um questionario curto e objetivo
que abrangesse 0 maior nimero de pessoas possiveis. Em 2019, meu professor de
pesquisa quantitativa e analise avancada de dados quantitativas, Marcelo Moya, me
ajudou a criar o questionario rapido para os consumidores. Assim, criamos um
questionario de apenas seis questdes: género, cor, idade, localidade, escolaridade e
renda. Eramos quatro pesquisadoras aplicando os questionarios e, apesar do nimero
grande de homens primeiramente recusando o0 questionario, seu tamanho infimo os
convencia: o questionario podia ser totalmente preenchido em apenas 50 segundos.
Assim, atualizamos os dados sobre os consumidores da feira contando com 750
questionarios aplicados, dentro de um universo estimado em 900 consumidores na feira
de sabado. A “urna” para aplicagdo do “censo” foi um evento que chamou curiosidade e
0s consumidores tiveram grande adesao a iniciativa.

Figura 6 Censo na feira de sabado em Agosto de 2019.

. Fonte: Acervo pessoal da autora.
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Os resultados destes questionarios fechados foram analisados a partir do
software SPSS e foram cruzados entre si, com a ajuda e supervisao do professor Moya
A apresentacdo e discussdo destes resultados encontram-se no capitulo 5.3.3
Consumidores deste trabalho.

A (ltima etapa de levantamento de dados primarios para a realiza¢éo do trabalho
foi a de identificar as relacGes sociais criadas pelos atores que aninham este mercado,
identificar as instituicbes sociais que estdo orientando estas praticas e analisar as
relagdes entre elas. Para isto, foi necessario realizar entrevistas de profundidade com os
grupos envolvidos na feira. Foram realizadas entrevistas abertas versando sobre o
cotidiano da feira, histdrias, sentimentos, conflitos e percepcbes. Foram 8 entrevistas
realizadas entre 0 més de Margo a Outubro de 2018 com 1 gestor, 2 agricultores e 5
consumidores. Os dois agricultores entrevistados sdo fundadores da feira. Analisar as
relagOes sociais desenvolvidas entre os atores da feira demandou uma abordagem
institucionalista que teve como objetivo identificar e analisar quais eram as instituicoes
sociais que orientavam suas a¢0es, com base na investigagéo e fluidez das respostas que
0s entrevistados davam. As entrevistas eram abertas, sem topicos rigidos para garantir
fluidez da entrevista, em vista de que 0s entrevistados relatassem o que era importante
para eles no mercado, porque faziam parte do mercado, quais eram seus sentimentos e
percepcdes em relacdo as outras pessoas que convivem semanalmente. A discussdo dos
resultados obtidos a partir deste trabalho esta no capitulo 6 Relacbes entre atores e
institui¢des sociais.

Figura 7 Um dia normal de feira. A esquerda, a banca das laranjas. No meio, as mesas de café da manha. A
direita, as bancas de lanches. Acervo pessoal da autora.

i

Wil

Fonte: Elaboracéo da autora
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4 AS RAIZES SOCIOHISTORICAS DAS FEIRAS

A modernizagdo da agricultura, fendmeno importado do exterior que chegou ao
Brasil a partir da década de 50, faz parte do primeiro momento historico da concepgao
do desenvolvimento rural, segundo Navarro (2011). O desenvolvimento econémico, 0
aumento da produtividade, a modernizacdo da agricultura e o pacote tecnoldgico eram
todos elementos centrais do que hoje chamamos de Revolugdo Verde, um processo
social que causou grandes impactos no campo e na cidade. Na Inglaterra de 1700, foi
cunhado pela primeira vez o termo "moinho satanico™ para descrever o processo de
industrializacdo que comecava a surgir na Europa. O primeiro moinho de farinha de
trigo industrial na Inglaterra importava insumos baratos de fora, produzia uma farinha
adulterada e estava causando a faléncia de moinhos de farinha tradicionais. A aluséo a
esta situacdo, mas para designar um movimento hegemaonico industrial, foi que Polanyi
utilizou do termo "moinho saténico": para descrever os movimentos de "rolo
compressor” do capitalismo industrial (ESCHER, 2011). Quando a Revolugdo Verde
chega ao Rio Grande do Sul, chega enquanto movimento hegemonico. Os produtos das
novas empresas de sementes, venenos, adubos quimicos, mas também de empresas do
ramo alimentar que estavam desconectando espaco e tempo, viraram centro da
discussdo sobre desenvolvimento rural no Brasil. A modernizacao da agricultura foi um
fendbmeno de destaque na agenda do Estado, que acarretou processos de
desenvolvimento da pesquisa agricola no pais, a criacdo e ampliacdo de politicas de
crédito e a criacdo da extensdo rural. Foi neste contexto que foi criada a EMPRABA
(OLIVEIRA, 2014). O Estado tinha assumido o papel de ator estratégico do
desenvolvimento visando gerar as condigdes institucionais e de infraestrutura para
alavancar a economia. A modernizacdo Brasileira esteve associada com a reproducédo
das desigualdades no pais, posteriormente cunhada de “modernizagdo conservadora”
(IVO).

Poucos agricultores que hoje estdo na Feira Ecologica do Menino Deus sdo
"agroecoldgicos desde sempre"”, e a realidade de muitos deles é de ter passado pelo
processo da transicdo agroecoldgica, isto é, aderiram ao sistema de producdo
convencional com o uso de venenos, e depois, passaram por outro processo de transi¢do
para a agroecologia. E a partir da década de 70 que as criticas ao modelo anterior de
desenvolvimento comegaram a emergir. Em 71, Lutzenberg e outros ambientalistas
fundaram a AGAPAN (Associacdo Gaucha de Protecdo ao Ambiente Natural),
associacdo ambientalista que tinha como principais causas lutar contra o uso de
agrotoxicos, mineracao, poluicdo industrial e poda indiscriminada na capital gatcha, e
que foi um marco histérico na luta ambientalista no pais e no Estado. No entanto, apesar
de existirem um ciclo de exemplos nitidos da luta ambientalista, é apenas na década de
90 que estes debates ganham abrangéncia nacional. De acordo com Schneider (2010),
alguns fendmenos foram responsaveis para a nova concep¢do de desenvolvimento. Um
deles foi a incorporacdo das nogdes de sustentabilidade e meio ambiente como centrais
para o debate. A mobilizacdo da ECO 92 no Rio de Janeiro chamou atencdo do Estado,
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gestores de politicas publicas, autoridades, sociedade civil e intelectuais. Outro fator € o
de elevacdo da agricultura familiar enquanto uma classificacéo social, o que fortaleceu a
polarizagdo entre o agronegdcio de um lado, e os agricultores familiares de outro. Neste
sentido, o desenvolvimento rural erguia-se como uma alternativa real e produtiva ao
agronegocio, situacdo reforcada institucionalmente pela separacdo do MDA e MAPA,
ambos ministérios que tratam os temas da agricultura, mas com abordagens diferentes
(SCHNEIDER, 2010).

Foi no ano de 1978 a fundacdo da Coolmeia, cooperativa que reunia
consumidores, agricultores e operadores, com o fim de fortalecer a divulgacédo e
comercializacdo de alimentos saudaveis na cidade de Porto Alegre. Sdo diversos 0s
estudos que citam a Coolmeia como articuladora central da FAE, fundada em 1989, e da
feira irma que é a Feira Ecologica do Menino Deus, fundada em 1993 (CARDONI,
2017; LEMOS, 2017; BRUM, 2018). No entanto, a bibliografia a respeito falta a frisar
que a articulacao central no interior, por parte dos agricultores, ocorreu a partir da Igreja
Catolica, em especial & Pastoral da Terra. Esta foi uma realidade que foi trazida a tona
pelos agricultores feirantes da Feira Ecolégica do Menino Deus, localizados na regido
metropolitana, campos de cima da serra e litoral. Na regido dos campos de cima da
serra, o trabalho de Oliveira (2014) é chave para compreender de que maneira
articulacdo ecologica inicia a partir dos agricultores, da pastoral da juventude e do
centro ecoldgico. A agricultura ecoldgica ja estava sendo praticada a partir de
experiéncias do Projeto Vacaria e do Centro Ecoldgico, mas foi o Padre Schio quem
desafiou os jovens da Pastoral da Juventude Rural a “pararem de falar s6 dos problemas
dos venenos” e colocar em préatica a agricultura ecolégica em seus cultivos em casa
(OLIVEIRA, 2014). Foi esta a semente que germinou a transicdo ecoldgica da regido da
Serra.

E na década de 70 e 80 que comegca a florescer o movimento ambientalista e
ecolégico, um movimento descentralizado e multisetorial (PEREIRA, 2018).
Lutzberger, Primavesi e Sebatido Pinheiro sdo apenas alguns dos nomes que tiveram
mais reconhecimento em prol de suas publica¢fes na area da agronomia e ecologia. Isto
é, na préatica, o que Polanyi chamou de “contramovimento”. S&0 0s principios dos
fendbmenos de resisténcia que se originam, simultaneamente, no campo e na cidade. Nao
é possivel um grupo ser dotado de agéncia sendo pode tomar decisdes em conjunto, se
movimentar em uma diregdo em comum. Este momento de reconhecimento dos
individuos em rede (CASSOL, 2018) é o que precede 0s resultados materiais que
surgiram nos anos seguintes a estes potentes encontros, pois sao eles que comegam a
criar o ambiente propicio para o florescimento das instituices sociais que orientam e
permeiam estes mercados agroecol6gicos. Um dos entrevistados de Oliveira (2014)
relata que a viagem de 6nibus da associagdo ecoldgica que levava os agricultores de Ipé
as feiras em Porto Alegre durava cerca de 8h de ida e volta, e que este era um espago
privilegiado para a troca de informacdes sobre agricultura ecoldgica. Isto é, antes da
concretizacdo da FAE, havia uma rede que estava estabelecendo-se a partir do Centro
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Ecoldgico, Coolmeia e Pastoral da Terra na Serra, no Litoral Norte e na Regido
Metropolitana. E esta rede que, a partir de agentes territorializados, origina a FAE.

Na cidade, os consumidores insatisfeitos com a falta de oferta de alimentos
naturais e livres de veneno (LEMOS, 2017; VASILE e THOME), se articularam para
viabilizar o acesso a estes produtos através da Coolmeia. Os agricultores, por sua vez,
de todas as regides envolvidas na criacdo da feira, articulavam-se em associagdes
ecologistas e nas pastorais da terra e juventude na luta contra os agrotdxicos e na
criagdo de mercados para seus produtos a um preco justo. E a partir deste
contramovimento regional rural e urbano que resultam a Feira dos Agricultores
Ecologistas em 1989 e, justificada pelo sucesso da primeira, a Feira Ecologica do
Menino Deus.

Por mais nitidas que séo as razGes que levam aos atores construirem um mercado
como o das feiras ecoldgicas de Porto Alegre, também é necessario ndo romantizarmos
as condicdes que se encontravam estes atores em suas condi¢des. Por um lado, ndo
existia formas diretas de encontrar alimento sem veneno na Porto Alegre da década de
80, e por outro lado, de acordo com os entrevistados de Oliveira (2014), a ecologia foi
uma alternativa para familias de agricultores que se encontravam em situacéo financeira
delicada, para dizer o minimo. De acordo com o entrevistado n°2 daquela pesquisa, “era
fazer sem veneno ou ir pra cidade”. A alternativa de criacdo de mercados para estes
agricultores familiares ecologistas ndo foi apenas buscada com o intuito de prover
alimento de qualidade, mas a insercdo neste mercado pode ser analisada como a forma
encontrada por estes atores de conseguirem permanecer na terra, conservando seu estilo
de vida rural e dando novas respostas ao sistema econémico, social, ambiental e politico
que o Brasil se encontrava na década de 80 e 90.

Hoje, as feiras ecoldgicas que acontecem nas quartas-feiras e nos sabados no
Menino Deus ndo aparentam visivelmente ser tdo diferentes entre si. Um novo fregués
pode ndo perceber, a primeira vista, as diferencas das feiras. No entanto, elas tem
comissOes de feira, feirantes e fregueses distintos, e no passado serviam a diferentes
propositos. Na Feira da Cultura Ecoldgica apresentava-se masica, trocava-se receitas,
faziam-se oficinas de reciclagem e conscientizacdo e performances artisticas. Na Feira
da Biodiversid apresentava-se e trocava-se sementes crioulas, doavam-se mudas,
experimentava-se frutas nativas. Feiras de artesanato, banco do tempo, economia
solidaria, sopdo comunitario, oficinas de movimento, rodas de conversa sobre
agroecologia sdo apenas alguns exemplos do que podemos observar nas feiras nestes
trinta anos de historia. Ndo ¢ a toa que as feiras ndo se chamam “feiras do produto
organico”, e sim, “feira ecoldgica”, um espago onde podemos encontrar “muito mais
que produto organico” (VASILE E THOME, 2022).

No inicio da Feira Ecologica do Menino Deus os feirantes criaram o regimento
interno da feira. E papel da comissdo de feira, os gestores, de realizar o dialogo
constante com os feirantes, consumidores e agentes externos sobre a conformidade das
regras que estdo prescritas no regimento. Apesar dos anos, o regimento é levado a sério
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até hoje e € a ferramenta mais utilizada para resolucdo dos conflitos ocasionados dentro
da feira ou com ela. O regimento, de acordo com os feirantes e gestores, foi 0 que deu o
primeiro caréater de coletividade mais rigida a feira.

O local da feira, o pavilhdo da Agricultura Familiar na Secretaria de Agricultura,
Pecuéria e Desenvolvimento Rural, € um lugar simbdlico para 0 movimento ecoldgico.
Este terreno, terra publica, era o Parque de ExposicBes da cidade. Desde 1910 recebia
feiras de exposigdo agricola, que viriam a ser a Expointer, pronunciamentos de Getudlio
Vargas e diversas outras feiras de exposi¢do. A agricultura familiar ecoldgica ocupar
este espaco atualmente €, para os gestores da feira, um marco de ressignificacdo do que
é a agricultura hoje no pais.
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5 ATORES DA FEIRA

5.1 INTRODUCAO

Neste capitulo identificamos os grupos que constituem a feira e os atores,
caracterizamos o perfil dos agricultores e o perfil dos consumidores e fazemos uma
breve comparagdo destes resultados com o0s de outros estudos sobre feiras. Foram
identificados cinco grupos de relevancia no cotidiano da feira: sdo eles os gestores,
agricultores, feirantes, consumidores e a equipe de limpeza. AplOs apresentarmos
brevemente estes cinco grupos, fazemos uma discussdo sobre a condi¢cdo de agéncia e
entdo, constituimos os atores propriamente ditos. Os atores da feira sdo apenas trés:
gestores, agricultores e feirantes.

5.2 GRUPOS SOCIAIS

Atraveés da observacao participante no cotidiano da feira realizada de 2018 a 2019,
participacao das reunides que antecedem a feira e entrevistas abertas com individuos de
cada grupo identificado, foram identificados cinco grupos de atuagédo. S&o eles:

A) Gestores: Grupo da comissdo da feira. Gerenciam e mediam conflitos e
articulagdes internas e externas a feira. E o contato de “relagdes publicas” da
feira. S&o representantes dos agricultores e, por vezes, consumidores, que
participam de reunibes fora da feira com instituicGes externas tais como
secretarias do estado, prefeitura, universidade e variados 6rgaos de regulacéo das
feiras propriamente ditas, mas também de questdes exclusivas aos agricultores
familiares (através do controle do DAP e PRONAF) e a certificacdo organica e
ecoldgica. Fazem com que a feira esteja em constante conformidade com o
regimento interno e fiscalizacdo da vigilancia sanitéria e da prefeitura.

B) Agricultores: grupo de agricultores feirantes da feira, aptos ao PRONAF, que,
através da mao de obra familiar e da unidade de producdo certificada por
certificadoras participativas ou de auditoria, produzem alimentos ecoldgicos que
trazem a feira semanalmente aos sabados. Participam das reunides semanais e/ou
quinzenais sobre a organizacdo da feira e discutem questdes pertinentes a feira,
como acles externas da universidade na feira, precos, concorréncia, conflitos e
oportunidades. Todos os agricultores sdo feirantes, mas nem todos os feirantes
sdo agricultores. Quando o agricultor ndo vem por razdes especiais como
problemas de satde ou outros compromissos, mandam um representante em seu
lugar, que geralmente também é o responsavel por fazer chegar a producdo a
feira (carregar e conduzir os veiculos proprios dos agricultores ou carregar e
acompanhar veiculos coletivos das associaces).

C) Feirantes: grupo de trabalhadores que sdo chamados para auxiliar alguns
agricultores na comercializagdo dos produtos da banca. E um grupo
majoritariamente constituido de jovens urbanos (sem outra ligagdo com a
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atividade da agricultura, a ndo ser motivos politicos) que sdo pagos em dinheiro
e em alimento, mas também podem ser membros da familia, amigos, vizinhos ou
trabalhadores pagos que vem junto com os produtores ajudarem no trabalho de
fazer a feira.

D) Consumidores: E 0 maior grupo em nimero da feira. Tem representantes cuja
opinido é levada em conta nas reunides da feira e em sua representacdo em
outros espacos externos. E um conjunto diverso, mas com certos padrées de
perfil a serem esmiucados mais adiante. Compram alimentos, propdem e
participam de atividades dentro da feira. Sdo0 mais ou menos engajados
politicamente, e tem mais ou menos contato com 0s agricultores. Promovem
visitas nas unidades produtivas e realizam excursdes de turismo sustentavel e
ecoldgico nas propriedades.

E) Equipe de limpeza: grupo de trabalhadores ndo assalariados que trocam o
trabalho de limpeza e harmonizacdo do espago (varrer o chdo, confeccionar,
pendurar e retirar decoracdo, montar e retirar as bases das bancas, separar e
esvaziar lixeiras e ajudar no desmonte das bancas proprias dos agricultores) por
alimento. Teoricamente, todas as bancas devem contribuir algum alimento para
os trabalhadores, pois todos usufruem do espaco limpo. De modo geral, estes
trabalhadores relinem de duas a quatro caixas de feira por feira.

Apesar de serem cinco grupo sociais que estdo cotidianamente construindo a feira,
ndo podemos compreendé-los todos como os atores deste espaco de mercado. Isto, pois
0 conceito de ator ndo pode ser utilizado para designar grupo que ndo séo dotados de
agéncia, ou seja, ndo tem formas discerniveis de tomarem decisfes. Este é 0 caso da
equipe de limpeza da feira e dos feirantes urbanos. O caso da equipe de limpeza é
nitido, pois executam um trabalho bracal essencial a feira, mas ndo tomam decisdes
coesas enquanto grupo. Em uma situacdo hipotética, este grupo, caso estivesse
insatisfeito com a quantidade de alimento recebida em troca do seu trabalho, poderia
deixar de limpar a localidade de alguma banca que ndo contribui devidamente com o
seu trabalho ou deixar de limpar completamente o local. Neste caso, esta acdo concreta
poderia causar um conflito e uma coercdo no grupo de agricultores. No entanto, por
mais que exerca algum tipo de agéncia e poder sobre os agricultores, esta acdo é
demasiado localizada e ndo necessariamente relevante como agéncia sobre a feira como
um todo, mesmo sendo necessdria sua menc¢do neste trabalho. Esta relacdo
possivelmente conflituosa entre os trabalhadores e os agricultores envolve uma via de
duas maos: os trabalhadores podem limpar o espaco e ndo receberem pagamento
devidamente justo, assim como os agricultores podem contribuir com este trabalho de
maneira justa, mas o trabalho ndo ser bem realizado e alguns outros possiveis meandros
nesta relacdo que basicamente é uma discussdo sobre equivaléncia de trocas. No
entanto, um detalhe importante da realidade da feira precisa ser notado: durante o
acompanhamento do cotidiano da feira entre os anos de 2018 e 2019, a equipe de
limpeza mantinha relagbes de amizade com os agricultores e partilhavam de valores
comuns que permeiam a feira: a valorizacdo dos agricultores familiares, da agroecologia
e do alimento sem veneno. Ou seja, ndo apenas existe uma relagédo de poder entre a
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equipe de limpeza e os agricultores, mas também esta relacdo esta imersa em valores
sociais comuns a feira.

Vale frisar que a equipe de limpeza que estamos nos referindo é relacionada a feira,
ou seja, sdo 0s gestores da feira que manejam este grupo. Existe outra equipe de limpeza
e seguranca que sdo contratados pelo Estado e mantém o espago seguro, aberto
organizado. O pavilhdo onde é realizada a feira pertence a Secretaria de Agricultura,
Pecuéria e Desenvolvimento Rural.

Os grupos dos feirantes e a equipe de limpeza s&o majoritariamente compostos por
jovens urbanos e mantém uma relacdo de rede entre si. Existe uma alta rotatividade na
distribuicdo destes trabalhos em ambos grupos, os quais séo alinhados politicamente e
mantém uma relacdo de convivéncia e amizade na cidade. Quando algum destes
trabalhadores ndo pode assumir o compromisso de ajudar nas bancas ou ajudar na
limpeza e harmonizacdo do espaco, esta rede é acionada para rapidamente encontrar
substitutos.

5.3 ATORES DA FEIRA

Atribuirmos a categoria conceitual de atores dotados de agéncia aos
consumidores, gestores e consumidores desta feira ndo significa que atribuimos a estas
categorias sociais a capacidade intrinseca de agéncia. Identificarmos estes trés atores na
feira significa que sdo estes 0s grupos sociais que, a partir de agdes coesas, modificam e
influenciam diretamente o funcionamento da feira com suas a¢6es. Na Sociologia, nos
deparamos com algumas correntes tedricas muito bem estabelecidas, tais como a teoria
da acdo racional e o estruturalismo, que diferem da abordagem aplicada a analise deste
trabalho em relacdo a Feira Ecoldgica do Menino Deus. Segundo Long (2007), a nogédo
de agéncia e ator é estratégica para superamos os dilemas enfrentados pela dicotomia
destas duas teorias citadas acima. E a partir da Perspectiva Orientada aos Atores (POA)
que podemos compreender 0s atores como sujeitos sociais ativos, dotados de agéncia, o
que lhes permite reagir a situacBes externas as quais estdo submetidos estruturalmente
(Long, 2007). A partir desta perspectiva, compreendemos os atores da feira como 0s
grupos que, reagindo a situacdes internas e externas a feira, criam os fatos e os
relacionamentos que afetam o cotidiano desta. A organizacdo da feira; o
estabelecimento dos precos; da disposicdo das bancas; do que serd comercializado, de
que forma e quando; as acbes politicas que acontecerdo na feira; as manifestacdes
culturais realizadas; as normas e condutas de relacionamentos estabelecidos entre
feirantes e fregueses; entre outras, sdo apenas alguns exemplos de acfes coesas que 0s
gestores, consumidores e agricultores da feira estdo fazendo cotidianamente.

Séo classificados como atores da feira, entdo: gestores, agricultores e
consumidores. Neste subcapitulo apresentaremos mais demoradamente alguns dados
especificos e caracteristicas destes atores determinantes da feira. O entendimento de
atores destes trés grupos é entendido de duas maneiras: sdo 0S grupos que agenciaram,
no passado, a construgdo do mercado, assim como Sd0 0S grupos que agenciam, no
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presente, a feira. Dessa maneira, jA foi exposto no capitulo anterior 4 Raizes
sociohistéricas da feira de que maneira a feira foi criada, por quem, e como foi
mobilizado os contramovimentos locais de agroecologia até sua reunido nas feiras.
Neste capitulo, tratamos destes atores apenas no presente, analisando seu perfil béasico,
semelhangas e diferengas.

5.3.1 GESTORES

Grupo da comissao da feira. Os gestores sdo a face publica e regulatoria da feira.
Eles tém um grupo rotativo que representa a feira em diversas instancias externas e
repassam informes ao grupo de agricultores nas reunides semanais e ou quinzenais que
precedem o inicio da feira. S8 em sua maioria, agricultores feirantes que também
desempenham o papel de gestdo, pois sdo 0 grupo de comissao da feira. Lidam com a
universidade, agentes publicos, agentes privados e outros grupos das mais variadas
origens. Este grupo gerencia agdes externas que querem fazer uma participacéo na feira,
como estudantes de nutricdo apresentando um projeto de conscientizacdo, a realizacdo
de um sopdo comunitario, doacdes a instituicbes que cuidam de pessoas em situagdo de
vulnerabilidade, assim como ac¢Bes politicas como a conscientizacdo contra a
megamineracdo, liberacdo de novos pacotes de agrotdxicos e pulverizagdes aéreas.
Estes sdo alguns exemplos que foram acompanhados de perto durante a pesquisa de
campo nos anos de 2018 e 2019. Este grupo também determina qual seré a face publica
virtual da feira através das redes sociais. Os conflitos eventuais que acontecem na feira
sdo levados a este grupo como responsavel para resolver as situacdes. Fazem uma
constante traducdo entre as pressdes de regulacdo exterior a feira como vigilancia
sanitaria, grupos de certificacdo, prefeitura e Secretaria da Agricultura com o0s
agricultores e consumidores da feira para estarem todos adequados as exigéncias. Os
gestores, portanto, s&0 um grupo que exerce agéncia sobre a feira e realiza o intermédio
entre normas as quais a feira deve se adequar de maneira externa, assim como normas
que devem ser seguidas no interior da feira. Como o0s gestores também sdo, em sua
maioria, agricultores feirantes, ocupam uma dupla posi¢cdo/encargo. A comissao da feira
de quarta é diferente da comissdo da feira de sabado, ou seja, tomam decisbes
diferentes, mas mantém uma coesdo enquanto feira ecoldgica. Por exemplo, através das
decisbes da comissdo de feira, musicos sdo bem aceitos nas feiras de quarta e pouco
estimulados nas feiras de sébado.

5.3.2 AGRICULTORES

Durante o ano de 2018, foram aplicadas entrevistas estruturadas para o grupo de
agricultores familiares feirantes da Feira Ecoldgica do Menino Deus. Das 25 bancas
presentes durante todo o ano da pesquisa de campo, 19 produtores foram entrevistados.
As outras 6 bancas restantes ndo eram bancas da agricultura familiar e sim comércio
independente da cidade de Porto Alegre e regido. Destas 6 bancas, por exemplo, duas
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forneciam alimento para tomar café da manha na feira. A entrevista foi estruturada com
os fins de:

a) mapear a dispersao ou concentracdo geografica das unidades produtivas

b) analisar Gnico ou maltiplo acesso a outros canais de comercializagdo

c) identificar nivel de rotatividade da feira

d) identificar ndmero de familias envolvidas na producdo dos alimentos
comercializados na banca

5.3.2 A DISPERSAO OU ACUMULAGCAO GEOGRAFICA?

De acordo com a tipologia de Schneider (2016), as feiras podem ser
compreendidas tanto como mercados de proximidade ou mercados territoriais. Varia o
perfil dos produtores, as relagBes entre os atores, instituicdes presentes no cotidiano do
mercado, as formas de regulacdo e o alcance espacial. Para medirmos o alcance espacial
desta feira é necessario analisarmos a localizacdo geogréafica das unidades produtivas
dos agricultores e o nivel de movimentacdo dos consumidores para chegarem até a feira,
a fim de caracterizarmos um alcance espacial de impacto da feira. Tinhamos a hipotese
de que os agricultores viriam da regido metropolitana de Porto Alegre, visto que a feira
ndo tem uma magnitude espacial aparente tdo grande e é uma cadeia curta de
comercializagéo.

Depois de aplicadas as entrevistas, observamos a seguinte dispersao:

Tabela 1 Dispersado de bancas por municipio.

Municipio N° de bancas

Ipé 4

Antonio Prado

Nova Santa Rita

Morrinhos do Sul

Viamao

Eldourado do Sul

Pareci Novo

Trés Cachoeiras

Cerro Grande do Sul

Marata

Novo Hamburgo

RRRR RPN W

Nova Hartz
Total

=
©

Fonte: Elaboracéo da autora

Das 19 bancas entrevistadas, 4 (21%) sdo do municipio de Ipé, 3 (15%) sdo de
Nova Santa Rita, 2 (10%) de Morrinhos do Sul, 2 (10%) de Viamé&o e o restante dos
municipios concentram apenas uma banca (5% cada uma, porém o conjunto representa
40%): Eldourado do Sul, Pareci Novo, Tres Cachoeiras, Cerro Grande do Sul, Marata,
Novo Hamburgo, Anténio Prado e Nova Hartz. A partir destes dados podemos
compreender que existe dispersdo geografica das unidades produtivas. No entanto, esta

31



ndo € a Unica maneira de compreendermos estes dados. A partir do contexto
sociohistorico da feira, sabemos que ela foi feita através de grupos territorialmente
definidos, o qual, a partir da tabela acima poderia subdividir em trés grupos: campos de
cima da serra, regido metropolitana de Porto Alegre e Litoral. Assim, 0s municipios que
compdes a regido dos campos de cima da serra sdo os de Ipé e Antonio Prado. Os
municipios que compdem a Regido Metropolitana sdo os de Nova Santa Rita, Eldourado
do Sul, Pareci Novo, Cerro Grande do Sul, Viamao, Marata, Novo Hamburgo e Nova
Hartz. Os municipios do Litoral s&o Morrinhos do Sul e Trés Cachoeiras. Dessa
maneira, 5 bancas sdo da regido dos campos de cima da serra (26%), 11 da regido
metropolitana (57%) e 3 do Litoral (15%). Dessa maneira podemos perceber que um
pouco mais da metade dos agricultores fazem parte da regido metropolitana de Porto
Alegre (57%), enquanto 41% s&o de regides mais afastadas.

Tabela 2 Disperséo por regido das bancas.

Regido N° de bancas % bancas
Campos de cima da Serra 5 26%
Regido Metropolitana 11 57%
Litoral 3 15%
Total 19 100%

Fonte: Elaboracgéo da autora

A partir destas tabelas, podemos analisar que o impacto que a feira tem sobre os
agricultores transborda os limites geograficos da regido metropolitana, regido na qual a
feira acontece fisicamente. Os agricultores que vem de regides mais afastadas (41%),
quase metade dos feirantes, percorrem de 350km a 400km, mais o deslocamento até a
unidade produtiva em questdo. Estes agricultores sdo os mais afetados com a alta dos
precos de gasolina, 0 que causa tensdo entre os agricultores nas discussdes no qual o
intuito é pre-fixar o preco dos alimentos que serdo vendidos no dia da feira. Desta
maneira, com relacdo ao alcance espacial em relacéo aos fornecedores, caracterizamos a
feira como territorial visto o grande deslocamento que realizam os feirantes para chegar
a feira.

5.3.2. BUNO OU MULTIPLO ACESSO A CANAIS DE COMERCIALIZACAO?

O segundo objetivo da aplicacdo das entrevistas estruturadas buscava identificar
se estes agricultores acessavam outros canais de comercializacdo além da feira, e se sim,
quais. Levantar este dado é elementar para tracarmos o perfil dos produtores, seus
interesses e 0s variados graus de dependéncia ou autonomia que estes tém em relacao
aos mercados. A hipdtese inicial que tinhamos antes de realizar as entrevista era de que
a maioria dos agricultores acessavam outros pontos de venda dentro do canal de
comercializacdo das feiras, ou seja, escoavam a producdo através de outras feiras na
cidade. Esta hipétese vinha auxiliada pela bibliografia das feiras brasileiras como
Aradjo et al (2015) que mostrava que os feirantes tinham mais de um ponto de
comercializacdo. Nas entrevistas, os agricultores apenas assinalaram o0s canais de
comercializacdo que estavam sendo utilizados no momento. Esta etapa da pesquisa foi

32



realizada em Junho de 2018. Os nomes dos responsaveis pelas bancas, associagcdes ou
nome da familia ndo serdo divulgados por combinagdo prévia entre a pesquisadora e a
gestdo da feira.

Tabela 3 Acesso de cada banca a canais de comercializagéo.

N°dabanca | UP | ENTREGA 'E'é'g:l_ "I:'IIEEI;I?ITORI AL SSEESMO LOJAS | RESTAURANTE | SUPERMERCADO | PUBLICAS
1 2 FEIRAS X X X

2 X X 1 FEIRA X X
3 1 FEIRA

4 X X 4 FEIRAS

5 X 2 FEIRAS X

6 2 FEIRAS X

7 2 FEIRAS X

8 X 2 FEIRAS X X

9 2 FEIRAS X X

10 X 3 FEIRAS X

11 1FEIRA [ X X

12 3 FEIRAS | X X X
13 X 2 FEIRAS X X X

14 X 3 FEIRAS

15 4 FEIRAS X

16 3 FEIRAS X
17 3 FEIRAS X

18 3 FEIRAS X

19 X | X X 1 FEIRA

Fonte: Elaboracéo da autora

A tabela acima mostra, por banca, quais sdo os canais de comercializagcdo que
estes agricultores estavam acessando no momento. E importante reparar a diversidade
de formas de integrar-se aos mercados que existem. Quase nenhuma banca tem a mesma
estratégia que outra. A diversidade de formas de integracdo ao mercado reflete a
diversidade de estilos de vida que o campesinato tem (PLOEG 2008), e verificamos na
feira um exemplo préatico de diferentes perfis dos produtores e estratégias de venda
buscadas. Mas vamos, antes de analisar estes dados, esmiucar a tabela para ndo restarem
duvidas. A tabela foi desenvolvida a partir da tipologia de Schneider (2016) para
selecionar quais seriam os canais de comercializagdo que seriam utilizados na tabela. A
tabela original contava com alguns outros canais de comercializacdo, mas estes ndo
foram acessados por nenhum dos agricultores, entdo foram retirados. A segunda coluna,
nomeada UP, demonstra quais bancas comercializam sua producdo na mesma
localidade da unidade de producdo. A terceira coluna refere-se a vendas que 0s proprios
agricultores entregam na casa dos consumidores. Nos dois Unicos casos em que isto
ocorre, 0s consumidores contatam os agricultores virtualmente através das TICS, seja
WhatsApp ou outras redes sociais, e recebiam os pedidos em casa. A quarta coluna
refere-se as feiras locais. Aqui, precisamos ter atencdo. As feiras locais e as feiras
territoriais diferem-se em tamanho, localidade e relacbes desenvolvidas entre os atores
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do mercado. As feiras locais, aqui, sdo feiras menores do que as feiras territoriais e se
localizam, necessariamente, fora das capitais. As quatro familias que participam de
feiras locais participam, pois séo as feiras de seus proprios municipios ou feiras muito
perto destes, e o fazem, de acordo com uma agricultora entrevistada, “pra ajudar o
movimento”. Outro agricultor entrevistado, quando questionado o porqué de ndo querer
participar de feiras locais, disse que teve muita dificuldade para escoar a producao nas
feiras de municipios menores. Os agricultores de Morrinhos do Sul, uma das familias
que fazem feiras locais, compdem a feira de organicos de Torres, uma feira pequena,
mas que marca um movimento agroecologico local, assim como outros mercados
ecoldgicos que estdo em crescimento na cidade. Estes canais de comercializagdo
descritos anteriormente sdo o que Schneider (2016) classifica como mercados de
proximidade, onde as relagdes de reciprocidade, amizade e vizinhanca avivam rela¢Ges
de trocas que ndo séo orientadas exclusivamente pelo lucro ou pelos precos. A partir das
falas dos ultimos dois agricultores citados, também podemos perceber que sao
movimentos que geram menos renda quando comparados aos outros canais de
comercializacdo, mas como disse a agricultora entrevistada, existe algum interesse
social nestas formas de mercado.

A partir da quinta coluna até a oitava, ou seja, feiras territoriais, lojas e
restaurantes, abrangem os canais de comercializacdo que operam através de instituicoes
tipicas do mercado territorial. Diferente dos mercados de proximidade, avan¢camos em
um nivel de regulacdo estatal nestes mercados, assim como adentramos o universo da
compra e venda de mercadorias orientadas para 0 mercado. As feiras territoriais,
construidas em oposicdo as feiras locais, tem um alcance espacial, social e econémico
bem maior do que as outras. As feiras descritas pelos agricultores sdo todas feiras
localizadas em Porto Alegre e Novo Hamburgo. Na coluna seguinte, estdo 0s
agricultores que comercializam sua producdo para grupos de consumo, estes, também
localizados em Porto Alegre (GiraSol) e Novo Hamburgo (Araca). As lojas
especializadas em produtos organicos, ecoldgicas e naturais sdo 0s canais de
comercializacdo mais acessados depois dos outros pontos de venda das feiras
territoriais. Isto foi explicado por um dos agricultores por trés motivos principais: néo
sdo operadas por contratos tdo rigidos como os dos supermercados; compram em
quantidade e podem programar previamente a compra ou absorvem o que nao foi
vendido na feira. As lojas e os agricultores se comunicam através do telefone, fazem o
pedido e ja sai vendido da propriedade, ou acontece da mesma forma como 0s
restaurantes: os agricultores levam um pouco mais do que pretendem vender nas feiras,
e 0s restaurantes compram o que sobra. Esta Gltima relacdo foi conferida por quase
metade das familias que vendem para restaurantes, mas também existem 0s restaurantes
que fazem pedidos fechados para os agricultores, assim como as lojas. Nos restaurantes
e nas lojas, os agricultores vendem tanto sua producdo in natura como processados da
agroindustria.

Na nona coluna, encontramos o Unico canal de comercializagdo que 0s
agricultores acessam que € regido por contratos formais: 0s supermercados. Este,
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acessado por apenas duas bancas (que vendem para o supermercado apenas produtos da
agroindustria), € o Unico mercado que os agricultores dizem que “sentem a
concorréncia”. O pedido dos supermercados ¢ grande em volume, mas os agricultores
ganham menos do que vendendo nas feiras e € um mercado, nas palavras do agricultor
entrevistado, “que ndo da pra saber se vao comprar”, no sentido de ser imprevisivel. A
rede de supermercado lanca o pedido no mesmo dia em que o agricultor deve entregar a
carga, 0 que cria uma expectativa de venda que nem sempre € atendida, e se o0 agricultor
ndo consegue atender a entrega, € rebaixado na lista de preferéncia da compra por ndo
ser tao “confiavel” ou ter constancia. De acordo com o agricultor entrevistado, vender
para o supermercado “ndo ¢ o ideal”, mas ele se vé “obrigado”, pois s6 as feiras que
acessa “ndo dao conta de escoar tudo”.

A Ultima coluna é a de compras publicas orquestradas pelo Estado. Apenas trés
bancas acessam este tipo de mercado. As trés bancas participam de associagoes
ecoldgicas em suas regides. A compra publica que eles acessam é a do PNAE em suas
respectivas localidades. Este é um canal de comercializacdo que vemos a interacao entre
Estado, sociedade e agricultores como resultado de um grande processo de lutas para a
aquisicdo publica de alimentos provenientes da agricultura familiar (SCHNEIDER,
2016).

A partir dos dados da tabela acima, podemos analisar esta realidade levando em
conta as formas especificas de organizacGes destes mercados se classificarmos da
maneira como Schneider (2016) classificou os mercados como proximidade, territorial,
convencional e institucionais.

Tabela 4 Relacdo entre mercados acessados e nimero de bancas. Elaborado pela autora.

Tipo de Mercado | Canal de Comercializacdo | N°bancas | % bancas
Proximidade Venda UP 6 31%
Entrega 2 10%
Feira Local 4 21%
Territorial Feiras Territoriais 15 78%
Grupo Consumo 2 10%
Lojas 12 63%
Restaurante 6 31%
Convencional Supermercado 3 16%
Institucional PNAE 3 16%

Fonte: Elaboracéo da autora

A partir desta tabela podemos ver nitidamente quais sdo 0s canais de
comercializacdo mais acessados pelos agricultores e qual formato de mercado é
acessado em maioria. Para o canal de feiras territoriais, vale destacar que apenas 15
bancas (U=19) foram levadas em conta porque as outras quatro restantes fazem apenas a
feira que temos como estudo de caso, e estamos querendo levantar o dado de quais
outros mercados e pontos de vendas sdo acessados, além deste. O canal de
comercializagcdo mais acessado sdo as das feiras territoriais, marcadas por 15 (78% da
feira) bancas que tem pontos de venda em outras feiras. Depois, sendo acessada por 12
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(63% da feira) bancas, acompanham as lojas de produtos especializados. Outras seis
bancas (31%) comercializam para restaurantes e seis bancas (31%) fazem comércio na
unidade produtiva. Depois, 0s canais de comercializacdo menos acessados em numero
pelos agricultores, mas ainda muito relevantes para analise, sdo 0s supermercados
(16%), as compras publicas (16%), as feiras locais (21%) e os grupos de consumo
(10%).

A partir das tabelas anteriores podemos analisar que o mercado territorial é o
mais acessado por estes agricultores, o que parece ser um resultado coeso visto que a
feira € um mercado territorial e os agricultores tem o perfil de produtores de
mercadorias que buscam renda. Entretanto, podemos observar que 0s produtores deste
mercado territorial, ndo sdo apenas produtores em mercados territoriais. Isto €, eles
extrapolam os limites desta definicdo. Existem produtores, tais como a banca n® 19 que
escoam sua producéo a partir de trés mercados de proximidade e apenas um territorial, a
nossa feira em questdo. Esta banca e esta familia coexistem no mesmo espaco de
mercado que 0 a banca n° 1, que acessa exclusivamente os mercados territoriais e
convencionais. Ou seja, a feira nos comprova como é possivel a coexisténcia de nuances
de perfis de produtores em um mesmo espaco e que trabalnam em cooperacdo. Os
mercados ndo sdo excludentes, assim como as formas de integracdo que 0s regem
(SCHNEIDER, 2016; POLANY, 2000). E gracas a tipologia de Schneider (2016) que
podemos compreender os meandros que existem dentro das classificacGes que fazemos
para podermos ter uma maior riqueza de detalhes para analisar os mercados, entretanto,
0 proprio autor nos alerta que os tipos ideais ndo existem em uma forma real. O que
existem sdo formas que se assemelham com as tipologias, mas que irdo nos desafiar
com suas particularidades e nuances. O que queremos deixar nitido aqui é que nédo
podemos tomar por garantido que, quando identificamos as caracteristicas de um
mercado territorial na feira, todos os atores e elementos desta feira irdo confluir para o
mesmo tipo ideal de uma teoria. Isto, pois a realidade € mdultipla e os agricultores
familiares sdo agentes de sua propria histéria, mesmo que as circunstancias em que se
encontrem ndo sejam frutos apenas de sua propria escolha (MARX, 1982; PLOEG,
2008). Os agricultores sdo agentes pois a partir de seus proprios contextos familiares,
sociais, econémicos, culturais e territoriais irdo formar estratégias de mercantilizacdo
tdo diversas quanto seus préprios estilos de vida. Nesta feira, € isto 0 que acontece.
Reunem-se descentes de italianos com cooperativas agroindustriais, familias assentadas
ligadas ao Movimento dos Trabalhadores Sem Terra, produtores da regido
metropolitana de Porto Alegre e familias vindas do litoral norte do estado. Cada uma
tem uma historia de vida distinta, produc@es distintas e buscara, portanto, estratégias e
canais de comercializacGes distintas.

5.3.2 C NIVEL DE ROTATIVIDADE DA FEIRA

O terceiro objetivo das entrevistas estruturadas aplicadas aos agricultores foi o
de analisar o nivel de rotatividade da feira. Para identificar as entradas e saidas da feira
perguntamos aos agricultores ha quanto anos estavam naquele espaco de mercado e 0s
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resultados foram surpreendentes. O Ultimo caso de agricultores que se retiraram da feira
tinha sido dois anos antes da aplicacdo das entrevistas (2016), e, antes disso, onze anos
antes (2007). Exceto estas duas bancas, todas as outras dezessete bancas estavam na
feira hd mais de vinte anos, ou seja, sdo os proprios fundadores da feira. Os gestores,
quando questionados sobre esta situagédo, disseram ndo haver mais espago para novos
feirantes. Isto, pois, a feira ndo pretendia “expandir”. Esta situacdo certamente deve ter
sido atualizada na pandemia do Coronavirus, ja que todas as feiras foram obrigadas a
ampliar de tamanho e transbordaram o pavilhdo, mas seria necessario outro trabalho
para desmiucar e analisar esta questdo. No entanto, na época do trabalho de campo a
realidade era aquela, o que denota a baixa rotatividade que a feira tinha em relagcdo aos
seus fornecedores. A feira ter baixa rotatividade sugere que ndo apenas ndo entram
novos integrantes, mas os velhos ndo saem. A feira € formada por uma maioria de
feirantes fundadores da feira e, de acordo com um dos gestores entrevistas, “algumas
destas familias inclusive construiram a estrutura”. Por um lado, podemos compreender o
mercado como pouco dinamico em relacdo a rotatividade, mas também altamente
estavel, os feirantes segurando e ocupando seu lugar ha quase trinta anos.

5.3.2 D NUMERO DE FAMILIAS ENVOLVIDAS NA COMERCIALIZACAO
DAS BANCAS

O ultimo objetivo da aplicacdo das entrevistas estruturadas era o de identificar a
quantidade de familias envolvidas na producdo e comercializacdo de cada banca, visto
que a atividade de producao agricola é uma atividade coletiva, familiar, e muitas vezes,
associada. A hipdtese inicial era de que a maioria das bancas teriam mais de uma
familia envolvida e beneficiada, no entanto, os resultados mostraram o contrario. A
grande maioria das bancas tem apenas um grupo familiar por trds, o que explica em
parte os depoimentos de alguns agricultores como os da banca n° 19 (ver tabela n 4):
“Somos s6 0s dois [na terra]. As filhas moram fora. E pesado...”, como uma expressio
do trabalho duro para manter a feira.

Tabela 2 Quantidade de bancas e familias envolvidas.

N° bancas N° familias
produtoras

13 1 familia

1 2 familias

5 + 3 familias

Fonte: Elaboracéo da autora

5.3.3 CONSUMIDORES DA FEIRA
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O maior nimero de pessoas que frequentam as feiras sdo consumidores. S&o
diversos em perfil, motivacdo (LEMOS, 2017) e tem diferentes niveis de
relacionamento entre si, com a feira e com os agricultores. Alguns sdo consumidores ha
mais de trinta anos, quando ainda se encontravam pela Coolmeia, e outros sdo recém-
chegados. O objetivo central desta etapa da pesquisa era de ampliar os dados que Lemos
(2017) ja tinha obtido.

5.3.3 A GENERO

O objetivo de classificar os consumidores por género era o de identificar se
existiria alguma discrepancia de género entre os consumidores da feira. O estudo de
Lemos (2017) havia diagnosticado que 78% dos consumidores eram mulheres. Este
estudo foi realizado na feira de quarta, e o presente estudo foi realizado na feira de
sabado, embora ndo haja motivos para variar tdo drasticamente o namero de mulheres e
homens. Foram entrevistados 52 pessoas naquele estudo e foi relatada a dificuldade de
acessar os homens, pois estes se recusavam a responder o questionario. Como ja foi
explicado no capitulo 3 Os processos e as técnicas metodoldgicas, alertados pela
autora, aplicamos um questionario que poderia ser respondido em menos de 1 minuto.
Endossando Lemos (2017), os homens inicialmente se recusavam a responder, mas
eram convencidos visto o tamanho do folhetinho que cabia na palma da mao. A partir
do censo, foi levantado que 58% da populacdo total dos consumidores da feira é do
género feminino e 42% é do género masculino.

Tabela 6 Género dos consumidores.

Género Frequéncia
Feminino 433
Masculino | 308
Total 741

Fonte: Elaboracéo da autora

Este dado nos leva a compreender que a maioria dos consumidores da feira
ecoldgica sdo mulheres, mas este dado ndo é radicalmente expressivo. Ja o estudo de
Morais et al (2012) mostra uma grande diferenca entre géneros: cerca de 84% do
publico da feira ecoldgica que analisa sdo mulheres. Outros estudos realizados no Mato
Grosso do Sul, Pard, Parana e no Sergipe também constaram maioria de mulheres em
feiras orgéanicas e ecoldgicas (MORAIS et al, 2012; SOUZA et al, 2017; COSTA et al,
2016). Na Feira Ecoldgica do Menino Deus, pelo menos, este dado ndo é tdo nitido
quanto em outros estudos. Outros dois estudos de feiras de produtores realizados no
estado do Rio Grande Sul também conferiu semelhanca entre nimero de homens e
mulheres, 0 que talvez possa ser um indicador de cultura enquanto uma variavel
relevante. No estudo de Palmeira (2014), sobre feiras na regido da Zona da Mata
Pernambucana, foi observado que tanto o trabalho de comercializar na feira, como o de
compra, eram trabalhos tipicamente dominados pelos homens. Este estudo de campo de
Palmeira (2014) foi realizado na década de 70.

5.3.3 B LOCALIDADE
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Assim como houve a necessidade de mapear geograficamente os produtores a
fim de caracterizar o alcance espacial da feira, é necessario fazer o mesmo com 0s
consumidores. A hipotese inicial era a de que a maioria dos consumidores seriam do
préprio bairro Menino Deus. Os dados levantados sobre localidade referem-se aos
bairros de moradia dos consumidores, sejam eles em Porto Alegre ou ndo. Dos quase 90
bairros da capital, 57 foram representados. Quatro pessoas residiam em outras grandes
capitais brasileiras e estavam na feira por motivos turisticos. Dos moradores de Porto
Alegre, 54,5% sdo moradores do bairro Menino Deus, bairro em que a feira se localiza.
QOutros 12 bairros compdem o0 que caracterizamos de “Zona Menino Deus”. Esta
classificacdo engloba bairros adjacentes ao bairro da feira, tornando a feira proxima a
estes consumidores. Sdo 21% os consumidores que moram nesta Zona. Os bairros desta
classificacdo sdo Azenha, Centro Historico, Cidade Baixa, Cristal, Gléria, Medianeira,
Nonoai, Praia de Belas, Santa Teresa, Teresopolis, Tristeza e Vila Assuncao.
Ressaltamos que estes bairros ndo sdo todos os bairros adjacentes ou mais proximos do
bairro Menino Deus, e sim os bairros adjacentes e mais préximos do Menino Deus dos
respondentes presentes no dia do censo. Ou seja, 76% moram no bairro Menino Deus
ou cerca dele. Fora desta zona, outros 20% dos consumidores moram em outros bairros
da cidade. Outros 1,4% dos consumidores sdao de outros municipios da regido
metropolitana, como Esteio, Sapucaia e Novo Hamburgo.

Tabela 7 Localidade dos Consumidores.

Zona Frequéncia Porcentagem
Bairro Menino Deus 408 54,5%

Zona Menino Deus 160 21,4%
Demais bairros 153 20,1%
Regido Metropolitana 11 1,4%
Demais cidades (turistas) 5 0,8%

Total 737 98,2%

Fonte: Elaboracéo da autora

Alguns bairros dentro dos “demais bairros” de Porto Alegre (20% dos
consumidores) sao relativamente afastados desta feira, como os bairros Hipica, Serraria,
Sdo Jodo, Sdo Geraldo e Sarandi, configurando um grande deslocamento até a
localidade. Na maioria destes bairros citados, ndo ha transporte publico direto, havendo
a necessidade de fazer uma baldeacdo no centro da cidade. De carro, esta distancia pode
levar quase a uma hora de deslocamento por trajeto, mesmo aos sabados que o trafego é
menor. Além disso, ndo é possivel dizer que a feira é de facil acesso quando falamos de
transporte publico, pois apenas duas linhas de 6nibus passam na rua Getulio Vargas, rua
em que ha entrada para a feira. A maioria das linhas de Onibus deixam os consumidores
ha cerca de dez minutos de caminhada da feira. Esta feira, no entanto, € uma das poucas
feiras da cidade que tem estacionamento. Este é um ponto central no entendimento do
perfil dos consumidores desta feira, pois um bom nimero de consumidores vem de
bairros de fora do Menino Deus (40%), e isso pode ser explicado pela facilidade de
acomodar veiculos proprios. O estacionamento € extenso e abriga dezenas de carros que
estdo constantemente chegando ou deixando o local da feira.

5.3.3C COR/RACA
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Primeiramente, é importante ressaltar que este ndo é um dado comum de ser
levantado em relacdo as feiras ecoldgicas, por mais importante que seja. Este dado é
primordial para analisarmos o0 acesso da populacdo negra a alimentacdo saudavel no
Brasil.

Os dados sobre cor/raca dos entrevistados operou por auto declaracdo. A
populacdo branca da feira € de 91%, quase a totalidade da populacdo. A populacdo
negra € de 8%. A populacdo oriental é de 1%.

Tabela 8 Cor/raga dos consumidores.

Cor/raga % de consumidores
Brancos 91%

Negros 8%

Oriental 1%

Fonte: Elaborac¢éo da autora

O numero da populacdo negra soma 0s numeros dos autodeclarados pretos e
pardos. Este dado ndo foi encontrado na bibliografia sobre perfil dos consumidores de
feiras ecoldgicas, por mais que seja empiricamente observada a maioria branca nestes
espacos. A falta de dados neste tema ja € um dado per se. A populacdo negra no Brasil
sofre as consequéncias de um sistema de racismo institucional, principalmente no que se
concerne a alimentacdo adequada. Ndo € possivel apenas levarmos em conta a
distribuicdo normal de brancos e negros no Rio Grande do Sul argumentando que
apenas 20% da populacao de Porto Alegre é negra, entdo iriamos observar uma maioria
branca de qualquer maneira. Estudos sobre racismo estrutural no Brasil apontam uma
rigida fronteira entre espacos acessados pela populacdo branca e pela populacéo negra.
Alguns bairros, ndo muito longes do Menino Deus, de Porto Alegre, chegam a ter 80%
de populacdo negra. E necessario ampliarmos estudos para abranger esta questdo e
aportar andlises solidas.

5.3.3 D RENDA

Consumidores que tinham renda mensal individual de até 3 mil reais sdo 31% da
populacdo total. 25% dos consumidores tem renda mensal superior a 10 mil reais por
més. 23% tem renda entre 5 mil e 10 mil reais por més e 20% tem renda mensal
individual entre 3 mil e 5 mil reais por més.

Tabela 9 Renda dos consumidores.

Renda % dos consumidores
Até 3 mil reais individuais mensais 31%

Entre 3mil e 5mil individuais mensais 20%

Entre 5mil e 10mil individuais mensais 23%

Mais de 10mil individuais mensais 25%

N&o quis responder 1%

Total 100%

Fonte: Elaboracgéo da autora
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A distribuicdo das faixas de renda equilibrou-se em quartis, isto é, quatro partes
de 25%. E possivel observarmos um pequeno desvio apenas na primeira faixa de renda.
De acordo com Souza et al (2017), a maioria dos consumidores na feira organica de
Santarém (PA/BR) tinham renda de até 6 salarios minimos. Verona et al (2009), em
outra feira organica, identificou que os consumidores tinham renda superior a cinco
salarios minimos. O estudo de Costa et al (2016) evidencia uma série de artigos que
demonstram a elevada renda familiar mensal que tem os consumidores destas feiras,
chegando a mais de 11 salarios minimos em algumas cidades estudadas no Brasil. Os
resultados obtidos neste estudo comprovam que a feira é acessada por populacéo de alta
renda, no entanto, ndo obtivemos dados gritantes.

5.3.3 E IDADE

Os consumidores com mais de 60 anos de idade sdo 32% do total. Os
consumidores com faixa de idade entre 40 e 60 anos sdo 41%, a maioria. J& oS
consumidores com menos de 40 anos de idade sdo minoria com apenas 25% do total.

Tabela 103 Idade dos consumidores.

Idade % dos consumidores
Mais de 60 anos 32%

Entre 40 e 60 anos | 41%

Menos de 40 anos | 25%

N&o respondeu 2%

Total 100%

Fonte: Elaboracéo da autora

A populagdo com menos de 30 anos de idade ndo chega a 10%. Isto confere a
feira um caréater de maioria de consumidores em idade adulta.

5.3.3 F ESCOLARIDADE

Estima-se que 67% dos consumidores tem ensino superior completo. Destes
67%, 30% tem pds-graduacdo. A maioria da populacdo da feira €, portanto, altamente
escolarizada. Outros 27% tém ensino médio completo e 4% apenas 0 ensino
fundamental. Outros estudos como Morais et al (2012), Souza et al (2017) também
verificaram que a maioria dos consumidores das feiras organicas estudadas tinham
ensino superior completo.

Tabela 11 Escolaridade dos consumidores.

Escolaridade % dos consumidores
Ensino Fundamental Incompleto 2%

Ensino Fundamental Completo 4%

Ensino Médio Completo 27%

Ensino Superior Completo 36,50%

Pbs Graduagéo 30,50%
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Total | 100%

Fonte: Elaborac¢éo da autora

5.4 CONCLUSOES ACERCA DOS ATORES DA FEIRA

Conclui-se que ligeiramente a maior parte dos consumidores sdo mulheres
(58%), tem ensino superior completo (67%), sdo brancos (98%), tem idade entre 40 e 60
anos (40%), e moram perto da feira (78%). A renda dos consumidores é bem distribuida
em quartis (4 partes de 25%). Estes sdo 0s nimeros de maioria na feira, entretanto, ndo
podemos afirmar que o perfil béasico da feira € o de mulheres, com mais de 40 anos e
todas as outras “maiorias” encontradas. Existem diversos perfis de consumidores
diferentes, com suas particularidades e sem criar um grupo radicalmente expressivo em
relacdo a alguma questBes, exceto a maioria gritante de populacdo branca e altamente
escolarizada, um dado que merece ser levado em conta e aprofundado em outros estudos
futuros.

Os agricultores, por sua vez, estdo bem distribuidos geograficamente sendo 57%
localizados na regido metropolitana de Porto Alegre e 41% em outras regides como
Campos de Cima da Serra e Litoral Norte. A feira tem baixa rotatividade de feirantes,
isto é, a maioria dos feirantes sdo os préprios fundadores da feira, o que também denota
a grande estabilidade que o mercado detém. A maioria dos feirantes vende a producéo
de apenas uma familia, a sua propria, e todos os feirantes acessam mais de um canal de
comercializagdo. Os canais mais utilizados sdo outros pontos de venda de feiras
territoriais e lojas especializadas. Os diferentes tipos de produtores coexistem no mesmo
mercado.
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6 RELACOES ENTRE ATORES E INSTITUICOES SOCIAIS

Dos mais antigos conceitos trabalhados nas Ciéncias Sociais esta a concepc¢éo de
instituicOes sociais ou fatos sociais: regras, normas, convencdes ou coerc¢des sociais que
orientam as ac¢les dos individuos de acordo com a sociedade que estes pertencem. O
parentesco € uma instituigdo social que foi largamente estudada pelas Ciéncias Sociais,
em especial a Antropologia, como um sistema de relacbes que o individuo herda da
sociedade e que guia as a¢Bes dos individuos, que, por sua vez, produzem e reproduzem
este sistema.

De acordo com Hodgson (1994), instituicbes sdo um complexo de habitos,
papéis e comportamentos convencionais. As pessoas sao afetadas pelos mercados como
instituicGes ndo so6 pois os mercados fornecem informacdes ou restringem escolhas, mas
porque estrutura o processo de cognicdo dos agentes envolvidos e pode afetar suas
escolhas. O individuo, até certo ponto, ¢ “coagido” a certo tipo de comportamento. S40
0s comportamentos dos individuos, generalizados enquanto grupo, que abordamos neste
capitulo.

Cassol (2016) analisa as instituicdes que permeiam as feiras nordestinas a partir
de uma diferenciacdo. Existem as instituicbes formais, como o parentesco e 0
casamento, e instituicdes informais, como a barganha, a nogdo de variedade, preco
justo, apresentabilidade. Podemos compreender “qualidade” enquanto uma dimensao
formada por diversas instituicdes informais, pois € um valor social que varia de
defini¢do quando variamos de localidade, cultura, mercado e rede, mas que mantém-se
constante enquanto elemento primordial que orienta as acdes dos atores que constroem
estes mercados agroalimentares. O que explica o fato de consumidores que compram
em supermercados, feiras livres e/ou feiras organicas a responderem que, compram
naquele mercado e ndo em outro, pois buscam “qualidade” nos produtos? O que explica
é que podemos analisar o elemento de qualidade enquanto uma dimensdo que agrega
distintas instituicGes informais que dizem respeito aquele espaco, atores, tempo. 1sso
significa que analisarmos os valores que compdem a dimensdo de ‘“qualidade” dos
alimentos ¢ analisar a construcdo social do mercado em si. E um valor social que é
variavel, construido a partir de um contexto sociohistérico, compartilhado entre um
grupo de pessoas e que define, invariavelmente, se algo é ou ndo um “bom produto”
dentro daquela realidade. Ou seja, a qualidade dos alimentos é um valor social que
caracteriza significado as acdes dos atores do mercado e orienta as praticas econémicas
de compra. A qualidade do produto da rede de supermercado € diferente da nocéo de
qualidade dos produtos agroecoldgicas produzidas pelas familias agricultoras em feiras
organicas. Por estes motivos, motivos que também podem ser aplicados aos casos de
nogOes coletivas de preco, diversidade, frescor e concorréncia, € que estes elementos
sdo caracterizados enquanto institui¢fes sociais na Feira Ecoldgica do Menino Deus.

De acordo com Cassol (2016), os atores que vem a construir um mercado ja
partilhavam anteriormente uma série de valores, visdes de mundo e préaticas
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socioculturais em comum, e que estdo sendo mobilizados na producéo e reproducdo do
mercado. Este argumento se confere em relacdo aos atores mais antigos da Feira
Ecologica do Menino Deus, pois tanto os atores urbanos, que vieram a ser 0S
consumidores da feira, como os rurais, que viriam a ser os feirantes, ja partilhavam
entre si valores em comum. Os atores urbanos, ligados & movimentos ambientalistas ou
a associacdes que pautavam a importancia do alimento local, sem veneno e proveniente
da agricultura familiar, como a Coolmeia por exemplo, ja estavam buscando as formas
para a criacdo de uma feira que atendesse estas necessidades. Foi a partir deles que
foram realizadas as feiras anuais chamadas de “Festa do Alimento” que antecederam a
Fera Tupambaé, criacdo da FAE e a feira do Menino Deus. Estes grupos urbanos,
movidos pelo interesse de buscar alimento “de qualidade”, j4 estavam moldando os
valores que estdo presentes na feira até hoje. Os agricultores, por sua vez, dispersos
geograficamente (conforme o capitulo 5.3.2 Agricultores deste trabalho) também
estavam tecendo as redes que criariam as associacdes ecoldgicas de suas localidades
(OLIVEIRA, 2014). Conjuntamente com a Igreja Catdlica, onde buscavam uma
agricultura que ndo contaminasse nem a terra nem aos humanos, buscavam agregar
valor a sua producdo, buscar uma alternativa ao modelo convencional de agricultura e
fornecer um alimento “de qualidade” para a populag¢do. De acordo com um agricultor
entrevistado da localidade do Litoral Norte, era “moralmente errado” vender um
alimento contaminado que ele mesmo ndo queria que sua familia consumisse. A todo o
momento, e em toda a¢do, modo de pensar e sentir, estamos conectados e respondendo
as instituicdes sociais, formais ou ndo, do nosso meio de convivio.

A nocédo de qualidade dos alimentos que os consumidores encontram na Feira
Ecoldgica do menino Deus varia de acordo com o perfil dos consumidores. Na feira, €
possivel encontrar consumidores que compram na feira porque ela € um mercado
proximo de sua casa, 0S que estdo preocupados apenas na sua salde individual e os
consumidores que sdo engajados politicamente e acreditam que este ato contribui para o
meio ambiente e com a agricultura familiar (SILVA, 2016;LEMOS, 2017). Visto a
diversidade de motivacdes dos consumidores contemporaneos, a no¢do de qualidade
também varia. Podemos analisar o conceito de “qualidade dos alimentos” neste mercado
como um alimento livre de venenos (saudavel), produzido de maneira ecoldgica (com a
terra e 0 ser humano), um produto “da roga”, proveniente da agricultura familiar ou com
boa aparéncia. Estas concepcOes de qualidade ndo séo excludentes. Elas coexistem e
orientam as ac¢Bes de compra dos consumidores. Também vale dizer que ndo é apenas a
qualidade do alimento que o consumidor busca ao realizar sua compra. De acordo com
uma consumidora entrevistada, ela é fiel a certos feirantes com quem desenvolve uma
amizade de longo prazo. Ou seja, outras relagdes, que ndo apenas a busca por um “bom
produto”, uma concepg¢do variavel, no entanto, coesa, estdo orientando as acOes
econdmicas de compra e venda neste mercado.

A concorréncia e o preco sdo fatores de ordenamento essenciais aos mercados
convencionais (SCHNEIDER, 2016) e ndo séo fatores ausentes na feira. No entanto,
existe uma construcao social destes valores especifica que é adequada a realidade dos
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agricultores tanto na FAE (CARDONI, 2016) quanto na Feira Ecologica do Menino
Deus. A construgdo do preco e concorréncia na feira é realizada de maneira coletiva,
através das reunides pré-feiras. O prego € uma discussdo constante nestas reunides.
Durante a pesquisa de campo, observou-se que o preco era principalmente pré-fixado
através de uma comparacdo com os pregos dos supermercados com um adicional de
30% no valor em detrimento da “qualidade” superior dos alimentos, nos mesmos termos
que a dimenséo da qualidade é construido pelos consumidores. Quando este formato de
fixar precos era considerava injusto, pois muito alto ou muito baixo, era levado em
conta o preco praticado em outras feiras e lojas especializadas em produtos organicos e
ecoldgicos. O ultimo fator levado em conta em relacdo a construcdo do prego era a
necessidade dos produtores: quando um produtor necessitava vender mais de um
produto, este podia variar levemente o preco (questdo de centavos) em relacdo aos
outros. A questdo do preco esta intrinsecamente relacionada a concorréncia que existe
na feira. Para controlar problemas advindos da concorréncia entre produtores, é
estimulada a diversificacdo da producdo. A feira ja existe ha 28 anos e a maioria dos
agricultores sdo os fundadores, entdo hoje podemos perceber uma distin¢do nitida entre
producdo: existem os que focam em graos, os que focam em verduras ou em frutas e 0s
que tém producdo destinada a agroindustria. O tempo de existéncia da feira e das
associacOes agroecoldgicas € também percebido pelo nivel de organizacdo da producédo
que os feirantes tém. Além da diversificacdo da producdo, todos os feirantes tem o
mesmo tamanho de banca em relacdo a quantidade da sua producdo: os que tem maior
volume de alimentos tem bancas maiores dos que tem menores volumes de alimento.
Assim, a quantidade de atendentes e fregueses acaba sendo regulada pelo tamanho da
banca.

Cassol (2016) analisou a barganha enquanto uma instituicdo social presente nas
feiras tradicionais nordestinas e ausentes na feira do produtor no interior do Rio Grande
do Sul. Cassol argumenta que é um fator cultural, mas também especifico das relacdes
daqueles mercados estudados que explicava esta variacdo gritante no modo de
relacionamento entre feirantes e fregueses. Na Feira Ecoldgica do Menino Deus, a
barganha ndo se verifica, tanto por uma questdo cultural, mas muito por, de acordo com
uma consumidora entrevistada da feira, a valorizagdo do agricultor familiar
agroecoldgico. Quando questionados sobre esta questdo, os agricultores responderam
que ¢ muito raro ser comentado a possibilidade de “ter um descontinho” e que essa ndo
é apenas uma pratica ausente na feira como também “mal vista”. Os feirantes tem um
cddigo de conduta, estabelecido e regulado por eles proprios da valorizacdo do cliente
consumidor. Os consumidores, por sua vez, tém uma relacdo de respeito aos
agricultores feirantes presentes neste mercado. Desta maneira, identificamos uma
relacdo de valorizacdo mutua entre feirantes e fregueses.

Sdo de origens diversas as relagdes sociais encontradas no interior da feira.
Muitos individuos que se encontram semanalmente o fazem ha mais de trinta anos, e
muita historia aconteceu ndo apenas durante todos estes ano no interior da feira, mas
também fora dela. O fluxograma abaixo representa algumas relacbes de troca e
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sociabilidade que foram identificadas entre os atores e 0s grupos sociais da feira, assim
como alguns agentes externos, durante a pesquisa de campo.

Figura 8 Relagdes sociais entre grupos da feira.
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A partir do fluxograma acima (Figura 8) podemos observar os atores da feira e
atores externos. Na primeira linha, encontramos a equipe de limpeza e os feirantes
urbanos que partilham uma rede de contatos, trocam informagdes sobre as
movimentacOes da feira, arranjam “bicos” ¢ em alguns casos mantém uma relagdo de
amizade. S&o pontos simétricos deste arranjo, trabalham para a feira ou para os
agricultores e sdo pagos em alimento (ambos). Apenas os feirantes urbanos recebem
uma quantia em dinheiro. A equipe de limpeza mantém uma relacdo de trabalho
também com os gestores da feira que passam as informacdes do que deve ser feito e
fiscalizam o trabalho. Ha troca de recursos (dinheiro, alimentos) e servigos (espaco
limpo, suportes para bancas montados, atendimento aos clientes, descarga e recarga dos
caminhdes) entre os agricultores e equipe de limpeza e entre os agricultores e os
feirantes urbanos.

O ponto central do fluxograma séo os agricultores por terem sido identificados
como os elos com maior numero de relacionamentos com o0s outros atores. Os
agricultores tém relacionamentos entre si a mais tempo do que com qualquer outro
ponto do fluxograma. Alguns trabalham juntos h& mais de 30 anos, mas se conhecem ha
mais tempo a partir das lutas ambientalistas, campesinas, das associacdes e das
romarias. Trocam entre si producdo, informacdo, sementes e vendem seus produtos
entre si (quando ndo trocam) a um preco mais baixo do que o praticado com o0s
consumidores. Estdo em um ponto simétrico uns com 0s outros e se relacionam através
da amizade, parentesco e/ou cooperagdo. Um dos agricultores gestores entrevistados
relatou que também acontecem conflitos como em qualquer outro lugar, mas que “é raro
dar briga”. Assim como existe relagcdes de amizade muito antigas entre os agricultores,
isto também ocorre, em menor escala, com os consumidores. Alguns consumidores da
feira participam da feira desde o inicio, em 94, e conhecem os agricultores ha quase 30
anos. De acordo com uma consumidora que frequenta a feira ha mais de vinte anos,

“Tem vezes que vou na feira so pra encontrar o seu Olair. Quando chove entéo,
é dai que eu tenho que ir[...] Quando chove tem menos movimento e eles ficam tristes.
Tem menos comprador...” (Entrevistada n°7).

As relagdes mantidas entre os agricultores e consumidores sdo de respeito,
amizade, valorizacdo mutua e confianca. A confianca que os consumidores tém nos
agricultores € em relacdo a origem do alimento que estdo comprando. A confianca vem
através da relacdo que os consumidores tém com os agricultores através da amizade, de
ja terem visitado os cultivos e através da certificacdo participativa. A certificacdo,
regulada pelos proprios agricultores e pela certificadora é um agente externo que
impacta positivamente na relacdo de confianca desta relagéo.

Os agricultores e os gestores mantétm uma rede entre si, pois todos sdo
agricultores que trabalham juntos ha pelo menos algumas décadas. O grupo de gestores
capta recursos de todos os feirantes e faz um processo de redistribuicdo deste recurso
em infraestrutura da feira e outras acdes coletivas que s@o necessario recurso financeiro
ou alimentar (sopédo solidario). Os gestores, como desempenham um papel de cara
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publica da feira no encontro com agentes externos como prefeitura, secretaria da
agricultura e universidades, acaba desempenhando um papel regulatério no interior da
feira.

7 CONCLUSAO

Concluimos que a feira € um dos resultados da soma e articulacdo entre 0s
contramovimentos locais da agroecologia que emergiu a partir da década de 70 no Rio
Grande do Sul, no campo e na cidade, a partir da luta da criacdo de alternativas ao
modelo convencional, hegemonico e industrial que avangava com 0S impérios
alimentares. Foi criada a partir de uma rede de grupos envolvidos com a Pastoral da
Terra, Centro Ecologico, Coolmeia, Agapan e diversas associacdes ecologistas que
comecaram a organizar-se em suas localidades. A feira foi criada com o intuito de ser
um espacgo de comércio, convivéncia e troca do campo e da cidade, com alimentos sem
veneno, protagonizado pelos agricultores familiares ecologistas e um espaco que pauta a
salide humana e da terra. E uma resposta concreta dos agricultores e consumidores a
ordem dominante dos mercados globais, criando um espaco que desse conta de suas
necessidades. A feira é lugar de trocas econdmicas, mas também sociais,
caracterizando-se engquanto espago de encontro rico em interacées e sociabilidade.

Os agricultores feirantes encontrados hoje na feira sdo, em sua maioria, 0s
proprios fundados da feira. E um mercado estavel, de baixa rotatividade de fornecedores
e que coexistem diferentes perfis de produtores. Algumas familias acessam quase que
exclusivamente os mercados territoriais e convencionais, enquanto outras vendem
apenas em mercados de proximidade e territoriais. Os canais mais acessados pelos
feirantes sdo outros pontos de venda em feiras territoriais e os de lojas especializadas
em alimentos organicos e agroecoldgicos. Os feirantes estdo dispersos geograficamente,
sem concentracgdo relevante. Sdo 57% 0s que estdo localizados na regido metropolitana
de Porto Alegre e 41% de outras localidades como Campos de Cima da Serra e Litoral
Norte.

Conclui-se que ligeiramente a maior parte dos consumidores sdo mulheres
(58%), tem ensino superior completo (67%), sdo brancos (98%), tem idade entre 40 e 60
anos (40%), e moram perto da feira (78%). A renda dos consumidores é bem distribuida
em quartis (4 partes de 25%) e variam de renda individual mensal de até 3 salarios
minimos até mais de 10 salarios minimos. Estes sdo 0s nimeros de maioria na feira,
entretanto, ndo podemos afirmar que o perfil basico da feira é o de mulheres, com mais
de 40 anos e todas as outras “maiorias” encontradas. Existem diversos perfis de
consumidores diferentes, com suas particularidades e sem criar um grupo radicalmente
expressivo em relacdo a alguma questdes, exceto a maioria gritante de populagédo branca
e altamente escolarizada, um dado que merece ser levado em conta e aprofundado em
outros estudos futuros. Existem consumidores engajados politicamente, amigos de longa

48



data dos feirantes, e existem os consumidores menos engajados e mais preocupados em
salde individual e familiar. Os consumidores participam de atividades na feira,
engajam-se em doagdes, sorteios, acdes beneficentes e atividades culturais.

Compreendemos a feira enquanto um mercado socialmente enraizado em uma
historia politica agroecoldgica e da luta da agricultura familiar por mercado e
reconhecimento. E um mercado permeado por instituicdes informais como a qualidade
dos alimentos, saude, variedade, respeito e valorizacdo dos agricultores e da venda
direta. Estes valores orientam as a¢des dos consumidores, agricultores e gestores da
feira, e impactam a maneira como as relagcdes sdo estabelecidas entre estes grupos. Séo
verificadas relacGes de reciprocidade mutua, confianca, amizade, respeito, trabalho e
fiscalizacéo entre os diversos componentes que constroem diariamente este mercado.

A feira nos mostra, todo sabado, que outros mercados que nao seguem a légica
hegeménica e industrial, quando sdo movidos pela forca e trabalho coletivos, podem
existir. E uma resposta local a um problema global, protagonizada por agricultores
ecologistas e consumidores gauchos.
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