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O ACELERADO PROCESSO de convergéncia entre
as trés tecnologias tradicionais - telefonia,
televisao e informatica, tem acarretado o
que se tem denominado de “Revolugao In-
terativa” e suas consequéncias. Num mes-
mo meio fusionam-se computador, televi-
sdo, video e telefone, capaz de receber ao
mesmo tempo dados, texto, som e imagem.
Esta revolucdo interativa disseminada
através das chamadas “autopistas (ou su-
perpistas) da informacdo” gera a possibili-
dade de um volume de informacgao e de
uma comunicagao nunca antes imagina-
dos.

E interessante salientar que o conceito de
“autopistas da informagao” teve a sua ori-
gem nos Estados Unidos e que, a seguir, a
Europa passou a designar o fendmeno por
“sociedade da informagao”. De acordo com
o Comissario das Comunidades Européias,
Martin Bangemann (1996: 5),! as diferengas
do conceito ja estdo nos enunciados. “Os
americanos colocam como um problema de
redes - autopistas da informagdo - o que
indica que, para eles, o principal reside em
conseguir uma rede eficaz. N6s escolhemos
o titulo de Sociedade da Informacgao indi-
cando que o mais importante ndo sao os
aspectos técnicos e, inclusive, os econOmi-
cos da rede. Mas, sim, a influéncia na soci-
edade, no modo em que aprendemos, tra-
balhamos e vivemos”.

Nao é propdsito deste texto discutir as
questdes conceituais nem a evolugao do
desenvolvimento tecnolégico deste tema.
No entanto, é preciso ressalvar, conforme
Dennis (1996: 24) que, utilizado de forma
deficiente, o termo “superpistas da infor-
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macao” pode-se resumir a analisar o as-
sunto sob dois angulos: num deles, o fend-
meno é associado as redes complexas de
informacao, armazenamento e recuperagao
de dados associadas atualmente a Internet
(a rede das redes), que chega as residéncias
mediante o computador pessoal ou algum
outro tipo de dispositivo. O outro enfoque
vé a superautopista da informagao como a
televisio da abundancia, um sistema de
500 canais, ou mais, possibilitado pelas
técnicas da fibra Otica e da comutagao de
pacotes.

Conforme o autor, o conceito de autopista
expde uma proposta radical para a “defini-
tiva alfabetizacao da informagao”. De um
lado situa-se o grande estoque da informa-
cao acumulado pelas instituigdes da socie-
dade. Do outro, a comunidade, onde se en-
contram os potenciais usudrios, produtores
e recicladores da informacao. Entre os dois
polos acham-se varios sistemas, instru-
mentos e tecnologias capazes de proporci-
onar informacdo, conhecimento e dados
aqueles que os desejam ou necessitam. E
também as interferéncias possiveis de nivel
cultural, politico, econémico, social, legis-
lativo, etc.

Ainda segundo o autor, no entanto, “a tec-
nologia se encontra muito adiantada em
relagdo ao conteido(...) Existe atualmente
uma quantidade limitada de conteudo, seja
de programagao .de televisdo ou de outro
material de forma textual ou visual”.? Evi-
dentemente, a possibilidade de que exis-
tam estes canais nao significa a obrigatori-
edade de preenché-los com informagao.
H4, inclusive, calculos apontando que o se-
tor da 'cdmunicagéo representara cerca de
8% desta atividade. O restante devera ser
utilizado pelo comércio, satde, governo,
producdo e setor imobilidrio.> Da mesma
forma, a existéncia de canais ndo significa,
também, que todos venham a ter acesso
aos mesmos. As discussdes sobre a socie-
dade da informagdo apontam, justamente,
a preocupagdo com a possibilidade da con-

figuragdo de dois tipos de sociedade: a que
tera e a que tera pouco (ou nenhum) acesso
as novas tecnologias.?

Neste ponto gostaria de fazer referéncia a
questdo do radio enfocando, especifica-
mente, o tema da tecnologia e, de forma
mais abrangente, o fenémeno da regionali-
zacdo na era da globalizagdo mundial e os
seus possiveis reflexos sobre os conteudos
das emissoras radiofonicas.

A evolucéio tecnologica

Nas discussdes, debates, e literatura sobre
a sociedade da informacao, aborda-se
exaustivamente o tema da televisdo e da
informatica. No entanto, o desenvolvimen-
to tecnoldgico possibilitard um grande au-
mento do numero de canais radiofénicos o
que também acarretara significativa altera-
cao no ecossistema deste meio de comuni-
cacdo. Tanto pelo elevado nimero de ca-
nais como pelas mudangas na operagao
(radio digital), na qualidade de som, na es-
tética da apresentagao, nos conteidos e na
configuragdo do veiculo em relagéo aos de-
mais midia neste novo tipo de sociedade.

O radio digital significa mais uma etapa na
evolucao do meio mais antigo da comuni-
cacdo de massa. Talvez uma etapa mais ra-
dical em relacdo a que enfrentou nas déca-
das de 50 e 60 quando sofreu a grande crise
da concorréncia do novo veiculo que era a
televisdo. E da qual saiu gragas, justamen-
te, a novas tecnologias - o transistor que o
liberou de um pesado receptor e o tornou
portétil e a Frequéncia Modulada que pos-
sibilitou aumentar o nimero de emissoras,
melhorar o som, segmentar a programagao
e criar novas linguagens.

Na atualidade, o uso de satélites de comu-
nicacdo, seja do tipo multiponto, que per-
mite a emissdo simultanea em varios pon-
tos diferentes e melhora a cobertura, ou de
satélites de difusdo direta, que possibili-
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tam uma melhoria na qualidade de som e a
reducio de areas de sombra, tem contribui-
do para manter vivo o interesse da audién-
cia. A tecnologia digital, por sua vez, deve-
ra trazer novo aporte devido a qualidade
de som similar a do CD bem como a recep-
cao nitida das emissdes, sem interferéncias.
Por outro lado, a possibilidade da trans-
missdo de dados e imagens fixas a0 mesmo
tempo acarretard modificages relativas
aos conteudos.

A evolucéo tecnoldgica devera alterar, ain-
da, o regime de concessdes e a legislacao,
as possiveis bandas de utilizagao, os novos
equipamentos transmissores e os aparelhos
receptores. O perfil dos profissionais que
atuam no meio também ja estd sendo mo-
dificado, uma vez que é necessario enten-
der, ao mesmo tempo, da tecnologia, da es-
tética da apresentacdo e dos conteudos.
Por consequéncia, as escolas de Comunica-
cao onde os interessados vao buscar a sua
formacdo necessitam reciclar-se rapida-
mente para dar conta do preparo deste
novo tipo de profissional.

E importante lembrar, ainda, que neste
contexto, de abundante oferta de informa-
¢do, a audiéncia serd cada vez mais exigen-
te e dela dependerd, inclusive, a sobrevi-
véncia de muitas emissoras. Ja em nivel in-
ternacional, hd um fendmeno que vem se
configurando e que necessita ser analisado
com atengdo quando ha proposta de refle-
tir-se sobre a presenga dos meios de comu-
nicagdo na nova sociedade da informacao:
o das tensdes entre o regional/local, o na-
cional e o global.

qubdlismo e regionalizacao

A globalizagdo, caracteristica deste final de
século XX, configura-se, segundo lanni
(1996: 98), através do jogo das forgas soci-
ais, das controvérsias politicas, das opera-
¢des econdmicas e dos movimentos histori-
cos agilizados pela tecnologia eletronica.

Neste contexto, altera-se a sociedade nacio-
nal, em suas varias significagdes e conota-
¢oes. “Quando se reconhece que a socieda-
de global, em suas configuragoes, envolve
outra realidade histérica, geografica, de-
mogréfica, antropoldgica, politica, econd-
mica, cultural, religiosa e lingtiistica, entao
cabe refletir sobre as modificagdes que essa
nova realidade incute na sociedade nacio-
nal”.

Neste novo contexto, na medida em que os
estados nacionais de alguma forma inter-
nacionalizam-se e diminuem a sua area de
atuagdo a tendéncia é a de que as regioes
se fortalecam. “Associada e implicada com
esta crise do Estado-Providéncia, a interna-
cionalizacio da economia, ao levar a des-
valorizacdo da soberania fiscal e monetaria
dos Estados, deu também campo ao fend-
meno da regionalizacao”, salienta Francis-
co Pires (1996: 13), referindo-se a questao
na Europa. Ainda, segundo o autor, o re-
nascimento da regionaliza¢do nos anos 70,
80 e 90 deve-se a um ambiente caracteriza-
do pela perda da influéncia macro-econo-
mica do Estado no sistema global, pela
chamada as regides para a resolugdao de
certos problemas de reestruturagao em lar-
ga escala e ao aparente sucesso de algumas
regides mais dinamicas.

Nesta analise sobre o fendmeno da globali-
zagdo/regionalizagao européia salienta-se
também o avanco da revolucao cientifica e
tecnologica e a disseminagao dessas tecno-
logias auxiliando a remover o centralismo,
a concentracdo e a excessiva burocratiza-
¢do. O estado-nagdo continua a ter um pa-
pel importante na criacao e institucionali-
zacao do sistema econdmico regional. Aos
poucos, no entanto, as estruturas governa-
mentais nacionais vao se conformando a
légica do regionalismo que se situa, preci-
samente, no contraponto entre nacionalis-
mo e globalismo:

“Uns supdem que o regionalismo
pode fortalecer a nagao, ao passo que
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outros sabem que o regionalismo € a
mediacao indispensavel entre o naci-
onalismo e o globalismo.”(Ianni, 1996:
152}

Esta nova forma de agrupagao de economi-
as e espacos nacionais realiza-se em torno
da dindmica de integracdo da economia
mundial e exige uma redefinicao dos siste-
mas de comunicagao e de seus espagos de
atuacao.

Estes, por sua vez, encontram-se conecta-
dos por uma nova dinamica de articulagao
com uma légica de agdo global que, por
sua vez, se infere da atividade econdmica
mundializada. E os principais atores eco-
ndmicos que definem estes novos espagos
sdo as companhias transnacionais (Murcia-
no 1996).

No interior destes macroespagos 0s meios
de comunicagdo constituem um dos ele-
mentos centrais: favorecendo a criagao e a
difusdo da moderna cultura audiovisual,
redefinindo as novas identidades coletivas,
contribuindo com a criacdo de uma cultura
politica comum:

“A esfera do comunicativo €, portan-
to, o elemento de enlace entre os no-
VOs espagos regionais e a dinamica
global do sistema. Ela constitui o
. nexo simbdlico que permite a articu-
~ lagdo dos espagos relativos ao local,
ao regional, ao ndcional e ao mun-

dial.” (ibid: 5)

Estes fendmenos, portanto, estdo ligados
entre si - sdo as faces de uma mesma moe-
da. Em relagdo ao caso especifico da comu-
nicagdo pode-se dizer, assim, que ha uma
tendéncia ao convivio “de uma mega-co-
municagao com uma micro-comunicagao
que vem, muitas vezes, reabilitar a impren-
sa regional e as radios locais. A globaliza-
¢do e os receios da unidimensionalidade
crescente sdo contrabalangados pela reivin-
dicagdo de produtos culturais mais marca-

damente nacionais, regionais e locais”
(Bassand, in Pires 1996: 15).

Radio e regionalizac¢éio no Brasil

A configuragdo internacional dos paises
em grande blocos econémicos €, portanto,
uma das caracteristicas da sociedade atual,
organizando o capitalismo global em “sub-
sistemas econdmicos regionais”(lanni, op.
cit.).

Neste sentido, o Brasil passou a fazer par-
te, desde 1985, do MEercosuL - Mercado Co-
mum do Sul, juntamente com o Uruguai, a
Argentina e o Paraguai. De inicio, apenas
Brasil e Argentina participaram do acordo
que contou, posteriormente, com a adesao
do Uruguai e do Paraguai. Mais recente-
mente o Chile buscou aproximagao, assim
como a Bolivia e outros paises latino-ame-
ricanos tém manifestado a intencdo de in-
tegrar-se. Como outros blocos, 0 MERCOSUL
tem favorecido a dinamizagao de negocios,
empreendimentos e aliangas, bem como in-
centivado a desestatizagdo, a privatizagao
e a reforma do estado.

O setor das telecomunicagdes, pela sua es-
pecificidade, aponta as privatizagdes mais
concorridas. Recentemente, por exemplo, a
Companhia Riograndense de Telecomuni-
cacoes - CrT, entrou neste processo tendo
sido adquirida, em parte (35%), pela Com-
panhia Telefénica Internacional Espanhola
que, por sua vez, esta aliando-se a Portugal
Telecom. A situagdo exemplifica a questao
da aglutinagao e expansao das grandes em-
presas transnacionais dentro do novo pa-
norama mundial da globalizagao.

Quanto ao desenvolvimento tecnoldgico
do setor, o Brasil tem se desenvolvido ra-
zoavelmente. Neste sentido, em 1996, a
Embratel completou a interligacdo por fi-
bra 6tica entre Fortaleza, no nordeste, e
Florianépolis, no sul do pais. O sistema
possibilitou que fosse duplicada inicial-
mente a capacidade de transmissao de voz,
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imagem, texto e dados entre 12 capitais de
estado. A nova rota, de 5100 quildmetros,
faz parte da Rede Nacional de Fibras Oti-
cas que prevé atender a demanda brasilei-
ra por vinte anos. A Rede pretende, ainda,
interconectar Brasilia as capitais de estado
além de dotar o pais com uma superestra-
da de Informacdo que serd também via de
transmissdo entre os paises sul-americanos
e o resto do mundo.’ '

Deste modo, as iniciativas publicas aliadas
as privadas estdo possibilitando ao pais, de
uma maneira geral, poder contar com a
base para participar da Sociedade da Infor-
macao. Neste contexto, as emissoras de ra-
dio - cerca de trés mil em todo o pais - tam-
bém estao, de alguma forma, articulando-
se para aproveitar e sobreviver neste novo
momento. Uma das fei¢des que esté se deli-
mitando é a da configuragdo em redes,
algo que ndo era comum no sistema radio-
fonico do pais.

Em relacdo ao caso especifico do jornalis-
mo, Meditsch (1996) considera que a efica-
cia da cadeia de producao traz a sua sim-
plificagao como contrapartida a acumula-
cdo de fungdes pelos profissionais. Para
isso, concorrem o computador e as possibi-
lidades de transmissdo de dados e do som
através de satélites e redes digitais.

A simplificagéo‘ é obtida, assim, pelo ad-
vento de uma nova divisao do trabalho no
radiojornalismo, tal como ocorreu anterior-
mente na producdo musical, que foi assu-
mida inteiramente por uma industria fono-
gréﬁca_\éxterior as emissoras:

“A tecnologia permite agora que O
' mesmo ocorra em relagao a produgao
_de informacdo, e o primeiro resultado

disso é a formacao de redes de emis-

soras veiculando uma mesma progra-
magcao jornalistica a nivel nacional,
com um minimo de diferenciagao
mantida apenas para as informagoes
de carater local.”(p. 97)

O autor localiza dois tipos de redes: a que
procura cobrir todo o territorio nacional
com uma programagcao fechada, através de
um conjunto de emissoras proprias ou asso-
ciadas, e aquela que distribui apenas
médulos jornalisticos para serem incluidos
nas grades de programacao local.

Em tltima analise, o que estd ocorrendo €
uma otimizacdo dos recursos e atividades,
como na industria em geral. S6 que, no caso,
trata-se de informac¢dao/comunicagao e,
conse-quentemente, de seu impacto direto
na cultura. E, quando se fala de cultura bra-
sileira ou latino-americana, esta se referindo
a algo dindmico, hibrido, em processo.

Segundo Ford (1993), tudo isto se inscreve
em lutas de longos tempos, que as vezes ex-
cedem as discussoes colocadas pelo desen-
volvimento do capitalismo:

“Nao € raro que muitas novas tecno-
logias de interface, hipertextos, multi-
midia se conectem com velhas formas
culturais e que isto produza como
que um efeito de revisdo da cultura
do Ocidente. Mas talvez isto ndo seja
o mais importante.” (p. 37)

Conforme o autor, o fundamental é que es-
tamos em uma etapa de crise também nas
formas como se constrdi o sentido, se argu-
menta, como se narra, se percebe. E que
também estd presente nas veihas discus-
soes em que a América Latina enfrentou-se
com as culturas provenientes da racionali-
dade instrumental.

“Nossas barbaries tiveram muito de defesa
da cultura do homem frente a uma racio-
nalidade que foi realmente barbara”, diz
Ford, e cita José Hernandez, autor de Mar-
tin Fierro, ha mais de cem anos:

“O partido que invoca a ilustragao, a
decéncia, o progresso, acaba com seus
inimigos acertando-os a punhala-
das”.®
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Redes e conteudos

A formacao de redes radiofénicas no Brasil
¢, assim, uma questao relevante uma vez
que ocorre justamente no momento em que
a nivel mundial acontece o fendmeno de
ajuste entre o global, o nacional e o regional.
E as emissoras brasileiras possuem, em sua
maioria, um carater local/regional que po-
derd vir a se modificar com a imposicao de
programagoes de cunho nacional (internaci-
onal, no caso das musicais) ou, ainda, de
outras regides mais centrais do pais.

Trata-se, portanto, de uma oportunidade
para se discutir sobre os contetidos adota-
dos por essas novas redes que deverao sur-
gir (ou ja estdo em funcionamento). E, tam-
bém, das emissoras em geral.

A tendéncia é de que se aproveite o mo-
mento para reduzir custos e encargos sem
levar muito em consideragao os contetidos.

No entanto, como jé foi citado, a audiéncia
deverd ser cada vez mais exigente devido
ao maior nimero de emissoras e a conse-
quente diversificagdo, além da futura con-
corréncia dos canais de TV comunitérios
que deverdo surgir. Sem falar no proprio
radio digital por cabo (embora este se dife-
rencie por cobrar taxa do assinante).

Este ¢ um dos aspectos da questao. Outro é
relativo as proprias caracteristicas do vei-
culo que, ao ser portatil, ndo contar com
imagem e dispor apenas de som presta-se a
chegar mais diretamente ao ouvinte, como
se falasse a ele individualmente:

”Q.apelo afetivo reforca a empatia se-
dutora da audiéncia, refor¢cando a
funcdo encantatéria do medium (...).
E por isso que, mais do que o contet-
do, é o jogo plastico das materialida-
des expressivas da voz que distingue
o discurso radiofdnico. O efeito deste
trabalho plastico é a cumplicidade.”
(Rodrigues 1996: 54)

Esta proximidade oportuniza, assim, que
os contetdos da realidade mais préxima,
do cotidiano, sejam os mais aceitos.

Por outro lado, Belau (1997: 278) aponta ou-
tros aspectos: o radio nao € universaliza-
vel, como a televisdo. A completa inteligi-
bilidade da imagem e a estruturagdo como
espetdculo construiram uma TV universal,
quase idéntica em 80% da programagao em
todos os paises:

“O radio é e sempre sera nacional, re-
gional e local porque toma sua vida
de nossa vida e a sua expressdo da
palavra, e esta da lingua que nos ¢é
propria a cada um. E esta, por sua
vez, de uma determinada evolucao,
de uma cultura, de uma histoéria, de
uns condicionamentos sociais, econo-
micos, artisticos, etc.”

E, por fim, o autor salienta o argumento
técnico: “a tecnologia segue imparavel o
seu caminho em direcdo a integracdo dos
distintos setores da indtstria em um pro-
cesso acelerado, exclusivo e excludente
que fara desaparecer a quem se detiver em
meio a torrente das inovagoes”.

Exemplificando a questdao, uma pesquisa
concluida em 1996 no Rio Grande do Sul
sobre a industria cultural gatcha’ procu-
rou detectar os indices relativos aos temas
locais, regionais, nacionais e internacionais
dos programas mais ouvidos das emisso-
ras de radio. Na capital do estado, Porto
Alegre, constatou-se, em relagdo aos dois
programas jornalisticos mais ouvidos, o se-
guinte: em uma emissora os assuntos locais
e nacionais apareciam em primeiro lugar,
com a mesma proporcao - 38% - seguidos
pelos regionais - 25% - e internacionais -
12%. Ja na publicidade predominava a re-
gional - 51% - seguida pela nacional, 32%,
a local, 15% e a internacional, 2%. Na outra
emissora, a proporcao era de 45% de as-
suntos nacionais, 30% de assuntos locais,
15% de regionais e 10% de internacionais.
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Observa-se que grande parte dos temas na-
cionais tinham relagdo com o estado, vindo
em geral de Brasilia (assuntos politicos,
econdmicos,etc.) Quanto a publicidade,
predominavam os anunciantes regionais:
45%, os locais com 30%, 0s nacionais com
25%, nao havendo anunciantes internacio-
nais.

Verifica-se, desta forma, uma predominan-
cia de assuntos locais e nacionais, seguidos
pelos regionais e, por ultimo, de temas in-
ternacionais. Este equilibrio entre o local e
o nacional é, num certo sentido, saudavel
(dependendo, evidentemente, de como os
temas s@o tratados), uma vez que possibili-
ta a visdo mais abrangente dos fendémenos
do cotidiano.

Quanto a publicidade, a predominancia €
da regional. Na emissora com discurso po-
pular mais ouvida, os indices tanto de con-
teudo quanto de publicidade apontavam a
predominancia da tematica local. Em rela-
cdo as emissoras do interior do estado com
feigao jornalistica, os indices apontaram a
preponderancia de assuntos e publicidade
local.

Parte da pesquisa, realizada em Santa Ma-
ria, cidade universitaria, no centro do esta-
do, indica alguns dados interessantes uma
vez que conta com emissoras que fazem
parte de redes. Nos programas mais ouvi-
dos.de emissoras informativas da regido, a
predominancia é de assuntos locais, em
torno de 95%.

Ja em emissoras FM, de redes, por exem-
plo, ha indices de 100% de enfoque nacio-
nal no discurso falado daquelas que tém a
matriz no centro do pais. E predominancia
de temas regionais quando a cabeceira é na
capital do estado. Quanto a musica dessas
emissoras hd o predominio internacional e
nacional.

Observa-se, portanto, que as emissoras lo-
cais procuram atender ao interesse direto

da audiéncia enquanto aquelas que entram
em rede tratam de impor uma programa-
¢ao que vem pronta.

A questdo da estruturacao das redes, por-
tanto, merece aten¢ao pois, dependendo de
como forem organizadas, poderdo vir a
agir agressivamente sobre as culturas lo-
cais. Nao se trata aqui de defender a cultu-
ra local como se fosse a unica, a verdadei-
ra. Lembrando Ortiz (1994: 117), “se a au-
tonomia do Estado-nagao encontra-se com-
prometida com o processo de globalizagao
da sociedade, por que a cultura permane-
ceria intacta, imune aos humores do siste-
ma mundial?”.

De qualquer forma, é certo que os proces-
sos de convergéncia entre cultura, comuni-
cacao e tecnologia podem ser considerados
irreversiveis. No entanto, conforme Mora-
gas e Lopez (1994: 174), “a légica da sua
evolugdo nao parece ser a logica dos inte-
resses culturais mas a dos grandes interes-
ses industriais relacionados com as infraes-
truturas da comunicagao”.

Assim, no caso brasileiro, ao invés de se
deixar levar pela corrente, seria interessan-
te analisar com profundidade o significado
destas tensdes entre o global, o nacional e o
regional/local e procurar distribuir com
equilibrio ndo s6 quantitativa mas qualitati-
vamente os conteudos, levando-se em con-
sideragdo todo o seu contexto.

Neste sentido, seria oportuno observar,
aproveitando-se os dados da pesquisa, que
além do risco do nacional impor-se sobre o
local, ha outro tipo de problema: o do local
fechar-se em si mesmo, num isolamento em
relacdo aos demais temas. O que pode signi-
ficar um empobrecimento cultural uma vez
que o conhecimento amplo dos contextos
que configuram a realidade cotidiana possi-
bilita 0 desenvolvimento de uma clara cons-
ciéncia de cidadania.

Talvez seja o caso, inclusive, de se estudar
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um aumento dos temas internacionais, re-
Jacionando-os com os locais e 0s nacionais
buscando uma maior abrangéncia da reali-
dade. Principalmente tendo-se em vista a
existéncia do MERCOSUL que, num certo sen-
tido, fard com que a sociedade passe a se
perceber como participe de um entorno
mais amplo, como cidadaos de um bloco
ao mesmo tempo que de um pais.

Este é portanto, um momento adequado
para se abordar a questao. E ndo se trata de
uma utopia. E perfeitamente possivel atra-
vés de debates, encontros e discussoes entre
o setor publico, o privado, as escolas de Co-
municacio, as entidades representativas da
sociedade e a comunidade em geral procu-
rar privilegiar este assunto, sem significar
uma interferéncia na liberdade de expressao
das emissoras. O MERcOsUL seria um dos fo-
ros adequados para isto. O subgrupo de tra-
balho sobre as Comunicagoes, por exemplo,
poderia colocar o tema em pauta. Quem
sabe um “Livro Branco” sobre as Comuni-
cacdes no MERCOSUL nao seria oportuno? O
Conselho de Comunicacao Social, que
aguarda a sua implantagdo, também pode-
ria ser uma instancia de discussao, a exem-
plo de outros paises que ja contam com esta
possibilidade, como a Franga, Portugal, Es-
tados Unidos e outros. O importante € to-
mar consciéncia desta nova realidade e dos
desafios que traz consigo, procurando atuar
com clareza sobre 0s mesmos .

Notas

1 A entrevista de Martin Bangemann foi concedida a
ITURBE, Begoria e JIMENEZ, Manuel R. (19%): “El
empleo. solamente aumentard en los sectores de la
informacion y las telecomunicaciones”. In Revista Telos
No. 174, Madrid: Fundesco.

2 Cf. DENNIS, Everette E.: “Configuracién y compreension
de la inminente Superautopista de la Informacion”. In
DENNIS, DERTOUZOS, NOSTY, NOZICK, SMITH
(1996) La Sociedad de la Informacion: Amenazas y Oportunida-

des. Madrid: Ed. Complutense.

3 Cf. DERTOUZOS, Michael (p.110): “Coléquio-Debate”. In
DENNIS, DERTOUZOS, NOSTY, NOZICK, SMITH
(1996). La sociedad de ln Informacion: Amenazas y Oportunidades.
Madrid: Ed. Complutense. M. Dertouzos ¢ diretor do
Laboratorio de Ciéncias da Computagdo do MIT -
Massachussetts Institute of Technology.

4 Consultar COMISION EUROPEA(1994): “Crecimiento,
Competitividad, Empleo. Retos y Pistas para entrar en
el Siglo XXI". Libro blanco. Bruselas: CECA-CE-CEEA.

5 Cf. Demonstragdes Contdbeis Embratel. “Mensagem do Pre-
sidente”. (1997) Embratel, Internet.

6 Ver FORD, Anibal: “Decidir em situacdes de incerteza”.
In HAUSSEN, Doris F. (org. 1993) Sistemas de Comunica-
cio ¢ [dentidades na América Latina. Porto Alegre: Edipucrs/
Intercom.

7 Ver JACKS, Nilda, ESCOSTEGUY, A.C. e outros (19%):
Indtistria Cultural Gaticha: Estudo dos Meios de Comunicagiio de
Massa e a sua insercio na cultura local e regional. Porto Ale-
gre: Fapergs.
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