


“Aparentemente, a critica opde-se ao comentario como andlise
de uma forma visivel a descoberta de um contetdo oculto”
(Michel Foucault — As palavras € as coisas)

INTRODUCAO

Refletir sobre a experiéncia do Observatério da Comunicagao
Publica (OBCOMP), que em agosto de 2020 completou 5 anos de
atividades, é o objetivo deste artigo. O projeto esta vinculado ao grupo
de pesquisa Nucleo de Comunicacéo Publica e Politica (Nucop), do
Programade Pds-graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal
do Rio Grande do Sul (PPGCOM/UFRGS). A seguir, apresentamos o
processo de monitoramento, captura, sistematizacdo e critica sobre
temas de interesse publico e sobre a pesquisa em comunicagao
publica acessiveis através do website www.ufrgs.br/obcomp.

O conceito norteador do OBCOMP ¢é a comunicacao publica
concebida como instancia de promogéo do debate publico sobre temas
de interesse publico, cujos dispositivos sao indicadores de qualidade
das democracias, com potencial mobilizador da opinido publica, da
sociedade, das midias hegembnicas e alternativas, da imprensa e
das plataformas sociais digitais. Nessa diregdo, o Observatério da
Comunicagao Publica atua monitorando e capturando informagoes
produzidas pelo Estado, pela midia e pela sociedade para sistematiza-
las, debaté-las e torna-las acessiveis, gerando novos debates, criticas
e permitindo a ampliacdo da pesquisa académica.

Trés sdo as premissas tedricas que norteiam a reflexdo sobre
o Observatério como instancia de qualificagdo da democracia. A
primeira considera os principios da comunicagdo publica, admitindo
a comunicagdo como inerente as praticas democraticas e a politica
que, para tanto, investem em tecnologia, recursos financeiros e
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profissionais voltados a definicdo de estratégias, produtos e agdes
de relacionamento, visibilidade, disputa e accountability em nome do
interesse publico. Nessa perspectiva, as relacdes com as midias e
com a sociedade sdo determinantes para a existéncia de um debate
publico, assim como a promogao de determinados projetos, a disputa
de versbes sobre acontecimentos politicos e a desejada imagem
publica favoravel.

Uma segunda premissa diz respeito a cidadania e ao debate
publico sobre as politicas publicas engendradas pelos governos
democréticos, que pretendem responder ao interesse publico
conformado pela Constituicao brasileira e pela defesa de direitos
humanos e sociais. No entanto, essas politicas sdo desenvolvidas,
também, de acordo com interesses econdmicos, privados e
corporativos. Porisso, éimportante promover o debate comasociedade,
tendo em vista a compreensao dessas politicas e suas consequéncias,
bem como o desequilibrio quando as midias hegem®bnicas adotam a
perspectiva privada e corporativa, reduzindo o debate do qual séo
promotoras e mediadoras.

Por fim, uma terceira premissa é relacionada ao impacto e a
repercussao das politicas publicas identificaveis em trés niveis: nos
produtos, acbes estratégicas, discursos adotados e publicizados
pelos 6rgédos estatais junto aos publicos; nas noticias e opinides que
repercutem aspectos das politicas publicas naimprensa; e no discurso
das organizagdes privadas sobre as agbes publicas.

Diante dessa base tedrica, as praticas do Observatorio da
Comunicagéo Publica atendem aos principios de um debate publico,
com a exposigao de abordagens sobre temas de interesse publico e
sobre comunicacéo publica. Seu foco é responder a questoes tedricas,
demandas e obtencao de resultados relacionados ao desenvolvimento
de pesquisas nessa area do conhecimento. Em cinco anos de
funcionamento, o projeto se consolidou como espago de pesquisa,
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de producéo critica e de difusdo de conhecimento, constituindo
importante repositério da produgéo cientifica sobre comunicagao
publica no Brasil, além de ser espago de debate, de resisténcia e de
defesa da democracia.

COMUNICACAO PUBLICA, A
QUALIDADE DAS DEMOCRACIAS

O Observatério da Comunicagdo Publica esta centrado
teoricamente na perspectiva habermasiana do debate publico e na
fronteira das teorias da democracia deliberacionista, especialmente a
abordagem de Esteves (2003; 2007; 2011)%. A qualificagéo e precisao
sobre esse conceito significa analisar suas praticas e ampliar o debate
existente, através do acumulo tedrico (ensino, producéo cientifica,
eventos e publicagbes) sem perder a normatividade da “esfera publica”
naperspectivade Habermas (1984; 1997), da “democracia deliberativa”
(BOHMANN, 2000) e as complexas relacdes entre as organizacoes
midiaticas, as instituigbes politicas e a sociedade brasileira. Desse
modo, 0 OBCOMP contribui para o debate publico, principio do estado
republicano, considerando que Estado, sociedade e midia debatem
temas relacionados ao interesse publico, a politicas publicas ou a
decisdes politicas. Se a qualidade das politicas publicas permite avaliar
a qualidade ou os déficits da democracia, é o debate em torno desses
temas que permite identificar os limites entre os interesses publicos
e privados do préprio Estado, da midia e das organizagbes direta e
indiretamente atingidas.

A insisténcia em delimitar o uso do conceito comunicacéo
publica de deve a necessidade de marcar diferencas entre interesses

2 Aproducéo cientifica gerada pelos integrantes do Nucleo de Comunicagao Publica e Politica
(Nucop) indica avangos na interpretagéo e aplicagdo do conceito Comunicagéo Publica.
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publicos e privados, isto €, quando o interesse publico é reduzido a
tema de interesses politicos e privados e, como tal, passa a orientar
a produgado de informagao e, consequentemente, a mobilizagao de
opinides e agbes em torno de decisdes vitais.

Comunicagdo publica, assim como interesse publico, € um
conceito cuja semantizacdo pode servir tecnicamente a qualquer
acéo oriunda de governos democraticos ou pode justificar a tomada
de posigao de érgaos de imprensa. Ao tentar ultrapassar a dimenséao
normativa do conceito, seus operadores simplificam e o reduzem a
midias, agdes, produtos publicitarios e informativos gerados pelas
estruturas de comunicacao governamental. Evidentemente que uma
acéo de comunicacéo produzida por um governo democratico podera
ser classificada quanto ao seu inevitavel carater publico, assim como
aquelas dos veliculos de radiodifuséo publica. No entanto, cabe identificar
os limites dessa comunicacgdo, ou seja, sua capacidade de promover
o debate publico sobre o tema em curso ou a limitagdo desse debate
em torno de decisdes pré-agendadas; promovendo a comunicagao em
beneficio da sociedade ou dirigindo a formagéo de uma imagem publica
favoravel; divulgando informagdes ou investindo em propaganda.

Né&o séo decisbes excludentes a primeira vista, mas perspectivas
que apontam para o paradoxo da visibilidade (WEBER; CARNIELLI,
2016), que é quando interesses publicos e privados de uma instituigao
publica aparecem inter-relacionados, seja na projecéo do governante
sobre o projeto ou na defesa deste por setores da imprensa, sem
que a sociedade seja ouvida para a tomada de decisdo. A circulagao
de opinides e de informacdes, em escalas nacional, regional e local,
através de radios, televisdes, jornais, revistas e midias digitais, incidirao
naformagao daimagem publica, cuja repercussao podera gerar indices
de aprovagéo, apoio e votos. Por isso, a experiéncia do OBCOMP
tem contribuido com a comunidade cientifica na reflexao sobre essas
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questoes, especialmente a partir das pesquisas sobre comunicacao
publica que sé&o capturadas e disponibilizadas em seu repositorio.

O desenvolvimento das pesquisas permite elaborar a hipétese
sobre as relagdes entre Estado, meios de comunicagdo de massa €
sociedade a partir da comunicagao sobre temas de interesse publico,
considerando a repercussao e a credibilidade sobre as acdes e
discursos dos poderes executivo, legislativo e judiciario. Fatos e
informacdes desses poderes dependem da homologacéo das midias
e da sua inclusdo a partir de critérios jornalisticos que, em tese,
obedecem a verdade. Mas essa homologacao dependerg, também, da
abertura de espacos de visibilidade a partir dos interesses da empresa
de comunicacéo, de cunho econémico, politico, particular.

A problematizagdo sobre a comunicagéo publica é formulada
entre as dimensdes da normatividade e a sua funcionalidade, a partir
de trés questdes basilares (WEBER, 2011). A primeira, o paradoxo da
visibilidade, esta nos limites e sobreposicdes entre publico e privado na
publicizagdo das acdes publicas, dos discursos politicos e nas midias
dos poderes e instituicoes publicas. Enquanto o poder da tecnologia e
a qualidade dos complexos sistemas de informacao profissionalizaram
e deram autonomia a comunicagao dos poderes, as exigéncias de
transparéncia, participacao e accountability — inerentes a democracia —
somaram-se as estratégias em busca da imagem publica adequada a
disputa de opinides e votos.

A segunda, o poder da imprensa, estd vinculada a relagéo
entre as instituicbes democraticas e o papel de vigilancia e mediagéo
desempenhado pelo jornalismo. Essa condicao, propria da imprensa,
poderia indicar que o interesse publico seria defensavel em quaisquer
circunstancias, preservadas a liberdade e autonomia de pensamento
e opinido. No entanto, a produgéo cientifica sobre agendamentos e
enquadramentos demonstram as contradicbes sobre a posicao da
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midia em relagdo ao interesse publico, assim como a defesa de seus
proprios interesses sobre a politica.

A terceira, a dicotomia publico-privado, estd centrada na
proposicao, reagao, comunicacdo e agbes provocadas pelas
instituicbes sociais e organizacdes privadas, a partir de politicas ou
acbes publicas. Essas instituicbes e organizacdes privadas podem
ingressar no debate publico a partir das manifestagbes do Estado e da
midia. Podem, também, abordar um determinado tema de interesse
publico como evento ou campanha publicitéria para provocar o Estado,
atrair a midia, ou ser produzido pelas proprias organizacdes midiaticas,
pois as estratégias das empresas em torno da promogao do interesse
publico — que lhes convém - transformaram-se em referéncia para
colaborar com projetos e temas da algada do Estado, com espaco
garantido na midia. Por outro lado, sindicatos de classe e associagbes
diversas fazem greves, manifestacdes de ruas e tentam dialogar com
o Estado mas, apenas eventualmente, recebem cobertura midiatica.

Compreender a dimensdo normativa da Comunicagao
Publica significa também promover a cidadania, cujo estatuto é
definidor da democracia e esta relacionado a participagéo social.
Nessa perspectiva, cidadania € conceito instituinte da comunicacéo
publica e, operacionalmente, a participagcdo da sociedade no
debate sobre temas de interesse publico qualifica a democracia. Na
perspectiva epistemoldgica, € o exercicio da cidadania que tensiona
a comunicacéao publica.

OBSERVATORIOS: ESPACOS DE
PESQUISA E DE CIDADANIA

Os observatérios foram temas de pesquisa abordados por
Braga (2006); Christofoletti e Motta (2008); e Téllez (2011), com analise
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focada, especialmente, na imprensa e no jornalismo. A critica a midia
acompanha os estudos sobre a comunicagao desde seu ingresso
como campo cientifico e o poder dos midias de massa e a relagéao
entre a difusdo de informagdes, propaganda e a opinido publica ainda
sao temas complexos e atuais.

Os observatérios que vigiam as midias sdo entendidos por
Braga (2006, p.36) como interacéo entre midia e a sociedade, sendo
que esta se organiza “para tratar a prépria midia, desenvolvendo
dispositivos sociais com diferentes graus de institucionalizagéo, que
dao consisténcia, perfil e continuidade a determinados modos de
tratamento (...)". Segundo o autor, o exercicio da critica permite a
defesa de valores sociais e o enfrentamento com a midia.

A identificagdo de observatérios e ouvidorias por Téllez (2011,
p.74-5) aponta para trés aspectos importantes. Primeiro, a diversidade
de especialistas, profissionais e pesquisadores empenhados na
reflexdo sobre “temas e probleméticas que interpelam a esfera publica
comunicativa da democracia” possui “um carater particularmente
propositivo na medida em que, ao fazer uma aproximagao as suas
l6gicas de produgao e rotinas jornalisticas, se busca diminuir alguns dos
efeitos gerados pela crescente concentragao midiatica”. Em segundo
lugar, ressalta “o sistema de informacgdo gerado pelos observatérios
que tem como ferramenta fundamental a presenca das tecnologias
de informacdo e comunicacdo” que permitiria “contato e interagao
permanente com seus usuarios”. Por Ultimo, aponta para o “trabalho
pedagdgico” dos observatérios realizados em instituicbes de ensino
e pesquisa, salientando que “é particularmente importante no interior
das faculdades de comunicacao”.

O conceito de cidadania esta vinculado ao conceito de
comunicagao publica devido a expectativa do debate publico e da
participagao social. O que os une é a variavel politica e os cenarios
historicos que permitem identificar seus movimentos. Ja a tensao
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entre os dois é provocada pela complexidade dos elementos que
os instituem, com diferentes objetivos, valores, interesses, relacoes,
classes, cultura, responsabilidades e modos de participacdo nos
processos e instituicdes da democracia contemporanea.

Relacionar cidadania a comunicagdo publica e aos
observatorios é trazer a tona os debates sobre o direito a Comunicagéo
e a Informagao que, desde a década de 60, mobilizam instituicbes
sociais, académicas e politicas; geram documentos e legislacéo que,
em tese, garantem esses direitos. No entanto, o poder das midias de
massa/hegembnicos mantém o espago aberto sem que as conquistas
juridicas e politicas tragam resultados concretos na participacéo
do cidadao quanto ao controle das midias de concessao publica e
guanto ao seu acesso a informacéo. Os observatorios s&o, portanto,
dispositivos que permitem tensionar os indicadores de qualidade das
democracias, assim como da midia hegemdnica e a da comunicagéo
do Estado. Se a diluigdo contemporanea entre interesses publicos e
privados nao altera significativamente a estrutura das democracias, a
defesa da comunicagéo publica é o indicador de qualidade do sistema
democratico (WEBER, 2017).

Foi a necessidade de mapear e identificar esses processos,
tdo caros aos campos da comunicagao, da ciéncia politica e da
sociologia, que justificou a idealizacdo do OBCOMP e favoreceu a
convergéncia de diferentes pesquisadores na sua concretizagao.
Essa justificativa € ampliada pela disponibilizagéo publica do conjunto
de informacdes que o projeto captura e sistematiza, para que sejam
debatidas, analisadas, estudadas, fortalecendo sua importancia para
os campos cientifico e politico.
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A CONSTRUGAO DO OBSERVATORIO
DA COMUNICAGAO PUBLICA

A criacao do OBCOMP se deu como resposta a constatacéo
de que, quando da sua criag&o, havia baixo indice de registros e alta
dispersdo de dados sobre experiéncias e pesquisas relacionadas a
comunicagao publica no Brasil. O projeto atendeu a necessidade de
criar um espaco Unico de captura, organizacdo e de acesso a essa
producdo, bem como de fomentar o debate publico sobre temas de
interesse publico, tornando todo o material disponivel a pesquisadores
e cidadaos. Assim, o Observatério adotou por objetivo monitorar temas
de interesse publico e a sua repercusséo em meios de comunicagao
de massa, na imprensa, na academia, na sociedade e em sistemas de
comunicacao do Estado, a fim de fomentar debates e disponibilizar a
producao cientifica na area da Comunicagao Publica.

Figura 1: Pagina inicial do site do Observatério da Comunicagao Publica

Fonte: www.ufrgs.br/obcomp. Acesso em 15/11/2020
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O projeto foca em duas grandes acdes: primeiro, ser um
repositério compartihado que organiza, classifica e disponibiliza
informacdes sobre processos, pesquisas, producédo cientifica,
organizagdes, sistemas e produtos relacionados a instituicdes publicas,
interesse publico e a comunicagdo; segundo, estimular o exercicio da
critica académica relacionada a fatos, informagbes, propaganda e
produtos que abordem temas de interesse publico.

Seu funcionamento se operacionaliza através de seis agoes inter-
relacionadas, a saber: (i) monitoramento; (i) producéo de conteldo;
(i) analise e critica; (iv) sistematizacdo da producao cientifica;
(v) participagdo e (vi) divulgagcdo. Os contelidos sdo organizados
em torno do eixo tematico “interesse publico”, a partir de produtos
como a comunicagao institucional produzida pelo Estado, governos,
instituicdes e atores da politica; a comunicacéo midiatica, abrangendo
a programacéo e editorias dos midias hegemonicos e alternativos;
a comunicagao organizacional produzida por empresas privadas €
entidades representativas que reagem de modo positivo ou negativo a
politicas publicas de comunicagéo.

A primeira etapa para a concretizacdo do projeto foi a captura
e classificagdo de dados e informagdes sobre a produgéo cientifica
ligada a comunicacéo publica; bem como da legislagao, dos sistemas
de comunicagédo do Estado e meios publicos de comunicacéo; de
campanhas publicitarias de utilidade publica ou vinculadas a temas
de interesse publico. Em seguida, a equipe passou a definir pautas,
redigir noticias, realizar entrevistas e produzir textos analiticos, sempre
abordando temas de interesse publico, em especial aqueles ligados a
pesquisa em comunicagao publica.

Em novembro de 20203 o site do projeto contabilizava 428
noticias publicadas, 48 textos opinativos, oito entrevistas exclusivas,
trés resenhas de livros e duas aulas abertas; além de ja ter divulgado
190 eventos académicos e compilado 98 campanhas de interesse

3 Dados atualizados até 09.Nov.2020
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publico. Entre agosto de 2019 e agosto de 2020, recebeu mais de 19
mil visitas — uma média de 1,5 mil acessos por més.

Uma das secbes mais acessadas no Observatério, e a que o
firma como importante repositério académico da area, € a Biblioteca,
que disponibiliza 241 teses e dissertagcbes sobre os temas da
comunicacgéo publica, comunicacéo politica, comunicacédo de Estado
e governamental, opinido publica, esfera publica e deliberagéo,
mobilizacéo social, jornalismo e interesse publico, midias e internet;
além de referenciar 299 livros, 419 artigos, 125 periédicos, com
indicagao de Qualis/Capes; 30 Grupos de Pesquisa e 13 observatorios.
O mapa do site (Figura 02) apresenta a quantidade de conteldos/
referéncias de cada secéo.

Figura 2: Mapa do site do Observatério da Comunicagao
Publica e quantidades dos conteudos disponibilizados
nos cinco primeiros anos do projeto

Fonte: Desenvolvido pelas autoras
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O projeto possui ainda um canal na plataforma de videos
Youtube?, na qual armazena aulas abertas, entrevistas e depoimentos;
e possui uma fanpage na plataforma social Facebook’, com quase
dois mil seguidores®. A interface entre website e plataformas sociais
digitais proporciona um fluxo permanente de acessos, entre usuarios
frequentes e ocasionais.

Por fim, dois conselhos garantem o cumprimentos dos
objetivos do OBCOMP e a solidez do projeto: o Conselho Consultivo
e o Conselho Deliberativo, constituidos por dezenas de professores
e pesquisadores’ ligados a universidades nacionais e internacionais.
A estrutura técnica é composta por pesquisadores, docentes,
doutorandos e mestrandos do grupo de pesquisa Nucleo de
Comunicagéao Publica e Politica (Nucop).

CINCO ANOS FORTALECENDO
A PESQUISA ACADEMICA

Ao completar cinco anos de atividade, o Observatério da
Comunicagéao Publica se consolidou como repositério académico, bem
como espago de vigilancia e de debate publico. A representatividade
do material disponibilizado contribui para a pesquisa, para a producao
cientifica e para a docéncia, se o tema é comunicacéo publica.

O OBCOMP é a demonstragao de como as universidades —
especialmente as publicas — devem se comunicar, realizar
a comunicagdo publica ao fazer a divulgagdo da sua
producéo cientifica, abrir suas portas para debater temas

Disponivel em bit.ly/YoutubeObcomp Acesso em 10.Nov.2020

Disponivel em www.facebook.com/obcompp Acesso em 10.Nov.2020

Dado atualizado em 10.Nov.2020

Disponivel em www.ufrgs.br/obcomp/apresentacao Acesso em 10.Nov.2020
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de relevancia para a sociedade. Somente na universidade
é possivel expor e debater temas complexos e polémicos
como religido, politica, aborto, racismo, loucura, fake news, e,
atualmente, a pandemia nas dimensdes sanitarias, psiquicas
e pedagogicas. (WEBER, 2020).

Para o coordenador da area de Comunicagdo e Informacéo
junto a Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(Capes), Edson Fernando Dalmonte, nesses cinco anos o OBCOMP
demonstrou “capacidade de rastrear, mapear, monitorar tanto o que
¢ discutido como o que nao é discutido, aquilo que é silenciado por
interesses distintos e, as vezes, ocultos”. Avaliagdo semelhante faz o
coordenador do Observatério da Etica Jornalistica (0bjETHOS), projeto
ligado ao Programa de Pés-Graduagao em Jornalismo da Universidade
Federal de Santa Catarina (POSJOR/UFSC):

Esta na nossa Constituicdo Federal que o pais precisa ter
um sistema de radiodifusdo composto por veiculos privados,
estatais e publicos. Os dois primeiros nés ja temos, mas falta
ao pafs uma comunicagdo publica forte e bem distribuida. O
OBCOMP é uma importante iniciativa da UFRGS para pesquisar,
acompanhar e ajudar a exigir que essa condicdo se cumpra.
(CHISTOFOLETTI, 2020)®

A fim de ampliar sua atuagéo, o Observatério se uniu a outras
iniciativas de pesquisa no campo da Comunicacdo. Em 2016, o
OBCOMP passou a integrar, através do Nucop, o Instituto Nacional
de Ciéncia e Tecnologia em Democracia Digital (INCT.DD), rede
de pesquisa formada por 26 laboratérios e grupos de pesquisa
brasileiros e 23 instituicbes estrangeiras, incluindo 3 dos 4 maiores
centros de pesquisa na area de democracia digital do mundo®. E, em
2020, o projeto se uniu na criagdo da Rede Nacional de Combate a
Desinformacéo (RNCD), inciativa que relne projetos e instituicoes

8 Disponivel em http://www.ufrgs.br/obcomp/noticias/0/1881/pesquisadores-parabenizam-
obcomp-pelos-cinco-anos/ Acesso em 10.Nov.2020

9 Disponivel em https://inctdd.org/pesquisa/rede-de-pesquisa/ Acesso em 10.Nov.2020
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diversas —entre universidades, agéncias de noticias e de fact-checking,
observatorios, revistas, projetos de comunicacdo educativa para a
midia etc. — para combater a desinformacéo no Brasil. Para Ana Regina
Régo, idealizadora da RNDC e presidenta Federacdo Brasileira das
Associacoes Cientificas e Académicas de Comunicacao (SOCICOM),

Em tempos sombrios precisamos estar mais atentos ao
mercado da informagdo onde a desinformagdo também se
faz presente, disputando espago mercadoldgico, formando
opinides e alinhando pensamentos. O Observatério da
Comunicagao Publica - OBCOMP, da UFRGS, tem cumprido de
forma rigorosa e primorosa o papel de vigilancia e denlncia das
narrativas desinformacionais que circulam entre Estado, midiae
sociedade. (REGO, 2020).°

CONSIDERACOES FINAIS

Atuar com o monitoramento de temas e instituicbes permite
qualificar e delimitar o conceito Comunicagéo Publica por ampliar o
debate existente, gerando acumulo tedrico a partir da exposicéo das
praticas desenvolvidas pelas instituicbes. Na perspectiva técnica,
levantar dados e informacdes, agrupa-los, critica-los, debaté-los e
facilitaracesso, viaumdispositivo como o Observatérioda Comunicacéao
Publica, significa pesquisar um dos processos mais complexos sobre
as relagoes, direitos e deveres dos poderes publicos com a sociedade.

A identificag&o e analise da comunicacgao do Estado Brasileiro
permite problematizar questdes de ordem ética (limites entre o
publico e o privado); de ordem estética (qualidade da produgéo nas
emissoras publicas); de ordem profissional (formacdo de técnicos
e especialistas e a ampliacdo do campo de trabalho no Estado); de

10 Disponivel em http://www.ufrgs.br/obcomp/noticias/0/1881/pesquisadores-parabenizam-
obcomp-pelos-cinco-anos/ Acesso em 10.Nov.2020
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ordem técnica (espacos e sistemas das tecnologias da informagao
e comunicagdo) e de ordem politica (limites da informagao,
propaganda e publicizagao). Sdo questbes complexas que exigem
referencial teérico e investigacdo empirica acurada para abordéa-las,
ou seja, para identificar os limites e convergéncias entre o publico e o
privado quando o assunto é a comunicacao de governo; a autonomia
da informacédo de governo e das grandes midias; a abrangéncia
da comunicacdo publica, e a estrutura financeira, profissional e
tecnoldgica que sustenta a comunicagao das instituicoes.

A criagao e implementagcao do OBCOMP permitiu e permite
acompanhar, monitorar, organizar e tornar acessiveis informacoes e
caminhos sobre acomunicacéo publica e as respectivas instancias para
sua producao. Neste sentido contribui para a qualidade da produgao
cientifica, para a formulacéo da critica e para o debate sobre temas de
interesse publico constitutivo da qualidade da democracia. O acimulo
de informacdes oferece subsidios para a reflexdo sobre a precisa
relacao entre direito a informagéo, a comunicacéo e a cidadania.

Como afirma Ana Javes Luz (2020), o OBCOMP ¢ “espago de
reflexdo académica e de registro dos acontecimentos da sociedade,
da midia e do Estado”. Como tal, cabe ao projeto “jogar luzes sobre os
deveres de cada integrante dessa triade. Somente compromissados
com a transparéncia publica e com o interesse publico teremos uma
comunicagao verdadeiramente democratica”.

A experiéncia aqui relatada abriga, ao mesmo tempo, um acervo
no campo da Comunicagao Publica e uma critica contextual sobre
temas de interesse publico associados a instituicbes e midias massivas.
O projeto se consolida como repositério de pesquisas e demais
produgbes cientificas da area, catalogando e disponibilizando para
livre acesso a producao intelectual no formato de teses, dissertagoes,
publicagdes e produtos técnicos e cientificos.
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O OBCOMP ocupa um espaco destinado ao debate publico
e ao acumulo tedrico sobre comunicagdo publica, permitindo o
exercicio da cidadania ao reunir e disponibilizar informacdes sobre
as relagbes midia, sociedade e Estado; sobre estruturas e meios de
producao de comunicagao estatal e governamental; sobre a producao
intelectual vinculada as praticas da comunicagao publica. Nao existe
nada semelhante no espago académico. Ao mesmo tempo, o material
disponibilizado permite aprofundar o conceito Comunicacéo Publica
para além da comunicacao de Estado e, nesse sentido, ha um debate
e aprendizado continuos.

A circulacdo de informagbes e criticas no espectro da
comunicagao publica mantém em evidéncia o debate publico sobre
o poder dos meios de comunicagao e das redes sociais em relacéo a
constituicdo da cidadania, dademocracia e das formas de comunicagao
do Estado e de suas instituicbes. Esse é o impacto: a acessibilidade
a enderegos, sistemas e producdo de comunicagao publica que pode
qualificar a producéo cientifica e a compreensao das relagdes polticas,
através de processos e debates de comunicacéo.

Com a hipotese ordinaria sobre a diluicdo acelerada entre
interesses publicos e privados, € preciso demarcar a supremacia do
publico sobre o privado e entender os limites destes, quando o Estado
se comunica; quando a sociedade se manifesta; quando as midias
participam desse debate. Assim, o problema principal reside em
questdes relacionadas aos principais atores do debate politico numa
esfera publica e a identificacdo da comunicagao publica.

O funcionamento do OBCOMP permite experimentar a hipdtese
de que a comunicacéo publica ocorre somente quando estes trés
niveis (Estado, sociedade e midia) debatem temas relacionados ao
interesse publico, a politica publica ou a decisdes politicas. Por isso,
a necessidade de mapear e identificar 0s processos de comunicagao
publica, tdo caros a comunicagao, ciéncia politica e a sociologia, criou
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a estrutura do OBCOMP e o mantém como centro vital de pesquisa,
critica e cidadania.
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