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INTRODUCAO

O consumo midiatico e a recepcao da publicidade e propaganda sao temas incipientes na pesquisa brasileira. Tais estudos
ainda apresentam significativa escassez nas pesquisas referente a area da comunicacao. Neste contexto, embora a
publicidade detenha caracteristicas especificas, como a fragmentacao e a intertextualidade, de forma a diferenciar de outros
géneros midiaticos; tais particularidades ainda nao foram amplamente exploradas (PIEDRAS, 2009).

OBJETIVO RESULTADOS
Entender como as caracteristicas especificas da ® 20 estudos relacionam-se com a tematica da
publicidade e propaganda implicam na abordagem da recepcao e da publicidade.

sua recepcao e repercutem (ou ndo) na pesquisa

brasileira recente sobre o tema. e 8 trabalhos sao estritamente do foco. Ou seja,

enquadram-se nos Estudos de Recepcao e analisam
estritamente um objeto da comunicacao persuasiva.

METODO
e 12 trabalhos foram caracterizados por tangenciar o
Procedimentos de coleta: técnica de pesquisa tema. Destes, cinco abordam a tematica a partir de
bibliografica (STUMPEF, 2009). outras perspectivas tedricas e os outros sete
» Dados documentais obtidos nos PPGCOMs, nos tangenciam ao aludir o meio digital.
artigos publicados em periédicos de comunicacao,
com a classificacao A2 e B1, e nos artigos presentes FOCO TANGENCIA
em anais dos seguintes eventos: PROPESQ,
2018. - Abordagem com multiplas = - Abordagem com técnicas
técnicas e procedimentos; divergentes das utilizadas no
A - Intenso uso de dados Foco;
= Correspondéncia das palavras-chaves das . . s
duch . leci das | N N observacionais, como - Nao problematizacao das
produgoes com as selecionadas {recepeao, receptor, entrevista e questionario. especificidades da publicidade

consumo, consumidor, publico + publicidade,

o ) R e propaganda.
propaganda, anuncio, comercial, publicitario).

® Poucos trabalhos consideram as especificidades da
Procedimentos de descri¢cao: leitura completa dos publicidade na elaboracao do método, tratando-a da
trabalhos para validacao do corpus e descricao em mesma forma que os outros géneros midiaticos.
tabela criada digitalmente.
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