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PREFAC

Julio Carlos de Souza van der Linden
Bruno Guilherme Valentini

Recentemente, no prefacio do livro Design em Pesquisa Volume
2 (2018), os seus autores escreveram “Lancgar o primeiro Volume
de uma colegao vinculada a um grupo de pesquisa de uma uni-
versidade é sempre um grande desafio. Mais do que editar uma
obra, significa semear uma lavoura’” Eles se referiam ao esforgo
liderado pelo professor Mauricio Moreira e Silva Bernardes para
editar um livro com trabalhos de pesquisadores do Instituto de
Design, Competitividade e Inovagao (iicp). Neste momento, esta-
mos abrindo uma nova lavoura ao publicar o primeiro volume de
outra colegao vinculada ao icp. O objetivo desta nova colegéo é
mais modesto, focando apenas em trabalhos de pesquisadores
do Laboratério de Design, Cultura e Inovagéo (Lbci), um dos nu-
cleos de pesquisa do licp, realizados no contexto do Programa de
Pdés-Graduagao em Design da UFRGS (PGDESIGN/UFRGS).

Uma das discussdes que desenvolvemos no Lbcl € quem veio pri-
meiro, o design, a cultura ou a inovagao. Longe de ser uma dis-
cussdo bizantina é uma curiosidade sobre a evolugao da espécie
humana. O designer e professor André Ricard, em seu livro La
Aventura Creativa: las raices del disefio (EDITORIAL ARIEL, 2000),
descreve a evolugao do design em paralelo a evolugao humana.
Artefatos fisicos e cognitivos sdo importantes componentes das
culturas, além de valores, crengcas e memoérias. Se entendemos
design como um processo cognitivo, esta ligado a concepgao
dos primeiros artefatos fisicos, inovagdes que contribuiram para



a gestacao das culturas mais remotas no tempo. Essa discusséo, ainda aber-
ta, nos levou a conceber a estrutura desta obra em se¢des que correspondem
idealmente a trés movimentos de um ciclo

A primeira secao, Design, Cultura & Inovacao, é composta pelos capitulos
Multidimensionalidade do Design e Design, Organizacdes, Moda e Sus-
tentabilidade, que tém em comum uma visdo do design como uma atividade
complexa, seja do ponto de vista de sua génese e de sua estrutura (dimen-
sdes subjacentes), seja em relagdo ao seu papel nas organizagdes € no seu
impacto na sustentabilidade. A segunda secao, Cultura,Inovacao & Design,
composta pelos capitulos Processo Criativo de Autores de Joias em Porto
Alegre e Definicao de Perfis de Estudantes, traz a percep¢éo de designers
sobre o design, a partir da pratica, no primeiro caso, e da formacao acadé-
mica, no segundo. Por fim, a terceira secdo, Inovacao, Design & Cultura,
com os capitulos Reflexdes sobre os Papeis do Design em Processos Co-
laborativos e A Percepcao do Design por Gestores de Projeto em Porto
Alegre, se foca na relacao do design e dos designers com outros atores dos
processos de inovagao.

Acrescenta-se, a titulo de curiosidade, uma breve explicagao sobre o conceito
da capa do livro. Ela brinca com o questionamento de “quem veio antes” Com
isso, os termos design, cultura e inovacgao foram dispostos de forma circular
sem inicio ou final, o que deixa a cargo do leitor a interpretacdo de ordem e
leitura. Além disso, o elemento grafico que compde o fundo da arte da capa
€ uma imagem da dindmica de fluidos vista por um microscopio. Isto visa re-
presentar a fluidez de significados dos termos, os movimentos e as interagcdes
entre design, cultura e inovacgao.

Esperamos que os trabalhos que inauguram esta colecéo contribuam de algu-
ma forma para a valorizagao da pesquisa em design e do designers na nossa
cultura, hoje conscientemente orientada a inovagao.

Agradecemos a Marcavisual, nossa editora, que continua apoiando os proje-
tos editoriais de nosso grupo. Esperamos que em breve tenhamos o Design
em Pesquisa Volume 3, e o Design, Cultura e Inovagao Volume 2, além de ou-
tras cole¢des que os nossos colegas do Instituto de Inovagao Competitividade
e Design (iicp) venham a criar com o intuito de divulgar de forma mais ampla
a nossa producdo de pesquisa.

Porto Alegre, janeiro de 2019

Julio Carlos de Souza van der Linden
Bruno Guilherme Valentini



