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Licbes em torno da inovacao e sustentabilidade socioambiental: o Plastico Verde da
Braskem

O presente estudo tem o objetivo de analisar e discutir as multiplas acées educativas
da empresa petroquimica brasileira Braskem, uma das lideres mundiais na producéo
de resinas termoplasticas, controlada pela Odebrecht — recentemente envolvida em
uma série de escandalos de corrupcdo em toda a América Latina. A Braskem
apresenta, como carro-chefe de seus negécios, o Plastico Verde — um tipo de polimero
obtido a partir do etanol de cana-de-acUcar e considerado, pela empresa, como uma
das possiveis solucdes para a intensa problematica ambiental vivenciada na
contemporaneidade. Junto com o Plastico Verde, a Braskem disponibiliza o selo I'm
green™ para outras empresas e organizacdes, supostamente fornecendo uma
certificacao para praticas ambientalmente sustentaveis. A perspectiva teérica adotada
na investigacdo € a dos Estudos Culturais em Educacdo, sendo centrais a
investigacdo os conceitos de “representacdo” e de “pedagogias culturais”, além das
teorizacBes acerca do capitalismo flexivel, do “greenwashing”, a nocédo de educacao
ambiental corporativa e do consumo praticado nas sociedades ocidentais. O caminho
metodoldgico utilizado é a analise cultural, textual e imagética, de um conjunto de
materiais de promocdo do Plastico Verde e do selo I'm green™ (uma cartilha,
catalogos disponibilizados pela empresa Braskem em seu site, pecas publicitarias da
Braskem e artefatos de marketing tais como sacolas plasticas, embalagens de
produtos alimenticios e da industria de cosméticos). As representacdes construidas
por meio das estratégias comunicacionais corporativas mostram a industria do plastico
como “aliada” na constru¢cdo de um mundo sustentavel, mobilizando discursos
cientificos, ecoldgicos, mercadolégicos e organizacionais em torno da ideia da
sustentabilidade ambiental, social e econdomica. A chamada “sustentabilidade
socioambiental” € narrada como uma oportunidade para repensar novos modelos de
negécios seguindo uma tendéncia mundial do capitalismo, numa forma de acéo que
visa 0 mercado e 0 consumo.



