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Uma serie original Volkswagen.

CINEMA

O projeto de pesquisa possui como objeto de estudo as producoes

[&FERIE]

audiovisuais ficcionais criadas para a web no Brasil e busca
compreender as mudancas percebidas no cenario contemporaneo.

O CENARIO DA PRODUCAO
FICIONAL DA WEB NO BRASIL E
AS WEBSERIES PUBLICITARIAS. etodologia

Ao longo da pesquisa, no eixo do mapeamento, buscou-se localizar
webseéries, esquetes e curtas-metragens nas cinco regioes do pais
para gue houvesse uma analise mais detalhada das producoes e de

suas formas de expressao. Alem do mapeamento, o percurso
AMERIAN AURICH metodologico implicou: acompanhamento dos produtos audiovisuais

PROF2 DRA. MIRIAM ROSSINI e dos canais nas plataformas de compartilhamento, entrevistas com
representantes de alguns projetos analisados e leituras de autores
gue auxiliam na compreensao do vies cultural dessas producoes.

Resultados

Como conclusoes preliminares, € possivel constatar que o processo e
o consumo do audiovisual modificaram-se e tornaram-se mais
acessiveis ao publico. Neste novo cenario, até mesmo as grandes
empresas e marcas consolidadas no mercado estao testando esses
novos formatos para atingir seu publico consumidor.
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