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Apresentacao. Introdutoria

Este estudo de Iniciacao Cientifica (IC) vincula-
se ao projeto de pesquisa “Comunicacao
Organizacional e Sustentabilidade: sentidos de
sustentabilidade acionados nos relatorios GRI-
G4”, em desenvolvimento no
PPGCOM/UFRGS, no Grupo de Pesquisa em
Comunicacao Organizacional, Cultura e
Relacoes de Poder/GCCOP e conta com apoio
do CNPq.

Objetivos

Os objetivos desta pesquisa de IC sao: verificar
como a nocao de sustentabilidade é
materializada nas diretrizes e principios
orientadores do GRI-G4; analisar como a
nocao de sustentabilidade se materializa nos
relatorios de organizacdoes que elaboram o
relatorio.

Metodologia

As analises do material, conforme a pesquisa a
qual este estudo de IC se vincula, sao
realizadas empregando elementos da Analise
do Discurso. Este estudo compreendeu
pesquisa bibliografica sobre as principais
nocoes articuladas pela pesquisa, como as de
sustentabilidade e comunicacao
organizacional. Além disso, através de
pesquisa exploratéria, foram escolhidas a
partir de critérios de selecao, 10 organizacoes
e seus relatorios GRI G4 a serem analisados:
Algar Telecom, Anglo American, Braskem,
Bunge, CPFL, EcoRodovia, Embraco, Fibria,
Itau, Natura e Tetra Park.

Resultados Obtidos

Dos dados analisados até o momento, foi possivel
observar a manifestacao de algumas tendéncias e
padroes nos discursos organizacionais em especial
sobre a apropriacao e o sentido de
sustentabilidade por eles utilizado. Dentro da
analise realizada nos dez relatorios, pode-se
visualizar quais os momentos escolhidos pelas
organizacoes para falar sobre sustentabilidade,
muito associada ao desempenho econdmico das
organizacoes. Constatou-se também que as
organizacoes buscam aproximar a nhocao de
sustentabilidade a de desenvolvimento
sustentavel, a partir do conceito de triple botton
line. Foi verificado nos relatorios analisados, que
todas as organizacoes acionaram um sentido em
seus discursos que visa a obtencao de valor e
imagem institucional. Fazem wuso do lugar
discursivo, enxergando a sustentabilidade como
um valor periférico e nao central, para falar de si e
obter retornos com isso. Assim, os resultados
deste estudo tendem a reforcar resultados de
investigacoes anteriores que revelaram que as
organizacoes, ao empregarem a ideia de
sustentabilidade, nao objetivam transformar as
estruturas de producao e consumo, e tampouco
tém como principal intencao reduzir os impactos
ambientais e sociais, pois que estao fortemente
atreladas ao eixo economico. Mais do que um
valor central orientador das concepcoes e praticas
da organizacao, a nocao de sustentabilidade tende
a se reduzir a um uso discursivo para adjetivar o
conceito de desenvolvimento: desenvolvimento
sustentavel.




