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Consumo sob as perspectivas éticas e/ou morais - 
análise da produção científica no período de 
2008 - 2018 Samantha Silva dos Santos¹

Samantha Silva dos Santos

Esta investigação integra uma pesquisa maior intitulada “Pu-
blicidade sob as perspectivas éticas e/ou morais - análise 
da produção científica no período de 2008 – 2018” sob a 
orientação da Professora Dra. Mariângela Machado Toaldo, 
realizada na Faculdade de Biblioteconomia e Comunicação.

Objetivo

Analisar a produção científica sobre o consumo, enfocada a 
partir das perspectivas éticas e/ou morais através da publi-
cação de artigos em periódicos científicos nacionais e inter-
nacionais no período de 2008 – 2018.
Analisar a produção científica sobre o consumo, enfocada a 
partir das perspectivas éticas e/ou morais através da publi-
cação de artigos em periódicos científicos nacionais e inter-
nacionais no período de 2008 – 2018.

Base Teórica

Consumo:
 Trindade e Rodrigues (2016)
 Canclini (2005) 
 Douglas e Isherwood (2004)

Ética/Moral:
 Vázquez (2010)
      Marcondes (2007) 

Etapas

Pesquisa documental (Scielo, Web of Science, Cappes, Sprin-
ger e Google Academics);
Classificação a partir dos resumos.

Cultura de consumo
Perspectiva Organizacional: focam em análises voltadas à 
relação da organização, geralmente, com o público externo, 
problematizam valores morais, sociais e culturais atrelados 
ao consumo de produtos e das mensagens emitidas.
Perspectiva do Consumidor: focam em questões relativas à 
compreensão do comportamento, das motivações e dos 
contextos de vivência dos consumidores em relação às 
questões éticas e/ou morais das marcas e empresas.

Teóricos: têm abordagens mais amplas, tendo como foco ques-
tões ligadas às relações intra e interpessoais do sujeito, Teóricos 
sobre a Cultura de Consumo têm abordagens mais amplas, tendo 
como foco questões ligadas às relações intra e interpessoais do 
sujeito, 
Leitura e classificação individual dos artigos (para confirmação da 
classificação anterior).
Elaboração do mapa cartográfico:.

Resultados

1 Graduanda de Comunicação Social - Publicidade e Propaganda na Universidade Federal do Rio Grande do Sul, bolsista de 
Iniciação Científica. Email: sam.samanthasantos@gmail.com. Telefone (54) 991630099.
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