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INTRODUCAO

E sabido que a publicidade é um produto midiatico onipresente no cotidiano das pessoas, promovendo produtos, estilos de vida e
ideologias através de variadas midias. No universo académico cabe entao questionar: o que tem sido pesquisado atualmente em
relacao a publicidade enquanto género midiatico? Para responder isso, o trabalho insere-se no contexto mais amplo do projeto de
pesquisa em andamento “Especificidades da Recepcao da Publicidade: como sao feitos e o que dizem os estudos brasileiros
recentes sobre a relacdo do publico com esse género”.

OBJETIVO REFERENCIAL TEORICO

|dentificar, descrever e analisar os estudos brasileiros Para o embasamento teorico da pesquisa, foram realizadas

de recepcao da publicidade publicados recentemente leituras orientadas a respeito das Teorias da Comunicacao,

(2016 —2018) em periddicos nacionais qualificados. com énfase nos Estudos Culturais britanicos e latino-americanos,

especialmente Estudos de Recepcao da Publicidade.

METODOLOGIA
A escolha de periddicos nacionais Importancia para comunicacao e visibilidade da pesquisa cientifica mais atual.
O corpus do trabalho sao A coleta de dados
Uso de dados g o
dztc)une1 entais desde artigos sobre recepcdo da deu-se por meio da Identificacao e breve
um viés qualitativo publicidade publicados busca de palavras-chave descricao dos artigos
Stravés da técnica da entre 2016 e 2018 em relativas ao tema da pertinentes para o
N I periddicos nacionais da area pesquisa em sites e estudo em formato de
' de comunicac3o. portais de periddicos. arquivo digital.

DESENVOLVIMENTO E RESULTADOS PARCIAIS

Até entao, observou-se que apesar da forte presenca da publicidade no contexto brasileiro,
a producao cientifica de artigos sobre sua recepc¢ao e audiéncia tem sido baixa.
Tomando como base, por exemplo, trés dos mais bem avaliados periddicos nacionais

da area da comunicacao, sobre recepcdo da publicidade: APENAS 4 ARTIGOS FORAM PUBLICADOS
NOS ULTIMOS 3 ANOS
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