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O Direito faz parte da cultura geral, em certa medida é a reprodução da nossa cultura 
contemporânea, quer dizer, da cultura Pós-Moderna (JAYME). A partir desse entendimento 
pretende-se apresentar uma análise cultural do conceito de Consumidor utilizado tanto no 
Direito brasileiro como no Direito alemão. Importante notarmos que o conceito de 
Consumidor, no Brasil, faz parte de um código externo ao Código Civil de 2002, o Código de 
Defesa do Consumidor (CDC). Já no ordenamento jurídico alemão, ele é apresentado como 
um dos elementos basilares do BGB juntamente com o conceito de Pessoa e de Empresário. O 
Consumidor escapa da descrição estática como conjunto de direitos e deveres que é a utilizada 
para descrever o conceito de Pessoa no ordenamento brasileiro, uma vez que é uma “posição 
de vulnerabilidade” dentro das relações contratuais de mercado (MARQUES), assim sendo 
não só é um conceito relacional como intercambiável, sendo essa dupla volatilidade uma das 
características da Pós-Modernidade. A pesquisa então versa sobre  conceito jurídico do 
Consumidor como um dos primeiros elementos do Direito brasileiro efetivamente Pós-
Moderno e qual a contribuição desse olhar sistêmico e dinâmico introduzido pela jurista 
Cláudia Lima Marques no Direito brasileiro. 
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