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Amor Liquido e o Uso de Aplicativos de Relacionamento: Analise da Campanha

Publicitaria do Tinder na Visdo Baumaniana’

Bruna Fontoura Wertonge1

Resumo: A sociedade moderna vive mudancgas constantes na forma de se relacionar. Em contrapartida
existem novos recursos na tecnologia que auxiliam a atual realidade. Dessa forma percebe-se que as
relacdes afetivas também passaram por um processo de transformacdo. O uso de aplicativos de
relacionamento cada vez ¢ maior e eles servem como agentes facilitadores na hora de encontrar
parceiros. Perante a esse comportamento o presente artigo tem como objetivo associar o conceito
proposto por Bauman (2004), que visa compreender a esfera afetiva e suas mudangas na sociedade.
Para esclarecer o tema, foi utilizado como objeto de estudo a publicidade do Tinder, por meio do
comercial #SwipeRight | Nao Fique Sozinho Nesse Dia dos Namorados.
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