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OBJETIVOS METODOLOGIA

Compreender e identificar os espacos de visibilidade para a construcao da Pesquisa exploratoria e bibliografica, quantificacao e classificacao dos conteudos
imagem publica de Dilma Rousseff, bem como os argumentos e as estraté- veiculados sobre o Impeachment e Dilma Rousseff.
gias utilizadas na constante disputa de credibilidade.

JUSTIFICATIVA 0BJETOS DE ANALISE
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Espera-se que a presente pesquisa contribua para o debate sobre democra- — é g % /.,
cia, comunicacao publica e os poderes constituidos, a partir das inferéncias — — SRS
estabelecidas a respeito da constru¢do da imagem publica de Dilma Artigos Teses, dissertacbes  Capitulos de livros Repositorios digitais de
Rousseff através da comunicagcao de massa e redes sociais. e monografias Universidades
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REFERENCIAL TEORICO
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Acontecimento Publico: algo que, em algum nivel, provoca perturba-
cao em dado espaco-tempo e que incide algum efeito sobre a experién-
cia dos individuos (QUERE, 2005).

A FORMER HARNIST STOSES
AN ENTREPRENEURIAL ENGINE
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. GERMANY TO BRAZIL,
. IP HAS A NEW LOOK.

Debate Publico: é a instdncia em que temas de interesse publico sao
colocados em debate no sentido de obter informacdes e aferir repercus-
sao ou obter dados para deliberar (WEBER, 2011).

>

Comunicacao Publica: capacidade de fazer circular opinides e movi-
> mentos em torno de temas vitais ao individuo, a sociedade, ao Estado e
a politica, de modo organizado ou espontaneo (WEBER, 2011). RESULTADUS

Imagem Publica: trata-se daquilo que se considera que se faz ou diz,
» trata-se daquilo que se reconhece como sendo suas mensagens, agcoes »
e apresentacdo (GOMES, 1999). p Temas centrais:

1. Universo de publicacoes analisadas: 61

a) Imagem de Dilma Rousseff (10);

DESENVOLVIMENTO (ETAPA 1) b) Impeachment (19)

¢) Midia (21);

. . d) Género (10).
> Pesquisa sobre o estado da arte em relacao ao Impeachment de Dilma

i Abordagens teodricas:

> Categorizagao de publicagoes Temas centrais articulados:

> Linha do tempo do Impeachment a) Acontecimento publico:

Producio tedr iiculad " rai t de C , b) Imagem Publica;
> roducao tedrica articulada aos conceitos centrais em torno de Comunica- c) Debate Publico:

¢ao Publica e Politica d) Género e representagdo da mulher na politica.
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